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Highlights

— Sense walking and in-depth interviews were used to analyze the richness of smell and taste senses in urban space.
— The experience of the senses of smell and taste and the dimension of time and place mutually affect each other.
— The richness of the senses of smell and taste affects the enhancement of the memorability and identity of the urban 
space.

Extended abstract
Introduction 
Everyday urban experience is achieved through the process of perception and sense experience through sensory organs. 
Living in a multi-sensory environment is inevitable, and the experience of encountering sights, smells, and sounds makes 
it possible to know the environment. It seems that in different urban spaces of Iran, taking into account the native 
conditions of the environment and current traditions among the people, the role of sensory landscapes and its effect on the 
quality of the urban space requires more investigations. The main problem of the current research is the need to pay more 
attention to the issue of “sensory richness” and analyze its indicators and examples as one of the important qualities of 
the urban space, with an emphasis on the two senses of smell and taste. Based on this, the present article aims to explain 
the process of recognizing and analyzing an urban space with an emphasis on improving the quality of sensory richness 
in the two areas of smell and taste senses.

Theoretical Framework
Regarding the sense of smell, the variety of smells, the presence of sources of smells in the environment, smells dependent 
and related to time, consistent smells, smells of passers-by, and smelling comfort are among the indicators that, according 
to sources, affect the richness of the space. There are also researches about the effect of the sense of smell in the urban 
space, in the context of racial, ethnic, native, historical and cultural contexts, and it shows the effect of different cultural 
contexts on the transmission of social meanings and values and the display of historical heritage through the sense of 
smell in an urban space.
Regarding the sense of taste, while emphasizing the dependence and direct connection of this sense with the sense of 
smell, the presence of fruitful plants, local memories related to the experience of taste in space, and the presence of land 
uses that stimulate taste have an effect on the richness of the sense of taste.

Methodology
In order to conduct this research, the “qualitative” strategy has been used to collect and analyze data. In the first step, 
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the review of library resources was carried out with the aim of compiling the theoretical framework of the research and 
extracting effective indicators in the thematic area of sensory richness. After that, the indicators obtained from this part 
were analytically recognized and field studied in two steps in the studied sample; In the first step, the sensory perception of 
the environment was carried out by “sensory walking” with the help of field survey by one of the researchers as an urban 
studies expert. After that, semi-structured interviews were conducted with 21 space users. These numbers were selected as 
available samples and the interviews were continued until reaching a kind of “theoretical saturation” and repeated answers. 
The data obtained from the interviews were coded in “Atlas” software and subjected to content analysis.

Results and Discussion
The findings of the interviews revealed the deep dimensions of the smell experience along the way for users. In these 
interviews, special users with a keen sense of smell were mentioned many times along the way. In some of these 
comments, the use of smell to remember the length of the route and even addressability was clearly evident. This issue, 
while clarifying the process of tracking odor sources by space users, shows the effect of place and the inseparable 
dependence of sensory experiences with place.
In a deeper layer, the analysis of the interviews shows that remembering and recalling smell experiences, especially in 
urban spaces with historical qualities, is very tied to nostalgia and memory and has an effect on deepening the sense of 
belonging to a place. This issue is very important from the analytical point of view of urban space. Context—which can 
be a set of antecedent conditions or facts about a place or a particular event in it—plays a decisive role in the quality of 
the smellscapes in a place.
The findings show that in the sensory experience of Hafez Street, in particular, the presence of “orange trees” as an example 
of the “fruitful plants” index, in addition to the possibility of simultaneously deepening the senses of smell and taste, to the 
perception of the “sense of time” as well as the “memorability of space” and Also, “identifying the sensory experience of 
the path” has also been effective. In the experience of the sense of taste along this path, as expected, the findings indicate 
the effect of the use of taste stimuli on the deepening of the sensory experience of space and its perception.

Conclusion
Among the indicators of the quality of the senses of smell and taste, “smell comfort”, “presence of fruitful plants” 
and “memorable uses with taste stimulation”, have a greater role in the experience process of citizens’ environmental 
perception. Also, in the analysis of the findings from the qualitative survey, it is possible to emphasize the two-way 
relationship between the deepening of the “sense of smell” and the memorability and identity of the place, as well as the 
reciprocal relationship of “perception of time” with the depth of the smell sensory experience.
It seems that, especially in urban spaces with historical value, paying attention to the identity aspects of odors from 
natural resources or users with an identity smell or taste experience, both in the layer of future research and in the layer 
of executive plans, can have a multifaceted effect on improving the quality of the space and help deepen the sense of 
belonging to the place among the users.
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کارشناسی ارشد رشته طراحی شهری با عنوان »ارتقای منظر حسی در فرآیند طراحی خیابان شهری به منظور بهبود خوانایی )نمونه موردی خیابان  1  این مقاله برگرفته از پایان نامه 
که به وسیله نویسنده سوم و با راهنمایی نویسنده اول و مشاوره نویسنده دوم در دانشگاه شیراز دفاع شده است. حافظ شیراز(« است 

m-roosta@shirazu.ac.ir :2 نویسنده مسئول مقاله

نشریه علمی مطالعات شهری، 12 )48(، 29-42 /پاییز 1402

https://doi.org/10.22034/urbs.2023.62683
مقاله پژوهشی

نکات برجسته
به منظور تحلیل غنای حواس بویایی و چشایی در فضای مورد مطالعه از روش »حس گردی« و »مصاحبه های عمیق« استفاده شده   -

است.
تجربه حواس بویایی و چشایی در فضا و بعد زمان و مکان در فضای شهری به طور متقابل بر هم اثرگذارند.  -

غنای حواس بویایی و چشایی بر ارتقای خاطره انگیزی و هویت مندی فضای شهری اثرگذار است.  -

doi

چکیده
که  کیفی تجربه شهروندان از حضور در فضای شهری است. در میان حواسی  کیفیت های مؤثر بر ارتقای  »غنای حسی« یکی از 
این کیفیت را شکل می دهند، حواس »بویایی« و »چشایی« و نقش آنها در کیفیت بخشی به فضا در پژوهش های حوزه طراحی 
گرفته است. این پژوهش در پی بازشناخت فضای شهری بر اساس تحلیل غنای حواس بویایی  کمتر مورد بررسی قرار  شهری 
کتابخانه ای، برداشت میدانی در قالب »حس گردی«،   کیفی و با استفاده از بررسی منابع  کمک روش های  و چشایی است و به 
انجام مصاحبه های نیمه ساختاریافته و تحلیل محتوای آنها انجام شده است. نمونه مورد مطالعه بخشی از خیابان حافظ 
شیراز است که ضمن دارا بودن هویت تاریخی و جاذبه گردشگری، می تواند در لایه تجربه حسی و منظر حسی نیز فضای شهری 
کی از اهمیت شاخص های »آسایش  کیفی شهروندان با شهر باشد. یافته های حاصل از پژوهش، حا مورد توجهی در مواجهه 
گیاهان مثمر« و »خاطرات توأم با محرک چشایی در فضا«، در تجربه حسی مردم است. این یافته ها نشان  بویایی«، »حضور 
می دهد، محدوده مورد مطالعه در شاخص های »بوهای طبیعی«، »بوهای وابسته به زمان« و »آسایش بویایی«  وضعیت 
گیرند.  که شاخص های »تنوع بویایی« و »سازگاری بویایی« در بازنگری، مورد توجه بیشتری قرار  مطلوب تری دارد و نیاز است 
کی از اهمیت توجه به تأثیر متقابل تجربه های حواس »بویایی« و »چشایی« بر بعد زمان و  یافته های این پژوهش همچنین حا
مکان و ارتقای هویت مندی و خاطره انگیزی فضاهای شهری است. این پژوهش هم با هدف بسط مطالعات آتی در این حوزه با 
توجه به خلأهای پژوهشی و هم در انجام پروژه های سامان دهی منظر فضاهای شهری می تواند مورد استناد پژوهشگران حوزه 

گیرد.   شهرسازی و استفاده  حرفه مندان طراحی و برنامه ریزی شهری قرار 

گان کلیدی: غنای حسی، فضای شهری، منظر حسی، حس گردی. واژ
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روستا و دیگران
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1.مقدمه
طریق  از  حس  تجربه  و  ک  ادرا فرآیند  طریق  از  شهری  روزمـــره  تجربه 
اندام های حسی حاصل می شود )El-Sayyad, 2019(.  زندگی در محیط 
اطراف به صورت چند حسی، اجتناب ناپذیر است و تجربه مواجهه با 
مناظر، بوها و صداها، شناخت محیط را امکان پذیر می نماید. این کار 
برای مثال منظر  اطرافمان خواهد شد؛  از محیط  ک  ادرا ایجاد  سبب 
با  را  را به هم پیوند می دهد و تغییرات محیط  گذشته  بویایی حال و 
گذشت زمان یا سنت های زندگی افرادی که در آن مکان زندگی می کنند، 
تفسیر می نماید)Reinarz, 2014؛ Tuan, Y. F. 1977(. ارتباط فضاهای 
شهری با مخاطب، علاوه بر تکیه بر جلوه های بصری شهر، می تواند به 
صورت بالقوه به وسیله تحریک همه حواس وی که فراتر از دسته بندی 
 Rodaway,( پنج گانه  مطرح شده به وسیله ارسطو هستند، صورت گیرد
2002(. بینایی همراه با شنوایی و بویایی عامل مهمی برای درک محیط 
گاه است و  هستند. بینایی، شنوایی و بویایی اغلب ناشی از رفتار ناخودآ
کرد. چشایی و لمس  همیشه نمی توان در ابتدای تجربه از آن جلوگیری 
ک  ادرا برای  لمس  و  طعم  در  دارد.  افراد بستگی  ذهنی  اراده  به  بیشتر 
تجارب   .)Ba & Kang, 2019( دارد وجود  محدودیت  حدی  تا  محیط 
حسی بین محیط فیزیکی، رفتار افراد و محیط ایجاد می شود. بنابراین 
منظر  مجدد  شکل گیری  باعث  می تواند  شهری  منظر  در  تغییر  هرگونه 
حسی شود زیرا اتصالات حسی مختلف به محض حضور در فضا ایجاد 
می شود )El-Sayyad, 2019(.  این احساسات ایجاد شده، تجربه فرد 
ک، تحت تأثیر قرار می دهند. نشانه های  را به عنوان بخش حیاتی ادرا
محیط  در  می تواند امکان شکل گیری تصویر ذهنی  در محیط  بصری 
به ایجاد هویت و قلمرو مکان کمک  دهد. صداها و لامسه  را افزایش 
می کنند. مزه و بو نیز می توانند درک معنای فضا  را افزایش دهند و یادآور 

خاطرات آن مکان باشند.
چگونگی  فهم  هم  حــوزه، هنوز  این  علمی  بررسی های  انجام  وجود  با 
بسیار  متخصصان  برای  شهری  فضاهای  و  شهر  از  مردم  ک  ادرا و  درک 
دشوار است )El-Sayyad, 2019 ( و با آن که پژوهش های نسبتاً زیادی 
ک محیطی نیز انجام  بر روی منظر حسی و نقش حواس در فرآیند ادرا
که به طور ویژه بر روی منظر بویایی متمرکز  پذیرفته، سهم پژوهش هایی 

 .)Xiao et al., 2020(کم بوده است شوند، بسیار 
گرفتن  کشور ایران با در نظر  به نظر می رسد در فضاهای شهری مختلف 
شرایط بومی محیط و سنت های جاری میان مردم، تبیین بیشتر نقش 
بررسی های  نیازمند  شهری  فضای  کیفیت  بر  آن  تأثیر  و  حسی  مناظر 
بیشتری به خصوص با تمرکز بر برخی از این حواس باشد. مسئله اصلی 
نظر  در  با  و  علمی  پیشین  پژوهش های  مرور  ضمن  که  حاضر  پژوهش 
کیفیت« در فضاهای شهری داخلی به خصوص  گرفتن دغدغه »ارتقای 
کید بر وجوه هویتی و بومی قابل تببین است، نیاز پرداخت دقیق تر  با تأ
به موضوع »غنای حسی« و تحلیل شاخص ها و مصادیق آن به عنوان 
و  بویایی  حس  دو  بر  کید  تأ با  شهری  فضای  مهم  کیفیت های  از  یکی 
است.  گرفته  قرار  تبیین  و  توجه  مورد  کمتر  کنون  تا  که  است  چشایی 
تحلیل  و  شناخت  فرآیند  تبیین  هدف  با  حاضر  مقاله  اســاس،  این  بر 
کیفیت غنای حسی در دو حوزه  کید بر ارتقای  یک فضای شهری با تأ
ضمن  منظور  این  به  اســت.  پذیرفته  انجام  چشایی  و  بویایی  حــواس 
فضایی  محیطی-  شاخص های  از  چارچوبی  موضوع،  ادبیات  بررسی 

آن  از  پس  و  شد  خواهد  تبیین  و  تدوین  فضا  کیفیت  ارتقای  بر  اثرگذار 
کمی به بازشناخت و تحلیل  کیفی و  در قالب آمیخته ای از روش های 
شاخص های منتخب از مناظر حسی در فضای مورد مطالعه پرداخته 

خواهد شد.

2. چارچوب نظری
2.1. غنای حسی1، منظر حسی 2

مطالعات  حوزه  منابع  مهم ترین  از  یکی  پاسخ ده«  »محیط های  کتاب 
کیفیت »غنای حسی« به عنوان  که به  محیطی و فضای شهری است 
و  بنتلی  است.  پرداخته  شهری  فضای  هفت گانه  کیفیت های  از  یکی 
حسی  تجربیات  تنوع  به  که  محیطی  راستای  در  طراحی  همکاران، 
موجد لذت استفاده کنندگان از فضا منجر شود را در قالب »غنای حسی« 
ممکن می دانند. آنها ضمن اشاره به این که بخش وسیعی از تجربیات 
که  کید می کنند  حسی مردم در فضا با »حس بینایی« تأمین می شود تأ
گرفتن نقش آنها در غنای تجربه  توجه به سایر حواس پنج گانه و در نظر 
کیفیت بخشی به فضا بسیار واجد اهمیت  حسی نیز در فرآیند طراحی و 
کلیه حواس و عدم توجه مطلق  گرفتن  است )Bentley, 2003(. در نظر 
پدیدارشناسانی  رویکردهای  در  محیطی،  تجارب  در  بینایی  حس  به 
مانند موریس مرلوپونتی و یوهانی پالاسما نیز آمده است. مونیکا مگان 
کمک  ک محیط به  در همین راستا و در تبیین همپوشانی لایه های ادرا
که در  حواس از عبارت »منظر حسی« استفاده می کند و پاول روداوی 
کرده، عبارت »جغرافیای حسی« را در  حوزه جغرافیای انسانی پژوهش 
کار برده است  تبیین تأثیر حواس انسانی بر موقعیت یابی جغرافیایی به 

. )Sedaghat, 2017(
ک محیط، بخش زیادی از تعامل، توسط حواس  بنابراین در فرآیند ادرا
که منجر به تجربه های متنوع عاطفی و حسی  انسانی، صورت می پذیرد 
فرآیند  این  در  حسی  قلمرو  یک  مثابه  به  بتواند  که  محیطی  می شود. 
ک انسانی  تعاملی، حواس مختلف انسان را درگیر نموده و به ارتقای ادرا
کیفیت »غنای حسی« خواهد بود.   کند، واجد  کمک  توسط این حواس 
صاحب نظران حوزه مطالعات منظر، تعامل چندحسی با مناظر شهری 
کید صرف بر تجربه بینایی در مواجهه با منظر را در ابتدا در قالب  و عدم تأ
نظریاتی چون »منظر بویایی« و »منظر شنیداری« طرح نمودند و امروزه 
گون و پیچیده ای از  گونا که منظر دارای جنبه های  اتفاق نظر وجود دارد 
ترکیب تجربه حواس بینایی، شنیداری، بویایی، چشایی و لامسه است 

.)Lotfi & Zamani, 2015(

2.2. حس بویایی و تأثیر آن در تعامل انسان و محیط
اجتماعی  معانی  و  برانگیزند  را  عمیقی  احساسات  می توانند  بوها 
 .)Xiao et al., کنند  منتقل  مکان ها  و  مــردم  رابطه  با  ک  اشــتــرا در  را 
گرچه بوها نامرئی و موقت هستند، اما منظر بویایی از ساختار  )2020 ا
می گیرد )Schivelbusch & Zardini, 2005(. بوها  نشأت  مکان  فضایی 
دنیایی  و  هستند  ناپذیر  اجتناب  شهرها  در  مردم  روزمــره  تجربیات  در 
نامرئی را در اطراف ما تشکیل می دهند)Zardini,2005(. بوها به مکان 
هویت می دهند و می توانند مردم را به دلیل احساسی به آن مکان ها 

1 Sensory Richness
2 Sensescape
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کنند)Xiao et al., 2020(. بوهای مطلوب، احساس های قوی از  متصل 
شهروندان نسبت به شهر ایجاد می کنند و احساس شادی و سلامتی به 

.)Henshaw, 2013( آنها می بخشند
پیدا  بصری  تصاویر  به  نسبت  بیشتری  دوام  بوها  از  مــردم  خــاطــرات 
می کنند)Engen & Ross,1973 (. حافظه بو1 همچنین می تواند تصویر 
عاطفی  هــای  کنش  وا کند )Herz & Engen,1996( و  تحریک  را  بــو2 
؛   Herz,1998( می شود  مکان  تجربه  غنای  باعث  خود  که  برانگیزد  را 
که پالاسما می گوید، ماندگارترین حافظه  Schiffman,1990(. همان طور 
از هر مکانی اغلب بوی آن است )Pallasma, 2012(. بوی خاص باعث 
کاملًا توسط حافظه  که   وارد فضایی شویم 

ً
گاهانه، مجددا که ناآ می شود 

شبکیه فراموش شده باشد. در واقع، بینی یک تصویر فراموش شده را 
بیدار می کند )Westerkamp et al, 2011(. عضو بینی تصاویر از یاد برده 
گذشته می اندازد. به  شده ما را بیدار می کند و ما را به یاد خاطرات در 
که در میان مرزهای بویایی خصوصاً در بازار حرکت  همین دلیل زمانی 
از  اتفاقاتی  شود.  هیجان انگیز  تجربه ای  به  تبدیل  می تواند  می کنیم، 
جمله بارندگی و بوی نم آب، بوی رطوبت و مصالح مصرفی توسط حس 
ک می گردد. میوه های خوش بو مانند نارنج و پرتقال، بوی  بویایی ادرا
ع چای، همه، نظام بویایی مطلوبی را به  گل و میوه، بوی مزار باغ های 

 .)Veskah , 2016( وجود می آورد
شیائو و همکاران معتقدند زمینه مکان، تجربیات و خاطرات، محیط 
اثرگذارند  فضا  در  بویایی  منظر  شکل گیری  بر  بویایی  منابع  و  فیزیکی 
که می تواند مجموعه ای از شرایط پیشین  )Xiao et al,2020(. زمینه _ 
نقش   _ باشد  آن  در  خــاص  رویـــداد  یک  یا  مکان  به  مربوط  حقایق  یا 

  Xiao et( کیفیت مناظر بو در یک مکان ایفا می کند تعیین کننده ای در 
بوهای  بودن  همسان  به  بیشتر  زمینه سازی ، افراد  al, 2020(. هنگام 
درک شده در محیط با بوهای زمینه های خود اهمیت می دهند. در 
بوها،  شناسایی  افــراد  بیشتر  بــرای  که  است  شده  مشخص  تحقیقات 
بدون  شرایط  تصاویر( در  یا  دیــداری )کلمات  وسایل  از  استفاده  بدون 
بو،  تشخیص  است )Cain et al, 1998(. هنگام  اطراف، دشوارتر  زمینه 
کنند  افراد معمولًا سعی می کنند بین بوها و محیط فیزیکی ارتباط برقرار 
و در عین حال برای ردیابی منابع بوهای شناسایی شده نیز جهت گیری 
کنند )Ayabe-Kanamura et al, 1998(. وازکول و وانینی اظهار داشتند 
که تفسیرهای فوری مردم از بویایی اغلب به منابع بویایی و معانی آنها 

.)Vannini & Waskul, 2008 ( مربوط می شود
تأثیر حس بویایی در فضای شهری، در بستر زمینه های نژادی، قومی، 
بومی، تاریخی و فرهنگی نیز متفاوت و قابل بررسی است. لاو مطالعات 
تحلیل و ارزیابی بو را در فضای شهری با رویکرد قوم نگاری و مطالعات 
تکنیک  کمک  در  »سنگاپور« به  آسیا  شرق  موردی  نمونه  در  فرهنگی 
گروهی مورد بررسی قرار داده )Low, 2008 ؛ Low, 2015 ( و  »بوگردی« 
ک مردم هندی، میانماری و تایلندی  که ادرا با جزئیات تبیین می کند 
که در فضا استشمام می کنند، چطور بر تجربه حسی آنها از  از بوهایی 
فضا اثرگذار است. وی معتقد است بوها می توانند در بسترهای فرهنگی 
شهری  فضای  در  را  مختلفی  اجتماعی  ارزش هــای  و  معانی  مختلف، 
بازتاب دهند و میراث تاریخی را در بستر فضا و مکان به نمایش بگذارند. 
پژوهش های  در  که  بویایی  منظر  شاخص های  یک  شماره  جدول  در 

گرفته، جمع بندی شده است. پیشین مورد اشاره قرار 

ح شده توسط نظریه پردازان جدول  شماره1: شاخص های منظر بویایی مطر
پژوهش هاشاخص

تنوع بو1

)Degen,2008(
)Zardini &, Schivelbusch, 2005(
 )Reinarz, J. 2014(
)Bentley, 2003(
 )Changizi,.2013(
)Nili &. Soltanzadeh ,2013(

وجود منابع بوهای طبیعی در محیط2
)Tuan, Y. F. 1977 (

  )Waskul,Vannini,2008(
)Xiao et al  ,2020( 
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) Spangenberg et al,2005(
) Buckle,2014(
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1 Odour memory
2 Odour Imagery
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2.3.  حس چشایی و تجربه فضا 
تــمــام حـــواس مـــورد تــوجــه در حــوزه هــای نــظــری مطالعه و  در مــیــان 
تجربه های عملی طراحی فضاهای شهری در اروپا، چشایی مبهم ترین 
که سلسله مراتب حسی، ممکن است در نظریه های  است. در حالی 
کند، طعم همراه با بو، عملی، حیوانی  اندیشمندان مختلف کمی تغییر 
گفتمان  و در نتیجه حقیر تلقی می شود. در قرن هجدهم طعم و مزه در 
معماری به موازات معرفی آن در زمینه ظهور زیبایی شناسی ظاهر شد. 
کرد. در  ادموند برک تفاوت زیبا و زشت را با طعم قند و نمک مقایسه 
ک چشایی تغییر  کاملًا حسی ادرا توضیح وی معنی طعم از اصطلاحات 
می کند و اهمیت وسیع تری در رابطه با قضاوت زیبایی شناختی پیدا 
می کند. رهم با برچسب گذاری فضاهای معماری و شهرسازی از ترکیب 
کیفیت، استفاده می کند. طعم و مزه  قابل هضم بودن به عنوان یک 
نخستین قدم در پیوند دادن فضای داخلی به بیرون و ایجاد ارتباط 
بین بدن و فضاست. منظر چشایی از ابعاد مهم حسی فضاهای شهری 
است و شهرها و فضاها به وسیله خوردن و آشامیدن مورد شناسایی و 
تمایز قرار می گیرند. منظرچشایی می تواند از اراضی کشاورزی و باغ ها تا 
کافه ها و آبخوری ها  مکان های سرو غذا و نوشیدنی مانند رستوران ها و 
را در سطح شهر شامل شود )Degen, 2008(. بو با مزه در ارتباط است و 
حس چشایی یک حس ترکیبی است؛ زیرا بویایی بر آن تأثیر بسیار دارد. 

گیرنده های  و هم  بویایی  گیرنده های حسی  بویایی هم  محرک های  
حسی چشایی را درگیر می کنند؛ مانند استنشاق بو و مزه دود به صورت 
گر محرک های حسی در ارتباط با ادویه ها و مواد  هم زمان در خیابان.  ا
غذایی باشند، می توان محرک های بو را عاملی به سوی ارتقای منظر 

.)Sedaghat, Z,2017(              چشایی دانست
مکان هایی که محرک های چشایی در آن استفاده شده، به نقاط مرجع 
و نوعی لنگرگاه ذهنی تبدیل می شوند. به همین دلیل افراد در بیشتر 
اوقات در جست وجوی مکان ها و یا در هنگام آدرس دادن به یکدیگر، از 
کافی شاپ های محبوب خود نام می برند. پژوهش های  رستوران ها و یا 
گرفته در زمینه استنباط منظر ذهنی افراد از فضای شهری ثابت  انجام 
کالبدی، به حس چشایی  می کنند در نقشه های شناختی، بعد از فرم 
زیرا خاطرات  نسبت به سایر جنبه های محیطی توجه ویژه می شود؛ 
کار  انسان  معمولًا با طعم خوب و به یاد ماندنی ادغام شده  است. به 
اوقــات  سپری کردن  هنگام  خصوص  به  چشایی  حس  تجربه  گرفتن 
به ویژگی های محیطی  بیشتر  فراغت در محیط شهری موجب توجه 
خواهد شد)Shahcheraghi & Bandarabad, 2015(.در جدول شماره دو 
شاخص های منظر چشایی در پژوهش های پیشین جمع بندی شده 

است.

تجربیات  حــوزه  در  فارسی  ــان  زب به  شــده  انجام  پژوهش های  عمده 
حسی، یا همه حواس را به طور هم زمان مورد مطالعه قرار داده انــد و 
کید ویژه ای بر روی حواس بینایی و یا شنوایی متمرکز شده اند.  یا با تأ
فــضــاهــای شهری  غــنــای حــســی در  ــه سنجش  ب ــا  ی پــژوهــش هــا  ایـــن 
 Zanganeh ؛ Nasrabadi, Gohare, 2018 ؛Sedaghat,2017( پرداخته اند
کیفیت  بر  آن  اثــرگــذاری  و  حسی  منظر  لایه  یا  Keshmiri, 2019 &(  و 
؛   Lotfi & Zamani, 2015( داده انـــد  قــرار  پژوهش  مــورد  را  فضا  ک  ادرا
نیز  خارجی  پژوهش های  میان  در   .)Salehiniya & Shishavan,2018
در سیر زمانی، پرداختن به موضوع تجربه حسی محیط و بررسی منظر 
حسی به طور کلی و با در نظر گرفتن همه حواس پنج گانه متداول تر بوده 
 Elsayyad,  ؛Erwine, 2014  ؛Kubartz, 2014 ؛ Rodaway, 2002( است
خلأ  و   ) Bruce et al, 2015؛ Lucas, 2010؛  Vasilikou, 2016؛  2019
ک فضا و  نپرداختن به منظر بویایی و چشایی و بررسی آن در فرآیند ادرا

نیز ارتقای تجربه مکان دیده می شود. در این میان البته پژوهش هایی 
که به خصوص در سال های اخیر به این مهم پرداخته اند.  وجود دارند 
که به طور خاص بر حواس بویایی، چشایی و لامسه و  کونا  پژوهش دیا
تأثیر آنها در تجربه زیباشناختی انسان از محیط می پردازد یکی از اولین 
کورکیا و همکارش شاید   .)Diaconu, 2006( سری این پژوهش هاست
کمک داده های رسانه های جمعی، تجربه حس  برای نخستین بار به 
بویایی  قالب تجربه های غالب  و در  برداشت نموده  را  بویایی جمعی  
 )Quercia & Schifanella, کردند  ثبت  بــومــی ســازی،  رویــکــرد  با  شهر 
)2015.  در مقاله دیگری شیائو و همکاران، به فهم منظر بویایی و ابعاد 
آن پرداخته اند و در قالب یک مطالعه موردی در یک فضای شهری این 
 )Xiao  لایه از منظر حسی را  مورد شناخت، ثبت و تحلیل قرار داده اند
et al,2020(. همچنین مطالعات هنشاو و همکارانش با آن که در حوزه 
تجارت و بازاریابی است می تواند در شناخت و تفسیر منظر بویایی شهر 

جدول شماره2:  شاخص های منظر چشایی مطرح شده توسط نظریه پردازان
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 )Merleau-Ponty,2013( )Pallasma,2012(
)Degen ,2008(
))Shahcheraghi & Bandarabad, 2015
)Shahcheraghi, 2009(

وجود کاربری های محرک چشایی 
 )Degen ,2008( 
))Zanganeh & Keshmiri 2019
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کاربران از مواجهه با این حس در فضای شهری راهگشا باشد  و تجربه 
.)Henshaw, et al,2016(

کید  پس از مرور ادبیات نظری پژوهش، شاخص های پرتکرار و مورد تأ
در پژوهش های پیشین در دو حوزه »منظر بویایی« و »منظر شنوایی« 
که در مرحله  در قالب جداول  شماره1 و 2 جمع بندی و تدوین شده اند 
مطالعه میدانی، در فرآیند شناخت و تحلیل یک فضای شهری داخلی 

گرفته است. کاربست قرار  مورد 

3.روش 
کــاربــردی بــوده و بــا هــدف بررسی  ایــن پــژوهــش از نــوع پــژوهــش هــای 
به منظور  بویایی و چشایی  میزان غنای حواس  تحلیل  و  بازشناخت 
به  اســت.  پذیرفته  انجام  شهری  فضای  کیفیت  ارتــقــای  در  کاربست 
منظور انجام این پژوهش، راهبرد »کیفی« به منظور جمع آوری و تحلیل 
گام نخست و مطابق معمول  گرفته است. در  داده ها مورد استفاده قرار 
کتابخانه ای با  کاربردی در حوزه شهرسازی، بررسی منابع  پژوهش های 
هدف تدوین مبانی و چارچوب نظری پژوهش و استخراج شاخص های 
کیفیت حواس بویایی و  مؤثر در حوزه موضوعی غنای حسی و به ویژه 
گرفت. پس از آن،  چشایی در بستر موضوعی منظر حسی شهر، انجام 
ضمن انتخاب نمونه موردی متناسب با موضوع، شاخص های حاصل 
از این بخش، در دو مرحله در نمونه مورد مطالعه مورد شناخت تحلیلی 
قرار گرفت. در مرحله نخست، برداشت حسی محیط، به کمک پیمایش 
مطالعات  کارشناس  عــنــوان  بــه  پژوهشگران  از  یکی  توسط  میدانی 
شهری، به صورت »حس گردی« انجام پذیرفت و منابع مؤثر بر تجربه 
برداشت  مکان مند  صورت  به  محدوده،  در  چشایی  و  بویایی  حواس 
شدند. پس از آن با تعداد 21 نفر از استفاده کنندگان فضا مصاحبه های 
نیمه ساختاریافته صورت پذیرفت. سئوالات مصاحبه بر اساس مبانی 
نظری حاصل در پژوهش انتخاب شده و اعتبار آن ) این جمع، شامل 

کسبه مستقر (در محور مورد مطالعه  گردشگران و  رهگذران و عابران، 
و  شدند  انتخاب  دردسترس  نمونه های  صورت  به  تعداد  این  بودند. 
مصاحبه ها تا رسیدن به نوعی »اشباع نظری« و پاسخ های تکراری ادامه 
کی حواس بویایی و  یافتند. هدف از این مصاحبه ها برداشت تجربه ادرا
چشایی استفاده کنندگان از فضا و منابع آن در محدوده بود. داده های 
کدگذاری شده و مورد تحلیل  حاصل از مصاحبه ها در نرم افزار »اطلس« 

محتوا قرار گرفتند. 

3.1. محدوده مورد مطالعه
خیابان حافظ )محور عرفان( در بافت تاریخی و فرهنگی »منطقه سه«  
که به لحاظ دارا بودن مناظر با ارزش تاریخی هنری  شهر شیراز قرار دارد 
از دیرباز به  عنوان یکی از باسابقه ترین نقاط شهری این شهر به شمار 
عناصر  مهمترین  مجاورت  در  قرارگیری  دلیل  به  محور  ایــن  مـــی رود. 
از عناصر هویت بخش محدوده،  اثرپذیری  و  ساخت اصلی شهر شیراز 
بر  عــلاوه  و  می آید  شمار  به  شیراز  شهر  در  فرهنگی  هویتی_  محور  یک 
گردشگری دارای جایگاه  شهرت ملی، در سطح بین المللی نیز در حوزه 
ویژه ای است )تصویر شماره  1(. با این حال به نظر می رسد پتانسیل ها و 
که  فرصت های بسیاری در عناصر منظر عینی و ذهنی محور وجود دارد 
در بازطراحی آن بایستی مورد توجه قرارگیرد. تحلیل ابعاد و شاخص های 
طور  به  مطالعه  ایــن  در  که  فرصت هاست  ایــن  از  یکی  حسی«  »منظر 
که معمولًا در بررسی ابعاد  خاص بر دو لایه منظر »بویایی« و »چشایی« 
کمتر به آنها پرداخته می شود، مورد توجه قرار  منظر فضاهای شهری 
کنار حضور عناصر هویت بخش  گرفته است. به طور خاص این محور در 
و  بویایی  محرک  فضایی  کالبدی_  عناصر  حضور  فرهنگی،  و  تاریخی 
که توجه به آنها و طراحی و برنامه  ریزی به منظور  چشایی را نیز داراست 
کند. تصویر  کمک  تقویت آنها می تواند به ارتقای منظر حسی محدوده 

شماره یک، موقعیت دقیق محدوده انتخاب شده را نشان می دهد. 

تصویر شماره1: موقعیت خیابان مورد مطالعه در شهر شیراز، منطقه و حوزه پیرامونی

4.بحث و یافته ها
میدانی،  مطالعه  هــدف  بــا  محیط،  از  ــا  داده هــ ــردآوری  ــ گ ابــتــدای  در 
انجام  مسیر  طول  در  هدفمند«  »گشت  صــورت  به  حسی«  »برداشت  

با  می شود.  دیــده   2 شماره  تصویر  نقشه  در  آنها  حاصل  که  پذیرفت 
حرکت از ابتدای محور به سمت چهارراه حافظیه، در دو سمت محور، 
کیفیت متضاد وجود دارد. از سمت راست به دلیل  دو منبع بویایی با 



34 | مطالعات شهری، 1402، 12 )48(، 42-29

روستا و دیگران
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

گشت هدفمند تصویر  شماره2: مکانیابی بوهای استشمام شده و میزان آن در طول محور؛ حاصل از برداشت میدانی و 

وجود چند اغذیه فروشی، بوی غذا به مشام می رسد و حس بویایی و 
به دلیل  و در سمت مقابل،  زمان درگیر می شود  به طور هم  چشایی 
وجود جایگاه سوخت ، بوی بنزین به مشام می رسد که می توان از آن به 
عنوان یک »آلودگی بویایی« نام برد. در بخش عمده ای از جداره جنوبی 
گیاهان، علاوه بر سرسبزی و طراوت و تقویت منظر بصری،  مسیر، وجود 
حس بویایی را نیز درگیر می کنند. تأثیر حضور سبزینگی در سکانس باغ 
کتابخانه ملی و مرکز اسناد، به اوج می رسد، ضمن  جهان نما و محوطه 
بر آن کــه نوعی حس  نارنج در این بخش، عــلاوه  آن کــه حضور درختان 

نوستالژی القا می کند، در ابتدای بهار نیز بوی شکوفه های نارنج را در 
کند. در مقابل این بخش از جداره، بوی قهوه از کافی شاپ ها  فضا می پرا
کار می گیرد. در  ک محدوده به  هم حس بویایی و هم چشایی را در ادرا
مجاورت چهارراه حافظیه نیز وجود یک نانوایی و یک قنادی سنتی، 
محرک هم زمان حس های بویایی و چشایی است. در مجموع، مسیر 
در  چشایی  و  بویایی  حس  ارتقای  بــرای  زیــادی  پتانسیل های  حاضر، 

راستای ارتقای هویت مندی، حضورپذیری و خاطره انگیزی فضا دارد.

کیفی تر محدوده  که اشاره شد، به منظور شناخت عمیق تر و  همان گونه 
در چارچوب شاخص های پژوهش، با تعداد 21 نفر از استفاده کنندگان از 
فضا نیز مصاحبه هایی صورت پذیرفت. این مصاحبه ها با نمونه های در 
دسترس در فضا انجام پذیرفت و تا رسیدن به پاسخ هایی که از جایی به 
بعد مشابه یا دارای فصل مشترک بسیار زیاد بود،  تکرار شد. در انتخاب 
گروه های مختلف سنی و جنسی با  که نظرات  افــراد، سعی بر این بود 
کن، رهگذر، شاغل در محدوده یا  اهداف مختلف حضور در خیابان )سا
گردشگر( پوشش داده شود. این مصاحبه به صورت نیمه ساختاریافته 
که »با حرکت در طول این  با دو سئوال اصلی دو بخشی شکل می گرفت 

مسیر چه بوهایی به مشامتان می رسد؟ و آیا حس چشایی شما هم در 
گفت وگو به تناسب پاسخ، سعی  طول مسیر درگیر می شود«؟ در حین 
گو بسط داده شود و مخاطب، جزئیات درگیری  گفت و  که  بر آن بود 

حواس در طول مسیر را شرح دهد. 
در جدول شماره 3 نظرات و پاسخ های تعدادی از مصاحبه شوندگان  و 
کدهای استنتاجی حاصل از آن آمده است. بخشی از نظرات مشترک و 
تکراری، به منظور رعایت اختصار، حذف شده است. همچنین مکان 

تجربه حسی مورد نظر به تفکیک، روی نقشه مشخص شده است. 
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جدول شماره3: منتخب نظرات برآمده از مصاحبه مردم ← 

موقعیت مکانی تجربه های حسی بویایی و چشایی در طول محوراستنتاج از نظرات )کدهای برآمده(  نقل قول مستقیم پاسخ 

1

کــنــار بــاغ جــهــان نما دیـــوارهـــاش یــه حس 
خوبی می دهند، با وجود این که حتی بویی 
که بوی  نمی دهند این طور حس می شوند 
آجر می شنویم. شاید به دلیل این که یادآور 
آن  در  کــه  اســت  قدیمی  ــری  آج خانه های 

زندگی می کردیم.

نبود عنصر تحریک  با وجود  تحریک پذیری حواس حتی 
کننده ،

تأثیر ذهنیت افراد در ایجاد حس رضایت  و
گذشته در تجربه آینده فضا . تاثیر خاطرات 

2
کی فروشی ها  اول مسیر از یه طرف بوی خورا
دیگه  طرف  از  و  می پیچه  کله پاچه  بوی  و 

بوی بنزین از پمپ بنزین میاد. 

کاربری ها به عنوان منبع و خاستگاه تجربه بویایی  اشاره به 
در هنگام یادآوری مسیر و

کاربری های خاستگاه بویایی و اثر منفی  توجه به سازگاری 
کنار هم . کاربری ها در  قرارگیری نامناسب برخی 

3

ــاغ  ب روی  ــه  بـ رو  ــافـــی شـــاپ هـــای  کـ ــوی  ــ ب
جهان نما برام توی این مسیر تکرار میشه. 

بوی نون سنگکی سر چهارراه هم... 
بــه روی  ــای رو  ــاپ ه ــی ش ــاف ک قــهــوه  ــوی  بـ
جهان نما همیشه من رو وسوسه می کنه که 

برم یه فنجون قهوه بخورم.

کاربری های محرک چشایی برای مکانیابی،  استفاده از 
کاربری ها با ایجاد تصویر ذهنی در  ارتباط میان وجود این 

افراد و افزایش خوانایی مسیر  و
وجود ریتم بویایی در مسیر .

3

گیاهان و چمن باغ مخصوصاً  ک و  بوی خا
به  ــاده رو  ــی پ از  مــی شــونــد،  داده  آب  وقــتــی 
مشام می رسه و خیلی دوست دارم این بو 

رو .
و  آب  عطر  مسیر  کــنــار  آب  حــوضــچــه هــای 

ک رو با هم میدن.  خا
یه بوی خاطره انگیز دارن.

گیاهی در افزایش احساس  تأثیر عناصر طبیعی و پوشش 
رضایت و تعمیق تجربه حسی . 

4

بعد  تا  عید  دم هـــای  دم  از  بهارنارنج  بــوی 
آب  بوی  میاد.  مسیر  این  توی  خیلی  عید 
وقتی به درخت های باغ و حاشیه مسیر آب 

می دهند.
کی هم که مدام هست از کله پاچه  بوی خورا

تا پیتزا و همبرگر!!
ــا هـــم مثل  ــی ه ــروش ــان( ف ــ ــوعــی ن ــوخــه )ن ی

درختای بهارنارنج بوی شیراز میدن!

حسی  ک  ادرا در  بویایی  حسی  تجربه  بـــودن  زمــان مــنــد 
ک زمانی در  گیاهان مثمر بر ادرا استفاده کنندگان اثر وجود 

کنار تأثیرات بویایی و چشایی آنها،
ایجاد ذهنیت منفی در افراد به دلیل عدم وجود آسایش و 

گاهی سازگاری بویایی و
»بــوی  چشایی  و  بویایی  کمک  بــه  مکان  هویت  تثبیت 

شیراز« .
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← ادامه جدول شماره3: منتخب نظرات برآمده از مصاحبه مردم 

موقعیت مکانی تجربه های حسی بویایی و چشایی در طول محوراستنتاج از نظرات )کدهای برآمده(  نقل قول مستقیم پاسخ 

5

حــس و حــال درخــت هــای نــارنــج مسیر رو 
کــه شکوفه  وقــت هــایــی  دارم چــه  دوســـت 
و  حس  کــلًا  می دهند.  میوه  وقتی  یا  دارن 

حال درخت نارنج توی شیراز نوستالژیکه. 

و  بویایی  حــواس  تبدیل  و  انگیزی  خاطره  ــان،  زم ک  ادرا
گیاهان مثمر، چشایی به کمک حضور 

کی  ادرا و  حسی  تجربه  ارتقای  بر  هویت مند  گیاهان  تأثیر 
فضا و

گیاهان بر ارتقای هویت مندی شهر و فضاهای  تأثیر برخی 
شهری.

6

ــارراه   ــهــ ــر چــ ــای ســ ــی هـ ــروشـ ــه فـ ــوخـ ــن یـ ــ ایـ
بچگیم  خاطره های  یــاد  رو  من  حافظیه، 
خیلی  بــرام  یوخه  طعم  و  عطر  مــیــنــدازن. 

خاطره انگیزه. 

به خاطر سپردن مکان ها با تجربه بویایی و چشایی و
کاربری های محرک چشایی و  خاطره انگیزی در قرارگیری 

بویایی در طول زمان . 

7
کافه های سر چهارراه و رو  بو و طعم بستنی 
به روی جهان نما تکرار میشه هر بار از مسیر 

می گذرم. 

به ریتم بویایی در خیابان و تاثیر آن بر ایجاد تصویر ذهنی 
افراد  و

کاربری های واجد بویایی و چشایی خاص. تأثیر حضور 

8

که  هست  راه  چــهــار  ســر  سنگکی  نــون  یــه 
اون  نون  عطر  می کنه  پخت  که  وقت هایی 
تازه  نون  هوس  آدم  و  می پیچه  برها  و  دور 

می کنه.

کاربری محرک چشایی و  افزایش خوانایی شهری با وجود 
ارتقای حس رضایت از تجربه حضور در فضا .

9
جهان نما  باغ   از  پایین تر  که  پمپ بنزینی  از 

هست هم همیشه بوی بنزین میاد. 
مخلّ  یــا  بویایی  آلــودگــی  واجــد  کــاربــری هــای  منفی  تأثیر 

آسایش بویایی .

راهنمای نقشه ها
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کدهایی  گذاری شد.  ابتدا ریز  کد  مصاحبه افراد در نرم افزار »اطلس« 
شد.  داده  عبارات  به   ... و  بویایی  آلودگی  و  گیاهی  پوشش  اثر  مانند 
سپس ارتباط آنها با شاخص های اصلی بویایی مورد نظر در این پژوهش 
سنجیده شد. ریزکدها با هدف شناسایی دقیق تر شاخص ها در عبارات 

مصاحبه لیست شدند. در نمودار سانکی در تصویر شماره 3   میزان 
کدها و استخراج شاخص های بویایی از آنها مشخص شده  فراوانی ریز 

است.

تصویر  شماره3:  فراوانی شاخص های بویایی با توجه به ریزکدهای بر آمده از مصاحبه

تصویر شماره4: میزان فراوانی شاخص های چشایی با توجه به ریزکدها

که به ترتیب شاخص های بوی وابسته  از بررسی نمودار به نظر می رسد 
کاربری های خاص، آسایش بویایی، بوی طبیعی  به زمان، تنوع بوی 
بودند.   بویایی  منظر  در  توجه  قابل  شاخص های  بویایی  سازگاری  و 
این  که  می شد  یاد  بو  منبع  عنوان  به  کاربری ها  از  بیشتر  مصاحبه ها 
طول  در  نقطه ای  صــورت  به  بو  منابع  که  اســت  آن  از  کی  حا موضوع 
و  کافی شاپ ها  مانند  اغذیه فروشی  کاربر ی های  دارد.  وجــود  محور 
رستوران های کوچک به طور گسترده در مصاحبه ها یادآوری شده بود و 
برخی از آنها مانند نانوایی و یوخه فروشی به عنوان عنصر شاخص مورد 

گرفته بود.  توجه استفاده کنندگان از فضا قرار 
در نمودار تصویر شماره 4 به تحلیل شاخص های چشایی در مصاحبه ها 
پرداخته شد. در این قسمت نیز از ریزکدها برای شناسایی شاخص های 
گیاهان  کاربر ی های محرک چشایی و  چشایی استفاده شد. شاخص 
کید بیشتر افراد بر روی  مثمر از موارد مطرح شده در مصاحبه ها بود. تأ
مثمر  گیاهان  بــود.  خیابان  این  در  چشایی  محرک  کاربری های  تأثیر 

کوچکتری را به خود اختصاص داده اند. بخش 
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تصویر شماره5: ارتباط و همبستگی شاخص های بویایی و چشایی

نمودار تحلیلی تصویر شماره 5 نشان دهنده میزان جدایی ناپذیر بودن 
پیوند  دیگر  عبارت  به  است.  چشایی  و  بویایی  شاخص های  تعامل  و 

و  فروشی ها(  )اغذیه  چشایی  محرک  کاربری های  وجود  میان  عمیقی 
تحریک کننده حس بویایی وجود دارد. 

در تجربه حس بویایی، یافته های حاصل از مصاحبه ها ابعاد عمیقی 
کاربران را روشن  از دریافت تجربه حسی بویایی در طول مسیر توسط 
کاربری های خاص واجد حس بویایی  نمود. در این مصاحبه ها بارها از 
استفاده  کاملًا  نظرات  ایــن  از  برخی  بــود. در  یــاد شــده  در طــول مسیر 
از بویایی برای به خاطر آوردن طول مسیر و حتی آدرس پذیری محور 
بو  منابع  ردیابی  فرآیند  روشــن کــردن  ضمن  موضوع  این  بــود.  مشهود 
اثر مکان و وابستگی جدایی ناپذیر  کاربران فضا، نشان دهنده   توسط 
نیز  پیشین  پژوهش های  در  آنچه  اســت؛  مکان  با  حسی  تجربه های 
 .)Ayabe-Kanamura et al,1998 ( بود  گرفته  قرار  کید  تأ و  اشاره  مورد 
که برای بیشتر افراد، شناسایی بوها  در تحقیقات مشخص شده است 
بدون استفاده از وسایل دیداری در شرایط بدون زمینه اطراف، دشوارتر 
است)Cain et al., 1998(.   در لایه عمیق تر، بررسی مصاحبه ها نشان 
می دهد به خاطرسپاری و به یــادآوری تجربه های بویایی به خصوص 
نوستالژی  با  بسیار  تاریخی،  کیفیت های  واجــد  شهری  فضاهای  در 
گره خورده و بر تعمیق حس تعلق به مکان اثرگذار است. در  و خاطره 
کیفیت تجربه حس  واقع اثرگذاری دوسویه بار تاریخی و تجربی مکان بر 
بویایی از سویی و تأثیر تجربه مثبت بویایی بر ارتقای حس تعلق به مکان 
از محتوای این نظرات قابل استنتاج است.  و خاطره انگیز نمودن آن 
که   گرفته بود  این مهم در پژوهش شیائو و همکاران نیز مورد اشاره قرار 
منابع  و  فیزیکی  محیط  خاطرات،  و  تجربیات  مکان،  زمینه  معتقدند 
 .)Xiao et al,2020( بویایی بر شکل گیری منظر بویایی در فضا اثرگذارند
اهمیت  حائز  بسیار  شهری  فضای  زمینه  تحلیلی  نگاه  با  موضوع  این 
حقایق  یا  پیشین  شرایط  از  مجموعه ای  می تواند  که   _ زمینه  اســت. 
مربوط به مکان یا یک رویداد خاص در آن باشد _ نقش تعیین کننده ای 
کیفیت مناظر بو در یک مکان ایفا می کند )Xiao et al,2020 (. هنگام  در 
زمینه سازی، افراد بیشتر به همسان بودن بوهای درک شده در محیط 

با بوهای زمینه  اهمیت می دهند. 
ک حس  کاربران، ادرا  یکی دیگر از وجوه قابل تأمل در بررسی نظرات 
ک بویایی بود و در واقع اهمیت  کمک ادرا زمان، چرخه زمان و ریتم به 
با عطر  یـــادآوری مطلع بهار  بــود. به  شاخص »بــوی وابسته به زمــان« 
ساعات  سپاری  خاطر  به  مثمر(،  گیاهان  )اثر  مسیر  طول  در  بهارنارنج 
فعالیت خاص نانوایی با بوی نان، به یادآوری بازه های زمانی آبیاری به 

ک و آب، ریزکدهای قابل تحلیلی  گیاهان طول مسیر با خاطره بوی خا
کی از این مهم است. به نظر می رسد تجربه حسی افراد،  که حا است 
با همراهی زمان عمیق تر و غنی تر می شود و این مواجهه، به جز وجوه 
ک آن اثرگذار است. پیش از  مکان، از بعد »زمان« نیز اثر می گیرد و بر ادرا
این نیز در پژوهش های دیگری اثر پیونددهندگی منظر بویایی در اتصال 
گذشت  با  تغییرات محیط   نیز تفسیر  و  گذشته در بستر زمان  و  حال 
گرفته  کن در مکان، مورد توجه قرار  زمان یا سنت های زندگی افراد سا
محرک های  از  مردم  انتظارات   .)Tuan, 1977 )Reinarz, 2014؛  است 
کشف می کنند، مطابق با زمان روز، هفته یا سال  که در مناطق  حسی 
تغییر می کند. همچنین تحت تأثیر فعالیت ها ، تغییرات محیطی مانند 
که  گیاهی محلی و الگوهای مهاجرت حیوانات و اقلیم است  پوشش 

.)Bruce et al ,2015( به نوبه خود بر تجربه حسی مردم تأثیر می گذارد
طور  به  شیراز،  حافظ  محور  حسی  تجربه  در  می دهد،  نشان  یافته ها 
خاص حضور »درختان نارنج« به عنوان مصداقی از شاخص »گیاهان 
به  چشایی،  و  بویایی  حواس  زمان  هم  تعمیق  امکان  بر  علاوه  مثمر« 
ک »حس زمان« و نیز  »خاطره انگیزی فضا«  و نیز »هویت بخشی  ادرا
برای  نارنج، هم  اســت. درخــت  بــوده  مؤثر  نیز  تجربه حسی مسیر«  به 
گردشگران، تجربه زمینه جغرافیایی مکان شیراز را  کنان و هم برای  سا
گره می زند و حس تعلق به مکان را  با تجربه زمان به خصوص در بهار 

ارتقا می دهد.  
که پیش بینی   در تجربه حس چشایی در طول این محور_ همان گونه 
بر  چشایی  مــحــرک  ــاربــری هــای  ک تأثیر  از  حکایت  یافته ها  مــی شــد_ 
با  ک آن دارد. این مهم، باز هم وقتی  تعمیق تجربه حسی فضا و ادرا
اثر  می  شود،  همراه  بررسی  مــورد  زمینه  هویتی   و  تاریخی  کیفیت های 
گذاری عمیق تری دارد. به طول مثال در مرور مصاحبه ها،  مردم با آن که 
نانوایی در طول محور  کافه ها و  کاربری های اغذیه فروشی،  اثر  از  بارها 
فعالیت  وقتی  کرده اند،  ــادآوری  ی را  مسیر  آنها  کمک  به  و  کرده اند  یاد 
نه  را به خاطر می آورند،  »یوخه فروشی« در مجاورت چهارراه حافظیه 
تنها از تجربه لذت بخش حس چشایی یاد می کنند بلکه از آن به عنوان 
شیراز  هویت  و  خاطره  نوستالژی،  با  را  آن  می کنند،   یاد  شیراز«  »بوی 
این تجربه  کمک  با  را  این مکان  به  تعلق خود  پیوند می زنند و حس 
بازخوانی می کنند؛  »این یوخه فروشی های سر چهارراه  حافظیه، من 
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رو یاد خاطره های بچگیم میندازن«. »یوخه فروشی ها مثل بهارنارنج، 
بوی شیراز میدن". 

کید شده  که در پژوهش های پیشین نیز بر آن تأ در نهایت همان گونه 
اثــرگــذاری،  نشان دهنده  مصاحبه ها   از  حاصل  تحلیلی  نمودار  بــود، 
جــدایــی نــاپــذیــری و تعامل قــوی شــاخــص هــای دو حــس »بــویــایــی« و 
گیرنده های حسی  »چشایی« است. در واقع محرک های  بویایی هم 
می توان  و  می کنند  درگیر  را  چشایی  حسی  گیرنده های  هم  و  بویایی 
دانست  چشایی  منظر  ــای  ــق ارت ســـوی  بــه  عاملی  را  ــو  ب مــحــرک هــای 
به  و  کاربری ها محرک چشایی هم زمان  )Sedaghat, Z, 2017(. وجود 
طور بالقوه، بویایی را نیز تحریک می کنند و حضور »درختان مثمر« نیز 
که تجربه حس بویایی و چشایی را به  از شاخص ها و مؤلفه هایی است 

طور هم زمان فراهم می کند. 
از  که بخشی  ایــن اســت  کــرد  که در آخــر می شود به آن اشــاره  نکته ای 
که  تجربه های حسی برآمده از حواس بویایی و چشایی در طول مسیر 
کثر روزهای هفته،  کاربری ها و فعالیت  های مصنوع است، در ا ناظر به 
ماه و سال تکرار می شود و تجربه حسی نسبتاً مستمر و منظم و دائمی 
در قالب منظر بویایی و چشایی در تعامل فرد با محیط ایجاد می کند. 
که برآمده از منابع طبیعی هستند، طبعاً محدودیت  اما بخشی دیگر 
زمانی داشته و در ایام خاصی از سال، بر منظر چشایی و بویایی محیط 
گرفتن بعد زمان و تأثیر آن  اثرگذاری دارند. بر این اساس و ضمن در نظر 
بر تجربه های حسی شاید بتوان به کمک هنرهای چندحسی محیطی، 
کید بر هویت بویایی و چشایی مسیر را در سایر  امکان تداعی خاطره و تأ

ایام سال شبیه سازی نمود.   

5.نتیجه گیری
این پژوهش با هدف بازشناخت فضای شهری بر اساس تحلیل غنای 
پژوهش های  در  مغفول  حس  دو  عنوان  به  چشایی  و  بویایی  حــواس 
بررسی  از  ایــن منظور پس  به  گردید.  کــی شهر، طــرح  ادرا حــوزه منظر 
کتابخانه ای در راستای تدوین مبانی و چارچوب نظری پژوهش،  منابع 
است،  شیراز  حافظ  خیابان  از  بخشی  که  مطالعه  مــورد  محدوده  در 
گردید. این  شاخص های حاصل از مبانی نظری به طور موردی، بررسی 
کمی در قالب برداشت میدانی )حس گردی(  کیفی و  بررسی در دو لایه 
کاربران فضا صورت پذیرفت.  و انجام مصاحبه های نیمه ساختاریافته با 
یافته های حاصل از این بررسی نشان می دهد، در میان شاخص های 
گیاهان  »حضور  بویایی«،  »آسایش  چشایی،  و  بویایی  حس  کیفیت 
کنشگری  چشایی«،  محرک  واجد  خاطره انگیز  »کاربری های  و  مثمر« 
همچنین  دارد.  شهروندان  محیطی  ک  ادرا تجربه  فرآیند  در  بیشتری 
محدوده  فضایی  ضعف  نشانگر  پرسشنامه ها  تحلیل  از  حاصل  نتایج 
در شاخص های »تنوع بویایی« و »سازگاری بویایی« و قوت و مطلوبیت 
نسبی در شاخص های »بوهای طبیعی«، »بوهای وابسته به زمان« و 
»آسایش بویایی« است. ازطرفی در تحلیل یافته های حاصل از پیمایش 
کیفی، می توان بر رابطه دو سویه تعمیق »حس بویایی« با خاطره انگیزی 
ک زمان« با عمق تجربه  و هویت مندی مکان و نیز رابطه متقابل »ادرا
فضاهای  در  خصوص  به  می رسد  نظر  به  نمود.  کید  تأ بویایی  حسی 
شهری واجد ارزشمندی تاریخی، توجه به وجوه هویتی بوهای ناشی از 
کاربری های واجد تجربه بویایی یا چشایی هویت مند،  منابع طبیعی یا 

هم در لایه پژوهش های آتی و هم در لایه طرح های اجرایی، بتواند به 
کیفی فضا و تعمیق حس تعلق به مکان  اثربخشی چندوجهی بر ارتقای 
نشان  پژوهش  این  از  یافته های حاصل  کند.  کمک  کاربران  میان  در 
تاریخی،  ارزش هـــای  ــودن  ب دارا  ضمن  مطالعه  مــورد  محور  مــی دهــد، 
کی و به طور خاص دو  گردشگری در حوزه تجربه حسی و ادرا هویتی و 
کی  ادرا بتواند محور مؤثری در تجربه  نیز  حس »بویایی« و »چشایی« 
گردشگران باشد. این مهم در طرح های سامان دهی منظر  شهروندان و 
کاربری های اثربخش در غنای  شهری این محور می تواند در مکانیابی 
حواس بویایی و چشایی، برنامه ریزی در انتخاب نوع و نحوه چیدمان 
گیاهی در طول محور، ایجاد فضاهای مکث منعطف در طول  پوشش 
مسیر به منظور بهره برداری حسی بیشتر از فضا و اتخاذ تمهیداتی برای 
سیاست های  قالب  در  محور  بویایی  آلودگی های  رساندن  حداقل  به 
این  آتی  پژوهش های  در  گیرد.  قرار  بیشتر  توجه  مورد  شهری  طراحی 
حوزه، مطالعه موارد بیشتری از فضاهای شهری و استفاده از روش هایی 
کاربران، به منظور ثبت و ارزیابی  مانند گشت های هدایت شده با حضور 
دقیق تر تجربه های حسی محیط و نیز بررسی نظرات آنان در خصوص 
کیفیت غنای حسی فضای  اولویت بندی اقدامات اثربخش در ارتقای 

شهری پیشنهاد می شود. 
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