
نشریۀ علمی پژوهشکدۀ هنر، معماری و شهرسازی نظر 
5

نشریۀ علمی باغ نظر، 20)126(، 5-16 / آذر 1402

.................................................................................

ترجمۀ انگلیسی این مقاله نیز با عنوان:
An Analysis of the Effectiveness of the Consumerism on the Transformation of the Interior Architecture of 
Contemporary Iranian Housing
.د    ر همین شمارۀ مجله به چاپ رسید    ه است

DOI:10.22034/BAGH.2023.338790.5173

تاریخ د    ریافت: 1401/02/06                                تاریخ پذیرش: 1402/01/23                                 تاریخ انتشار: 1402/09/01

مقالۀ پژوهشی

09024064480 ، d.dehghan20@gmail.com :نویسنده مسئول*

 تحلیل اثربخشی ظهور مصرف گرایی بر دگرگونی معماری داخلی 
مسکن معاصر ایرانی

کیان دهقان1*، محمدمنان رئیسی2

1. استادیار گروه معماری، دانشکدۀ هنر، دانشگاه اراک، ایران. 
2. دانشیار گروه معماری، دانشکدۀ فنی و مهندسی، دانشگاه قم، ایران.

چکیده
بیان مسئله: معماری به علت داشتن ماهیت میان رشته ای دارای تأثیروتأثر با بسیاری از دانش  های دیگر 
است که اقتصاد، یکی از مهم ترین آن ها محسوب می شود. نظام سرمایه داری که طی یک قرن اخیر در 
غرب، نظام اقتصادی غالب بوده، سبب ظهور مسائل مختلفی در عرصۀ معماری نه تنها درکشورهای غربی 
بلکه در بسیاری دیگر از کشورها از جمله ایران شده است. یکی از این مسائل، ظهور فرهنگ مصرف گرایی 
ایران سبب  در  به طور مشخص  این مسئله  بود.  ایران  در  تحول شکل فضای مسکونی  آن  دنبال  به  و 
اثاثیۀ مدرن بر شکل فضاهای مسکونی و به ویژه آشپزخانه و به تبع تغییر نوع رابطۀ  اثربخشی اسباب و 
آشپزخانه با سایر فضاهای خانه شد. در این راستا، پرسش اصلی این است که فرهنگ مصرف گراییِ غربی، 
چگونه سبب تحولات و تطورات سبک زندگی و به دنبال آن معماری داخلی فضای مسکونی در ایران شد؟

هدف پژوهش: هدف پژوهش حاضر علت یابی و تحلیل تحولات معماری فضای مسکونی در ایران از دریچۀ 
دگرگونیِ صورت گرفته در سبک زندگی مردم ناشی از ظهور فرهنگ مصرف گرایی در دوران معاصر است.

روش پژوهش: برای پاسخ گویی به پرسش تحقیق در مقام گردآوری داده ها از روش اسنادی کتابخانه ای و 
در مقام تحلیل داده ها از روش تحلیل محتوای کیفی استفاده شده است. 

نتیجه گیری: طبق یافته های این مقاله، دو نمونه از اقدامات مهمی که در دورۀ پهلوی سبب ظهور فرهنگ 
مصرف گرایی در فضای داخلی مسکن ایرانی شد عبارت بودند از اولاً تأسیس »ایستگاه تلویزیون« و پخش 
بر  اثرگذاری  افزایش  به  جهت  اقتصاد خانه«  تأسیس »دپارتمان  ثانیاً  و  آمریکایی  برنامه های  و  تبلیغات 
شیوۀ زندگی زنان و دختران ایرانی به عنوان مهم ترین قشر تأثیرگذار بر سبک زندگی جامعۀ ایرانی. هر دو 

اقدام فوق با برنامۀ خارجی ها انجام شد که مستندات اثبات این مدعا در این مقاله ارائه شده است.
واژگان کلیدی: فضای سکونت، اسباب و اثاثیۀ مدرن، فرهنگ، حکومت پهلوی، نظام سرمایه داری.

مقدمه
نظام اقتصادی سرمایه داری یکی از مهم ترین مشخصه های 
از  یکی  به عنوان  مصرف گرایی  و  است  غربی  مدرنیتۀ 
)رئیسی، 1400،  تلقی می  شود  نظام  این  مهم ترین وجوه 
با  تقابل  )در  بیشتر  هرچه  مصرف  بر  آن،  در  که   )93
قناعت( توصیه اکید می  شود زیرا مصرف، نوعی قوۀ محرکۀ 

و  می  شود  محسوب  سرمایه  داران  ثروت  افزایش  و  تولید 
مصرف  به  تحریک  را  انسان  مختلف،  روش  های  به  لذا 
)آوینی،  یابد  فزونی  تا سود سرمایه  داران  می  کنند  بیشتر 
1377، 20-16(. ویژگی اصلی این ساختار ساخت نیاز های 
فراواقعی و ارائۀ تعریف جدیدی از خوشبختی بر اساس این 
استدلال می کند که جامعۀ  این گونه  بودریار  است.  نیازها 
به  را  نیاز  مفهوم  خوشبختی،  اسطورۀ  به واسطۀ  مصرفی 
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صورتی فراواقعی خلق می کند تا بر مبنای آن بتواند تشویق 
افراد به مصرف هرچه بیشتر را توجیه کند )بودریار، 1389، 

 .)57-59
این مقاله به طور خاص چگونگی ظهور مسئلۀ مصرف گرایی 
در معماری داخلی مسکن معاصر ایرانی و غلبۀ اسباب و اثاثیۀ 
تجزیه وتحلیل  مورد  را  ایران  در  فضای سکونت  بر  وارداتی 
قرار می دهد. مانند چند کشور در حال مدرن شدن دیگر در 
خاورمیانه، از آغاز قرن چهاردهم خورشیدی تبلیغ تجهیزات 
آن  فوری  نتیجۀ  و  ایران شروع شد  در  مدرن ساخت غرب 
این  بود.  فضای سکونت  به  مدرن  کالاهای  از  انبوهی  ورود 
در  فرهنگ مصرف گرایی جدید  متعاقب شکل گیری  پدیده 
بخش  براین اساس،  است.   1920 از  بعد  آمریکای سال های 
قابل توجهی از تحقیق حاضر بر ظهور مصرف گراییِ آمریکایی 
بر  آن  تأثیر  و سپس  ایران  مطبوعات  در  آن  آثار  بازتاب  و 
می پردازد.  ایراني  معاصر  مسکن  داخلی  معماری  تحولات 
اخلاقی  حرفه ای  قاجار،  دوران  در  روزنامه نگاری  اگرچه 
پیدایش و رشد مقالات  پهلوی  از دورۀ  اما  شناخته می شد؛ 
آموزشی در زمینۀ توصیه به تبعیت از دکوراسیون  خانه های 
غربی، در کنار کثرت تبلیغات اسباب و اثاثیۀ مدرن همچون 
یخچال، ماشین لباسشویی، رادیو، تلویزیون و غیره سبب شد 
تا ایجاد تمایز میان جنبه های تجاری و آموزشی آن مشکل 

 شود.
از سوی دیگر، جنگ  سرد و اقدامات آمریکا در جهت تقویت 
تثبیت  برای  کاتالیزوری  سرمایه داری،  نظام  گسترش  و 
مرداد   28 کودتای  از  بعد  بود.  ایران  در  مصرف  فرهنگ 
روابط سیاسی حکومت پهلوی و آمریکا بسیار مستحکم شد، 
بااین حال تلاش آمریکا برای جلوگیری از گسترش ایده های 
سیاسی  حمایت های  به  تنها  شوروی  ضدسرمایه داری 
 محدود نمی شد. براین اساس، برنامۀ اصل  چهار هری ترومن

 قرار بود در کشورهای کمتر توسعه یافته ای همچون ایران با 
کمک های فنی در زمینه های فرهنگی، اقتصادی، بهداشتی، 
ایجاد  راستا  این  تقویت کند. در  را  آمریکا  و غیره، هژمونی 
اقتصاد خانه« ذیل  تأسیس »دپارتمان  و  تلویزیونی  ایستگاه 
برنامۀ اصل چهار، دو اقدام بسیار مؤثر بر تغییر فضای سکونت 
و به تبع، سبک زندگی ایرانیان بود که در ادامه موردبحث و 

تحلیل قرار خواهد گرفت.

پیشینۀ تحقیق
رویکرد کلی این مقاله، رویکردی تحلیلی در حوزۀ تحولات 
تحلیل های  نوع  از  اما  است؛  ایران  معاصر  معماری مسکونی 
مقید و نه مجرد؛ زیرا قید به زمینه ها و رویدادهای خارج از 
عرصۀ معماری )به ویژه برگرفته از نظام سرمایه داری( دارد. بر 
همین اساس در پیشینۀ این تحقیق بایستی به پژوهش  های 

تحلیلی مقید در عرصۀ معماری مسکونی معاصر ایران اشاره 
کرد.

مصطفی کیانی در رسالۀ خود با عنوان »معماری دورۀ پهلوی 
معماری  شکل گیری  و  پیدایش  اندیشه ها،  دگرگونی  اول: 
و   ،)1383 1320-1299«)کیانی،  معاصر  بیست سالۀ  دورۀ 
با عنوان  نگار حکیم در مقالۀ خود  این مطالعه،  با  هم جهت 
»تحول معماری مسکونی ایران در دهه های نخستین قرن«، 
بر نقش رویدادهای بیرونی در دگرگونی معماری معاصر ایران 
مهم ترین  از  دیگر  برخی   .)1379 )حکیم،  می کنند  تأکید 
است:  ازاین قرار  زمینه  این  در  دیگر  داخلی  پژوهش های 
کتاب »تحلیلی بر معماری معاصر ایران« تألیف »حمیدرضا 
با  معظمی  منوچهر  رسالۀ  و  1395(؛  )انصاری،  انصاری« 
عنوان »تعامل فرهنگ و معماری: تبیین مؤلفه های فرهنگی 

مؤثر بر معماری ایران در دورۀ معاصر« )معظمی، 1391(.
رویکرد  با  ایران  معاصر  معماری  تحلیل  زمینۀ  در  همچنین 
انجام  نیز  از کشور  ارزشمندی در خارج  پژوهش های  مقید، 
است:  این شرح  به  آن ها  مهم ترین  از  برخی  است که  شده 
برای قدرت: معماری  با عنوان »ساختن  رسالۀ مینا معرفت 
تهران Marefat, 1988(»1941-1921(، رسالۀ پاملا کریمی 
قرن  در  خانه  فرهنگ  و  معماری  در  گذار  دوران  عنوان  با 
گفتمان  »تغییر  رسالۀ   ،)Karimi, 2009( ایران  بیستم 
در  موردی  مطالعۀ  ایران:  مسکونی  معماری  در  محرمیت 

.)Golabi,2018( »منطقۀ ولیعصر تبریز اثر مریم گلابی
با محوریت تحلیل  این تحقیق  این مطالعات،  تمام  با وجود 
استناد  با  ایرانی  معاصر  مسکن  داخلی  معماری  تطورات 
فرهنگ  علت یابی  به ویژه  و  سرمایه داری  نظام  تأثیرات  به 
مصرف گرایی و تأثیرات حاصل از آن بر ظهور اسباب و اثاثیۀ 
محسوب  بکر  پژوهشی  ایران،  مسکونی  معماری  در  مدرن 
یعنی   - مهم  مقاله، همین  این  بداعت  اصلی  می شود. وجه 
تحول  بر  مصرف گرایی  فرهنگ  از  حاصل  تأثیرات  تحلیل 

معماری فضای مسکونی در ایران - است.

روش تحقیق
مسیر کلی این مقاله را می بایست مشابه با اغلب پژوهش های 
دیگر به دو گام مهم تقسیم کرد: گردآوری داده ها و تحلیل 
برای  کتابخانه ای  اسنادی  روش  از  اول  گام  در  داده ها. 
جمع آوری داده های موردنیاز استفاده شده است که به برخی 
اشاره شد.  تحقیق  پیشینۀ  بخش  در  استناد  مورد  منابع  از 
استنتاج  نهایتاً  و  و داوری داده ها  برای تحلیل  در گام دوم، 
استفاده  کیفی  محتوای  تحلیل  روش  از  پژوهش  یافته های 

شده است.
جهت  که  کمی  روش های  برخلاف  است  ذکر  به  لازم 
است  نیاز  داده هایی  به  آن،  در  آماری  استنتاج های  اعتبار 
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نمونه در  انتخاب  شوند،  نمونه گیری  قواعد  از  استفاده  با  که 
تحلیل های کیفی معمولاً دربردارندۀ انتخاب هدفمند مواردی 
است که بازتاب دهندۀ پرسش های پژوهش  است )بنگرید به 
ایمان و نوشادی، 1390(؛ بنابراین داده های مورد استناد در 
قواعد  از  و  است  هدفمند  انتخاب های  مبتنی  بر  مقاله  این 

پژوهش  های آماری و کمی پیروی نمی کند.

بحث و تحلیل
چهارصد ساله  قدمتی حداقل  غرب  در  مصرف گرایی  پدیدۀ 
دارد. در قرن هفدهم میلادی در امپراطوری هلند که آن زمان 
به  بزرگی محسوب می شد، خرید گل لاله  اقتصادی  قدرت 
شورای ملی تبدیل شد. به  علت افزایش تقاضا و کمبود عرضه، 
قیمت آن به صورت نجومی بالا رفت و کار به جایی رسید که 
ماه  برای گل هایی که در چند  بازار مشتقه  ابداع  با  دلال ها 
آینده تولید خواهند شد نیز معامله می کردند. این پدیده که 
یاد می کنند  با عنوان »جنون گل لاله«  از آن  اقتصاددان ها 
یکی از اولین مصادیق مصرف گرایی در غرب شناخته می شود 
جایگزین شد.  دیگری  مُدهای  با  فروکش کردن،  از  بعد   که 
دهۀ  در  )هایپرمارکت(  بزرگ  فروشگاه  اولین  همچنین   
چنین   .)Stearns, 2006, 49( افتتاح شد پاریس  1830 در 
ظروف  مانند  کالاها  از  وسیعی  مجموعۀ  با  فروشگاه هایی 
روز،  مُد  لباس های  و  غذایی،  مواد  مبلمان،  آشپزخانه، 
مشتری  که  بودند  شده  سازمان دهی  و  طراحی  به گونه ای 
برای خرید هرچه بیشتر وسوسه شود. آن ها با اغواگری خاص 
»نو« شدن مکرر را ترویج می کردند تا مردم را متقاعد کنند 
دوباره  نمونه های جدیدتر  برای  دارید،  را  اگر چیزی  حتی 
نسبتاً جدی تر  نشانه های  اما   .)ibid.( کنید  به خرید  اقدام 
استرنز  پیتر  آمریکا جستجو کرد.  از دهۀ 1920 در  باید  را 
اکثر  از  بیشتر  آمریکا  مردم  زمان  این  از  که  می کند  اشاره 
بزرگ  تبلیغات شرکت های  با  اروپایی در مواجهه  کشورهای 
 قرارگرفتند، به گونه ای که شرکت های چندملیتی مانند سیرز

شهرهای  و  روستایی  مناطق  برای  را  کاتالوگ هایی  حتی   
خانه های  فروش  آن ها  در  که  می کردند  ارسال  کوچک 
افزایش  همچنین   .)ibid, 48( بود  تبلیغ شده  پیش ساخته 
شدید قیمت پیانو در آمریکا در اثر مُدشدن خرید آن برای 
از آغاز مصرف گرایی آمریکایی  فضای سکونت نشانۀ دیگری 
در شروع دهۀ دوم قرن بیستم )حدوداً هم زمان با شروع قرن 

.)ibid, 52( بود )چهاردهم خورشیدی
در دهۀ 1940 جهش بی سابقۀ مصرف گرایی در آمریکا تأثیر 
بر معماری فضای مسکونی  گذاشت.  قابل توجهی  مستقیم و 
اکنون رشد کمی و کیفی اسباب و اثاثیه به صاحب خانه ها این 
امکان را می داد که متناسب با سلیقۀ خود و با حق انتخابی 
بیشتر از گذشته در مورد طراحی داخلی فضاهای خانۀ خود 

تصمیم بگیرند. کتاب های استاندارد معماری نیز در راستای 
اندازۀ  و  ابعاد  با  متناسب  معماری،  نقشه های  به  شکل دادن 
استاندارد اسباب و اثاثیه های مدرن، مورد استفادۀ معماران و 
طراحان داخلی قرار  گرفت. برای نمونه کتاب نویفرت که اولین 
نسخۀ آن در سال 1936 توسط ارنست نویفرت در آلمان به 
چاپ رسید هنوز هم در محافل معماری به عنوان مرجع ابعاد 
قرار می گیرد.  استفاده  مورد  فضاها  برای  مبلمان  استاندارد 
همچنین انَ مَسی نقل می کند که در کتاب »راهنمای کامل 
 دکوراسیون داخلی« که در سال 1956 توسط مری دریوکس

از  آلبومی  می شد  توصیه  خوانندگان  به  بود  شده  نگاشته 
تا  تهیه  کنند  خانه  وسایل  و  مبلمان  جدید  انواع  تبلیغات 
تغییر  را  خود  زندگی  فضای  روز  مُد  آخرین  اساس  بر 
میان  این  در   .)Massey, 2006, 163-166 ( دهند 
تحت تأثیر  همه  از  بیش  که  زندگی  فضای  از  قسمتی 
ز  ا بود.  »آشپزخانه«  می گرفت  قرار  مدرن  کالاهای 
فورد  - اونز   - لیبی  همچون  شرکت هایی   1943  سال 

از آشپزخانه   نمونه های جدیدی  به طراحی و ساخت  اقدام   
بود  جدید  امکانات  به  مجهز  که  کردند  مدل(  )به عنوان 
)Freeman, 2004, 44(. دستگاه هایی مانند یخچال، توستر، 
ابعادی  با  اکنون  فرهای دوطبقه، و چای ساز،  برقی،  غذاساز 
بزرگ در آشپزخانه هایی با کابینت های مدرن جانمایی شده 
بودند. همان طور که مَسی نیز اشاره می کند، هرچند از نظر 
به هیچ وجه ضروری  آشپزخانه  لوازم  بزرگ  اندازۀ  کاربردی 
نبود؛ اما اینجا نیز همچون اتومبیل های شورلت و کادیلاکِ 
آمریکایی  زندگی  از تجمل سبک  نشانه ای  بزرگی  آمریکایی 
بود )Massey, 2006, 167(. آشپزخانه با این صورت پرتکلف 
واقع  پذیرایی  یا  نشیمن  از محدوۀ  نمی توانست خارج  دیگر 
میهمان  فضای  چشم  معرض  در  می بایست  بلکه  شود، 
 .)1 )تصویر  قرار دهد  تحت تأثیر   را  تا همه  جانمایی شده 
در  طراحی  اصلی  عناصر  از  یکی  به  آشپزخانه  آنکه  نتیجه 
آزاد  پلان  ایدۀ  طرفی،  از  شد.  تبدیل  مدرن  معماران  بین 
نیز در دهۀ پنجاه این امکان را به معماران مدرن می داد که 
آشپزخانه را به صورت کاملًا باز و هم سطح با فضای نشیمن یا 

پذیرایی طراحی کنند. 
برگشته  فرنگ  از  آرشیتکت های   1320 دهۀ  در  هم زمان، 
تحت تأثیر  متوسط  طبقۀ  ایرانیان  از  دیگر  برخی  همچون 
مجلۀ  بودند.  آمریکایی  مصرف گرایی  گستردۀ  تبلیغات 
با عنوان »آشپزخانه و سالن  آرشیتکت در یک مقالۀ مصور 
ایرانی  آشپزخانه های  در  تحول  ایجاد  لزوم  از   غذاخوری« 
به  آشپزخانه  اهمیت  دربارۀ  مقاله  این  می گوید.  سخن 
به  باید  »آشپزخانه  می کند:  اشاره  لوکوربوزیه  از  نقل قولی 
وسایل  آخرین  به  مجهز  و  تمیز  مدرن  لابراتوار  یک  اندازۀ 
سالن  و  )آشپزخانه  باشد«  حاضر  عصر  اختراعات  زائیدۀ 
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دهۀ  در  تأثیر جهش مصرف گرایی  تحت  آمریکا  در  آشپزخانه ها  فضای   .1 تصویر 
Massey, 2006 :پنجاه میلادی بود. مأخذ

ایرانی  آشپزخانه های  از  بلافاصله  و   )204  ،1327 غذاخوری، 
انتقاد می کند:

ولی متأسفانه در ایران این موضوع چندان موردتوجه نبوده و 
عموماً در خانه های ما، دور از قسمت اصلی آن و در گوشه ای 
از محوطۀ حیاط دخمۀ ناتمیز و غم انگیزی را که دارای یکی 
دو اجاق به طرز هزاران سال پیش بوده و پخت وپز روزانه در  
کمی  اگر  و  نامیده اند  مطبخ  یا  آشپزخانه  می شود،  انجام  آن 
پاشیر  و یک  قائل  شوند یک چاهک  آن  به  بیشتری  اهمیت 

مربوط به آب انبار به آن ضمیمه می نمایند )همان(.
آمریکایی  به تشریح آشپزخانه های مدرن  این مقاله  ادامه،  در 
می پردازد و در ارتباط با یکی از تصاویر می  نویسد »شکل 300 
تیپ دیگری از آشپزخانه های جدید آمریکایی را نشان می دهد 
که تأسیسات از قبیل فرها و ظرف شویی و غیره در طرفین و 
 ،)205 )همان،  است«  گرفته  قرار  روبه رو  در  پنجره  و  میز 
پیش ساخته  آشپزخانه های  از  نمونه  یک  نیز  دیگر  تصویری 

)آشپزخانه های مدل( را نمایش می دهد )تصویر 2(.
موضوع  به  نیز  دیگری  مجلات  رشیتکت  آ ه  بر  علاو
پرطرف دار  مجلۀ  آمریکایی  پرداخته اند.  جدید  آشپزخانه های 
»اطلاعات هفتگی« یکی از آن ها بود. در شماره ای از این مجله 
»این  عنوان  با  مصوری  مقالۀ  1326شمسی  سال  به  مربوط 
اختراعات زندگی خانم ها را آسان خواهد کرد« نویسنده ضمن 
آمریکا،  در  مدرن  اثاثیۀ  انواع  دربارۀ  مختصر  توضیحات  ارائۀ 
آشپزخانه های  وارد  زودتر  هرچه  تجهیزات  این  می کند  آرزو 
خواهد  آسان  را  خانم ها  زندگی  اختراعات  )این  شود  ایران 
کرد، 1326، 14(، یا در شمارۀ دیگری مربوط به سال 1328، 
آشپزخانه های جدید  از  تمجید  به  نیویورک  از  ایرانی  خانمی 

تصویر 2. بازتاب نمونه  هایی از آشپزخانۀ مجهز آمریکایی در مجلۀ آرشیتکت. آنجا می پردازد )بنگرید به قدسی کیا، 1328، 7(. 
مأخذ: آشپزخانه و سالن غذاخوری، 1327.

مدرن  اثاثیۀ  و  اسباب  از  مملو  دکوراسیون های  تبلیغ 
هدف  ظاهراً  و  نمی شد  محدود  آشپزخانه  فضای  به  تنها 
فضای  و  مسکن  که  بود  این  معروف  مجلات  از  برخی 
فرنگی  نمونه های  شبیه  بیشتر  هرچه  ایرانی ها  زندگی 
برای  به طور ویژه  این میان، نقش مجلاتی که  شود. در 
چراکه  بود،  نیز  پررنگ تر  بسیار  می شد  منتشر  بانوان 
مرتبط  محتوای  از  سرشار  مجلات  این  غربی  نمونه های 
بودند. همان طور که مَسی اشاره می کند  با مصرف گرایی 
زنان  که  دریافتند  تبلیغات  اربابان  این که  »به محض 
به هدف  زنان خانه دار  مدیریت خانواده شده اند،  مسئول 
 .)Massey, 2006, 165( شدند«  تبدیل  تبلیغات  اصلی 
اثر دیوید رایزمن از کتاب »جمعیت تنها«  با نقل قول   او 

 دربارۀ مصرف گراییِ آمریکایی می نویسد: »در جامعۀ ما 
 .)ibid.( »زنان رهبران پذیرفته شدۀ مصرف گرایی هستند
خود رایزمن علت چنین پدیده ای را »نقش زن به عنوان 
و  فرزند  برای  مصرف گرایی  معلم  یک  می تواند  که  مادر 
 Riesman, Glazer & Denney,( باشد«  آینده  پدران 

81 ,1969( توصیف می کند. 
مجلۀ »زبان زنان« که بعد از یک وقفۀ طولانی در دورۀ 
هر  در  بود،  شده  فعال  دوباره   1321 سال  از  رضاشاه، 
مختلف  بخش های  دکوراسیون  از  را  گراوُر هایی  شماره 
نمونه ای   می کرد.  منتشر  آمریکایی  و  اروپایی  خانه های 
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از این مجموعه گراوُرها در شماره ای مربوط به سال 1323 
در تصویر 3 آمده است. علاوه بر تصاویر، در متن مجله نیز 
اثاثیۀ غربی بیان  به تکرار توضیحاتی در تجلیل از اسباب و 

شده است. 
در  بانوان«  »اطلاعات  مجلۀ  دیگر،  نمونه ای  در  همچنین 
عنوان  با  را  قسمتی  خود  شماره های  اکثر  در   1330 دهۀ 
»خانۀ شما« به معرفی اسباب و اثاثیۀ مدرن و نحوۀ چیدمان 
بود؛  داده  اختصاص  مناسب آن در بخش های مختلف خانه 
بودند.  از مجلات غربی  به طور عمده ترجمه ای  مطالبی که 
با عنوان »اتاق مخصوص بچه ها را  از این مجله  در مقاله ای 
اتاق  چگونه ترتیب دهیم؟« نویسنده تأکید می کند که باید 
جداگانه ای را به کودک خود اختصاص دهید و همراه با ارائۀ 
فضا  این  برای  موردنیاز  مبلمان  دربارۀ   ،)4 )تصویر  تصویر 

می نویسد:
جزء  باشد  محصور  طرف  چهار  از  که  کوچکی  »تختخواب 
دو  شما  درصورتی که  است.  اتاق  این  و حتمی  اولیه  لوازم 
به  اینکه  برای  نیست،  وسیع  چندان  اتاق  و  دارید  فرزند 
از  است  بهتر  بماند،  باز  بازی کردن  برای  جا  کافی  اندازۀ 
بالا  از آن  با پله های کوچکی  تختخواب های دو طبقه ای که 
می روند استفاده کنید. ]...[ یک میز کوچک و دو سه صندلی 
کنید«  تهیه  اتاق  این  برای  نیز  بچه ها  مخصوص  و  کوتاه 

)مشیر، 1339، 24(.
در مقالۀ دیگری از همین مجله، نویسنده به دختران و پسران 
توصیه می کند خودشان رنگ آمیزی و تغییر دکوراسیون اتاق 
خود را برعهده گیرند، و در این زمینه پیشنهادهایی نیز ارائه 
5(. چنین  )تصویر   )19 به مشیر، 1338،  )بنگرید  می شود 
رویکردی به پیروی از یک جریان  مصرف گرای خاص که در 
اقتصادی در  پرشتاب  رونق  به علت  آمریکایی  میان جوانان 
دهۀ 1950 میلادی ایجاد شده، بود. به گونه ای که افراد 16 
تا 24 سال تشویق می شدند تا با تزیین خاص اتاق شخصی 
Massey, 2006, 173-( تمول اقتصادی خود را به  رخ بکشند

.)174
ذکر این نکته ضروری است که بسیاری از محتواهای آموزشی 
مانند نمونه های فوق الذکر که در زمینۀ دکوراسیون های مُد 
بانوان(  مخصوص  نشریات  )به ویژه  ایرانی  نشریات  در  روز 
مجلات  در  مشابه  محتواهای  همچون  می رسید،  چاپ  به 
از  برخی  آگهی داشت.   - رپرتاژ  اروپایی، جنبۀ  و  آمریکایی 
پژوهشگران معتقدند چنین رویکردی نه از دهۀ 1950 بلکه 
داشت  وجود  آمریکا  نشریات  در  بیستم  قرن  آغاز  از همان 
)بنگرید به Cooper & Nownes, 2004(. در ایران نیز اگرچه 
روزنامه نگاری درذات خود عملی اخلاقی محسوب می شد؛ اما 
همان طور که مایکل امین نیز اشاره می کند از زمان سلطنت 
رضاشاه مشکل است بتوانیم جوانب تجاری روزنامه نگاری را 

تصویر 3. نمونه ای از گراوُرهای چاپ شده در مجلۀ زبان زنان. در زیر تصویر 
آمده است: »گراوُر این دفعه مربوط به سالونی است که یکایک اشیاء آن در عین 
زیبایی مجلل و گران بها هستند... «. مأخذ: مجلۀ زبان زنان، )7(، آبان ماه 1323.

تصویر 4. تعریف اتاق فردی برای کودکان و توصیه به خرید مبلمان های مورد 
نیاز. مأخذ: مجلۀ اطلاعات بانوان، )160(، اردیبهشت  ماه 1339.

 Amin,( از جنبه های آموزشی و ایده آل های آن متمایز کنیم
باورپذیرتر می شود که مشاهده  ایده زمانی  این   .)2004, 85
می کنیم در تمام مجلات و روزنامه هایی که مطالب آموزشی 
در زمینۀ دکوراسیون های مُد روز آمریکایی منتشر می کردند، 
تبلیغ می شد  نیز  از کالاهای مدرن وارداتی  انبوهی  هم زمان 
)تصاویر 6 و 7(. در حقیقت روشن است که اکثر نشریات ابزار 
تبلیغاتی حامیان مالی آن ها یعنی کمپانی های بزرگ واردکنندۀ 
بود که خانواده های  این  نهایی  نتیجۀ  بودند.  کالاهای مدرن 
ایرانی به شکل مستقیم و غیرمستقیم تشویق می شدند خریدار 
اسباب و اثاثیۀ جدید غربی همچون مبلمان، لباسشویی، اتو، 
اجاق گاز، یخچال، تلویزیون، و غیره شده و فضای سکونت خود 

را بر اساس این امکانات جدید از نو سازماندهی کنند.
بخشی از نتیجۀ چنین تبلیغاتی ایجاد تغییر در الگوی معماری 
خانه توسط معماران ایرانی در همین بازۀ زمانی کوتاه بود. برای 
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مصور،  تهران  مجلۀ  مأخذ:  وستینگهاوس.  آمریکایی  یخچال  تبلیغ   .6 تصویر 
)306(، خرداد  ماه 1328.

تصویر 7. تبلیغ لباسشویی آمریکایی ایزی. مأخذ: مجلۀ تهران مصور، )784(، 
شهریور  ماه 1337.

ایده ای  چنین  عملی  به صورت  مسکو،  در  نمایشگاهی  در 
خانواده ای  به  مربوط  که  نمونه  این  در  می کرد.  دنبال  را 

تصویر 5. نمونه ای از اسباب و اثاثیۀ مورد نیاز برای اتاقی مجزا به عنوان اتاق 
مطالعه. مأخذ: مجلۀ اطلاعات بانوان، )148(، بهمن  ماه 1338.

نمونه در )تصویر 8( روند تغییر موقعیت آشپزخانه به کمک 
موقعیت  اول  پلان  است.  شده  داده  نشان  خانه  سه  پلان 
آشپزخانه )مطبخ( را در الگوی سنتی خانه های ایرانی نشان 
خانه  اصلی  دانه های  از  دور  به  گوشه ای  در  که  می دهد 
چهارصد  کوی  به  مربوط  که  دوم  پلان  می  شد.  جانمایی 
آشپزخانه  اهمیت  افزایش  از  است   1320 دهۀ  در  دستگاه 
یا  نشیمن  فضاهای  از  دور  به  همچنان  اما  دارد  حکایت 
الگوی  به  مربوط  سوم  پلان  شده  است.  جانمایی  پذیرایی 
که  است   1330 دهۀ  اوایل  در  آبان  نهم  و  نازی آباد  کوی 
حالا آشپزخانه در کنار ورودی و سایر فضاهای اصلی خانه 

قرار گرفته است. 
همچنین تصاویر خانه های دیگر که در همین دو دهه توسط 
نشان دهند ۀ  نیز  است  شده  طراحی  ایرانی  آرشیتکت های 
فضای  بخش های  تمام  بر  مدرن  اثاثیۀ  و  اسباب  غلبۀ 
معماری  الگوی  در  دگرگونی  ایجاد  نتیجه  در  و  مسکونی 
اتاق های  دیگر  حالا  است.  شده  ایرانی  خانه های  داخلی 
به  را  معماری سنتی جای خود  الگوی  در  عملکردی  چند 
فضاهای مبلمان شده و تک عملکردی همچون غذاخوری، 

نشیمن، و اتاق خواب می دهند )تصاویر 9 و 10(.
سوسیالیست  نفوذ  از  جلوگیری  بیستم  قرن  میانۀ  از   
راهبرد  سرمایه داری،  نظام  گسترش  مقابل،  در  و  شوروی 
و  بیشتر  صادرات  باهدف  شرقی  کشورهای  در  آمریکا 
افزایش قدرت اقتصادی خود شد. ساخت نمونه ای از فضای 
بود(  مدرن  اثاثیۀ  و  اسباب  از  پر  )که  آمریکایی  سکونت 
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تصویر 8. تغییر موقعیت آشپزخانه در دهه های 1320 و 1330 . مأخذ: پلان سمت چپ از حاجی قاسمی، 1394.   دو پلان دیگر از کیاکجوری، 1351.

وارطان  اثر  تهران  جمشید  تخت  خیابان  در  خانه ای  مبلمان  پلان   .9 تصویر 
هوانسیان مربوط به دهۀ 1320 . مأخذ: مجله آرشیتکت، )6(، تیر  ماه 1327.

تصویر 10. فضای مبلمان شده در خانه ای در تهران اثر بوداغیان مربوط به دهۀ 
1320 . مأخذ: مجلۀ آرشیتکت، )1(، مرداد  ماه 1325.

تخته  دو  می شد  معرفی  آمریکا  کارگر  طبقۀ  از  متوسط 
بهداشتی،  سرویس  دو  نشیمن،  اتاق  تلویزیون،  یک  فرش، 
به ماشین  سیستم گرمایش مرکزی و یک آشپزخانۀ مجهز 
ظرف شویی، ماشین لباسشویی، و یخچال در نظر گرفته شده 

بود. 
بر  آمریکا  اقدامات  مؤثرترین  از  یکی  راستا  همین  در 
دگرگونی سبک زندگی جوامعی مانند ایران، تصویب »برنامۀ 

این طرح  به موجب  بود.  ترومن  دولت  توسط  اصل چهار«  
کشورهای  به  خود  اقتصادی  و  فنی  کمک های  با  آمریکا 
مارشال طرح  با  پیش تر  آنچه  همانند  توسعه یافته،   کمتر 

 در اروپا در حال انجام بود، حوزۀ نفوذ فرهنگی و اقتصادی 
 .)Isenstadt & Rizvi, 2008, 6( می داد  افزایش  را  خود 
بر  مستقیم  به طور  آمریکایی ها  اقدام  دو  برنامه،  این  ذیل 
گسترش سبک زندگی مصرف گرا در ایران دامن می زد: اول 
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تصویری  برنامه های  پخش  و  تلویزیون«  »ایستگاه  تأسیس 
افزایش  به جهت  خانه«  اقتصاد  »دپارتمان  تأسیس  دوم  و 

اثرگذاری بر شیوۀ زندگی زنان و دختران ایرانی. 
آمریکا  توسط  تلویزیونی  ایستگاه  اولین   1330 دهۀ  در 
تلویزیونی  )Stearns, 2006, 133(. سرویس  ایران شد  وارد 
تی وی«  افِ  »ایِ  به  معروف  که  »کانال«7  عنوان   با 
برنامه  ایران  در  آمریکایی مستقر  پرسنل  برای  بود، ظاهراً   
آن  اصلی  بینندگان  ایرانی ها  اما در حقیقت  پخش می  کرد، 
این گونه  را  بنانی مشاهدات خود  امین  این زمینه  بودند. در 

شرح می دهد:
»در خانه های طبقۀ متوسط  ، معمولاً به محض ورود مهمانان 
نیز  شام  در حین خوردن  و حتی  می شد  روشن  تلویزیون 
روشن می ماند. اعتیاد کودکان به آن کاملًا مشهود بود. آن ها 
آمریکایی  نیروهای  ویزیون  ل ت مخاطبان  از  عمده ای  بخش 
می دهند«  تشکیل  را  ی وی(  ت )ای  اف   ایران  در  مستقر 

 .)Avery et al., 2007, 811(
این شبکۀ آمریکایی بعد از ملی شدن تلویزیون ایران در سال 
1347 نیز همچنان به فعالیت خود ادامه می داد تا در نهایت 
فعالیت و موفقیت  ز 17 سال  ا آبان ماه 1355 پس  در سوم 
قابل توجه در اثربخشی بر سبک زندگی ایرانیان تعطیل شد و 

پیام زیر به عنوان آخرین پیام آن بود:  
رادیویی  پخش  سال   22 از  پس   ]...[ آقایان،  و  »خانم ها 
حال  در  تهران،  ر  د تلویزیونی  پخش  سال   17 و 
متوقف  کشور  این  در  را  خود  فعالیت های  تمام  حاضر 
شما  از  و  می کنم  احافظی  خد شما  همۀ  از  من  می کنیم. 
باشیم«.  شما  خدمت  در  دادید  اجازه  که   سپاسگزارم 
در میان تمام انواع اسباب و اثاثیۀ مدرن وارداتی در دهه های 
بالاتری  به مراتب  اهمیت  از  20 و 30 شمسی، »تلویزیون« 
ه زودی به نقطه ای کانونی در فضای  برخوردار بود. این کالا ب
و حالا در خانه های  تبدیل شد  ایرانی  سکونت خانواده های 
جعبه ای  بر  مرکزی  حیاط  بر  کز  تمر به جای  نگاه ها  جدید 
جادویی دوخته می شد. اما نکتۀ مهم تر این که تلویزیون به عنوان 
یک شهرفرنگ اختصاصی، ابزاری قوی برای تبلیغ و گسترش 
آمریکایی در  زندگی  ری و سبک  نظام سرمایه دا ارزش های 
ایران بود. جدا از کانال آمریکایی، حتی خود تلویزیون ملی نیز 
بیش از نیمی از ساعت  پخش خود را به فیلم ها و سریال های 
آمریکایی اختصاص داده بود )Stearns, 2006, 133(. در این 
فیلم ها صحنه هایی از پوشش زنان در غرب، شیوۀ سکونت و 
به نوعی در  و  آمریکایی پخش می شد  دکوراسیون خانه های 
میان جوانان تقلید از مدل های غربی را رواج می داد )نگهی، 
1395(. مهناز نگهی خاطره ای از یک شاهد عینی مربوط به 
دهۀ 1340 نقل می کند که نشان دهندۀ میزان افتراق محتوای 

تلویزیون با ارزش های زندگی سنتی در ایران است:

»یک مرتبه زنگ در خانه به صدا درآمد و آبجی همدم وارد 
منزل شد. پس از سلام و احوالپرسی یک مرتبه رنگ و رویش 
عوض شد فوری گفت می خواهم بروم. پس از اینکه علت را 
مادرم از وی پرسید، آبجی همدم با دست اشاره به گوشۀ 
اتاق کرد که تلویزیون در آنجا جاسازی شده بود. گفت تا 
پایم  دارد من  اینجا وجود  در  این لانۀ شیطان  که  زمانی 

)همان(. نمی گذارم«  را 
ذیل  یی  یکا مر آ روهای  نی که  دیگری  مهم  موضوع 
تلاش  می کردند  دنبال  ران  ی ا در  چهار  اصل  برنامۀ 
مراکزی  تأسیس  با  نوان  با زندگی  شیوۀ  تغییر  برای 
 » نه خا د  قتصا ا « شتۀ  ر ر  د ن  ا نو با موزش  آ ی  ا  بر
آن  در  بود.  ایران  زش وپرورش  آمو سازمان  همکاری  با   
زمان اقتصاد خانه تقریباً یک حوزۀ تحصیلی جدید بود و با 
فضای  دکوراسیون  خانواده،  ه،  خان مدیریت  زندگی،  سبک 
ایدۀ چنین آموزش هایی  سکونت و مصرف مرتبط می شد. 
ریچاردز اچ  الن  توسط   1908 سال  در  اولین بار   برای 

ی  شبکه ا تأسیس  به  ر  منج و  مطرح  یکا  مر آ ر  د  
شده  خانه«  اقتصاد  »انجمن  ن  عنوا تحت  سازمان یافته 
»انجمن  به  آن  نام   1993 سال  در  بعدها  البته  که  بود 
کرد.  تغییر  مصرف کننده«   و  خانواده  علوم   آمریکایی 
عادت  شکل گیری  ضرورت  ر  ب تأکید  باهدف  ریچاردز 
به جای  خانه«  »اقتصاد  نوان  ع بر  خانوارها  در  مصرف 
عنوان  بود  معتقد  چراکه  کرد؛  می  تأکید  »خانه داری« 
زندگی  سبک  نوزدهمیِ  قرن  مفهوم  به  »خانه داری« 
مصرف،  نه  و  خانگی  تولیدات  بر  به شدت  که  دارد  اشاره 
اقتصاددان ها  اگرچه   .)Stage, 19 97, 7 ( است  استوار 
می شود  مرتبط  بیشتر  »هنر«  با  حوزه  این  بودند  معتقد 
از  زیادی  تعداد  و  ریچاردز  نظر  از  اما  اقتصاد  علم  تا 
علم  اصلی  وارثان  خانه«  قتصاد  »ا متخصصان  او،  پیروان 
اقتصاد بودند و در این زمینه بر نظریات ارسطو و گزنفون 
مدیریت  علم  جز  چیزی  تصاد  اق که  می کردند  استناد 
قرن  دوم  دهۀ  در  سازمان یافته  شبکۀ  این  نیست.  خانه 
کنگره،  در  قانون  دو  تصویب  و  دولت  حمایت  با  بیستم 
ایالت های  تمام  در  و  طراحی  را  مفصلی  درسی  برنامۀ 
در  خانه  اقتصاد  آکادمیک  دورۀ  تأسیس  به  اقدام  آمریکا 
خانه  اقتصاد   .)9-10 )همان،  کرد  دانشگاه ها   و  مدارس 
حوزه،  این  کارشناسان  و  نماند  آمریکا  جامعۀ  به  محدود 
کرۀ  اندونزی،  اروپا،  کانادا،  ن  همچو دیگر  کشور های  در 
پایه گذاری  را  آموزش هایی  ن  چنی نیز  ایران  و  جنوبی 

.)Smith, 1993 کردند )بنگرید به
عنوان  تحت  چهار  اصل  برنامۀ  آموزشی  حوزۀ  ایران  در 
را  فعالیت های خود  نقطۀ شروع  اساسی«،  »تعلیمات  کلی 
با ساخت مکان های ویژه برای دورۀ اقتصاد خانه، ابتدا در 
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واقع  در  بود.  کرده  تعریف  شهرها  دیگر  سپس  و  پایتخت 
شهرها  همۀ  در  نیز  اینجا  آمریکایی،  نمونه های  مشابه 
بود  شده  طراحی  خانه  اقتصاد  دورۀ  برای  که  برنامه هایی 
آموزش  مدل(  )به عنوان  ازپیش ساخته شده  خانه های  در 
که  را  ساعت هایی  می بایست  دانش آموزان  می شد.  داده 
این  در  بود  شده  گرفته   نظر  در  خانه  اقتصاد  دورۀ  برای 
خود  دبیرستانی  کلاس های  به  سپس  و  گذرانده  مکان ها 
فضای  به عنوان  مدارس  این   .)Karimi, 2013, 90( بروند 
ارائۀ  هدفشان  و  بودند  ازپیش طراحی شده  نمونه  سکونتِ 
برای  تبلیغاتی  خوراک  به عنوان  پیشنهادی  الگوی  یک 
متخصصان   .)92 )همان،  بود  ایران  در  آینده  خانه های 
دختران  تا  بودند  کرده  برنامه ریزی  به گونه ای  چهار  اصل 
پخت وپز،  شیوۀ  از  اعم  خود  سنتی  مهارت های  جوان 
با  را  غیره  و  میهمانان،  از  پذیرایی  بهداشت،  و  نظافت 
به دنبال آن طراحی  الگوهای غربی اصلاح کرده و  به  نگاه 
یی  مریکا آ نه های  خا نند  هما سیونی  ا دکور و  خلی  دا
چنین  نهایت  در  کنند.  خلق  خود  سکونت  فضای  برای 
فضای  وارداتی،  اثاثیۀ  و  اسباب  انبوه  کنار  در  برنامه هایی 
خودکفا،  تقریباً  واحد  یک  از  را  ایران  در  سنتی  سکونت 
واحد  یک  به  اقتصادی  استقلال  دارای  و  تولیدکننده 

.)11 )تصویر  تبدیل  کرد  مصرف کننده 

نتیجه گیری
تمدن  وجوه  مهم ترین  از  یکی  عنوان  به  نظام سرمایه  داری 
در وجوه  مختلفی  تجلیات  و  اقتضائات  دارای  معاصر غرب، 
این وجوه، معماری  از  مختلف سبک زندگی است که یکی 
ویژه  به جایگاه  توجه  )با  ابنیۀ مسکونی  معماری  ویژه  به  و 
هر  ازآنجاکه  است.  و شهرسازی(  معماری  نظام  در  مسکن 
نوع سبک زندگی، متأثر از مبانی و مفاهیم شکل دهنده به 
سبک  جامع  تحلیل  لازمۀ  است،  زندگی  سبک  آن  فلسفۀ 
حوزه های  در  آن  کالبدی  ترجمان  و  غربی  معاصر  زندگی 
ابنیۀ مسکونی، فهم عمیق مبانی  از جمله معماری  مختلف 

و مفاهیم مذکور است.
مفاهیم  این  مهم ترین  از  بیشتر،  چه  هر  مصرف گرایی 
بهینۀ  ترجمان  ایران،  به  مدرنیسم  ورود  از  پس  که  است 
کالبدی آن در معماری مسکن معاصر ایرانی را می  توان در 
برای  اپن  آشپزخانه  های  انواع  ظهور  همچون  پدیدارهایی 
آشپزخانه،  تجهیزات مصرفی  و  لوکس  نمایان شدن وسایل 
حیاط  از  ایرانی  سنتی  درونگرای  خانه  های  کانون  تغییر 
مرکزی به آشپزخانه  های اپن در خانه  های برونگرای معاصر 
و  واحدی خودکفا  از  ایرانی  فضای سکونت  تبدیل  ایرانی،  
غالباً تولیدی به واحدی مصرف کننده و متناسب با فرهنگ 

مصرف گرایی و برخی تجلیات دیگر پی  جویی کرد.

.Karimi, 2013 :تصویر 11. آموزش نحوۀ کار با فرِ در دورۀ تحصیلی »اقتصاد خانه« ذیل برنامۀ اصل چهار در تبریز. مأخذ
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و  فرهنگ  حوزۀ  در  لزاماتی  ا کالبدی  تجلیات  نوع  این 
تعمیم  برای  بسترسازی  بدون  که  است  داشته  ارزش  ها 
آن فرهنگ و ارزش  های حاصل از آن، ظهور و بروز چنین 
تجلیات و ترجمان کالبدی، شدنی نبود. تغییر ارزش هایی 
ویژه  به  حریم  مصرف گرایی(،  مقابل  )در  قناعت  همچون 
حریم بانوان خانه )در مقابل نفی حریم از طریق مستحیل 
غیره، همگی  و  خانه(  مختلف  ریزفضاهای  بین  مرز  کردن 
از جمله تغییرات فرهنگی بوده است که ترجمان کالبدی 
این  در  ریشه  سرمایه داری،  نظام  از  حاصل  مصرف گرایی 

ارزشی و فرهنگی داشته است. تغییرات  نوع 
واقعیت،  این  درست  تشخیص  با  غرب  معاصر  فکری  نظام 
برای بسط فرهنگ و تمدن خود به سایر کشورهای جهان، 
به جریان سازی فکری و فرهنگی برای نفی ارزش های سایر 
اقدام  آن ها  به جای  ارزش های خود  جایگزینی  و  تمدن ها 
نوع  این  ابزارهای  مهم ترین  از  یکی  میان،  این  در  که  کرد 
جریان سازی، بهره گیری از پروپاگاندای رسانه ای بوده است.

بخش  که  ایران  مطبوعات  گذشته،  میلادی  قرن  اواسط  از 
معاصر  تمدن  از  متأثر  متفکران  توسط  آن ها  از  قابل توجهی 
پروپاگاندا و جریان  این  از  تأسی  با  راهبری می  شدند  غربی 
بومی  مفاهیم  از  ارزش زدایی  برای  ابزاری  به  قوی رسانه  ای، 
تبدیل شدند.  داخل کشور  در  غربی  فرهنگ  عادی سازی  و 
به دنبال جریان سازی جراید و مجلات، اسباب و اثاثیۀ غربي 
تأثیر قابل توجهی بر معماری فضای مسکونی ایران  گذاشت و 
به دلیل نقش محوری زن در فرهنگ معاصر  این میان،  در 
از  خانه  زن  با  آشپزخانه  فضای  ارتباط  و  از یک سو  غربی 
سوی دیگر، قسمتی از خانه که بیش از همه تحت تأثیر قرار 

گرفت آشپزخانه بود.
مجلات پرطرف دار ایران به سرعت نمونه هایی از آشپزخانه های 
مجهز آمریکایی را به عنوان الگویی مناسب برای سبک زندگی 
معاصر معرفی کردند که در آن ها خانواده های ایرانی ترغیب 
تک  مبنای  بر  را  خود  سکونت  فضای  معماری  می شدند 
عملکردها تفکیک و در هر اتاق از اسباب و اثاثیۀ مخصوص 
آن استفاده کنند، و این گونه وانمود می شد که خوشبختی و 
شادی خانواده تنها در گرو مصرف هرچه بیشتر این کالاهای 

مدرن است.
در کنار جریان پروپاگاند مجلات، تأسیس ایستگاه تلویزیون 
در ایران ذیل برنامه اصل چهار ترومن و همچنین پایه گذاری 
بر  با تمرکز  ایران  اقتصاد خانه در نظام آموزشی  کلاس های 
تغییر نگرش )و فی الواقع، تغییر ارزش های( بانوان ایرانی، به 
طور مستقیم سبک زندگی ایرانی ها را تحت تأثیر قرارداد. تا 
جایی که این پروپاگاند رسانه  ای موفق به تغییر بنیادین نظام 
وقت  ارزش  هایی همچون صرف  و  ایرانی شد  بانوان  فکری 
برای تعلیم و تربیت فرزندان در خانه )که با عباراتی نظیر 

تبدیل  ضدارزش  به  تدریج  به  می  شد(  توصیف  خانه  داری 
پدیده  ای  عنوان  به  که  شاغل  زن  مقابلِ  در  امروزه  و  شد 
خانه دار،  زن  تلقی می  شود،  بانوان  فکری  فضای  در  ارزشی 
می شود؛  تلقی  ضدارزشی  پدیدۀ  یک  حد  تا  گاهی  حتی 
کوچکتر،  با شهرهای  مقایسه  در  که  در کلانشهرها  به ویژه 

فرهنگ و ارزش  های بومی کمتر نمایان است.
لذا به دلیل این تحولات ارزشی و فرهنگی، نقش زن ایرانی 
زن  ویژه  جایگاه  به  باتوجه  به تبع،  و  شد  متحول  کلی  به 
عرصۀ  در  مشخصی  کالبدی  تغییرات  ایرانی،  مسکن  در 
آن ها  مهم ترین  از  که  آمد  وجود  به  ایرانی  معماری مسکن 
ویژه  )به  ایرانی  مسکن  ریزفضاهای  داخلی  معماری  تغییر 
آشپزخانه به عنوان زنانه ترین فضای خانه( بود. تا جایي که 
این  که  ایرانی سبب شد  آشپزخانه  به  مدرن  اسباب  ورود 
اندروني خانه و  الگوي سنتي در  ریزفضاي مسکوني که در 
در  به تدریج،  مکان یابي مي شد  دیگران  دید  دامنۀ  از  به دور 
نزدیک ترین مکان خانه به فضاهاي عمومي تر )نظیر ورودي 
از  حاصل  تجملِ  مانور  لازمۀ  زیرا  گیرد.  قرار  پذیرایي(  و 
مصرف گرایي این بود که این ریزفضاي مسکوني که بیش از 
اثاثیۀ مدرن  و  اسباب  قرارگیري  بستر  دیگر،  فضاهاي  همۀ 

بود، کاملًا در معرض دید دیگران قرار گیرد.
)به ویژه  اقتصادي جامعه  بیان شد، فرهنگ  آنچه  به  باتوجه 
فرهنگ مصرف گرایي و تأثیرات حاصل از آن بر ورود هرچه 
غیر  ایراني(، سهم  مسکن  به  مدرن  اثاثیۀ  و  اسباب  بیشتر 
در  اما  است.  داشته  مسائلی  چنین  بروز  در  انکاري  قابل 
نوع  این  بروز  علل  نمی توان  که  است  مبرهن  حال  عین 
مسائل کالبدي که در تعارض با فرهنگ اصیل ایراني است 
مسائلی،  چنین  عمیق تر  فهم  لازمۀ  و  دید  تک بعدی  را 
پرداختن به سایر علل و بسترهای فرادست شکل گیری این 

نوع تجلیات کالبدی در پژوهش  های آتی است.

پی نوشت ها
Jean Baudrillard .1

Harry S.Truman Point Four Program  .2
Tulip Mania  .3

4. سال 1635 قیمت گل لاله به حدود 1000 فلورین رسید و این در حالی 
فلورین   250 حدود  هلند  در  کارگری  خانوادۀ  یک  سالانۀ  درآمد  که  بود 
نمونۀ  اولین  به  تبدیل  و  رفت  فراتر  نیز  این  از  قیمت  بعد  سال های  بود. 

)Garbe, 1989 شکل گیری حباب اقتصادی در اروپا شد )بنگرید به
صدها  از  شبکه ای  مالک  اکنون  و  آمریکایی  شرکتی   )Sears( سیرز   .5

فروشگاه زنجیره ای در ایالات متحده آمریکا، کانادا و مکزیک است.
The Compete Book of Interior Decorating  .6

Mary Derieux  .7
Libbey-Owens- Ford  .8

The Lonely Crowd  .9
David Riesman  .10

گفته  تبلیغات  از  شکلی  به  اطلاعات-آگهی  یا  رپرتاژ-آگهی  اصطلاح    .11
آنچه  یعنی  شود.  ارائه  آموزش  قالب  در  و  پنهانی  صورت  به  که  می شود 
سازمان یافته  تلاشی  واقع  در  می خوانند،  و  می بینند  رسانه ای  مخاطبان 
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به  )بنگرید  است  آن ها  در ذهن  تقویت جنبه های ذهنی یک محصول  برای 
شاه قاسمی و معصومی، 1393(.

Point Four Program.12
)اقتصاد  آمریکا  اقتصادی  اصول  مطابق  را  اروپا  اقتصاد  مارشال  طرح   .13

می کرد. پیکربندی  سرمایه داری( 
AFTV: American Forces TV.14

15.  دسترسی آنلاین در وبگاه یوتیوب:
  https://www.youtube.com/watch?v=xD-4sJIsK5M&t=222s

Home economics .16
Ellen Henrietta Swallow Richards .17

American Association of Family and Consumer Sciences .18
19. برای اطلاعات بیشتر نگاه کنید به وب سایت انجمن به آدرس: 

 https://aafcs.org/home
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