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Abstract 
The life of personal-political superbrands who reach the top of political positions, 

regardless of the type of political system and cultural environment in which they 

operate, always has several turning points. According to the life cycle linear 

theory, each product goes through stages from the time of idea creation to the 

decline, commensurate with the inherent desirability and flexible time demand 

in the market.The question is, does a politician have a certain life cycle as a 

product of the political market? To what extent does the political structure cause 

similar events and stages in the life cycle of personal-political brands? The 

present study was conducted to identify important periods in the personal and 

professional life of personal-political brands in Iran after the Islamic Revolution 

and also to present the life cycle model of personal-political brands within the 

government. Three-step thematic analysis strategy; Biographies, effective 

images and election clips of selected brands; Periods, periods and turning points 

in the lives of four personalities (Akbar Hashemi Rafsanjani, Mohammad 

Khatami, Mahmoud Ahmadinejad and Hassan Rouhani) who have reached the 

presidency using the branding program have been examined.Findings showed 

that during the period of political life, the subjects underwent 22 important stages 

in the five basic stages of planting, holding, harvesting and maintenance 

(preservation) and brand collapse. This process was presented in the form of a 

brand life cycle model. 
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 سیاسی در ایران -الگوی چرخه حیات برند شخصی
 (جمهوریسرئ)مطالعه موردی حیات سیاسی چهار 

 1خان ایلچی ابوالحسن یرزاممحسن 

 چکیده

کنشگری  از فارغ رسند،سیاسی می هایپست بالای مقاطع به که سیاسی -شخصی یابر برندهاحیات 

 طیخ نظریه بر اساس. است متعددی عطف نقاط دارای همواره مختلف، یو فرهنگ سیاسی هاینظام در

 عطفمن زمانی تقاضای و ذاتی مطلوبیت با متناسب افول، تا ایده خلق زمان از محصول هر عمر، چرخه

 دارای ،تاسیبازار س محصول عنوانبه سیاستمدار یک است این پرسش .کندمی طی را مراحلی بازار، در

 یبرندها عمر چرخه در مشابه مراحل وقوع سبب چقدر سیاسی ساختار است؟ مشخصی عمر چه چرخه

-خصیش برندهای ایحرفه و فردی حیات مهم مقاطع بازشناسی منظوربه حاضر، تحقیق شود؟می سیاسی

 اکمیتیح درون سیاسی -شخصی برندهای عمر چرخه الگوی ارائه و اسلامی انقلاب بعد از ایران، سیاسی

 ای؛مرحله هس تماتیک تحلیل استراتژی و کیفی تحقیق روش از استفاده با پژوهش نیدر ا .شد انجام

 تیشخص چهار زندگی عطف و نقاط ادوار منتخب؛ برندهای انتخاباتی هایکلیپ و تصاویر زندگینامه،

 امهاز برن استفاده با که( روحانی و حسن نژادیاحمد محمود خاتمی، محمد رفسنجانی، هاشمی اکبر)

 افراد ان دادنش تحقیق هاییافته .گرفت قرار یموردبررس رسیدند، جمهوری ریاست مقام به یسازبرند 

 و برداشت داشت، کاشت، اساسی مرحله پنج در را مهم مقطع 11 سیاسی حیات دوره طی ،یموردبررس

عمر  رخهچ الگوی قالب در فرایند، این که سر گذاشتند پشت برند صیانت( و فروپاشینگهداشت )

 .شد ارائه برندها یاسیس

 برند شخصی، برند شخصی سیاسی، چرخه عمر، زندگی سیاستمداران واژگان کلیدی:

                                                           

 ، تهران، ایران.تهران تحقیقات و علوم واحد آزاد دانشگاه ارتباطات علوم دکتری1 

Mohsenilchi@gmail.com 
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 مقدمه

ها، سازنده رویدادها و فرایندهای سیاسی در تمامی کشورها هستند. عامل انسانی، یعنی شخصیت

اخت در س سازتاریخمرور واقع تاریخی، در تمامی کشورها و ادوار گویای این است که راهبران 

 هایمؤلفهیان . در ماندبوده مؤثرکمیت و کیفیت فرهنگی، سیاسی و اقتصادی سرزمین مختلف 

جغرافیا، جمعیت، منابع، فرهنگ و فناوری( این عامل ) سرزمینسنتی و مدرن قدرت، یعنی 

 و رویدادها ابرانسانی است که کامیابی و ناکامی کشورها نقش اساسی در خلق رویدادها، 

 رایندهاییفچگونگی وقوع رویدادها، روندها و  روایتگرکند و تاریخ، فرایندهای بزرگ ایفا می

زرگ ب هایروایتشده است. به تعبیری،  وپرداختهساختهاست که از سوی راهبران سیاسی 

سی اما شخصیت راهبران سیا ؛سازدمیرا  سیاسی برتر هایشخصیتتاریخی، سرشت راهبران و 

در ساخت رویدادها در زمان زندگی  مؤثریسیاسی که خود نقش  -برندهای شخصی عنوانهب

و  (سیاست بازارکنندگان مصرف عنوانبه هاانسانروزمره )کوچک(، حیات فردی )زندگی 

گذر ادوار و قرون( دارند، محصول چه حوادث و رویدادهای شخصی و ) بزرگ هایزمان

انسان صاحب قدرت(، محصول ) سیاسی -برند شخصیاجتماعی هستند؟ سرشت و ماهیت 

مچنین ه عملی واست. آموخته نظری  پیداکردهرویدادها و وقایع محیطی است که در آن تبلور 

در سرنوشت  ؤثریممختلفی است، نقش بسیار مستقیم و  هایبرههتجربه زیسته او که برگرفته از 

های سیاسی برند( و در آموزه) خرد یک میدان مشابهت تجربی در سطح درواقعجامعه دارد. 

گستره عمومی( وجود دارد. شخصیت صاحب قدرت سیاسی در طول حیات ) کلانسطح 

سیاسی(  راهبردهای حیات) نبایدهاآموزد که بایدها و سیاسی، قبل از دستیابی به قدرت عالیه می

ز تجربیات ا رسدمیگیرد؟ هنگامی به اریکه قدرت اجرائی کشور  کار بهچیست و چگونه باید 

. به تعبیر دیگر، یک میان تجربیات شخصی و گیردمیزیسته برای اعمال اَمر سیاسی بهره 

ر جامعه تجربیات زیسته راهبران د تدریجبهبه وجود آمده و  هایمشابهت یافتهعمومیتتجربیات 

یست ات زتواند در میان سایر افراد متمایل به کسب قدرت تکرار شود و چنانچه تجربیمی

شد و توسعه مسیرهای ر عنوانبهتجربی داشته باشد  تکرارپذیریپیشگامان امور سیاست زمینه 
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 فراگیر و جامع در ساختار سیاسی کشورها شناخته نسبتاًمدل  صورتبهفردی در حوزه سیاست 

فت که توان گهای سیاسی متفاوت است، میآنجائی که عناصر موجود در بافت نظام از شود.می

های سیاسی در کشورهای های رشد و توسعه شخصیتدهنده الگوها و مدلشکل هایسازه

ر زندگی کندوکاو د مختلف، با یکدیگر متفاوت بوده و شاید در برخی از موارد، مشابه باشند.

شخصی و سیاسی الگو چرخه رشد و توسعه برندهای شخصی سیاسی در ساختار حکمرانی 

 .دهدسیاسی کشور را نشان می

 مسئلهبیان 

ها و روند رشد و در سرنوشت ملت یمؤثرهای تاریخی، نقش کنش و اثرگذاری شخصیت

 رأسر های سیاسی مختلف، دبتواند در نظام کهآنبرای  شگانیپ استیستوسعه کشورها دارد. 

در  های سیاسیشخصیت هیمادرون چراکه، باید مراحل متعددی را طی کنند، رندیقرار گامور 

ت( ملمردمان )که  یذهن ریتصوگیرد. و در اذهان عمومی نضج می شدهخلقبستر و گذر زمان 

های شود. در نظامایجاد نمی بارهکیبهها( دارند، ها و حکومتدولت) یحکمراناز نظام 

 آید.گوناگون، تصویر ذهنی از مردان سیاسی در فرایندها و گذرهای زمانی پدید می

-کنندگان محصولات در بازار سیاست، در خلق و ساخت عناصر شخصیتمصرف عنوانبهملت  

هستند. اول، روند زمانی که در  روروبهموازی  صورتبهزمانی  مؤلفههای سیاسی بزرگ با دو 

شود. دوم زمانی که یک و مستحکم می بناشدهآن هویت شخصیت سیاسی در ذهن ملت 

ای زمانی هئی عناصر عینی و ذهنی مهم برند، مقاطع و برههشخصیت سیاسی برای خلق و بازنما

سو با انتخاباتی برسد. هم یهارقابتبرای حضور در  یبرند شدگکند تا به مقطع را سپری می

-امهها و برنبه مرحله شناخت، انتخاب و درنهایت مصرف ایده جیتدربهخط موازی زمانی، ملت 

 رسد.های یک شخصیت سیاسی می

مفهومی جدید در ادبیات ارتباطات سیاسی که طی  عنوانبهسیاسی مطلوب،  -برند شخصی

ط است، از رهگذر همین سیر خ قرارگرفتهمحققان و سیاست پیشگان  موردتوجهسالیان اخیر 

افتراقات ) یانتزاعگیری چیستی ممتاز و . برند محصول و مولود، شکلشودیمزمانی، برند خلق 
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کند، با ممیزی ذهنی، یکی را بر دیگر تمیز دانسته و ها کمک میکه به ملتو امتیازات( است 

انتخاب رتر )بسیاسی  -های انتخاباتی نیز موقعیت برند شخصیدر برهه به آن اقبال نشان دهند.

ود. شتثبیت میو در اذهان عمومی موقعیت ذهنی  جادشدهیاها و وقایع اصلح( درکوران بحران

باطی و ناشی از فرایندهای مهندسی ارت بارهکیسیاسی، امری  -به بیانی، آفرینش برند شخصی

گذر »یا  «ردگیب زمان»های درونی و بیرونی برند شخصیت سیاسی، مولود پدیده نیست. ارزش

یری گشکل یزمان بردگاما در فرایند ؛ است« زمان به نفع فرد در جهت کسب دانش و تجربه

ود؟ شخمیرمایه برند، چه حوادث و وقایعی باعث رشد و توسعه، ظهور و افول برندها میهستی و 

ورهای در کش سؤالبه این شود؟ پاسخ آفریده می ییدادهایرو، برند با وقوع چه گریدانیببه

ت عمومی، مشارک ازجملهفرهنگی، سیاسی و اقتصادی،  مؤثرها و عوامل مختلف با توجه به زمینه

 متفاوت است. یافتگیتوسعهنقش نهادهای سیاسی، 

رند ب ذات درونی و تلالو بیرونی(فروهر )که در تولد و توسعه  ییدادهایروروند  ییشناسابعد از 

ها و ابلیتق صرفاًشود که آیا تاریخی داده می سؤالاند، پاسخ به این بوده مؤثرشخصی سیاسی 

نکه سیاسی( در مناصب عالیه شده یا ای -برند شخصی) تیشخصهای فردی سبب حضور توانائی

 ها وهای ارتباطی، موقعیتعوامل متعدد جدای از شخصیت؛ همچون، محیط اجتماعی، میانجی

ها و تهدیدات( و عوامل خارجی، پیشروی و توسعه برند عاملیت داشته است، فرصتها )بزنگاه

ب و افول ، جهش، رسوییشکوفا، مبدأساز نقطه شروع و تمامی عوامل زمینهیا اینکه ترکیبی از 

بر سرگذشت مقامات ارشد سیاسی کشورها؛ همچنین با اتکا  تأملبرند را فراهم ساخته است. با 

ه در ک ییدادهایروتوان به شناخت به ملاحظات فرهنگی و هنجارهای سیاسی و اجتماعی، می

رد. تکرار هستند، دست پیدا ک مؤثرصیانت یا تضعیف برند سیاسی و  -آفرینش برند شخصی

و حیات برندها در یک نظام سیاسی، مدل جامع حیات  جلوروبهحرکت  درروندوقوع رویدادها 

 کند.بازنمائی می سیاسی را -برندهای شخصی

ی دست سیاس هایسمت و مناصب ها،موقعیت بالای مقاطع به که سیاسی -شخصی یابر برندها

 همواره ارند،د فعالانه کنش فرهنگی محیط و سیاسی نظام چه نوع در اینکه از فارغ کنند،می پیدا
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 خلق زمان از محصول هر عمر، چرخه خطی نظریه بر اساس. است متعددی عطف نقاط دارای

 .کندمی طی را مراحلی بازار، در منعطف زمانی تقاضای و ذاتی مطلوبیت با متناسب افول، تا ایده

های فردی عوامل متعددی، جدای از ها و توانائیقابلیت رازیغبهاین واقعیت وجود دارد که 

ا و هفرصتها )ها و بزنگاههای ارتباطی، موقعیتشخصیت؛ همچون، محیط اجتماعی، میانجی

 اند.بوده مؤثرتهدیدات( و عوامل خارجی در تحولات زندگی سیاسی 

های های رشد هستند. مزیتی که مدلای، دارای مدلحرفهبرندهای شخصی در تمامی حوزه  

ش تبیین کرده و را برای ذینفعان یحرفه گرای و رشد دارند، این است که چرخه حیات حرفه

 دیؤممطالعاتی که در حوزه توسعه برند شخصی صورت گرفته، کند. عدول از آن را نهی می

، یعرفمبرند شخصی ورزشکار، در یک دوره پنج مرحله یعنی  ازجملهتکوین و تکامل برندها 

حسان و .)پیونددمیبرند( به وقوع ) ویژندمجدد  بازآفرینیرشد، بلوغ، افول و 

 یهایژگیو، ورزشکار یرفتارهادر قالب  مروربهشخصیت برند ورزشکار ( 121:1011دیگران،

ناظمی و شود )پدیدار و تقویت میای حرفهعملکرد و  یزندگ سبک ،یریبازار پذ، یتیشخص

برند آموزگار در عصر پیدائی و مانائی خلق و  ازجمله( سایر مشاغل و حِرف 0:1010دیگران،

چنین روندی . (01:1012مانتیولنکو و دیگران،هستند )هم دارای دوره تکوین و تکامل  تالیجید

رندهای های حیات بکیفیتها و شناخت الگوی کمیت است. تصورقابلبرای سیاستمداران هم 

از الزامات حکمرانی مطلوب در آستانه هزار جدید شمسی است، امری  ازجملهسیاسی  -شخصی

سازی دانش و جلب سازی، بومی، نظریهیتمدن سازو  یجامعه پردازخودسازی،  که نیازمند

شناخت الگوی بومی مسیر حیات سیاسی راهبران  ارائهمشارکت عمومی است. به همین منظور، 

ها آنان ئیها و تواناها، قابلیتها، شایستگیخصیصهحوزه سیاست که منجر به بازنمائی قالب 

اساسی که ذیل هدف تحقیق  سؤالات .شودیمهدف پژوهش حاضر محسوب  نیترمهمشود، می

شود، متعدد حاکمیتی مطرح می های سیاسی درونشخصیت« شدگی برند»یا نحوه یا چگونگی 

ونده شسیاسی دارای چرخه حیات سیاسی تکرار -اینکه آیا برندهای شخصی ازجملهاست، 

 هستند؟
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 پیشینه پژوهش

 و تحقیق راگ یا نیست غنی قدرآن ما کشور در سیاسی سازی برند حوزه در تحقیقات پیشینه

 .است منتشرنشده، شدهانجام سیاسی -شخصی برند و سیاسی برند خصوص در جامع پژوهشی

طی دهه هشتاد و نود شمسی، آثاری در حوزه تبلیغات سیاسی، ارتباطات سیاسی و بازاریابی 

به  خارجی و با کوشش مترجمان ایرانی پردازاننظریهسیاسی به قلم نویسندگان تحلیلگران و 

 و هشتاد دهه پایانی هایسال طی های موجود در بازار،بازار نشر معرفی شد. مجموعه کتاب

 رندب فعال در حوزه تبلیغات سیاسی و مؤسساتباعث شد که  به سهم خود 20 دهه همچنین آغاز

شوراهای شهر از مفاهیم،  همچنین اسلامی شورای جمهوری، مجلسریاست انتخابات در سازی

ر دگیری رویکرد علمی و تخصصی استفاده کنند. شکل هاآنهای مندرج در تجارب و نظریه

های سیاسی و ارتباطی در این حوزه شد، اما باعث انجام پژوهش تدریجبهتبلیغات انتخاباتی 

 سیاسی اندک بوده است. -شخصی سازی برندتمرکز روی دانش تخصصی 

رشده، کتاب منتش سیاسی -برند شخصی پژوهشی ادبیات حوزه در که هاییکتاب از اولین یکی

 زا مثبت تصویر خلق»در بخشی از کتاب، به . است 1822 سال در «سیاسی تبلیغات و بازاریابی»

با  دیگری کتاب (1821) بعد سال سه .(181: 1822محمدیان و شمسی، .)پردازدمی «کاندیدا

ای  بروس» ، نوشته«ساختگی تصاویر عصر در درسیاست، دموکراسی انبوه بازاریابی» عنوان

در  ذهنی تصویر خلق» مبحث درکتاب،  این از در بخشی. است منتشرشدهو  ترجمه «نیومن

 ذهنی ادراک شامل سیاستمدار یک از وجهه شهروند یک برداشت» :است آمده «سیاست

 دپسندمی و دارد دوست سیاستمدار مورد در وی که است کارهایی یا چیزها در مورد شخصی

 از دممر ادراک چگونگی شامل سیاستمدار طور خلاصه، وجههبه. پسنددنمی و ندارد دوست یا

 (151: 1821نیومن،) «شود.می او

 سیاسی ازیس برند همچنین سیاسی بازاریابی با عنوان هاییکتاب و انتشار ، ترجمه1820 دهه در

 روی بعد از ؛سیاسی سازی برند به توجه جهانی روند البته. است یافتهافزایش معناداری صورتبه
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 گویای چنین نیز به سبک خودش، سازی برندو  متحدهایالاتدر  «اوباما باراک» آمدن کار

 .است روندی

 آندرژ»، «کوالینا ووسیچ»نوشته  «راهبری و نظری سیاسی، مبانی بازاریابی» در این مقطع، کتاب

 مسئله به هک کتاب از این دربخشی. به بازار نشر آمده است «نیومنای بروس» و «فالکوفسکی

 یک» :شودمی اشاره 1220 سال در «لری مارک» نظریه به اتکا دارد، با اختصاص «آل ایده رهبر»

اخلاقیات،  مردم، رعایت موافقت جلب ویژگی شامل، شایستگی، توانائی باید پنج سیاسی رهبر

 (158- 152: 1828 ،دیگران وکوالینا ) «.باشد داشته در دیگران را نفوذ توانائی وقدرت 

منتشر شد.  «لیزمارشمنت جنیفر»قلم  به «سیاسی بازاریابی مدیریت»چهار سال بعد، کتاب مرجع  

دموکرات، برند  حزب قالب در «کلینتون بیل» برنداو در این اثر پژوهشی، نتایج مطالعه تطبیقی، 

 کارگر حزب در قالب «داسیلوا لولا»همچنین برند  خواهجمهوری حزب قالب در «بوش جورج»

 وانبج توسعه به نامزدها یا احزاب» است: معتقد و داده قرار موردبررسی در انتخابات برزیل را

 «.پردازندمی سیاست بازار از خاصی هایبخش به در واکنش خود محصول از خاصی

و  اسپیلر لیزا» نوشته( 1825)«انتخاباتی نامزد سازی برند»کتاب  .(110-111: 1821 مارشمنت،)

 .در توسعه ادبیات تخصصی این حوزه در کشور داشته است مؤثرینیز در نقش  «برگنر جف

 پیروزی اهدفب سیاسی بازاریابی رویکرد با سازی برند راهبردهای کتاب، معرفی این پیام اصلی

 (1821و برگنر،  اسپیلر.)است انتخاباتی نامزد یک

رده است، ک کمک سیاسی -شخصی سازی برند ادبیات به بسط بعد چندی که دیگری کتاب

 سازی برند کتاب، مدل در این. است «نیومن ایبروس» تألیف «درسیاست بازاریابی انقلاب»

 صورتهباست،  اجتماعی هایشبکه از وسیع استفاده همانا که «اوباما» روش به سیاسی -شخصی

 (110-180: 1821 نیومن،. )است شدهتحلیلمبسوط تشریح و 

 سیاسی سازی برند مسائل به توجه 1820 سال از قبل تا مورداشارههای همسو با روند انتشار کتاب

ر د نگارش مقالاتی شاهد پژوهشیهای سال، حوزه بعدازاینبود.  پژوهشگران موردتوجه کمتر

 سازی رندب که آنجائی از شده است. سازی برندو  سیاسی بازاریابی یعنی هم به نزدیک دو حوزه
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 سئلهماست، در غالب مقالات داخلی، اشاراتی به  سیاسی بازاریابی فرایندی مرتبط با سیاسی

 سیاسی شده است. سازی برندوجهه سازی، تصویرسازی یا 

 نشان ببر انتخا مؤثر عوامل شناسایی»شد،  انجام سیاسی برند حوزه در که پژوهش داخلی اولین

 داده نشان بررسی این نتایج. است بوده «1821 سال جمهوریریاست انتخابات بر تأکید با سیاسی

 .گیرندمی قرار کلی عامل هشت در جمهوررئیس هایویژگی از خصیصه 11است که 

 در آن مدیریت چگونگی و سیاسی شخصی سازی برند مطالعه» .(80-81: 1821 ابراهیمی،)

 1828 تابستان در انتخابات مطالعات فصلنامه در عنوان مقاله دیگری است که «انتخابات

را  سیاسی -شخصی برندصحیح  ایجاد، مدیریت و منابع نویسنده، مفاهیم، ابعاد .است منتشرشده

 است. نشدهنبیاای است، یافته ترویجی مزبور، ساختار مقاله که آنجائی از بازخوانی کرده است.

 .(5- 81 ،1828 افشانی)

 بر أکیدت با آن هایرسانه و بازنمائی ترامپ سیاسی و شخصی سازی برند هایشاخص بررسی»

 منتشرشده بعد دو سال عنوان مقاله دیگری است که «متحدهایالات 1010 انتخاباتی هایرقابت

یده است رس نتیجه اینبه  «ترامپ برند» ساخت ابعاد ضمن، بررسی مقاله این در نویسنده است.

 .است کرده ارایه ساختاری هایبحران حل برای جهانی ایچهره وی، از ،ترامپ کمپین که

 (12: 1825 دلیری،)

سیاسی،  -شخصی سازی برندتوجه پژوهشگران به ابعاد و آثار  تدریجبهدر این دوره، 

سیاسی منطقه پنج  مشارکت بر سیاسی برند شخصیت تأثیر»است. تحقیقی با عنوان  یافتهافزایش

 بر سیاسی رخدادهای و مشهور حزبی، حامیان اقدامات و تبلیغات»نشان داده است: «تهران

 (111 :1821 ،یان و امینینرگس.«)دارد گرائیهم اثر دهندگان،رأی مشارکت

برند  مسئله، های سیاسی، توجه با رقابتی شدن فضای انتخابات و فعالیت احزاب و گروهیجتدربه

نون مدل و است، اما تاک قرارگرفتهسیاسی در رسانه نیز بیشتر مورد کندوکاو و بررسی  یساز

 در این حوزه ارائه نشده است. ییالگو
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ان سیاسی از سوی پژوهشگر -کاربردی( برند شخصی) یعملاما تحقیقات روی ابعاد نظری و 

 یاسیس برند طراحی خصوص در که پژوهشیاست. اولین  آغازشدهتر غیر ایرانی، خیلی پیش

 تحقیقات مجله در «8کسارجیان» و «1کوپر»، «1ناکانیشی» شد، از سوی منتشر 1211 سال در

 رد مدل، تحقیقی یک ارائهو  مفاهیم بسط با اند،کرده تلاش هاآن. کننده بوده استمصرف

: 1211 یگران،د ناکانیشی و.)کنند ارائه سیاسی انتخابات عرصه در برند و ترویج ساخت خصوص

 محسوسی طور، به1011 از سال سیاسی برند مفهوم حوزه درتحقیقات  زمان، نتایج باگذشت .(80

است. دلایل توجه  انتشاریافته 1015 سال در تحقیق شمار بیشترین که است، طوری یافتهافزایش

 در فقطنه سازی برند اجرای سریع رشد در مسیر هاپدیده این»متعدد است.  سازی برندبه دانش 

ها، یتیسلبرها، ها، کمپانیشرکت نظیر هائیدرسایرحوزه بودند، بلکه مؤثر محصولات حوزه

 (121- 110: 1001 اسکمل،) «.اندپیداکرده نیز کاربست و کشورها شهرها

نشان  «بررسی عناصر و عوامل تثبیت شخصیت برند رهبر سیاسی» خصوص درتحقیق دیگری 

 یو ثبات عاطف یشناسفهیوظ صراحت، ،یانرژ ،یستگیتوافق، شا ،صداقتکه  داده است

جین و ).مرتبط بوداست که  مؤثر یاسیرهبر س کی در بازنمائی ثبات شخصیت وضوحبه

 (800-122: 1012دیگران،

 بوکیسفسیاسی با استفاده از تبلیغات  -خلق یک برند شخصی» عنوانپژوهش دیگری تحت 

ای ههای اجتماعی، بستری برای برپائی کمپینرسانه»نشان داده است:  «در فنلاند و اینستاگرام

-ستند. شبکهسیاسی ه -بازاریابی سیاسی در جهت توسعه برند شخصیهمیشگی همچنین تقویت 

های اجتماعی، اطلاعات مرتبط با عادت و اطلاعات خصوصی کاربران را به بازاریابان سیاسی 

برای دستیابی به مخاطبان هدف، شده  صرفهبهمقرونفروخته و این روش، مسیری 

 (18:1010پومیستو،«)است.

                                                           
1- Masao Nakanishi 

2- Lee G Cooper 

3- Harold H Kassarjian 
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ی از سو یشخص سازی برند یاستراتژ کی عنوانبه شده یشخصارتباطات  اثر یبررس

ن ، پژوهش دیگری است که در ایدهندگانرأیذاری بر روی انگیزه رگیتأث یبرا استمدارانیس

-خصییا ش شده شخصیارتباطات » های این تحقیق نشان داده است:است. یافته شدهانجامحوزه 

 ادند قرار الشعاعتحت منظوربهسازی ارتباطی، یکی از راهبردهای رفتاری سیاستمداران 

 دهشسازیشخصی ارتباطات درمردان( نقش مهمی ) جنسیتاست. همچنین عامل  دهندگانرأی

 ،علاوهبهدهد. را افزایش می دهندگانرأیدارد و اقبال عمومی  دهندگانرأیبرای جلب رفتار 

 که در این قرارگرفتهو داوری  قضاوت مورد مرد خود یانهمتا متفاوت از ،اراستمدیسزنان 

 مؤثرهای جنسیتی و فضای مردسالارانه خصوص، وجود کلیشه

 (11:1011آسماریاناکی،«)هستند.

چندین  مؤیداحزاب و رهبران در هندوستان،  سازی برندهای پژوهش دیگری درباره ویژگی

یافته است: اول اینکه گفتار، شعارها، سبک لباس و پوشش متمایز، خاستگاه، تعامل فعال و غنی 

 مؤثرسیاسی  -های اجتماعی در سطح اعتبار و شخصیت مثبت برند شخصیبا کاربران در شبکه

، هاینا بربرنامه و سیاست( باشد. افزون ) سیاسیاست. دوم اینکه برند باید دارای محصول 

مندی ربهدر دسترس بودن( تج) دسترسیهای شخصیتی نظیر فروتنی، سرسختی، دقت، ویژگی

 در بستر زمان داشته باشد. تغییرنیافتهای از تصاویر ثابت و همچنین مجموعه

 ؛معتبر ،بخشاطمینان یحزب یبرندها ز،یمتماشخصی  با برند مؤثرارتباط جدای از این موارد، 

ها ا قالبهای اجتماعی ب، همچنین داشتن شبکهرؤیاپردازیداشتن آرمان و  ؛اعتمادقابلو  ستهیشا

ایجاد  تواند رویاست، می دهندگانرأیکه در اولویت خواسته  متقاعدکنندههای متمایز و و پیام

و  سازی خودمانیافراد مرجع،  تائیدباشد. در همین حال، در جامعه هند،  مؤثرهویت برند 

.)مالهوترا سوریا، مؤثراستبرند شخصی  توسعه دربسیار سازی ارتباطات شخصی

ی طی سیاس -( بدیهی است، تحقیقات مبسوطی درباره عوامل رشد برند شخصی101:1011جها،

 مللیالبین( و تعمیمغیرقابل) بومیهای های اخیر صورت گرفته و هر کشوری یافتهسال

 به سایر جغرافیای سیاسی( دارند. تعمیمقابل)
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 مفاهیم تعریف

 از: اندعبارتت اس قرارگرفته مورداستفادهمفاهیمی که برای توصیف، تحلیل و تبیین موضوع، 

 که ستا هاآن از ترکیبی یا نام، عبارت، اصطلاح، نشانه، علامت، نماد، طرح برند، یک :برند 

کنند. یم عرضه فروشندگان یا فروشنده یک کهطوریبهاست،  خدمتی یا کالا معرفی آن هدف

 .(1: 1002)کلر و کوین، سازند می متمایز رقیب، هایشرکت محصولات از را هاآن از این طریق،

 با ات شودیم ساخته فرد تیشخص رامونیله، پها صورتبه برند نوع نیا :برند شخصی

 را ردف... و ی، علمیاسی، سیاجتماع گاهیجا یارتقا و رشد ندیمدون، فرا و مشخص یزیربرنامه

 برند ار فرد کی یبرا برند جادیا روش. کند تید، تقویجد یهافرصت به یابیدست جهت در

 که ستا ادراکاتی و انتظارات، تصویرها همه از ترکیبی شخصی برند. ندیگومی 1یشخص سازی

 تلاشی صیشخ برندکند. می خطور ذهنشان شنوند، بهمی یا بینندمی را شخص آن افراد، نام وقتی

 رشد موازاتبه. دارد جریان فردی زندگی دوران سرتاسر در که جلوستروبه و وقفهبی دائمی،

 حیات رهدو مانند نیز ، برند اوفرد در باطنی و ظاهری ها، صفات، مشخصاتتجربیات، قابلیت

 .(12: 1821، پیشه جعفر) کرد خواهد رشد محصول

 هاتداعی و یرهاتأث از که است یشناختروان مؤلفه کی سیاسی برند: سیاسی -برند شخصی 

 رفتار واسطهبه و هستند مدتبلند برندها. است شدهتشکیل استمداریس ای حزب از یکل برداشت و

با  (هیجانی) ننمادی ارتباطی تواندمی برند. کنندیم رییتغ سختیبه و شوندیم ساخته نیشیپ

 اد؛د تعمیم نیز سیاسی نامزدهای به توانمی را برند هایویژگی این. باشد داشته مخاطبان

 طریق از و هم کنندمی بیان که و مسائلی هاسیاست از طریق هم توانندمی که نامزدهایی

 .(110 :1821کنند )نیومن برقرار  ارتباط دهندگانرأی شان، باشخصیتی هایویژگی

                                                           
1- Personal Branding 



 23 /...سیاسی-شخصی برند حیات چرخه الگوی 

 

ول محص: یک الگوی پایه در مدیریت بازاریابی است که فرایند عمر 1چرخه عمر محصول

 (111، 1821کاتلر و کلر .)کندرا در چهار مرحله معرفی، رشد، بلوغ و افول را تبیین می

 چهارچوب نظری 

-پیش از ورود به بخش چهارچوب پژوهش اشاره به این نکته مهم ضروری است که غالب نظریه

میل تطورات زمانی و مراحل تک مسئلهبه  الزاماًسیاسی،  -شخصی سازی برندهای مرتبط با حوزه 

تقل، یعنی، تاکنون مطالعات مس ؛و تکوین خلق، تبلور و پرورش برند اشاره مستقیمی ندارند

اضر های حتخصصی و محدود به چرخه عمر برند سیاسی و وقوع تطورات در زیست شخصیت

است، اما  نشدهانجامهای داخلی و خارجی در قالب نظریه و مدل در دنیای سیاست در پژوهش

و سایر  -در دنیای سیاست شدگی برندبه عوامل و عناصر  غیرمستقیم صورتبهها، مدل میان در

 دهشاشاره -هویت فردی دارد توسعه در مؤثریمشاغلی که هواداری و عطف توجه جمعی نقش 

ینی به شوند. برخی با نگاه پیشبندی میاست. نظریات حوزه برند شخصی به سه دسته تقسیم

ای به عوامل مدیریت آن، به جهت پیروزی و تفوّق امل آفرینش و پیدائی اشاره دارند. پارهعو

 سیاسی رندبهای اجرائی برای صیانت و حمایت از بر موانع، صراحت داشته و شماری نیز به بایسته

 مؤیدها، های رشد برندنظریه غیرصریح، دریافت کلی از بیانات ضمنی و حالباایناند. پرداخته

 .شودمیآن است، برند طی مراحل مختلف خلق و ماندگار 

جمهوری  در انتخابات ریاست« ینتونکل یلب»گونه که باعث تقویت برند این هاییمدل از یکی

یاسی س بازاریابی مجله سردبیر و بازاریابی استاد ،«1یومننآی  بروس»شد، از سوی  متحدهایالات

سنجش  و یابیارزدر گام  یرتصو یک یجادایا  سازی برند است. در این مدل، شدهطراحی

 با ینتونلکبه این نتیجه رسیده است،  «یومنن» قرارگرفته است. موردتوجه نامزد یبرا یت،موقع

 مبارزاتدهندگان در رأی یهاو خواسته نظرات بر و مبتنی محور بازار رویکرد یک اتخاذ

مدل دیگر، . (55-1821:50ت،مارشمن) برساند حد ممکن بالاترینبه  را کار تأثیریش، خو یانتخابات

                                                           
1 - Product Life Cycle 
2- Bruce I. Newman 
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 ینا .است پیشنهادشده «1تولی پاول» نام به یستیاستراتژ سوی ازکه  استساده  یسماتر یک

 قرار را در خود او و رقبای یداکاند یهایامشامل چهارخانه است که پ ده،اس یجدول یسماتر

 رقیب درباره چیزی گوییم؟ چهمی خودمان درباره یزیما چه چ»است، به این شکل که  داده

 گوید؟ اینمی ما درباره چیزی چه رقیب گوید؟می خود درباره چیزی چه گوییم؟ رقیبمی

 مورداستفاده 1001در انتخابات سال « جان کری»علیه « جرج بوش»مدل که از سوی مشاوران 

با تمرکز بر رویکرد « آرنولد» الگوی دیگر، مدل .(112-112: 1821 شمسی،) است قرارگرفته

بق مدل طورزشکار به دنیای سینما و سیاست است.  یک زیسته ورود از تجربه ناشی تجربی

ه [ سیاسیس -ی]شخصی هر برند فرد یعنی ؛است چندلایهشامل  هر فردی برند یتهومزبور، 

 دیفوا] برند یهاوعده جوهره برند(،) برندارزش  ؛از اندعبارت یهسه لا ینا متداخل دارد. یهلا

 به رندب شخصیت عنوان تحت چهارمی گزینه ینهمچن برند[. یهایژگی]و برند عملکرد و[ برند

سیاسی نیز  -شخصی سازی برندتر های جامعمدل .(1821، )مقدم .است شدهاضافه مدل این

 -خصیش برند طراحی نوین تاریخ که باورند براین شخصی برند طراحان از یاریبسوجود دارد. 

 ینک حسبارا» سازی برند یبه الگو یاجتماع یهاشبکه کاربری و بسط ظهور با جهان یاسیس

 یاسی،س یهابخش دارای اوباما ینکمپ گردد.بازمی کشور ینا 1002سال  انتخابات در «اوباما

انتخابات  ینا دراوباما  یهاینکمپ یتعلل موفق بود و فناورانه های، نوآوریغیرانتفاعی و صنفی

، سه بخش ین. ابود استوار اساسی بخش بر سه اوباما سیاسی ینکمپدرکل،  بود. یبندبخش ینهم

 است. بوده 1خرد گذاریهدف و وتحلیلتجزیه ،8ها، کلان داده1یاجتماع یهارسانه مشتمل بر

 یوندپ یک، نهادگرایی رویکرد با او، آفرینی برند یمدهد که تینشان م اوباما سازی برندمدل 

 مدل در، علاوهبه .طراحی کرده است یاسیو س یاجتماع یهاسازمان از گونه سه میان راهبردی

ارد. وجود د سیاسی و بازاریابی تجاری بازاریابی علم از رویکرد ایآمیزه اوباما، سازی برند

                                                           
1- Powell Tully 
2- Social Media 
3- Big Deta 
4- Micro Targeted 
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 برپیشسال  00 یهاینکمپ شبیه بهدرست  1011و  1002 یهااوباما در سال یانتخابات یهاینکمپ

 .(10-11 :1821یومن،ن) استه استوار بود وکارکسب یهاها و روشتاکتیک

دنبال نشده است.  متحدهایالاتسیاسی در  –از سوی همه برندهای شخصی  الزاماًاما مدل فوق، 

شده است.  یدتأکبر عنصر بازنمائی توانائی شخصیت برند  مدل آرنولدنمونه، در الگوی  عنوانبه

هم متأثر از همگنی سرشت و ماهیت شخصیت برند و نیاز عمومی  سازی برندبرخی از الگوهای 

 خودش رااو  .است کرده را استفاده بیشترین آمریکا مردم یتیترامپ از نارضاجامعه بوده است. 

 بودند،، لساختار وص این به ینوعکه به کسانیهمه کرد که از ساختاری، معرفی علیه شورشگر

 هک دهدمی پیام صریح خیلی سیاسی، برند این .است 1الگوکهن یک «گرییاغی» .بگیرد فاصله

 ورطهمان ،هاآن و انکار است منفی قواعد این که دهدمی پیام ترامپ. گذاردمی پا زیر را قواعد

 تا استه مشابه داشت نتیجه هم درسیاست است، بوده آمیزموفقیت برایش اقتصادی حوزه در که

 ینوعهاو ب بود. یحداکثر سازییترامپ به دنبال دو قطب کمپین .کند را محقق آمریکایی رؤیای

 خودش ینب تمایز ایجاد دنبال به طریق این از البته و است او یهکند که همه ساختار علیاعلام م

نکرده  رایطش بهبود به هم کمکی کرد تا انتخاباتی را سازیقطبی دو عامدانه او .است با سایرین

 یروزیپ برای کاری هر و نداشت ابایی هیچ هم ترامپ و است انتخابات فضای هرحال،به باشد.

های یافته. (1825ی، بائ)با کرد استفاده خوبیبه روانی عملیات هایتاکتیک همه از او. داد انجام

که  دهدنشان میسیاسی دونالد ترامپ  -شخصی سازی برندهای پژوهشی دیگر، روی شاخص

، ثبات، تخصص، اقتدار، تمایز، تناسب، وضوح، یکپارچگیزمان، دارای اصالت،  درگذراو  برند

 صورتبهای که اما نظریه. (11-10: 1825یری،)دل وجه به حسن نیت، عملکرد بوده استتداوم، ت

عام  طورهبکند، نظریه چرخه عمر برند یا ویژند کلی سیر تغییرات و تحولات برند را تبیین می

این  قرار گیرد. مطابق موردبررسیانتزاعی و خاص در این تحقیق  صورتبهتواند است که می

ای یا منحنی شکل دارد هر محصولی، دارای چرخه عمر است. چرخه عمر، شکلی زنگولهنظریه، 

. شودیمبه بازار معرفی  یتازگبهمحصول شود. مرحله اول: معرفی؛ که به چهار مقطع تقسیم می

                                                           
1- Archetype 
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مشتریان  ییآشنا لیبه دلشود. مرحله سوم: بلوغ؛ مرحله دوم: رشد؛ محصول در بازار پذیرفته می

ود. شثابت یا کاهشی میهمچنین ورود رقبا دیگر به بازار، روند فروش محصول  ،با محصول

، یک محصول در یک مدار یا درواقع. ردیگیممرحله چهارم: افول؛ کاهش بازدهی صورت 

 .(111-115 :1821 ،)کاتلر و کلرداشته باشد  باز چرخهتواند چرخه و سینوسی می

مفهوم چرخه عمر به همان میزان که در مورد برند تجاری کالاها و خدمات مصداق داشته باشد، 

، با روپیش، در مقاله رونیازاسیاسی هم گویا و روای باشد.  -تواند در مورد برند شخصیمی

را  های سیاسیگیری از نظریه چرخه عمر برند، مقاطع تحولات برند یا ویژند شخصیتبهره

 .ردیگیمقرار  موردمطالعه

 پژوهش روش

 طول رداساسی تحقیق یعنی ارائه الگو، مجموعه تحولاتی که  سؤالاتبرای دستیابی به هدف و 

 ابر بمراتبهدوره چرخه حیات یک فرد منجر به خلق سرشت و هویت مناسب برای دستیابی 

اند. نخست اینکه شناخت عناصر شود، دارای ملاحظات و دلایل انتخاب روشی بودهمی برندی

 راندیگشخصیتی و رویدادهای زندگی برندهای شخصی با روش کمی یعنی، سنجش نظر 

رند توانند درباره سیری حیات بپاسخگویان نمی چراکهل نیست، جامعه نمونه( قابل استحصا)

سیاسی که از آن اطلاع ندارند، نظر بدهند. دوم اینکه مسیر و رویدادهای زندگی هر -شخصی

برند رقیب( باشد. سوم اینکه کندوکاو در تطورات زندگی ) دیگریتواند متفاوت از برندی می

 ،برندهای شخصی( است. به همین دلایل) منتخبهای نهفرد نیازمند بررسی کیفی نمونه یا نمو

 وردنیازمو برای گردآوری اطلاعات  شدهانجامهای سنت کیفی استراتژی پایه برحاضر  تحقیق

یاسی در ایران، س -شخصی برندهای ابرتحقیق، یعنی ترسیم خط زندگی  سؤالبرای دستیابی به 

 است. شدهاستفادهها از سه روش کیفی گردآوری و تحلیل یافته

 وشناخت تجارب سایر محققان در قالب بیان نظریه  منظوربهای روش اول، مطالعات کتابخانه 

اد که منجر به ایج شدهانجامبرداری برداری، یادداشتبوده که با استفاده از ابزار فیش مدل

اره از میدانی درب -روش دوم، مشاهدات هدفمند تجربی حساسیت نظری محققان شده است.
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وجه به روش مکمل بوده است. با ت عنوانبه موردبررسیرفتار و گفتار( برندهای سیاسی ) کردار

است.  دهشبندیطبقهها؛ ثبت، تدوین و تحقیق، مشاهدات عینی رفتار نمونه بودن کاربردی

 ؤثریم( در این بخش، نقش موردبررسیبرندهای  رفتارشناسی) تجربیگیری حساسیت شکل

( یکتمات) مضمونگیری از روش تحلیل روش سوم، بهره عملیات تحقیق داشته است. درروند

 -یشخص یمرتبط با برندها ی کیفیهااز داده یامجموعـه یا پیدائی هامؤلفه شناساییمنجر به  که

رنهایت و د ی، ادغام در قالب جداول انتظام مفهومیبند خسن ،یبندطبقه ی شده و با ابزاراسیس

ها داده لیو تحل یهمان کدگذار کیتماتتحلیل »ارائه مدل، هدف تحقیق را محقق کرده است. 

در وهله اول، به دنبال  ل،ینوع تحل نی. ادهندیم یها چه اطلاعاتداده است که نیدرک ا باهدف

ز آن ا یضوعمو تیحما دیآمد، با دست بهها از داده ییالگو که زمانیهاست. در داده یابی الگو

 نیهمچن .(11 :1822 ،یابوالحسن ی،بی)طردیگیم نشئتها ها از دادهتم ،عبارتی به. ردیصورت گ

بپردازد  قیافراد و موضوعات تحق دگاهید ،اندازچشم لیبه تحل زمانهمقادر است  کیتمات لیتحل

 روازاین. (8:1011دیگران،)نوولِ و  دهد شیآنان را نما انیم یهاها و تفاوتشباهت خوبیبهو 

 یکتمات، از تحلیل شدهانتخابجهت شناسایی تمامی رویدادهای مهم در حیات برند سیاسی 

ر بر و دشواانتخاب این رویکرد، عملیات پژوهش را زمان ای استفاده شد.مضمون( سه مرحله)

 رندبساز و سببساز ای نبوده جز اینکه طی سه مرحله، تمامی مضامین زمینهساخت، اما چاره

اج و صورت جداگانه استخرهای انتخاباتی بهها، تصاویر و کلیپرا از متن زندگینامه شدگی

سی اول پژوهش، زندگینامه برندهای سیا گام دربه همین منظور، انجام شود.  ساز تمفرایند تحلیل 

و تمامی نقاط عطف و گذار و  شدهتهیه، هاآنمنتخب از منابع موثق، ازجمله تارنماهای رسمی 

کتوب برداری از منابع مبرداری و یادداشتبا استفاده از ابزار فیش هاآنفرازها، در حیات سیاسی 

امه شدند که الزاماً زندگین روروبهروند پژوهش، محققان با این واقعیت  حین دراست.  شدهثبت

 کهچرابرندها منجر شود،  تحرک وت در ساخ مؤثرتمامی عوامل  شناساییتواند به ، نمیهاآن

کند،  روروبهها تواند تحقیق را با انحراف داده، می«خاطرات سوء»اولاً مهندسی خاطرات یا 
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های ایستا از گذشته دور و تجربه نشده برای محققان است ها، دادهضمن اینکه متون زندگینامه

 که احتمال خطا در آن وجود دارد.

دارای ) اهها، به این نتیجه رسیدند، بررسی تصاویر و عکسندگینامهدر حین واکاوی ز پژوهش

ه است ک هایینشانهها و ، دارای پیامشدهثبتمضمون( برندها که در لحظات حساس تاریخی 

 ، تصاویر تاریخی برندهایمجدداًبنابراین  ؛سازدوضعیت و موقعیت زمانی برند را نمایان می

ل و ترسیم جداو نگاری ابزارتمو بخشی از خرده رویدادهای مهم، با  قرارگرفته موردبررسی

ف رضروری است که صبه این نکته  . توجهمرحله دوم() اندشدهبررسیمفهومی،  انتظام خود

ا و هکافی نبوده و بخش مهمی از کنش ها، تصاویر دارای معنای مضمونیبررسی زندگینامه

. به است هاآنسخنرانی  ، فیلممثالعنوانبه، زجملهاهای رفتاری در تصاویر متحرک واکنش

ائی بازنم باهدفکه  -موردبررسیهمین دلیل، چهار کلیپ انتخاباتی متعلق به برندهای 

داد روی ترینبزرگروی افکار عمومی در هنگامه  تأثیرگذاری منظوربهتوانمندهای فردی 

 انتخاب و همچون دو مرحله - تولیدشدهشان یعنی انتخابات ریاست جمهوری زندگی سیاسی

خش، تمامی در پایان این ب است. شدهانجام سازی تمتحلیل تماتیک زندگینامه و تصاویر(، ) قبلی

های منتج از عملیات تحقیق در سه مرحله، در جداول انتظام مفهومی انفرادی و جمعی قرار داده

، تصوربهو  شدهادغامجدول تجمعی و مشابهات، در قالب  مکررات، با حذف درنهایتگرفت. 

یل تحل برونداداست.  شدهارائه، موردبررسیدر زندگینامه برندهای  مؤثر هایمؤلفهمنظومه 

ردار سیاسی(، ک) اجتماعی-تری نسبت به زیست فردیای، شناخت جامعتماتیک سه مرحله

 ه است.تجمعی ارائه کرده و تمامی نقاط مهم زندگی برندهای سیاسی را نشان داد

، یعنی اکبر هاشمی رفسنجانی، محمد خاتمی، محمود موردبررسیهای درباره انتخاب نمونه

و حسن روحانی، باید عنوان شود که نویسندگان با ملاحظات، الزامات و  نژاداحمدی

یاسی های ساند. نویسندگان مقاله برحسب ضرورت باید شخصیتبوده روروبه هاییچهارچوب

واند برند، تبنابراین هر شخصیت سیاسی را نمی ؛گزیدنداند، برمیرا داشته شدگی برندکه تجربه 

اربردی ک -سیاسی، مفهوم نوپدید عملی -شخصی سازی برنداطلاق کرد. نکته اینجاست که 
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پژوهشگران و مشاوران بازاریابی سیاسی، گرفته، اما  مورداستفادهاست که طی دو سه دهه اخیر 

اصول، قواعد و برنامه استراتژیک آن، از سوی برندهای سیاسی  الزاماً به این معنی نیست که

 برندو  یساز شهرتشباهت بسیار زیادی میان  باوجوداینکهاست.  شدهگرفته کار بهایرانی، 

 کشور، محصول هزار سوم است. به بیان سیاسی سپهردر تجربه  سیاسی برندوجود دارد،  سازی

و  یموردبررستوانست می هاآناند که برند یخی وجود داشتهمتعدد تار هایتر، شخصیتساده

ژیک نبودند. فراتر اینکه، مدیریت استرات سازی برنددارای شرایط  الزاماً، اما گیرد قرارکندوکاو 

باید  ماًالزاتخصصی و مولود عصر حال است،  -سیاسی، فرایندی امروزی، علمی -برند شخصی

گرفت که نتیجه و آثار عملکرد برندشان در حافظه عمومی، حال قرار می موردبررسی هایینمونه

مار چنین الزاماتی، ش باوجود کنندگان نسل حاضر مشهود باشد.و احوال زندگی روزمره مصرف

امور اجرائی کشور باشند، محدود به افرادی بوده  دارسکانکه طی سه دهه اخیر،  هاییشخصیت

ن اند. همچنیانتخابات ریاست جمهوری پیروز شدههای رقابتی که بعد از شرکت در محیط

ها، ونهبرای انتخاب نم روازاین ، گویای چرخه برند سیاسی باشد.شانسیاسیرویدادهای زندگی 

رایند انتخاب ف دربرگیرنده گیرینمونهاین .است شدهاستفاده« گیری موارد بحرانینمونه»از روش 

 واب) است شدهاستفادهدر رشد دانش دارند،  یتیبااهمتعداد کوچکی از موارد مهم که نقش 

 .(111: 1821، المعالی

 های پژوهشیافته

گیری مسیر حیات در شکل مؤثریای از رویدادها مهم که نقش ها، منظومهبعد از ادغام داده

 حیات سیاسی فرازوفرودهایها از سیاسی برندهای سیاسی داشته، مشخص شدند. ادغام داده

رائی امور اج داریسکانانقلاب اسلامی که به بالاترین مرتبت در  سازتاریخ چهار شخصیت

دارای مراحل مشترکی هستند که قابلیت تبدیل به مدل  هاآن، نشان داد که اندیافتهدستکشور 

های بعد از تجمیع رویداد سیاسی درون حاکمیتی را دارد. -شخصی برندیا الگوی چرخه حیات 

ح بالای سیاسی برای دستیابی به سط -ها نشان داد که یک برند شخصیفتهمشترک و معنادار، یا

برسد.  برند ابرمقطع زمانی عبور کند تا به مرحله  12امور اجرائی کشور، باید از  داریسکان
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برهه مشترک وجود دارد که فرد  12، جدای از تجربه زیستی شخصی و اختصاصی، دیگربیانبه

 .ساندرمی برتر برندرا موقعیت 

 سیاسی از چه مبدائی -چرخه حیات برندهای شخصی که اساسی پژوهش این بوده است سؤال

گانه در خط زمانی نقاط نوزدهها نشان داد، یافته دارای چه مقاطع مهمی است؟ اینکهو  آغازشده

خانواده، آغاز دوران آموزش ابتدائی در  در محیطاز تولد، زیست برند  اندعبارتحیات برند، 

حوزه ) عالیخانه(، ورود به مراحل آموزشی تحصیلات نظام آموزش ابتدائی )مدرسه یا مکتب

، ره(، آغاز مبارزات علیه رژیم سابق) امامبا  آشناییره(، ) امامیا دانشگاه(، آگاهی اولیه از اندیشه 

مبارزات تا پیروزی انقلاب اسلامی، عضویت در احزاب احتمالاً دستگیری، زندان یا تبعید، ادامه 

ای ههای سیاسی اولیه در زمان انقلاب، حضور در مقاطع حساس جنگ، داشتن سمتو تشکل

های جریان اصلی، حضور در مبارزات انتخاباتی، اجرائی و سیاسی، دریافت پوشش رسانه

ت ت اجرائی، پایان دوره مسئولیجمهوری، دوره مسئولیپیروزی و موفقیت در انتخابات ریاست

 در ریاست قوه مجریه یا مقننه، ورود به مجمع تشخیص مصلحت نظام یا مجلس خبرگان رهبری.

توان به گانه را می 12آیا رویدادهای  دیگری که حین انجام پژوهش شکل گرفت اینکه سؤال

گانه با اندکی  12ل ها نشان داد، تمام این مراحبررسی بندی کرد؟مقاطع زمانی اصلی تقسیم

ند و زندگی هر بر شودمیتفاوت، در چهار نقطه عطف تاریخی زندگی برند سیاسی تکرار 

سیاسی مطابق با نظریه چرخه عمر محصول، دارای پنج برش زمانی است. نقطه عطف اول، شامل 

 زعطف دوم متشکل ا نقطه ره(؛) امامهای با اندیشه آشناییآغاز دوران تحصیلات عالیه و 

 قطهن انقلاب اسلامی؛ گذاربنیانهای پیروزی انقلاب اسلامی و امکان عملیاتی شدن اندیشه

 تصدی وهای انتخاباتی ورود به رقابت هنگام درهای سیاسی کمپین برگزاری عطف سوم شامل:

قیق های این بخش از تحیافته است. امور کلان؛ نقطه عطف چهارم دوران پایان مسئولیت اجرائی

گانه شخصی؛  12، نمایان این است، تمامی رویدادهای شدهارائه( مدل 1) شمارهدر قالب تصویر 

ندی بحیات سیاسی برندها را به چهار دوره زمانی کاشت، داشت، برداشت و نگهداشت بخش

ار حضور وردگی یا سالخوردگی و ادب برحسب گذر عمر، زمان سیاسی برندهر یعنی  ؛کرده است
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زیست  (برند ازصیانت ) نگهداشت وسیاست، در چهار مقطع کاشت، داشت، برداشت  درصحنه

هم دارای دو بخش متفاوت است. بخش اول،  سازی برندسیاسی داشته است. این چهار دوره 

و  برداشت) شدگیبرند کاشت، داشت( و بخش دوم، دوران پسا ) شدگی برنددوران پیشا 

 نگهداشت( است.

گذاری رمایهس غالباًهای بیرونی کمتری دارد و در مرحله پیشابرندشدگی، شخصیت سیاسی جلوه

دوره، هویت بیرونی برند منبعث  این درگیرد. های درونی صورت میبرند روی تقویت ارزش

های بیرونی یا عناصر اما در دوران، پسابرندشدگی؛ شناسه ؛تحولات سرشت درونی است از

ل و موقعیت برند، به دلی پیداکردهمندی آن ظهور و بروز همراه مزیت و فایدهبصری برند به 

 زیسا برندتوان عنوان کرد، منظور، می همین بهگیرد. ای شتاب میهای رسانهوجود پوشش

و آنگاه در برهه عریان یا آشکارا  خفا درسیاسی در دو مقطع زمانی کلان پنهان، نهان یا حتی 

 سازی رندبدرون حاکمیتی، دارای دو دوره درونی  سیاسی برندراین توسعه بناب ؛گیردصورت می

 است. سازی برندو دوره بیرونی 
 ایران در سیاسی برند عمر چرخه(: 2) شماره شکل

 
بود که  پدید آمد، این آمدهدستبههای توجه به یافته با ودیگری که در حین تحقیق  سؤال

یهی های منبعث از مشاهدات بدیافته؟ شودمیسیاسی در چه زمانی رقیق  –شخصی  برند ابر
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بعد از دوره مرحله چهارم یعنی نگهداشت، برند وارد فاز برهه  نشان داد که یرو تکرارپذ

تر، در پایان دوره مسئولیت، وقایعی رود. به بیان سادهیا رقیق شدن می« افول»پنجم به نام 

 دادهیورناخواسته یا کاهش توجهات عمومی  ینینشعزلتگیری خودخواسته یا نظیر کناره

سیاسی وارد یک قوس نزولی در انتهای سیکل طبیعی رشد خود شده و  -که برند شخصی

« فروپاش» یا« داشتبی»بنابراین برند به مرحله ؛ از اوج مطلوبیت خویش فاصله گرفته است

، «حضور در محافل»عدم  یرنظ ،ییرخدادهامرحله، رسد. در این فاز پنجم( میافول )و 

برند شده و از اوج به منطقه  یریپذ یترؤساز کاهش زمینه« سکوت»و « ینینشعزلت»

ایان در پ« افول برند»سیاسی با فرض  -شخصی نمودار چرخه عمر برند .رسدیمحضیض 

 نییبرند آفراست. اگر از این منظر به مراحل برند و  ارائهقابل( 1شکل )چرخه عمر برند در 

ه، است و در این مرحل یبرند ساز، فصل آخر و پایان «فروپاش»یا مرحله « افول»بنگریم، 

ته و اما گاه از بین نرفاما هویت برند هیچ؛ رسدسطح خود می ترینیینپااثرگذاری برند به 

در  دسوپر برنن تمامی حیات سیاسی یک بنابرای؛ شودجاودانگی اثر محدود ملاحظه می

برهه زمانی در پنج مرحله تبیین  11به  تواندیمبالقوه  صورتبهنظام سیاسی درون حاکمیتی 

 شود.
 سیاسی -شخصی برند( اثر کاهش) فروپاشی(: 2) شماره شکل
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 گیرینتیجه

 برندهای برااساسی پژوهش، یعنی شناخت دقیق مسیر حرکت  سؤالدستیابی به  منظوربه مقاله این

 سه( مضمون) تماتیک تحلیل استراتژی و کیفی تحقیق روش از گیریبهره سیاسی با -شخصی

حریر منتخب( به رشته ت برندهای انتخاباتی هایکلیپ و مؤثر تصاویر زندگینامه،) یامرحله

 حقیقت هاییافته است. شدهارائه« سیاسی -مدل بازنمائی چرخه برند شخصی» تیدرنهاو درآمد 

 یاتح دوره طی ،یموردبررس افراد که است موضوع این دیمؤ ،مؤثر یهامؤلفه استخراج از بعد

 (صیانتنگهداشت ) و برداشت داشت، کاشت، اساسی مرحله چهار در را مهم مقطع 12 سیاسی

 چرخه الگوی (؛ یعنی1شکل مزبور )قالب، ارائه مدل  در فرایند، که این اندسر گذاشته پشت برند

رار گرفتن در ق سیاسی برای -یعنی اینکه برندهای شخصی؛ است شده تبیین برندها یاسیعمر س

 اساسیبالاترین سطح اجرائی کشور، همانند الگوی چرخه عمر محصول، از چهار مرحله 

، گویای سازی برندکنند. این چهار مرحله اصلی معرفی، رشد، بلوغ و افول( عبور می)

ر گیری عناصوار( است که در شکلزنجیره) متصلییا رویدادهای به هم  مؤثرفرازوفرودهای 

حله دومین تصویر از مدل هم به مر هستند. مؤثرهای عینی یا بیرونی برند ذهنی یا درونی و نشانه

م عطف دیگر یعنی عد نقطهسهبا افزوده شدن پنجم یا فروپاشی هویت برند اشاره دارد که 

 املاً کدهنده یک برهه زمانی(، اثر برند نماینده یا نشان هر مفهوم) سکوتو  نشینیعزلتحضور، 

یاسی(، های نظام سمجموعه سازه) سیستماز منظر تحلیل رابطه فرد با  .شودمیتر رقیق و رقیق

ندازه تا ا هاآنای دهد که مسیر حرفههای سیاسی نشان میبررسی خط سیر زندگی شخصیت

اسی از تحولات مستمر در ساختار سی خواسته برزیادی در تعامل با تغییرات نظام ارزشی جامعه و 

ها و هنجارهای سیاسی در چرخه زیست ، نقش دگردیسی در ارزشروازاینکشور بوده است. 

ی های نظام سیاسبنابراین، چنانچه ارزش ؛مشهود بوده و عینیت دارد کاملاً برندهای شخصی، 

تواند تغییر بالفعل می صورتبه گانه هم 12دچار تغییراتی شود، کمیت و کیفیت نقاط عطف 

ری ، اگر مطالعه دیگزمانهمموازی و  صورتبهپیدا کند. از نگاهی دیگر به همین مقوله، چنانچه 

به  انجام شود، -گیرندلی قرار نمیکه در چهارچوب نظام حکمرانی داخ -روی برندهای سیاسی



 2042تابستان  ،22شماره  ،چهارم سال دانش تفسیر سیاسی، فصلنامه /20       

 

 مندنظامعنادار متفاوت باشد. به همین دلیل، هنجارهای  صورتبهرسد که نتایج آن نظر می

، مبحث هاینا برافزون  سیستماتیک( روی سیر چرخه حرکت برندهای سیاسی اثرگذار هستند.)

رشد و  ی سیاسی برایهاشود، این است که شخصیتهای تحقیق حاصل میدیگری که از یافته

 12مراحل  تمامی تقریباًاند. مستمر، ملزم به رعایت مبانی و اصول بوده صورتبهتوسعه فردی؛ 

سلامی( تحقق اصول و تجلی آرمان انقلاب ا) وعدهاز تعهد برند به  متأثرمتفاوت،  باکیفیتگانه، 

( رابطه برنامه جمعی) اسلامیانقلاب  هایآرمانبرنامه فردی( با ) برندبوده است. به بیانی، آرمان 

یک فانوس افق آرمانی توسعه هویت  صورتبههای بیرونی آرمان طوریبههمسان داشته است، 

مندی ، باورحالبااینهای قالبی، معین کرده است. آرمان فردی( را در قالب نقش) شخصیبرند 

 شتابان در یک مدار خطی، نقش مهمی داشته است. درحرکتبرند 

ها، ئیگیری توانادهد، شکلنقش عاملی( نشان می) فردیتواکاوی چرخه برند شخصی از منظر 

نظیر  هاییپیشرانه پایه برهای رشد فردی برندها، ها و همچنین به دنبال آن، موقعیتویژگی

و سایر  مداریزنی، گروهقرابت و نزدیکی، تبعیت و تابعیت، رایزنی، مذاکره، چانه) تعاملات

ج ها بر همین سبیل، نضخصیصه اصولاًموجود در جداول انتظام مفهومی( بوده است و  هایهمؤلف

ورت بر پایه دو رویکرد جداگانه، یعنی تخصص و تعهد ص برند شدگیافزون براین،  گرفته است.

گرفته است. همچنین در صورت بروز تغییراتی در روابط و مناسبات فردی و میان فردی در 

سیاسی کمرنگ یا پررنگ شده و وجوب بعد  -شخصی برندینه شتاب رشد ساخت قدرت؛ زم

ر از طرفی، استمرار توسعه برند د است. قرارگرفتههای بعدی تعهد و بعد تخصص، در اولویت

در  ؤثرمعوامل ) بیرونیفردی با رویدادهای محیط  گرائیهمساز و مراحل حرکتی، تابع همسان

ع ساختار سیاسی تاب -بنابراین توسعه برند شخصی ؛گیری فضای سیاسی( بوده استشکل

رشد  صولاًاداشته و  انکاریغیرقابلیعنی، ساختار روی عاملیت فردی اثر  ؛سیستمی بوده است

وان های برند فردی در تعامل با بافتار و زمینه کلی، بوده است. شاید بتتوانائی و گسترش خصیصه

ازی داشته باشد، سط تاثیرگذاشته باشد و نقش تاریخنتیجه گرفت، بیشتر از اینکه فرد روی محی

رخه های مندرج در مدل چتأمل بر برشگرفته است.  تأثیرمحیط( ) بیرونی هایکنشاز  غالباً
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هستیم  روروبه سازی برنددهد که ما در محیط سیاسی ایران با نوعی خاصی از عمر برند، نشان می

 رندبهای کلاسیک و غربی، فاصله دارد. رویکرد ماهوی متکی بر تکنیک سازی برندکه با شیوه 

ر اشکال ها و سایسیاسی در اصول کلاسیک خودش مبتنی بر استفاده از رسانه-شخصی سازی

ه سیاق ب سازی دربرنداما  ؛ای برای بازنمائی توانمندهای فردی استارتباطات جمعی و شبکه

ی مراهی و وابستگی به کانون حکمراننظیر تابعیت، ه هاییارزشدرون حاکمیتی، تمسک به 

های حزبی، و حضور در رقابت نمائی رخ، سازی شهرت جایبه، ما درواقعاهمیت زیادی دارد. 

نظر  هستیم که به روروبهامین بودن، مورد وثوق بودن و خودی بودن( ) سازی معتمدبا فرایند 

 سازی برندو اشکال این نوع از ای، داشته رسد، این روش خاستگاه تاریخی فراملی و منطقهمی

 شود.همسایگان ملاحظه می ویژهبهدر سایر کشورهای منطقه 

یاسی س -خواهد در موقعیت برند شخصیدهد، فردی که میهای تحقیق همچنین نشان مییافته

( عبور کوران مقاطع مختلف انقلاب) بالائی دیدگیواقعهباید از پختگی و  الزاماًقرار گیرد، 

یک ارزش در انتخاب برندهای  عنوانبه اندازی تجربهبرخوردار باشد. پس متغیر سالمندی و 

جدای از این موارد، بررسی نقاط عطف حیات زندگی افراد  داشته است. مؤثریمعتمد، نقش 

رند ر موقعیت بد مؤثرینشانگر این است که تجربه، دانش و اعتمادسازی نقش  موردبررسی

ین اهمیت ، مبموردبررسیهای نمونه برند شدگیدر فرایند  مؤلفهداشته و تکرار وجودی این سه 

ر مشابه و مکرر د هایمؤلفهاز آنجائی که وجود . هاستآننتایج رویدادهای حیاتی در زندگی 

بر محققان نیز در برا سؤالبوده است، این  مؤثرمدل چرخه عمر برند  پذیریاطمینانتاییدپذیری و 

ف نقاط عط است،یمحصول در بازار س عنوانبه برندهای سیاسی همه ایآقرار داشته است که 

؟ هستند یا اینکه، افراد نقاط عطف متفاوتی داشتند چرخه عمرهای اصلی لایه مشترک و مشابه در

 است، فتهقرارگر موردبررسی سؤالها منطبق با این یافته ه همچنینشدعنوانافزون بر تمام موارد 

این مدل نشان داده است که تا چه اندازه صیانت و حمایت « ؟شودمیاثر برندها چگونه تعدیل »

؛ تا هاآنسیاسی و مشاوران  -شخصی برندای اهمیت دارد و از برند در مرحله پنجم حیات حرفه

تلاش کنند. در مرحله پنجم، به دلایل متعددی صیانت « نگهداشت اثر»چه اندازه باید در جهت 
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ل و های دوران مسئولیت، تقابهای مغایر با کنشگیریشود. انتشار موضعاثر برند دشوار میاز 

ای، نبود دسترسی، کاهش وضوح، انتشار اخبار منفی سایر ، پرهیز از حضور رسانهسازیقطبی دو

و سایر رفتارهای عمومی، باعث کاهش  درگذشتهبرند  عملکردها درباره اقدامات و رسانه

وی دوم الگپنجم )در حوزه صیانت از برند یا مرحله  شود.سیاسی می -برند شخصی اثرگذاری

ی سیاسی، فقدان داشتن سبک زندگ -های برندهای شخصیدر تحقیق(، یکی از چالش شدهارائه

ن شود، داشتبنابراین پیشنهادی که از این رهگذر حاصل می؛ مرجع است ابر برندانتزاعی 

های حراست از هویت برند در این مقطع ها و در کل دستورالعملتاکتیکها، تکنیک راهبردها،

، گویای اهمیت صیانت و حفاظت از سرمایه اجتماعی برند در زمان نوعیبه شدهارائهاست. مدل 

ی یا برش) مقطعبرند سیاسی و نداشتن نگاه مقطعی و  چهارچرخهمسئولیت و ادواری سوم و 

 شودیمخلق و ابداع برندهای شخصی باعث  یهاافتهیا توجه به ب ای( به هویت برند است.برهه

ارتقا  شان را اززمان اعتبار و سرمایه اجتماعی درگذرسیاسی  -که بسیاری از برندهای شخصی

 بدهند.
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