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Abstract 

In the past years, due to the reduction of bank credits and the limitations of 

access to international resources, companies have faced the challenge of 

financing. Collective financing is a new financial tool that can meet the financing 

needs of capital applicants and investors. If companies want to develop and 

promote this financial tool to attract investors' capital, they need to know the 

effective factors on crowdfunding marketing. Therefore, in this research, we will 

identify and prioritize the factors affecting crowdfunding marketing in Iran's 

capital market. The research method is a combination of qualitative-quantitative 

sequence. First, with the method of theme analysis and the use of library studies 

and interviews with 12 experts in the field of crowdfunding, 52 basic themes 

under 10 organizing themes were identified and classified into three overarching 

themes: contextual, causal, and intervening. Then, according to the results of the 

questionnaire and with TOPSIS software, the impact of themes on crowdfunding 

marketing was obtained. In order, the importance of the basic themes according to 

the overarching theme: investment culture and infrastructures; According to the 

comprehensive causal theme: efficiency, liquidity, time, trust, and transparency of 

the applicant and promotion; And according to the overarching theme of the 

intervener: the product (the subject of the project), the guarantee and the feature of 

the platform. 
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 چکيده
ها  بنگاه ،یالملل نیبه منابع ب یدسترس یها تیو محدود یکاهش اعتبارات بانک لیدلهگذشته ب یها سالدر 

تواناد نیازهاای    مالی جمعی از ابزارهای نوین ماالی اسات کاه مای     نیتأم اند. مواجه شده یمال نیبا چالش تأم

زار ماالی را بارای   ها بخواهند ایان ابا   گذاران را برآورده نماید. اگر بنگاه مالی متقاضیان سرمایه و سرمایه نیتأم

ماالی   نیتاأم گذاران توسعه و ترویج نمایند، نیازمند شناخت عوامل ماثرر بار بازاریاابی     جذب سرمایه سرمایه

مالی جمعای در   نیتأمبر بازاریابی مثرر بندی عوامل  جمعی هستند. لذا در این پژوهش به شناسایی و اولویت
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 مقدمه

برخای ه    رهًیا هخمنابع ماالی باا  م مجه اه هسا ن        نیتأمکارها در  و مشکلاتی که کسب دلیل به

هنا   هیان    کار فرینام به هس فاده ه  هین رنت برهی کسب منابع ماالی تجساع وماجف هفارهد روی  ورده    

 نیتاأم بارهی    -ه  طریق هین رنت  هساساً -ناف دهرد  یک فرهخجهم  1 معیتأمین مالی هب کار ومل که 

 ( 2010  2)هسکجینبکر و لارهل  هستی مخ لف خیریه  پادهش  سهاف و یا ب هی ها فرفمنابع مالی در 

یش ر ب ایو  سرمایه مجرد نیا هست که به تماف  یمجفق  طرح هب کار ی مع یمال نیپروژه تأم کی

 یو تنها شمار هن ک شجن  یم با شکست مجه ه ی مع یمال نیتأم یها ه  پروژه یلیخ  رس  یم ه   م

 شاجد  یمکه در هینجا مطرح  یسؤهل(  2014  3)مجلیک رسن  یها به مق هر ه ف خجد م پروژه نیه  ه

و کار فریناام و   شاجد  یما ماالی  معای    نیتاأم هین هست که چه چیزی منجر به مجفقیت یک طرح 

نماین    یگذهر هیسرماره ترغیب به  گذهرهم هیسرماهفرهد و  تجهنن  یمها چگجنه صاحبام کسب و کار

ه  مله هس فاده   ی مع یتأمین مال تیبر مجفق رگذهریمجرد ه  وجهمل تأث 31مبشر رهد در مقاله خجد 

ه  رساانه و   حیو هسا فاده صا    تیری ما   یابیا گزهرش  با هر تیشفاف ل یمجبا هپلیکیشنو  تیه  سا

ره  ی مناساب ابیبا هر تجهم یلذه م ( 1397  یتهرهن غنبر)مبشر رهد و  برد یره ناف م یه  ماو یها شبکه

ه  طرفی با هریابی یکی ه   دهنست  ی مع یتأمین مال تیوجهمل در بهبجد وضع نیتر ی یه  کل یکی

ولجمی هست که در تماف  جهمع کاربرد دهرد  ه ف هصلی با هریاابی سان ی شناساایی باا هر ها ف      

های   ی تری ه   مله با هریابی خا ما  و با هریاابی      با پیشرفت  جهمع هین ولم وهرد حیطههست

جرهای در حال تجسعه هنجاف مالی ش ه هست  تاکنجم ت قیقا  کمی در حیطه با هریابی مالی در کش

ش ه هست  با هریابی مالی همانن  با هریابی سن ی در تلاش هست که برهی م صجلا  مالی مش ریام 

تر باش  بالطبع مش ریام  یاادی ره بارهی      ی ی  س جج نمای   هرچق ر فرهین  با هریابی مالی قجی

جری خجهه  ش   در مجرد با هریابی کن  که باوث رش  با هر سرمایه در هر کش هین م صجل پی ه می

هاای  یاادی در دنیاا صاجر  نفذیرف اه و       مالی یا کاربرد با هریابی در باجر  هوره  بهاادهر بررسای   

تعااملی هرههاه شا ه     صاجر   باه شجد که دهنش با هریابی و مالی باا یکا یگر    همچنین کم ر دی ه می
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ابی کاربرد سا وکارهای با هریابی و مطالعه تجهن  در هر ی های با هر مالی می باشن   در حالی که دهده

 ( 1389 نها بر م غیرهای با هر مالی مطالعه شجد )ولیفجر  صادقی شریف   ریتأث

های با هریابی برهی باالا   لا ف هست تا ه  روش نیز برهی به مجفقیت رسی م در تأمین مالی  معی

وکارها ه  با هریاابی فقاع باه     و کسب  تصجر هکثر هفرهد شجدگذهرهم هس فاده  رف ن مشارکت سرمایه

تر دهرد و تمامی  که مفهجمی بسیار گس ردهگذهر هست  در صجرتی معنی تبلیغا  برهی  ذب سرمایه

گیرد و    دروهقع با هریابی تنها یک  نبه ره در نظر نمیردیگ یوکار ره در برم های یک کسب قسمت

ه هگار در کناار یکا یگر درسات ما یریت      کا  کن  یکار ره درگیر خجد م و مساهل مخ لفی ه  کسب

هسات   ا ین مجرد نیبه ه  میرس یبره کن   کمک می رسی م به هه هف و شجن   به رش   م مجمجوه

ه   ماالی  معای   تاأمین و ما یرهم   گاذهرهم  اسات یشجد و س جافهن یتر تر و  امع گس رده قا یتا ت ق

 یغاات یتبل پاجیش  یباره  یمناساب  یساا   تاا ما ل   نا  یهسا فاده نما  یابیا کارشناسام تجهنا در ولام با هر 

  ن ینما جادیخجد ه یها طرح

 دلیل به  هما شجد یمبادله م یابیبا هر ن یفره کیم صجل هست و در  ینجو زین مالی  معی تأمین

نجع ه  م صاجلا    نیدر مجرد ه  یرش ه مال یدر حج ه نظر یمجضجع م صجلا  مال ش ریتمرکز ب

 م  قیا کاه ه  طر  ییهبزهرهاا  یریفرهگ که ینش ه هست  درحال شنهادیپ یمناسب یابیتاکنجم هبزهر با هر

هسات کاه در    یپژوهشا  یهاا  ه  شاکاف  رس  یره  لب کرد  به نظر م گذهرهم هیسرما تیبشجد رضا

  (1398  ینجع ه  م صجلا  و جد دهرد )هنصار نیحج ه ورضه ه

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش

 یجمع یمال نیتأمتعریف 

مطارح   2نسجمیو مارک رهب 1تجسع  ف هاو 2006بار در سال  نخس ین یبره ی مع یتأمین مال

 یهاا  (  هین پ یا ه در  ماع سافاری ریشاه دهشا ه و باا  م شاباهت       2014  3)کر ت ج و رگنر  یگرد

برهی  ا یمجردن یها  هیها و ه حل تا رهه کن  یها کمک م دهرد   مع سفاری به هفرهد و سا مام فرهوهنی

شخصاای یاا سااا مانی ره ه  یاک  مااع یاا گروهاای ه  هفارهد کسااب کننا  )لمباار  و       یهاا  تیا فعال
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)دف ار تجساعه    هنا   اف اه ی بس رهای تأمین مالی  معی در قالب چهار ما ل تجساعه   ( 2010  1شجینباخر

 :(1393کار فرینی  

 خیرخواهانه یها مبتنی بر کمک

کننا گام    دهرد و مشاارکت  های غیرهن فاوی یاا بشردوسا انه کااربرد    هین روش هغلب در پروژه

 ش ه ن هرن   گجنه هن ظارهتی در قبال حمایت مالی هرههه هیچ

 مبتنی بر پاداش

کاار   و پروژه  پا  ه  معرفای پاروژه یاا کساب      ریپذ هیدر م ل  ایزه یا به وبارتی پادهش  سرما

ع  باه ه هی  هفرهد چه چیزی دریافت خجههن  کرد  دروهق یگذهر هیکنن  در قبال سرما خجد  تعیین می

 شجد  تعیین می ر یپذ هیمق هر مشخصی پردهخت  پادهش خاصی ه  سجی سرما

 مبتنی بر سهام

 یده   ما ل مب نا   می لیخری  سهاف به شکلی   ی  و ت ت وب  هس ه هصلی هین م ل ره تشک

ر ده کار هدهمه و هی خاص  بلکه معمجلاً در یک کسب بر سهم به هین شکل هست که هفرهد نه در پروژه

  کنن  گذهری می سرمایه

 مبتنی بر اعطای وام

مالی  معی  فردی که قص  هنجاف کاری ره دهرد  تجسع سایت ماجردنظر باه    نیدر هین م ل تأم

کننا     کماک مای   یهاا بارهی هنجااف پاروژه باه و      گاردد و  م   مع دوس ام و  شنایانش م صل مای 

  ده  های  نام ره پ  می هو در قالب هقساط پجل ت یدرنها

 رانیدر ا یجمع یمال نیتأم

تأمین مالی  معی  مفهجمی  شنا برهی هیرهنیام هست؛ مفهجمی شبیه به گلریازهم پهلجهناام کاه ه     

ق یم هیاف در  جهمع م لی ما رهیج بجده هست  در حاال حاضار سانت گلریازهم کاه تجلای ه رهیای        

و رفع  ییگشا در  هت گره  ره  هم لی و هنسجاف ه  ماوی هست  بیش یه دس جر دینی هنفا  و نشانه

هن  و یا درماام بیماارهم خااص     وام هنه دچار گرف اری ش ه ریمشکلا  مالی هفرهدی که به دلایل غ

بار مالی چن هنی بارهی   که ین ج   در هین روش و ه  یادی ه  مردف مبالغی هن ک بهشجد یهس فاده م
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هولاین   1342 شاجد  در دهاه    نیتاأم  یازهم تاا ها ف ه  گلر   گذهرنا   یما  هام ی و جد نیاورد ره رو ها به  م

  و جد  ما   هل سنه هیرهم تجسع با هریام تهرهم در مسا   و با هلهاف ه  سنت گلریزهم به قرض یها صن و 

ونجهم یکای   هل سنه کارکردهای م فاو  ه  ماوی و هق صادی یاف ه و به قرض یها صن و  اضردر حال ح

مالی  معی شباهت بسیاری باه سانت    نی  فر ین  تأمکنن  یومل ممالی هسلامی  نیه  هبزهرهای مهم در تأم

 یهاا  برناماه  باه نبای  ساده هن یشانه مجفقیت گلریزهم ره  و جد نیه هل سنه دهرد  با گلریزهم و صن و  قرض

 .(1393هق صادی تعمیم دهد )دف ر تجسعه کار فرینی, یها تیمالی  معی فعال نیتأم

هن   تع هدی ه  هیان   ش ه نشام دهده 1هم مج جد هس ن  در   ول که در هیر ییها ه  پل فرف برخی

هن   همی  هست در رهسا ای   ن هش ه یتج ه ها فعال و تع هدی نیز غیرفعال هس ن  و وملکرد قابل پل فرف

 یشارفت کجچک و م جسع هق هماتی صجر  گیرد و شاه  پ یها ها و شرکت  پ کمک به هس ار 

 نزدیک باشیم  یه ن هیدر   ییها چنین پل فرف

 1(1400فرهبجر    تی)سا یرهنیه یها پل فرف  1  ول 

 تیشروع فعال خیتار سایت نام پلتفرم

 parsfunding.com 1399-02-24 گنیپارس فاند

 www.karencrowd.com 1399-02-24 دکارن کرا

 dongi.ir 1399-02-24 یدونگ

 hamafarin.ir 1399-03-21 نیهم آفر

 crowdfunding.kuknos.ir 1399-12-12 ققنوس

 www.ibcrowd.ir 1400-03-08 کراد یب یآ

 بازاریابی

 یسان   یابیا با هر ی جهمع کاربرد دهرد  ه ف هصل یهست که در تمام یه  ولجم یکی یابیبا هر

 یابیا ه  مله با هر ی تری   یها طهیولم وهرد ح نی جهمع  ه شرفتی  با پهستبا هر ه ف  ییشناسا

 قشن هی(  ه  نجاکه با هر سرما1390 ف یشر یو صادق فجریش ه هست )ول یمال یابیخ ما  و با هر

 یشا ر یب هیسارما  تر  یقج هیبا هر سرما کن   یم فایدر هر کشجر ه  هریبه تجسعه پا  میره دررس یمهم

نجبه خجد منجر به کااهش نارت تاجرف و     که به  ورد  یدر  امعه م یهق صاد یهساس یها تیره به فعال
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ناخاال     یا هش غال و نرت رش  تجل یها فرصت شیها و باوث هفزه شرکت یمال نیمشکلا  در تأم

 .(1391و همکارهم   فجری)ول شجد یم یدهخل

 ایا در دن یادیا   یهاا  یبررسا   یمال یدر با هرها یابیکاربرد با هر ای یمال یابیدر مجرد با هر هما

 گریکا  یباا   یو ماال  یابیا کاه دهناش با هر   شاجد  یما   هیا کم ار د  نیهست و همچنا  رف هیصجر  نفذ

کااربرد   یابیا در هر  تجهنا   یما  یباا هر ماال   یهاا  دهده که یش ه باشن   درحال هرههه یصجر  تعامل به

 یباا هر ماال   یرهاا یهاا بار م غ    م ریخ ما  و مطالعه تاأث  یابیبا هر خ هیو  م یابیبا هر یسا وکارها

 امیمشا ر  اف نیا  یباره  یسان   یتلاشا  یماال  یابی(  با هر1390 ف یشر یو صادق فجریمطالعه شجد )ول

ره  امیره  مشا   یش ریتع هد ب  یمال یابیه  با هر یتر یهست و رون  قج یم صجلا  مال یبره  ی  

 ف یشار  یو صاادق  فاجر یهسات )ول  اف هی تجسعه یدر هر کشجر هیهسا  با هر سرما نیو بر ه اب  ی یم

باا هر   یهاا  تیفعال یبره یابیدهش ن تخص   دهنش و تجربه با هر  یرقاب  یایدر دن نی(  بنابره1390

باجر  هوره    ا هرو هن قاالا  رو هناه ساهاف در با     یه وهساطه  یها تیهست و فعال ریناپذ ه  ناب یمال

 ( 1391رهم  و همکا فجریهمرهه باش  )ول یابیبا هر ا یبا هنجاف ومل  یبهادهر با

 تفاوت کالا و خدمات

هسام و   قات ی الاب وناجهم نماجد کاه کالاهاا در حق      نظرهظهاار  کیا در  1966سال  در 1رهتمل

  شاجن   یومل م ساجب ما   یخ ما  نجو یول یش کیخ ما  همام فعل هس ن   کالاها در نقش 

هفارهد بار    تیا ه  مالک یظجههر همار کاه حااک    رغم یتجربه هس ن   ول ای ن یفره یهساساً  خ ما  نجو

 ا یا که ه  خ ما  در  مام و مکام خاص هس فاده کرده و ن میحق ره دهر نیخ ما  هست  ما فقع ه

کالاهاا و   یها خ ما  ه  وم ه تفاو  یبره تی  و ف و جد مالکمیخجد ره در  م  مام مرتفع سا 

ماا م ساجب    یکا یزیف یهاا  یای   در نگاه ساده  خ ما   زو همجهل و دهرهرون  یخ ما  به شمار م

  (یخ ما  مال یابیهصجل با هر    )غلامعبا  هفشارشجن  ینم

 یخدمات مال زیمتما اتیخصوص

ه   یاریم فاو  هس ن   در بسا  یو مصرف یکیزیف یبا کالاها یمخ لف یها ه   نبه یمال خ ما 

وناجهم   بجدم و نام جاان  باجدم باه    رهیذخ رقابلیغ  یریناپذ کیناملمج  بجدم  تفک یابیم جم با هر

شاامل ما   مصارف      گار ید تیشا ه هسات  ساه خصجصا     تماف هنجهع خ ما  مطارح  یها یژگیو
 

1.Rathmell 
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 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 میباه مفااه   نا ه  یدر قبال خا ما  و مجکاجل نماجدم مصارف خا ما  باه         یدهر همانت تیمسئجل

 ش ه هست  هضافه یابیبا هر

 ناملموس بودن

ه   یکا یوناجهم   و تجربه هس ن   ه  ناملمج  بجدم به ن یفر  ینجو  اًیخ ما  ماه که ی نجاه ه 

هسات کاه    یمعنا  نیب  نی  در ومل  هشجد یکالاها و خ ما  ناف برده م نیه زیو ه تما نیتر ی یکل

ها  تجهم  م ینم  یخر ن یقبل ه  فره جهی  درن س ن یقابل درک ن ن  یایکه به فعل درن یخ ما  تا  مان

ره بخارد و   یحسااب باانک   کیا خاص مانن   یخ مت مال کیممکن هست  یمش ر کیره   مجد  

  ن هش ه باش  اریره در هخ  یکیزیف چیوملاً ه

 یریناپذ کیتفک

  غالبااً  ردیا گ یماجرد هسا فاده قارهر ما      یا که دهرنا  در هماام ل ظاه تجل    ی یماه دلیل به خ ما 

خا ما    شا ر یمقابل  ب  در شجن  یفروخ ه م ن هیو سف  در   شجن  یم  یهب  ه تجل یکیزیف یکالاها

خا ما  بار هثار     کاه  ی نجاه  ه  شجد یمصرف م  ی مام با تجل و سف  هم شجن  ینخست فروخ ه م

م ساجب   یو تعاامل  یوهکنشا  نا  یفر  کیا  شاجن    یما  جااد یه امیکنن گام و مش ر ورضه نیب لتعام

وا   تعاملا  هطلا یبا گس رش فناور یتعاملا  غالباً ه  نجع چهره به چهره هست  ول نی  هشجد یم

  ده  یکه برخجرد چهره به چهره ره کاهش م کن  یم یره ط یکنن گام رون  و ورضه امیمش ر نیب

تاا حا     شاجد   یخ ما  هرههه م کی م   قیکه ه  طر یورضه خ ما   روش یتعامل تیماه دلیل به

 نیا در ه ینقش مهم یسا مام خ ما  مال کیهست  کارکنام  رگذهریتأث امیبر نگرش مش ر یادی 

  دهرن  ن یفر 

 نمودن رهیذخ رقابلیغ

 رهیا ه   م هست کاه قابال ذخ   یحاک شجن   یمصرف م   یم ض تجل که خ ما  به تیوهقع نیه

که  یها ره دهش ه باش    مان  م  یخر یتقاضا یکه مش ر شجن  یم  یتجل ی  خ ما  فقع  مانس ن ین

 یره باره  یکه خا ما  هضااف   س ن یکنن گام قادر ن خ ما  و جد ن هش ه باش   هرههه یبره ییتقاضا

 .کنن  رهیو ذخ  یتجل اب  ی یم شیخ ما  هفزه یکه هح مالاً تقاضا بره یو  مان ن هی 
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 یورضاه و تقاضاا   ناه یبه تیریره در ما   رهمیباجدم خا ما  نقاش ما      رهیذخ رقابلیغ یژگیو

  کن  یتر م بر س ه نه یهب تیظرف جادیمنظجر ه خ ما  به

 نامتجانس بودن

وهرد  یژگا یو نیچهاارم  جااد یکننا گام خا ما  منجار باه ه     خا ما  ه  هرههاه   یریناپذ کیتفک

باه   تاجهم  یخ ما  ره م یریرپذییها ش ه هست  تغ  م 1یریرپذییتغ اینام جان  بجدم  یعنیخ ما   

  س ن ین یکسانیشکل هس ان هرد و  یهست که خ ما  دهره نیه ریتفس نینمجد  نخس  ریدو شکل تفس

 قی  و اجد سالا  کنا   یخااص خاجد هرههاه ما     جهیخ ما  خجد ره به سبک و ش  یخ مات امهر سا م

خجهها  دهشات     یخ ما  ره در پ یریرپذییو تغ ینام جانس ام یمخ لف در ورضه خ ما  به مش ر

 .ره خجههام هس ن  یمخ لف خ ما  م فاوت امیمش ر

دهرنا     یم فاوت یها خ ما  بردهشت تیفیمخ لف در قبال ک امیهست که مش ر نیدوف ه ریتفس

 کیا ممکان هسات    گار  یخ ما  مجردنظر دهش ه باشن   ه  طرف د یبره یمشابه یا هایهگر ن یح 

خ ما   یریرپذیی  تغ ینما افتیم فاو  در ی یفیباک یم فاو   خ مات یها خاص در  مام یمش ر

 نیخ ما  با  یتعامل عتیه  طب یهصجل ناش یریرپذیین هرد  تغ امیمش ر ا یندر  رییبا تغ یهرتباط چیه

بجده و خاار  ه    زین یرونیوجهمل ب ریکنن گام  م هست  هما ممکن هست ت ت تأث و ورضه امیمش ر

 .(یخ ما  مال یابیکنن گام باشن  )غلامعبا  هفشار  هصجل با هر کن رل ورضه

 یخدمات مال یابیبازار یها چالش

 تیریو ما   امیب اجهم مشا ر    یمجه اه هسات  شاا    یمخ لفا  یها با چالش یخ ما  مال یابیبا هر

خا ما    اباام یبا هر یرو شیپا  یهاا  چاالش  نیتر ها ره ه  مهم هرههه خ ما  به  م یها کردم روش

 نچاه در   ریا نظ یابیبا هر یسن  یها بر روش یکم ر  یتأک یخ ما  مال یابیبرشمرد  در با هر یمال

 جیا ره یهاا  کاه روش  سات یبا هم معناا ن   نیا و اجد دهرد  هلب اه ه   رد یا گ یهرتباط با کالاها صجر  م

 یسن  یابیدر هرتباط با خ ما  به هبعاد ه  با هر قتی  در حقشجد یخ ما  هس فاده نم یبره یابیبا هر

کاه   ادهبع نی  هردیقرهر نگ ابامیکالاها مجردتج ه با هر یابیبا هر یکه ممکن هست بره شجد یم  یتأک

 ینجو ا من یخ ما  ن یابیهن   با هر در م ه شیبه نما ریدر شکل   شنهادش ه یکاتلر پ پیلیتجسع ف

 

1.Variability 
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 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

کننا ه   ورضه یها ها و شرکت   سا مامشجد یم  هینام 1یرونیب یابیهست که هصطلاحاً با هر یابیه  با هر

 یمعرفا  یباره  امیبا مشا ر  چهرههرتباطا  چهره به  یمنظجر برقرهر به یابینجع با هر نیه  ه یخ ما  مال

 زیا ن 2یدهخلا  یابیا با هر ا منا  یکنن گام خا ما  ن  ورضه ن ی  ولاوه بر هکنن  یخ ما  خجد هس فاده م

 امیخ ما  به م قاض لیت ج یدر کارکنام بره یو هطلاوا  کاف زهیه  و جد هنگ قیطر نیهس ن  تا ه  ه

در هرتبااط باا فاروش هار ناجع       امین کارکنام و مش ریب زین یتعامل یابینن   هلب ه  با هرحاصل ک نامیهطم

 میکه در تما  مس ق یخ مات یها ها  کارکنام سا مام ه   نبه یاریو جد دهرد  در بس یکالا و خ مات

 تجهننا   یهاا ما   ه   م کی  هر باشن  یم یابیبا هر ن یفرد در فره من صربه ینقش یهس ن   دهره امیبا مش ر

 ام یتجربه مناسب در ذهان مشا ر   جادیدر ه نیشجن   بنابره یمش ر ی یانارض ایو  یمج ب  لب مش ر

  خ ما  ب وم در نظر گرف ن نقش کارکنام ناکااف خجهها    یابیبا هر یها یدهرد  هس رهتژ ی ینقش کل

 .(یخ ما  مال یابیبجد )غلامعبا  هفشار  هصجل با هر

 

 

 

 

 

 

 یابیبازار ختهیآم

و جد  ورد   میخ ه با هریابی  هصطلاح  میخ ه با هریابی ره به 3میلادی نیل بجردم 1953سال  در

 مایلادی  1960  در ساال  کنن  یترکیبی ه  وناصری هست که پاسخگجیی به نیا های با هر ره دنبال م

که  ش تکامل پی ه کرد و  م در چهار ونجهم هصلی خلاصه  4مک کارتی لهیوس  میخ ه با هریابی به

 .معروف هست P4 به

 

1.External Marketing 
2.Internal Marketing 
3.Neil Borden 
4.MC Carthy 

 (1994خ ما  )کاتلر   یابیمثلث با هر  1شکل 
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هاا   کاه ترکیاب  م   کن  یکن رل هشاره م ه  هبزهرهای قابل یه  میخ ه با هریابی به مجمجوه مفهجف

پاسخگجیی به باا هر ها ف    یک بنگاه و یها ش ه و ت قق ه ف با هریابی بکار گرف ه یها در برنامه

و با یهی   هدتغییار د  تاجهم  یها ره ما  کن رل بجدم م غیرها به معنای  م هست که  م ره دنبال دهرد  قابل

 .کن رل باش  و جد ن هرد هست که م غیری که کاملاً قابل

 خدمات یابیبازار ختهیآم

 خ اه یمهم هسات   م  اری م بس ی دهن ه لیوجهمل تشک تیهولج نییو تع یابیبا هر خ هیبه  م تج ه

و ه ارهی   یزیا ر ه  وناصر لا ف برهی برنامه یبیترک رهیهست   یابیبا هر س میس یهصل امیبن یابیبا هر

هسات کاه ساا مام باا      یابیا ه  هبزهر با هر یه مجمجوه  یابیبا هر خ هیهست   م یابیبا هر ا یکل ومل

 .(1384 ام یرد )ونج  و صفاهدر ت قق هه هف خجد در با هر ه ف ده یها  سع هس فاده ه   م

دسات  دهد و بارهی باه   رییا ها ره تغ  م شجد یهست که م یخ ما   شامل وجهمل یابیبا هر خ هی م

و  ا هایکار گرفت   هت بر وردم نبه گریک یها ره با  در با هر   م امی وردم پاسخ مناسب ه  مش ر

 یم خا   ایا م صاجل    یا هماهنگ باشن   ساا مام با  زیکه با هه هف سا مام ن یبا هر به شکل قیسلا

همار   نیا هسات کاه ه   یابیبا هر ی خ هیو به با هر مصرف هرههه ده  و با هس فاده ه  هبزهرها و  م یطرهح

فروش )ورضه( در  تیو درنها عیبرقرهری هرتباط  تج   یبرهی طرهح یابی  با هرگردد یم ریپذ همکام

م صاجل    وناجهم هبازهر معماجلاً ت ات چهاار      نیا دست دهرد  ه در یبا هر دلخجهه خجد  هبزهر مخ لف

 .(1385  )وودروف  شجن  یم یبن  دس ه غیمکام و تبل مت یق

 یدر مؤسسات خدمات یابیبازار یاستراتژ

خا ما  و باا در نظار گارف ن هرکا هف ه  وجهمال        یهاا  یژگا یبا تج ه باه و  یخ مات مؤسسا 

همچاجم    یخا مات  یهاا    ساا مام برنا   یکاار ما  وجهمل ره به نیمرتبع با ه ییها یهس رهتژ  یابیبا هر

 یابیا خاجد در با هرهاای من خاب هقا هف باه با هر      گاهیبرهی مشخ  نمجدم  ا  ی یتجل یها شرکت

هاای   لما  م فااو  هسات  باه روش     خا ما  باا م صاجلا  قابال     یابیا با هر   نجاکه  هن ینما یم

خ ما  ره هرههاه   نیکه ه یبا کارکنان امیمش ر  یخ مات یها دهرن   در سا مام ا ین یخاص یابیبا هر

کننا ه خا مت     تا خ مت هرههه شاجد  لاذه هرههاه    کنن  یبرقرهر م گریک یم قابل با  یه رهبطه کنن  یم

 یتاا هنگااف هرههاه خا مت  خا مات       یا هثربخش با مش ری هرتباط م قابل برقرهر نما یروش هب یس یبا
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 هیمالبودجه و  یراهبرد یفصلنامه پژوهش ها                      

 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 یها تیمجفق باشن   فعال ریمس نی هت که ب جهنن  در ه ها ه  م سا مام نیهرههه گردد  ه ش ریباهر ش ب

خا ما     یور بهاره  تیریخا مت و ساجد  ما     رهیا همچاجم: تج اه باه  نج    دهن  یهنجاف م یخاص

  زیخ ما  م ما تیریخ ما  و هنجاف م  تیفیک تیریم 

 پژوهش پیشینه

  کاه هلب اه باا تج اه باه      شجد یمدر هین بخش به بیام مطالعا  دهخلی و خار ی مرتبع پردهخ ه 

یی در  مینه کمبجد مناابع و پیشاینه پاژوهش    ها تیم  ودنج وری در مجضجع و هه هف پژوهش با 

 مرتبع رو به رو بجده هست 

 

 شماره
 پژوهشگران

 ()سال
 نتایج روش تحقیق عنوان

1 

 دونیفر

 یرهنما

و  یرودپشت

همکاران 

(1401) 

 یبده نیارائه مدل تأم

 یمثسسات مال یبرا

ها در قالب  و بانک

با  یجمع یمال نیتأم

داده  هینظر کردیرو

 ادیبن

 ادیداده بن هینظر

، ی(عل طیشرا) یارتباطات جمع

 طیشرا) یساز و فرهنگ یاعتمادساز

و  یطیو عوامل مح (گر مداخله

 مثرر( عوامل ساز نهیزم بستر) ییگرا قانون

 .استها  بانک یبده نیتأمبر 

2 

 یافتخار

و  آبادی علی

 یهمت

(1395) 

 یابیبازار ختهیآم

آن بر  تأریرخدمات و 

 داران سهامرفتار 

با استفاده از 

 یروش پژوهش

معادلات 

 یساختار

عوامل محصول، مکان و زمان،  تأریر

و کیفیت، نیروی  وری بهره، فرایندها

و سایر  ها قیمتانسانی، ارتقا و آموزش، 

هزینه و عوامل فیزیکی بر رفتار 

 سهامداران

3 

 یصادق

و  فیشر

 همکاران

(1395) 

 یمال یابیبازار ختهیآم

P7  در بورس اوراق

 بهادار

-یفیتوص

با  یشیمایپ

 یفیک کردیرو

برخلاف  یابزار مال یابیبازار ختهیآم

و بر  استآمیخته بازاریابی سنتی 

آنچه در  درواقعرسانی تمرکز دارد.  اطلاع

بازارهای مالی منجر به اخذ تصمیم 

گیرد، دسترسی سریع و آسان و جامع  می

 آن است. وتحلیل تجزیهبه اطلاعات و 
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 شماره
 پژوهشگران

 ()سال
 نتایج روش تحقیق عنوان

4 

و  یرضوان

 ییفتا

(1395) 

 یراهبردها ییشناسا

تأمین  یبرا یابیبازار

در  های شرکت یمال

 مرحله رشد

 -یپژوهش

 یفیک

از:  اند عبارتمالی  تأمینمنابع  ترین مهم

منابع مبتنی بر سرمایه، مبتنی بر بدهی، 

 خارجی، خصوصی و داخلی.

5 

و  پوریعل

 همکاران

(1390) 

و  یمال یابیبازار

کاربرد آن در عرضه 

 44سهام اصل صدر 

 قیاز طر یقانون اساس

بورس اوراق بهادار 

 تهران

 -یفیتوص

 یشیمای

های  در شرکت جیسیستم بازاریابی را

سنتی بدون توجه  های سیستمکارگزاری 

به معیارهای مدرن بازاریابی خدمات 

 نییو تع رسانی اطلاع های زمینهمالی در 

تحت  کیسهام، خدمات الکترون متیق

 لیسهام، خدمات تحل خریدوفروشوب 

بزرگ  های شرکت قیو تشو یمال یگر

 .استدر بورس 

6 

مبشر راد و 

 یغنبر تهران

(1390) 

بر  تأریرگذارعوامل 

 های رسانهکارکرد 

در تأمین  یاجتماع

 مثسسات یجمع یمال

 هیریخ

داده  یتئور

 ادیبن

 ،یتأمین مال راستای هم یوجود استراتژ

و اعتبار سمن،  ها رسانهکارآمد  تیریمد

موفق پروژه در بستر  گیری شکلعلت 

 حیاطلاعات و کاربرد صح یفناور

و اشتراک  غاتیبوده و تبل ها رسانه

با سمن،  نیریو ارتباطات خ ای رسانه

 آورد میرشد را فراهم  یساختار ی زمینه

7 

 یرنان یانصار

 فر یو ناصح

(1386) 

کارآمد  یالگو

خدمات  یابیبازار

در بورس اوراق  یمال

 بهادار

از روش 

 قیتحق

 یشیمایپ

 شده استفاده

و فاقد  سامانمند یابیعدم وجود بازار

 یافته نظام یساختار

8 

و  ویژان ژون ل

همکاران 

(2022) 

بر  مثررعوامل 

 یمال تأمین تیموفق

 یجمع

 لیفراتحل

 ر،یپذ هیسرما یانسان هیسرما عوامل تأریر

پروژه،  گروهمکان انجام پروژه، اندازه 

پروژه، تعامل  تیفی، کگذار سرمایهتجربه 

 تأریرو عدم  یجمع یمال تأمین یدر سکو

 های پستو  ای گلهعوامل رفتار 
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 شماره
 پژوهشگران

 ()سال
 نتایج روش تحقیق عنوان

پروژه  تیبر موفق یاجتماع های شبکه

 یجمع یالم تأمین

9 

 کیما

و  سیزنبیآ

همکاران 

(2022) 

 یمال نیتأم یابیبازار

بر سهام  یمبتن یجمع

 یها شبکه قیاز طر

 یاجتماع

حداقل مربعات 

ی و مدل معمول

رگرسیون با 

 اررات رابت

بر تعداد  اجتماعی های شبکهی ها پست

ها اررگذار  کنندگان در پروژه مشارکت

محصول و  غاتیتبل نیاست. همچن

بر  یریتأر چیجامعه دنبال کنندگان ه

 ندارد. گذاران هیسرما ماتیتصم

10 

کوردون 

و  لاگراس

همکاران 

(2020) 

عوامل  یبررس

 یها در پروژه تیموفق

 یجمع یمال نیتأم

 بر پاداش یمبتن

 ونیرگرس

حداقل مربعات 

 یمعمول

تجربه،  ،ییایجغراف تیعوامل موقع

 تیدر موفق تیو جنس یانسان هیسرما

بر  یمبتن یجمع یمال نیتأم یها پروژه

 .باشند یسهام مثرر م

11 

و  یل نگیی

همکاران 

(2018) 

بر  مثررعوامل 

 یمال تأمین تیموفق

 بر سهم یمبتن یجمع

 ونیرگرس

و  هیاول گذاری سرمایهحداقل مبلغ  عوامل

 تأمین تیبر موفق ها درخواستتعداد 

مبتنی بر سهام اررگذار  یجمع یمال

 .باشند می

12 

کردوا و 

 همکارانش

(2015) 

 کننده تعیینعوامل 

 تیموفق

 یجمع گذاری سرمایه

 یفناور های پروژهدر 

 یشیمایپ

، ها آپدیتتعداد  ،یمبلغ درخواست

 جادی، ادهد میکه پروژه را ارائه  یکشور

اررگذار  گذاری سرمایهبر  دئوینمودن و

 تیموفق زانیمبلغ م شیاست. با افزا

مدت  شی. افزاکند می دایکاهش پ

 شتریرا ب تیشانس موفق گذاری سرمایه

 .کند می

13 
 کیمال

(2014) 

 یتأمین مال ییایپو

مطالعه  کی: یجمع

 یاکتشاف

 یشیمایپ

 های شبکهکه  دهد مینشان  قیتحق جینتا

 ،ییایپروژه، عامل جغراف تیفیک ،یشخص

و مدت زمان  یمبلغ درخواست

پروژه رابطه  تیبا موفق گذاری سرمایه

 دارد.
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خا ما    یابیا گجناگجم با هر یها  نبه یبه بررس ینجو فج  به یها هگر چه هرک هف ه  پژوهش

و  یابیا با هر رهماجم یصاجر  م ا ود پ    م هام باه   یخاار   یهاا  در پاژوهش  یهن   ول پردهخ ه یمال

 .پردهخ ه ش ه هست ی مع یمال نیتأم یابیوجهمل با هر ییشناسا

 ی پژوهششناس روش

گیاری کلای ره بارهی پاژوهش قاهال هسا ن          ی ت قیقاا  ساه  هات   بنا   میتقسا م ققام برهی 

پرده ن   هین نجع ت قیاق ره ت قیقاا     هی خاص می ت قیقاتی که به حل مشکلا  مج جد در حج ه

هی  باشن  کاه باه هفازودم دهناش بشاری در  میناه         بنیادی  ت قیقاتی مینامن   ت قیقا کاربردی می

منظاجر هفازهیش    هی نیاز باه   (  ت قیقاا  تجساعه  1390هنجام  )گرچن ره  من  کاترین مارشاال    می

  هنجااف   هف ا  و چگاجنگی حال  نهاا     ی سا مانی هتفاا  مای  ها عیم در  ومجماًدهنش ما ه  مساهل که 

 (  لااذه هیاان ت قیااق بااه ل اااو هاا ف ه  نااجع ت قیااق    1388ارهم  فاارد و همکاا شااجد )دهنااایی ماای

 وری هطلاوا  پژوهش تجصیفی ه  نجع پیمایشای و     به ل او شیجه  معهستکاربردی -هی تجسعه

 هفازهر  هطلاواا  ه  نارف   ت لیال  و هیا منظاجر تجز  بهه  م غیر نیز  شامل م غیرهای کیفی و کمی هست  

TOPSIS   یبررسا  یمناساب باره   یه ت قیق تعیین شایجه  هن خاب روشهس فاده ش ه هست  ه ف ه 

و  رهمیمجرد هسا فاده ما    تجهن  یم پژوهش نی م ه ه  ه دست به جیخاص هست  چرهکه ن ا یمجضجو

   هات  هسات  1401  قلمرو  مانی هیان پاژوهش ساال    قرهر بگیرد یو تأمین مال یخبرگام حج ه مال

گیاری ه  طریاق گلجلاه برفای      رگام باه روش نمجناه  نفر ه  خب 12تع هد  ش ه ییشناسابررسی وجهمل 

ه فمن  در  مینه مضامین شناسایی ش ه نظره  خجد ره در قالاب پرسشانامه بیاام نمجدنا   طرهحای      

 بس ه بجده هست و روهیی  م خبره م جر بجده هست  سؤهلا پرسشنامه ه  نجع 

 ها دادهی آور جمع

و  یه ضاجع ه  روش مطالعاا  ک ابخاناه   مج ا یا و هدب نهیشا یپ ی ور  ماع  یپژوهش باره  نیه در

   ه بر با هریابی تأمین مالی  معی در با هر سرمایه هیرهم مؤثروجهمل  یبن  تیهولج هت شناسایی و 

ی بنا   و دسا ه  لیو سف  ت لحج ه تأمین مالی  معی با خبرگام و فعالام  میمس ق ی روش مصاحبه

 هست ش ه هس فاده  ها مصاحبه نیش ه در ه هشاره مضامین
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 نیتار  و در دسا ر   نیتار  پاژوهش  مناساب   ی نهیشا یو پ ا یا هدب یه  هنجاف مطالعه و بررسا  پ 

معطاجف و   تأمین مالی  معیهفرهد مجرب با هر  برتمرکز  ها  و در هنجاف مصاحبه ییشناساخبرگام 

صجر  گرفات   ینظر یریگ نفر ه  خبرگام بر هسا  نمجنه 12هن خاب   ش ها مصاحبه گرف ه  ه   م

 ه   نها مصاحبه گرف ه ش   و

مضاامین  و  گرفات   صاجر   م  لیا وت ل هیا و تجز هاا  مصاحبهتک  تک ی مطالعه در مرحله بع 

  ش  هس خره   هی گر و  مینه فرهگیر ولّی  م هخله

  هست خبرگام  ورده ش ه و سجهبق مشخصا  2در   ول 

 شجن ه مصاحبهمشخصا  و سجهبق هفرهد   2  ول 

 شونده مصاحبهاساتید، فعالان و پژوهشگران 

 مسئولیت فعلی شونده مصاحبه
سابقه کاری 

 مرتبط
 مدرک تحصیلی

 وکار ارشد کسبکارشناسی  سال 7از  شیب یدونگ یابیبازار ریمد خبره اول

 خبره دوم
 یگذار هیصندوق سرماکارشناس ارشد 

 نوآور
 یحقوق مال یدکتر سال 10از  شیب

 یمال تیریارشد مدکارشناسی  سال 6از  شیب هیسرما شیپالا لیتحل ریمد خبره سوم

 یمال تیریارشد مدکارشناسی  سال 10از  شیب کارن کراد یجمع یتأمین مال ریمد خبره چهارم

 یمال تیریمد یدکتر سال 10از  شیب شرکت فرابورس مدیر خبره پنجم

 خبره ششم
حلال  یها و امور پروژه یابیارز ریمد

 فاند
 وکار ارشد کسبکارشناسی  سال 10از  شیب

 یارشد حقوق مالکارشناسی  سال 10از  شیب فرابورس یمال ینهادها ریمد خبره هفتم

 یمال تیریارشد مد یکارشناس سال 6از  شیب فرابورس یمال یکارشناس نهادها خبره هشتم

 یمال تیریمد یدکترا سال 6از  شیب فرابورس یمال یکارشناس نهادها خبره نهم

 ارشد اقتصادکارشناسی  سال 6از  شیب سنجی امکانو  یگذار هیسرما مشاور خبره دهم

 یمال تیریارشد مد یکارشناس سال 5از  شیب فاند لالح رانیاز مد خبره یازدهم

 یمال تیریارشد مد یکارشناس سال 5از  شیب یتأمین مال یابیمحقق در حوزه بازار خبره دوازدهم
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 پژوهش یها افتهی

 پژوهش در بخش کیفی های یافته

 شا ن    ک گااذهری   نها  هی و مصاحبه ها ه  طریق منابع ک ابخانه یاف هپ  ه  هس خره  

حاصال   ناام یمرتبع به خجد هطم دهبا ده  نها شا ن  تاا ه  هرتبااط یک ها بررس یتمام سف 

 ن اجه  مرتب شا ن  تااا در خصاجص    نیدر قالب مضام مشابه شجد  در گااف ساجف  کا های

 شاجد  در ارییگمیتصم ه یمضمجم پا کی لی هت تشک گجناگجم ک های اقیو تلف ابیترک

بجدم  مرتبع هن خاب ش   در خصجص هیپا نیبرهی مضام هیناف هول نکهیوه بر هلاچهارف و گاف

در   صاجر  گرفات   شا ری یب هاای  یبررس شا ه ییشناسا با ک های هیهول نیه  مضام کیهر

 نیمضام نی  همچنن با هم هدغاف ش  یتشابه و همفجشان لیدلبه نیمضاام بعضیمرحلاه  انیه

 ییبن ی نها  مع تیتا در نها ی قرهر گرف ن نیبا بمجرد  مرتاب ومرتبه  نیو کا ها چنا  هیپا

ی شناسایی ش ه و ناف مناسب برهی تر قیدقطجر  مضمجم پایه به حاصل ش   در گاف پنجم هار

 مضامین هن خاب ش   هین

دهنا ه   ی مضاامین پایاه  مضاامین ساا مام    گاذهر  نااف در مرحله بع   پا  ه  شناساایی و   

شناسایی ش ن   لذه در هب  ه مضامین هصلی که و ه هش رهک  یادی با یک یگر دهش ن  و یاا  

دهنا ه ره   حجل یک ویژگی و مجضجع بجدن  با هم ترکیب شا ن  و یاک مضامجم ساا مام    

فرهین   بر هسا دهن ه بجد  در گاف بع ی   مضمجم سا مام 10حاصل هین کار  تشکیل دهدن  

دهن ه با هم ترکیب ش ن  و ذیل مضامین فرهگیر قرهر گرف ن  که در  مذکجر مضامین سا مام

ی ه  ه خلاصاه  3گر شناسایی ش ن     ول  هی و م هخله مضمجم فرهگیر ولّی   مینه 3ن یجه 

   ه و پایه نشام دهده ش ه هستدهن مضامین فرهگیر  سا مام
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 ی مع یمال نیتأم یابیمرتبع با وجهمل مؤثر بر با هر دهن ه و پایه مضامین فرهگیر  سا مام  3  ول 

 مضامین پایه دهنده مضامین سازمان مضامین فراگیر

شرایط 

 یا نهیزم

 یگذار هیفرهنگ سرما

 یجمع یبا تأمین مال گذاران هیسرماشناخت عموم  زانیم

 یاقتصاد یها تیعموم افراد جامعه در حوزه فعال یمدل ذهن

 یمشارکت

 کنندگان مشارکت یریپذ سکیر زانیم

 ها رساختیز

 (یافزار و سخت یافزار نرمفناورانه ) یها رساختیز

 یپژوهش -یعلم یها رساختیز

 یجمع یتأمین مال ییاجرا یندهایفرا

 شرایط علّی

 یبازده

 ینرخ بازده

 سود خواب پول

 نحوه پرداخت سود

 یمواز یبازارها ینرخ بازده

 و ...( ینرخ تورم، نرخ رشد اقتصاد)کلان اقتصاد  طیشرا

 یگذار متیمدل ق

 نییپا یندگینما نهیهز

 یقیتشو یها تخفیف و طرح

 یاتیمال تیمعاف

 یجمع یمالرونق بازار تأمین 

 ها )سکو، فرابورس و ...( کارمزد واسطه

 زمان
 یا دوره انیم یهادزمان پرداخت سو

 طول دوره پروژه

 تیو شفاف یاعتمادساز

 یمتقاض

 ریپذ هیسابقه سرما

 ریپذ هیاعتبار سرما

 F/Sطرح  تیفیک

 یو گزارشگر تیشفاف

 مناسب یرسان اطلاع

 پروژه یدر اجرا گذار هیامکان مشارکت سرما
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 ینقد شوندگ

 اوراق ینفدشوندگ زانیم

 وجود بازارگردان

 کارا هیبازار رانو

 جیترو

 چهره به چهره یابیبازار

 تالیجیگسترده در بستر د غاتیتبل

 یطیعوامل کلان مح

 نفعانیتوجه به منافع همه ذ

 افراد مشهور قیاز طر یابیبازار

 یمناسب با مشترارتباط 

شرایط 

 گر مداخله

 تضامین

 اعتبار ضامن

 نوع ضمانت

 شرایط ضمانت

 سابقه ضامن

 ضمانت اصل سرمایه

 سکیپوشش ر زانیم

 ویژگی سکو

 شهرت سکو

 سابقه سکو

 مکان استقرار سکو

 سکوها یانسان روییو مهارت ن ییآشنا زانیم

 ه(محصول )موضوع پروژ

 درک بودن پروژه قابل

 ها هیدییبودن مجوزها و تأ لیتکم

 (گذاران هی)سرما یمشتر یخلق ارزش برا

 طرح با اندازه شرکت یمبلغ درخواست انیتناسب م

 دینو و جد دهیا

 پروژه یمکان اجرا

 پروژه تیحوزه فعال

 یاجتماع تیمسئول
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 در بخش کمی تحقیقی ها افتهی

هسا فاده شا ه هسات     TOPSISه  روش  حاضربرهی تعیین نمجدم ههمیت مضامین در پژوهش 

دلیل کاربردی بجدم  بسیار مجرد هس فاده  و به هستگیری چن  شاخصه  های تصمیم که یکی ه  م ل

ی ه  طریاق هرههاه تقریاب مناساب     بنا   تیا هولجسا ی برهی  رویکرد تصمیم TOPSIS  روش هست

تارین فاصاله ره ه   اجهب     بایا  کجتااه   شا ه  هن خااب    طبق هین روش گزیناه  باش  ل می  جهب هی ه

  ل و همچنین دورترین فاصله ره ه  ناکار م ترین  جهب دهش ه باش   هی ه

  بنا بار  مضامین  یبر تاه ینفر ه  خبرگام با هنجاف پرسشنامه نظر خجد ره مبن 12مرحله  نیدر هلذه 

ه  طارف خبرگاام    کاه  ینمجدنا  و درصاجرت   امیکم  ب یلیتا خ ادی  یلیه  خ کر یل ییتا پنج فیط

 (  نظر خجد ره هومال کردن  ری)خ  یو ف تاه نهیبجد با هن خاب گز ریتأث یب

ی مضاامین صاجر  گرفات کاه در هدهماه باه  م       بنا   تیا هولجبا ه رهی مرهحل فج  در نهایات  

 پردهخ ه ش ه هست 

 مضمون فراگیر علّی

باه شارح    TOPSISی باا روش  ولّا دهنا ه  در مضامجم فرهگیار     می مضامین ساا ما بن  تیهولج

 :هست 4  ول 

 یولّ ری  در مضمجم فرهگدهن ه مضامین سا مام یبن  تیهولج  4  ول 

 ضریب نزدیکی دهنده مضامین سازمان

 0.8033 یبازده

 0.5424 زمان

 0.5316 یمتقاض تیو شفاف یاعتمادساز

 0.7429 ینقد شوندگ

 0.2575 جیترو

ی   مام  هو ماد و شفافیت م قاضی و ترویج با تج ه باه  نق  شجن گبه ترتیب مضامین با دهی  

  باشن  یمی ولّ دهرهی هولجیت در مضمجم فرهگیر TOPSISروش 
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 گر مداخلهمضمون فراگیر 

به شارح   TOPSISبا روش  گر م هخلهدهن ه  در مضمجم فرهگیر  ی مضامین سا مامبن  تیهولج

 :هست 5  ول 
 گر م هخله ری  در مضمجم فرهگدهن ه مضامین سا مام یبن  تیهولج  5  ول 

 ضریب نزدیکی دهنده مضامین سازمان

 0.4908 تضامین

 0.3346 ویژگی سکو

 0.5215 ه(محصول )موضوع پروژ

به ترتیاب مضاامین م صاجل )مجضاجع پاروژه(  تضاامین و ویژگای ساکج باا تج اه باه روش            

TOPSIS  باشن  یم گر م هخلهدهرهی هولجیت در مضمجم فرهگیر  

 یا نهیزممضمون فراگیر 

باه شارح    TOPSISی باا روش  ه نهی مدهن ه  در مضمجم فرهگیر  ی مضامین سا مامبن  تیهولج

 :هست 6  ول 
 یه نهی م ری  در مضمجم فرهگدهن ه مضامین سا مام یبن  تیهولج   6  ول 

 ضریب نزدیکی دهنده مضامین سازمان

 0.5251 گذاری یهفرهنگ سرما

 0.4749 ها یرساختز

 یدهره TOPSISباا تج اه باه روش     هاا  رساختی ی و گذهر هیسرمامضامین فرهنگ  بیبه ترت

  باشن  یم یه نهی م فرهگیرمضمجم در  تیهولج

 بازدهی

باه شارح    TOPSISباا روش   دهنا ه باا دهی   پایاه  در مضامجم ساا مام    مضامین یبن  تیهولج

 هست: 7  ول 
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 یدهن ه با ده در مضمجم سا مام ه یپا نیمضام بن  تیهولج   7  ول 

 ضریب نزدیکی مضامین پایه

 0.8179 ینرخ بازده

 0.6516 خواب پولسود 

 0.5782 نحوه پرداخت سود

 0.5076 یمواز یبازارها ینرخ بازده

 0.4503 و ...( یکلان اقتصاد )نرخ تورم، نرخ رشد اقتصاد طیشرا

 0.337 گذاری یمتمدل ق

 0.341 نییپا یندگینما نهیهز

 0.4177 یقیتشو یها تخفیف و طرح

 0.5391 یاتیمال تیمعاف

 0.3012 یجمع یمالرونق بازار تأمین 

 0.4773 ها )سکو، فرابورس و ...( کارمزد واسطه

نرت مضامین پایه نرت با دهی  سجد خجهب پجل  ن جه پردهخت سجد  معافیت مالیاتی   بیبه ترت

کلام هق صاد )نرت تجرف   عیشره  ها )سکج  فرهبجر  و    ( کارمزد وهسطهی  مجه  یبا هرها یبا ده

ی گاذهر  متیق  م ل نییپا ین گینما نهیهزی  قیتشج یها تخفیف و طرح  و    ( ینرت رش  هق صاد

مضاامجم در  تیااهولج یدهره TOPSISتج ااه بااه روش  ی بااا  معاا یرونااق بااا هر تااأمین مااال  و 

  باشن  یم دهن ه با دهی سا مام

 

 

 



 

  

154 

 مالی جمعی در بازار سرمایه ایران نیعوامل مؤثر بر بازاریابی تأم یبند تیو اولو ییشناسا

 1402  پاییز | سومشماره  |سال چهارم 

 زمان

 8ول به شرح    TOPSISبا روش  دهن ه  مام پایه  در مضمجم سا مام مضامین یبن  تیهولج

 هست:
  مامدهن ه  در مضمجم سا مام ه یپا نیمضام یبن  تیهولج   8  ول 

 ضریب نزدیکی مضامین پایه

 0 ای دوره یانم یزمان پرداخت سودها

 1 طول دوره پروژه

با تج ه به روش ی ه دوره امیم ی مام پردهخت سجدهاو  طجل دوره پروژه هیپا مضامین بیبه ترت

TOPSIS باشن  یم  مام دهن ه مضمجم سا مامدر  تیهولج یدهره  

 یمتقاض تیو شفاف یاعتمادساز

باا روش  ی م قاضا  تیو شفاف یهو مادسا دهن ه  پایه  در مضمجم سا مام مضامین یبن  تیهولج

TOPSIS  هست: 9به شرح   ول 
 هو مادسا ی و شفافیت م قاضی دهن ه سا مامدر مضمجم  ه یپا نیمضام یبن  تیهولج  9  ول 

 ضریب نزدیکی مضامین پایه

 0.8025 ریپذ هیسابقه سرما

 0.7244 ریپذ هیاعتبار سرما

 F/S 0.6786طرح  تیفیک

 0.6481 یو گزارشگر تیشفاف

 0.5773 مناسب یرسان اطلاع

 0.1332 پروژه یدر اجرا گذار یهامکان مشارکت سرما

  شافافیت و  F/Sسابقه سرمایه پذیر  هو بار سرمایه پاذیر  کیفیات طارح     مضامین پایه بیبه ترت

پروژه با تج ه به روش  یدر ه ره گذهر هیهمکام مشارکت سرمای مناسب و رسان هطلاعگزهرشگری  

TOPSIS باشن  یم هو مادسا ی و شفافیت م قاضی دهن ه مضمجم سا مامدر  تیهولج یدهره  
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 ینقدشوندگ

به شارح   TOPSISبا روش ی نق شجن گدهن ه  پایه  در مضمجم سا مام مضامین یبن  تیهولج

 :هست 10  ول 
 یدهن ه نق شجن گ در مضمجم سا مام ه یپا نیمضام یبن  تیهولج  10  ول 

 ضریب نزدیکی مضامین پایه

 0.6181 اوراق ینفدشوندگ زانیم

 0.3529 وجود بازارگردان

 0.3819 کارا هیبازار رانو

با تج اه   ی هوره   با هر ثانجیه کاره و و جد با هرگردهمنق شجن گمیزهم  مضامین پایه بیبه ترت

  باشن  یمی نق شجن گ دهن ه مضمجم سا مامدر  تیهولج یدهره TOPSISبه روش 

 جیترو

به شرح   ول  TOPSISبا روش  دهن ه ترویج پایه  در مضمجم سا مام مضامین یبن  تیهولج

 :هست  یر

 ترویجدهن ه  در مضمجم سا مام ه یپا نیمضام یبن  تیهولج  11  ول 

 ضریب نزدیکی هیپا مضامین

 0.6819 چهره به چهره یابیبازار

 0.7149 تالیجیگسترده در بستر د غاتیتبل

 0.2273 یطیعوامل کلان مح

 0.5245 نفعانیهمه ذتوجه به منافع 

 0.5745 افراد مشهور قیاز طر یابیبازار

 0.5757 یارتباط مناسب با مشتر

  با هریاابی چهاره باه چهاره  هرتبااط       اال یجیگس رده در بسا ر د  غا یتبل مضامین پایه بیبه ترت

مناسب با مش ری  با هریابی ه  طریق هفرهد مشاهجر  تج اه باه مناافع هماه ذینفعاام و وجهمال کالام         

  باشن  یمترویج  دهن ه مضمجم سا مامدر  تیهولج یدهره TOPSISبا تج ه به روش م یطی 
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 تضامین

باه شارح    TOPSISباا روش   یندهنا ه تضاام   پایه  در مضامجم ساا مام   مضامین یبن  تیهولج

 :هست 12  ول 
 تضامیندهن ه  در مضمجم سا مام ه یپا نیمضام یبن  تیهولج  12  ول 

 ضریب نزدیکی هیپا مضامین

 0.268 اعتبار ضامن

 0.5566 نوع ضمانت

 0.3938 شرایط ضمانت

 0.7935 سابقه ضامن

 1 ضمانت اصل سرمایه

 0.564 سکیپوشش ر زانیم

ضمانت هصل سرمایه  سابقه ضامن  میزهم پجشاش ریساک  ناجع     مضامین پایه بیبه ترت

در  تیا هولج یدهره TOPSISباا تج اه باه روش    ضمانت  شرهیع ضمانت و هو باار ضاامن   

  باشن  یمتضامین  دهن ه مضمجم سا مام

 ویژگی سکو

به  TOPSISبا روش  ویژگی سکج دهن ه پایه  در مضمجم سا مام مضامین یبن  تیهولج

 هست: 13شرح   ول 
 ویژگی سکجدهن ه  در مضمجم سا مام ه یپا نیمضام یبن  تیهولج  13  ول 

 ضریب نزدیکی مضامین پایه

 0.7906 شهرت سکو

 0.709 سابقه سکو

 0 مکان استقرار سکو

 0.5776 سکوها یانسان روییو مهارت ن ییآشنا زانیم
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شهر  سکج  سابقه سکج  میزهم  شانایی و مهاار  نیاروی هنساانی ساکجها و       مضامین پایه بیترتبه 

دهنا ه ویژگای ساکج     مضمجم سا مامدر  تیهولج یدهره TOPSISبا تج ه به روش مکام هس قرهر سکج 

  باشن  یم

 محصول )موضوع پروژه(

 TOPSISم صجل )مجضجع پاروژه( باا روش    دهن ه پایه  در مضمجم سا مام مضامین یبن  تیهولج

 هست: 14به شرح   ول 
 م صجل )مجضجع پروژه(دهن ه  در مضمجم سا مام ه یپا نیمضام یبن  تیهولج  14  ول 

 ضریب نزدیکی مضامین پایه

 0.7531 درک بودن پروژه قابل

 0.706 ها ییدیهبودن مجوزها و تأ لیتکم

 0.5391 (گذاران یه)سرما یمشتر یبراخلق ارزش 

 0.5177 طرح با اندازه شرکت یمبلغ درخواست انیتناسب م

 0.4217 دینو و جد دهیا

 0.2041 پروژه یمکان اجرا

 0.5912 پروژه تیحوزه فعال

 0.3288 یاجتماع تیمسئول

 تیا حج ه فعال  ها هی ییبجدم مجج ها و تأ لیتکم  درک بجدم پروژه قابلمضامین پایه  بیبه ترت

طارح باا هنا ه ه     یمبلاغ درخجهسا    امیا تناساب م   (گاذهرهم  هی)سرما یمش ر یخلق هر ش بره  پروژه

 TOPSISپاروژه باا تج اه باه روش      یمکام ه اره ی و ه  ماو تیمسئجل   ینج و     هیه  شرکت

  باشن  یمم صجل )مجضجع پروژه(  دهن ه مضمجم سا مامدر  تیهولج یدهره

 یگذار هیسرمافرهنگ 

بااا روش  گااذهری فرهنااگ ساارمایه دهناا ه پایااه  در مضاامجم سااا مام مضااامین یبناا  تیااهولج

TOPSIS  هست 15به شرح   ول: 
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 یگذهر هیسرمافرهنگ دهن ه  در مضمجم سا مام ه یپا نیمضام یبن  تیهولج  15  ول 

 ضریب نزدیکی مضامین پایه

 0.3515 یجمع یبا تأمین مال گذاران یهشناخت عموم سرما زانیم

 0.4229 یمشارکت یاقتصاد های یتعموم افراد جامعه در حوزه فعال یمدل ذهن

 0.7948 کنندگان مشارکت پذیری یسکر زانیم

وماجف هفارهد  امعاه در     یم ل ذهن  کنن گام مشارکتی ریپذ سکیرمضامین پایه میزهم  بیبه ترت

باا   ی معا  یباا تاأمین ماال    گذهرهم هیشناخت ومجف سرما زهمیمی و مشارک  یهق صاد یها تیحج ه فعال

  باشن  یم یگذهر هیسرمافرهنگ  دهن ه مضمجم سا مامدر  تیهولج یدهره TOPSISتج ه به روش 

 ها رساختیز

به شارح   TOPSISبا روش  ها رساختی  دهن ه پایه  در مضمجم سا مام مضامین یبن  تیهولج

 :هست 16  ول 

 ها رساختی  دهن ه در مضمجم سا مام ه یپا نیمضام یبن  تیهولج  16  ول 

 ضریب نزدیکی مضامین پایه

 0.7393 (یافزار و سخت یافزار فناورانه )نرم یها رساختیز

 0.4225 یپژوهش -یعلم های یرساختز

 0.5249 یجمع یتأمین مال ییاجرا یندهایفرا

تاأمین   ییه ره ین هایفره  (یهفزهر و سخت یهفزهر فناورهنه )نرف یها رساختی مضامین پایه  بیبه ترت

مضامجم  در  تیا هولج یدهره TOPSISبا تج ه باه روش  ی پژوهش -یولم یها رساختی ی و  مع یمال

  باشن  یم ها رساختی  دهن ه سا مام

 ی و پیشنهادهاریگ جهینت

هاا   بنگااه  یساخ ار تأمین ماال ی هست  بررس یدر کشجر ب ث تأمین مال ها بنگاهمشکلا   نیتر ه  مهم

 یدر تاأمین ماال   هیبا هر سارما  میام سهم با هر پجل و یکه تفاو  بسیار ده  یسال هخیر نشام م نیدر چن 

همار   نیدر ه هیبا هر سرما ه  وضعیت نامطلجب و نقش کمرنگ یها حاک گزهرش سهیها هست و مقا شرکت



  

   

 

159 

 هیمالبودجه و  یراهبرد یفصلنامه پژوهش ها                      

 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

ه    باجده هسات   الییلیارد رم 1345 فرهبجر  تنها ی مع یهن ه ه تأمین مال 1400در سال  کهیطجردهرد  به

هست  تاأمین   یتأمین مال یبا هبزهرها گذهرهم یهسرما یکاف ییو ف  شناهین وضعیت نامطلجب  لیدلا مله 

همچاجم در دسا ر  باجدم      ییایا باه دلیال مزه  ه هسات کا   یتأمین مال ینمجنه ه  هبزهرها کی ی مع یمال

 تجهنا   یما  یظرفیات خارد و کالام مناابع ماال      بالا و همکام هسا فاده ه   ییسروت بالا در تأمین منابع  کاره

وجهمال   یبنا  تیا و هولج ییدر پژوهش حاضر  با مطرح نمجدم مب ث شناسا دهش ه باش   یهژهیو گاهی ا

 یهاا  میازهم مجفقیات پاروژه    شیحل مسئله هفزه رهم یه هیدر با هر سرما ی معی تأمین مال یابیمؤثر بر با هر

 ت لیال یه هب  ه به تجز در .ش ه هست ها دنبال بنگاه ی م رفع معضل تأمین مال و به دنبال ی مع یتأمین مال

بار هساا     ی معا ی ماال  نفر ه  خبرگام حج ه تاأمین  12ش ه با  هنجاف یها و مصاحبه یه مطالعا  ک ابخانه

و در مجمجع ت ات   دهن ه مضمجم سا مام 10ت ت  هیپا مضمجم 52روش ت لیل مضمجم پردهخ ه ش  و 

باا   ساف   . یگردی بن  طبقه رسشنامهو در قالب پ ییگر شناسا و م هخله یول  یه سه مضمجم فرهگیر  مینه

مضاامین   و هیا ضاامین پا م TOPSISهفازهر   تکمیل پرسشنامه تجسع خبرگام و ت لیل  م با هس فاده ه  نارف 

 ش ن   یبن  تیدهن ه هولج سا مام

و  ییشناساا  ناه یدر  م یولما  یپژوهشا  رهمیرو ه   م  هت هست که تاکنجم در ه شیپژوهش پ ینج ور 

مضامجم   لیا باا روش ت ل  رهمیا ه هیدر با هر سارما  ی مع یمال نیتأم یابیوجهمل مؤثر بر با هر یبن  تیهولج

هسات کاه باا     نیا دهرد ه یه  نظار روشا   یقبلا  یهاا  که نسبت باه پاژوهش   ی یهست و مز رف هیصجر  نفذ

و  یابیا بنا بار نظاره  خبرگاام حاج ه با هر      یکم-یفیک یه  نجع تجهل خ هی م قیه  روش ت ق یریگ بهره

 نیا ه Topsisو سف  با روش  ییمضمجم وجهمل مؤثر شناسا لیبا هس فاده ه  روش ت ل ی مع یمال نیتأم

 هن   ش ه یبن  تیوجهمل هولج

مضامین سا مام دهن ه باه ترتیاب باه شارح      یبن  یتهولج جیپژوهش  خلاصه ن ا یهااف هیبا تج ه به 

 :هست ری 

دهنا ه   دهن ه با دهی مضمجم پایه نرت با دهی  در مضمجم سا مام ی  مضمجم سا مامبن  تیهولجدر 

ی مضامجم  م قاضا  تیو شفاف ی هو مادسا دهن ه  مام مضمجم پایه طجل دوره پروژه  در مضمجم سا مام

  هوره  ینف شاجن گ  زهمیا می مضامجم پایاه   نق شجن گ دهن ه   در مضمجم سا مامریپذ هیسابقه سرماپایه 

  در مضاامجم  ااالیجیگساا رده در بساا ر د غااا یتبلدهناا ه تاارویج مضاامجم پایااه   در مضاامجم سااا مام

دهنا ه ویژگای ساکج       در مضامجم ساا مام  هیضامانت هصال سارما   دهن ه تضامین مضامجم پایاه    سا مام
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 درک قابال مضامجم پایاه    م صجل )مجضجع پروژه( دهن ه   در مضمجم سا مامشهر  سکجمضمجم پایه 

 یریپاذ  ساک یر زهمیا می مضامجم پایاه   گاذهر  هیسارما دهنا ه فرهناگ    بجدم پروژه  در مضامجم ساا مام  

فناورهناه   یهاا  رسااخت ی یاه  مضامجم پا  هاا  رسااخت ی  دهنا ه  و در مضامجم ساا مام   کنن گام مشارکت

 نسبت به دیگر مضامین پایه هولجیت بالاتری ره کسب نمجدن   (یهفزهر و سخت یهفزهر )نرف

در باا هر   ی معا  یتأمین ماال  یابیوجهمل مؤثر بر با هر یبن  تیهولج جیخلاصه ن ا 18و  17در   ول 

 هست:  ورده ش ه TOPSISبا روش  رهمیه هیسرما
 رهمیه هیدر با هر سرما ی مع یتأمین مال یابیمؤثر بر با هر وجهمل یبن  تیهولج جیخلاصه ن ا  17  ول 

 TOPSISرتبه  TOPSIS دهنده مضامین سازمان مضامین فراگیر

 شرایط علّی

 1 0.8033 یبازده

 3 0.5424 زمان

 4 0.5316 یمتقاض تیو شفاف یاعتمادساز

 2 0.7429 ینقدشوندگ

 5 0.2575 جیترو

 گر مداخلهشرایط 

 2 0.4908 تضامین

 3 0.3346 ویژگی سکو

 1 0.5215 ه(محصول )موضوع پروژ

 یا نهیزمشرایط 
 2 0.5251 یگذار هیفرهنگ سرما

 1 0.4749 ها رساختیز

 

 رهمیه هیدر با هر سرما ی مع یتأمین مال یابیمؤثر بر با هر هیپا مضامین یبن  تیهولج جیخلاصه ن ا  18  ول 

 TOPSISرتبه  TOPSIS مضامین پایه دهنده مضامین سازمان

 یبازده

 1 0.8179 ینرخ بازده

 2 0.6516 سود خواب پول

 3 0.5782 نحوه پرداخت سود

 5 0.5076 یمواز یبازارها ینرخ بازده
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 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 TOPSISرتبه  TOPSIS مضامین پایه دهنده مضامین سازمان

نرخ تورم، )کلان اقتصاد  طیشرا

 و ...( ینرخ رشد اقتصاد
0.4503 7 

 10 0.337 یگذار متیمدل ق

 9 0.341 نییپا یندگینما نهیهز

 8 0.4177 یقیتشو یها تخفیف و طرح

 4 0.5391 یاتیمال تیمعاف

 11 0.3012 یجمع یرونق بازار تأمین مال

ها )سکو، فرابورس  کارمزد واسطه

 و ...(
0.4773 6 

 زمان

 یزمان پرداخت سودها

 یا دوره انیم
0 2 

 1 1 طول دوره پروژه

 تیو شفاف یاعتمادساز

 یمتقاض

 1 0.8025 ریپذ هیسابقه سرما

 2 0.7244 ریپذ هیاعتبار سرما

 F/S 0.6786 3طرح  تیفیک

 4 0.6481 یو گزارشگر تیشفاف

 5 0.5773 مناسب یرسان اطلاع

در  گذار هیسرماامکان مشارکت 

 پروژه یاجرا
0.1332 6 
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 TOPSISرتبه  TOPSIS مضامین پایه دهنده مضامین سازمان

 ینقدشوندگ

 1 0.6181 اوراق یدشوندگقن زانیم

 3 0.3529 وجود بازارگردان

 2 0.3819 کارا هیبازار رانو

 جیترو

 2 0.6819 چهره به چهره یابیبازار

 1 0.7149 تالیجیگسترده در بستر د غاتیتبل

 6 0.2273 یطیعوامل کلان مح

 5 0.5245 نفعانیتوجه به منافع همه ذ

 4 0.5745 افراد مشهور قیاز طر یابیبازار

 3 0.5757 یارتباط مناسب با مشتر

 تضامین

 6 0.268 اعتبار ضامن

 4 0.5566 نوع ضمانت

 5 0.3938 شرایط ضمانت

 2 0.7935 سابقه ضامن

 1 1 ضمانت اصل سرمایه

 3 0.564 سکیپوشش ر زانیم

 ویژگی سکو

 1 0.7906 شهرت سکو

 2 0.709 سابقه سکو

 4 0 مکان استقرار سکو
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 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

 TOPSISرتبه  TOPSIS مضامین پایه دهنده مضامین سازمان

 روییو مهارت ن ییآشنا زانیم

 سکوها یانسان
0.5776 3 

محصول )موضوع 

 ه(پروژ

 1 0.7531 درک بودن پروژه قابل

 2 0.706 ها هیدییبودن مجوزها و تأ لیتکم

 یمشتر یخلق ارزش برا

 (گذاران هی)سرما
0.5391 4 

طرح  یمبلغ درخواست انیتناسب م

 با اندازه شرکت
0.5177 5 

 6 0.4217 دینو و جد دهیا

 8 0.2041 پروژه یمکان اجرا

 3 0.5912 پروژه تیحوزه فعال

 7 0.3288 یاجتماع تیمسئول

 یگذار هیفرهنگ سرما

 گذاران هیشناخت عموم سرما زانیم

 یجمع یبا تأمین مال
0.3515 3 

عموم افراد جامعه در  یمدل ذهن

 یاقتصاد یها تیفعالحوزه 

 یمشارکت

0.4229 2 

 یریپذ سکیر زانیم

 کنندگان مشارکت
0.7948 1 
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 TOPSISرتبه  TOPSIS مضامین پایه دهنده مضامین سازمان

 ها رساختیز

فناورانه  یها رساختیز

 (یافزار و سخت یافزار )نرم
0.7393 1 

 3 0.4225 یپژوهش -یعلم یها رساختیز

 یتأمین مال ییاجرا یندهایفرا

 یجمع
0.5249 3 

 شنهاداتیپ

تجسع خبرگام مطارح   ی مع یتأمین مال یابیع با هریبهبجد شره ینیز بره ییهمچنین رههکارها

باا هرگردهم  کاارمزد وامال  بهباجد      ه یا در باا هر ثانج  یهن  ه  نق شاجن گ  مجهرد وبار  نیش  که ه

هسا فاده   تیا قابل  VC یها گذهرهم خرد  مشارکت صن و  هیسقف مشارکت سرما شیهفزه ن یقجهن

  یسا   مج ش و فرهنگ قه یوثونجهم  به

 پژوهش یدهاشنهایپ

نیاز   لیا حج ه  ت قیقاا  ذ  نیدر ه یتکمیل و تجسعه دهنش کاربرد یدر رهس ا شجد یم پیشنهاد

 :هنجاف گیرد

 رهمیه هیدر با هر سرما ی مع یتأمین مال یابیبر با هر مؤثرروهبع بین وجهمل  ینگاشت شناخ  •

 من خب یبا کشجرها رهمیه یهسلام یدر  مهجر ی مع یتأمین مال یابیبا هر یتطبیق یبررس •

 رهمیه یهسلام یمجفق در  مهجر ی مع یتأمین مال یها یابیبا هر ینگار تجربه •

 گذهرهم هیسرماه  منظر ومجف  ی مع یمال نیتأم یابیبر با هر مؤثروجهمل  یبررس •

 ساخ اری – یتفسیر کردیبا رو ی مع یتأمین مال یابیبر با هر مؤثروجهمل  یبررس •

 در بس ر بلاکچین و رمز هر ها ی مع یتأمین مال یابیبا هر یبررس •
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 پژوهش یها تیمحدود

 ی مع یدر کشجر و و ف درک درست ه  مفهجف تأمین مال ی مع ینجپا بجدم تأمین مال •

 پژوهش یمجضجو یبجدم قلمرو  ی   •

 حج ه نیهن ک در ه یو پژوهش یه ک ابخانهمطالعا  و منابع  •

 یمنیه یها پروتکلو  ها تیم  ود جادیکرونا و ه رو یشیجع و •
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 منابعفهرست 

. یباا تمرکاز بار ابازار باده      یماال  یابزارها یابیبازار ختهیآم ی(. طراح1398) .و همکاران یطاد یآذرنوش انصار

 .75-88شماره دوم، صفحه  ازدهم،یسال  ،یمال یحسابدار یها پژوهش

 یمبتنا  یگذار یمش مدل خط یطراح. (1388) .الله فروزنده عادل آذر، لطف فرد، ییعباس، حسن دانا دیس ،یمیابراه

سات یساال هفاتم، شاماره ب    یعماوم  تیریمد یها .( پژوهشیفیک ی)پژوهش رانیا سلامت بر شواهد در نظام

 .5-24، وچهارم

در باورس اوراق بهاادار    یخدمات مال یابیکارآمد بازار یالگو(. 1386انصاری رنانی، قاسم و ناصحی فر، وحید. )

 .123-140، صفحه 103. مطالعات مدیریت بهبود و تحول، شماره تهران

آن بر رفتاار ساهامداران.    ریتأر(. آمیخته بازاریابی خدمات و 1395) .و همتی روزبهانی، محمد یآباد یعل افتخاری،

 .37، صفحه 40فصلنامه علمی پژوهشی دانش مالی تحلیل اوراق بهادار، سال یازدهم، شماره 

 .شرق یمای، نشر سیخدمات مال یابی(. اصول بازار1389) ی.عل ،یبشل یمانیغلامعباس و سل افشار،

 یهاا  طرح یو کاربرد آن در تأمین مال یمعج یتأمین مال یها مدلبه  یاجمال ینگاه (.1393. )آرمان هیسرما تأمین

 .ینیکارآفر

در مرحلاه   یهاا  شارکت  یماال  نیتأم یبرا یابیبازار یراهبردها ییشناسا(. 1395رضوانی، مهران و فتایی، پریسا. )

 .277-296. فصلنامه توسعه کارآفرینی دوره دوم شماره دهم، صفحه رشد

 معاونات   ،یجمعا  یماال  تاأمین   بار   یا مقدماه . (1393)ی. اجتماع رفاه  و  کار  تعاون،  وزارت   ینیدفتر توسعه کارآفر

 .تهران ،ینیتوسعه اشتغال و کارآفر

در باورس   P7(. آمیختاه بازاریاابی ماالی    1395) .شریف، سید جلال و علیپور، مهرداد و عروجی، مرجاان  صادقی

 .233، صفحه 16مدیریت بازرگانی شماره  یها اوشکپژوهشی -فصلنامه علمی اوراق بهادار تهران.

در افازایش کیفیات باورس اوراق     P7بازاریاابی خادما   (. مطالعه کارکردهای آمیخته 1390) .بدیعی، نوری علیپور،

 .1-20(، 27)9های جدید بازاریابی مالی بورس اوراق بهادار. پژوهشگر،  بهادار تهران با ارائه آمیخته

قاانون   44(. بازاریابی مالی و کاربرد آن در عرضه ساهام اصال صادر    2013) .قی شریف، سیدجلالمهرداد و صاد علیپور،

 انداز مدیریت مالی. چشم .اساسی از طریق بورس اوراق بهادار تهران

 نیهاا در قالاب تاأم    و باناک  یمثسسات ماال  یبرا یبده نیارائه مدل تأم(. 1401فریدون رهنمای رودپشتی و همکاران. )

، 54. فصالنامه علمای پژوهشای داناش ماالی تحلیال و اوراق بهاادار، شاماره         ادیبنه داد هینظر کردیبا رو یجمع یمال

 .23-36صفحه 

 .آتروپات بهمن فروزنده، مترجم. تهران انتشارات ،یابیاصول بازار .(1383. )گری ،آرمسترانگو  پیلیف کاتلر،

 یفرهنگ یها تهران: دفتر پژوهش ،یمحمد اعراب دیس .یفیک قیروش تحق. (1390) .مارشال ن،یگرچن، راسمن، کاتر
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 السلام( نشریات علمی دانشگاه جامع امام حسین )علیه

. هیا ریمثسساات خ  یجمعا  یدر تأمین مال یاجتماع یها بر کارکرد رسانه رگذاری(. عوامل تأر1397) ی.راد، غنبر طهران مبشر

 .109-136، صفحات 1397ا تابستان  42کسب و کار هوشمند ا شماره  تیریفصلنامة مطالعات مد

 .78-82. ص 25ش  ،یبازرگان یها یمجله بررس ی.در بخش خدمات مال یابیبازار طی(. مح1386) .دیفر، وح یناصح

ی تاأمین  هاا  پروژهبر مشارکت در  مثررشناسایی عوامل (. 1398) نوروزیان، علی و ناییجی، محمدجواد و پناهی فر، فرهاد.

 مالی جمعی در کسب و کارهای نوپا.

 .سمت انتشارات ،یابیبازار قاتیتحق(. 1385. )داور ونوس،

 .ریرکبی: انتشارات امتهران ی(،کوهستان یو مصطف انیگوهر میترجمه ابراه)خدمات  یابیبازار(. 1385. )وودروف، هلن
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