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دارویی دارای بیشترین میزان قدرت انحصاری بوده اند. به علاوه، نتایج به دست آمده از صرفه های 

که صنایع تحت بررسی از صرفه های مقیاس برخوردار نبوده اند.  مقیاس نشان داد 

L22, L69, L11 :JEL طبقه بندی
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مقدمه
در بازارهای انحصاری رفاه جامعه در مقایسه با بازار رقابتی حداقل است. نظریه اقتصاد بر این 
کثر می شود و هر چه به سمت انحصار حرکت  که رفاه جامعه در بازارهای رقابتی حدا کید دارد  تأ
بوده  دولتی  اقتصاد  ایران سال ها  اقتصاد  به علاوه،  اختلال می شود.  منابع دچار  کنیم تخصیص 
گرفته شد فعالیت های  کارآمدی آن و عدم تخصیص مناسب منابع، تصمیم  ولی بعدها به دلیل نا
به  دولتی  انحصار  که  است  آن  گویای  قضیه  ظاهر  شود.  گذار  وا خصوصی  بخش  به  دولتی 
که اصطلاحاً به آن  انحصار خصوصی و انحصار ترکیبی از دولت و بخش خصوصی داده شده 
گذشته  ، بخصوص انحصارهای دولتی در  انحصار خصولتی می گویند. از طرفی، اهمیت انحصار
و سوم  برنامه های دوم  توسعه همانند  برنامه های مختلف  در  قانونگذار  که  بوده است  به قدری 
که باید نسبت به ارتقای رقابت و رفع انحصارات اقدام شود. در مواد 40، 38، 41 قانون  کرده  بیان 
، در ماده 105 این برنامه،  برنامه چهارم و در مواد 99، 95، 93، 69، 107 برنامه پنجم توسعه و نیز
، اعمال بروز قدرت و انحصار و همچنین  از ایجاد تمرکز دولت موظف شد تا شرایط پیشگیری 
کند و حتی در برنامه ششم توسعه هم به مسئله رقابتی  دامنه مفید و مجاز ادغام ها را پیش بینی 
که به عنوان فصل  کید شد. حتی قانون رقابت نیز با هدف رفع انحصارات تصویب شد  شدن تأ

گرفت.  نهم سیاست های اصل 44 قانون اساسی قرار 
با نگاهی اجمالی به برنامه های پنج ساله توسعه اقتصادی مشاهده می شود یکی از اهداف 
کاهش آن و ارتقای فضای رقابتی بوده  گرفته است؛ لغو انحصارات و یا  که مورد توجه قرار  مهمی 
کاهش تصدی و انحصارات دولتی و اجرای خصوصی سازی  است. همچنین در این برنامه ها بر 
اقتصادی  قدرت  تمرکز  کاهش  خدمات،  و  کالا  بازار  در  گسترده  رقابت  ایجاد  داشتند.  کید  تأ
مؤسسات و دستگاه ها و یا شرکت های دولتی و غیردولتی و مقابله با انحصارگرایی، افزایش سطح 
اهتمام  آنها  بر  برنامه ها  این  در  که  مواردی هستند  از  اقتصادی  رفاه  افزایش  کارایی،  و  بهره وری 
کم است و از طرفی می دانیم  که اندازه رقابت در ایران  ورزیدند. به علاوه، شواهد نشان می دهد 
ایران سالیان سال  اقتصاد  از  قابل توجهی  بالا است. همچنین، بخش  ایران هزینه ها  اقتصاد  در 
که اقتصاد این  ایران هم نشان می دهد  در سلطه دولت بوده و انحصاری است. سابقه اقتصاد 
بوده است.  اقتصاد در اختیار دولت  از  و بخش مهمی  اداره می شود  کشور عمدتاً توسط دولت 
و  می شده  اداره  دولت  توسط  خدماتی  بخش های  بزرگ ترین  و  صنایع  بزرگ ترین  به طوریکه 
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کاهش هزینه ها  کیفیت و  برای بهبود  انگیزه ای  آنها دولتی بوده است. مدیر دولتی هم  مالکیت 
که در  نداشته و هزینه ها بالا بوده است. همچنین تکالیف برنامه و قوانین به دولت تجمیع شده 
گردد چه میزان  کنند. بنابراین ضروری است تا مشخص  جهت رقابتی شدن اقتصاد ایران اقدام 
را شناسایی  ایران  بازار  اولاً ساختار  که  پاسخ داده شود  این سؤال  به  و  داریم  انحصار  و  رقابت 
کنیم و ثانیاً اندازه قدرت انحصاری در صنایع ایران چه میزان است؟ در واقع می خواهیم بدانیم 
اندازه رقابت و انحصار با به کارگیری شاخص لرنر چگونه است. رویکرد خاص این تحقیق این 
که در سال های اخیر )1399( بازنگری شده، در سطح  که از داده های جدید بخش صنعت  است 
کومانور و ویلسون  ، مانع ورود، صرفه های مقیاس،  بنگاه و صنعت برای ساخت شاخص ها )تمرکز
استفاده  انحصاری  ارزیابی قدرت  نهایتاً  و  بازار  متغیرها جهت شناسایی ساختار  و  فلورنس(  و 
از داده های قدیمی بخش  برای ساخت شاخص های عنوان شده  قبلی  که در مطالعات  شده، 
که از صنعت  صنعت استفاده شد. به علاوه برای شاخص مانع ورود مجموع سهم بازار بنگاه هایی 
که در  گرفت،  که جدیداً وارد صنعت شدند، مد نظر قرار  خارج شده اند و سهم بازار بنگاه هایی 
مطالعات قبلی از این روش در اندازه گیری شاخص مانع ورود استفاده نشده است. این داده های 
کد آیسیک جدید در سطح بنگاه و  جدید بخش صنعت برای سال های 1381 تا 1397 و برای 
کلی مقاله به شکل  ، ساختار  صنعت توسط مرکز آمار بازنگری و اصلاح شده است. به این منظور

زیر سازماندهی شده است. 
بعد از مقدمه، مبانی نظری توضیح داده می شود. در ادامه، پیشینه پژوهش داخلی و خارجی 
، به برآورد  مرتبط با مطالعه حاضر بیان خواهد شد. سپس، بعد از معرفی مدل و متغیرهای الگو
مدل و تجزیه و تحلیل آن پرداخته می شود. در نهایت، نتیجه گیری و پیشنهادات مرتبط با نتایج 

ارائه می شود. 

1. مبانی نظری 
که توجه بسیاری از پژوهشگران و  رقابت1 و قدرت انحصاری2 از مهم ترین مفاهیم اقتصادی است 
کشورهای مختلف و  کرده و مطالعات متعددی هم در این زمینه در  اقتصاددانان را به خود جلب 

1. Competition
2. Market Power
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گرفته است. اندازه گیری و سنجش مقوله رقابت و قدرت انحصاری زمینه ای  از جمله ایران صورت 
رقابت  قوانین  وضع  و  طراحی  در  غیردولتی  و  دولتی  سیاست گذاران  و  برنامه ریزان  برای  مناسب 
وضعیتی  به  رقابت  می کند.  فراهم  تراست  ضد  سیاست های  اجرای  همچنین،  و  انحصار  ضد  و 
جلوگیری  آن  در  انحصار  بروز  از  و  ندارند  را  قیمت  تعیین  توانایی  بنگاه ها  که  می شود  اطلاق 
رقابت،  براین  انحصاری است. علاوه  از حالت  بیشتر  رفاه جامعه  رقابتی  بازارهای  در  می شود. 
کالاها و خدمات را برای جامعه فراهم می کند. در این  آزادی انتخاب، تنوع، دسترسی بیشتر به 
، رفاه اجتماعی در مقایسه با عملکرد رقابتی -انحصاری  بازارها قیمت به هزینه نهایی نزدیک تر
کارایی، تخصیص بهینه منابع، افزایش سطح تولید،  بیشتر است. همچنین، رقابت موجب افزایش 
کسب سودهای انحصاری و برقراری عدالت اجتماعی می شود  جلوگیری از اتلاف منابع جهت 
که این نتیجه مستقیم عملکرد رقابتی بازارها است. در مقابل، قدرت انحصاری یا بازاری توانایی 
که تغییری  گونه ای  تثبیت قیمت سودآوری در سطحی بالاتر از هزینه نهایی تعریف می شود به 
و  بوده  مسلط  بازار  بر  بنگاه  چند  یا  یک  شرایط  این  در  نشود1.  احساس  بنگاه ها  بازار  سهم  در 
کاهش دسترسی به  کمی دارند. وضعیت انحصاری تبعاتی همچون  سایر بنگاه های صنعت سهم 
کاهش تنوع، عدم آزادی انتخاب مشتریان و هزینه های انحصار  کالاها و خدمات، افزایش قیمت، 
کمک این  که به  را به همراه دارد. به علاوه، ساختار بازار معرف خصوصیات سازمانی بازار است 
کرد. ساختار بازار را می توان به وسیله موانع  خصوصیات می توان رابطه اجزای بازار را مشخص 

کرد. کالا محاسبه  ورود، تمرکز و تمایز 
ادبیات مربوط به سنجش قدرت انحصاری به دو روش پارامتریک2 و غیرپارامتریک3 تقسیم 
قدرت  بررسی  برای  غیرساختاری5  و  ساختاری4  رویکردهای  از  پارامتریک،  روش  در  می شود. 
روش  در  اما  گرفت.  شکل  مختلف  نظریه های  مبنای  بر  که  می شود  استفاده  رقابت  و  بازاری 
گرفته می شود. عناصر بازار شامل ساختار ) تمرکز7، مانع ورود8 و  کار  غیرپارامتریک، عناصر بازار6 به 

کاشی، )1394(. 1. خداداد 
2. Parametric
3. Non-Parametric
4. Structur
5. Non- Structur
6. Element Market
7. Concentration
8. Barrier To Entry
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صرفه های مقیاس1(، رفتار )شدت تبلیغات2، شدت تحقیق و توسعه3( و عملکرد )شدت سرمایه4، 
سودآوری5( است. همچنین طبق تعریف قانون رقابت بازار مکانی فیزیکی یا الکترونیکی است 
عرضه  خدماتی  و  کالاها  بازار  هر  در  این  بر  علاوه  می شوند.  مبادله  خدمات  و  کالاها  آن  در  که 
که جانشین نزدیک باشند. وجه افتراق بازارها و نحوه تعیین حدود بازارها بازارها هم بر  می شود 
کالاها و خدماتی  که بنگاه ها عرضه می کنند. هر چه  کالاها و خدماتی است  اساس میزان جانشینی 
که بنگاه ها عرضه می کنند جانشین نزدیکتری باشند، در یک بازار هستند. در مطالعات اقتصاد 
کارایی( برای سنجش  -رفتار و عملکرد )دکترین تمرکز بازار و فرضیه  که دو رویکرد ساختار صنعتی 
و  ساختاری  متغیرهای  اندازه گیری  و  شناسایی  بر  اصلی  تمرکز  می شود،  استفاده  بازاری  قدرت 
ساختاری  روش  یک  اساس  بر  اغلب  صنعتی  سازمان  تئوری  طرفی،  از  است.  بازار  عملکردی 
-عملکرد )SCP( تمرکز دارد. همچنین از رویکرد  -رفتار که بر رویکرد ساختار طبقه بندی می شود 
که  رسمی  رویکردهای  از  برخی  و  کارایی  فرضیه  اساس  بر  رقابت  اندازه گیری  برای  ساختاری 
ریشه در نظریه سازمان صنعتی دارد، استفاده می شود. با پیشرفت نظریه سازمان صنعتی و به ویژه 
شاخص  ایواتا9،  -راس8،  پانزار  H7 آماره  قبیل  از  رویکردهایی   ،)6NEIO(جدید صنعتی  سازمان 
گرفت.  لرنر10، برسنان11، لئو12، آزام13، شاخص بون14 و .... جهت سنجش قدرت انحصاری شکل 
تقسیم  غیر رسمی  و  بزرگ فکری رسمی  دو مکتب  به  روش ساختاری خود  به  بازار  اندازه گیری 
مکتب  در  ریشه   SCP الگوی  چارچوب  در  بازار  عملکرد  و  ساختار  بین  رابطه  بررسی  می شود. 
کارایی از متداول ترین رویکردهای غیررسمی هستند  فکری غیررسمی دارد. در واقع فرضیه SCP و 

1. Economics Of Scal
2. Advertising
3. Research And Development Intensity
4. Kapital Intensity
5. Profitability
6. New Empirical Industrial Organization
7. H-Statistic
8. Panzar And Rosse, (1987)
9. Iwata, (1974)
10. Lerner, (1934)
11. Bresnahan, (1982)
12. La, (1982)
13. Azzam, (1997)
14. Boon, (2008)
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که در  که برای سنجش اثر تمرکز بر رقابت و قدرت بازاری استفاده می شوند. از اولین مطالعاتی 
گرفت مطالعه  ارتباط با انحصار و قدرت انحصاری و بر اساس رویکرد رسمی ساختاری شکل 
انحصاری  از پیشتازان مطالعات در عرصه قدرت  آنها  واقع  بوده است. در  واترسون1  و  کالینگ 
که حاشیه سود بنگاه و صنعت به الگوی دقیقی از تعاملات بنگاه یا تغییرات  بودند و نشان دادند 
کالینگ-واترسون را با  کلارک -دیویس2 مدل  حدسی بستگی دارد. بعدها اقتصاددانانی چون 
برخلاف  که  رفتند  پیش  کورنویی  فرض  یک  با  آنها  دادند.  گسترش  ائتلاف  و  همکاری  لحاظ 
کنشی نشان نمی دهند. به علاوه با ورود  کالینگ - واترسون، بنگاه ها نسبت به تولید هم وا دیدگاه 
عنصر همکاری و ائتلاف بین بنگاه ها در مدل آنها قدرت انحصاری افزایش یافته است. اپلبام3 
کرد و با در نظر  برای تشخیص ساختارهای مختلف بازارها از آزمون رفتار قیمت پذیری استفاده 
از لم شفارد، قیمت فروش انحصارگر  کردن سود و استفاده  کثر  ، حدا گرفتن تابع تولید انحصارگر
آزام4 در مقاله خود از چارچوب نظریه  گرفت.  را برابر مارک-آپ به علاوه هزینه نهایی در نظر 
آن را  کرد و  آمریکا استفاده  گاو  گوشت  اپلبام )1982( در بررسی رفتار قیمتی صنعت بسته بندی 
کارایی هزینه بر تمرکز از هم  به بحث تمرکز بسط داد. در مطالعه وی، دو اثر قدرت انحصاری و 
آزام در مطالعه اش، نشان دادن میزان برخورداری این صنعت از دو  تفکیک شده است. هدف 
کارایی هزینه بوده است. از طرفی، در رویکرد آزام و روزنبام5 تعیین میزان  اثر قدرت انحصاری و 
کارایی هزینه بر رفتار قیمتی ناشی از  قدرت انحصاری و چگونگی اثرگذاری قدرت انحصاری و 
تغییر تمرکز مورد توجه قرار می گیرد. ایواتا )1974( برای بررسی وضعیت بازار و قدرت انحصاری 
کرده است. علاوه براین، برخی دیگر از محققان از جمله برسنان و  از تغییرات حدسی استفاده 
کردند تا جهت سنجش قدرت انحصاری از عنصر تغییرات حدسی استفاده  لئو )1982( تلاش 
کثر سازی سود در  کنند. از این رو، مطالعه آنها بر اساس رویکرد تغییرات حدسی بنا شده و بر حدا
کردند تا با استفاده از تابع تقاضا  یک بازار انحصار چنـد جانبـه اشاره داشت. برسنان و لئو تلاش 
کنند. سپس، استین  کثرسازی سود، درجه تبانی و ائتلاف بین بنگاه ها را اندازه گیری  و مسأله حدا

1. Cowling And Waterson’s, (1976)
2. Clarke And Davies, (1982)
3. Appelbaum, (1979).
4. Clarke And Davies, (1997)
5. Azzam,  And Rosenbaum, (2001)
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و سالوانس1 مدل برسنان و لئو را به دلیل در نظر نگرفتن پویایی بازار و ایستا بودن پارامتر رفتاری، 
گرفتند. مهم ترین ویژگی  کار  را در قالب مدل تصحیح خطا به  آن  کردند و  به صورت پویا بیان 
کوتاه مدت نسبت به تعادل بلندمدت آن بوده است.  این مدل سنجش میزان انحراف داده ها در 
که به قدرت انحصاری  از تابع تقاضای بازار و تابع عرضه استفاده شد  آنها  در مدل ساختاری 
کار خود را با یک   2)PR(راس- در بخش عرضه توجه داشت. بعدها در رویکردی جدید، پانزار
مدل غیرساختاری پیش بردند. در مطالعه آنها رفتار رقابتی بلندمدت بنگاه ها در شرایط ایستا و 
بر اساس فرم خلاصه شده درآمد بیان شد. رویکرد هال3و راجر4 بر اساس یک مدل فرم خلاصه 
شده بیان شد. هر دو مدل هال و راجر مبتنی بر پسماند سولو 5بنا شد. به طوریکه در مدل هال، 
پسماند سولو بر پایه تابع تولید و در مدل راجر این پسماند بر مبنای تابع تولید و هزینه در یک 
شد.  تصریح  راجر  توسط   1988 سال  در  هال  مدل  طرفی،  از  گرفت.  شکل  ناقص  رقابت  بازار 
کرد. بر اساس این  کارایی معرفی  ، با دیدگاهی جدید شاخصی بر اساس رویکرد  بون )2008( نیز
کمتر نسبت به  کسب سود بیشتر را با توجه به هزینه بهره وری  کاراتر توانایی  شاخص، بنگاه های 
، باردسین و لین6 با تعمیم مدل  کامبوکار رقبای خود دارند و سهم زیادی از بازار را اشغال می کنند. 
اقتصادصنعتی جدید از رویکرد مرز تصادفی برای پوشش ضعف شاخص لرنر در ارزیابی قدرت 
کردند. حسین خان و همکاران7 در رویکردی جدید، آزمون علی از سوی رشد  انحصاری استفاده 
کارایی هزینه و رشد مورد تحلیل و بررسی  به تمرکز و قدرت انحصاری را علاوه بر آزمون علی بین 
کارایی  گرفتن نا کردند تا با در نظر  کامبوکار8 نیز در رهیافتی جدید تلاش  قرار دادند. هانگ، لیو و 

کنند. هزینه، قدرت بازاری را برآورد 

2. پیشینه تحقیق 
ساختار بازار و قدرت بازاری در بازارهای مختلف به شکل های مختلف اندازه گیری شده است. 

1. Steen And Salvanes, (1999)
2. Panzar- Rosse, (1987)
3. Hall, (1988)
4. Rager, (1995)
5. Solow
6. Kumbhakar, Baardsen, And Lien, (2012)
7. Hussain Khan And Et Al, (2017)
8. Huang, Liu And  Kumbhakar, (2018)
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از  و در تعدادی دیگر  پارامتریک  بازاری روش های  اندازه گیری قدرت  برای  آثار  از  در تعدادی 
اشاره  آثارها  این  از  به تعدادی  ادامه بحث  که در  استفاده شده است  روش های غیرپارامتریک 

می شود.

مطالعات خارجی
OECD طی دوره  کشور  کارخانه ای 14  مارتینز و همکاران1 رویکرد هال-راجر را در 36 صنعت 
یافته ها  شد.  اضافه  هزینه  تابع  به  واسطه  نهاده های  متغیر  به علاوه،  کردند.  اعمال   1992-1970
کم  که با ویژگی های ساختار بازار حا نشان دهنده وجود مارک آپ در صنایع تحت بررسی بوده 

گردید.  در هر صنعت سازگار است، بنابراین وجود رقابت ناقص تأیید 
کارایی هزینه، صرفه های  ، اقدام به بررسی  گرفتن تابع هزینه انعطاف پذیر کاسمن2 با در نظر 
کرد. بر اساس نتایج  مقیاس و پیشرفت تکنولوژی سیستم بانکی ترکیه در طول دوره 1988-1998 
از  کی  حا نتایج  بود.  ترکیه  بانکی  سیستم  در  مهم  مسئله  یک  کارآمدی،  نا مشکل  آمده  به دست 
صرفه های  از  شواهدی  و  است  بوده  اقتصادی  صرفه های  از  نمونه  گروه های  همه  برخورداری 
که در سیستم  غیراقتصادی حتی برای بانک های بزرگتر وجود نداشت. نتایج همچنین نشان داد 

بانکی ترکیه بین سال های 1988 تا 1991 پیشرفت تکنولوژی وجود داشت. 
تأثیرات  و  سوئد  آشامیدنی  و  غذایی  مواد  بخش  در  بازار  قدرت  درجه  میزان  ویلهلمسون3   
کرد.  اعمال شده توسط نیروهای رقابتی بخش های اروپایی را در طی سال های 2002-1990 بررسی 
حال،  این  با  برخوردارند؛  مثبتی  سود  حاشیه  از  بنگاه ها  از  بسیاری  که  می دهد  نشان  برآوردها 
کاهش قدرت بازار شد. به این ترتیب، رقابت  افزایش رقابت در بخش های اتحادیه اروپا منجر به 

خارجی تأثیر منفی بر سطح مارک آپ بنگاه های داخلی داشت. 
ایتالیا،  فرانسه،  )آلمان،  یورو  منطقه  کشور  هشت  مطالعه شان  در   ورمولن4  و  کریستوپولو   
گرفتند. سپس نسبت مارک  اسپانیا، هلند، بلژیک، اتریش و فنلاند( و ایالات متحده را در نظر 
کشورها طی دوره 1981 تا 2004 بررسی  گروه از  آپ را برای شناسایی درجه قدرت بازاری در این 

1. Martins And Et Al, (1996)
2. Kasman, (2002)
3. Wilhelmsson, (2006)
4. Christopoulou And Vermeulen, (2012)
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که نتایج نشان داد، متوسط مارک آپ در صنعت خدمات در مقایسه با صنایع  کردند. همان طور 
انعطاف  از  خدمات  بخش های  بنابراین  است،  بوده  بالاتر  کشورها  از  گروه  این  در  کارخانه ای 
کامل  بیشتری به لحاظ قدرت بازاری شان در سطح قیمت برخوردار هستند. از طرفی شرط رقابت 

کشورها رد شده است.  گروه از  برای 50 بخش، در این 
کلانتزی1 حاشیه سود و قدرت بازاری را در صنایع مواد غذایی و آشامیدنی یونان و  رزیت و 
کردند. یافته ها وجود مارک آپ و قدرت بازاری در هر صنعت را  کارخانه ای ارزیابی  کل صنایع 
کارخانه ای  که در صنایع  کرده است. همچنین، نشان داده شد  طی سال های 1984 تا 2007 تأیید 
یونان رقابت ناقص وجود دارد. در مطالعه ای دیگر پلمیس و فاتیس2 با استفاده از روش هال و 
ژاپن  و  متحده  ایالات  یورو،  منطقه  خدماتی  بخش های  و  کارخانه ای  صنایع  سود  حاشیه  راجر 
کثر  کردند. یافته ها نشان داد هیچ شواهدی از رقابت ناقص در ا را طی دوره 2007-1970 بررسی 
که شرایط  صنایع منطقه یورو، ایالات متحده و ژاپن وجود ندارد. از طرفی مارک آپ بخش هایی 
سمت  به  حرکت  در  کمتری  تجربه  که  بخش هایی  به  نسبت  است  بارزتر  آنها  شدن  بین المللی 

کمتر است.  بین المللی سازی دارند، 
مطالعه آمونتزیاس3 به بررسی درجه قدرت بازار در صنایع تولیدی و خدماتی یونان طی دوره 
2007 - 1970 می پردازد. برای این هدف، مدل توسعه یافته هال )1988( و راجر )1955( در نظر 
که در آن قدرت بازار به عنوان تفاوت بین قیمت فروش و هزینه نهایی تولید بیان  گرفته شده  است 
که هر دو صنعت نسبت مارک آپ مثبتی دارند؛ با این  می شود. یافته های تجربی مؤید آن است 
کمتری برخوردار است.  وجود، صنعت بخش خدمات نسبت به صنعت بخش تولیدی از رقابت 
کردند. آنها جهت بررسی از  کستان را بررسی  میمن و غلام4 سطح رقابت در صنعت سیمان پا
، بون و شاخص هایی همچون هرفیندال، شاخص تمرکز و حاشیه  ، روش برسنهان-لئو شاخص لرنر
نظر  از  توانسته اند  تولیدکنندگان  داد  نشان  نتایج  که  همان طور  کردند.  استفاده  هزینه   - قیمت 
کنند و حتی  ظرفیت های تولیدی و دارایی ها، برای مدت طولانی سهم ثابتی را در بین خود حفظ 
رقابتی  از میزان  کمتر  تولید  از سویی، سطح  در برخی موارد منجر به ظرفیت های اضافی شوند. 

1. Rezitis And Kalantzi, (2011، 2012، 2013، 2016)
2. Polemis And Fotis, (2016)
3. Amountzias, (2017)
4. Memon  And Ghulam, (2019)
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کار  گرفته و صنعت تحت شرایطی  بوده است. در طی زمان، قیمت در سطحی بالاتر از هزینه قرار 
کامل بوده است. در واقع، بر خلاف انتظارات بعد از اصلاحات، سطح  کمتر از رقابت  که  کرده 

رقابت در صنعت بدتر شده است.
کردند  کار و بنگاه های سوپر استار را بررسی  اتور و همکاران1 در مطالعه شان افت سهم نیروی 
می شوند.  کار  نیروی  سهم  کاهش  موجب  بازار  بر  مسلط  و  بزرگ  بنگاه های  که  دادند  نشان  و 
کاهش  همچنین، قدرت بازار علت مشترک و عامل اصلی تعیین کننده در افزایش اندازه بنگاه و 
کار است و از طرفی منجر به تمرکز بالاتر می شود. از طرفی فروش صنعت در تعداد  سهم نیروی 
از تمرکز بالاتری برخوردار شدند، افت  که  از بنگاه ها متمرکز بوده است. به علاوه، صنایعی  کمی 

کار در آنها بیشتر بوده است. سهم نیروی 
گذاری بانک ها در  موریتی2 )2021( به بررسی رابطه بین ساختارهای بازار بر روی رفتار قیمت 
کنیا با استفاده از مدل پانل VAR برای دوره 2018-2003 پرداخته است. نتایج تخمین تابع پاسخ 
هرفیندال  شاخص  شوک  اما  کوتاه مدت،  لرنر  شاخص  مثبت  شوک  که  می دهد  نشان  ضربه ای 
هیرشمن طولانی مدت است. به علاوه، شوک تمرکز پنج بانک برتر ابتدا منفی بود، اما بلافاصله 

معکوس شد و برای بقیه دوره افزایش مستمر شدیدی داشته است.
ایالات  خودروهای  صنعت  بازاری  قدرت  تکامل  سیر  بررسی  در   )2022( همکاران3  و  گریکو 
در مطالعه  قرار دادند.  مورد سنجش  تا 2018  بازه 1980  در  را  رفاه  و  معیارهای عملکرد  متحده، 
که با  گردید. نتیجه مؤید آن بود  گذاری نش-برتراند برآورد  آنها هزینه های نهایی با فرض قیمت 
کاهش یافت. علاوه بر این رفاه  وجود افزایش قیمت های واقعی، مارک آپ به طور قابل توجهی 
کیفیت محصول و بهبود تکنولوژی تولید افزایش یافته  مصرف کننده در طول زمان به دلیل بهبود 

است.
گرفت  کشور نیز مطالعات متعددی در ارتباط با رقابت و قدرت انحصاری صورت  در داخل 

که در جدول )1( به اجمال به مهم ترین مطالعات انجام شده، اشاره شده است.

1. Autor And Et Al
2. Muriithi
3. Grieco And Et Al
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جدول 1- مروری بر مطالعات مرتبط با قدرت انحصاری در اقتصاد ایران

نام محقق و 
شاخص ها و مدل بازار مورد بررسیسال انتشار

نتیجهاستفاده شده

کاشی  خداداد 
صنایع چهاررقمی)1380(

به کارگیری دو نظریه 
رقیب قدرت بازاری و 

کارایی هزینه و استفاده از 
متدولوژی دمستز

کارایی دمستز در صنایع ایران قابل رد و یا قبول  نظریه 
نیست.

احمدیان و متفکر 
آزاد )1384(

کارخانه قند   11
منتخب بازار 

بورس

رویکرد آزام و شروتر1 
)1991(

رفتار غیرانحصاری تولیدکنندگان به دلیل پایین بودن 
کارخانه های قند درجه توافق بین 

شیخ زین الدین و 
بخشوده )1388(

گوشت  بازار فروش 
رویکرد آزام)1997(قرمز 

کشتار دام در بازار فروش محصول فرآوری  صنعت 
شده، از قدرت بازاری برخوردار بوده و قدرت بازار 
گوساله به ترتیب  گاو و  گوسفند و  کشتار  واحدهای 

0/893 و 0/751 به دست آمد.

عیسی زاده و 
شاعری )1390(

صنعت بانکداری 
کشورهای 

خاورمیانه و شمال 
آفریقا

کارایی هزینه و شمال تابع مرز تصادفی کاهش  کشورهای خاورمیانه با 
آفریقا با افزایش تمرکز همراه بود.

مرادی، خداداد 
کاشی، بیابانی و 
غفاری )1395(

صنعت بانکداری 
)33 بانک(

استفاده از اندازه شاخص 
لرنر از طریق تابع هزینه 
مرزی تصادفی ترانسلوگ

روند نزولی قدرت انحصاری صنعت بانکداری در 
بازار وام و بهبود اندک شرایط رقابتی و بدنبال آن بالا 

بودن شکاف میان قیمت و هزینه نهایی.

شهیکی تاش و 
نوروزی )1393(

کد دو  صنعت در 
ISIC رقمی

تابع تغییرپذیر درون 
صنعتی حاشیه سود و 

رویکرد U دیویس

کمتر از 0/5 و  کشش توزیع نابرابری سهم بازاری 
میانگین شاخص تمرکز U دیویس معادل 0/038

کو دارای بیشترین درجه تمرکز   صنعت توتون و تنبا
دیویس

راسخی، شیدایی 
و اسدی )1396(

کد  114 صنعت در 
ISIC 4 رقمی

گلدربرگ و نتر  مدل 
)1997(

اثر مثبت نسبت تمرکز و صرفه های مقیاس بر نرخ 
انتقال هزینه 

کمتر  بنگاه ها با قدرت انحصاری بیشتر و بهره وری 
در مقایسه با سایر بنگاه ها توانایی انتقال هزینه 

بالاتری را داشتند. 

1. Schroeter And Azzam
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نام محقق و 
شاخص ها و مدل بازار مورد بررسیسال انتشار

نتیجهاستفاده شده

کاشی  خداداد 
و نورانی آزاد 

)1397(

صنعت تولید 
مواد و محصولات 

شیمیایی در نه 
کد  زیربخش فعال 

ISIC 4 رقمی

رویکرد برسنان-لئو و 
کابرال روش 

همکاری و ائتلاف بنگاه ها در خصوص قیمت و 
مقدار 

 افزایش میزان تبانی و ائتلاف بین بنگاه ها با افزایش 
تمرکز و در نتیجه تأیید وجود رابطه غیرخطی بین 

تمرکز و تبانی 

کارایی هزینه  تأیید فرضیه های تبانی و ساختار 
صنعت مورد بررسی

شکیبا و همکاران 
صنعت بانکداری)1398(

رویکرد برسنان-لئو در 
چارچوب میانگین گیری 

بیزین

صنعت بانکداری دارای ساختار انحصار چندجانبه 
بوده و میزان قدرت بازاری برابر 0/58 ارزیابی شد. 

شریفی نیا و 
همکاران )1399(

صنعت بانکداری 
)18 بانک 
خصوصی و 

دولتی(

- راس وجود رقابت انحصاری در سیستم بانک های تحت رویکرد پانزار
بررسی

3. معرفی الگو و تجزیه و تحلیل داده ها 
در این مقاله قصد اندازه گیری ساختار بازار و درجه قدرت  انحصاری را داریم. برای اندازه گیری 
روش  سپس  شد.  استفاده  ورود  مانع  و  مقیاس  صرفه های   ، تمرکز شاخص های  از  بازار  ساختار 
شد.  گرفته  نظر  در  انحصاری  قدرت  اندازه گیری  برای  استفاده  مورد  روش  به عنوان  -راجر  هال 
ده  صنعتی  کارگاه های  آمارگیری  طرح  داده های  از  مدل  تخمین  و  شاخص ها  اندازه گیری  برای 
زمانی  بازه  برای  ISIC چهار رقمی  کد  با  بنگاه و صنعت  آمار در سطح  مرکز  بیشتر  و  کارکن   نفر 
و  پانل دیتا1   اقتصادسنجی  از روش  گردید. همچنین، جهت تخمین مدل  1397-1381 استفاده 

کسل استفاده شده است.  نرم افزار Eviews12 و برای اندازه گیری شاخص ها از نرم افزار ا
و   

=

=∑
1

n

i
i

n SCR )2CRn( به صورت  برتر n بنگاه  از شاخص نسبت تمرکز  اندازه گیری تمرکز  برای 
سهم  نیز   S و  می شود  استفاده   

=

= ∑ 2

1

n

i
i

HHI S فرم  به   )3HHI(هرفیندال-هیرشمن تمرکز  شاخص 
بازار بنگاه هاست )جداول 3 و 4(. در محاسبه صرفه های مقیاس به روش غیرپارامتریک از دو 

1. Panel Data
2. N Firm Concentration Ratio
3. Herfindahl - Hirshman Index
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و  کامانور  روش  در  استفاده می شود.   )1933( فلورنس2  روش  و   )1967( ویلسون1  و  کامانور  روش 
3 محاسبه خواهد  . .

=

=∑
2

2

n

i
ni

M XE S
n ویلسون )C-V( صرفه های مقیاس به صورت مطلق یعنی 

iX اندازه بنگاه است. در این روش  شد4. در رابطه فوق، n تعداد بنگاه های فعال در صنعت و 
از  مقیاس  صرفه های  نسبی  محاسبه  برای  است.  گرفته  قرار  توجه  مورد  بنگاه ها  بزرگتر  نیمه  تنها 
توزیع  میانه  از   ، نیز  )F( فلورنس  روش  در  می شود.  استفاده  بازار  اندازه  بر   M.E.S مقدار  تقسیم 
از روش  با استفاده  اندازه گیری شاخص موانع ورود  اندازه بنگاه ها استفاده خواهد شد. به علاوه 

خالص ورود5 انجام می شود.
که در بخش مبانی نظری بیان شد روش های مختلفی برای اندازه گیری قدرت انحصاری  همان طور 
وجود دارد. اما از بین آن روش ها ما در این مطالعه از روش هال و راجر استفاده می کنیم. رویکرد 
که هر بنگاه  گرفت  گردید با این فرض شکل  که توسط هال )1988(  مطرح  حاشیه قیمت - هزینه 
و   ) l ( کار  نیروی  نهاده  دو  از  آن   ) y ( تولیدی  محصول  که  بوده   f همگن  تولید  تابع  دارای 

( تشکیل شده است. k سرمایه )
) ,(= × f ly kθ  )1(

بازده ثابت نسبت به مقیاس و شرط رقابت  با فرض  θ فرایند تکنولوژی خنثی هیکسی است. 
کامل در بازارهای مواد اولیه و رقابت ناقص در بازارهای محصول، باقیمانده اولیه سولو به صورت 
تفاوت بین رشد تولید و رشد نهاده های وزن داده شده بواسطه سهم آنها از فروش، تعریف می شود.

( ) ( )
∆ ∆ ∆ ∆ ∆ ∆

= − − − = − + −
 
 
 

1 1l l
y y

S
l k k

l k k
R

y y

θ
α α β β

θ  )2(
= تغییرات  ∆ϑ θ θ Z از فروش و  ) سهم نهاده   )   ,= =Z Z y kP Z P Z lα به طوریکه 
β معرف  P قیمت محصول است. ضریب  Z و   قیمت نهاده 

ZP تکنولوژی در طی زمان است. 
به طوریکه  می شود،  تعریف   ( ) /= − = −1 1P mc Pβ µ صورت  به  که  است  لرنر  شاخص 
= است. مشکل اصلی در  P mcµ آپ قیمت - هزینه   µ مارک  mc هزینه نهایی بنگاه و 

1. Comanor-Wilson Method
2. Florence
3. Minimum Efficient Scale

تاش  و دکتر شهیکی  کاشی  از محاسبات دکتر خداداد  و همچنین  آمار  کز  مر  از داده های  این شاخص ها  استخراج  در   .4
استفاده شده است.

5. Net Entry
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با  است  ممکن  که  بوده  نشده  مشاهده  بهره وری  شوک های  درونزایی  موضوع  هال  مدل  تخمین 
کار و سرمایه همبستگی داشته باشد. به این ترتیب، راجر )1995( دوگان  نهاده های تولیدی نیروی 

پسماند سولو )DSR( 1 را برای مقابله با این مشکل پیشنهاد داده است.

 )3(( ( ))∆ ∆ ∆∆ ∆
= + − − − − + −

  ∆
⇒ =  

 
1 1l k k

l l
l k k

D
P

R
P P PP P

P P P P
S β β

θα α
θ

در  که  همان طور  است.  سرمایه  اجاره  قیمت  و  )دستمزد(  کار  نیروی  قیمت  بترتیب   kP و   lP

( وجود دارد در رابطه )3( نیز شوک بهره وری وجود دارد.  ( )−
∆1 β
θ
θ

رابطه )2( شوک بهره وری )
کسر دو معادله )2( و )3( از هم، شوک بهره وری حذف شود )رابطه 4(.  بنابراین انتظار می رود با 

 )4(( )
∆ ∆ ∆∆ ∆ ∆ ∆ ∆ ∆ ∆

+ − + − − + + − +
         =          

         
1l k k

l l
l k k

P P Py P y P

y P P P

l

y P P

k k

l k k
α α β

هال  کار  تعمیم  واقع  در  که  راجر2  توسعه یافته  روش  از  بازاری  قدرت  و  آپ  مارک  ارزیابی  برای 
این بخش  ابتدای  در  معرفی مدل هال-راجر  در  که  گردید. همانگونه  استفاده  )1988( است، 
 )SR( 3که چگونه می توان از پسماند سولو اولیه توضیح داده شد ایده راجر بر این اساس بنا شد 
بهره وری  شوک های  حذف  برای  قیمت6(  بر  )مبتنی  سولو5  پسماند  دوگان  و  تولید4(  بر  )مبتنی 
کرد. راجر )1995( برای تخمین  غیرقابل مشاهده جهت تخمین بدون تورش مارک آپ استفاده 
کرد، اما در این مطالعه بر خلاف مدل هال  کار و سرمایه استفاده  مارک آپ از دو عامل نیروی 
( نیز اضافه می شود، زیرا در صورت نداشتن  m ( و مواد واسطه و خام ) e و راجر نهاده انرژی )
مواد اولیه، تخمین ممکن است با تورش  همراه باشد. با اضافه شدن نهاده مواد اولیه و واسطه و 

همچنین نهاده انرژی به معادله )4(، رابطه فوق به شکل زیر بازنویسی می شود.

1. Dual Solow Residual, (1995)
2. Roeger
3. Primal  Solow Residual
4. Production-Based
5. Dual Solow Residual
6. Price-Based
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 )5(

( )

∆ ∆ ∆ ∆ ∆ ∆ ∆ ∆
+ − + − + − +

∆ ∆ ∆ ∆ ∆ ∆
− − − − + + − +

       
       
       

      
=      

     
1

l it m it e
l m e

l it m it e

it

it it it it it it
it it it

it it it it it it

it it
it it it it

it i

kit it kit
l e m

it tkit it kit

l m e
l m e

k k
k

y P P P P
y P P P P

P y P P
P y PkP

β

α α α

α α α 


kitP بترتیب قیمت نیروی  tmiP و   ، teiP  ، tliP به طوریکه i اندیس بنگاه و t نمایانگر زمان است. 
بازنویسی سمت  با  اجاره سرمایه است.  قیمت  و  اولیه  مواد  قیمت  انرژی،  قیمت  کار )دستمزد(، 
و دوگان   ) itS R اولیه ) باقیمانده  بین  تفاوت  که  نشان دهنده   ∆ itY به عنوان  چپ معادله )5( 
بیانگر نسبت رشد فروش به  که   ∆ itX به عنوان  ( است و سمت راست معادله  itD S R سولو )

آن، رابطه )6( به دست می آید.  ε به  it کردن جمله خطا  رشد سرمایه است و اضافه 

 )6(

( )

∆ ∆ ∆ ∆ ∆ ∆ ∆ ∆
+ − + − + − +

∆ ∆ ∆ ∆ ∆ ∆
− − − − + + − +

       
       
       

     
=      

     

⇒

1

l it m it e
l m e

l it m it e

i

it it it it it it
it it it

it it it it it it

it it
it

t kit it kit
l

t t
i im e

i
t t it

it it kit i kit

y P P P P
y P P P P

P y P P
P y

l m e
l m e

k k
k kP P

β

α α α

α α α

∆ ∆ ∆ ∆
∆ ∆ + + − +− +





   
= =    

   
it it

it it it it it it it it
it it

it kit

it kit

y P P
DY X

y P
k

S
P

R SR
k

orβ ε β ε

که برای تخمین حاشیه قیمت - هزینه به اطلاعاتی در مورد رشد فروش،  رابطه فوق، بیان می کند 
به  را  نهایی  گر مدل  ا نیاز است.  و رشد سرمایه  انرژی  اولیه، رشد  مواد  رشد دستمزد، رشد هزینه 

صورت لگاریتمی در نظر بگیریم، با انجام عملیاتی به رابطه )7( می رسیم.
 )7(

( ) ( ) ( ) ( )
( ) ( ) ( )( )

∆ − ∆ − ∆ − ∆

− − − − ∆ ∆ − ∆ +=   1
l

ti

l m

k

it it it it it it it it it

it it t it it i

it m e it e

l m e tt iit it it ki

l y p l P l P l P

l P

l m e

k kl y P l P

n n n n

n n n ε

α α α

α α α β
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متغیرهای مدل فوق به شرح جدول )2( تعریف می شوند.
جدول 2- تعریف متغیرهای مدل

تعریف متغیرنماد

( )∆ it itl y pnرشد فروش

( )∆ it itlll Pnکار رشد دستمزد نیروی 

( )∆ itit mml Pnرشد نهاده های مواد اولیه و واسطه

( )∆ it kitkl Pnرشد ارزش سرمایه

( )∆ itit eel Pnرشد نهاده انرژی

βitt در زمان i حاشیه قیمت هزینه یا شاخص لرنر صنعت

 ، teiα  ،αmit  ،αlit
( )− − −1 l mit it iteα α αمواد اولیه و واسطه، انرژی و سرمایه از فروش ، کار به ترتیب سهم نهاده های نیروی 

ε itجمله اخلال

از  استفاده  با  که  است  آن  نوبت  گردیدند  معرفی  بازار  ساختار  ارزیابی  شاخص های  که  کنون  ا
صنعت  بخش  در  را  انحصار  و  تمرکز  وضعیت  صنعت،  بخش  آمارگیری  طرح  خام  داده های 
کنیم. در این مطالعه برای اندازه گیری ساختار بازار بخش صنعت، صنایع در شش  اندازه گیری 
که بیشترین میزان فروش و از طرفی،  گروه از بزرگترین صنایع بوده  گروه تفکیک شدند. این شش 
آمار  آمار اعلام شده توسط مرکز  را بر اساس  کارگاه های بزرگ صنعتی  از ارزش افزوده  80 درصد 
در سال 1397 به خود اختصاص داده اند. این صنایع شامل؛ صنعت تولید مواد غذایی، صنعت 
گیاهی،  تولید مواد و محصولات شیمیایی، صنعت تولید داروها و فرآورده های دارویی شیمیایی و 
و  اساسی  فلزات  تولید  کاشی(، صنعت  کانی غیرفلزی )شامل سیمان،  تولید محصولات  صنعت 
گروه صنعتی مشتمل بر  صنعت تولید وسایل نقلیه موتوری، تریلر و نیم تریلر بوده است. این شش 
آیسیک چهاررقمی هستند.  نتایج شاخص تمرکز هرفیندال- هیرشمن و  کد  با  38 صنعت فعال 

شاخص نسبت تمرکز n بنگاه برتر در جداول )3( و )4( آمده است1. 

که متکلف 53 درصد از فروش و همچنین بیشترین  1. تجزیه و تحلیل این مقاله صرفاً مربوط به 38 صنعت چهار رقمی است 
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جدول3- توزیع فراوانی بازارهای صنعتی برحسب نسبت تمرکز n بنگاه برتر - 1397

 : تعریف متغیرهای مدل2جدول 
 تعریف متغیر  نماد 

( ) it itl y pn  رشد فروش 

( ) it itlll Pn  رشد دستمزد نیروی کار 

( ) itit mml Pn های مواد اولیه و واسطهرشد نهاده 

( ) it kitkl Pn  رشد ارزش سرمایه 

( ) itit eel Pn  رشد نهاده انرژی 

it صنعت  حاشیه قیمت هزینه یا شاخص لرنرi  در زمانt 
lit ،mit ،tei  ،( )− − −1 l mit it ite   و سرمایه از فروش   ، انرژی های نیروی کار، مواد اولیه و واسطهبترتیب سهم نهاده 
 it  جمله اخلال 

 

های خام طرح از داده  ارزیابی ساختار بازار معرفی گردیدند نوبت آن است که با استفادههای  اکنون که شاخص
در این مطالعه برای  گیری کنیم.  را در بخش صنعت اندازهوضعیت تمرکز و انحصار    ،آمارگیری بخش صنعت

  صنایع  شش گروه از بزرگترین  . اینتفکیک شدند گروه  شش  گیری ساختار بازار بخش صنعت، صنایع در  اندازه
را بر اساس  های بزرگ صنعتی  ارزش افزوده کارگاه از  درصد    80  فروش و از طرفی،  میزان  بیشترین  بوده که

  دیصنعت تول  شامل؛  عیصنا  نیا  .اند به خود اختصاص داده  1397آمار اعلام شده توسط مرکز آمار در سال  
و   ییایمی ش  ییدارو یهاداروها و فرآورده  د یصنعت تول ،ییایمیمواد و محصولات ش  د ی صنعت تول  ،ییمواد غذا

و صنعت   یفلزات اساس  د ی(، صنعت تولیکاش  مان،ی)شامل س  یرفلزیغ  یمحصولات کان  د یتول  نعت ص  ،یاهیگ
با فعال  صنعت    38  است. این شش گروه صنعتی مشتمل بربوده    لر یترمیو ن   لریتر  ،یموتور  هینقل  لیوسا  د ی تول

 کد آیسیک چهاررقمی هستند. 
 آمده   (4)   و  (3  )  در جداول  بنگاه برتر   nنسبت تمرکز  شاخص  و    رشمنیه  -ندالیهرف  شاخص تمرکزنتایج  

  .1است 
 

 1397 - بنگاه برتر nبرحسب نسبت تمرکز  یصنعت ی بازارها یفراوان عیتوز :3جدول 
 𝑪𝑪𝑪𝑪𝟒𝟒 < 𝟒𝟒𝟒𝟒  𝑪𝑪𝑪𝑪𝟒𝟒 ≥ 𝟒𝟒𝟒𝟒 

 
ارزش افزوده است   زانیم  نیشتریب  نیدرصد از فروش و همچن  53است که متکلف    یرقم  صنعت چهار  38مقاله صرفاً مربوط به    نیا  لیو تحل  هیتجز  .1

 دارند.  اریکه در بخش صنعت در اخت

 : تعریف متغیرهای مدل2جدول 
 تعریف متغیر  نماد 

( ) it itl y pn  رشد فروش 

( ) it itlll Pn  رشد دستمزد نیروی کار 

( ) itit mml Pn های مواد اولیه و واسطهرشد نهاده 

( ) it kitkl Pn  رشد ارزش سرمایه 

( ) itit eel Pn  رشد نهاده انرژی 

it صنعت  حاشیه قیمت هزینه یا شاخص لرنرi  در زمانt 
lit ،mit ،tei  ،( )− − −1 l mit it ite   و سرمایه از فروش   ، انرژی های نیروی کار، مواد اولیه و واسطهبترتیب سهم نهاده 
 it  جمله اخلال 

 

های خام طرح از داده  ارزیابی ساختار بازار معرفی گردیدند نوبت آن است که با استفادههای  اکنون که شاخص
در این مطالعه برای  گیری کنیم.  را در بخش صنعت اندازهوضعیت تمرکز و انحصار    ،آمارگیری بخش صنعت

  صنایع  شش گروه از بزرگترین  . اینتفکیک شدند گروه  شش  گیری ساختار بازار بخش صنعت، صنایع در  اندازه
را بر اساس  های بزرگ صنعتی  ارزش افزوده کارگاه از  درصد    80  فروش و از طرفی،  میزان  بیشترین  بوده که

  دیصنعت تول  شامل؛  عیصنا  نیا  .اند به خود اختصاص داده  1397آمار اعلام شده توسط مرکز آمار در سال  
و   ییایمی ش  ییدارو یهاداروها و فرآورده  د یصنعت تول ،ییایمیمواد و محصولات ش  د ی صنعت تول  ،ییمواد غذا

و صنعت   یفلزات اساس  د ی(، صنعت تولیکاش  مان،ی)شامل س  یرفلزیغ  یمحصولات کان  د یتول  نعت ص  ،یاهیگ
با فعال  صنعت    38  است. این شش گروه صنعتی مشتمل بربوده    لر یترمیو ن   لریتر  ،یموتور  هینقل  لیوسا  د ی تول

 کد آیسیک چهاررقمی هستند. 
 آمده   (4)   و  (3  )  در جداول  بنگاه برتر   nنسبت تمرکز  شاخص  و    رشمنیه  -ندالیهرف  شاخص تمرکزنتایج  

  .1است 
 

 1397 - بنگاه برتر nبرحسب نسبت تمرکز  یصنعت ی بازارها یفراوان عیتوز :3جدول 
 𝑪𝑪𝑪𝑪𝟒𝟒 < 𝟒𝟒𝟒𝟒  𝑪𝑪𝑪𝑪𝟒𝟒 ≥ 𝟒𝟒𝟒𝟒 

 
ارزش افزوده است   زانیم  نیشتریب  نیدرصد از فروش و همچن  53است که متکلف    یرقم  صنعت چهار  38مقاله صرفاً مربوط به    نیا  لیو تحل  هیتجز  .1

 دارند.  اریکه در بخش صنعت در اخت

2414تعداد صنعت

2/638/36فراوانی )درصد(

3023سهم از فروش** )درصد(

منبع: محاسبات تحقیق
کل صنعت است. ** سهم از فروش 38 صنعت تحت بررسی از فروش 

جدول4- توزیع فراوانی بازارهای صنعتی برحسب نسبت تمرکز هرفیندال -هیرشمن-1397

 14  24 تعداد صنعت
 36/8  63/2 ( درصد)فراوانی 

 23  30 ( درصد)  **سهم از فروش

 منبع: محاسبات تحقیق 
 صنعت تحت بررسی از فروش کل صنعت است.  38** سهم از فروش 

 

 1397-هیرشمن–هرفیندال  برحسب نسبت تمرکز  یصنعت ی بازارها یفراوان عیتوز :4جدول 
 𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≤ 𝟎𝟎/𝟏𝟏 

 یا  
𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≤ 𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎 

 غیرمتمرکز 

𝟎𝟎/𝟏𝟏 < 𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 < 𝟎𝟎/𝟏𝟏𝟏𝟏 
 یا

𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎 < 𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 < 𝟏𝟏𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎 
 متمرکز ملایم

𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≥ 𝟎𝟎/𝟏𝟏𝟏𝟏 
 یا

𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≥ 𝟏𝟏𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎 
 کاملاً متمرکز 

 2 3 33  تعداد صنعت
 5/26 7/89 86/8 ( درصد)فراوانی 

 1/0 19/4 48 ( درصد)  **سهم از فروش

 منبع: محاسبات تحقیق 
 بررسی از فروش کل صنعت است. صنعت تحت  38** سهم از فروش 

 

  40کمتر از    صنعت  24تمرکز چهار بنگاه برتر در  اندازه    ،صنعت  38  نیاز بشود  همانطور که مشاهده می
به خود اختصاص  1397درصد از کل فروش را در سال    30سهمی حدود    و  هستند   غیرمتمرکزبوده و  درصد  

صنعت بیش   14در    4CRدر این سال اندازه    .ند برخوردار  رقابت مؤثر  این صنایع ازدر  فعال  های  ند. بنگاهاهداد
( 4با توجه به نتیجه جدول )است.  درصد    23صنایع معادل    سهم فروش ایناند.  درصد و متمرکز بوده  40از  

یا   کوچکتر  HHI  صنعت با    33  که  توان اظهار داشت( میFTC1کمیسیون تجارت فدرال آمریکا )و رهنمود  
  HHI   ≤1800  و دو صنعت با  متمرکز ملایم  HHI  >  1000   <1800   صنعت با3غیرمتمرکز،    1000مساوی  

بیشترین اندازه  تر وضعیت بازار، نتایج صنایع بر اساس  در ادامه، جهت بررسی دقیق  .هستند   کاملاً متمرکز
 های مقیاس و بالاترین میزان مانع ورود آمده است. تمرکز، بیشترین میزان صرفه

که متمرکزترین صنایع    گردید و مشخص    است  گزارش شده تمرکز    بالاترین درجهبا    عیصنا(  5)  جدولدر  
 چه سهمی از فروش را در اختیار دارند.

 

 تمرکز میزان بالاترین  با صنایع: 5جدول 

 
1. Federal Trade Commission 

 14  24 تعداد صنعت
 36/8  63/2 ( درصد)فراوانی 

 23  30 ( درصد)  **سهم از فروش

 منبع: محاسبات تحقیق 
 صنعت تحت بررسی از فروش کل صنعت است.  38** سهم از فروش 

 

 1397-هیرشمن–هرفیندال  برحسب نسبت تمرکز  یصنعت ی بازارها یفراوان عیتوز :4جدول 
 𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≤ 𝟎𝟎/𝟏𝟏 

 یا  
𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≤ 𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎 

 غیرمتمرکز 

𝟎𝟎/𝟏𝟏 < 𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 < 𝟎𝟎/𝟏𝟏𝟏𝟏 
 یا

𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎 < 𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 < 𝟏𝟏𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎 
 متمرکز ملایم

𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≥ 𝟎𝟎/𝟏𝟏𝟏𝟏 
 یا

𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≥ 𝟏𝟏𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎 
 کاملاً متمرکز 

 2 3 33  تعداد صنعت
 5/26 7/89 86/8 ( درصد)فراوانی 

 1/0 19/4 48 ( درصد)  **سهم از فروش

 منبع: محاسبات تحقیق 
 بررسی از فروش کل صنعت است. صنعت تحت  38** سهم از فروش 

 

  40کمتر از    صنعت  24تمرکز چهار بنگاه برتر در  اندازه    ،صنعت  38  نیاز بشود  همانطور که مشاهده می
به خود اختصاص  1397درصد از کل فروش را در سال    30سهمی حدود    و  هستند   غیرمتمرکزبوده و  درصد  

صنعت بیش   14در    4CRدر این سال اندازه    .ند برخوردار  رقابت مؤثر  این صنایع ازدر  فعال  های  ند. بنگاهاهداد
( 4با توجه به نتیجه جدول )است.  درصد    23صنایع معادل    سهم فروش ایناند.  درصد و متمرکز بوده  40از  

یا   کوچکتر  HHI  صنعت با    33  که  توان اظهار داشت( میFTC1کمیسیون تجارت فدرال آمریکا )و رهنمود  
  HHI   ≤1800  و دو صنعت با  متمرکز ملایم  HHI  >  1000   <1800   صنعت با3غیرمتمرکز،    1000مساوی  

بیشترین اندازه  تر وضعیت بازار، نتایج صنایع بر اساس  در ادامه، جهت بررسی دقیق  .هستند   کاملاً متمرکز
 های مقیاس و بالاترین میزان مانع ورود آمده است. تمرکز، بیشترین میزان صرفه

که متمرکزترین صنایع    گردید و مشخص    است  گزارش شده تمرکز    بالاترین درجهبا    عیصنا(  5)  جدولدر  
 چه سهمی از فروش را در اختیار دارند.

 

 تمرکز میزان بالاترین  با صنایع: 5جدول 

 
1. Federal Trade Commission 

 14  24 تعداد صنعت
 36/8  63/2 ( درصد)فراوانی 

 23  30 ( درصد)  **سهم از فروش

 منبع: محاسبات تحقیق 
 صنعت تحت بررسی از فروش کل صنعت است.  38** سهم از فروش 

 

 1397-هیرشمن–هرفیندال  برحسب نسبت تمرکز  یصنعت ی بازارها یفراوان عیتوز :4جدول 
 𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≤ 𝟎𝟎/𝟏𝟏 

 یا  
𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≤ 𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎 

 غیرمتمرکز 

𝟎𝟎/𝟏𝟏 < 𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 < 𝟎𝟎/𝟏𝟏𝟏𝟏 
 یا

𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎𝟎 < 𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 < 𝟏𝟏𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎 
 متمرکز ملایم

𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≥ 𝟎𝟎/𝟏𝟏𝟏𝟏 
 یا

𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯𝑯 ≥ 𝟏𝟏𝟏𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎 
 کاملاً متمرکز 

 2 3 33  تعداد صنعت
 5/26 7/89 86/8 ( درصد)فراوانی 

 1/0 19/4 48 ( درصد)  **سهم از فروش

 منبع: محاسبات تحقیق 
 بررسی از فروش کل صنعت است. صنعت تحت  38** سهم از فروش 

 

  40کمتر از    صنعت  24تمرکز چهار بنگاه برتر در  اندازه    ،صنعت  38  نیاز بشود  همانطور که مشاهده می
به خود اختصاص  1397درصد از کل فروش را در سال    30سهمی حدود    و  هستند   غیرمتمرکزبوده و  درصد  

صنعت بیش   14در    4CRدر این سال اندازه    .ند برخوردار  رقابت مؤثر  این صنایع ازدر  فعال  های  ند. بنگاهاهداد
( 4با توجه به نتیجه جدول )است.  درصد    23صنایع معادل    سهم فروش ایناند.  درصد و متمرکز بوده  40از  

یا   کوچکتر  HHI  صنعت با    33  که  توان اظهار داشت( میFTC1کمیسیون تجارت فدرال آمریکا )و رهنمود  
  HHI   ≤1800  و دو صنعت با  متمرکز ملایم  HHI  >  1000   <1800   صنعت با3غیرمتمرکز،    1000مساوی  

بیشترین اندازه  تر وضعیت بازار، نتایج صنایع بر اساس  در ادامه، جهت بررسی دقیق  .هستند   کاملاً متمرکز
 های مقیاس و بالاترین میزان مانع ورود آمده است. تمرکز، بیشترین میزان صرفه

که متمرکزترین صنایع    گردید و مشخص    است  گزارش شده تمرکز    بالاترین درجهبا    عیصنا(  5)  جدولدر  
 چه سهمی از فروش را در اختیار دارند.

 

 تمرکز میزان بالاترین  با صنایع: 5جدول 

 
1. Federal Trade Commission 

3332تعداد صنعت 

8/8689/726/5فراوانی )درصد(

484/190/1سهم از فروش** )درصد(

منبع: محاسبات تحقیق
کل صنعت است. ** سهم از فروش 38 صنعت تحت بررسی از فروش 

کمتر  که مشاهده می شود از بین 38 صنعت، اندازه تمرکز چهار بنگاه برتر در 24 صنعت  همان طور 
کل فروش را در سال 1397به  از 40 درصد بوده و غیرمتمرکز هستند و سهمی حدود 30 درصد از 
خود اختصاص داده اند. بنگاه های فعال در این صنایع از رقابت مؤثر برخوردارند. در این سال 
اندازه CR4 در 14 صنعت بیش از 40 درصد و متمرکز بوده اند. سهم فروش این صنایع معادل 23 
 )FTC1( آمریکا  فدرال  تجارت  کمیسیون  رهنمود  و   )4( جدول  نتیجه  به  توجه  با  است.  درصد 
، سه صنعت  غیرمتمرکز  1000 یا مساوی  کوچکتر   HHI با   33 صنعت  که  اظهار داشت  می توان 

که در بخش صنعت در اختیار دارند. میزان ارزش افزوده است 
1. Federal Trade Commission



ی رایخاس یزایزرا 19 یزبهز دی یرری‌هاای ا ز ریزا یا ی ا زا راا یعاص اا ا ز 

کاملاً متمرکز هستند. در ادامه،   HHI  1800 1000 متمرکز ملایم و دو صنعت با > HHI  >1800  با
، بیشترین میزان  ، نتایج صنایع بر اساس بیشترین اندازه تمرکز جهت بررسی دقیق تر وضعیت بازار

صرفه های مقیاس و بالاترین میزان مانع ورود آمده است.
که  گردید  مشخص  و  است  شده  گزارش  تمرکز  درجه  بالاترین  با  صنایع   )5( جدول  در 

متمرکزترین صنایع چه سهمی از فروش را در اختیار دارند.

جدول 5 - صنایع با بالاترین میزان تمرکز 

کد 
فعالیت

فعالیت

سهم از 138113961397
کل  فروش 

صنعت 
سال 97

CR 4HHCR 4HH CR*4HH

کودشیمیایی و ترکیبات نیتروژن2012 0/760/1950/870/2370/830/240/58تولید 

کارونی،  نودل و ورمیشل و 1074 تولید ما
0/110/010/680/1520/770/2150/15فراورده های نشاسته ای

0/750/2420/640/1280/590/1163/49تولید وسایل نقلیه موتوری2910

، شکلات و شیرینی های 1073 کائو کا تولید 
0/510/0810/580/1220/570/1290/48شکری

0/490/0840/420/0850/530/1200/22تولید فراورده های نسوز2391

تولید پلاستیک  و لاستیک مصنوعی در 2013
0/880/3270/510/0850/500/0875/56شکل نخستین

کش ها و سایر فراورده های 2021 تولید آفات 
کشاورزی 0/690/1640/330/0590/500/0930/09شیمیایی مورد استفاده در 

0/750/2560/560/1200/490/0930/11تولید نشاسته و فرآورده های نشاسته ای1062

تولید بدنه ) اتاق ( وسایل نقلیه موتوری و 2920
0/930/3730/530/1020/470/0770/086ساخت تریلر و نیم تریلر

0/760/3420/450/0790/460/0810/18تولید غذاهای آماده1075

منبع: محاسبات تحقیق

کمترین مقدار آن مرتب شدند. به علاوه اندازه سهم هر صنعت  *صنایع بر اساس شاخص تمرکز CRn سال 1397 از بیشترین میزان تمرکز به 
گزارش شد. کل فروش سال 97  از 
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میزان  به  سهمی  با  نیتروژن  ترکیبات  و  کودشیمیایی  تولید  صنعت  است  مشخص  که  همان طور 
به  فروش  از  درصد   0/18 معادل  سهمی  با  آماده  غذاهای  تولید  صنعت  و  فروش  از  درصد   0/58
برتر  بنگاه  چهار  تمرکز  زمان  در طی  بوده اند.  برخوردار  تمرکز  میزان  کمترین  و  بیشترین  از  ترتیب 
در تعدادی از صنایع همچون تولید بدنه ) اتاق ( وسایل نقلیه موتوری و ساخت تریلر و نیم تریلر 
نقلیه  تولید وسایل  و صنعت  در شکل نخستین  و لاستیک مصنوعی  تولید پلاستیک  و صنعت 
کاهش یافته است. سهم این صنایع بترتیب برابر 0/086، 5/56 و 3/49 درصد است. اما  موتوری 
سال  به  نسبت   1397 سال  در  نیتروژن  ترکیبات  و  کودشیمیایی  تولید  همچون  صنایعی  در  تمرکز 

1381 افزایش داشته است.
کنیم. در جدول )6(  بررسی  را  که صرفه های مقیاس  آن است  ، نوبت  بازار از مطالعه تمرکز  پس 
توزیع فراوانی صرفه های مقیاس و در جدول )7(، صنایع با بالاترین میزان صرفه های مقیاس آمده 
که مشخص است بنگاه های بخش صنعت ایران از منافع حاصل از صرفه های  است. همان طور 
مقیاس برخوردار نیستند. به عنوان نمونه در سال 1397 صرفه های مقیاس در 7 صنعت بین 0/01-
آنها در بخش صنعت 0/97 درصد است. به علاوه صرفه های مقیاس 31  که سهم فروش  0/1 بوده 
از  که نشان  از سهم فروش به میزان 52/43 درصد برخوردار بودند  که  از 0/01 بوده  کم تر  صنعت 
عدم وجود صرفه های مقیاس در این صنایع است. در این سال صنعت ریخته گری فلزات غیرآهنی 
که نتایج نشان می دهد در طی دوره  بیشترین میزان صرفه های مقیاس را داشته است. همان طور 
مورد بررسی حتی بزرگترین صنایع ایران هم از منافع حاصل از صرفه های مقیاس برخوردار نبودند.

جدول M E S -6 نسبی بخش صنعت در سال های 97 - 96 - 81

جمع کم تر از  
0/01 0/1

-0
/01

0/2
-0

/1

0/3
-0

/2

0/5
-0

/3

1-
0/5 M.E.S نسبی

38 31 7 _ _ _ _ تعداد صنعت
1397 

 
53/40 52/43 0/97 _ _ _ _ *سهم از فروش بخش 

صنعت

14506 14054 452 _ _ _ _ تعداد بنگاه
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جمع کم تر از  
0/01 0/1

-0
/01

0/2
-0

/1

0/3
-0

/2

0/5
-0

/3

1-
0/5 M.E.S نسبی

38 4 23 8 2 1 _ تعداد صنعت
1396 

 
60/57 2/81 33/42 23/38 0/22 0/74 _ سهم از فروش بخش صنعت

14614 3740 9056 1582 129 107 _ تعداد بنگاه

38 1 19 10 3 3 2 تعداد صنعت
1381 

 
58/26 2/40 19/71 18/83 1/20 12/72 3/40 سهم از فروش بخش صنعت

9250 1869 5592 1429 110 133 117 تعداد بنگاه

منبع: محاسبات تحقیق
گرفته شده است. کل صنعت در نظر  *سهم فروش هر صنعت نسبت به 

جدول 7- صنایع با بالاترین میزان صرفه های مقیاس 

کد 
فعالیت

فعالیت
139713961381

K-VFNSK-VFNSK-VFNS

2432
ریخته گری فلزات 

غیرآهنی
0/021430/0049660/00230/2850/0068600/00070/1100/0054610/0011

2021
کش ها  تولید آفات 
و سایر فراورده های 

شیمیایی ...
0/012950/0087630/00090/0450/0112610/0010/2850/0221200/0007

1062
تولید نشاسته و 

فرآورده های نشاسته ای
0/011330/0068570/00110/1410/008500/00120/3190/0169220/0005

1074
کارونی، نودل  تولید ما

و ...
0/011090/0018720/00150/2130/0034690/00150/0140/00481590/0009

0/010680/0077610/00210/0910/0085690/00170/2940/0068240/0053تولید الیاف مصنوعی2030

2920
تولید بدنه ) اتاق ( 

وسایل نقلیه موتوری 
0/010220/0036620/00090/1310/004820/00150/4300/0000640/0134

2393
تولید سایر فراورده های 

چینی و سرامیکی
0/010060/0061710/00110/0890/0054700/00130/0840/0033760/0019

0/00990/00211170/00220/1030/00321300/00220/1060/0077600/0014تولید فراورده های نسوز2391
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کد 
فعالیت

فعالیت
139713961381

K-VFNSK-VFNSK-VFNS

2012
کودشیمیایی و  تولید 

ترکیبات نیتروژن
0/009070/0010900/00590/3250/00071070/00740/2800/0018660/006

2910
تولید وسایل نقلیه 

موتوری
0/008960/0006630/03490/1830/0004810/08130/3190/0007470/1133

منبع: محاسبات تحقیق

در ادامه به بررسی موانع ورود پرداخته می شود. موانع ورود به شکل های مختلف قابل اندازه گیری 
است. در این مقاله اندازه گیری موانع ورود به صورت زیر عملیاتی می شود.

= +t t
t EX ENEB S S  )8(

که از صنعت خارج شده اند  EXS سهم بازار بنگاه هایی   ،t خالص ورود در سال tEB به طوریکه؛ 
که جدیداً وارد صنعت شدند. در رابطه )8( مجموع سهم  ENS سهم بازار بنگاه هایی است  و 
که جدیداً وارد صنعت  که از صنعت خارج شده اند و سهم بازاری بنگاه هایی  بازار بنگاه هایی 
که ورود و خروج چقدر در صنایع مورد نظر آزاد  گرفت. این رابطه بیان می کند  شدند، مد نظر قرار 
است. بر این اساس هر چقدر رقم بزرگتر باشد نشان دهنده آزادی ورود و هر چه رقم خالص ورود 
نتایج شاخص مانع ورود در جدول  بیانگر سختی ورود بنگاه های جدید است.  کوچکتر باشد 

گزارش شده است.   )8(

جدول 8- صنایعی با بالاترین میزان مانع ورود 

1397*138213961نام صنعتکد فعالیت

0/2790/4550/745برش و شکل دهی و پرداخت سنگ2396

0/2890/3410/493تولید سایر فراورده های معدنی غیرفلزی طبقه بندی نشده درجای دیگر2399

0/1710/4380/479تولید غذای آماده حیوانات1080

کمترین آن مرتب شده است. 1. . در جدول )8( صنایع بر اساس خالص ورود سال 1397 از بیشترین میزان به 
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1397*138213961نام صنعتکد فعالیت

0/3880/2750/414فراوری و نگهداری ماهی،سخت پوستان و نرم تنان1020

کالاها ازبتون و سیمان وگچ2395 0/2380/3710/411تولید 

0/6110/3430/346تولید فراورده های آسیاب غلات1061

0/312 0/3790/214تولید انواع رنگ و روغن جلا و ...2022

0/5110/4200/281ریخته گری فلزات غیرآهنی2432

0/1350/2280/271تولید نشاسته و فرآورده های نشاسته ای1062

0/1880/4880/245فراوری و نگهداری میوه و سبزیجات1030

منبع: محاسبات تحقیق

که مشخص است ورود بنگاه ها در صنعت برش و شکل دهی و پرداخت سنگ نسبت  همان طور 
به سایر صنایع با سهولت بیشتری انجام می شود. در این صنعت ورود بنگاه های جدید در طی 

کمتری روبرو است.  زمان با ارتفاع موانع 
بررسی  تحت  صنایع  بازاری  قدرت  میزان  بررسی  به  بازار  ساختار  ارزیابی  از  بعد  کنون  ا
، ابتدا بر اساس مدل رگرسیون پانل دیتا درجه قدرت بازاری در صنایع  می پردازیم. برای این منظور
مورد بررسی به دست آمد. در تخمین رویکرد پانل دیتا، ابتدا آزمون F لیمر انجام شد. فرضیه صفر 
از نوع  یا  اثر ثابت است  از نوع  آیا داده ها دارای ماهیت پانل دیتا  که  لیمر بیان می کند   F آزمون 
تلفیقی است؟ نتایج بیانگر قبول فرضیه صفر بوده است. به این ترتیب اثر تصادفی پذیرفته شد. 
اثر  نوع  از  پنل  ماهیت  دارای  داده ها  آیا  می کند  تعیین  که  شد  انجام  گان  پا بروش  آزمون  سپس 
تصادفی است یا داده تلفیقی. نتیجه مؤید قبول فرضیه صفر بوده است. در آزمون هاسمن ماهیت 
که آیا داده های پانل از نوع اثر ثابت هستند یا از  داده های پنل تعیین می شود یعنی تعیین می گردد 

گزارش شده است.  نوع اثر تصادفی. نتایج تخمین مدل و آزمون ها در جدول )9( 
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جدول 9- نتایج برآورد مدل هال-راجر و آزمون ها

ضریبمتغیر

∆ X0/22
)0/00(

D-W2/14 )دوربین-واتسون(

 )تعدیل شده(
2R0/7765

2R0/7768

F آماره
2241/9
)0/00(

آماره F لیمر
0/79
)0/8(

آزمون هاسمن
5/44
)0/02(

گان بروش پا
0/79

)0/53(

منبع: محاسبات تحقیق  / اعداد داخل پرانتز سطح احتمال را نشان می دهد.

که نشان دهنده میزان قدرت   β ∆ یعنی  X که در جدول )9( ملاحظه می شود ضریب  همان طور 
کننده  که بیان   µ = و  −1 1β µ انحصاری است، معادل 22 درصد تخمین زده شد. می دانیم 
صنعت  بخش  که  می کند  بیان  موضوع  این  است.  آمده  به دست   1/28 معادل  است  آپ  مارک 
p< است. در جدول )10( نتایج فراوانی توزیع  mc آن  که در  دارای وضعیت انحصاری بوده 
38 صنعت در دامنه های مختلف شاخص لرنر و مارک آپ درج شده است. نتایج بررسی نشان 
آسیاب  فراورده های  تولید  تنها در دو صنعت  و  بوده   >p mc این صنایع  کثر  ا که در  می دهد 
p> است. به علاوه در 19 صنعت شاخص مارک آپ  mc غلات و تولید غذای آماده حیوانات 
و شاخص لرنر به ترتیب بیشتر از 14 و 30 درصد بوده است. علاوه براین در 31 صنعت شاخص 
مارک آپ بیش از 1/2 و شاخص لرنر بیشتر از 16 درصد به دست آمد. این نتیجه به وضوح نشان 
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هزینه  و  قیمت  بین  معنی داری  شکاف  بررسی  تحت  صنایع  درصد   50 از  بیش  در  که  می دهد 
نهایی وجود دارد.

جدول 10- فراوانی توزیع صنایع در دامنه های مختلف شاخص لرنر و مارک آپ

فراوانی نسبی صنایع تعداد صنایعدامنه شاخص لرنر )L(دامنه شاخص مارک آپ 
)درصد(

فراوانی تجمعی نسبی 
صنایع )درصد(

/< µ <1 1100/00 > L >0/0825/25/2

/ /≤ µ <110 1 200/08 > L >0/16513/218/4

/ /≤ µ <1 20 1 300/16 > L >0/22615/834/2

/ /≤ µ <1 30 1 400/22 > L >0/30615/850

/µ ≥ 1 40 /L ≥ 0 301950100

منبع: محاسبات تحقیق

کلی نتایج شاخص لرنر و مارک آپ 38 صنعت تحت بررسی نشان داده  در جدول )11( شمای 
که بالاترین میزان شاخص لرنر و مارک آپ در صنعت تولید  شد )پیوست 1(. نتایج نشان می دهد 
این  گردید. در  برآورد  آن معادل 0/66  لرنر در  میزان شاخص  که  سیمان وآهک وگچ وجود دارد 
صنعت میزان مارک آپ معادل 2/94 اندازه گیری شد. علاوه بر این در همه صنایع به جزء صنعت 
تولید غذای آماده حیوانات و تولید فراورده های آسیاب غلات قیمت بیشتر از هزینه نهایی بوده 
کارایی و در صورت دولتی بودن  آپ در این صنایع نشان دهنده عدم  است. پایین بودن مارک 

که دولت به مردم سوبسید می دهد. آنها، این احتمال وجود دارد 

تفسیر نتایج، جمع بندی و پیشنهادات
در این مقاله ابتدا ساختار بازار مورد توجه بوده است. سپس تلاش شد تا با استفاده از رویکرد 
کد آیسیک چهار رقمی طی دوره  ، شاخص لرنر و مارک آپ 38 صنعت  تعمیم یافته هال - راجر
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کمی از  که تعداد  کلی نشان داد  ، نتایج تمرکز  1381 تا 1397 محاسبه شود. در بررسی ساختار بازار
کی  کلی، نتایج حا که دلیل بر متمرکز بودن بازار ایران است. به طور  بنگاه بر بازار مسلط هستند 
از انحصاری بودن وضعیت بخش صنعت ایران در طول دوره مورد بررسی بود به طوریکه میزان 
تمرکز در دهه نود در مقایسه با دهه هشتاد بیشتر بوده است. به عنوان مثال سهم بازار چهار بنگاه 
کل صنعت ایران از 13 درصد در سال 1381 به 18 درصد در سال 1397 رسید. به علاوه  برتر در 
سهم 300 بنگاه بزرگ در سال 1397 معادل 69 درصد بوده، درحالیکه در سال 1381 معادل 60 
گذاری ها تمرکز تغییر  ایران مشاهده می شود علیرغم وا اندازه گیری شد. در بخش صنعت  درصد 
گر بخش خصوصی جایگزین بخش دولتی شده است انحصار از بین  پیدا نکرده است. یعنی ا
کثر  ا به علاوه  است.  داده  خصوصی  انحصار  به  را  خود  جای  دولتی  انحصار  بلکه  است  نرفته 
کنترل دولت و بخش عمومی و شبه عمومی است. از طرفی علل اصلی تمرکز و  صنایع متمرکز در 
انحصار فعالیت های بخش صنعت را می توان در دخالت دولت و نیاز به تجهیزات سرمایه ای 
فروش  سهم  میزان  بالاترین  با  صنایع  که  است  آن  مؤید  تحقیق  نتایج  همچنین،  دانست.  فراوان 
P>MC بوده و شکاف  آپ بالایی هستند. در این صنایع طبق انتظارات  دارای شاخص مارک 
معنی داری بین قیمت و هزینه نهایی وجود داشته است. به علاوه، یافته های این تحقیق نشان داد 
میزان صرفه های مقیاس در صنعت  بیشترین  و  کم است  ایران  اقتصاد  در  که صرفه های مقیاس 
صنعت  شیمیایی،  فراورده های  سایر  و  کش ها  آفات  تولید  صنعت  غیرآهنی،  فلزات  ریخته گری 
کارونی، نودل و ...، صنعت تولید الیاف  تولید نشاسته و فرآورده های نشاسته ای، صنعت تولید ما
مصنوعی و صنعت تولید بدنه ) اتاق ( وسایل نقلیه موتوری اتفاق افتاد. برای برخورداری بنگاه ها 
منـافع  تا  باشد  بزرگ  کافی  اندازه  به  تولید  سطح  و  تشکیلات  اندازۀ  باید  مقیاس  صرفه های  از 
از صرفه های  ایران  اقتصاد  بودن  کوچک  دلیل  به  اما  منتقل شود.  اقتصاد  به  مقیاس  صرفه های 
 )1386( کاشی  خداداد  یافته های  با  فوق  یافته های  است.  نشده  بهره برداری  چندان  مقیاس 
لت بر عدم اهمیت صرفه های مقیاس در صنایع ایران دارد.  سازگار است. در مجموع شواهد دلا
به طوریکه نتایج معیارهای اندازه گیری صرفه های مقیاس مؤید پایین بودن صرفه های مقیاس در 
اندازه  دارای  بهینه  تشکیلات  بزرگترین  با  صنایع  به علاوه  است.  بوده  بررسی  تحت  صنایع  کلیه 
که به لحاظ  کوچک در مقایسه با سایر صنایع است. همچنین، اندازه MES در صنایعی  نسبی 
که در بخش صنعت  کوچک است. این نشان می دهد  اندازه بزرگتر از سایر صنایع هستند، نسبتاً 
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نتایج  این  نیستند.  برخوردار  تولید  از  ناشی  هزینه ای  منافع  از  تولیدی  بنگاه های  و  صنایع  ایران 
به  بازار می توان  با ساختار  ارتباط  ایران سازگار است. در  اقتصاد  واقعیات  و  انتظارات نظری  با 
کرد. در این صنعت تمرکز در بازار ایران بالا، صرفه های مقیاس  صنعت خودروسازی ایران اشاره 
این  که  است  این  بازار  این  در  مقیاس  صرفه های  بودن  ناچیز  است. علت  بالا  آپ  مارک  و  کم 
و  دهد  ارتقای  تقاضا  میزان  تا  را  تولید  سطح  است  نتوانسته  بالا  تقاضای  وجود  علیرغم  صنعت 
بالا بودن موانع ورود با واقعیت اقتصاد ایران سازگار است زیرا صنعت خودروسازی همواره مورد 
صنعت  این  واردات  محدودیت  یا  و  گمرکی  موانع  ایجاد  با  دولت  و  است  بوده  دولت  حمایت 
تداوم  صنعت  این  در  را  کارا  نا بنگاه های  انحصار  و  است  داشته  نگه  مصون  رقبا  تهدید  از  را 
کثر صنایع تحت بررسی به جز  که در ا بخشیده است. علاوه براین، نتایج بررسی نشان می دهد 
و  بوده   >p mc حیوانات،  آماده  غذای  تولید  و  غلات  آسیاب  فراورده های  تولید  صنعت  دو 
آپ  مارک  بودن  پایین  دلیل  است.  داشته  وجود  نهایی  هزینه  و  قیمت  بین  معنی داری  شکاف 
پرداخت  دلیل  به  بودن  دولتی  صورت  در  یا  و  آنها  کارایی  عدم  در  می توان  را  صنایع  این  در 
که، در 19  سوبسید به مصرف کننده و تولیدکننده توسط دولت دانست. همچنین نتایج نشان داد 
صنعت شاخص لرنر بیشتر از 30 درصد و در 25 صنعت بیشتر از 22 درصد بوده است. به علاوه 
و  وفولاد  آهن  ریخته گری  وگچ،  وآهک  سیمان  تولید  صنایع  در  آپ  مارک  و  لرنر  شاخص  میزان 
بوده  بیشتر  صنایع  سایر  به  نسبت  وگیاهی  شیمیایی  دارویی  فراورده های  و  داروها  تولید  صنعت 
است. همچنین، صنعت تولید فراورده های آسیاب غلات و صنعت تولید غذای آماده حیوانات 
کمترین میزان شاخص لرنر برخوردار بوده است. پیشنهادات زیر  گوشت از  و فراوری و نگهداری 

با توجه به یافته های تحقیق ارائه می شود.
رقابتی  غیر  رفتارهای  گویای  ایران  صنعت  بخش  واقعیات  داد  نشان  نتایج  که  همان طور 
انحصار  کاهش  و  رقابت  افزایش  برای  اساس  این  بر  است.  ایران  صنایع  در  انحصار  وجود  و 
پیشنهاد می شود تا سیاست تنظیم بازار و مقررات تنظیمی و اصلاحات و همچنین تعدیل ساختار 
بالا  اجرایی  قابلیت  و  هدفمند  برنامه ریزی  با  و  به درستی  ایران  صنعت  بخش  در  اقتصادی 
کاهش تصدی گری دولت و حذف موانع ورود مصنوعی به صورت  گیرد. به علاوه برنامه  صورت 
رقابت محور استفاده  الگوی خصوصی سازی  از  از طرفی  و اجرا شود.  برنامه ریزی  هدفمندانه تر 
شود. هر چند بر اساس برنامه های توسعه و اصل 44، برنامه خصوصی سازی برای ارتقای رقابت 
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گسترش رقابت در  بنابراین به  منظور رفع انحصار و  امر به تحقق نپیوست.  اما این  اجرایی شد 
با  رقابت  شورای  همکاری  با  اقتصادی  برنامه ریزان  و  سیاست گذاران  تا  می شود  پیشنهاد  ایران 
با  برنامه خصوصی سازی و همچنین  و رفع نقایص موجود در  و تنظیم قوانین  اصلاح در تدوین 
کردن سیاست های حمایتی دولت از برخی صنایع مانع افزایش انحصار شده و در جهت  محدود 
ارتقای رقابت اقدام شود. از طرفی به جهت انتقال مالکیت  بنگاه ها از بخش دولتی به بخش 
خصوصی، در انجام فعالیت های اقتصادی به بخش خصوصی آزادی عمل بیشتری داده شود. 
گسترش بازارهای رقابتی لازم است تا از  کردن بستری مناسب جهت حفظ و  به علاوه برای فراهم 

کسب سود و انحصار بالاتر جلوگیری به عمل آید. حرکات انفرادی بنگاه ها جهت 
و  صنعت  بخش  اقتصادی  برنامه ریزان  و  سیاست گذاران  تا  می شود  پیشنهاد  براین،  علاوه 
گرفتن متغیرهای  همچنین با همکاری شورای رقابت با نظارت و قانونگذاری صحیح و در نظر 
کاهش قدرت انحصاری  کنترل و یا  ساختاری و رفتاری صنایع با قدرت انحصار بالا در جهت 

کنند. صنایع اقدام 
مقابل  در  ورود  تازه  بنگاه های  ورود  موانع  بودن  مرتفع  و  آمده  به دست  نتیجه  به  توجه  با 
و  مصنوعی  ورود  موانع  حذف  جهت  در  تا  می شود  پیشنهاد  صنایع  برخی  در  بالقوه  بنگاه های 

که از قدرت بازاری بالا برخوردار هستند، اقدام شود. حمایت های دولتی بنگاه های بالقوه 
کلیه صنایع تحت بررسی از جمله مهمترین صنایع همانند صنعت  که نتایج نشان داد  همان طور 
خودروسازی، صنعت فولاد و صنعت سیمان از منافع حاصل از صرفه های مقیاس برخودار نبودند. 
یک دلیل احتمالی برای عدم برخورداری این صنایع از صرفه های مقیاس را می توان در مدیریت 
ضعیف دولتی دانست. بر این اساس پیشنهاد می شود تا دامنه دخالت دولت و مدیریت دولتی 
نتایج صرفه های مقیاس  به  توجه  با  قابل ذکر است  به علاوه  کنترل شود.  و  کاهش  و شبه دولتی 
همچنین  نمی شوند.  انحصار  کاهش  به  منجر  الزاماً  خصوصی سازی  و  آزادسازی  سیاست های 
کمک نهادهای نظارتی همانند شورای رقابت در جهت تشویق بنگاه های  پیشنهاد می شود تا با 
کوچک و متوسط برای ادغام افقی و عمودی به منظور افزایش ظرفیت و اندازه فعالیت به منظور 
کاهش هزینه واحد و افزایش رفاه عمومی و همچنین  بهره برداری از صرفه های مقیاس در جهت 

افزایش قدرت رقابت بنگاه های داخلی در بازارهای بین المللی اقدام شود.
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پیوست )1(
جدول 11- نتایج شاخص لرنر و مارک آپ

کد 
صنعت

نام صنعت
شاخص 

لرنر
مارک 

آپ
کد 

صنعت
نام صنعت

شاخص 
لرنر

مارک آپ

گوشت1010 0/091/12023فراوری و نگهداری 
تولید صابون وشوینده ها، ترکیبات 

کننده  تمیزکننده وبراق 
0/391/64

1020
فراوری و نگهداری ماهی،سخت 

پوستان و نرم تنان
0/211/262029

تولید سایر فراورده های شیمیایی 
طبقه بندی نشده در جای دیگر

0/401/66

1030
فراوری و نگهداری میوه و 

سبزیجات
0/171/20تولیدالیاف مصنوعی0/101/112030

1040
گیاهی  تولید روغن ها و چربی های 

و حیوانی- بجز روغن ذرت
0/111/122100

تولید داروها وفراورده های دارویی 
گیاهی شیمیایی و 

0/572/31

0/181/222310تولید فرآورده های لبنی1050
تولیدشیشه و فراورده های 

شیشه ای
0/311/44

0/331/49تولید فراورده های نسوز0/030/972391-تولید فراورده های آسیاب غلات1061

1062
تولیدنشاسته وفرآورده های نشاسته 

ای
0/151/182392

ک  تولیدمواد ساختمانی از خا
رس

0/451/81

0/271/372393تولید سایر فراورده های غذایی1071
تولید سایر فراورده های چینی و 

سرامیکی
0/391/64

0/662/94تولید سیمان وآهک وگچ0/211/272394تولید قند و شکر1072

، شکلات و ...1073 کائو کا کالاها ازبتون و سیمان وگچ0/331/502395تولید  0/371/59تولید 

1074
کارونی،  نودل و ورمیشل و  تولید ما

فراورده های نشاسته 
0/111/122396

برش و شکل دهی و پرداخت 
سنگ

0/331/49

0/201/252399تولید غذاهای آماده1075
تولید سایر فراورده های معدنی 
غیرفلزی طبقه بندی نشده در 

جای دیگر
0/351/54

1079
تولید سایر فراورده های غذایی 
طبقه بندی نشده در جای دیگر

0/381/62تولید آهن و فولاد پایه0/261/352410

0/010.992420-تولید غذای آماده حیوانات1080
گرانبها  تولید فلزهای پایه 

وسایرفلزهای غیرآهنی
0/441/79

0/572/35ریخته گری آهن وفولاد0/321/472431تولید مواد شیمیایی اساسی2011

2012
کودشیمیایی و ترکیبات  تولید 

نیتروژن
0/271/36ریخته گری فلزات غیرآهنی0/261/352432



رگانی، شماره 106، بهار  1402  وهشنامه باز پژ 34 

کد 
صنعت

نام صنعت
شاخص 

لرنر
مارک 

آپ
کد 

صنعت
نام صنعت

شاخص 
لرنر

مارک آپ

2013
تولید پلاستیک  ولاستیک 
مصنوعی در شکل نخستین

0/241/32تولید وسایل نقلیه موتوری0/291/40.2910

2021
کش هاو سایر  تولید آفات 
فراورده های شیمیایی مورد 

کشاورزی استفاده در 
0/381/612920

تولید بدنه ) اتاق ( وسایل نقلیه 
موتوری و ساخت تریلر و نیم تریلر

0/401/67

2022
تولید انواع رنگ و روغن جلا و 

پوشش های مشابه، جوهرچاپ  
و بتانه

0/371/592930
تولید قطعات و لوازم الحاقی 

وسایل نقلیه موتوری
0/201/26

منبع: محاسبات تحقیق




