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Abstract 

Religious tourism, a branch of cultural tourism, can stimulate 
development, especially in rural areas. This research was conducted 
to conceptualize a religious tourism development model emphasizing 
the holy sites of Kermanshah province. The research approach was of 
qualitative and Grounded Theory type; the research sample comprised 
experts in the field of religious tourism. Accordingly, 16 semi-
structured and in-depth interviews were conducted with key 
informants using the purposeful sampling method. The four criteria of 
Lincoln and Guba, including credibility, transferability, reliability, 
and verifiability, were used to measure the validity and comply with 
the qualitative research features, validation, accuracy, and robustness 
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of the data. The reliability of the research was also assessed using the 
test-retest reliability method, with 77% reliability. Strauss and 
Corbin’s systematic approach analyzed data. Through three open, 
central, and selective coding procedures, the content analysis results 
yielded 71 concepts, 14 sub-categories, and six main categories. 
Finally, the paradigmatic religious tourism development model was 
presented, in which the development of religious tourism was chosen 
as the central phenomenon affected by the causal conditions of the 
research. Contextual and intervening conditions and the central 
phenomenon formed religious tourism development strategies, and 
economic, cultural, and social development outcomes were obtained. 
In the end, practical suggestions were presented for developing 
religious tourism in Kermanshah province. 

 Keywords: Religious Tourism, Holy Places, Development Model, 
Tourism Development, Kermanshah Province. 

Introduction 

"Religious tourism" is one of the oldest forms of tourism and plays an 
important role in the history of tourism development. Religious 
tourism includes people who travel for religious or spiritual purposes 
and visit religious places or participate in religious activities and 
festivals. In other words, religious tourism refers to all types of trips 
made with voluntary religious motivation, without pay, and for a 
limited period. 

Kermanshah province, with 16,550 sacred places and monuments, is 
one of the provinces with the potential to attract religious tourists. 
Despite the potential and attractions that Kermanshah province has in 
the field of tourism in general and religious tourism in particular, the 
category of religious tourism in this province should be addressed 
more. This matter has been neglected from the point of view of the 
trustees and planners of the matter. 
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This research aims to develop a religious tourism development model 
with an emphasis on blessed and religious places and locations in 
Kermanshah province to creat employment and reduce the 
unemployment rate. So, the current study seeks to answer this 
question, what kind of model does Kermanshah province has for the 
development of religious tourism with an emphasis on blessed and 
religious places? 

Materials and Methods 

The current research is qualitative in terms of paradigm, 
developmental-applicative in terms of purpose, and exploratory and 
ground-theoretical in terms of method. The studied community of the 
research was made up of experts in the field of religious tourism. 
Based on this, 16 semi-structured and in-depth interviews were 
conducted with key informants using the purposeful sampling method. 
The data were analyzed using the systematic approach of Strauss and 
Corbin. In order to analyze the data, three types of coding were used, 
which include open coding (creating concepts and categories), axial 
coding (identifying the core category, causal conditions, contextual 
and environmental conditions, intervening conditions, strategies, and 
consequences) and selective coding (creation of theory). In order to 
measure the validity and comply with the qualitative features of the 
research, validation, accuracy, and robustness of the data, the four 
criteria of Lincoln and Goba, such as reliability, transferability and 
appropriateness, reliability and stability, and verifiability, were used. 
The reliability of the research was also calculated using the test-retest 
reliability method, and 77% was obtained. 
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Results 

The results of coding are summarized in Table 1.  

 
Table 1. Components of the religious tourism development Paradigm Model 

Categorical 
cluster 

Main article Subcategories 

A central 
phenomenon 

Motivations for 
religious travel 

Adherence to religious teachings 

Motives of tourist and pilgrim travel 

Causal 
conditions 

Religious tourism 
destination 
attractions 

Welfare attractions 

Religious attractions 

Background 
conditions 

The attitude of the 
host community 

Residents' attitude about the 
consequences of tourism 

Residents' attitude towards religious 
and cultural responsibilities towards 

pilgrims and tourists 

Intervening 
conditions 

Tourism 
destination 

management 

Advertising management 

Integrated tourism management 

Strategies 
Development 

strategies 

Promotional strategies 

Infrastructure strategies 

Collaborative strategies 

Human resource strategies 

Consequences 
Development of 
religious tourism 

Economic Development 

Cultural and social development 

* Research findings 
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Conclusions  

The resulting Paradigm Model identified welfare and religious 
attractions as "causal conditions." The mentioned factors are the 
factors that make the development of religious tourism necessary and 
inevitable. Religious tourism development strategies include 
promotional strategies, infrastructural strategies, collaborative 
strategies, and human resource strategies that are affected by factors 
such as advertising management and integrated tourism management 
as "intervening conditions" And "background conditions" such as 
residents' attitude about the consequences of tourism and residents' 
attitude towards religious and cultural responsibilities towards 
pilgrims and tourists. Finally, the development of religious tourism 
leads to the emergence of "consequences of the development of 
religious tourism," such as "economic development," such as an 
increase in rial and foreign exchange income and the prosperity of the 
tax system, creating job opportunities for the local people of the 
province, expanding commercial and welfare centers around religious 
attractions. The province, the prosperity of local industries and 
products of the province, the employment of women and students on 
a part-time basis, and the attraction of domestic and foreign capital to 
the province; and "cultural and social development" such as cultural 
interaction and expansion of cultural exchanges of the province, 
strengthening of religious thinking among the local community of the 
province, awareness of the local community of cultural-religious 
assets, sense of pride of the local community in cultural-religious 
assets, strengthening of cultural character and increasing respect 
pilgrims are given the opportunity to strengthen religious and Islamic 
culture and rites between guilds and trades, and to revive local-
religious traditions and manners. Based on the research findings, some 
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practical suggestions are presented to develop religious tourism in 
Kermanshah province. 
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 بُقاع رب تأکید با مذهبی گردشگري توسعه الگوي پردازيمفهوم
 )کرمانشاه استان: مطالعه مورد( متبرکه

 .ایران تهران، نور،پیام دانشگاه دولتی، مدیریت گروه استادیار،   پژوهان ایوب

  

 .رانینور، تهران، اامیدانشگاه پ ،یبازرگان تیریکارشناس ارشد مد  یمسلم فلاح

  چکیده
ق در مناط ژهیومحرك توسعه به تواندیم ،یفرهنگ ياز گردشگر ياعنوان شاخهبه یمذهب يگردشگر

بر  دیا تأکب یمذهب يتوسعه گردشگر يالگو يپردازهدف مفهوم پژوهش حاضر با رو،نیا باشد. از ییروستا
مطالعه  امعه موردبود. ج ادیبنهداد هیو از نوع نظر یفیپژوهش، ک کردیبقُاع متبرکه استان کرمانشاه انجام شد. رو

وش استفاده از ر اساس با نیداد. بر ا لیتشک یمذهب يپژوهش را کارشناسان و خبرگان حوزه گردشگر
 ها باداده .رفتیصورت پذ يدیکل افراد مطلعبا  قیو عم افتهیساختار مهیمصاحبه ن 16هدفمند،  يریگنمونه

و  ییش روامنظور سنجقرار گرفت. به لیتحل و هیتجز ردمو نیمند استراوس و کوربنظام افتیاستفاده از ره
و  نکلنیچهارگانه ل يارهایها، از معصحت و استحکام داده ،یپژوهش، اعتباربخش یفیک يهایژگیو تیرعا

استفاده شد.  قیتصد تیلو ثبات، و قاب نانیاطم تیو تناسب، قابل يریپذانتقال تیاعتبار، قابل تیقابل ریگوبا نظ
 يمحتوا لیتحل جیدست آمد. نتادرصد به 77بازآزمون محاسبه و  ییایبا استفاده از روش پا زین وهشپژ ییایپا

 6 تینها و در یمقوله فرع 14مفهوم،  71 ییبه شناسا ،یو انتخاب يباز، محور يکدگذار هیسه رو یها، طداده
که در آن توسعه  شدارائه  یمذهب يتوسعه گردشگر یمیمدل پارادا ،تینها منتج شد. در یمقوله اصل
و  يانهیزم طیپژوهش انتخاب شد. شرا یعل طیمتأثر از شرا يمحوردهیعنوان پدبه یمذهب يگردشگر

همچون  ییامدهایدادند و پ لیرا تشک یمذهب يتوسعه گردشگر يراهبردها ،يمحوردهیهمراه پدگر بهمداخله
 يهادهاشنیپژوهش، پ يهاافتهیبراساس  ان،ی. در پادیاحصا گرد یو اجتماع یفرهنگ ،يتوسعه اقتصاد

 در استان کرمانشاه ارائه شده است.  یمذهب يهدف توسعه گردشگر با يکاربرد

 ستانا گردشگري، توسعه توسعه، الگوي متبرکه، اماکن و بُقاع مذهبی، گردشـگري ها:کلیدواژه
    .کرمانشاه

                                                           
  :نویسنده مسئولPazhouhan@pnu.ac.ir 
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 مقدمه
 یجهان يصنعت در سراسر جهان شناخته شده است. شورا نیبزرگتر عنوانبه 1»گردشگري«

از تعداد  ازدهمی کي ی، گردشگر2020نشان کرد که در سال  خاطر 2يسفر و گردشگر
ناخالص  دیدرصد از تول 5/5 يو درآمد اقتصاد نموده جادیکل مشاغل در سطح جهان را ا

). صنعت گردشگري اشکال مختلفی Xu et al., 2020ه است (کرد جادیرا ا یجهان یداخل
در  یاست و نقش مهم ياشکال گردشگر نیتریمیقداز  یکی 3»گردشگري مذهبی«دارد. 

اف اهد ياست که برا يشامل افراد یمذهب يدارد. گردشگر يتوسعه گردشگر خیتار
 يهاجشنوارهو  هاتیفعالدر  ای و دیبازد یو از اماکن مذهب نمودهسفر  يمعنو ای یمذهب
 ). Tsai, 2021( کنندیمشرکت  یمذهب

 با يهااز مکان دیمعاصر بازد يالگوها«به  یمذهب يگردشگر )،2015( ندهیش زعمبه
و  یمذهب يازهایبرآوردن ن ،دکنندگانیکه هدف بازد یارتیز يهامکان ای یمذهب تیاهم

 ). Tsai, 2021( اشاره دارد» است یحیتفر يازهاین
 زده نیتخم )2014( 4سازمان ملل متحد يگردشگر یجهانسازمان براساس گزارش 

 دیجهان بازد يدیکل یگردشگر از اماکن مذهب ونیلیم 330تا  300 نیکه سالانه ب شودیم
 يعربستان سعود یناخالص داخل دیدرصد از تول 7/2طور تقریبی به ن،یا برعلاوه. کنندیم

 دهندیم لیتشک یران مذهبگروه را گردشگ نیاست که بزرگتر يمربوط به گردشگر
)Tkaczynski & Arli, 2018(.  

 نیتضم يبرا یبه عامل مهم را آن تواندیم یمذهب يعلاقه به گردشگر یرشد دائم
). Rysbekova et al., 2014( کند لیدر جامعه تبد انیاد يگووو گفت یثبات اجتماع

 يصادهااقت ياقتصاد رونقرا در  یمذهب يگردشگرنقش  ،يو معنو یخیتار تیاهم برعلاوه
 ی ومذهب ي. گردشگر)Tkaczynski & Arli, 2018( گرفت کمدست توانینم یمحل
در  یتوجهقابلاست که سهم  یبازار بزرگ ،کشور خاص کیمقدس در  اماکناز  دیبازد

 ).Mubarak & Zin, 2020( از کشورها دارد ياریدرآمد بس

                                                           
1 . Tourism 
2 . World Travel & Tourism Council (WTTC) 
3 . Religious Tourism 
4 . World Tourism Organization United Nations (UNWTO) 
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مقدس  يهامکانو  هاارتگاهیزمتبرکه، بُقاع  يکشور پهناور ایران دارادر همین راستا، 
نکه مساعد کرده است. باتوجه به ای مذهبی يتوسعه گردشگر يبرا است که آن را ياریبس
 اردیلیم میونکی طور تقریبیبهو  دهندیم لیتشک مسلمانان کشور را تیدرصد جمع 99

عاد به اب يتا حد توانیماسلام بر سفر،  دین فراوان دیمسلمان در جهان وجود دارد و تأک
 ). 1397ی و همکاران، بروجنضرغام( بردپی يگردشگر بازار بالقوه این نوع

، هاتیظرفي ایران داراي هااستاندرهمین راستا، استان کرمانشاه نیز همانند دیگر 
ها ني گردشگري خصوصا گردشگري مذهبی بوده که بسیاري از آهاجاذبهو  هالیپتانس

 مرز خسروي در شهرستان واسطهبهکرمانشاه  . از سوي دیگر، استاناندماندهگمنام باقی 
ت عظیم جماعساله  هر ي معلی قرار گرفته ودر مسیر عتبات عالیات و کربلاقصرشیرین 

 کنندیمي اربعین از این استان عبور روادهیپجهت شرکت در و گردشگران مذهبی  زائران
ر بشگري مذهبی در استان کرمانشاه است. افزون و این پتانسیل بزرگی جهت رونق گرد

 هژیودر حوزه گردشگري به يگذارهیبراي سرما استان کرمانشاه يهاتیجذاباین، 
ر ه تواندیبیش از هرجاي دیگري م مذهبی و گردشگري يگردبوم ي،گردعتیطب

را که جذب کند؛ چ را به استان کرمانشاه مذهبی -فرهنگیگردشگر دوستدار طبیعت و 
بُقعه و مکان متبرکه (گزارش اقتصادي، اجتماعی و  16550استان کرمانشاه با داشتن 

ي داراي پتانسیل جذب گردشگر مذهبی هااستان) یکی از 1399 فرهنگی استان کرمانشاه،
 . شودیممحسوب 

 ییایغرافج تیو موقع رینظیب یخیو تار یعیمستعد، منابع طب یانسان يروینوجود  با
یی که استان کرمانشاه در زمینه گردشگري هاجاذبهو  هالیپتانسي و همچنین، راهبرد

ه چنان که بایسته و شایستویژه دارد، آن صورتبهکلی و گردشگري مذهبی  صورتبه
است، به مقوله گردشگري مذهبی در این استان پرداخته نشده است و این مهم از نگاه 

 نیز اا اندتاکنون نتوانسته امر، مورد غفلت باقی مانده است و زانیربرنامهمتولیان و 
ن در حالی ای .دیناستفاده نمااستان  ياقتصاد ییو شکوفا ییزادرجهت اشتغال هاتیظرف

 نی، ا1399در سال  رانیمرکز آمار ا يمنتشر شده از سو یاساس آمار رسم براست که 
 کاریب يبالا تیبا جمع يهااز استان یکی کار،یب تیدرصد جمع  2/58 بودن ااستان با دار

 رانیمرکز آمار ا یبراساس آمار رسم ،نی. همچن)1399(مرکز آمار ایران،  در کشور است
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به  1/43از  1399سال  ارنسبت به ، نسبت افراد شاغل در استان کرمانشاه به1400در سال 
 ینزول ریدهنده س نشانامر  نی. ا)1400(مرکز آمار ایران،  است افتهیدرصد کاهش  2/37

مار مرکز آ ياساس آمار منتشر شده از سو بر گر،ید يسو . ازباشدیاشتغال در استان م
، 1401تا بهار  1400استان کرمانشاه در فاصله بهار سال  يکاری، نرخ ب1401درسال  رانیا

تصاص خود اخکشور به يهااستان انیرا در م يکارینخست ب رتبهدرصد رشد داشته و  7/0
استان کرمانشاه  یبحران تیآمارها نشان از وضع نی. ا)1401(مرکز آمار ایران،  داده است

ارائه  و ریاست، اتخاذ تداب يمهم و ضرور طیشرا نیکار و اشتغال دارد. آنچه در ا نهیدر زم
 است.  طیشرا نیرفت از ابرون يبرا ییراهکارها

ثر بر عوامل مؤ یی، شناساباشد تواند اثربخشمی طیران شیکه در ا اتیاقدامیکی از 
ر استان اشتغال د بهبود يهاشاخص يدر استان کرمانشاه و ارتقاتوسعه گردشگري مذهبی 

 يو ارائه راهکارهاراهبردهاي توسعه گردشگري مذهبی  ییکه با شناسا است؛ چرا
نرخ اشتغال در حوزه گردشگري مذهبی را قدري بهبود  توانیم نهیزم این در يکاربرد

بخشید. با توجه به مطالبی که ذکر آن رفت و همچنین، با توجه به اینکه نرخ بیکاري در 
ر حوزه استان کرمانشاه د هایی کهي اخیر بسیار بالا بوده و چالشهاسالاستان کرمانشاه در 

پژوهش و ارائه  نیپرداختن به ا تیاهم، روستهو اشتغال مولد با آن روب يکاریب
 ریناپذاجتناب یدر استان کرمانشاه ضرورتتوسعه گردشگري مذهبی جهت  در ییراهکارها

  .رسدینظر مبه
 جهت توسعه مندنظامدنبال آن هستند تا الگویی همین اساس، پژوهشگران به بر

گردشگري مذهبی در استان کرمانشاه با هدف افزایش نرخ اشتغال و کاهش نرخ بیکاري 
 مندظامنتاکنون پژوهشی  رسدیم نظربه، با توجه به اهمیت موضوع، رونیانمایند. از  ارائه

قرارگرفته  غفلت مورددر این زمینه صورت نپذیرفته است و این مسئله از نگاه پژوهشگران 
. از گرددیم. بنابراین، ضرورت وجود پژوهشی کاربردي در این زمینه احساس است

، هدف از انجام این پژوهش تدوین الگوي توسعه گردشگري مذهبی با تأکید بر رونیا
اماکن و بُقاع متبرکه و مذهبی استان کرمانشاه و ارائه راهبردهایی جهت توسعه گردشگري 

. بر این اساس، این مطالعه باشدیماهش نرخ بیکاري مذهبی و با هدف ایجاد اشتغال و ک
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اماکن و  بر کیدتأ با مذهبی گردشگري توسعه پاسخ به این پرسش است که الگوي دنبالبه
  کرمانشاه چگونه الگویی است؟ استان مذهبی و متبرکهبُقاع 

 مبانی نظري و پیشینه پژوهش
 ی وبروجنضرغام( است مذهبی يگردشگري، انواع گردشگر نیتریمیاز قد یکی

-Alvarado( آغاز شد 1950در حدود سال  یمذهب يمطالعه گردشگر). 1397همکاران، 

Sizzo et al., 2017.( خودبهرا  يشتریب یتوجه علم 1980از اواخر دهه  نیز ارتیز مقوله 
  ).Luz, 2020( جلب کرده است

در مناطق  1یفرهنگ يدر حوزه گردشگر یهمواره بخش مهم یمذهب يگردشگر
 يادیز ریتأث گردشگري مذهبی یی،در مناطق روستا ،در گذشته .است ییو روستا يشهر

به ی خیتار راثیم کیعنوان به یمذهب يگردشگر؛ اما امروزه، نداشت یبر اقتصاد محل
 یلاص گرانیباز .شده است لیتبد رونق اقتصادي مناطق روستایی یاتیعامل ح کی

 اهايغذو  ي، محصولات کشاورزیی، اماکن متبرکهدر مناطق روستا یمذهب يگردشگر
 یتمام دیبا ،شکوفا يگردشگر تیفعال کیداشتن  يها براهستند و در کنار آن محلی

مذهبی  يگردشگر .)Sgroi, 2021( وجود داشته باشد گردشگران يبرا یامکانات رفاه
 ياالعادهفرصت فوق ، بلکهشودیم یو فرهنگ یاجتماع تیهو تنها باعث ایجاد تنوع درنه 
 .)Chadha & Onkar, 2016( کندیم جادیا يتوسعه اقتصاد يبرا

قتصادي هاي اپردرآمدترین فعالیت زاترین وگردشگري مذهبی یکی از اشتغال ،امروزه
اجتماعی براي مردم و دولت هر  و فواید آن به لحاظ اقتصادي، فرهنگی و آیدشمار میبه

 ،نظر در مقصد مورد گردشگري طرفی با توسعه صنعت توجه است؛ زیرا ازکشور شایان 
وان تمی ،مناسک خاصبرپایی شته و با ذگ هاي سودآورساز رونق بازار و تجارتزمینه

-مانهد. بنابراین، در قالب همبستگی اجتماعی و خاطره جمعی بو شاهد منافع اجتماعی آن
ا اجتماعی و اقتصادي را در شهره ارتقاي مینهگذاري در گردشگري زگونه که رشد سرمایه
کند یکمک م هاشهرها و روستا آورد، گردشگري مذهبی نیز به توسعهو روستاها فراهم می
اساسی  متقابل میان چهار رکن پایدار در فرآیند ارتباط ها را به توسعهو زمینه دستیابی آن

                                                           
1. Cultural Tourism 
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 دآورمحیطی فراهم مییستز فرهنگی و ،اقتصادي، اجتماعی توسعه، یعنی توسعه
 ). 1394(دهشیري، 

ارتباط ر با یکدیگ ینیو کارآفر یمذهب يگردشگرشواهد علمی حاکی از این است که 
-ایفا می سزاییبنقش  یمحل نانیکارآفر تیموفق اماکن و بُقاع متبرکه در د.ندار یتنگاتنگ

هاي خرد و وکارکسب يداریپا ی وصاحبان مشاغل محل شتیمع کنند و باعث رونق
 ینیرآفرتوسعه کا يبرا یعال یفرصت یمذهب اماکنبر این، شوند. افزون کوچک محلی می

صاحبان مشاغل و  هیبه بهبود سلامت، آموزش و تغذ طور مستقیمبههستند که 
  ).Gautam, 2023د (کنیکمک م شانیهاخانواده

افزایش به  تواندیم ي مذهبیگردشگر يهاتیفعالتوسعه  ،ياقتصادتوسعه نظر نقطه از
 ،دیآیدست مبه هاطیو بل نگیپارک يهانهیهز ات،یکه از محل مال يامنطقه يدرآمدها
 .آوردارمغان  هرا ب یگردشگران خارج دیارز حاصل از بازد تواندیم ای نموده وکمک 

هم  ه باکمحلی  يوکارهاکسب و رونق تیباعث تقو ي مذهبیگردشگر همچنین، توسعه
د درآم و منجر به افزایشد نکیم تیها حماآن يهاتیشود و از فعالیم هستند،مرتبط 

 ). Ariyono et al., 2023شود (بومی میمردم 
مقاصد  داریتوسعه پا رشد جوامع محلی و در ینقش اساس گردشگري مذهبی،

 جیو ترو یتوسعه محل استیدر س ژهیوبه .)Prasad et al., 2023( داردي گردشگر
 سعهعنوان عامل توبهي را ترمدتی طولان يایتواند مزایم یمذهب يگردشگري، گردشگر

 افتهیختارسا تیریمد کردیرو کی اتخاذبنابراین، داشته باشد.  یمحل اقتصادي و تجاري
یر است ضرورتی انکارناپذ یمحل يبه اهداف توسعه گردشگر یابیدر دست تیموفق يبرا

)2015 Cerutti & Piva,.(  
 نفعانيز ذا یکی یجامعه محلدر راستاي دستیابی به اهداف توسعه گردشگري مذهبی، 

ي رگردشگ داریتوسعه پاریزي براي برنامهو  باشدي مذهبی میصنعت گردشگر مهم
 .)Prasad et al., 2023( است زیبرانگچالش محلی بدون مشارکت ساکنان مذهبی،

 زایی،اشتغال گردشگري مذهبی نظیراجتماعی و  مثبت اقتصادي پیامدهايبه  توجهبا
در  يگردشگر يهامنابع و جاذبهگی، امروزه تعامل فرهنو  اقتصادي پایداريارزآوري، 

لیکن  ؛است افتهی یفراوان تیاهم يگردشگر یتیریو مد يزیربرنامه يهابخش یتمام
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 ریپذامکان يجز با فراهم کردن بستر مناسب توسعه گردشگر ياز مواهب گردشگر استفاده
 و گام نخستدر  ي گردشگري مذهبیهاجاذبهیی و معرفی شناسا ،رونیاز ا. ستین

 ،الح نیدر ع. رسدینظر مبه يضرور يامر ،يها در مراحل بعدتوسعه آن يبرا يزیربرنامه
زم در لا افزاییي و همهمکار ،ي مذهبیگردشگرراهبردهاي توسعه  نیبهتر حصول يبرا

ارت بر و نظ یابیبازار ،یانسان محصول، منابع هتوسع ،یرسانعاطلا ت،قایتحق يهابخش
). در ادامه، در جدول شماره 1390زاده و همکاران،است (ابراهیم يضرور ن،یقوان ياجرا

 است. ی ارائه شدهمذهب يدر حوزه گردشگر ی پژوهشتجرب هاينهیشیخلاصه سوابق و پ 1

 گردشگري مذهبیدر حوزه  تجربی يهانهیشیخلاصه سوابق و پ. 1جدول 
 خلاصه نتایج پژوهش عنوان پژوهش پژوهشگران/سال

بروجنی و ضرغام
 )1397همکاران (

 الزامات، دینی، گردشگري
 پیامدها و راهبردها

الب در ق ینید ياثرگذار بر توسعه گردشگر یعل عوامل
و  غاتیتبل تیری، مددادهایها و روجاذبه تیریمد

 ازیو خدمات لازم متناسب با ن هارساختیتوسعه ز
گر شامل و عوامل مداخله يورود ینیگردشگران د

کلان  يهااستیس نیو تدو و مقررات نیقوان
 طیشامل شرا يانهیزم طی. شرااست ینید يگردشگر

، یابیشامل بازار زیو راهبردها ن يو اقتصاد یفرهنگ
، و آموزش ی، منابع انسانیطیمحستیز طیهبود شراب

 یتمسی، داشتن نگاه سیو خصوص یتعامل بخش دولت
 شیافزاشامل  امدهایشد. پ نییتع گذارهیو جذب سرما
 یلاص زهیانگ تی، تقوینیگردشگران د يمدت ماندگار
 و ینیتعداد گردشگران د شیافزا ،ینیگردشگران د

به  ینیدرآمد حاصل از ورود گردشگران د شیافزا
 کشور.

)1397فر (مهران  
ثر بر ؤعوامل م بررسی 

 یمذهب يتوسعه گردشگر
 شهرستان گرگان

 يهادستگاه یهماهنگ غات،یو تبل یرسانعوامل اطلاع
 زهیشناخت انگ ،یارتباط يهابودن راه مناسب ربط،يذ

 ارائه اطلاعات ،ینترنتیو اعتقادات گردشگر، منابع ا
ران، گردشگ تیامن نیمأت ،يگردشگر قاتیتحق ق،یدق

 جادیگسترش فضاها و ا ت،یمناسب بودن مکان و موقع
 ییرایو پذ یحیخدمات تفر ،یو درمان یامکانات اقامت

 .ثر استؤم یمذهب يدر توسعه گردشگر
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 . 1جدول  امهدا
 خلاصه نتایج پژوهش عنوان پژوهش پژوهشگران/سال

اکبري و همکاران 
)1399(  

 -يساختار يسازمد ل
عوامل مؤثر بر  يریتفس
 یمذهب يگردشگر هتوسع
 کردیبا رو رانیا در

یپژوهندهیآ  

 بر کامل و نظارت يگذارتاسیس ،يزیرعوامل برنامه
 عوامل و ریتأث نیشتریب یمذهب يروند صنعت گردشگر

و  ییاجرا يهامهدولت در برنا يریگهکنار
 یدانشگاه رشته ياندازو راه يسازیخصوص

در توسعه را  ریتأث نیکمتری مذهب يگردشگر
 دارد.گردشگري مذهبی 

فتحی و همکاران 
)1399(  

ثر بر ؤعوامل م
 يگردشگر يریپذرقابت
ی در استان قممذهب  

 یعیو طب یمنابع فرهنگ ،يگردشگر يهااستیس
 شیجهت افزا ها درشاخص نیگذارترریتأث

 ياه. شاخصهستند يصنعت گردشگر يریپذرقابت
را به  یوابستگ نیشتریبي، ساخت و توانمندسازریز
 ها است.آن ریتأثها داشته و تحتشاخص گرید

باقري و همکاران 
)1400(  

عوامل مؤثر بر  بیفراترک
یمذهب يتوسعه گردشگر  

 ندتوانیم یمذهب يگردشگر هعوامل اثرگذار بر توسع
 ،يتصاداق هلفؤ(با پنج م شرانیپعوامل  یبه دو بعد اصل

 ،یفرهنگ -یاجتماع )،یتیری(مدی تی/حاکمیاسیس
 یو عوامل رانش لازم يهارساختی/زازهاینشیپ

 ،ياقتصاد گردشگر) و عوامل بازدارنده (با پنج مؤلفه
)، یتیری(مد یتی/حاکمیاسیس ،یفرهنگ -یاجتماع

و  ازهاینشیو محقق نشدن پ یطیمحستیز
 بندي شوند.طبقهلازم)  يهارساختیز

)2023مولایی (  

 يگردشگر يراهبردها
و  یرانیا يشهرها یمذهب
فرهنگ  کردیبا رو یاسلام

عهیش یارتیز  

مانند مقبره  یمتفاوت يهایشناسگونه يها داراارتگاهیز
 يها هستند. گردشگرارتگاهیو ز ینید انیشوایائمه، پ

 يهالفهؤم يدارا رانیا یارتیز يدر شهرها یارتیز
و حرکت، منظر  یدسترس ،يعملکرد ،يکالبد ییفضا
که  هستند یطیمحستیو ز یفرهنگ ،یاجتماع ،يشهر

 يبرا ژهیجامع و نگاه و یو طراح يزیربرنامه ازمندین
 طیتوجه به شرا ،نیتوسعه در همه ابعاد است. همچن

و  هانییآ ،یو اجتماع یفرهنگ يهاو بافت یبوم
 يهارساختیزائران، ز يازهاین ،یارتیز يهاسنت

است. يو خدمات ضرور يگردشگر ،يعملکرد  
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 . 1جدول  امهدا
 خلاصه نتایج پژوهش عنوان پژوهش پژوهشگران/سال

کریستیا و 
)2015همکاران (  

 جیها در ترونقش رسانه
 در یمذهب يگردشگر

یرومانکشور   

مقاصد  ریو حفظ تصو جادیدر ا یها نقش مهمرسانه
 یعامل ،ایپو نیآنلا طیبدون شک مح .دارند يگردشگر

در سطح  ي مذهبیگردشگر مقاصد جیفعال در ترو
 است. یجهان

هوانگ و پیرس 
)2019(  

از  دکنندگانیبرداشت بازد
ی مذهب يمقاصد گردشگر

 در کشور چین

ورد م در دکنندگانیادراك بازد عوامل مؤثر بر شناسایی
 داریتوسعه پا يبرا امدهایارائه پ ومذهبی  يهامکان

 ی تأثیرگذار است.مذهب يگردشگر

)2020لاز (  
و  یارتیز يگردشگر
در اسلام یمذهب  

 مسلمانان ارتیمجدد ز يسازمفهوم نتایج نشان داد که
ت، اس یمذهب يگردشگر »یفراتر از مقدسات رسم«که 

 یمذهب يسفرها فیو کل ط یمذهب ياز سفرها یانبوه
 .کشدیم ریتصو مسلمانان را به

)2020ایلیف (  

تحول  ریستحلیل 
: مفهوم، یمذهب يگردشگر

و توسعه  يبندمیتقس
و  دیجد يهاتیهو

چگونگی تحول و تغییر 
ها و مفاهیم، پارادایم

هاي موجود مرتبط با شیوه
 گردشگري مذهبی

 جیتدربه یمذهب يمفهوم گردشگرنتایج نشان داد که 
حال  و ارتقا است و در رییحال تغ ها درطول سال در

 و دیجد يبازارها جادیا ،يبندمیگذراندن مرحله تقس
 است. دیجد يهاتیسعه هوتو

پادواردان و 
)2020همکاران (  

به  دکنندگانیبازد يوفادار
: یمذهب يمقاصد گردشگر

ه ب ینظر گرفتن دلبستگ در
و  یمکان، تجربه عاطف

ی در هندمذهب یوابستگ  

 یستگابعاد دلب ریتأثدر  ،دکنندگانیبازد یتجارب عاطف
ر به مکان) ب یمکان و وابستگ تیهو یعنی( به مکان

بازدیدکنندگان، نقش متغیر میانجی را ایفا  يوفادار
 اتریتأث دکنندگانیبازد یمذهب یوابستگکند. می

د را مقص يبر وفادار یمکان و تجربه عاطف یدلبستگ
نها ت دکنندگانیبازد یمذهب ی. وابستگکندیم لیتعد
به مقصد  يبه مکان بر وفادار یوابستگ میرمستقیغ ریتأث

 ربتجا. کندیم لیتعد یتجربه احساس قیرط را از
 به مکان و یدلبستگ نیشده رابطه بدرك یاحساس
 کند.یم یانجیبه مقصد را م يوفادار
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 . 1جدول  امهدا
 خلاصه نتایج پژوهش عنوان پژوهش پژوهشگران/سال

)2021لین (  

در  نفعانيذ یبرجستگ
: مطالعه یمذهب يگردشگر
 معبد ارتیز يمورد

در کشور  "مازو ایداج"
 تایوان

معابد، زائران و جوامع میزبان مهمتر از گردشگران، 
 هاي دولتی هستند.وکارها و ارگانزیست، کسبمحیط

مشارکت زائران،  نفعان،يمشارکت ذ انیم در
 ،یدنیمعبد، اشتراك غذا و نوش تیریمد یسازمانده

معابد  يهااز کمک تیو حما زبانیمشارکت جوامع م
 ستند.ه نیمهمتر

)2021اسگروي (  

غذا و  ،ییمحصولات غذا
: یمذهب يگردشگر

یی در مناظر غذا يآورتاب
 ایتالیا

هاي سرزمینی بسیار پراکنده، با توجه به سیاست
انداز، هاي مختلف مسئول مداخلات در چشمسازمان

در حال حاضر یک بسته گردشگري مذهبی و 
 دهند.غذایی واقعی را تشکیل نمی-کشاورزي

خدیجه و 
)2022همکاران (  

در  یاجتماع يهارسانه
 یابیو بازار تیهدا

: مورد یمذهب يگردشگر
خدمات عمره و مطالعه 

 حج

 هايفعالیت تیدر هدا یاجتماع يهانقش رسانه
 .دهستن دیمف اریبس یابیو بازار یمذهب يگردشگر

آرییونو و همکاران 
)2023(  

نقش گردشگران در 
درآمد جامعه  شیافزا

یمذهب يمنطقه گردشگر  

 یمذهب ياز اماکن گردشگر دینقش گردشگران در بازد
 جامعه اطراف يکسب درآمد را برا يهاواقعا فرصت

تا مردم اطراف اماکن  کندیفراهم م اماکن مذهبی
 قیبتوانند درآمد خود را از طر یمذهب يگردشگر

 دهند. شیافزا یمذهب يتجارت کالاها

)2023(گوتام   
و  یمذهب يگردشگر

 يموردمطالعه : ینیکارآفر
 معبد ماناکامانا در نپال

بود که  نیا ي مطالعه مذکوردیکل يهاافتهیجمله  از
 ینیتوسعه کارآفر يبرا یعال یفرصت یمذهب يهامکان

به بهبود سلامت، آموزش و  طور مستقیمبهکه  هستند
 .کندیکمک م شانیهاصاحبان مشاغل و خانواده هیتغذ

 ايعهکه تاکنون مطال رسدیم نظربه ن،یشیپ و مطالعات هاپژوهشي بنداساس جمع بر 
ورت ویژه با تأکید بر اماکن و بُقاع متبرکه صپیرامون گردشگري مذهبی به دمنجامع و نظام

 نیالذا، خلأ پژوهش در . مغفول مانده است نپذیرفته و این مهم از نگاه پژوهشگران
بیانگر ضرورت و اهمیت پرداختن به موضوع مذکور و از سوي دیگر  سوکاز ی خصوص
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ردن ک پر در راستايپژوهش  نیا ،جهینت درحاکی از جدید و نو بودن پژوهش حاضر است. 
 ، صورت پذیرفته است.شده ادی أ و شکاف نظريخل

 شناسی پژوهشروش
 بهو  يکاربرد-ياتوسعههدف،  لحاظ بهنوع کیفی و  پارادایم، از لحاظبهپژوهش حاضر 

وضوع، م تیماه بهاست. با توجه  ادیبندادهي پردازهینظر نوع ازروش، اکتشافی و  لحاظ
ی ي پژوهش کمهاروشي نسبت به ترمناسبروش پژوهش کیفی، روش  رسدیم نظربه

 باشد. 
ر، ي پژوهش حاضهاپرسشاز دلایل انتخاب روش کیفی با توجه به موضوع و ماهیت 

ي و آبادلطفی (اجتماع علومه رویکردهاي پژوهش کمی در مطالعات حوزه سیطر
آمده از مطالعات کمی (صالحی و  دستبهي هاافتهی کم عمق) و 1386همکاران، 

و وجود متغیرهاي اندك در پیشبرد پژوهش حاضر و  سوک) از ی2010ی،افشانگل
همچنین، ضرورت شناسایی پدیده مورد مطالعه (توسعه گردشگري مذهبی) از سوي دیگر 
است. لذا، با توجه به هدف این پژوهش که همانا دریافت ماهیت گردشگري مذهبی در 

ی در ري مذهبي فراروي توسعه گردشگهاچالشاستان کرمانشاه، با تمرکز بر مسائل و 
استان کرمانشاه است، با ورود به میدان واقعی پژوهش و تأمل بر آنچه افراد آگاه کلیدي 

، انجام این فرایند با استفاده از دارندیمو افراد خبره و کارشناس در این زمینه اظهار 
 نخواهد بود.  ریپذامکاني پژوهش کمی، هاروش

ق مسائل شناخت دقی بهع مورد مطالعه و نیاز در رویکرد کیفی، با توجه به ماهیت موضو
تفاده اس در این مطالعه باپارادایم استقرایی قرار دارد.  حوزهآن، این پژوهش در  بهمربوط 

گر پژوهش بیترتالگویی انتخاب شد که به) 1990استراوس و کوربین ( مندنظامرهیافت از 
ستفاده ا آغاز و با پژوهش خود راال باز، گستره ؤله و تدوین یک یا چند سئبا انتخاب مس

یک یا چند روش گردآوري  قیطر از و با حساسیت نظري نظري يریگاز روش نمونه
 نمود.  ها مبادرتزمان دادهبه تحلیل و گردآوري هم هاداده

نایت به تطبیق ع ها با کدگذاري نکات کلیدي و استنتاج مفاهیم، باتحلیل داده یندادر فر
را استخراج، و سرانجام با برقراري ارتباط بین همه عناصر استخراج شده  هاپیوسته، مقوله

  .شدپرداخته  به تکوین نظریه
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 ويالگ"پژوهشگر در این پژوهش با یک سؤال اصلی مواجه بود که عبارت است از: 
الگویی است و  چگونه قاع متبرکه استان کرمانشاهبُبر  دیکأبا ت یمذهب يتوسعه گردشگر

مورد مطالعه پژوهش را کارشناسان  جامعه. "و ابعادي تشکیل شده است؟ هامؤلفهاز چه 
حوزه گردشگري مذهبی، کارآفرینان حوزه گردشگري، خبرگان دانشگاهی، کارشناسان 

 دستی ومذهبی اماکن و بُقاع متبرکه، کارشناسان ادارات میراث فرهنگی، صنایع
ي هاآژانسنین، مدیران تورها و ي استان کرمانشاه و همچهاشهرستانگردشگري 

 ي هدفمندریگنمونهروش ) تشکیل داد که به2شهرستان (جدول  14گردشگري مذهبی در 
 ي از تکنیک گلوله برفی و با حداکثر تنوع شناسایی شدند. ریگبهرهو با 

 . مساجد و بُقاع متبرکه استان کرمانشاه به تفکیک شهرستان2جدول 
 بُقعه نیترمعروف تعداد بُقعه مسجد نیترمعروف تعداد مسجد شهرستان ردیف

 حسن امامزاده 3 جامع 102 غرب آباداسلام 1
 داللهیعب امامزاده 3 جامع 106 پاوه 2
 - 0 جامع 154 ثلاث باباجانی 3
 نیصفاالدشیخ  2 جامع 117 جوانرود 4
 بابا یادگار 2 المهدي 21 دالاهو 5
 سید هاشمی 2 جامع 130 روانسر 6
 احمد ابن اسحاق 1 مصلی -جامع 90 ذهابسرپل 7
 احمد (ع) امامزاده 9 جامع 195 سنقروکلیایی 8

 95 صحنه 9
امام  -امام حسین(ع)
 رضا (ع)

 نیاالدیئلبابا  4

 چَم امام حسن 2 يالمهدجامع 32 قصرشیرین 10

 300 کرمانشاه 11
 -نینورالحس -جامع

 -شهید نیچهارم
 شافعی

9 
 -ابراهیم  امامزاده

 - وزملهسید صالح 
 القرانسیو

 ابراهیم امامزاده 4 جامع 82 کنگاور 12
 داوودابنسلیمان  2 جامع 50 غربلانیگ 13

 2 مسجد حجتی 55 هرسین 14
باقر  امامزاده
 زادهمامابیستون و 

 مهدي هرسین
 - 45 - 1529 کل استان

 )1399( ،1398و  1397استان کرمانشاه سال  یو فرهنگ یاجتماع ،يگزارش اقتصادمنبع: 
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 ارائه شپژوه درکنندگان مشارکت یشناختتیجمع يهایژگیو 3در جدول شماره 
 شده است.

 در پژوهش کنندگانمشارکتی شناختتیجمعي هایژگیو. 3جدول 
 زمان پست سازمانی سابقه کار تحصیلات ردیف

 سال 20 کارشناسی ارشد مدیریت اجرایی 1
کارشناس اداره اوقاف و امور 

 خیریه
 دقیقه 35

2 
کارشناسی ارشد مدیریت 

 وکارکسب
 سال 3

کارشناس اداره اوقاف و امور 
 خیریه

 دقیقه 30

 دقیقه 40 مبلغ سازمان تبلیغات اسلامی سال 5 علمیه حوزه 2سطح  3
 دقیقه 40 مبلغ سازمان تبلیغات اسلامی سال 5 کارشناس علوم قرآنی 4
 دقیقه 50 مسئول راهیان نور سال 3 کارشناس ادبیات فارسی 5
 دقیقه 35 کارشناس اداره میراث فرهنگی سال 13 کارشناسی ارشد مدیریت اجرایی 6

7 
ي زیربرنامهارشد  کارشناسی

 گردشگري
 دقیقه 30 کارشناس اداره میراث فرهنگی سال 8

 دقیقه 75 یفرهنگ راثیاداره م کارشناس سال 8 کارشناسی حسابداري 8
 دقیقه 30 مدیر آژانس گردشگري سال 9 ارشد مدیریت کارشناس 9
 دقیقه 38 فرهنگی میراث اداره مدیر سال 5 دکتري مدیریت بازرگانی 10
 دقیقه 60 مشاور شرکت توسعه گردشگري سال 10 دکتري مدیریت اجرایی 11
 دقیقه 60 مشاور استانداري سال 3 کارشناس ارشد علوم سیاسی 12
 دقیقه 60 عضو هیئت علمی دانشگاه سال 10 دکتري مدیریت بازرگانی 13
 دقیقه 60 عضو هیئت علمی دانشگاه سال  8 دکتري مدیریت بازرگانی 14
 دقیقه 30 عضو هیئت علمی دانشگاه سال 9 دکتري مدیریت بازرگانی 15
 دقیقه 30 عضو هیئت علمی دانشگاه سال 10 دکتري مدیریت گردشگري 16

میدانی و مصاحبه با افراد  حضوري و مراجعه بر اساس پژوهش يهاداده گردآوري
ظر یا ي که نامرحلهتا مرحله اشباع نظري (رسیدن به  هانمونهانتخاب بود.  مطلع کلیدي

ري تکرا جنبه هادادهي مطروحه از سوي افراد ذکر نشود و هاپرسشمورد جدیدي در زمینه 
ي ریگونهنمي پژوهش، روش هاپرسشدر راستاي پاسخگویی به  داشته باشند) ادامه یافت.

ی رفبگلولهی) و راحتمالیغي هدفمند (قضاوتی و هاکیتکنو از نظري مورد استفاده، 
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ي ریگمونهني هدفمند شروع و با ریگنمونهي) استفاده گردید. بنابراین، مطالعه با ارهیزنج(
  مه یافت.نظري ادا

به شناخت پژوهشگر و در نظر گرفتن اهداف پژوهش، با  توجه بادر گام نخست، 
آغاز شد. سپس افراد مطلع، خبرگان  هامصاحبهمراجعه به افراد مطلع کلیدي، فرایند 

 يهاي دادهگردآوري ادامه یابد. ریگنمونهدیگري را معرفی نمودند تا بدین ترتیب فرایند 
. شد مصاحبه انجامي و مشاهده میدانی و اکتابخانه-ياسنادطالعه مروش  دوبا  پژوهش
 ،16و  15از مصاحبه  که معنانیابه . افتیادامه  ياشباع نظرشاخص تا تحقق  هامصاحبه
 ردشگريگ الگوي توسعه کنندهنییتعمطالب جدیدي را پیرامون عوامل  شوندگانمصاحبه
مجموع،  رد اشباع نظري محقق شد. بیترتنیاکرمانشاه مطرح نکردند و به  استان در مذهبی

ت. شایان انجام گرف ماه 3مصاحبه در حدود  قهیدق 558با خبرگان امر  یهماهنگ قیطراز 
و  1402لغایت خردادماه سال  1400زمانی انجام پژوهش از مهرماه سال  ذکر است که بازه

 ماه بوده است. 9مدت به 
، الگوي منظمی از تکرار، گردآوري، تحلیل هاداده لیتحل و هیتجز ادیبندادهه در نظری

. این الگو اغلب شامل مراحل گردآوري، تحلیل هاستدادهمداوم  سهیمقاو روش  زمانهم
 منظور. در این پژوهش بهابدییمادامه  هادادهو تا اشباع نظري  هاستدادهي بندطبقهو 

ي امرحله، از روش تحلیل محتوا و الگوي سه هامصاحبهي حاصل از هادادهتحلیل 
کدگذاري باز، کدگذاري محوري و کدگذاري انتخابی استفاده شد. بنابراین، پس از انجام 

 سینوتدس صورتبههر مصاحبه، بلافاصله اطلاعات ضبط شده، کلمه به کلمه روي کاغذ 
 نوشته شد. 

ها در راستاي هدف پژوهش در شش ي آنگردآوربا  نزماهم، هاداده لیتحل و هیتجز
مرور  با هاهیمادرونوجو براي یافتن ، تولید کدهاي اولیه، جستهادادهآشنایی با  مرحله

ها، تعریف جهت اطمینان از صحت آن هاهیمادرونکدهاي استخراج شده، بازنگري مجدد 
اطمینان از  منظوربهانجام شد.  و آماده ساختن گزارش نهایی هاهیمادروني گذارنامو 

کلن لین چهارگانهي پژوهش، از معیارهاي هادادهروایی، اعتباربخشی، صحت و استحکام 
نان و ثبات، ي و تناسب، قابلیت اطمیریپذانتقالقابلیت اعتبار، قابلیت  ) نظیر1985( 1و گوبا

                                                           
1. Lincoln & Guba  
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وایی پژوهش ارزیابی رگرفته در زمینه قابلیت تصدیق استفاده شد که شرح اقدامات صورت
 ارائه شده است. 4در جدول شماره 

 پژوهش  روایی . معیارهاي ارزیابی4جدول 
 هاي صورت گرفتهشرح فعالیت معیارها

 قابلیت اعتبار

 مدتهایی نظیر درگیري طولانیهاي پژوهش، از روشجهت افزایش قابلیت اعتبار داده
ي هاکنترل اعضا و استفاده از روش تکنیکسال، مدت یک پژوهشگران با موضوع به 

برداري، ضبط صدا، مشاهده ها ازقبیل یادداشتسازي) گردآوري دادهمثلث چندگانه (روش
کنندگان در پژوهش ها توسط مشارکتنوشته، چک کردن دستزیستهحالات و تجارب 

 توسطها، چک کردن کدها و طبقات استخراج شده جهت اطمینان از همسانی با تجارب آن
یابی به کدهاي مشترك و منظور بررسی صحت فرایند کدگذاري و دستپژوهشگران به

ها (مصاحبه عمیق فردي، مشاهده محلی و نوشتار) استفاده از تلفیق روش گردآوري داده
 استفاده گردید. 

 پذیريانتقال

منظور هب فرایند پژوهش و تناسب، توصیف دقیق کلیه پذیريجهت افزایش قابلیت انتقال
فراهم آوردن امکان مسیر پژوهش و خصوصیات جمعیت مورد مطالعه براي دیگران، 

ین آگاهی و هایی که بیشترگیري با بیشترین تنوع و با انتخاب نمونهاستفاده از روش نمونه
 بهترین احاطه را داشتند، مورد توجه قرار گرفت. 

قابلیت 
 اطمینان

 نویس، کدگذاري مجدد متن چندفایل صوتی و متن دستها شامل با مستند کردن مصاحبه
نتایج با اولین کدگذاري جهت  مصاحبه به فاصله چند روز توسط پژوهشگر و مقایسه

 یابی به کدهاي مشترك، تأیید گردید.دست

 قابلیت تصدیق
 منظور ارزیابی قابلیت تصدیق، از بازنگري چند تن از ناظران و استادان خبره در زمینهبه

 هاي کیفی جهت دستیابی به نتایج مشترك استفاده شد.پژوهش
 پژوهش هايیافته منبع:

 اسبهمح جهت سنجش پایایی پژوهش، از روش پایایی بازآزمون استفاده گردید. روش
 زیر رمولف شرحبه پایایی بازآزمون، روشبه رفتهیپذصورت يهايکدگذار بین پایایی
 است:

                                             ):1فرمول (
2×  تعداد توافقات

تعداد کل کدها
 پایایی = درصد 100×

 بازآزمون
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 در این پژوهش با استفاده از فرمول ارائه شده گرفتهي انجام هامصاحبهپایایی بازآزمون 
درصد است، قابلیت  60درصد است. با توجه به اینکه این میزان پایایی بیشتر از  77برابر 

، فرایند کلی انجام پژوهش 1. در تصویر شماره باشدیممورد تأیید  هايکدگذاراعتماد 
 نمایش داده شده است.

 ادیبنداده. فرایند پژوهش در قالب نظریه 1تصویر 

 
 پژوهش هايیافته منبع:

 شودیماز سه نوع کدگذاري استفاده  هاداده لیتحل و هیتجزجهت  ادیبنداده هینظردر 
)، کدگذاري محوري (شناسایی هامقولهاند از: کدگذاري باز (خلق مفاهیم و که عبارت

، راهبردها و گرمداخلهي و محیطی، شرایط انهیزممحوري، شرایط علی، شرایط  مقوله

 افراد مطلعمصاحبه با خبرگان و 

 مذهبی کلیدي حوزه گردشگري

مذهبی

بررسی اسناد، مدارك و 

 متون

 مشاهدات میدانی پژوهشگر

يسازمثلث  

دگذاري بازک  

دگذاري ک
 محوري

دگذاري ک

 انتخابی

عمده يهامقولهاولیه و  تولید مفاهیم  

، راهبردها و گرمداخلهي، انهیزمی، و تعیین عوامل عل هامقولهن ارتباط منطقی و علی بی

پیامدها

و مدل پارادایمی پژوهش ادیبندادهارائه نظریه   
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ي هاولهمقي ریگشکل نحوهپیامدها) و کدگذاري انتخابی (خلق نظریه) است که در ادامه 
 .شودیم حاصل از مفاهیم شرح داده

 وها داده تحلیل وهیتجز در مرحله اولین باز، کدگذاريگام اول) کدگذاري باز: 
ی ي کیفهادادهي گردآوري هاروشکارگیري انواع با بهدر این مرحله، . است کدگذاري

منطق  بر اساس هاداده، مطالعه اسناد، مقالات و...، افتهیساختار مهیني عمیق هامصاحبهمانند 
این، در این مرحله، با مرور و  بر افزون. اندشدهي نظري، گردآوري ریگنمونهحاکم بر 

 هامصاحبهتمام نکات اصلی و کلیدي ، هامصاحبهي میدانی و متن هاادداشتتحلیل ی
 تثب کدهاییصورت به مباحث، معنادار و مشابه و اجزاياستخراج و کدگذاري شدند 

شدند. سپس کدهاي داراي قرابت معنایی مشابه در قالب مفاهیم با یکدیگر ادغام شدند. 
ه شمار همراهبهیی از جملات معنادار و کدهاي اولیه باز استخراج شده هانمونه، 5در جدول 

 منبع کدها ارائه شده است. عنوانبه شوندهمصاحبهفرد 

 یی از کدگذاري بازهانمونه. 5جدول 

 کدهاي باز معناییواحدهاي 
کد 
 شوندهمصاحبه

ي مناسب براي جذب گردشگر هافرصتیکی از 
مذهبی، برپایی مراسم مذهبی در زمان ماه مبارك 

 .باشدیمرمضان 

 مذهبی يهانییآ و مراسم برپایی
 استان در مختلف يهامناسبت در

2 

گردشگري، امري پسندیده است و خداوند آن را 
ي بزرگ برشمرده که انسان هانعمتیکی از 

 وجهتیبسپاسگزار آن باشد و به آن  ستیبایم
 نباشد.

 به اسلام توصیه به عمل
 وگذارگشت

6 

ه ک باشندیماین اماکن از نظر تعداد بسیار زیاد 
وجود این اماکن در استان بوده  دهندهنشانخود 

 که براي گردشگري بسیار مناسب است.

 و هاارتگاهیز از استان برخورداري
 مختلف مذهبی اماکن

10 

فرعی  يهامقوله مفاهیم، در تفاوت و تشابه نظر از کدها مداوم مقایسه با بعد، مرحله در
کل ش ي اصلیهامقولهي فرعی مشابه، هامقولهو در نهایت با مقایسه و کنار هم قرار دادن 

 وها مصاحبه ازشده  کسب هايداده انبوه کردن خلاصه مرحله، این . خروجیرندیگیم
 اساس رب. هستند مشابهها پرسش این در که است ییهايبنددسته و مفاهیم درون به اسناد
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 کدهاي این که شدند (مفهوم) شناسایی اولیه کد 71 ،گرفتهصورت يهامصاحبه تحلیل
  مقوله اصلی تبدیل شدند. 6مقوله فرعی و در نهایت  14 به اولیه

نظري مداوم و  سهیمقا ،محوري: طی فرایند کدگذاري محوريگام دوم) کدگذاري 
ي فرعی و اصلی توسعه داده هامقولهصورت پذیرفت تا روابط میان  هامقولهمیان  زمانهم

 قولهمآمده از فرایند کدگذاري باز، در شش دسته  دستبهي هامقوله، بیترت نیاشود. به 
، راهبردها و پیامدها شکل گرفت گرداخلهمي، شرایط انهیزممحوري، عوامل علی، شرایط 

 ).6(جدول 

 باز و محوري مرحله کدگذاري ازشده استخراج يهامقوله و . مفاهیم6جدول 

 مقولات فرعی مرتبط یممفاه
مقوله 
 اصلی

مقوله 
 محوري

 ینید يباورها یقحفظ و تعم يتلاش برا
 به یبنديپا

 يهاآموزه
 یمذهب ینی ود

ك
حر

م
ها

بی
ذه

ر م
سف

ي 
 

یپد
ده

ور
مح

 ي

 ینید يهاهیتوص عمل به
 یاسلام يهاهیمتناسب با توص یحاتاستفاده از تفر

 وگذاراسلام به گشت یهعمل به توص
 استاندر  یمذهب يهانییو آ یدادهاها، روشرکت در جشنواره

 ي سفرهازهیانگ
 و گردشگر
 زائر

 در استان یو اجتماعات مذهب هاشگاهیشرکت در نما
 یشخص يهاییو دارا یلمتبرك ساختن وسا

 ي به استانون گردشگرگگونا يها و تورهابستهارائه 
 یشین به استانپ يسفرها ازگردشگران  یماندن ادیبه یاتتجرب
 زائران و گردشگران در استاناسکان  يهامحل یفیتک

 يهاجاذبه
 رفاهی

ذبه
جا

 يها
صد

مق
 

بی
ذه

ي م
گر

دش
گر

 

 یعل طیشرا

 ی استانونقل عمومناوگان حمل یفیتک
 ي استانهايغذاخورو  هاخدمات رستوران یفیتک

 ی در استانو درمان یخدمات بهداشت یفیتک
ت در معاملا یالمللنیب یجرا يبستر مناسب استفاده از ارزهاوجود 

 ی در استانخارج گردشگران زائران و
ی عموم يفضاهاو  هاارتگاهیز ی درروانی اجتماع یتامنوجود 

 استان
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 . 6جدول  امهدا

 مقولات فرعی مرتبط یممفاه
مقوله 
 اصلی

مقوله 
 محوري

 و اماکن مذهبی مختلف هاارتگاهیزبرخورداري استان از 

 يهاجاذبه
 مذهبی

ذبه
جا

 يها
صد

مق
 

بی
ذه

ي م
گر

دش
گر

 

 یعل طیشرا

 اندر است مختلف يهادر مناسبت یمذهب يهانییمراسم و آ ییبرپا

 یو مذهب یلحاظ فرهنگ مناسب به سوغات

 یو مذهب یفرهنگمحصولات  کنندهعرضهوجود بازارهاي 

گردشگران و زائران  يدرك ساکنان از آثار مثبت ورود و ماندگار
 استان در توسعه

ساکنان  نگرش
درباره 

پیامدهاي 
 گردشگري

ش
گر

ن
 

عه
جام

 
ان

یزب
م

 

 يانهیزم طیشرا

 یاجتماعی فرهنگ يهابیکاهش آس یا یشباور ساکنان درباره افزا
 یزائران و گردشگران مذهب حضور واسطهبه

گران حضور گردش لیدلبه یزندگ یفیتک یشاعتقاد ساکنان به افزا
 و زائران

حضور گردشگران و  یمنف یامدهاينگرش ساکنان نسبت به پ
 يشهر یلاتاز منابع و تسه استفاده زائران در

 ینیفرهنگ د یجنگرش ساکنان درباره ترو
ساکنان  نگرش

 مسئولیت به
 و دینی

 فرهنگی

 نوانعدر برابر گردشگران به ينوازنسبت به مهمان ساکناننگرش 
 صالح عمل
 ینید يهااز اصول و ارزش ینگرش ساکنان درباره پاسبان

 ی استانفرهنگ یتاز هو ینگرش ساکنان درباره پاسبان
 در تعامل با زائراناز سوي ساکنان انصاف و احسان  یترعا

 یو مذهب یخیتار يهاجاذبه عاز تنو گردشگران یعدم آگاه
 هاي استانشهر

مدیریت 
 تبلیغات

ري
شگ

رد
د گ

قص
ت م

یری
مد

 

 طیشرا
خله

مدا
گر

 

 یآگاه یشاافز يبرا یرسانو اطلاع یغاتیتبل يهاستمیبودن س یسنت
 یرساناطلاع یغات وه تبلزمتخصص در حو یروهاينبود ن

 ياهبرنامه يمنظور ارتقابه ینمشارکت ساکن یزانبودن م یینپا
 ي مذهبی در استانتوسعه گردشگر
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 . 6جدول  امهدا

 مقولات فرعی مرتبط یممفاه
مقوله 
 اصلی

مقوله 
 محوري

همچون استانداري، سازمان  کنندهنییتعناهماهنگی میان نهادهاي 
 میراث فرهنگی و گردشگري استان و غیره

 یریتمد
 یکپارچه
 يگردشگر

ري
شگ

رد
د گ

قص
ت م

یری
مد

 

 طیشرا
خله

مدا
 گر

 ولانمسئ یانم يتوسعه گردشگر یمسائل اساس ينظر روعدم اتفاق
 استان

و  يشهرساز ی،فرهنگ یراثاداره م همچون ییضعف نهادها
 توسعه گردشگري مذهبی نامبه یسرفصل يریکارگهدر ب يشهردار

 ي در استانتوسعه شهر يهادر طرح
و  یخیتار يهاجاذبه یریتمد يدر راستا يکاربرد يهانبود برنامه

 ی در استانمذهب
 ی استانبناها و اماکن مذهب يبه مرمت و نگهدار یتوجهیب

 افزایش درآمد ریالی و ارزي و رونق نظام مالیاتی

 
 توسعه

 اقتصادي

عه
وس

ت
 

ري
شگ

رد
گ

 
بی

ذه
م

 

یپ
دها

ام
 

 ي شغلی براي مردم محلی استانهافرصتایجاد 
 ی استانمذهب يهادر اطراف جاذبه یو رفاه يگسترش مراکز تجار

 رونق صنایع و محصولات محلی استان
 وقتمهین صورتبهاشتغال زنان و محصلین 

 استانجذب سرمایه داخلی و خارجی به 
 تعامل فرهنگی و گسترش تبادلات فرهنگی استان

 توسعه
-فرهنگی

 اجتماعی

 استان تقویت تفکر دینی در میان جامعه محلی
 یمذهب -یفرهنگ يهاداشتهآگاهی جامعه محلی از 

 مذهبی -ي فرهنگیهاداشتهاحساس مباهات جامعه محلی به 
 به زائران تقویت منش فرهنگی و افزایش احترام

 اصناف و کسبه ینب یو اسلام یفرهنگ و شعائر مذهب یتتقو
 مذهبی -یداب و رسوم بومآها و سنت یاياح

 و یخیتار ي گردشگريهادر مورد جاذبه یرسانو اطلاع یغاتتبل
مانند  یمختلف ارتباط هايبا استفاده از ابزار استان یمذهب

 یاجتماع يهاشبکه
راهبردهاي 

 ترویجی

عه
وس

ي ت
دها

هبر
را

 

دها
هبر

را
 یجهت دسترسذهبی م یهدر مورد ابن یاطلاعات يهاگاهیپا یجادا 

 استانو فرهنگ  یختار یشینهاطلاعات و په همگان ب
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 . 6جدول  امهدا

 مقولات فرعی مرتبط یممفاه
مقوله 
 اصلی

مقوله 
 محوري

شعائر و  يو راهنما یهو ادع هانامهارتیو ز یمذهب يهاو ارائه کتاب یهته
 آن یعگوناگون و توز يهااستان در قالب یمذهب يهاآداب و رسوم جاذبه

راهبردهاي 
 ترویجی

عه
وس

ي ت
دها

هبر
را

 

دها
هبر

را
 

در سبک  یمذهب یممفاه یجمنظور تروبه یدائم يهاشگاهینما يبرگزار
 شهروندان یزندگ

 هانییآ خی،یمتعدد تاري بناها یلبا استفاده از پتانس یبیترک يتورها یطراح
 ی استانو مراسم مذهب

 یو مذهب یبه لحاظ فرهنگاستان سوغات مناسب  یمعرف
 و یداخل يهابا قلمرو بانک یکالکترون يو توسعه خدمات بانکدار یجادا

 ی در استانالمللنیب
راهبردهاي 
 زیرساختی

 استان ي اینترنت و مخابراتهاشبکهتوسعه 
 ي اسکان در نزدیکی اماکن متبرکههامحلتوسعه 

 ستانا اماکن متبرکه جهت تسهیل دسترسی به ونقلحملتقویت سیستم 
 يسازاستان و محوطه یماکن مذهبو مرمت ا يبازساز

ط با مرتب يهاتیفعال جهت توسعه یاستفاده از تخصص بخش خصوص
 استان يگردشگر یمذهب یخی وتار یراثم

راهبردهاي 
 مشارکتی

استان و  يگردشگر یادارات مختلف متول یانم یهماهنگ یتتقو
 ین حوزهدر ا یکپارچهواحد و  یریتمد يریگشکل
و مشارکت مردم و مشارکت  يو سواد و حس همکار یاستفاده از آگاه
 ی در استانمذهب يتوسعه گردشگر يهاها در برنامهدادن آن

 یمراکز مذهب یگربا د یو مذهب یفرهنگ يهايهمکار يهانامهتفاهم يامضا
 یادن بزرگ

 ایدن مذهبی بزرگ ياستان با شهرها یخواهرخواندگ يهامانیپ یلتشک
جذب  ياستان برا یاماکن مذهب یارتمناسب راجع به ز يآمارها یهته

 بخش ینبه ا یعمران يهابودجه
 استاني در بخش گردشگر یبوم دهیدمتخصص و آموزش یروهايجذب ن

 راهبردهاي
 منابع انسانی 

الب در ق یابی گردشگريدعوت از افراد متخصص و خبرگان آشنا به بازار
 تخصص ي افزایشبرا یآموزش يهاو دوره ینارهاسم

 ياصورت حرفهبه یارتیو ز يگردشگر يتورها یانآموزش متول
 ی استانمذهب يدر اماکن گردشگر یانسان یروين يآموزش و توانمندساز
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در این مرحله پژوهشگر بر اساس نتایج کدگذاري باز و  گام سوم) کدگذاري انتخابی:
ماره (تصویر ش مندنظامی شکل بهمحوري را دهیپدمحوري به ارائه نظریه مبادرت نموده و 

اند. روایت زیر پیوند داده و روابط در قالب یک روایت مطرح شده هامقوله) به دیگر 2
 ی است:مذهب يتوسعه گردشگر دهیپدحاصل کدگذاري انتخابی براي 

شرایط « عنوانبهی، مذهب يهاجاذبهی و رفاه يهاجاذبهدر مدل پارادایمی حاصل، "
شناسایی شدند. عوامل مذکور، عواملی هستند که توسعه گردشگري مذهبی را » علی

 هايردراهبی شامل مذهب يتوسعه گردشگر راهبردهاي. ندینمایم ریناپذاجتنابضروري و 
تند ی هسمنابع انسان هايراهبردی، و مشارکت هايراهبردی، رساختیز هايراهبردی، جیترو

 عنوانهبي گردشگر کپارچهی تیریمدو  غاتیتبل تیریمدی همچون عواملکه متأثر از 
ي ردشگرگ يامدهایباره پنگرش ساکنان دراز قبیل » يانهیزمشرایط «و  »گرمداخلهشرایط «

 راندر برابر زائران و گردشگ یو فرهنگ ینید يهاتیساکنان نسبت به مسئول نگرشو 
 پیامدهاي توسعه«ی، منجر به ظهور و بروز مذهب يتوسعه گردشگرهستند. در نهایت، 
و  يو ارز یالیدرآمد ر شیافزاهمچون » توسعه اقتصادي«، از قبیل »گردشگري مذهبی

 يز تجارمراک گسترش، استان یمردم محل يبرا یشغل يهافرصت جادیای، اتیرونق نظام مال
 تغالاش، استان یو محصولات محل عیصنا رونق، استان یمذهب يهادر اطراف جاذبه یو رفاه

سعه تو«و  به استان یو خارج یداخل هیسرما جذبو  وقت مهیصورت نبه نیزنان و محصل
 تیتقو، استان یو گسترش تبادلات فرهنگ یتعامل فرهنگهمچون » فرهنگی و اجتماعی

 -یفرهنگ يهااز داشته یجامعه محل یآگاه، استان یجامعه محل انیدر م ینیتفکر د
 یهنگمنش فر تیتقوی، مذهب -یفرهنگ يهابه داشته یمباهات جامعه محل احساسی، مذهب

و  کسبه اصناف و نیب یو اسلام یفرهنگ و شعائر مذهب تیتقو ،احترام به زائران شیو افزا
 ."گرددیمی مذهب -بومی ورسومو آدابها سنت يایاح
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 مذهبی گردشگري توسعه پارادایمی . مدل2تصویر 

 

 گیريبحث و نتیجه
 يهارنامهو ارائه ب هاتیدر استان کرمانشاه، مستلزم شناخت ظرف یمذهب يتوسعه گردشگر

ژوهش در پبنابراین، موجود در استان کرمانشاه است.  يهالیمتناسب با پتانس يراهبرد
 برکه استانبُقاع متاماکن و بر  دیبا تأک یمذهب يتوسعه گردشگر ي پارادایمیحاضر الگو

و  یطراح ،مندنظام ادیبندادهیه نظر کردیروو  یفیروش پژوهش کاستفاده از با کرمانشاه 
 يگردشگر پیرامون رفتهیپذ صورتي پیشین هاپژوهششد. بررسی ادبیات نظري و  نیتدو

منجر  ،با افراد مطلع و خبرگان گرفتهصورتي هامصاحبه مندنظام ی و همچنین تحلیلمذهب
 توسعهاصلی شد. در پایان، مدل پارادایمی  مقوله 6 و فرعی مقوله 14مفهوم،  71به شناسایی 

، نهیزمنیار کرمانشاه ارائه شد. د بُقاع متبرکه استاناماکن و بر  دیبا تأک یبمذه يگردشگر
 يتوسعه گردشگری و مذهبی بود که رفاه يهاجاذبه، شده احصا علی شرایط نیرتمهم

ستان اتبدیل نموده است؛ چرا که  ریناپذاجتنابی ضرورتبهکرمانشاه را  استانی در مذهب
 حوزهدر  ژهیوبه ي،گردشگر يهاو جاذبه هايتوانمند ،هاتیظرف يکرمانشاه دارا

محوريپدیده  
 محركهاي سفر مذهبی 

ي دینیهاآموزهپایبندي به   
 انگیزه سفر 

 پیامدها
 توسعه گردشگري مذهبی

اقتصادي توسعه  
اجتماعی -توسعه فرهنگی  

گرمداخلهشرایط   
 مدیریت مقصد گردشگري

یغاتتبل یریتمد  
يگردشگر یکپارچه یریتمد  

يانهیزمشرایط   

 نگرش جامعه میزبان

یامدهاي گردشگري درباره پ نگرش ساکنان  

ی و فرهنگ ي دینیهاتیبه مسئول نگرش ساکنان

گردشگران برابر زائران و در  

 راهبردها
راهبردهاي توسعه 

ترویجی راهبردهاي  
مشارکتی راهبردهاي  

 راهبردهاي زیرساختی
 راهبردهاي منابع انسانی

یشرایط عل  
 جاذبههاي مقصد گردشگري 

ي رفاهیهاجاذبه  
یمذهب يهاجاذبه  
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که بایسته و شایسته است، معرفی  طورها آناز آن ياریبوده که بس یمذهب يگردشگر
در  اهاستان کرمانشقرارگیري ي از قبیل موارد به توانیم هاتیظرف. از جمله این اندنشده

بُقعه و مکان متبرکه در استان کرمانشاه اشاره  16550و وجود  مسیر عتبات عالیات و کربلا
ي هاتهاف. این بخش از یشودیمنمود که داراي پتانسیل جذب گردشگر مذهبی محسوب 

و همکاران  یبروجنضرغام)، 1396الحسینی و همکاران (پژوهش با نتایج مطالعات ملازم
 )2023و همکاران ( ونوییآرو ) 2021، اسگروي ()1400و همکاران ( يباقر، )1397(

 نیب) حاکی از این است که 1396الحسینی و همکاران (. شواهد مطالعه ملازماست راستاهم
و  دیو مراکز خر یمراکز اقامت ی،حیمراکز تفرتوسعه  ي نظیرتوسعه اماکن گردشگر

زعم به. وجود دارد يرابطه مثبت و معنادار یمذهب انگردشگري مندتیرضا
لازم متناسب با رفاهی و خدمات  هارساختیتوسعه ز)، 1397و همکاران ( یبروجنضرغام

ی نید يبر توسعه گردشگر تأثیرگذار یعوامل علاز جمله  يورود ینیگردشگران د ازین
ي لازم هارساختیز، فراهم نمودن )1400و همکاران ( يباقر. همچنین گرددیممحسوب 

وي . افزون بر این، از نظر اسگردانندیمی مذهب يگردشگر توسعهرا از جمله عوامل پیشران 
 و خدمات امکانات یتمام دیبا ،شکوفا ي مذهبیگردشگر تیفعال کیداشتن  يبرا) 2021(

 فراهم گردد. شواهد مطالعه دکنندهیبازد يها و...)  براهتل ،ياجاده يهارساختی(زی رفاه
 و یها، ساختاردهرساختیتوسعه زنیز حاکی از این است که  )2023و همکاران ( ونوییآر
 باعث رونق گردشگري مذهبی، افزایش بازدید ،ي مذهبیگردشگراثربخش  تیریمد

لی محکوچک و متوسط  وکارهايان از اماکن مذهبی و تقویت و رونق کسبگردشگر
 شود.می

 يریگشکلنجر به ي، مانهیزمو شرایط  گرمداخلهشرایط  همراه بهمحوري پدیده
 توسعه. در الگوي شودیم در استان کرمانشاه یمذهب يتوسعه گردشگرراهبردهاي 

ذهبی و ي مگردشگر يامدهایدرباره پمیزبان  جامعهو نگرش ساکنان ی، مذهب يگردشگر
 اندر برابر زائران و گردشگر یو فرهنگ ینید يهاتیساکنان نسبت به مسئول نگرش

پژوهش  فتها. این یگذارندیمي، بر توسعه گردشگري مذهبی تأثیر انهیزمشرایط  عنوانبه
 يباقر و )1399و همکاران ( یفتح،  )1397و همکاران ( یبروجنضرغامنیز با نتایج پژوهش 

خود،  مطالعهدر  )1397و همکاران ( یبروجنضرغامهمسو می باشد.  )1400و همکاران (
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ثرگذار بر توسعه گردشگري دینی قلمداد ي اانهیزمشرایط فرهنگی را از جمله شرایط 
ی، ازجمله منابع فرهنگ ،)1399و همکاران (ی فتحباور  به. همچنین، اندنموده

. شودیم محسوب در استان قم یمذهب يگردشگر يریپذعوامل بر رقابتتأثیرگذارترین 
سازي اي در تعامل معنویت و تجاري)، شرایط زمینه1399پورنگ و همکاران ( در مطالعه

هاي متولی، برند مقاصد گردشگري مذهبی شامل اصلاح ساختار تعامل میان سازمان
-هاي مقصد گردشگري، توسعه پایدار سرمایهنفعان، ویژگیشناسایی و تأمین منافع ذي

نوان عبهی مذهب يگردشگرگذاري و یکپارچگی مدیریت فرهنگی بود. از آنجا که 
از آثار  بومی درك ساکنان، بنابراین گرددیمی محسوب فرهنگ يگردشگر از گرایشی

 يهابیدرباره کاهش آس بومی ساکنان باور، گردشگران و زائران يمثبت ورود و ماندگار
به  ومیب ساکنان اعتقادمذهبی،  گردشگران و زائران حضورواسطه به یاجتماع -یفرهنگ

اکنان درباره س نگرش، حضور گردشگران و زائران لیدلبه ی ساکنانزندگ تیفیک شیافزا
عنوان در برابر گردشگران به ينوازساکنان نسبت به مهمان نگرشی، نیفرهنگ د جیترو

 یفرهنگ تیهوی و نید يهااز اصول و ارزش یساکنان درباره پاسبان نگرشصالح،  عمل
رایط ش عنوانبه در تعامل با زائران بومی ساکنان يسو انصاف و احسان از تیرعاو  استان

مناطق  رد ژهیوبهو  گردشگري مذهبی در استان کرمانشاه توسعه محرك تواندیم يانهیزم
 . باشدیی استان کرمانشاه روستا
 کپارچهی تیریو مد غاتیتبل تیریگر شامل مدمداخله طیشرا گر،ید يسو از

ها نقش وجود آن عدم ایهستند که وجود  یعوامل نیعنوان مهمتربه يگردشگر
مانشاه در استان کر یمذهب يتوسعه گردشگر يراهبردها يریگدر شکل ياکنندهنییتع

 .دارند
 یآگاه به عدم توانیم د،یپژوهش احصا گرد نیکه در ا ییهاجمله چالش از 

 ودنب یاستان کرمانشاه، سنت يشهرها یو مذهب یخیتار يهاگردشگران از تنوع جاذبه
نبود  ،یمذهب يگردشگر نهیدر زم یآگاه شیافزا يبرا یرسانو اطلاع یغاتیتبل يهاستمیس
 نیاکنمشارکت س زانیبودن م نییو پا یرسانو اطلاع غاتیمتخصص در حوزه تبل يروهاین

 نید. ااشاره نمو کرمانشاه در استان یمذهب يتوسعه گردشگر يهابرنامه يمنظور ارتقابه
فر )، مهران1397و همکاران ( یبروجنضرغام رینظ نیشیمطالعات پ جیپژوهش با نتا افتهی
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و خدیجه و همکاران ) 2015و همکاران ( ایستیکر، )1398و همکاران ( يدی)، جمش1397(
 تیری) در مطالعه خود، مد1397و همکاران ( یبروجن. ضرغامباشدمی راستاهم) 2022(

لعه طااند. در مقلمداد نموده يدر توسعه گردشگر رگذاریاز عوامل تأث یکیرا  غاتیتبل
عنوان عوامل مؤثر بر توسعه به غاتیو تبل یرسانعوامل اطلاع زی) ن1397فر (مهران

) 1398( کارانو هم يدیشده است. جمش ییدر شهرستان گرگان شناسا یمذهب يگردشگر
 يرطرح جامع گردشگ هیته ،يگردشگر کپارچهی تیریمد لیدر مطالعه خود تشک زین

ر در بست یو جامعه مدن یبخش خصوص گذارانهیسطح مشارکت سرما يو ارتقا يشهر
م بر حاک یاسیاقتصاد س طیشرا يارتقا يشهر مشهد را از جمله راهکارها یاسیاقتصاد س
امر صحه  نی) بر ا2015و همکاران ( ایستیکر نیهمچن .دمشهد برشمردن یمذهب يگردشگر

ر د یش مهمنق یکشور رومان در یمذهب يگردشگر جیها در تروکه رسانه اندگذاشته
نیز ) 2022و همکاران ( جهیدارند. خد یمذهب يمقاصد گردشگر ریو حفظ تصو جادیا

 یابیو بازار یمذهب يگردشگر هايتیفعال تیدر هدا یاجتماع هايرسانهها و شبکهنقش 
 .دانستند دیمف اریبسرا 

 از يبه موارد توانیم دیپژوهش احصا گرد نیکه در ا يگرید يهاجمله چالش از
و  یگفرهن راثیسازمان م ،يهمچون استاندار کنندهنییتع ينهادها انیم یناهماهنگ لیقب

مسئولان  نایم يتوسعه گردشگر یمسائل اساس ينظر رواستان و...، عدم اتفاق يگردشگر
در  يو شهردار يشهرساز ،یفرهنگ راثیهمچون اداره م ییاستان، ضعف نهادها

در استان،  يتوسعه شهر يهاحدر طر یمذهب يبه نام توسعه گردشگر یسرفصل يریکارگهب
 در استان و یو مذهب یخیتار يهاجاذبه تیریمد يدر راستا يکاربرد يهانبود برنامه

 يهاافتهیاستان کرمانشاه اشاره نمود.  یبناها و اماکن مذهب يبه مرمت و نگهدار یتوجهیب
پورنگ و )،  1397فر ()، مهران1395( يمحمودو  ی)، عنابستان1394( يریمطالعات دهش

 يهاافتهیبخش از  نی) با ا2021( ي) و اسگرو1400و همکاران ( يباقر)، 1399همکاران (
 يعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر یابیارز ) در1394( يریست. دهشا راستاپژوهش هم

 يدر ارتقا ياندهیفزا تیتحول از اهم تیریمد اذعان نموده است که ران،یدر ا یمذهب
و  قیوث وندیمختصات آن را پ هبرخوردار است ک رانیدر ا یمذهب يصنعت گردشگر

 قیدهع . بهدهدیم لیو کارگزاران تشک ندهاایساختارها، فر نیب افتهیانسجام یهماهنگ
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از  یکی ،ییاجرا يهاو دستگاه یمحل ينهادها یهماهنگ ،)1395( يو محمود یعنابستان
 یهماهنگ ،)1397فر (نظر مهران . ازشودیمحسوب م یمذهب يتوسعه گردشگر يراهبردها

 ر مطالعهدشهرستان گرگان مؤثر است.  یمذهب يدر توسعه گردشگر ربط،يذ يهاتگاهدس
سازي، گرایش به کارآفرینی و اصلاح )، آموزش و فرهنگ1399پورنگ و همکاران (

زي ساگر در تعامل معنویت و تجاريداخلهعنوان شرایط منفع بههاي ذيساختار سازمان
ان و همکار ينظر باقر از ن،یا بر افزونبرند مقاصد گردشگري مذهبی، احصا گردید. 

هم  یبمذه يدر توسعه گردشگر تواندی) میتیری(مد یتی/حاکمیاسیمؤلفه س، )1400(
 يونظر اسگر عامل بازدارنده مطرح گردد. از کیعنوان و هم به شرانیعامل پ کیعنوان به
سئول مختلف م يهاتوجه به سازمان پراکنده، با اریبس ینیسرزم يهااستیس زی) ن2021(

را  یواقع یمذهب يبسته گردشگر کیحال حاضر  در ،يانداز گردشگرمداخلات در چشم
 . دهندینم لیتشک

در استان  یمذهب يتوسعه گردشگر ي، راهبردهاحاضر پژوهش یمیدر مدل پارادا
ه گر شکل گرفته کمداخله طیو شرا يانهیزم طیشرا ،يحورمدهیکرمانشاه متأثر از پد

و  یمشارکت يراهبردها ،یرساختیز يراهبردها ،یجیترو يعبارت است از: راهبردها
توسعه  يراهبردها ،)1397و همکاران ( یبروجن. در مطالعه ضرغامیمنابع انسان يراهبردها
و آموزش،  یمنابع انسان ،یطیحمستیز طیبهبود شرا ،یابیشامل بازار یمذهب يگردشگر

و  یستمیداشتن نگاه س ،ینید يجهت توسعه گردشگر یو خصوص یتعامل بخش دولت
تعامل )، راهبردهاي 1399در پژوهش پورنگ و همکاران ( است. گذارهیجذب سرما

 نیتدوي از قبیل ي مذهبی شامل مواردبرند مقاصد گردشگر يزسايو تجار تیمعنو
ري گردشگ هايجاذبه یبخشتنوع و شهري تیریمد یکپارچگ، یتوسعه شهري راهبرد
 است. 
منابع  تیریو مد یمشارکت ،یرساختیز ،یجیترو يذکر است، چنانچه راهبردها انیشا

داشت که  رانتظا توانیو اجرا شوند، م يزیرنحو مؤثر و کارآمد برنامه به یانسان
ي و ادتوسعه اقتصو پیامدهایی نظیر  ردیدر استان کرمانشاه رونق گ یمذهب يگردشگر

در مطالعه پورنگ و همکاران . ی را براي استان به ارمغان آورداجتماع -یفرهنگ توسعه
، ريگردشگ داریتوسعه پا، ماندگاري گردشگری، توسعه فرهنگ)، مواردي نظیر 1399(
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، توسعه برند شهري، نیرفاه زائر شیافزاتعمیق هویت دینی،  یت،امن ی ومنیا شیافزا
 رندسازي بتجاريعنوان پیامدهاي زیارت و ایجاد وفاق بین مدیران به تیفیک شیافزا

 مذهبی احصا گردید.  مقاصد گردشگري
هبود به ب منجر تواندیم گردشگري مذهبی در استان کرمانشاه رونقدر همین راستا، 

 جادیا ،یاتیو رونق نظام مال يو ارز یالیدرآمد ر شیواسطه افزااستان به ياقتصاد طیشرا
خرد،  وکارگسترش مراکز کسب ،يکاریب کاهش نرخ ،یمردم بوم يبرا یشغل يهافرصت

 یدست عیرونق صنا ،یمذهب يهاجاذبه اطرافدر  یو رفاه ی، خدماتکوچک و متوسط
 هیکاهش نرخ مهاجرت به شهر، اشتغال زنان و جذب سرما ،یو محصولات محل یبوم

واسطه گسترش  را به یاجتماع -یتوسعه فرهنگ تواندیشود و هم م یو خارج یداخل
 ،یامعه بومج انیم در یو مذهب ینید يتفکر و باورها تیتقو ،یتعاملات و تبادلات فرهنگ

به  یاهات جامعه بوماحساس مب ،یمذهب -یفرهنگ يهااز داشته یجامعه بوم یآگاه
 تیاحترام به زائران، تقو شیو افزا یمنش فرهنگ تیتقو ،یمذهب -یفرهنگ يهاداشته

 ها و آداب و رسومسنت يایاصناف و کسبه و اح نیب یو اسلام یفرهنگ و شعائر مذهب
تلزم در استان کرمانشاه، مس یمذهب يگردشگر وسعههمراه داشته باشد. تبه یمذهب -یبوم

ان موجود در است يهالیمتناسب با پتانس يراهبرد يهاو ارائه برنامه هاتیشناخت ظرف
 کرمانشاه است. 

 دهیرداحصا گ يکدگذار ندایکه در فرپژوهش و با استناد به آنچه يهاافتهیبراساس 
 ينهادهاشیپ کیتفکپژوهش، به يشنهادیپ يالگو یاصل يهااست و متناسب با مقوله

در استان کرمانشاه ارائه  یمذهب يهدف توسعه گردشگر با  )7 جدول( ریز يکاربرد
 .گرددیم
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 پژوهش يهاافتهیمنتج از  يکاربرد يشنهادهای. پ7جدول 
 ي پژوهشهاافتهپیشنهادهاي منتج از ی مقوله
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 هیهتا از طریق ت شودیمگردشگران به سفر مذهبی به استان کرمانشاه پیشنهاد  با هدف ترغیب
 در حضور و زیارت مواهب با گردشگران نمودن آشنا جهت ...و هايدیسبروشورها،  جزوات،

 فعالیتی توصیه و تأکید شده در اسلام معرفی شود.  عنوانبه وگذارگشتمتبرکه، سفر و  اماکن
 يهانییآ و رویدادها ،هاجشنوارهتا  شودیمبا هدف رونق گردشگري مذهبی در استان، توصیه 

 منسجم و هماهنگ در صورتبهي مختلف (ایام سوگواري محرم، اربعین) هامناسبتبه  مذهبی
 استان برگزار شود.

ي خدمات گردشگري هاآژانسبا همکاري  گردشگري گوناگون تورهاي وها بسته شودیمپیشنهاد 
ه ب مذهبی گردشگري يهابستهو سازمان میراث فرهنگی و گردشگري طراحی و ارائه شود. ارائه 

از  تواندیمگردشگري ورودي به استان  به تورهاي گروهی يهافیتخف ارائه در کنار هایاول سفر
 ي تأثیرگذار باشد.هامحرك

ذبه
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ها
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 فظح تبدیل شود تا ضمن سنتی يهاهتل و اقامتی به مراکز مذهبی بناهاي اطراف تاریخی يهاخانه
 آن، شرایط بهتري براي اسکان و اقامت گردشگران فراهم شود. احیاي به کمک و تاریخی بافت ارزش
 ، همهاآني جدید با قدیم و افزایش کمیت هااتوبوسعمومی از طریق جایگزینی ونقل حمل ناوگان

عمومی را تسهیل سازد.  ونقلحملرا بهبود بخشیده و هم دسترسی به وسایل  ونقلحملشرایط 
 در ترافیک بودن روان مزاحم، مشاغل سازماندهی و رسیدگی شهري، ي ترافیکهاطرح يسازنهیبه

 .اشدب رسانياری مشکل این کاهش در تواندیم مرکز استان در ترافیک کاهش يهاطرحتکمیل  و شهر
 ارگانیک و محلی اصالت تا شودیم توصیهها هتل وها آشپزخانه ،هايغذاخور ،هارستورانمدیران  به

 خطب مرغوب، و با کیفیت اولیه مواد از استفاده با را غذاها و نموده حفظ را کرمانشاه غذاهاي بودن
 نمایند.

ی تا تعداد مراکز درمان شودیمدرمانی در استان، توصیه  و بهداشتی خدمات براي ارتقاي کیفیت
 ترستردهگي متناسب با تراکم حضور گردشگران افزایش یابد تا امکان ارائه خدمات درمانی روزشبانه

 فراهم شود.
عامل مهم در  تواند یکعمومی می فضاهاي و هاارتگاهیز در روانی -اجتماعی  امنیت وجود

 امنیت ،امنیتی نهادهاي با هماهنگی با شودیمماندگاري گردشگران محسوب گردد. بنابراین، توصیه 
 شود. برقرار استان شهرهاي در) خیابانی يهايریدرگ و نزاع سرقت،( اجتماعی

ا ت شودیمي براي این اماکن، نیازمند اطلاعات کامل و جامع است. لذا توصیه زیربرنامهمعرفی و 
 هر شهر تهیه شود.  کیتفک بهبانک اطلاعاتی از اماکن مذهبی استان 

به  یرسانخدمت پذیرایی و تجهیزات و سفر سوغات در مذهبی يهانشان و هنر نماد، از يریگبهره
 آورد. دستی فراهمصنایع محصولات فروش براي جدیدي يهافرصت تواندیم زائران

گردشگري  تواندیم مذهبی و فرهنگی محصولاتکننده عرضه يهابازارچهبازارها و  ساماندهی
 مذهبی را رونق بخشد.
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 تواندیممقوله که  این به نسبت جامعه بومی تغییر نگرش و گردشگر جذب زمینه در يسازفرهنگ
از طریق همکاري صدا و سیما، اداره فرهنگ و سازمان میراث فرهنگی و گردشگري در قالب تهیه 

 ي مستند استانی صورت پذیرد.هابرنامه
 يهاجاذبه رسوم و آداب و شعائر راهنماي و ادعیه و هانامهارتیز و مذهبی يهاکتابارائه  و تهیه

 يهایژگیو تواندیم گردشگران، میان درها آن توزیع و گوناگون يارسانه يهاقالب مذهبی در
 کند. تداعی گردشگران اذهان در را میزبان جامعه از مثبتی فرهنگی و رفتاري

ي هاجشنوارهاز جمله  گردشگري با مرتبط يهابرنامهاستان در  محلی و بومی ساکنین مشارکت
وسعه گردشگري، به نگرش مثبت آنان نسبت به ت از منافع آنان يریگمنظور بهرهبهخیابانی یا فصلی 

 .کندیمگردشگري در استان کمک 
نگی تا با هماه شودیمزائران، توصیه  با تعامل در ساکنان از سوي احسان و انصاف رعایت منظوربه

ي، اقدامات فرهنگی مانند نصب بیلبوردها با شهردارسازمان میراث فرهنگی و گردشگري استان و 
 ی و اعمال پسندیده صورت پذیرد.دوستنوعویج محتواي تر

ري
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استان، یکی از  شهرهاي در واقع مذهبی و تاریخی يهاجاذبه تنوع از گردشگران یآگاه عدم
 ات شودیمپیشنهاد  منظور نیاي توسعه گردشگري مذهبی استان کرمانشاه است. به هاچالش

 استقرار یافته و نسبت به معرفی شهرهاي کرمانشاه مختلف نقاط در گردشگران راهنماي يهاگاهیپا
 مذهبی استان اقدام نمایند. مانده مغفول يهاجاذبه

چالش دیگر توسعه گردشگري مذهبی در استان شناسایی شد که  تبلیغاتی، يهاستمیس بودنی سنت
مجازي پرمخاطب و ایجاد صفحه رسمی و  اجتماعی يهارسانه تا از شودیمپیشنهاد  منظور نیابه 

 گردشگران مذهبی استفاده گردد. جذب راستاي ي متخصص براي مدیریت آن درارسانهکارشناسان 
 گردشگري و فرهنگی میراث سازمان استانداري، همچون کنندهنییتع نهادهاي میان ناهماهنگی 

 تنرف دست ازي بر سر راه توسعه گردشگري مذهبی قرار داده و منجر به ادهیعدمشکلات  استان،
تا جلسات هماهنگی  شودیمتوصیه  منظور نیاي موجود شده است. به هافرصتو  هالیپتانس

 .یی میان نهادهاي تأثیرگذار شکل گیردافزاهمبرگزار و  شدهی نیبشیپي هابرنامهپیرامون 
رونق  يهاضعفاستان یکی از  مسئولان میان گردشگري توسعه اساسی مسائل روينظر اتفاق عدم

 رهنگی،ف میراث تا اداره شودیمپیشنهاد  منظور نیاگردشگري مذهبی در کرمانشاه شناسایی شد، به 
 شهري توسعه يهاطرح را در مذهبی گردشگري توسعه نام به ، سرفصلیهايشهردار و شهرسازي

  استان تعریف کنند. در
توسعه گردشگري مذهبی، مستلزم تعیین اهداف منطقی و راهبردهاي متناسب با  اندازچشمتحقق 

 يهاجاذبه مدیریت راستاي در کاربردي يهابرنامه شودیممنابع و بودجه استان است. پیشنهاد 
 تدوین شود. استان در مذهبی و تاریخی
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 شودیمترویج گردشگري مذهبی و جذب گردشگران به شهرهاي استان کرمانشاه، پیشنهاد  منظوربه
 از استفاده با استان مذهبی و تاریخی گردشگري يهاجاذبه مورد در یرساناطلاع و تا تبلیغات

ي مستند جهت پخش در شبکه مستند سیما، شبکه هابرنامهمانند تهیه  ارتباطی مختلف ابزارهاي
 انجام پذیرد. اجتماعی يهاشبکه طورنیهمفراتر و 

کمل م یگسترش مراکز مذهب، هارسانه قیطر از استان کرمانشاه یمذهب يهاگسترده جاذبه یمعرف
 ی.مذهب يهانیو آئ شیهما يهامکان ،یمذهب يهامانند موزه

 شودیمترویج گردشگري مذهبی و جذب گردشگران به شهرهاي استان کرمانشاه، پیشنهاد  منظوربه
 و اریخت پیشینه و اطلاعات به همگان دسترسی جهت مذهبی ابنیه مورد در اطلاعاتی يهاگاهیپاتا 

 استان ایجاد شود. فرهنگ
 شودیمترویج گردشگري مذهبی و جذب گردشگران به شهرهاي استان کرمانشاه، پیشنهاد  منظوربه
تان در شهرهاي اس شهروندان زندگی سبک در مذهبی مفاهیم ترویجمنظور به دائمی يهاشگاهینماتا 

 برگزار شود.
 شودیمترویج گردشگري مذهبی و جذب گردشگران به شهرهاي استان کرمانشاه، پیشنهاد  منظوربه

 طراحی رکیبیت تورهاي استان، مذهبی مراسم و هانییآ تاریخی، متعدد بناهاي پتانسیل از تا با استفاده
ز نی گردشگر ورود کاهش يهادوره در متیق ارزان گردشگري تورهاي براین، پیشنهادشود. علاوه

 راهبرد مناسبی است.
ي مناسب براي توسعه گردشگري مذهبی در استان کرمانشاه، هارساختیز شدنفراهم منظوربه

استان  رد یالمللنیب و داخلی يهابانک قلمرو با الکترونیک بانکداري تا خدمات شودیمپیشنهاد 
 گسترش یابد.

ي مناسب براي توسعه گردشگري مذهبی در استان کرمانشاه، هارساختیز شدن فراهم منظوربه
 مذهبی گردشگرپذیر توسعه و مراکز استان در مخابرات و اینترنت يهاشبکهتا  شودیمپیشنهاد 

 تقویت شود.
ي مناسب براي توسعه گردشگري مذهبی در استان کرمانشاه، هارساختیز شدن فراهم منظوربه

 ياهتیحما قیطر ازمتبرکه  اماکن نزدیکی در اسکان يهامحل تا امکان توسعه شودیمپیشنهاد 
 فراهم شود. بانکی تسهیلات اعطاي و قانونی

ا ت شودیمي مناسب براي توسعه گردشگري مذهبی، پیشنهاد هارساختیز شدن فراهم منظوربه
 يسازنهیبه و استان (توسعه متبرکه اماکن به دسترسی تسهیل جهتونقل حمل سیستم ضمن تقویت

 کاذب شهري)، مشاغل قطار خطوط توسعه و يبرداربهره و زمینی، احداث مسیرهاي وها جاده
 و گردشگران ساماندهی شوند. زائران تردد براي مزاحمت کاهشمنظور به
 مذهبی اماکن مرمت و تا بازسازي شودیمي مناسب، پیشنهاد هارساختیزفراهم شدن  منظوربه

در دستور کار سازمان میراث فرهنگی و گردشگري استان قرار  اندشدهی دگیدبیآسکه دچار  استان
 گیرد.
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ا از ت شودیمنفع، پیشنهاد ي مختلف ذيهاگروهتوسعه گردشگري، از طریق مشارکت  منظوربه
 شگريگرد مذهبی و تاریخی میراث با مرتبط يهاتیفعال توسعه جهت خصوصی بخش توانمندي

 بومی مردم مشارکت و همکاري حس و سواد و تا از آگاهی شودیماستان استفاده شود. پیشنهاد 
 استان بهره گرفته شود. در مذهبی گردشگري توسعه يهابرنامه در

با دیگر کشورهاي مذهبی نظیر عراق،  مذهبی و فرهنگی همکاري يهانامهتفاهم شودیمپیشنهاد 
شد گردشگري مذهبی استفاده ها در ري موفق آنهابرنامهسوریه، لبنان و ... منعقد و از تجربیات و 

 گردد.
 در قدقی تا آمارهاي شودیمنفع، پیشنهاد ي مختلف ذيهاگروهاز طریق مشارکت  شودیمپیشنهاد 

 شود. بخش تهیه این به عمرانی يهابودجه جذب براي استان مذهبی اماکن زیارت مورد
 افراد ا ازت شودیمي نیروي انسانی، پیشنهاد هاتیقابلتوسعه گردشگري مذهبی، از طریق  منظوربه

 براي آموزشی يهادوره و سمینارها قالب در بازاریابی گردشگري به آشنا خبرگان و متخصص
 آید. عملبهتخصص دعوت  افزایش

 ا جذبت شودیمي نیروي انسانی، پیشنهاد هاتیقابلتوسعه گردشگري مذهبی، از طریق  منظوربه
 نسبت بودن بالا به با توجه گردشگري در بخش بومی و متخصص دهیدآموزش گردشگري نیروهاي
 تورهاي متولیان استان، مورد توجه قرار گیرد و آموزش جمعیت در سواد جوان و جمعیت

 ي در دستور کار قرار گیرد.اصورت حرفهبه زیارتی گردشگري

 
 پژوهش حاضر در نکهیتوجه به ا با شودیم شنهادیپ یآت يهاپژوهش يدر ادامه، برا

 يشنهادیپ يالگو توانیم یدر مطالعات آت نیاست، بنابرا رفتهیاستان کرمانشاه صورت پذ
م، کشور همچون مشهد، ق یمذهب يمقاصد گردشگر ریرا در سا یمذهب يتوسعه گردشگر

به  ن،یکرد. همچن سهیپژوهش مقا نیا جیآن را با نتا جیو نتا یمناطق بررس ریو سا رازیش
 يهادگاهید انیموجود م يهاتفاوت ،یآت يهاتا در پژوهش شودیم هیپژوهشگران توص

ناسان کارش ،یدستعیو صنا يگردشگر ،یفرهنگ راثیو کارشناسان اداره کل م رانیمد
ر حوزه را د نیو خبرگان ا هدانشگا دیاستان کرمانشاه، اسات هیریادارات اوقاف و امور خ

بودن  یفیک هب توجه با ن،ی. افزون بر اندینما سهیمقا گریکدیرا با  جیمدل لحاظ نموده و نتا
 یمپژوهش ک کیپژوهش را در قالب  يهاافتهیتا پژوهشگران  شودیم شنهادیپژوهش، پ

 امطالعه ب نیا ،انیپا قرار دهند. در یابیرا مورد ارز جینتا يریپذمیآزمون و تعم
 يپژوهش برا نیاشاره نمود: نخست، ا توانیم ریمواجه بود که به موارد ز ییهاتیمحدود
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حاصل از  جینتا ن،یخاص (استان کرمانشاه) انجام شده است؛ بنابرا يمقصد گردشگر کی
 گریداد. د میتعم یمذهب يکشور و مقاصد گردشگر يهااستان ریبه سا با احتیاطباید آن را 

 راثیو کارشناسان ادارات م رانیمطالعه پژوهش، مد جامعه مورد هبود ک نیا تیمحدود
 وزه درح نیدانشگاه و خبرگان ا دیاستان کرمانشاه، اسات هیریو اوقاف و امور خ یفرهنگ
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