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Abstract  

Rural tourism is a part of the tourism market and a source of 
employment and income, and it can be considered an essential tool for 
the economic, social, and ecological development of rural 
communities. The leading research based on the need for long-term 
planning in the field of rural tourism in Heris City, which is one of the 
most susceptible regions in the country in attracting rural tourism with 
various factors, is trying to reach a convincing answer to the question 
that the key and influencing factors on the future development of rural 
tourism in the city. Where is Heris? Based on the purpose, this is an 
applied study, and in terms of its nature and method, it is a descriptive-
analytical study based on a prospective approach. Data collection tools 
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included the use of (library) documents and interviews. To calculate 
validity, content and form validity methods and techniques were used. 
The reliability rate for "structural effects analysis" was 0.82. The panel 
of respondents consisted of 30 university professors and planning and 
development experts. This study identified 21 variables as primary 
factors and analyzed them with MicMac software. To determine the 
key drivers effective on the rural tourism approach of Heris City, 
based on the results of two methods, including "rank of variables in 
each mode" and "the total effect of variables in all modes," the key 
and effective factors were selected, which are "use of culture and rural 
art in presenting designs" and "paying attention to all levels and strata 
of society in presenting designs." 

Keywords: Foresight, Heris City, Rural Tourism, MicMac Software. 

Introduction 

Many development planners and policymakers refer to the tourism 
industry as the central pillar of sustainable development. Rural 
tourism is also considered a part of the tourism industry, which can 
play an influential role in developing these areas. As a result, proper 
planning and identifying the advantages and limitations of rural 
tourism, will achieve national development and diversification of the 
national economy. Leading research based on the need for long-term 
planning in the field of rural tourism in Heris City, which, with various 
factors, is one of the most susceptible regions in the country in 
attracting rural tourism, and due to its brilliant historical background 
and the presence of diverse weather, the scenic attractions have the 
ability to develop rural tourism. However, due to incorrect planning, 
it has yet to be successful in this field. According to the stated 
contents, the present research is trying to reach a convincing answer 
to the question of the key and influencing factors on the future 
development of rural tourism in Heris County.  

Materials and Methods 
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In terms of the purpose, this is applied research, and in terms of the 
nature and method, it is of descriptive-analytical type, based on the 
prospective approach from the time dimension. According to the 
existing studies, the methods of obtaining information in the field of 
economic-social studies can be categorized in different ways. Based 
on the research objectives, data collection methods, and tools, 
including using documents, library documents, and interviews. To 
calculate validity, content and form validity methods and techniques 
were used so that it was accompanied by the guidance of scholars in 
this field to determine how well the questions represent the content 
and objectives of the research. Cronbach's alpha method was used to 
measure the reliability of the research questionnaire. According to 
each section, the questionnaire was provided to professors and experts 
in the mentioned field, and Cronbach's alpha coefficient was 
calculated in SPSS software. The reliability level for "structural 
effects analysis" is 0.82. The panel of respondents consists of 30 
university professors in the fields of rural and urban planning, regional 
planning and tourism, social sciences, and economics, as well as 
planning and development experts, including experts from the 
Nomadic Affairs Organization, Sports and Youth Administration, 
Cultural Heritage, Handicrafts and Tourism Organization, East 
Azarbaijan province, and Heris city. The present study identified 21 
variables as primary factors and analyzed data with MicMac software. 
In the cross matrix, the sum of the row numbers of each factor, the 
amount of influence, and the column sums of each factor shows the 
influence from other factors. 

Discussion and Results 

The number of 21 influencing variables on rural tourism development 
in Heris County was selected using the panel interview session. Then, 
by forming a 21 x 21 matrix, the effects of each index on the other 
were identified with the number zero to three using the mutual effects 
analysis method. Then, the matrix results were entered into MicMac 
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software and analyzed to extract the drivers . To structurally analyze 
the mutual effects of factors on each other, a 21x21 matrix was 
formed. The filling degree of the matrix is 92.063%, which shows that 
the selected factors had a large and scattered effect on each other, and 
in fact, the system was in an unstable state. Out of 385 relationships 
that can be evaluated in this matrix, 35 relationships are zero, meaning 
that the factors did not influence on or were not influenced by each 
other. Eighty-seven relationships have been established on number 
one, 157 on number two, and 162 on number three. 

Conclusions  

What can be understood from the state of the dispersion plane of the 
effective variables is the state of instability of the system. Most of the 
variables are scattered around the diagonal axis of the plane. Except 
for a few limited factors that show that they have a high impact on the 
system, the rest of the variables have almost the same status. To 
determine the key drivers effective on the rural tourism approach of 
Heris City, based on the results of two methods including "rank of 
variables in each of the states" and "total impact of variables in all 
states," the key and effective factors have been selected as follows. 
Utilizing rural culture and art in presenting plans; Attention to all 
levels and strata of society in presenting plans; Emphasizing 
intellectual independence and not imitating foreign models in the 
design of rural tourism projects; Looking at rural tourists as cultural 
ambassadors; Designing suitable spaces for holding ceremonies and 
traditional rituals using cultural symbols (designing cultural routes for 
tourists); and introducing the projects done on different sites in 
different languages. 
Therefore, the vital and effective drivers that can be pointed out in this 
research for the planning approach of rural tourism development in Heris 
are the factors that emphasize all the studied aspects of the subject. 
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 هریس نشهرستا در روستایی گردشگري کلیدي عوامل شناسایی

 دانشیار گروه ترویج و توسعه روستایی، دانشگاه تبریز، تبریز، ایران    حسین کوهستانی 
  

 ایران تبریز، تبریز، دانشگاه روستایی، توسعه و ترویج گروه دانشیار  کاظمیه فاطمه
  

 ایران ،تبریز، تبریز دانشگاه ،کارشناس ارشد توسعه روستایی امیرعلی وظیفه

 چکیده 
ان آن را ابزار توگردشگري روستایی بخشی از بازار گردشگري و منبعی براي اشتغال و درآمد بوده و می

بر اساس  روشیاجتماعی و اکولوژیکی جوامع روستایی قلمداد کرد. پژوهش پ -مهمی براي توسعه اقتصادي 
ورهاي مختلف فاکت اشتنکه با د سیشهرستان هر ییروستا يبلندمدت در حوزه گردشگر يزیربه برنامه ازین
کننده قانع یبه پاسخ دنیصدد رس در ،است ییمناطق کشور در جذب گردشگري روستا نیاز مستعدتر یکی

 سیان هرشهرست ییروستا يگردشگر ندهیبر توسعه آ رگذاریو تأث يدیسوال است که عوامل کل نیبه ا
 -یفیروش از نوع توص و تیبوده و از لحاظ ماه ياز نوع کاربرد ،بر اساس هدفاین  مطالعه، اند؟ کدم
) و ياها از اسناد و مدارك (کتابخانهداده يگردآورجهت است.  ينگارندهیآ کردیبر رو یمبتن یلیتحل

 زانیو صوري استفاده شد. م ییمحتوا ییروا کیروش و تکناز  ،یی. براي محاسبه رواشدمصاحبه استفاده 
 دینفر از اسات 30دست آمد. پانل افراد پاسخگو متشکل از هب 82/0مقدار   ،»ياثرات ساختار لیتحل« يبرا ییایپا

 ریمتغ 21در پژوهش حاضر تعداد  ی،طورکل. بهندو توسعه بود يزیرخبرگان برنامه ،نیو همچن یدانشگاه
تعیین  گیري نهایی براينتیجه منظورشد. به لیتحل مککیافزار مو با نرم ییشناسا ،هیعنوان عوامل اولبه
دو روش شامل  ،جیبر اساس استفاده از نتا ،شهرستان ییروستا يگردشگر افتیکلیدي مؤثر بر ره يهاشرانیپ
عوامل کلیدي و مؤثر » هادر همه حالتمجموع اثرگذاري متغیرها «و » هایک از حالت رتبه متغیرها در هر«

 توجه به تمام سطوح و اقشار جامعه«و » هادر ارائه طرح ییو هنر روستا رهنگاز ف يریگبهره«انتخاب شد که 
 بودند. یفراوان تیاهم يدارا» هادر ارائه طرح

   .مکمیک روستایی، گردشگري هریس، شهرستان نگاري،آیندهها: کلیدواژه

                                                           
 .دباشمی تبریز دانشگاه روستایی توسعه رشته ارشد کارشناسی نامهپایان از گرفته بر حاضر پژوهش -
  :نویسنده مسئولkazemiyeh@tabrizu.ac.ir 
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 مقدمه 
عوامل  نیاز مهمتر یکیعنوان و به کندیم فایا یدر اقتصاد جهان ینقش مهم يگردشگر

 نیا کهيطوربه)، El-Gohary, 2016( شودیمحسوب م يرشد اشتغال و توسعه اقتصاد
 ستاکشورها داشته  ياهیو ناح يادر توسعه منطقه ياسهم عمده ریدر چند دهه اخ تیفعال

 . )1390 وند،یو موس ی(شماع
 دیآیکشورها به حساب م يمنبع درآمد ارز نیترعنوان بزرگبه يگردشگر

 يروهایاز ن یکیبه  این صنعت) و در طول چند دهه گذشته، 1394و همکاران،  ياکبری(عل
 شده لیبدت افتهیتوسعه و توسعهدرحال ياز کشورها ياریدر بس يرشد اقتصاد يبرا یاصل

امت بر اقتصاد و سل میرمستقیو غ میصورت مستقبه ) وAlam & Paramati, 2016( است
 یتنها منبع درآمد خارجو نه )Andrades & Dimanche, 2017( گذاردیم ریجوامع تأث

 ,Njoroge( دارد یناخالص داخل دیدر تول عمدهتوسعه بلکه سهم درحال يکشورها يبرا

و  شتریب ،ها و مناطقشهرستان نیرقابت ب ،يتکنولوژ شرفتیبا توسعه جامعه و پ ).2014
مسائل  نییمؤثر بر تع يریگمیبه تصم ازین گذاراناستیس ،نیهمچن .کندیرشد م دتریشد

 يقتصادا -یتوسعه اجتماع شیمنظور افزابه هااستیو س هاياستراتژ یساز و معرفمشکل
 جوامع خود دارند. 

ا توسعه ب سهیه در مقامنطق کی ياقتصاد -یتوسعه اجتماع یدرجه نسب ،یطورکلبه
-Dogru & Sirakaya( شودیم یابیارز گریمناطق د ایکشور  ياقتصاد -یاجتماع

Turk, 2017.( جادیتعداد مشاغل ا يبه معنا يردشگرتوسعه گ گذاران،استیس دگاهیاز د 
شغل  دروی. انتظار مشودیشغل محدود نم جادیاثرات آن تنها به ا حال،نیباا باشد؛یم ،شده

دستمزد بالاتر،  شتر،یکمتر، ارزش اموال ب يکاریب ،يو اقتصاد یاجتماع شتریبه منافع ب شتریب
 جادیدولت ا يبرا شتریب یاتیمال يو درآمدها یمحل يوکارهاکسب يدرآمد و سود برا

 ).Cheng, 2011(کند 
ن رکن عنواگذاران توسعه از صنعت گردشگري بهریزان و سیاستاز برنامه بسیاري

 يهاگردشگري روستایی یکی از بخش ،در دنیاي امروز .کنندیتوسعه پایدار یاد ماصلی 
 ياهدگاهی. این فعالیت مهم اقتصادي از دگرددیاقتصادي محسوب م يهاتیمهم فعال

 عنوان بخشی از بازار گردشگريتوجه قرار گرفته است. بعضی آن را به مختلفی مورد
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الدین کنر( کنندیبراي توسعه روستایی قلمداد م یتاسینیز آن را س ياو عده شناسندیم
 )1381 ،يو قادر يافتخار

بر  یبتنم يزیربرنامه يهااتکا به روش ها،یو دگرگون راتییتغ شیبا افزااز آنجا که  
و  هاتیطععدم ق نیسنگ هیکلان کشور نبود و سا تیریمد هايازین يجوابگو ،ینیبشیپ

ه دگرگون کرد ک ياگونهرا به تیوضع ز،یانگو شگفت وستهیناپ يدادهایظهور رو
. عدم دیرسینظر ممشکل به يامر زان،یربرنامه يپرتحمل برا يایدر دن ندهیآ ینیبشیپ

روزافزون باعث  راتییاز تغ یناش يهایدگیچیپ ،نیو همچن ندهیآ قیدق ینیبشیدر پ ییتوانا
ا وارد ر ينگارندهیبهره برده و آ یپژوهندهیدانش نوظهور آ يهاتیشد تا محققان از قابل

طالعات در عرصه م کردیرو نی. انندتحولات ک ینیبشیو پ يزیربرنامه يهاتیبطن فعال
هه، و با گذشت کمتر از دو د افتیاز کشورها گسترش  ياریبس انیسرعت در مبه ندهیآ

 ثر در روند تحولاتحضور مؤ ،گریدیعبارت. بهدیدرنورد زیمختلف علوم را ن يهاعرصه
 وهانهپژندهیآ يکردیرو ازمندین ها،نهیها و گزفرصت شیو افزا داتیکاهش تهد نده،یآ

(شمس و همکاران،  سازدیرا فراهم م ندهیآ يدر رخدادها ياست که امکان کنشگر
1395 .( 

 زیادي از نظر کشاورزي و هايشهرستان هریس در استان آذربایجان شرقی، پتانسیل
 برخوردار اسبمن یافتگی توسعه منطقه از ها، ایندارد، ولی با وجود این پتانسیل گردشگري

 نگاه اب تا داردمی آن بر محققی را هر ماندگی، عقب و توقف این علل از آگاهی. باشدنمی
 این رد ايتوسعه منطقه اعتلاي و رشد براي مؤثر کلیدي عوامل شناخت به کارشناسی

 قابل طوربه يریزي گردشگربرنامه فرایند در آنچه. بپردازد فردمنحصربه جغرافیایی گستره
 حال در جدید، بازارهاي روندهاي با مقصد تطبیق قابلیت شود،می گرفته نظر در ايملاحظه

حولات روند ت در عاملانه حضور که داشت توجه باید و است بازار رقابتی محیط و تغییر
وهانه پژآینده رویکردي نیازمند ها،گزینه و هافرصت افزایش و تهدیدات کاهش آینده،

شیپژوهش پ ،رونی. ازاسازدمی فراهم را آینده رخدادهاي در کنشگري امکان که است
 سیهر شهرستان ییروستا يبلندمدت در حوزه گردشگر يزیربه برنامه ازیبر اساس ن رو

شگري شور در جذب گردمناطق ک نیاز مستعدتر یکی ،که با داشتن فاکتورهاي مختلف
 يهااذبهج و متنوع يوهوااست و با توجه به پیشینه تاریخی درخشان و وجود آب ییروستا
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تاکنون  ،رستناد يزیربرنامهدلیل بهاما  ،را دارد ییروستا يقابلیت توسعه گردشگر ،دیدنی
ا توجه ب .، به بررسی این مهم پرداخته استموفق عمل نشده نهیزم نیدر ا دیطور که باآن

سوال است  نیکننده به اقانع یبه پاسخ دنیرسصدد  حاضر در قیتحق شده،انیبه مطالب ب
 سیهر شهرستان ییروستا يگردشگر ندهیبر توسعه آ رگذاریو تأث يدیکه عوامل کل

 اند؟کدم

 مبانی نظري و پیشینه پژوهش
هانی تبدیل جهاي حوزه گردشگري به یک فعالیت پیشرفت گردشگري باعث شده فعالیت

کنند یدیگر همکاري میککه با  استاز صنایع مختلف  ییهاشوند که دربرگیرنده بخش
 ،هااین پیشرفت). Marais et al., 2017( تا نیازهاي گردشگران را مرتفع سـازند

صنعت اقتصادي جهان که در توسعه  ینو مهمتر ینترعنوان بزرگگردشگري را به
-طقهریزان محلی، منتوجه مدیران و برنامه همیت یافته، مورداجتماعی کشورها ا -اقتصادي

اي هپیشرفت گردشگري و تأثیرگذاري و تأثیرپذیري از بخش .اي و ملی قرار داده است
 ,Butler( فراهم کرده استنیز هاي مرتبط را ی آن به رشتهطزمینه توجه و ارتبا ،مختلف

2009.( 
ي است اسه برابر بودجه ،یابداختصاص می اي که در دنیا به مسافرت و تفریحبودجه

اي هشود و آمارها بیانگر جایگاه خاص این صنعت در استراتژيکه صرف امور دفاعی می
 دهد وتوسعه کشورهاي مختلف جهان است. گردشگري به سیر صعودي خود ادامه می

یت یرهاي علمی و مناسب مدگیري از روشمند به این صنعت و بهرهضرورت نگرش نظام
گردشگري فعالیتی  .)1382(هال و جنکینز،  شودبیش از هر زمان دیگري احساس می ،آن

نیز  همان میزان هاي مختلف و متعدد جامعه است و بهترکیبی و مستلزم مشارکت بخش
ریزي و هماهنگی است در هر مرحله نیازمند برنامه رو،ایناز  ؛اي در بر داردهاثرات گسترد

-عنوان یک ابزار علمی به دستریزي به). برنامه1379جهانگردي، (سازمان جهانی 
کند تا در یک فرآیند پیوسته و علمی، بهترین اندرکاران صنعت گردشگري کمک می

مسیر راهکار توسعه گردشگري در یک منطقه را مشخص نموده و این توسعه را در مسیر 
ري، پویا ریزي گردشگه در برنامههاي اقتصادي قرار دهد. نکته قابل توجتوسعه سایر بخش
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یر شرایط گاه متوقف نگشته و با تغیریزي هیچکه برنامه بدین مفهوم ؛بودن این فرآیند است
 .اصلاح مستمر است و حصول اطلاعات جدید، نیازمند بازنگري و

قرار  نیز اا ییروستا يو توسعه از گردشگر ياقتصاد يهمکار یالمللنینهاد ب فیتعر
امرار  :لیاز قب يکند که مواردیم یو گسترده تلق یچند وجه یتیاست که آن را فعال

 ،ییماجراجو ،يروادهیپ ،يسوارکار ،يکوهنورد ،يگردعتیدر مزرعه، طب لاتیتعط
 یقسمت و در یخیتار -یفرهنگ يسفرها ،یپژوهش - یآموزش يو شکار، سفرها يریگیماه

در  )2009لین ( .ردیگیرا در بر م يو نژاد یاز جوامع قوم دیبازد يگردشگر ی،از نواح
از  یحاک ییروستا يبسط گردشگر يهانهیزمشیپ کند کهیذکر م یکل يبازنگر کی

 يردشگردر ارتباط با گ شتریمفهوم ب نیا ،باشند. در ابتدایم یو چندوجه دهیچیپ یمفهوم
از  یمتنوع يهاصورت بعدها کنیل ،کاربرد داشت يکشاورز يمزرعه و گردشگر

همچون  ییروستا يگردشگر توان گفتیم عبارتیشد؛ به انینما ییروستا يگردشگر
 یم ییدر مناطق روستا ياز گردشگر یمختلف يالگوها رندهیباشد که در برگیم يچتر

 يگردشگر ،يکشاورز يگردشگر عت،یبر طب یمبتن ي، گردشگر سمیباشد، مانند: اکوتور
 ،يارسوارک يگردشگر ،یورزش يگردشگر ،ییبر ماجراجو یمبتن يمزرعه، گردشگر

ري گردشگ که لازم به ذکر استخوراك؛  يگردشگر ،یخیرتا یفرهنگ يگردشگر
 مهم و معروف در قسمت يهاها هم از جمله صورتدوم و گردشگري جشنواره يهاخانه

-ینم يااشاره هابه آن نجایدر ا نیکه ل شوندیمحسوب م ییروستا یدر نواح يگردشگر
 ).1399(نعمتی،  کند

 مد بوده وآگردشگري روستایی بخشی از بازار گردشگري و منبعی براي اشتغال و در
 اجتماعی و اکولوژیکی جوامع روستایی - توان آن را ابزار مهمی براي توسعه اقتصاديمی

 ياهاز راه یکیو  یاساس يعنصر یی،در مناطق روستا يقلمداد کرد. توسعه گردشگر
 ،نیبراعلاوه .است یو اجتماع ينجات روستا از فقر، مهاجرت و مشکلات اقتصاد

و  یات اجتماعتبادل يها، ارتقارساختیز شیگذار در افزاریتأث يریبه مثابه متغ يگردشگر
 يروستا در راستا طیانداختن آن در مح انیجرسرگردان و به يهاهیسرماجلب  ،یفرهنگ

 ).1395زاده، پور و مجتبی(شاهی شودیم یتلق ياز توسعه اقتصاد یبه سطح لین
 شامل: عمده کردیتاکنون چهار رو ی،خیطور تاربه
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 رشدگرا؛ دگاهید  •
 ؛یفضائ - یکیزیف کردیرو •
 و یاجتماع دگاهید  •
ظمی (اع وجود داشته است  بخش گردشگري زيیردر مورد برنامه داریپا کردیرو  •

 )1394و همکاران، 
سه دهه اخیر، موضوع شناخت جامعه و تفکر درباره آینده آن، وارد یک مرحله دو  در

ر از آن است تتر و پیچیدهکیفی جدیدي شده است. اول، واقعیت اجتماعی بسیار گسترده
اي هنهایت توانکه در علوم متعارف تصویر شده است و دوم، جهان واقعی سرشار از بی

دو  تمامی آن دست پیدا کرد. بر اساس اینتوان بهی نمیآسانبهشناخته است که نهفته و نا
و کشف قوانین عام و » فلسفه تاریخ«وجوي گزاره، دانش امروزي کمتر در جست

وان تاست که تا کجا و چگونه می نیا یاصلبراي جوامع بشري است. هدف  شمولجهان
ا شرکت یا نهاد ر هاي مثبت و منفی مؤثر در سرنوشت یک جامعه، اجتماع،عوامل و نیرو

ي اها دخالت کرد تا بتوان آیندهرویداد روند درتوان شناسایی کرد و تا کجا و چگونه می
به  1980). از حدود دهه 1388زاده، تر براي جوامع انسانی پدید آورد (مهديبهتر و امن

سترش گو نیز » فلسفه علم«و » شناسیشناخت«دنبال تحولات وسیع و ژرف در عرصه بعد، به
، امکانات نگريبینی و آیندهشگرف فناوري ارتباطات و اطلاعات، مباحث مربوط به پیش

ه در بندي تجارب پراکندگیري و جمعجدیدي براي تکامل پیدا کرد. در این دوره با بهره
ترش یافته گسصورت سازمانهاي مختلف جهان، پژوهش و تفکر درباره آینده بهکشور

 اي در مراکز دانشگاهی و پژوهشی معتبر جهان پذیرفتهرشتهدانش میان عنوان یکیافت و به
-ریزي و مدیریت آینده میاي از دانش، برنامهپژوهی، مجموعه). آینده1390شد (ناظمی، 
 اي که با انتخاب آگاهانه و اقدامات اندیشیده انسانی سروکار دارد. باشد؛ آینده

 ندهآی دهندهشکل عمده نیروهاي کلیدي) به (عوامل پیشران اندیشی،آینده متون در
 لفمخت هايحوزه بر غیرمستقیم، صورتبه هاپیشران که بدیهی است. دارد اشاره جهان

 باعث که ندهست روند چند از متشکل ،اصلی عوامل یا هادیگر، مؤلفه عبارتبه. تأثیرگذارند
 ه،آیند روندهاي و هاپیشران شوند. شناساییمی مورد مطالعه حوزه یک در تغییر ایجاد

. دشونمی محسوب راهبردي گیريتصمیم و سازيتصمیم مراکز و هادولت اغلب دغدغه
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 است وعین به روندها تأثیر این گستره و کلان روندهاي و هاپیشران درباره مطالعات نتایج
-پیشران .شوندمی شامل زندگی بشر در را مشترکی موضوعات و مسائل موارد، اکثر در که
انواع  بر محلی یا جهانی صورتبه که اندآینده دهندهشکل نیروهاي از ايمجموعه ها

 .گذارندمی تأثیر آن مختلف
 وجود با .نیست پوشیده کسی بر کشور، جانبههمه توسعه در روستایی جوامع جایگاه

 در محلی هايپتانسیل و هاتوانمندي از استفاده و شناسایی امروزه روستایی، اهمیت توسعه
 دهش تجربه و عملی راهکارهاي از یکی توسعه، موانع عملی رفع یافتن راهکارهاي کنار

 هايپیشران شناسایی ضرورت رو،این از. شود می محسوب توسعه روستایی براي موفق
 گشاياهر تواندمی هاآن بر مبتنی آگاهانه ریزيبرنامه و توسعه روستایی بر مؤثر محلی
 .باشد روستاها توسعه

که از دیدگاه مسئولان محلی، عناصر دادند ) نشان 1397لنگرودي و همکاران (مطیعی
ایی بیشترین تأثیر مستقیم را در موفقیت بازاریابی گردشگري روست »يزیربرنامه«و » ترویج«

بیشترین تأثیر را نیز از سایر عناصر مورد مطالعه  »يزیربرنامه«خواهند داشت. عنصر 
 . ردیذپیم

 ندهیمنطقه در آ يگردشگر ستمی) نشان داد که س1398و همکاران ( یسیمطالعه و جینتا
تجمع  يهاشرانیپ ب،یترتبه تیوضع نیا يریگقرار دارد و در شکل داریتوسعه ناپا ریدر مس

اثرگذارتر از  ،يکالبد -یطیو مح ينهاد -یتیریمد ،ياقتصاد يهادر شاخص افتهی
 عمل خواهند کرد.  یاجتماع يهاشرانیپ

عامل در توسعه  13 ،يدیعامل کل 51 نیکه از ب داد) نشان 1399( یمانیمطالعه ا جینتا
 تیوضع 41عوامل،  نیا يبرا ویسبد سنار هیباشد. با تهیثر مؤم لیاستان اردب يامنطقه

 ف،یضع ویسنار 1841 ،يقو ویو در مجموع دو سنار دهیگرد ییها شناساآن يمحتمل برا
 دست آمده است. به یباورکردن ویسنار 20

شده که با توجه  عامل در نظر گرفته 36 ،)1400و همکاران (چراغتپه یقلم قیدر تحق
درآمد از  زانیعامل (م 12 تیهادر ن میمستق يریرپذیگذار و تأثریثأت يبالا ازیبه امت

در  يارگذهیسرما زانیم ،ياشتغال در بخش گردشگر زانیم ،يریپذرقابت ،يگردشگر
و  یجامعه محل یگردشگران، آگاه یشغل يهاتنوع فرصت ،يبخش گردشگر
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 یاراض ياربرک رییتغ ،يریفرهنگ گردشگرپذ شیگردشگران، حس اعتماد گردشگر، افزا
عنوان ه) بیخدمات رفاه ،ییربنایز ساتیتأس ،يگردشگر يهافضا ،يدر اثر گردشگر

 هیشهرستان اروم يروستاها داریپا يتوسعه گردشگر ندهیدر آ مککیم یخروج
 اند.بوده رگذاریتأث

گردشگر  کیکه  بوداز آن  یحاک )2012( دیمیتروفسکی و همکاران قیتحق جینتا
 داشته یقرار دارد و درآمد متوسط يبالاتر یو فرهنگ یمتوسط در گروتا در سطح اجتماع

 یمعمول يهاتیفعال يرایپذ ،نوع گردشگر نیآمده است. ا ياز مناطق شهر شتریو ب
و  عتیلذت بردن از طب ،نیمزرعه و همچن ياز جمله ورزش، کارها ییروستا

 است.  یشناسخوراك
 يگردشگر قیسال تحق ستیب«با عنوان  یقیدر تحق) 2020(داشپر و  هلگادوتیر

 دارندکز موضوع تمر نیبر ا »ندهیآ یقاتیو دستور کار تحق یشمال اروپا: بررس ییروستا
 منتشر يهتلدار قاتیشمال اروپا و تحق يگردشگر نهیدر زم ییروستا میکه چگونه مفاه

  اند.ظاهر شده يناویاسکاند يو گردشگر يهتلدار قاتیشده در مجله تحق
 ییروستا يگردشگر کردند کهدر پژوهش خود استدلال  )2021و همکاران ( کارالی

ابعاد  شرفتیپ یابیحال، ارزنیبوده است. با ا ریدر چند دهه اخ يدیکل یقاتیحوزه تحق کی
 نی. اافتاده بود قیها بود که به تعومدت ،و جامع کیستماتیس يزیمم کیعنوان آن به

نشان داد که  2019تا  1980مقاله از سال  404 يبر رو یسنجکتاب لیوتحلهیمطالعه با تجز
 رشد را داشته است. نیشتریب ریدر دو دهه اخ ییروستا يگردشگر

 روش
و روش از نوع  تیاز لحاظ ماه ،بوده يحاضر بر اساس هدف از نوع کاربرد قیتحق
مطالعات  است. بر اساس ينگارندهیآ کردیبر رو یاز بعد زمان مبتن ی ولیتحل -یفیتوص

به  تواندیم یاجتماع - يمطالعات اقتصاد نهیکسب اطلاع در زم يهاموجود، روش
زار از روش و اب رحاض قیبه اهداف تحق وجهشوند که با ت يبندگوناگون دسته هايروش

) و مصاحبه استفاده شده ياها شامل استفاده از اسناد و مدارك (کتابخانهداده يگردآور
 ،و صوري استفاده شد ییمحتوا ییروا کیاز روش و تکن ییاست. براي محاسبه روا

قدر سؤالات چ هنکیمشخص شدن ا يبرا ،حوزه نیدر ا شمندانیاند ییبا راهنما کهيطوربه
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از  قیپرسشنامه تحق یائیسنجش پا يهمراه بود. برا ،هستند قیمعرف محتوا و اهداف تحق
نامه در هر بخش، پرسش يمقتضا صورت که به نیبه ا ؛کرونباخ استفاده شد يروش آلفا

افزار در نرم کرونباخ يآلفا بیحوزه مذکور قرار گرفته و ضر نیمتخصص و دیاسات اریاخت
SPSS  بود. 82/0مقدار   »ياثرات ساختار لیتحل« يبرا ییایپا زانیم و شدمحاسبه 

 يزیربرنامه يهادر رشته یدانشگاه دینفر از اسات 30متشکل از  ،افراد پاسخگو پانل
 ،نینو اقتصاد و همچ یعلوم اجتماع ،يو گردشگر يامنطقه يزیربرنامه ،يو شهر ییروستا

، اداره ورزش و جوانان ر،یو توسعه شامل کارشناسان سازمان امور عشا يزیرخبرگان برنامه
رستان و شه یشرق جانیاستان آذربا يو گردشگر یدستعیصنا ،یفرهنگراثیسازمان م

عنوان عوامل به ریمتغ 21در پژوهش حاضر تعداد  ی،طورکلشده است.  به نییتع سیهر
 يطرهاجمع اعداد س ،متقاطع سید. در ماترش لیتحل مککیافزار مو با نرم ییشناسا هیاول

آن را از عوامل  يریرپذیتأث زانیم ،هر عامل یو جمع ستون يرگذاریتأث زانیهر عامل، م
 .دهدینشان م گرید

 ،ينامه ربع رشیداست. در وقف یمناطق آذربایجان شرق ترینیاز قدیم یهریس یک
ها نظیر آن از ياکه پاره دهدیآذربایجان آمده است و نشان م يهايازآباد ينام بسیار

 یاریخت ياند. چند بناآباد و بزرگ بوده یهایقصبه يهفتم و هشتم هجر يهاهریس در قرن
مانده است که  يجادر این بخش به هاآنو جانشینان  ایلخانان یمهم از دوره فرمانروای

خانقاه خانمرود)، گورستان مینق، گورستان  يستاند از: بقعه شیخ اسحاق (در رواعبارت
آباد، و مسجد اسنق (مربوط به قرن هشتم جمال یهیق، گورستان گوور، مسجد سنگ

و ایران است و  بایجانمراکز صنعت فرش در آذر ترینیاز قدیم ی). هریس یکيهجر
 لومتریک 2345با وسعت  سیهر شهرستان دارند. یآن شهرت جهان» مرز بلند« يهافرش

واقع شده و از سمت شمال با  زیتبر يلومتریک 60درصد مساحت استان) در  1/5مربع (
از سمت غرب با شهرستان  ل،یورزقان و اهر، از سمت شرق با استان اردب يهاشهرستان

 ،1 شکل مرز است.آباد و سراب همبستان ز،یتبر يهاو از سمت جنوب با شهرستان زیتبر
 ي،کشور ماتیتقس نیآخر طبق ده مورد مطالعه را نشان داده است.محدو ییاینقشه جغراف

 ،یبدوستان شرق يها(شامل دهستان يمرکز يهانام دو بخش به يدارا سیشهرستان هر
و  یخان شمالمواضع ،یخان شرقمواضع يهاخانمرود و باروق) و خواجه (شامل دهستان



   1402پاییز |  63شماره  | 18سال |  طالعات مدیریت گردشگريم | 86

 

 104کلوانق و خواجه و  ش،یزرنق، بخشا س،یهر يهابه نام ينقطه شهر 5)، یبدوستان غرب
 .باشدیم يدآبا

 محدوده مورد مطالعه ییای. نقشه جغراف1 شکل

 

 ها یافته
کی از مهمترین فضاهایی که در میان مقصدهاي گوناگون مورد توجه و بازدید ی

اي و دار تاریخی روستاهاي ،باشند. در این میانمی روستاهاگیرد، گردشگران قرار می
ترین فضاها از دیرباز جذاب روستاییجاذب گردشگران بیشتري هستند. فضاهاي  طبیعت،

 روستاهاي ،طور ویژههاي انسانی هستند. بهسکونتگاه اولین روستاهاروند، زیرا شمار میبه
هاي بسیاري براي گردشگران بر اساس منابع موروثی و باستانی فرهنگی فرصت -تاریخی 
در این بخش، هدف،  هاي جذب گردشگران هستند.همین جهت مهمترین کانوندارند، به

تان هریس از یی شهرسروستا يثر بر افق متصور گردشگرؤم يهاشرانیپ نییتع شناسایی و
 اییهاي ساختار فضنشان دادن مؤلفهثري در ؤتواند نقش مکه می دید نخبگان محلی است

ثر بر افق متصور ؤم يهاشرانیپ شناسایی ، متغیرهاي1جدول داشته باشد.  روستایی
 یی را نشان داده است.روستا يگردشگر
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 ییاروست يثر بر افق متصور گردشگرؤم يهاشرانیپ . کدگذاري متغیرهاي شناسایی1جدول 
 کد مؤلفه بعد

 جنبه ساختاري

 A1 روستا یتوجه به کارکرد ذات
 A2 يبه لحاظ ساختار راهنماي گردشگريفهم بودن و قابل یسادگ

 A3 مکان يو کارکرد یفرهنگ ی،، اجتماعياقتصاد ينظر گرفتن ساختارها در
 A4 هاي روستاییسکونتگاه میمفاه یو بازشناس يساززندهباز

با  یسنت يهانییمراسم و آ يجهت برگزار مناسب يفضاها یطراح
 A5 گردشگران) يبرا یفرهنگ يرهایمس ی(طراح یفرهنگ ياز نمادها يریگبهره

 جنبه هویتی

 یفرهنگ تیبر هو دی(تأک روستاو سازگار با  یتیلحاظ کردن عناصر هو
 B1 )روستا

 B2 هادر ارائه طرح روستاییاز فرهنگ و هنر  يریگبهره
ورسوم، پنهان فرهنگ و استفاده از باورها، اعتقادات، آداب يهاهیورود به لا
 B3 هامؤلفه مردم در ارائه یو زندگ هادهیها و اارزش ،يفکر يالگوها

 B4 هادر انتقال مؤلفه نینماد داریمعن يهانظام يریکارگبه
 B5 یخیتار عناصرو استفاده از  روستاها یخیها با بافت تارپروژه یهمخوان

 جنبه 
 فرهنگی -اجتماعی

 C1 یفرهنگ يهادر انتقال مؤلفه يریتصو يهاامیاستفاده از پ
 C2 فرهنگی -عناصر طبیعی و تاریخی مناسب  یطراح

گردشگران با فرهنگ  ییجهت آشنا یبوم يهااز نقوش و فن يریگبهره
 C3 بومی روستایی

 مثبت جامعه يهایژگیها و وارزش يو القا یمیترس انیب يریکارگبه
 C4 روستایی

 C5 یاهداف فرهنگ یدر معرف روستایی و چندگانه دیجد ياز هنرها يریگبهره
 C6 هاتوجه به تمام سطوح و اقشار جامعه در ارائه طرح

 C7 یو رواج فرهنگ مشارکت یاجتماع يهاهیاستفاده از سرما

 جنبه 
 يفکر - یعلم

 یدر طراح خارجی يو عدم تقلید از الگوها يبر استقلال فکر دیتأک
 D1 ي گردشگري روستاییهاپروژه

یم اهففضاها و م يجووجست يدر راستا اماکن تاریخی نهیشیپ ییشناسا
 D2 روستاییگمشده 

 D3 مختلف يهاگوناگون به زبان يهاتیساشده در  انجام يهاپروژه یمعرف
 D4 یفرهنگ رانیعنوان سفبه روستایی نگاه به گردشگران
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ا استفاده از جلسه ب روستایی شهرستان هریس يبر توسعه گردشگر رگذاریتأث ریمتغ 21تعداد 
 سیماتر لیمتقابل، با تشک راتیتأث لیانتخاب شد. سپس از روش تحل 1روش پانلمصاحبه به

 سیماتر جیانت ،. سپسگردیدعدد صفر تا سه مشخص  اب يگریهر شاخص با د راتیتأث 21×21
 قرار گرفت. لیمورد تحل هاشرانیاستخراج پ يشد و برا مککیافزار موارد نرم

 21×21عاد با اب یسیماتر ،گریکدیمتقابل عوامل بر  راتیتأث يساختار لیتحل جهت
عوامل  دهدیدرصد است که نشان م 063/92 سیماتر یشد. درجه پرشدگ لیتشک

 تیضعاز و ستمیس ،واقع و در داشته گریدیکبر  ياو پراکنده ادیز ریشده تأثانتخاب
 35 ،سیماتر نیدر ا یابیرابطه قابل ارز 385برخوردار بوده است. از مجموع  يداریناپا

 ریتأث گریاز همد اینداشته  ریتأث گریکه عوامل بر همد یمعن نیبه ا ،است رابطه عدد صفر
 بوده است. سهرابطه عدد  162و  دورابطه عدد  157، یکرابطه عدد  87. اندرفتهینپذ

 عوامل توسعه متقابل تأثیرات ساختاري تحلیل . جدول مشخصات ماتریس جهت2جدول
 هریس شهرستان روستایی گردشگري

 ارزش شاخص
 21 اندازه ماتریس
 2 تعداد تکرار
 35 هاتعداد صفر
 87 هاتعداد یک
 157 هاتعداد دو
 162 هاتعداد سه
 406 جمع
 063/92 سیماتر یدرجه پرشدگ

و  يراثرگذا زانیدهنده م نشان، سیماتر يجمع سطرها م،یاثرات مستق سیبر اساس ماتر
 ). 4و  3(جدول  عوامل است ریعامل از سا کی يریاثرپذ زانیم دهندهنشان ،هاجمع ستون

 گفت تغییرات نتایج تحلیل اثرات مستقیم و غیرمستقیم بسیار جزئی بوده که بر اساس دیبا
 گریکدیتفاوت چندانی با  میرمستقیهاي اول، هم در اثرات مستقیم و هم در اثرات غنتایج رتبه

اند. ار شدهجایی به همان شکل تکرهجاب سه و چهار رتبه حدود بالا با ریبا تأث يرهاینداشته و متغ
 .)2(شکل  باشندییکسان م طور تقریبیبه ،شاخص اول هر دو گروه 6 تعدادآنکه  جهینت

                                                           
1. Panel  
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 عوامل میمستق يزان اثرگذاریم. 3جدول 

 متغیر ردیف
جمع 
 هاردیف

جمع 
 هاستون

 35 48 کارکرد ذاتی روستاتوجه به  1

 38 37 فهم بودن راهنماي گردشگري به لحاظ ساختاري سادگی و قابل 2

 40 43 فرهنگی و کارکردي مکان ،در نظر گرفتن ساختارهاي اقتصادي، اجتماعی 3

 31 38 هاي روستاییسازي و بازشناسی مفاهیم سکونتگاهزندهباز 4

5 
هاي سنتی با ینیمراسم و آطراحی فضاهاي مناسب جهت برگزاري 

 نمادهاي فرهنگی
45 44 

 38 50 لحاظ کردن عناصر هویتی و سازگار با روستا 6

 38 40 هاگیري از فرهنگ و هنر روستایی در ارائه طرحبهره 7

8 
 ورسوم،هاي پنهان فرهنگ و استفاده از باورها، اعتقادات، آدابورود به لایه

 هامؤلفه ها و زندگی مردم در ارائهایدهها و الگوهاي فکري، ارزش
33 46 

 42 38 هادار نمادین در انتقال مؤلفههاي معنیکارگیري نظامبه 9

 46 41 یتاریخ عناصرها با بافت تاریخی روستاها و استفاده از همخوانی پروژه 10

 43 34 هاي فرهنگیهاي تصویري در انتقال مؤلفهاستفاده از پیام 11

 39 43 فرهنگی -طبیعی و تاریخی  عناصرطراحی مناسب  12

13 
هاي بومی جهت آشنایی گردشگران با فرهنگ گیري از نقوش و فنبهره

 بومی روستایی
34 45 

14 
هاي مثبت جامعه ها و ویژگیکارگیري بیان ترسیمی و القاي ارزشبه

 روستایی
37 42 

 50 50 روستایی در معرفی اهداف فرهنگی گیري از هنرهاي جدید و چندگانهبهره 15

 50 48 هاتوجه به تمام سطوح و اقشار جامعه در ارائه طرح 16

 44 38 هاي اجتماعی و رواج فرهنگ مشارکتیاستفاده از سرمایه 17

18 
هاي استقلال فکري و عدم تقلید از الگوهاي خارجی در طراحی پروژه

 گردشگري روستایی
47 48 

19 
م جوي فضاها و مفاهیواماکن تاریخی در راستاي جست پیشینهشناسایی 

 گمشده روستایی
49 37 

 45 46 هاي مختلفهاي گوناگون به زبانشده در سایتهاي انجاممعرفی پروژه 20

 46 48 عنوان سفیران فرهنگینگاه به گردشگران روستایی به 21

 887 887 جمع 
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 عوامل میمستق پذیريزان اثریم .4جدول 

 متغیر ردیف
جمع 

 ردیف ها
جمع 

 ستون ها
 63459 86112 توجه به کارکرد ذاتی روستا 1

 68098 67757 فهم بودن راهنماي گردشگري به لحاظ ساختاريسادگی و قابل 2

 72883 75348 فرهنگی و کارکردي مکان ،در نظر گرفتن ساختارهاي اقتصادي، اجتماعی 3

 56173 69094 هاي روستاییبازشناسی مفاهیم سکونتگاهسازي و زندهباز 4

5 
هاي سنتی با نمادهاي ینیطراحی فضاهاي مناسب جهت برگزاري مراسم و آ

 فرهنگی
79018 78918 

 68387 88569 لحاظ کردن عناصر هویتی و سازگار با روستا 6

 67383 73232 هاگیري از فرهنگ و هنر روستایی در ارائه طرحبهره 7

8 
ورسوم، هاي پنهان فرهنگ و استفاده از باورها، اعتقادات، آدابورود به لایه

 هامؤلفه ها و زندگی مردم در ارائهها و ایدهالگوهاي فکري، ارزش
59591 82469 

 76001 68545 هادار نمادین در انتقال مؤلفههاي معنیکارگیري نظامبه 9

 80644 72931 تاریخی عناصرها با بافت تاریخی روستاها و استفاده از همخوانی پروژه 10

 77931 61194 هاي فرهنگیهاي تصویري در انتقال مؤلفهاستفاده از پیام 11

 69661 78266 فرهنگی -طبیعی و تاریخی  عناصرطراحی مناسب  12

13 
گردشگران با فرهنگ هاي بومی جهت آشنایی گیري از نقوش و فنبهره

 بومی روستایی
61999 81329 

14 
هاي مثبت جامعه ها و ویژگیکارگیري بیان ترسیمی و القاي ارزشبه

 روستایی
65142 75209 

 87802 88509 روستایی در معرفی اهداف فرهنگی گیري از هنرهاي جدید و چندگانهبهره 15

 89610 85148 هاطرحتوجه به تمام سطوح و اقشار جامعه در ارائه  16

 78905 68847 هاي اجتماعی و رواج فرهنگ مشارکتیاستفاده از سرمایه 17

18 
هاي استقلال فکري و عدم تقلید از الگوهاي خارجی در طراحی پروژه

 گردشگري روستایی
82673 84715 

19 
جوي فضاها و مفاهیم واماکن تاریخی در راستاي جست شناسایی پیشینه

 روستاییگمشده 
86914 66170 

 80251 82006 هاي مختلفهاي گوناگون به زبانشده در سایتهاي انجاممعرفی پروژه 20

 80594 85697 عنوان سفیران فرهنگینگاه به گردشگران روستایی به 21

 887 887 جمع 
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 تیضعو ،نتیجه گرفت توانیمؤثر م يرهایمتغ یصفحه پراکندگ تیآنچه از وضع
 ریغ به شدند، صفحه پراکنده ياطراف محور قطر در رهایمتغ شتریاست. ب ستمیس يداریناپا
 هیبق و هستند ستمیس دریی بالا يرگذاریتأث يدارا دهندیمحدود که نشان م عامل چند از

 این،؛ بنابرباشندمی برخوردار گریکدینسبت به  یمشابه تیاز وضعطور تقریبی، به رهایمتغ
 است: ییشناسا قابل ریز يرهایمتغ ،ستمیس يداریناپا تیبا توجه به وضع

 :)زیانگشگفت ای يراهبرد ،ی(دووجه کی هیناح يرهایمتغ
 ؛هادر ارائه طرح ییاز فرهنگ و هنر روستا يریگبهره •
 ؛هاطرحتوجه به تمام سطوح و اقشار جامعه در ارائه  •
 يهاپروژه یدر طراح یخارج يو عدم تقلید از الگوها يبر استقلال فکر دیتأک •

 یی؛روستا يگردشگر
 ی؛فرهنگ رانیعنوان سفبه یینگاه به گردشگران روستا •
از  يریگبا بهره یسنت يهانییمراسم و آ يمناسب جهت برگزار يفضاها یطراح •

 و گردشگران) يبرا یفرهنگ يرهایمس ی(طراح یفرهنگ ينمادها
 .مختلف يهاگوناگون به زبان يهاتیشده در ساانجام يهاپروژه یمعرف •

هر  .هستند ادیز يریاثرپذ و يمشترك اثرگذار یژگیدو و يدارا یوجه دو يرهایمتغ
 یه یک،ي ناحهاشرانی. پبودخواهد  رهایمتغ ریدر سا رییتغ موجب رهایمتغ نیا در يرییتغ
. باشندیم ي روستایی شهرستان هریسگردشگر توسعهها در شاخص نیرگذارتریتأث
ها آن ياثرگذاری چگونگو  رهایمتغ نیدهنده روابط ب نشان ي،اثرگذار گراف يرهایمتغ
هر  يهاکه انت شودینشان داده م یو آب قرمز گراف در قالب خطوط نیاست. ا گریکدیبر 

 نشان ،مز. خطوط قراست ریمتغ يجهت اثرگذار انگرینشان داده شده و ب کانیپ کیخط با 
 با تفاوت در ضخامت، یاست و خطوط آب گریهمد بر عوامل دیشد يدهنده اثرگذار

 ).3(شکل  دهدیرا نشان م فیمتوسط تا ضع روابط
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از سویی دیگر داراي  ،ریرپذیدوگانه بوده و عوامل تأث راتیعوامل داراي تأث همه
یم و مستق يریرپذیدر تأث ریرپذیعامل تأث 6همان  ،زیادي هستند. به همین دلیل يرگذاریتأث

 .اندهمان صورت تکرار شدهبهنیز غیرمستقیم 
ر شکل و وابستگی بالقوه مستقیم و غیرمستقیم د يرگذاریبرحسب ماتریس تأث همچنین،

 تیبر هو دیو سازگار با روستا (تأک یتیلحاظ کردن عناصر هو« ریتوان گفت که متغمی 7
هم در رتبه اول تأثیرگذاري مستقیم و غیرمستقیم قرار گرفته و بیشترین س» روستا) یفرهنگ

 ها داشته است.را در شکست آن
» هاه طرحدر ارائ ییاز فرهنگ و هنر روستا يریگبهره« ریمتغ ،.)6(شکل  همان شکلدر 

 .در رده اول بیشترین میزان وابستگی مستقیم از دیگر متغیرها قرار گرفته است
گردشگري  افتیکلیدي مؤثر بر ره يهاشرانیگیري نهایی براي تعیین پنتیجه منظوربه

ا در رتبه متغیره«شامل  ،دو روش جیبر اساس استفاده از نتا روستایی شهرستان هریس
عوامل کلیدي و مؤثر  ،»هامجموع اثرگذاري متغیرها در همه حالت«و » هاهریک از حالت

ژوهش را که در پ يکلیدي و مؤثر يهاشرانیپ ،شده است. بنابراین خابانت زیربه شرح 
ه ب ي توسعه گردشگري روستایی شهرستان هریسزیربرنامه افتیبراي ره توانیحاضر م

 تأکید دارند شده موضوعمطالعه  يهاجنبهتمام  برهستند که  یها اشاره کرد، عواملآن
 .)5(جدول 
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 نهایی عوامل کلیدي مؤثر بر سیستم يبندرتبه. 5جدول 
 بعد عامل هرتب
 جنبه هویتی هادر ارائه طرح ییاز فرهنگ و هنر روستا يریگبهره 1
 فرهنگی -جنبه اجتماعی  هاتوجه به تمام سطوح و اقشار جامعه در ارائه طرح 2

3 
در  یخارج يو عدم تقلید از الگوها يبر استقلال فکر دیتأک

 ییروستا يگردشگر يهاپروژه یطراح
 يفکر - یجنبه علم

4 
 يهاگوناگون به زبان يهاتیشده در سا انجام يهاپروژه یمعرف

 مختلف
 يفکر - یجنبه علم

5 
ا ب یسنت يهانییمراسم و آ يمناسب جهت برگزار يفضاها یطراح
 يبرا یفرهنگ يرهایمس ی(طراح یفرهنگ ياز نمادها يریگبهره

 گردشگران)
 جنبه ساختاري

 يفکر - یجنبه علم یفرهنگ رانیعنوان سفبه یینگاه به گردشگران روستا 6

 گیري بحث و نتیجه
ترین دلیل براي اندیشیدن پیرامون آینده است و ناگفته ها و مشکلات کنونی، موجهبحران

ها امروز نتیجه قهري نپرداختن به موانع و مشکلات، قبل از بروز آن يهاپیداست که بحران
در  ازد،سیناپذیر مبه شکل بحران است. عامل دیگري که پرداختن به آینده را اجتناب

 یباستان داشتن آثار لیدلبه سیشهرستان هر ییاست. مناطق روستا فتهسرعت تحولات نه
 يادیدمت زبا ق یباستان يهاوجود تپه ان،یو هخامنش انیدوران ساسان لاد،یمتعلق به ماقبل م

 عتیسال، طب 500زرنق با قدمت شش هزار و  يروستا یکیدر نزد »ریدوزده باغ«از جمله 
و... و دارا بودن  یسجمله حوض قلعه بزرگ از يهاقلعه ها،هیپاو کوه یدنیبکر و د

سطح  در رهیو غ یو گردشگري صنعت سمیاکوتور ،یفرهنگ نهیدر زم يادیز يهاجاذبه
 یو خارج یدر جذب گردشگران داخل ییبالا يهايآن، توانمند يها و روستاهاشهرستان

با توجه  نیبنابرا د؛ینما اهمرا در سطح استان فر ياتوسعه منطقه تواندیامر م نیرا دارد که ا
تمل ممکن و مح يهاویبا شناخت سنار توانیم يگردشگر نهیموجود در زم يهاتیبه قابل

و  يشگرگرد نهیدر زم سیشهرستان هر ییاز نقش مناطق روستا یفیبازتعر نه،یزم نیدر ا
به  ازیبر اساس ن روشیپژوهش پ ،رونیآن ارائه داد. ازا يتوسعه گردشگر يبرا يراهبرد
که با داشتن  سیشهرستان هر ییروستا يبلندمدت در حوزه گردشگر يزیربرنامه

است  ییمناطق کشور در جذب گردشگري روستا نیاز مستعدتر یکیفاکتورهاي مختلف 
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لیت دیدنی قاب يهامتنوع، جاذبه يوهواو با توجه به پیشینه تاریخی درخشان و وجود آب
طور آن تاکنون ،نادرست يزیربا توجه به برنامه امارا دارد؛  ییروستا يتوسعه گردشگر

 موفق عمل نشده است.  نهیزم نیدر ا دیکه با
 نیننده به اکقانع یبه پاسخ دنیصدد رس حاضر در قیتحق شده،انیبا توجه به مطالب ب

شهرستان  ییروستا يگردشگر ندهیبر توسعه آ رگذاریو تأث يدیسوال بود که عوامل کل
 سیتان هرشهرس ییروستا يبر توسعه گردشگر رگذاریتأث ریمتغ 21تعداد  ؟اندکدم سیهر

متقابل،  راتیتأث لیبا استفاده از جلسه مصاحبه به روش پانل انتخاب شد. سپس از روش تحل
مشخص  را با عدد صفر تا سه يگریهر شاخص با د راتیتأث 21×21 سیماتر لیبا تشک

مورد  هاشرانیاستخراج پ يشد و برا مککیافزار موارد نرم سیماتر جی. سپس نتانمود
نتیجه  توانیمؤثر م يرهایمتغ یصفحه پراکندگ تیاز وضع قرار گرفت. آنچه لیتحل

صفحه  يدر اطراف محور قطر رهایمتغ شتریاست. ب ستمیس يداریناپا تیوضع ،گرفت
در  ییابال يرگذاریتأث يدارا دهندیم شانچند عامل محدود که ن از ریغبه اند،ه شدهپراکند

 برخوردار گریکدینسبت به  یمشابه تیاز وضع طور تقریبیبه رهایمتغ هیهستند، بق ستمیس
 .باشندمی

 يگردشگر افتیکلیدي مؤثر بر ره يهاشرانیگیري نهایی براي تعیین پنتیجه منظوربه
در هریک  رتبه متغیرها«دو روش شامل  جیبر اساس استفاده از نتا سیشهرستان هر ییروستا

عوامل کلیدي و مؤثر به شرح » هامجموع اثرگذاري متغیرها در همه حالت«و » هااز حالت
را که در پژوهش حاضر  يکلیدي و مؤثر يهاشرانیپ ،انتخاب شده است. بنابراین ریز
ها به آن سیشهرستان هر ییروستا يتوسعه گردشگر يزیربرنامه افتیبراي ره توانیم

 .تأکید دارند شده موضوعمطالعه  يهاجنبهتمام  برکه هستند  یاشاره کرد، عوامل
 ها؛در ارائه طرح ییاز فرهنگ و هنر روستا يریگبهره •
 ها؛توجه به تمام سطوح و اقشار جامعه در ارائه طرح •
 يهاپروژه یدر طراح یخارج يو عدم تقلید از الگوها يبر استقلال فکر دیتأک •

 ؛ییروستا يگردشگر
 ؛یفرهنگ رانیعنوان سفبه یینگاه به گردشگران روستا •
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ز ا يریگبا بهره یسنت يهانییمراسم و آ يمناسب جهت برگزار يفضاها یطراح •
 گردشگران) و يبرا یفرهنگ يرهایمس ی(طراح یفرهنگ ينمادها

 مختلف. يهاگوناگون به زبان يهاتیشده در سا انجام يهاپروژه یمعرف •
در . ) است1400چراغتپه و همکاران (قلمی پژوهش نتایج با راستاهم حاضر، پژوهش 

 گیري از فرهنگ و هنر روستایی،و گردشگران و بهره محلی جامعه این مطالعه نیز آگاهی
 هاي تأثیرگذار بودند.عامل عنوانگردشگرپذیري به فرهنگ افزایش

 تعارض منافع
 تعارض منافع وجود ندارد.
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