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   Abstract 

    Introduction: Participatory economics is an economic idea based on the view 

that most people tend to borrow consumer goods instead of buying and owning 

them. This will lead to increase employment, economic efficiency, access to 

valuable assets, and increase social relationships. Aims’paper is to promote 

participatory housing in the territory as a solution to strengthen intergenerational 

solidarity, and more broadly to participate in the construction of a more resilient 

territory. Also, another purpose of article is to develop and increase people's 

awareness about participatory housing. 

   Methodology: The present research is based on the purpose of Applied Research, and 

according to the nature of subject and objectives of the research and executive facilities, 
we have used the field and survey method. We also used the questionnaire method of data 

collection, because the questionnaire is the main instrument for collecting data in survey 

research. The designed questionnaire has 31 questions and to answer the questions, number 
1 is completely agreeable and number 5 is completely disagreeable. The questions about 

each variable to measure that variable for the desire to participatory housing.The technique 

of sampling and determination of sample size have crucial role in survey-based research 

problems in applied statistics. Similarly, if the sample size is inappropriate it may lead to 
erroneous conclusions. One of the equations for calculating the required Sample sizes based 

on the size of the Cohen d effect provided by Mead. In this article, the sample saize 

considered to 65 people by Mead equation. Accordingly, the statistical sample of the study 
consisted of 65 residents of Yazd by random sampling method, and aiming to measure the 

willingness of individuals to participatory economics in the use of participatory housing. 

The main variable of the research includes the tendency to participatory housing, and 
Variables affecting it include economic benefits, sustainability, entertainment (pleasure), 

social relationships, Internet network effects, and attitudes. Finally, the effect of variables 

was examined using path analysis. According to information that we have received from 

the review of experimental research and the researcher’s observations, the research 
hypotheses are: 

-Economic benefits have a significant effect on the attitudes of consumers and suppliers in 

the use of participatory housing.  
- Sustainability has a significant effect on the attitudes of consumers and suppliers in the 

use of participatory housing. 
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- Entertainment (pleasure and happiness) has a significant effect on the attitudes of 
consumers and suppliers in the use of participatory housing. 

- Social relationships have a significant effect on the attitudes of consumers and suppliers 

in the use of participatory housing. 

- Internet networks have a significant effect on the attitude of consumers and suppliers in 
the use of shared housing. 

- Consumer's and supplier's attitudes have a significant effect on their willingness to use 

participatory housing.  
- Gender has a significant effect on the attitudes of consumers and suppliers to use 

participatory housing. 

- Gender has a significant effect on the willingness of consumers and suppliers to use 
participatory housing. 

   Results and Discussion: This studies aimed at investigating the effective factors 

on the tendency to participatory economics in Participatory housing. In this regard, 

the present study examined the relationships between attitude-related subscales 

including economic benefits, environmental sustainability, entertainment (pleasure 

and happiness), social relationships and the development of Internet networks 

towards the tendency to use participatory housing. In addition, the relationship 

between the attitude towards participatory settlements and the tendency to 

participatory housing was considered. 

The Outcome of path analysis showed that the variable of happiness had the greatest 

effect on behavioral tendency and then the variables of Internet networks, attitude, 

social relationships and gender were recognized as effective variables. Among all 

the influential variables, only the social relations variable had the opposite effect. 
Conclusion: Variables had related to attitudes toward participatory housing, but the 

entertainment (pleasure and happiness) of use participatory housing and the 

development of Internet networks have a positive effect on attitudes. The charm 

and curiosity gained from this kind of lifestyle and the  relationship network created 

through the development of Internet networks, lead to more opportunities for 

individuals. In many ways, relationship networking, leading to creation and 

development of business opportunities. Because, that creates more options of 

accommodation and diversity in choosing the place and facing different prices and 

a better attitude towards the participatory housing. Also, the type of attitude has 

affects on desire of individuals to use participatory housing. Then, the effect of 

gender was examined on the variables of attitude and willingness of people to use 

of participatory housing. Findings showed that the gender of respondents had no 

effect on their attitude. And only, the gender had affect on stability. As a result, 

people have a better attitude and a greater desire for participatory housing due to 

lack of social relationships and access to more pleasant times. 
 

   Keywords: Participatory economics, Participatory housing, Attitude, 

Willingness. 
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 یگاه مشارکتدر سکونت یبه اقتصاد مشارکت یلتما تبیین
 

 یرانا یزد،دانشگاه علم و هنر،  یار،استاد، نعیمه تقوی

 دانشجوی کارشناسی ارشد، دانشگاه علم و هنر، یزد، ایران ،*1یندا روستائ

 ایراناستادیار، موسسه آموزش عالی امام جواد )ع(، یزد،  ،ابوالفضل شرافت

 یراننور ، تهران، ا یامدانشگاه پ یار،استاد ،پاک گوهر یرضاعل

 
  ۱۱/۴۱/1۱۴1تاریخ پذیرش:                                                         ۱۲/1۴/1۱۴۴تاریخ دریافت:  

 
 چکیده

 یلک کالاهاو تم یدخر یدارند به جا یلتصور که اکثر مردم تما ینبر ا یاست مبن یاقتصاد یدها یک یاقتصاد مشارکت
و  با ارزش هایییبه دارا یدسترس ی،اقتصاد یوراشتغال، بهره یشامر منجر به افزا ین. ایرندها را قرض بگآن ی،مصرف

 یینعت ینو همچن یافراد به اقتصاد مشارکت یلتما یزانمطالعه با هدف سنجش م ینخواهد شد. ا یروابط اجتماع یشافزا
 یبه ازا یشارکتم یهاستفاده از سکونتگاه. در اباشدیم یبه استفاده از سکونتگاه مشارکت یلموثر بر نگرش و تما یرهایمتغ

وامل بر اساس ع ایرسشنامهراستا پ ینانجام شد. در ا یسهم یریگبه روش نمونه یزدشهر  یناز ساکن ییتا 5۵نمونه  یک
 یعنظر توز نمونه مورد ینو ب یدو نظر خبرگان آماده گرد یقتحق یاتبر اساس ادب یافراد به اقامتگاه مشارکت یلموثر بر تما

و  یسرگرم ،یروابط اجتماع یداری،پا ی،سود اقتصاد یت،جنس یرهایمتغ یرتأث یزانم یرمس یلگشت. با استفاده از روش تحل
نشان داد  یرمس لیقرار گرفت. برونداد تحل یسبک مورد بررس ینبر استفاده از ا یلبر نگرش و تما ینترنتیا هایتوسعه شبکه

 ینترنتی،ا یهابکهش یراتتأث یرهایداشته و پس از آن متغ یرفتار یلرا بر تما یرتأث یشترین( بی)لذت و خوش یسرگرم یرمتغ
 یروابط اجتماع ریصرفاً متغ یرگذار،تأث یرهایتمام متغ ینموثر شناخته شدند. در ب یرهایمتغ یت،و جنس ینگرش، روابط اجتماع

 یلرش بهتر و تمانگ یندتر،به اوقات خوشا یابیو دست یاعنداشتن روابط اجتم یلافراد به دل یجهمعکوس بود. در نت یرتأث یدارا
و داشتن  ییاز تنها ییرها یکرد که افراد برا گیرییجهنت توانیحاضر م یق. از تحقکنندیم یداپ یبه سکونتگاه مشارکت یشترب

وانند اطلاعات بت ینترنتیا یهاکه  اگر شبکه شودیم یشنهادرو آورده پس پ یمشارکت یهابهتر به اقامتگاه یروابط اجتماع
 یازنها فراهم کنند، نه تنها نآ یرا برا یتو امن یشقرار دهند و آسا یانمتقاض یارها در اختاقامتگاه ینرا از ا یو درست یقدق

 وانتیطرح م یناز ا یتبا حما ینبه عمل خواهد آمد. همچن جوییصرفه یزمختلف ن هایینهافراد برآورده شده، بلکه در هز
ورد هم سبک و  م ینبهتر با ساکن یهتا هر گروه ) جوان، مسن، تنها( هم بتوانند با روح یدهرا بهبود بخش یبط اجتماعروا

 کنند. زندگیخود  یترضا
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 ـشماره    491  41۴1 ـپاییز   ۵۵مطالعات مدیریت راهبردی 

 

 قدمهم .1

 ،(روانشناسی و شناسی جامعه) اجتماعی علوم فلسفه، چون متنوعی هایزمینه در که است مفهومی مشارکت
 متناسب معانی از وسیعی طیف شامل و شودمی استفاده معماری شهری، ریزیبرنامه و مدیریت اقتصادی، سیاسی،

 خصیش تفکرات پایه بر و مردمی خودجوش، گاهی که طوری به. است کاربردی حوزه و فرهنگی اجتماعی، بستر با
 [.۱5ود ]شیم قلمداد تحمیلی و مدیریتی مواردی در و

در دهه اول قرن بیست و یکم با افزایش جمعیت جهان و محدود بودن منابع طبیعی و مشترک، مفهوم اقتصاد 
 صادیاقت ایده و مفهوم، مشارکتی داقتصامحیطی مطرح شد. های اقتصادی، اجتماعی و زیستبا انگیزه 1مشارکتی

 رضق را آنها مصرفی و خدمات کالاهای تملک و خرید جایه ب دارند تمایل مردم اکثر که تصور این بر قائم است
سازوکار  مثابه بهگذاری منابع انسانی و فیزیکی اشتراک بر مبتنی اقتصادی نظام، اقتصاد مشارکتی. [۱2بگیرند ]

۱ یتسوسیالیس و اقتصادی ریزیبرنامه متمرکزرغی شکل مشارکتی است. اقتصاد جامعه در تخصیص برای اصلی

 اقتصاد و معاصر داریسرمایه برای جایگزین پیشنهاد یک شود. اینمی تولید ابزار اشتراکی مالکیت شامل و است
 ۱هنل رابین اقتصاددان و 3آلبرت مایکل سیاسی پردازنظریه به اول درجه در اقتصادی مدل است. این دستوری

 . [1] کنندمی توصیف اقتصادی آنارشیسم از اندازیچشم عنوان مشارکتی را به اقتصاد هاشود. آنمی داده نسبت
 رفمص»عبارت  در لیکن ها اعم از فیزیکی و غیرفیزیکی قدمتی طولانی داردگذاری داراییمفهوم به اشتراک

تحولات زیادی  این عرصه، در گذاریاشتراک حاصل از با توجه به مزایای هابعدو هم کاربرد دارد  ۵«مشارکتی
تمایل  مردم ثراک که تصور این بر قائم است اقتصادی ایده و مفهوم ،مشارکتی مصرف یا مشارکتی اقتصاد. دانجام ش

 .[۱2بگیرند ] قرض را آنها مصرفی کالاهای تملک و خرید جای به دارند
ری که طوهشاهد رشد روزافزون اقتصاد مشارکتی هستیم. ب با توسعه روندهای فناوری، اقتصادی و فرهنگی

 هایسازمان ها،شرکت افراد، دهدمی اجازه دیجیتالی است، هایفناوری بر مبتنی مشارکتی که اقتصاد هایبستر
 افزایش ببس بالقوه صورت به امر نمایند. این مشارکت خدمات و کالاها مصرف توزیع و تولید، در دولتی و غیردولتی

 کم هزینه و مؤثر دسترسی اجتماعی، روابط افزایش با ارزش، هایدارایی به دسترسی اقتصادی، وریبهره اشتغال،
  [.11شد ] خواهد منابع به

اقتصاد مشارکتی بزرگترین صنعت از نظر درآمدزایی است. به طوری که رشد آن  ،به نظر برخی از کارشناسان
عه در حال توس هایتغییرات اجتماعی و اقتصادی زیادی را به دنبال خواهد داشت. توسعه این صنعت برای کشور
الایی میت باند، از اهکه با معضلاتی چون نرخ بیکاری بالا، محدودیت منابع ارزی و اقتصاد تک محصولی مواجه

 قرارریزان کشور گذاران و برنامهگذاری به طور جدی مورد توجه سیاستبرخوردار است. امروزه صنعت اشتراک
 سطح تولید بر بسزایی تأثیر تواندتوانمند می اقتصادی رویکرد یک عنوان به مشارکتی اقتصادچراکه است  گرفته

  باشد. داشته اشتغال کشورمان و ملی
ویت و داخلی کشور جهت تق ظرفیتو با توجه به ضرورت توجه روز افزون به مقوله اقتصاد مشارکتی  بنابراین

وریستی های تتوسعه صنعت گردشگری از نظر داشتن تمدنی کهن در ایران و قدمت شهر تاریخی یزد یکی از قطب
علمی و فرهنگی سازمان ملل مطرح به واسطه ثبت جهانی برخی از بناهای تاریخی این شهر در سازمان آموزشی، 

های حاضر در صنعت گردشگری دنیا پیرامون ارائه خدمات متحد )یونسکو( و همچنین حرکت همگام با پیشرفت
های لازم و توریستی و متناسب با سطوح درآمدی مختلف، لزوم توجه بیش از پیش نسبت به توسعه زیرساخت

 دان بسترهای مناسب سبب نارضایتی متقاضیان و به تبع آنارتقای سطح خدمات توریستی نمایان گشت. زیرا فق
قتصاد تمایل به ا و تبیینتأثیرات منفی در صنعت گردشگری کشور خواهد شد. لذا در این پژوهش به بررسی 

 های مشارکتی شهر یزد پرداخته شده است.مشارکتی در سکونتگاه
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 49۵ و همکاران ی تقو یمهنعی/ گاه مشارکتدر سکونت یبه اقتصاد مشارکت یلتما یینتب

 

شارکتی ی مهامتغیرهای موثر بر تمایل به اقامتگاهمهمترین  از پژوهش حاضر پاسخ به این سوال است که هدف
امل متغیرهای مستقل شا آییرهای مورد بررسی غهمچنین از بین مت ؟ثیر هر کدام چگونه استأو میزان ت ؟کدامند

رش رابطه با متغیر وابسته نگ اینترنتی ، روابط اجتماعی و شبکه(لذت و خوشیسرگرمی ) سود اقتصادی، پایداری،
یق و  از این رو برای دستیابی به هدف تحق وابسته تمایل رابطه دارد یا خیر.یر. آیا متغیر نگرش با متغیر دارند یا خ

 برای سنجش این رابطه از ضریب همبستگی پیرسون استفاده شد.
  

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش. ۲

 مبانی نظری 

گذاری منابع که حول به اشتراکاست  1یاجتماع -یاقتصاد یبومستیزاقتصاد مشارکتی . اقتصاد مشارکتی
انسانی و فیزیکی شکل گرفته و شامل خلق، تولید، توزیع، تجارت و مصرف مشارکتی کالاها و خدماتی است که 

ضر برد و در حال حادر دوران ابتدایی خود به سر می شود. اقتصاد مشارکتی فعلاًها عرضه میتوسط افراد و سازمان
هم فرا فناوریو خدماتی که تبادل نظیر به نظیر بین افراد را توسط  ۱ای از کسب و کارهای نوپابیشتر با مجموعه

 های مشترک،شود. مفاهیمی نظیر خرید جمعی، مصرف مشترک، مالکیت مشترک، ارزشمی کند، شناختهمی
رک، استفاده مجدد، توزیع مجدد، معاملات کالای استفاده شده، اقتصاد پرداخت به میزان استفاده، تعاونی، خلق مشت
هریک  2و محتوای کاربرساخته ۲، داده باز5، منبع باز۵، تامین مالی مردمی۱های اجتماعیرسانه، 3تامین مالی خرد

 .دهندهای مختلفی از اقتصاد مشارکتی را نشان میجنبه
های اخیر سال طیی مشارکترشد سریع اقتصاد . ی در بخش دولتی، عمومی و خصوصیاقتصاد مشارکت

مندی عمومی و خصوصی در کشورهای دنیا به وجود آورده است تا با بهرههای جدیدی را برای بخش دولتی، فرصت
اقتصاد اشتراکی از زمان  .دنهای نوآورانه را فراهم آورهای ارتقای جامعه با روشاز سرمایه و نیروی کار، زمینه

معتقد  ۹(PwCشرکت پرایس واترهاوس کوپرز )طوری که هپیدایش تا کنون با رشدی چشمگیر همراه بوده است ب
 رسیدخواهد  ۱۴۱۵میلیارد دلار در سال  33۵به  ۱۴1۱میلیارد دلار در سال  1۵از  حجم بازار اقتصاد اشتراکیاست 

دولتی با  هایپذیری سازمانچابکی و پویایی این حوزه و تغییرات و انطباق توان ناشی ازو این رشد شتابان را می
تواند به واسطه ارائه تسهیلات و رو بخش دولتی میاز این .[۹] تغییرات محیطی و جامعه در این عرصه دانست

ها و تکهای لازم جهت توسعه فضای فعالیت شرهای حمایتی پیرامون تأمین زیرساختاتخاذ قوانین و سیاست
از د توانمیضمن آنکه  های جدید کسب و کار در این حوزه اقدام نماید.کسب و کارهای نوپا و ایجاد فرصت

ای هبرداری از ظرفیتبهرهزمینه برای مدیریت داخلی و ارائه خدمات عمومی خارجی استفاده و  نوینهای فرصت
 .دنمایتسهیل را اقتصادی 

انسانی و  هایموضوع مشارکت از دیرباز با پیدایش گروه. مشارکتی تفاوت اقتصاد مشارکتی و مدیریت
سازمانی مورد توجه قرار گرفته است. مدیریت مشارکتی نیز دارای قدمتی تاریخی است که پس از انقلاب صنعتی 

صورت علمی مورد برسی قرار گرفت و با گسترش انقلاب صنعتی اهمیت آن بیش از پیش نمایان شد، حال آنکه هب
اقتصاد مشارکتی مفهومی نوپا بوده که به واسطه آن اقتصادهای جهانی طی دهه اخیر دستخوش تغییرات بزرگی 

 که توسعه روندهای فناوری، اقتصادی و فرهنگی موجب رشد اقتصاد مشارکتی شده است. اند، چراشده
 -عییک مدل اجتما ندماندارای مفهومی متفاوت از اقتصاد مشارکتی رویکردی مدیریتی مدیریت مشارکتی 

 کار اجرای برای و مناسب زمان در مناسب، اشخاص مشارکت معنایکه مدیریت مشارکتی به  اقتصادی است. چرا
 و سیککلا نظریه در و سوسیالیستی نظریه دموکراسی، نظریه در توانمی را آن فکری که مبانی است مناسب
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ت در گیری، مشارکریزی، مشارکت در تصمیمو دارای چهار مؤلفه مشارکت در برنامه یافت مدیریت گرایانهانسان
 اقتصادی ریزیبرنامه متمرکزرغی شکل رکتیقتصاد مشااکه [، درحالی۱۵کنترل و نظارت و مشارکت در اجرا است ]

. در حقیقت یکی از مهمترین اهداف اقتصاد شودمی تولید ابزار اشتراکی مالکیت شامل بوده که1 یتسوسیالیس و
گیری ه از منابع )کاهش ظرفیت به هدر رفتن و عدم استفاده منابع( به واسطۀ بهرهمشارکتی مبتنی بر استفاده بهین

 [.31از دسترسی داشتن به آن منابع در مقابل مالکیت است ]

شتراکی ها و بسترهای اگسترش و توسعه زیرساخت. ارتباط اقتصاد مشارکتی و کسب و کار الکترونیک
ها را پیش روی جوامع تجاری گشاده و سبب افزایش رقابت ها و چالشمبتنی بر اینترنت دروازه وسیعی از فرصت

گذاری، همگام با رو مستلزم ارائه رویکردها و راهکارهای نوین با محوریت اشتراک. ازاینحاکم شده است
ها و راهکارهای متنوع های دیجیتالی شاهد ظهور مدلهای جهانی است. در حال حاضر با توسعه فناوریپیشرفت

گذاری توأم که اشتراک گذاری هستیم که موجب تغییر تجارت جهانی و رفتار مصرفی افراد شده است، چراتراکاش
 های تجاری سبب توانمندسازی اقتصاد خواهد شد.با ایجاد فرصت

 است قتصادیا معاملات از جدیدی نوع مشارکتی اقتصاد نظر به اینکه. چیننسبت اقتصاد مشارکتی و بلاک
 به دسترسی و موقت مالکیت منابع، گذاریاشتراک اصول اساس بر خدمات و کالاها مصرف ترویج زمینه لذا

 بب کاهشس واسطه هایگروه حذف نماید. بسترهای اقتصاد مشارکتی دیجیتالی بامی فراهم را دیجیتالی هایبستر
 دوشمی ناشناس اشخاص بین در اطلاعات و خدمات کالا، گذاریاشتراک به و ارتباط ایجاد هایتراکنش هزینه

هایی نیز روبرو است که های بالقوه خود با چالش[. همچنین رشد سریع اقتصاد مشارکتی در کنار فرصت15]
که فقدان اعتماد به بسترهای  [. چرا1۱کنندگان و صاحبان اقتصاد مشارکتی، اعتماد است ]ترین چالش تأمیناصلی

های سودآور موجود شده و اعتماد زیاد هم سبب افزایش احتمال فرصتاقتصاد مشارکتی موجب از بین رفتن 
کند. بنابراین علاوه بر کاربران، کسب و کارها را نیز تهدید می ،[۱۱شود ]کلاهبرداری و تجربۀ ضرر و زیان می

 عیمتنو عاتاطلا کنندگانمصرف و فروشندگان بین اعتماد تسهیلبسترهای اقتصاد مشارکتی جهت  منظوردین ب
 الارس هایسیستم ایجاد آنلاین بازارهای در اعتماد افزایش هایراه از یکیو  دهندمی ارائه فروشندگان مورد دررا 

، ذارندبگ اشتراک به را اطلاعاتی خود خدمات دریافت یا خرید تجربه در که دهدمی اجازه فعالان به که است بازخورد
 دارد.که امکان دستکاری چنین اطلاعاتی نیز وجود 

ارکتی، اقتصاد مش برخطکارها پیرامون حل مسئله اعتماد در بسترهای وکه راهکار پیش روی افراد و کسبحال آن
 وافقت سیستم بلاک چینشود. یاد می« فناوری بدون اعتماد» گاهیچین است که کارگیری فناوری بلاکهب

 واسطه انسازم یا قدرت به نیاز بدون، ارزش تبادل و تراکنش ثبت برای شفافی هایسازوکار ایجاد با غیرمتمرکز
 و هاویژگی تمامی فناوری این. است مطرح اقتصادی هایسکوبسترها و  جهت جایگزین سناریوی ایجاد برای

 اداقتص بسترهای در موجود اعتماد عدم ضعف تواندمی و داراست را اعتماد قابل معاملاتی هایواسطه هایقابلیت
 نترلک حدودی تا را است سکوهادر این بسترها و  رقابت و جعلی هایبندیرتبه و بازخوردها از ناشی که مشارکتی

 [.۱۱نماید ]
ین و چهای بلاکبدین جهت متخصصان و پژوهشگران جهت تقویت اعتماد بین طرفین، در پی ادغام فناوری

ماد پدید گذاری و غلبه بر مشکل اعتاشتراکهای اقتصاد مشارکتی هستند تا بستری مناسب پیرامون انجام فعالیت
 آورند.

های لویژه تحلیندی است که مفهوم جدیدی به متون اقتصادی بهچ. وضعیت اقتصاد مشارکتی در ایران
چه هنوز در ایران چندان باب نشده است اما به یقین همچون هر مفهوم  گراخارجی حوزه اقتصاد افزوده شده که 

فته به کشورهای در حال توسعه منتقل شده است، دیر یا زود جای خود را در ایران نیز دیگری که از جهان پیشر
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ظر های متناها و هزینهبا قبول ریسک و فرار از قوانین و مالیات این در حالی است که مردم آمریکاخواهد گشود. 
 .اندبه اقتصاد مشارکتی روی آورده
مردم  :مردم :جموعه عناصری تشکیل شده است که عبارتند ازاقتصاد مشارکتی از م. عناصر اقتصاد مشارکتی

شوند. اقتصاد مشارکتی اقتصاد مردم است. این بدان معناست که مرکز اقتصاد مشارکتی و قلب آن محسوب می
کنند. اعضای یک اقتصاد تر مشارکت میهای خودشان و جامعه بزرگمردم شهروندان فعال هستند و در گروه

ذاری گها هستند که همگی در یک سیستم بهینه اشتراکها و انجمنها، سازمانها، شرکتافراد، گروهمشارکتی، 
 .شوندمند میکنند و از منافع آن بهرهمشارکت می

کنندگان فعال به صورت مشارکتی، ها و جوامع، به عنوان شرکتدر یک اقتصاد مشارکتی، مردم، سازمان :تولید
کنند و امکانات تولید برای کسانی که ها و خدمات را تولید یا در تولیدشان مشارکت میجمعی یا تعاونی، کالا

های اینترنت و شبکه، توسعه محصولات و خدمات را در یک شکل فناوریخواهند تولید کنند در دسترس است. می
زیست  منفی روی محیط کند. تولید محلی با اثر مثبت یا حداقل اثرجمعی فراتر از مرزهای جغرافیایی ممکن می

پذیری وری و دسترسی را ایجاد کرده و مسئولیتشود. همچنین کوتاه شدن زنجیره تامین و افزایش بهرهتمجید می
گستره وسیعی از بازیگران در سطوح اجتماعی،  درد و خدمات عمومی به صورت گروهی شوتر میاجتماعی پررنگ

یدا توسعه پ ،کارها و دولت، تولید و عرضهوهای اجتماعی، کسبمانها، سازخانوادگی، دوستان، جوامع محلی، خیریه
 .کنندمی

ها و آن اشکال مختلفی از تبادل، پاداش اقتصاد ترکیبی است که در ،اقتصاد مشارکتی :ارزش و سیستم تبادل
های تری از ارزششود، بلکه گستره وسیعارزش وجود دارند. ارزش صرفا به صورت ارزش مالی دیده نمیخلق 

 .شونداقتصادی، محیطی و اجتماعی به صورت معادل دنبال می
ای، ملی در یک اقتصاد مشارکتی، منابع از طریق یک سیستم کارآمد و منصفانه در مقیاس محلی، منطقه :توزیع

های مالکیت مشارکتی مانند تعاونی، خرید جمعی و مصرف مشارکتی از شوند. مدلو بازتوزیع می و جهانی توزیع
وید، جها منفعت میها را به نحوی که جامعه از آنامکانات یک اقتصاد مشارکتی هستند که توزیع عادلانه دارایی

 .کنندتقویت می
، تولید گیرند. خلقدر قلب سیستم اقتصادی قرار می در یک اقتصاد مشارکتی، مردم و سیاره زمین، :سیاره زمین

شود افزایی یا هارمونی با منابع طبیعی موجود و نه به قیمت از بین رفتن کره زمین انجام میو توزیع ارزش در هم
ی پذیری محیط زیستکند. مسئولیتهای محیطی ترویج میو شکوفایی زندگی بشری را در چارچوب محدودیت

 .شودهای ملی توزیع میها و دولتای تخریب محیط زیست، بین مردم، سازمانهشامل هزینه
کالاها و خدمات درون یک اقتصاد مشارکتی به جای اینکه طراحی شده باشند تا کهنه و بلامصرف شوند، برای 

مان داشته سیارهاند تا نه تنها استفاده مجدد از منابع را ترویج کنند بلکه اثر مثبتی هم روی پایداری طراحی شده
ثیر منفی از طریق کاهش کربن کاسته شود، یک اقتصاد مشارکتی أمثال به جای اینکه به سادگی ت برایباشند. 

تواند یک کند که محیط طبیعی را به صورت مثبت تحت تاثیر قرار دهد. یک مثال میکالاها و خدماتی را تولید می
شان بذر گیاه تعبیه شده است و بعد از تخریب تولید شده و درونجفت کفش ورزشی باشد که از مواد بازیافت 

 .کنندها رشد میها در محیط زیست، گیاهکفش
 سازد و بازتوزیعیک اقتصاد مشارکتی شهروندانش را هم از لحاظ اقتصادی و هم اجتماعی توانمند می :قدرت

سیستم  گیری وها، متصل به یک فرآیند تصمیمکند. هر دو این جنبهپذیر میاقتصادی و اجتماعی قدرت را امکان
حکومتی مشارکتی باز، غیرمتمرکز و دموکراتیک در سطح محلی، ملی و جهانی است. این زیست بوم تنومند، باز 

 .کندها و دسترسی به قدرت را تسهیل میبودن و به اشتراک گذاشتن فرصت
، عمومی و قابل دسترس است. مقررات، مردمیگذاری، قانون سازوکاردر یک اقتصاد مشارکتی،  :قانون مشارکتی

 ند که مشارکت انبوه در تمامی سطوح را فعال و تشویقکایجاد می مردمیسیستم  راها، قوانین و استانداردها سیاست
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ر و پذیها، اقدامات مشارکتی را در میان شهروندان و درون کسب و کارها حمایت، امکانکند. قوانین و سیاستمی
ها، ها، سیستمی از اعتمادبخشی را از طریق بیمهها، ساختارها و زیرساختکنند. قوانین، سیاستتشویق می

 .کنندهای اجتماعی و تکیه بر سرمایه شهرت ایجاد میبندیرتبه
در یک اقتصاد مشارکتی، اطلاعات و دانش به اشتراک گذاشته، باز و قابل دسترسی هستند. برای  :ارتباطات

دی اقتصاد از اثرات بنیا داشتن، کارایی و پایداری این سیستم اقتصادی ارتباطاتِ باز، محوری هستند. یکی جریان
 و ست اارتباطات غیرمتمرکز است، دانش به صورت گسترده قابل دسترسی و به سهولت قابل دستیابی ، مشارکتی

 ههای اجتماعی، جریان اطلاعات را فعال و ب. فناوری و شبکهکننداستفاده  توانندمیها جوامع و سازمان، افراد
کنند. این سیستم، دسترسی راحت به آموزش با کیفیت را توسط گستره گذاری اطلاعات را پشتیبانی میاشتراک

سازد تا به اطلاعات، کند و همگان را قادر میوسیعی از خدمات متنوع به صورت خصوصی و عمومی ترویج می
در قلب  «بیشتر به اشتراک بگذار»برای موفقیت نیاز دارند دست پیدا کنند. ترویج پیام  ها و ابزارهایی کهمهارت

 .ارتباطات اقتصاد مشارکتی قرار دارد
تر و تعالی جمعی مورد کند که در آن اجتماع بزرگرا ترویج می «ما محور» اقتصاد مشارکتی فرهنگ :فرهنگ

به عنوان  گذاریپایداری خصوصیات قابل توجه هستند. به اشتراک گیرد. سلامتی، شادمانی، اعتماد وتوجه قرار می
 .شوندگذارند مشهور، تشویق و توانمند میشود، افرادی که به اشتراک مییک رفتار مثبت دیده می

ساخته  انداز بلندمدتاقتصاد مشارکتی یک سیستم اقتصادی قدرتمند و پایدار است که حول یک چشم :آینده
نگری کند. با لحاظ کردن پیامدهای بلندمدت، آیندهتاثیر و عواقب اعمال امروز را بر آینده لحاظ می شود و همیشهمی

کر . تفکندییک سیستم اقتصادی پایدار و با ثبات را عرضه م و قابلیت دیدن تصویر بزرگ، یک اقتصاد مشارکتی
 .]33[ است یمشارکت اقتصاد تیموفق اساس ر،ییتغ یبرا کیستماتیس روش کی به ازین و یستمیس

های اجتماعی و نیاز کاری که با الهام از فناوری و عبارت اقتصاد اشتراکی همزمان با ظهور ساختارهای کسب
خش بد. یکی از مواردی که الهامشرو به افزایش به علت ازدیاد جمعیت و کاهش منابع به وجود آمده بودند، مطرح 

منابع مشترک بود که به حالتی اشاره دارد که یک منبع مشترک متناهی بین تعداد ی شد، تراژدی مشارکتاقتصاد 
ها در برابر این تصمیم قرار بگیرند که تا چه اندازه از آن منبع مشترک ها وجود داشته باشد و آنزیادی از انسان

های دیگران یتری، دارایر گستردهتوانند به طوها میاستفاده کنند. اقتصاد اشتراکی به این معناست که افراد و گروه
دهد که قیمت یک دارایی بسیار بالاست و شان را اجاره دهند. این امر بیشتر هنگامی رخ میرا اجاره کنند یا دارایی

رفته تواند از خانه گکنند. این دارایی میافرادی که آن را در اختیار دارند، به صورت تمام و کمال از آن استفاده نمی
تر زندگی را نیز شامل شود. البته اجاره دارایی در تمام جوامع بشری، قدمت بسیاری ین و حتی وسایل کوچکتا ماش

تر انجام تر و آسانکار مبتنی بر اینترنت، این امر بسیار سادهوهای کسبدارد، اما امروز به کمک اینترنت و مدل
پول کسب کنند،  های بلا استفاده(هایشان )به ویژه دارایییتوانند از دارایشود و افراد به کمک چنین نظامی، میمی

ک ی مشارکتیهایشان بپردازند. اقتصاد بدون آنکه زحمت چندانی متحمل شوند و هزینه چندانی برای مبادله
 شوند. منابع انسانی، فیزیکی و فکری به اشتراک گذاشته می ،اقتصادی است که پیرامون آن - اکوسیستم اجتماعی

اجتماعی  های اقتصادی واد اشتراکی همانند چتری دربردارنده طیف وسیعی از معانی برای توصیف فعالیتاقتص
نیز نامیده  1مربوط به معاملات آنلاین است، اشکال مختلف مبادله ارزش را ممکن ساخته و از این رو اقتصاد ترکیبی

دله، خرید جمعی، مصرف مشترک، مالکیت هایی نظیر مباتوان گفت اقتصاد اشتراکی شامل جنبهشود. میمی
مشترک، ارزش مشترک، خلق مشترک، بازیافت مجدد، توزیع مجدد، تجارت محصولات استفاده شده، اجاره، قرض، 

وکار  که در مدل کسب است تامین مالی خرد، کارآفرینی خرد، منابع باز، اقتصاد مدور و بسیاری از مفاهیم دیگر
 .مصداق دارند

                                                                                                                                           
1 Hybrid economy 



 499 و همکاران ی تقو یمهنعی/ گاه مشارکتدر سکونت یبه اقتصاد مشارکت یلتما یینتب

 

 محیط کاهش آثار منفی بر :ها فواید ذیل را به همراه داردبه اشتراک گذاشتن دارایی. اقتصاد مشارکتیفواید 
رید دسترسی افراد به کالاهایی که توان خ؛ ها با قرض گرفتن و بازیافتجویی در هزینهصرفه؛ ترجوامع قوی؛ زیست

ا به خود پذیری و اتکافزایش استقلال، انعطاف؛ ندارند مدت از یک کالا راآن را ندارند یا تمایل به استفاده طولانی
 تبدیل سرمایه بلااستفاده به؛ مردم مشارکتافزایش ؛ دهیبا تمرکززدایی، از بین رفتن موانع ورود و خودسازمان
 .منبع درآمد )مثل ماشین، ابزار و فضای اضافه در منزل(

سازی موفق اقتصاد اشتراکی ای در پیادهعمده وجود اعتماد، نقش. های اقتصاد مشارکتیسکواعتماد در 
 چین وهای بلاکها و همچنین با ادغام فناوریسازی در میان مدیران سیستمسازی، آموزش، فرهنگدارد. با آگاه

تواند بر مسائل گذاری منابع میاشتراک .توان حس اعتماد بین طرفین اشتراک را تقویت کرداقتصاد اشتراکی می
تأثیر بگذارد و یا از آن تأثیر بپذیرد. چگونگی نگرش حاکمان و سیاستمداران در ادارۀ جامعه و تصویب اجتماعی 

ایۀ اجتماعی مسر افزایش به گذاریاشتراک. است تأثیرگذار اشتراکی اقتصاد مفهوم بر  قوانین و نظارت بر اجرای آن
ی مشارکت اجتماع، هاعاملات و ارتباطات بین شرکتسازی مردم، اعتمادسازی، افزایش تهای آموزش و آگاهدر زمینه

گذاری موجب تقویت حس مسئولیت اجتماعی کند. اشتراکو افزایش سطح عمومی فرهنگ جامعه کمک می
 [.۱۴] های اجتماعی نیز تأثیرگذار باشدتواند در حوزۀ عدالت اجتماعی و کاهش آسیبشود و میمی

ه از طریق د کشاطلاعات و ارتباطات منجر به ظهور مصرف مشارکتی  فناوری. رویارویی با اقتصاد مشارکتی
های نفر به نفر در زمینه دستیابی، در دسترس قرار دادن و تسهیم دسترسی به کالاها و خدمات و هماهنگی فعالیت

شکل گرفت. این ایده به دنبال کاهش مشکلات اجتماعی از قبیل مصرف بیش  برخطاجتماعی  خدماتاز طریق 
. عوامل زیادی در ایجاد انگیزه برای مصرف استحد، آلودگی و فقر از طریق پایین آوردن هزینه اقتصادی جامعه  از

مشارکتی وجود دارد از قبیل حمایت کردن و رضایت از کارها به عنوان یک دستاورد اقتصادی و همچنین دیدگاه 
 [.13[مثبت نسبت به مصرف مشارکتی 

همکاری  :ادامه چهار بخش برای اقتصاد مشارکتی بیان شده است که عبارت است ازدر . اجزای اقتصاد مشارکتی

 .کنندهتجارت اجتماعی، تفکر مشارکت آنلاین و ایدئولوژی مصرف برخط
 ی. اساس تفکر نظیر به نظیر ابزاراستوب  تحتاطلاعات  فناوریبه معنی رشد استفاده از  برخطهمکاری 
نلاین کنندگان آو تشریک مساعی میان مصرف یاست که به همکار آن استفاده ازاطلاعات و  تولیدضروری برای 

 .]1۹[دارد  کننده بستگیکننده با مصرفاز قبیل تبادل مصرف
های تجارت اجتماعی به تبادل نظیر به نظیر بستگی دارد که به صورت نوعی از تجارت است که به واسطه رسانه

های اجتماعی برای حمایت تعامل اجتماعی و همکاری کاربران برای دستیابی به د و از رسانهشواجتماعی ایجاد می
های اجتماعی مفهوم . در متون شبکه]3۱[کند نلاین و غیرآنلاین استفاده میآفعالیت خرید و فروش کالا و خدمات 

خدمات  سهیم کالا ومشارکت آنلاین به تسهیم اطلاعات و عکس اشاره دارد در حالی که در تجارت الکترونیک به ت
 ها و طرز تفکر وآوری بیشتر ایدهای برای جمعای وسیلهاطلاعات به طور فزاینده فناوری. ]2[کید شده است أنیز ت

 .] ۱۲[ استهای پیشرفته ایدئولوژی
تصادی های اقثیر متغیرهای دیگری چون سرگرمی، انگیزهأتجارت اجتماعی و همچنین مشارکت آنلاین تحت ت

. همچنین ایدئولوژی آن در پایداری و مصرف سبز است که از طریق مفهوم شهرت استو شهرت همراه با همکاری 
مصرف مشارکتی پرورش یک بازار پایدار است که نتیجه محیطی، اجتماعی  مشیخطشود. و اقتصاد سوق داده می

 .] ۱1[سازد را به منظور تامین نیازهای نسل جاری و آینده بهینه می و اقتصادی مصرف
-مینأندگان و تکنثیرگذار بر تمایل مصرفأدر ادامه به عوامل ت. عوامل تأثیرگذار بر تمایل به اقتصاد مشارکتی

تفاده از اقتصاد اسکنندگان در جهت ثیرگذار بر تمایل مصرفأکننده نسبت به اقتصاد مشارکتی اشاره شده است. عوامل ت
 :مشارکتی عبارتند از

 .]1۵[های جدید و تجربیات اجتماعی لذت، بی نیازی به مالکیت، سبک �
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 .]۱3[ذخیره هزینه، آشنایی، اعتماد و مطلوبیت  �

 ].1۱[قیمت، ویژگی عملیاتی، اعتبار محلی و واحد، تازگی، خصوصیات اقتصاد مشارکتی  �

 .]۱۱[هنجارهای درونی، کنترل رفتاری، ارزش درک شده، انتظارات  �

 :کنندگان در جهت استفاده از اقتصاد مشارکتی عبارتند ازثیرگذار بر تمایل تولیدأعوامل ت

 .]1۵[ثیر اجتماعی ألذت در مشارکت، درآمد، تنوع تولید، تجربه اجتماعی، ت �

 .]12[درآمد، تعاملات اجتماعی، مشارکت  �

 .]۵[عوامل اقتصادی، اجتماعی و محیطی  �
د. در های خود را اجاره دهنها یا اتاقتوانند خانهدر مفهوم سکونتگاه مشارکتی مردم می. سکونتگاه مشارکتی

های متنوع موردی مناسب برای خودشان پیدا کنند. میزبانان با در اختیار توانند از میان قیمتاین راستا افراد می
وانند درآمدی کسب کنند. بسیاری از مردم دوست تای که خالی مانده میهای اضافی خود یا خانهگذاشتن اتاق

های خود را با آنها به اشتراک بگدارند و دوستان جدیدی را از دارند با افراد جدیدی معاشرت کنند و سرگرمی
بی شوند، برای بسیاری از افراد ایده خو ماسراسر دنیا پیدا کنند. اینکه اجازه دهیم افرادی کاملا غریبه وارد خانه 

ها نیز کار عجیبی است که حتی برخی از افراد تصورش طور برعکس، ورود به خانه غریبههمین رسد.به نظر نمی
ده نه کنند، این ایسایت اشتراک محل اقامت استفاده میها کاربری که از وبکنند. اما برای میلیونرا هم نمی

رسد. البته این مفهوم هم مانند بسیاری از خدمات مبتنی بر اعتماد متقابل العاده به نظر میتنها خوب بلکه فوق
 .]1۲[تواند با مشکلاتی مواجه شود است که می

 پیشینه پژوهش

کنندگان در دو سوی مینأکنندگان و ت( بیان کردند که در یک بازار دو طرفه مصرف۱۴12سانگ و همکاران )
بررسی  یابد. برایبر اساس اندازه شبکه افزایش می مشیخطو ارزش آن  هستندبا یکدیگر در تعامل  مشیخطیک 

در نظر گرفته شده است. در این  (1 شکل)کننده و تولیدکننده در جهت پایداری اقتصاد مشارکتی جریان مصرف
ات شبکه ثیرأدهد که تایج نشان مید. نتشوکننده بررسی میمینأکننده و تمدل بازار دو سویه از دیدگاه مصرف

در  کننده به صورت یکسانمینأکننده و تبرای فعال بودن یک بازار دو طرفه ضروری است. این مدل برای مصرف
 [.۱۹] ندشو( مرتبط ۱ شکلتوانند در یک مدل یکپارچه )دو مدل می رو، از ایننظر گرفته شده است

 
 

 
 کنندهننده و تأمینکف. مدل مصر1 شکل

 
 

 سود اقتصادی

 پایداری

 اجتماعیروابط 

 ثیرات شبکهأت

 )لذت و خوشی( سرگرمی تمایل رفتاری نگرش
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 کنندهکننده و تأمینمدل یکپارچه دیدگاه مصرف .۱ شکل

 

، B2Bهای مختلفی را در توضیح اقتصاد مشارکتی بیان کردند که عبارتند از ( مدل۱۴12گریفنی و همکاران )
B2C  وC2Cها به صورت مشارکت در قرض دادن کالا و خدمات بلااستفاده . اقتصاد مشارکتی در بین شرکت

ها به خرید، ین و تمایل آنکنندگان آنلادرک رفتار مصرف B2Cدر مدل . ]1۴[است های دیگر خود به شرکت
ا عنوان گیرد که این پدیده بمی رمد نظر قرا ،دهنده اقتصاد مشارکتی است ءکرایه یا تعویض کالا و خدمات که ارتقا

جامعه  ها ودهنده تغییر در رفتار افراد پس از تعامل با افراد دیگر، سازمانشود و نشانثیرات اجتماعی بیان میأت
 .است

کننده کنندگان است که در اقتصاد مشارکتی به مصرفدر برگیرنده تعاملات میان مصرف C2Cدر نهایت مدل 
، 1های گوناگون هستند )تجارت به تجارتمشیخطهای تجارت شامل انواع نهایی توجه دارد. به عبارت دیگر مدل

اس که بر اس استها و پیوند میان آنها ، گزینهکه بیانگر انواع تعامل میان بازار (3و فرد به فرد ۱تجارت به مشتری
 .شوندتعریف می 5موریتأو م ۵، تعامل۱های مختلف شغلی از جمله انگیزه سودها دیدگاهها و تعاملمشیخطانواع 
 
 
 

 
 تجاری اقتصاد مشارکتیمدل عناصر  .3 شکل

 

های رایج را توسعه داده و اعضای شغلی مناسب را به منظور دستیابی به سود بیشتر استراتژی B2Bمدل 
ها در راستای بالا بردن کارایی و همچنین افزایش عملیات درونی و آن به شرکت مشیخطکند و جستجو می

 است.همکاری در جهت ایجاد تعامل بازار با دیدگاه تجاری انگیزه سود 
                                                                                                                                           
1 Business to business 

2 Business to consumer 

3 Peer to peer 

4 Profit driven 

5 Hybrid driven 

6 Mission driven 

 نگرش

 

 سود اقتصادی

 پایداری

 سرگرمی
 )لذت و خوشی(

 روابط اجتماعی

 ثیرات شبکهأت

تمایل 
 رفتاری

استفاده 
 مصرف کننده

 استفاده
 مین کنندهتأ

 پلتفرم
 اقتصاد مشارکتی

 نگرش

تمایل 
 رفتاری

 سود اقتصادی

 پایداری

 سرگرمی
 )لذت و خوشی(

 روابط اجتماعی

 ثیرات شبکهأت

 دیدگاه شغلی تعامل مشیخط

 متغیرهای سود
 

 تعامل
 

 موریتأم
 

 بازار
 

 هاجایگزین
 

 پیوند
 

B2B 
 

B2C 
 

C2C 
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رسانند و بازار آن ها به فروش میهایی است که محصولات خود را در وب سایتحامی شرکت B2Cمدل 
گیرد. ف به منظور کاهش هزینه بازاریابی مورد استفاده قرار مییافتن مشتریان جدید از طریق تعاملات مختل جهت
که رقم فروش را افزایش داده و  است ایجاد تعاملات جایگزین بر اساس دیدگاه پیوندی B2C مشیخطهدف 

های حمل و نقل و محدودیت بازار هدف کاهش هزینه B2Cسازد. مهمترین مزیت تقسیم بازار هزینه را ممکن می
 است.

ه دیگری کنندکننده کالای خود را به مصرفیک مصرف طی آن کنندگان است کهتعاملی میان مصرف C2Cمدل 
گیزه )پیوندی(. در این مدل ان یستدهد به طوری که خریدار موظف به پرداخت هیچ گونه مالیاتی نفروخته یا قرض می

 .]1۴[ استموریت شغلی بوده و با هدف همکاری، تقسیم و بهبود روابط أم
که هر مدل بر اساس دو  بوده ۱و باغبان 3، حفاظتی۱، اصولی1های اقتصاد مشارکتی مدل امتیازیاز دیگر مدل

بعد سطح کنترل اعمال شده توسط مالک پلتفرم بر اعضای آن )کم یا زیاد( و شدت رقابت اعمال شده توسط مالک 
به طوری که بعد کنترل توسط مکانیزهای هماهنگ شود. بندی میپلتفرم میان اعضای آن )بالا یا پایین( دسته

لتفرم بازار که توسط صاحبان پ یکنندگان پلتفرم و بعد رقابت توسط مکانیزم هماهنگسازمانی بر اساس مصرف
یندها و صدور قراردادها و عدم پایبندی به آشود. کنترل بالا از طریق استانداردسازی فرطراحی شده، مدیریت می

عی پذیرفته شده و رقابت بالا توسط تعیین قیمت برای خدمات بر اساس تغییر در عرضه و تقاضا رفتارهای اجتما
 است.

که مکانیزم هماهنگی بازار و  اولاً است.دارای فوایدی  ذکر شده درک اقتصاد مشارکتی در چارچوب چهار مدل
اقتصاد مشارکتی منجر به افزایش رقابت و تعداد صنایع شده که تمام  دوماً بوده، سازمان از ابزار رایج میان مدیران

 .]5[ نمایندمشاغل باید آن را درک کرده و به صورت استراتژیک از آن استفاده 
ثیرگذار أپنج عنصر را عامل ت شدارائه  شکننده که توسط سانگ و همکارانمدل دوسویه تولیدکننده و مصرف

ن عناصر به داند که ایکننده در جهت تمایل به استفاده از سکونتگاه مشارکتی میکننده و مصرفمینأگرش تر نب
 است:شرح زیر 

. ذخیره ودربه شمار میگیرنده کلیدی برای استفاده از آن سود اقتصادی: هزینه اقتصادی مشارکت، تصمیم (1
از عهده  توانندمی شارکت، افراداقتصادی یکی از عوامل مهم در اقتصاد مشارکتی است. بدین معنی که از طریق م

 .انداز بیشتری داشته باشندمخارج خود بر آمده، فشار اقتصادی را کاسته و پس
گرایی بیش از حد، بهبود همبستگی اجتماعی و کاهش پایداری: چرخه مشارکتی منجر به از بین بردن مصرف( ۱

د. در حقیقت به عنوان یک پارادایم تغییر مالکیت شخصی به مشارکتی، تقاضا برای کالاهای شومنابع مصرفی می
مصرفی کاهش یافته و اقتصاد جدیدی پدیدار شده که قادر به حل مشکلاتی چون آلودگی و مصرف بیش از حد 

رو یناز اد. وشثیرات منفی بر محیط از طریق کاهش اتلاف منابع میأ. مصرف مشارکتی منجر به کاهش تاست
 .پایداری یک عامل مهم برای افرادی است که نقش مهمی در مصرف اکولوژیکی دارند

گیری نگرش و رضایت مصرف مشارکتی دارد. افراد : لذت نقش بسزایی را در شکل(لذت و خوشیسرگرمی ) (3
 .نندکاز روی کنجکاوی، هیجان و جذابیت به این سبک از زندگی گرایش پیدا می

از  که چرا .استمین و نگهداری روابط اجتماعی أاقتصاد مشارکتی ت ءروابط اجتماعی: یکی از بزرگترین اجزا (۱
 .دهد ءتواند مشارکت اقتصادی را ارتقادیدگاه اجتماعی، اقتصاد مشارکتی می

اگر ال . برای مثنمایددو طرفه را تسهیل میسکوی ثیرات شبکه رقابت کم و بیش أثیرات شبکه: تأت (۵
هندگان ددهندگان ایجاد کنند، توسعهافزاری ارزشمندتری را برای توسعهنرم سکویکنندگان بیشتری، مصرف

های کنندگان ایجاد خواهند کرد. همچنین استفاده از شبکهافزاری ارزشمندتری را برای مصرفنرم سکویبیشتری، 

                                                                                                                                           
1 Franchiser 

2 Principal 

3 Chaperone 

4 Gardener 
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ته، های زیادی را به منظور کسب تجربه پیش رو داشکننده فرصتمینأکننده و تد که مصرفشوب میجاینترنتی مو
 .و ارتباطاتی جدید را تجربه کندرا در اختیار ها تنوع بیشتری از قیمت

د. بسیاری های مشارکتی دارننگرش: نگرش به معنی افکار یا احساساتی است که افراد نسبت به سکونتگاه (5
کنندگان درباره سیستم اطلاعات بر قصد و نیت و تمایل آنها اند که نگرش مصرفاز مطالعات به این نتیجه رسیده

دار تصور کرده و آن را یک انتخاب . برخی از افراد این سبک از زندگی را یک ایده خوب و معنی]۲[ثیرگذار است أت
 .دانندهوشمندانه می

 این سبک تمایل رفتاری: میزان تمایل افراد در تجربه کردن سبک سکونتگاه مشارکتی و ادامه (۲
 .]۱۹[بوده است 

 
 شناسی پژوهشروش .3

ه تقدیم شده تدوین شد هایهفرضیهمچنین در ادامه  است و قابل رویت ۱ شکل در چارچوب نظری پژوهش
 است.
 

 
 مدل مفهومی پژوهش .۱ شکل

 

دار اتی اثر معنهای مشارکاز سکونتگاهکنندگان در استفاده کنندگان و تأمیناقتصادی بر نگرش مصرف سود �
 .دارد

 .دار دارداعنهای مشارکتی اثر ماز سکونتگاهکنندگان در استفاده کنندگان و تأمینپایداری بر نگرش مصرف �

های مشارکتی از سکونتگاهکنندگان در استفاده کنندگان و تأمینبر نگرش مصرف سرگرمی )لذت و خوشی( �
 .دار داردااثر معن

دار اثر معنهای مشارکتی ااز سکونتگاهکننده در استفاده کنندگان و تأمینروابط اجتماعی بر نگرش مصرف �
 .دارد

دار کتی اثر معنیهای مشاراز سکونتگاه کننده در استفادهکننده و تأمینهای اینترنتی بر نگرش مصرفشبکه �
 .دارد

 .دار داردانهای مشارکتی اثر معکننده بر تمایل آنها در استفاده از سکونتگاهکنندگان و تأمیننگرش مصرف �

 .دار دارداهای مشارکتی اثر معناز سکونتگاهکننده در استفاده کننده و تأمینجنسیت بر نگرش مصرف �

 .دار دارداعنمهای مشارکتی اثر کننده در استفاده از سکونتگاهکنندگان و تأمینجنسیت بر تمایل مصرف �

 

 سود اقتصادی

 پایداری

 سرگرمی
 )لذت و خوشی(

 روابط اجتماعی

 ثیرات شبکهأت

 نگرش
تمایل 

 رفتاری

 جنسیت
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تبار که اعشد نیز از پرسشنامه استفاده و ها آوری دادهدر این پژوهش از روش میدانی و پیمایشی و برای جمع
لفای آبرای محاسبه پایایی آن از روش  .اساتید صاحب نظر بدست آمد نفر از چهار آن به شیوه صوری با مشورت

 بدست آمد. ۲5/۴لفای کرونباخ برای پرسشنامه حاضر آضریب که  کرونباخ استفاده شد
، شی()لذت و خو پرسشنامه دارای متغیرهای اصلی اثرگذار بر تمایل شامل سود اقتصادی، پایداری، سرگرمی

است. سوال  31والاتی مربوط به هر متغیر است که جمعاَ سنیز نگرش و  و اینترنتیروابط اجتماعی، تأثیرات شبکه 
 .است مخالف در نظر گرفته شده نظر کاملاً  ۵موافق و عدد  نظر کاملاً 1جهت پاسخ به سوالات عدد  همچنین

 است.سوالات مربوط به هر متغیر در جهت سنجش آن متغیر برای تمایل به زندگی مشارکتی 
در ادامه از مدل بازار دو که  بودههای مشارکتی میزان استقبال از زندگی در سکونتگاههدف پژوهش سنجش 

ژوهش پسنجش استفاده شده است. جامعه مورد مطالعه کننده در راستای این مینأکننده و تسویه از دیدگاه مصرف
 نجاماگیری طای نمونه. مطالعات بسیاری بر اساس میزان خطای نوع اول و میزان خاستساکنین شهر یزد حاضر 

شهر  طوری که ابتداه. بتصادفی ساده بدون جایگذاری است -گیریای خوشهگیری دو مرحلهروش نمونه. شوندمی
ه ب نمونه مورد نظربه طور تصادفی و به روش بدون جایگذاری تعداد مذکور طق او از من تقسیممنطقه  11 بهیزد 

 ده است.شصورت پایشی انتخاب 
 
 هاها و یافتهدادهتحلیل  .4

 درصد ۲۴ که ،درصد زن بودند ۱۹و مرد  درصد مخاطبان ۵1تقریباً  نفر انتخاب شده در تحقیق، 5۵از بین 
از میان دانشجویان درصد  ۱۵و  است بوده کارشناس ارشد درصد دارای تحصیلات 3۴ و کارشناسیتحصیلات  دارای
 اند. دار انتخاب شدهافراد خانه درصد ۱۴ ها وکارمندان سازماندرصد  3۵مختلف،  یهارشته

شامل سود اقتصادی،  آناثرگذار بر  تحقیق شامل تمایل به زندگی مشارکتی و متغیرهای متغیرهای اصلی
طلاعات اتحلیل شده و  نگرش اینترنتی و، روابط اجتماعی، تأثیرات شبکه )لذت و خوشی( پایداری، سرگرمی

 .شده است ارائه 1جدول  طیها توصیفی شاخص
 

 متغیرها آماری توصیف. 1 جدول

 
های مربوط به متغیرهای ابتدا میانگین گویه ۱۱نسخه   SPSSبا استفاده از نرم افزار ها به منظور بررسی فرضیه

، نترنتیای ، روابط اجتماعی، شبکه)لذت و خوشی( سرگرمیمستقل و وابسته که شامل سود اقتصادی، پایداری، 
نکه قدر آبا توجه به . سنجیمسپس فرض نرمال بودن هر متغیر را می کنیم.را محاسبه می استنگرش و تمایل 

، است (n=5۵) 3۴بیشتر از  اندازه نمونهو با توجه به اینکه هستند کوچکتر از یک ها متغیریب چولگی اضرمطلق 
های . در نتیجه برای بررسی میانگین نظر افراد از آزموناستتوزیع میانگین متغیرها نرمال  طبق قضیه حد مرکزی

 شده است.پارامتریک استفاده 

 کشیدگی چولگی انحراف معیار میانه میانگین متغیر

 -۱5۲/۴ ۱۵3/۴ ۲/۴ ۱/۱ ۱۲/۱ سود اقتصادی

 1۱۱/۴ -۴۹۱/۴ ۲3/۴ 55/۱ ۵۵/۱ پایداری

 -۴31/1 -۴۱۱/۴ ۹۹/۴ ۱۴/3 1۹/3 )لذت و خوشی( سرگرمی

 ۵۴1/1 5۹۱/۴ ۲2/۴ ۴۴/۱ ۴۴/۱ روابط اجتماعی

 1۱5/۴ 3۱2/۴ 55/۴ ۱۴/۱ ۱۱/۱ تأثیرات شبکه اینترنتی

 -۵2۴/۴ ۱۲۲/۴ 25/۴ ۱۵/۱ ۴۴/3 نگرش

 -۵23/۴ -3۲1/۴ -۴۱/1 ۴۴/۱ 5۴/3 تمایل
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ایل همچنین میانگین میزان تم. استثیرگذار أت تمایل متغیربر جنسیت  ،2طبق جدول  و t بر اساس نتایج آزمون
تنها  های بررسی شدهمقیاساز بین خردههمچنین کمتر است. زنان نسبت به به سکونتگاه مشارکتی در مردان 

 .ثیر جنسیت قرار داردأپایداری تحت ت
 

 دو نمونه مستقل T. تأثیر جنسیت بر متغیرهای پژوهش بر اساس آزمون ۱ جدول

 
با توجه به معناداری تأثیر جنسیت بر خرده مقیاس پایداری، ضریب استاندارد شده رگرسیونی بین متغیر جنسیت 

در مدل تحلیل مسیر مورد  (. این ضریب3به دست آمد )جدول  ۴۱۱/۴با مقدار احتمال برابر  ۱2/۴و پایداری برابر 
 استفاده قرار گرفته شد.

 
 

 
 . مدل رگرسیون خطی پایداری بر حسب جنسیت3 جدول

 مقدار احتمال  آماره ضرایب استاندارد شده ضرایب استاندارد نشده متغیر مستقل 

 B S.E β T P-Value 
 >۴۴1/۴ ۴۱۴/۲  ۱۲۲/۴ ۹۱۲/1 مقدار ثابت

 ۴۱۱/۴ 315/۱ ۱2۴/۴ 1۲5/۴ ۱۴۲/۴ جنسیت

 

 لیتعد نییتع بیو ضر ۴۲2/۴برابر  یهای مشارکتبه سکونتگاه پایداری ریمتغ یونیرگرس مدل نییتع بیضر
 .شودیم نییدر مدل تع متغیر جنسیت با پایداری ریمتغ انسیدرصد وار 2در حدود  . بنابرایناست ۴5۱/۴شده برابر با 

گرش به با ن اینترنتی ، روابط اجتماعی و شبکه(و خوشیلذت سرگرمی )متغیرهای سود اقتصادی، پایداری، 
ین انجا که ضریب پیرسون تمام عناصر مثبت است بنابرآ. از هستندهای اشتراکی در ارتباط اقامت در سکونتگاه

 ینترنتیا ، روابط اجتماعی و شبکه(لذت و خوشی) سرگرمی رابطه مستقیمی بین متغیرهای سود اقتصادی، پایداری،
، (خوشی لذت وسرگرمی )نگرش وجود دارد. بدین معنی که هر قدر افراد به دنبال سود اقتصادی، پایداری، ر متغی با

)جدول  شودتر میتر باشند نگرش آنها به سکونتگاه مشارکتی مثبتهای ارتباطی قویروابط اجتماعی بیشتر و شبکه
 شبکه ،، روابط اجتماعی(لذت و خوشی) سرگرمی های سود اقتصادی، پایداری،مقیاسرابطه خردههمچنین  .(۱

 .( بررسی شده است۱در جدول )با تمایل  و نگرش اینترنتی

 اندازه اثر مقدار احتمال درجه آزادی t معیارانحراف  گرایش میانگین تعداد جنسیت متغیر

 پایداری
 5۵/۴ 3۵/۱ 33 مرد

315/۱- 53 ۴۱۱/۴ 31/۱- 
 ۲۵/۴ ۲5/۱ 3۱ زن

 سود اقتصادی
 ۲۱/۴ ۵۴/۱ 33 مرد

3۲3/۴ 53 ۲1۴/۴ 3۲/۴ 
 55/۴ ۱۱/۱ 3۱ زن

 سرگرمی
 )لذت و خوشی(

 ۹۱/۴ 12/3 33 مرد
1۵۱/۴ 53 ۹۴۱/۴ 1۱/۴- 

 ۴۵/1 ۱1/3 3۱ زن

 روابط اجتماعی
 ۵5/۴ ۴3/۱ 33 مرد

1۵۱/۴ 53 2۲2/۴ 1۵/۴ 
 ۹5/۴ ۴۴/۱ 3۱ زن

 شبکهتأثیرات 
 5۲/۴ 33/۱ 33 مرد

33/1- 53 122/۴ 3۱/1- 
 53/۴ ۵۵/۱ 3۱ زن

 نگرش
 25/۴ 2۵/۱ 33 مرد

23۴/1- 53 ۴۲۱/۴ 23/1- 
 23/۴ ۱۱/3 3۱ زن

 تمایل
 1۴/1 3۱/3 33 مرد

2۱۱/۱- 53 ۴۴5/۴ 2۱/۱- 
 2۴/۴ ۴۴/۱ 3۱ زن
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د برای ی متغیرهایی هستند که با سطح تمایل افراینترنتو شبکه ا (لذت و خوشیسرگرمی ) بر اساس این نتایج
ضریب  شارکتی در ارتباط است و چونهمچنین نگرش با تمایل به سکونتگاه م ند.هستزندگی مشارکتی در ارتباط 

اده از تر باشد تمایل به استفهمبستگی آن مثبت است پس هر چه نگرش افراد به سکونتگاه مشارکتی مثبت
 .یابدسکونتگاه مشارکتی افزایش می

 
 تیهمبستگی متغیر های مستقل با نگرش و تمایل به سکونتگاه مشارک. ۱جدول

 
 
 
 
 
 
 
 

از میان  ،نگرش به اقامتگاه مشارکتیمتغیر متغیره مرتبط با چندی خط رگرسیونمدل نتایج  ۵جدول بر اساس 
ثیرات أر تو متغی حاصل از انتخاب سکونتگاه مشارکتی سرگرمی )لذت و خوشی(متغیر  ،متغیرهای وارد شده به مدل

ایر سهمچنین  .بودندبر متغیر وابسته نگرش معنادار ثیر أدارای ت درصد ۹۹اطمینان با  های اینترنتیشبکهاستفاده از 
 داری بر متغیر نگرش نداشتند.ثیر معناأمتغیرها ت

 
 . میزان تأثیر متغیرهای مستقل با نگرش به سکونتگاه مشارکتی۵ل جدو

 

 لیتعد نییتع بیو ضر ۵۱5/۴برابر  یهای مشارکتبه سکونتگاه نگرش ریمتغ یونیرگرس مدل نییتع بیضر
دار در اهای مستقل معنریتوسط متغ نگرش ریمتغ انسیدرصد وار ۵۱بیش از  . بنابرایناست ۱2۱/۴شده برابر با 

طی در اطلاعات مدل رگرسیون خ ،بر تمایل رفتاریبه منظور تعیین متغیرهای مستقل معنادار  .شودمی نییمدل تع
و روابط اجتماعی و شبکه بر تمایل  (لذت و خوشیسرگرمی )جنسیت،  مذکور متغیرهایدر مدل  .شدارائه  5جدول 
 دند.تعیین شاثرگذار به استفاده از سکونتگاه مشارکتی به عنوان متغیرهای کننده مینأکننده و تمصرف
 نییتع بیو ضر 5۱۵/۴برابر  یهای مشارکتبه سکونتگاه لیتما ریمتغ با مرتبط یونیرگرس مدل نییتع بیضر

دار در امعنهای مستقل ریمتغ با لیتما ریمتغ انسیدرصد وار 5۱بیش از  . بنابرایناست 5۴1/۴شده برابر با  لیتعد
 .نوشت ۵شکل توان مدل مورد بررسی را به صورت لذا با توجه به نتایج می .شودمی نییمدل تع
 
 

 

 متغیر  
 تمایل نگرش

 احتمال مقدار ضریب پیرسون احتمال مقدار پیرسونضریب 

 ۵3۱/۴ ۴۲۹/۴ ۴۱2/۴ ۱13/۴ سود اقتصادی

 ۵۱1/۴ ۴21/۴ ۴31/۴ ۱5۲/۴ پایداری

 >۴۴1/۴ ۵۱۱/۴ >۴۴1/۴ ۵۵2/۴ )لذت و خوشی( سرگرمی

 ۱۴۹/۴ 1۴۱/۴ ۴۴2/۴ 3۱۵/۴ روابط اجتماعی

 ۴۴1/۴ ۱13/۴ >۴۴1/۴ ۵۲3/۴ شبکهتأثیرات 

 >۴۴1/۴ 5۹2/۴ - نگرش

 متغیر مستقل 
 مقدار احتمال آماره ضرایب استاندارد شده ضرایب استاندارد نشده

B S.E 𝛽 T P-Value 

 215/۴ -۱3۱/۴  ۱۵2/۴ -1۴۲/۴ مقدار ثابت

 153/۴ -۱1۱/1 13۲/۴ 155/۴ ۱3۵/۴ جنسیت

 ۵۹3/۴ ۵32/۴ ۴۵2/۴ 133/۴ ۴۲۱/۴ سود اقتصادی

 5۵5/۴ ۱۱2/۴ ۴۵۴/۴ 13۱/۴ ۴۵۹/۴ پایداری

 >۴۴1/۴ ۵2۱/۱ ۱5۹/۴ ۴2۹/۴ ۱۴۹/۴ سرگرمی )لذت و خوشی(

 ۵۱3/۴ -5۱3/۴ -۴5۹/۴ 11۹/۴ -۴۲5/۴ روابط اجتماعی

 >۴۴1/۴ ۹۴۹/3 ۱13/۴ 132/۴ ۵۱۴/۴ تأثیرات شبکه
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 ها بر تمایل. میزان تأثیر خرده مقیاس5 جدول

 مقدار احتمال  آماره ضرایب استاندارد شده ضرایب استاندارد نشده متغیر مستقل 

 B S.E 𝛽 T P-Value 
 ۴۱2/۴ ۴۱1/۱ ۴ ۱۲۵/۴ ۹۵۹/۴ مقدار ثابت

 ۴۱۲/۴ ۱52/۱ 1۹5/۴ 1۲۵/۴ 3۹۲/۴ جنسیت

 ۴۹1/۴ -۲1۲/1 -153/۴ 132/۴ -۱32/۴ سود اقتصادی

 ۵۱2/۴ -5۴۱/۴ -۴۵۹/۴ 13۲/۴ -۴23/۴ پایداری

 ۴۴3/۴ 1۱۵/3 3۱۹/۴ 1۴2/۴ 332/۴ (لذت و خوشیسرگرمی )

 ۴۱۵/۴ -۱۹۹/۱ -۱1۹/۴ 1۱3/۴ -۱2۱/۴ روابط اجتماعی

 131/۴ ۵3۱/1 15۴/۴ 151/۴ ۱۱5/۴ شبکهثیرات أت

 <۴۴1/۴ 3۱2/۱ ۵۴۴/۴ 135/۴ ۵2۹/۴ نگرش

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 مدل تحلیل مسیر رابطه بین متغیرهای مستقل و تمایل رفتاری .۵ شکل

 
ثیر مستقیم و غیرمستقیم متغیرها بر تمایل به استفاده از سکونتگاه مشارکتی أضرایب تنتایج  ۲در جدول 

داشته و پس  یرفتار لیرا بر تما ریثأت نیشتریب سرگرمی )لذت و خوشی( ریاساس، متغ نیمحاسبه شده است. بر ا
تغیرهای موثر ، متیجنسو  یروابط اجتماعنگرش،  ،های اینترنتیشبکه راتیثأت یرهایمتغاولویت،  بیاز آن به ترت

 ه است.بودمعکوس  ریثأت یدارا یاجتماع روابط ریمتغ صرفاً، رگذاریثأتهای ریمتغ تمام نی. در بشناخته شدند
 

 مسیر نسبت به متغیر تمایل رفتاری. ضرایب مستقیم و غیرمستقیم تحلیل ۲ جدول

 مقدار احتمال  ضرایب استاندارد شده متغیر مستقل 

 روابط اجتماعی
۱1۹/۴- ۴ 

 -۱1۹/۴ جمع 

 (لذت و خوشیسرگرمی )
3۱۹/۴ ۱3۱/۴ 

 ۵53/۴ جمع

 ثیرات شبکهأت
15۴/۴ ۱۴5/۴ 

 355/۴ جمع

 نگرش
۵۴۴/۴ ۴ 

 ۵۴۴/۴ جمع

 جنسیت
1۹5/۴ ۴ 

 1۹5/۴ جمع

 

 تیجنس

۵۴۴/۴ 
 یداریپا

 سرگرمی
 (لذت وخوشی)

 شبکه راتیثأت

 یرفتار لیتما نگرش

 یاجتماع روابط

8% 
53% 

65% 
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 گیری و پیشنهادنتیجه .5

تا رابطه که در این راس استهدف از پژوهش حاضر بررسی میزان تمایل افراد به استفاده از سکونتگاه مشارکتی 
حاصل  (وشیلذت و خسرگرمی )، محیط زیست ، پایداریحاصل از استفاده از سکونتگاه مشارکتی بین سود اقتصادی

 با نگرش طهای مرتبهای اینترنتی که خرده مقیاسشبکهتوسعه ماعی و ، روابط اجتاز اقامت در سکونتگاه مشارکتی
 ،مذکورهای مورد بررسی قرار گرفت که علاوه بر متغیرمشارکتی  استفاده از سکونتگاهتمایل به نسبت به  ،هستند

دام از متغیرها هر ک ،. طبق نتایجبودتمایل نیز مورد توجه های مشارکتی و نسبت به سکونتگاهرابطه متغیر نگرش 
دگی در و سرگرمی حاصل از زندر ارتباط بوده ولی تنها لذت و خوشی های مشارکتی نسبت به سکونتگاهبا نگرش 
اوی این سبک د. جذابیت و کنجکنثیر مثبت دارأبر نگرش ت ،های اینترنتیشبکهتوسعه  وهای مشارکتی سکونتگاه

اد منجر به ایج های اینترنتیاز طریق توسعه شبکه بین افرادای ایجاد شده زندگی و همچنین روابط شبکه
های بیشتری از سکونت و تنوع در انتخاب جا و شود که خود باعث ایجاد گزینههای بیشتر برای افراد میفرصت

نوع نیز ر د. از طرف دیگشوهای متنوع و نگرش بهتر نسبت به سکونتگاه مشارکتی میمکان و رویارویی با قیمت
 است.رش بر تمایل افراد به استفاده از سکونتگاه مشارکتی اثرگذار نگ

 ثیر جنسیت بر متغیرهای نگرش و تمایل مورد بررسی قرار گرفت که مشخص شد جنسیتأدر ادامه ت
ثیر أدهندگان بر نگرش آنها تاثیری نداشته و تنها از بین متغیرهای مستقل تحقیق تنها جنسیت بر پایداری تپاسخ
 یگرد سویاز  شوند.متفاوت در محیط زیست میپایداری منجر به افراد بر حسب جنسیت دین معنی که . بدارد

و تأثیر غیرمستقیم  3۱۹/۴های مشارکتی با تأثیر مستقیم حاصل از زندگی در سکونتگاه )لذت و خوشی( سرگرمی
ثیر غیر مستقیم )به واسطه أو ت 15۴/۴قیم تیر مسثأهای اینترنتی با تشبکهوجود نیز  و ۱3۱/۴)به واسطه نگرش( 

زندگی  . بدین معنی کهاست به استفاده از سکونتگاه مشارکتی مثبت بر تمایلاز مهمترین عوامل  ۱۴5/۴نگرش( 
در کنار دیگران به عنوان یک سرگرمی برای افراد به شمار رفته که منجر به تمایل آنها به سبک زندگی مشارکتی 

ه این سبک بتمایل افراد روی  ها،از اقامتگاه های بیشتررویارویی با گزینهو  اینترنتیی هاد. همچنین شبکهشومی
های ثیر منفی بر تمایل به استفاده از سکونتگاهأ. از طرفی روابط اجتماعی دارای تخواهد بودثیرگذار أتزندگی 

ها ن، تنهایی آبیشتر باشدبا دیگران . به عبارتی هر چه میزان تعاملات افراد است -۱1۹/۴با اثر مستقیم  مشارکتی
 یافت.خواهد از زندگی کاهش  ها به این سبکمیزان گرایش آن کمتر و به دنبال آن

های که برای گسترش فرهنگ اقتصاد مشارکتی در زمینه سکونتگاه مشارکتی توسعه شبکه پیشنهادها.

 .مختلف سکونتگاه نقش بسزایی خواهد داشتکننده به انواع کننده و عرضهاینترنتی و دسترسی آسان مصرف
اطلاعات دقیق شخصی و همچنین توضیحاتی در مورد نحوه زندگی و مشخصات سکونتگاه  توانمیطوری که به

ای بین آنها ایجاد کرد به نحوی که های اینترنتی رابطهآوری نمود و از طریق شبکهکننده و متقاضی جمععرضه
قوانین کنترلی مبنی بر صحت و سقم اطلاعات، اعتبار افراد و حفظ امنیت نقش بسزایی در تواند با ایجاد دولت می

ها افراد مختلف را گرد هم آورده تا بتوانند برای با استفاده از این شبکه توانمی همچنین این راستا داشته باشد.
پیدا  یق درخواستیخود را با سلا رسیدن به لذت و خوشی و برقرار کردن روابط اجتماعی بیشتر، اشخاص مورد نظر

 رشدی بر های اینترنتکلیدی شبکهبا توجه به نقش  .و در کنار هم از سکونتگاه مورد نظر استفاده کنند نمایند
و  هاازمانس شودمییشنهاد پتوسعه صنایع گوناگون جوامع، و به تبع آن  روندهای اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی

ترنتی موجود های اینبستری جهت توسعه شبکهبا تمرکز بیشتر بر این مهم نسبت به فراهم نمودن  یربطذی نهادها
با علم به تأثیرات اقتصاد مشارکتی بر کسب و کارهای جوامع گوناگون خصوصاً طبق نتایج دریافتی و اقدام فرمایند. 

ن مربوطه اهتمام بیشتری پیرامون مسئولانخست و نیز ضرورت دارد  شودمیکشورهای در حال توسعه، پیشنهاد 
مبتنی بر ارکتی اقتصاد مشبه بیان دیگر یا  ها و بسترهای اشتراکی مبتنی بر اینترنتگسترش و توسعه زیرساخت

های نوین کارگیری راهکارهکه شرایط اقتصادی کنونی کشورمان نیازمند ب چرا، فراهم نماینددیجیتالی های فناوری
ئه ادوم اینکه با ار سطح درآمد ملی و تولیدات داخلی و نیز کاهش نرخ بیکاری است.کسب و کار جهت ارتقای 
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ه ب تسهیلات مناسب عمومی نسبت به گسترش و نهادینه ساختن فرهنگ اشتراکی یا اقتصاد اشتراکی اقدام نمایند.
-تمایل مصرفو  نگرشهای اینترنتی بر استناد نتایج دریافتی از پژوهش حاضر پیرامون تأثیر مثبت توسعه شبکه

یربط ذو  لشود نهادهای مسئوپیشنهاد می ، لذاهای مشارکتیکنندگان جهت استفاده از سکونتگاهکنندگان و تأمین
با علم به این مهم که صنعت گردشگری در خدمت رشد اقتصادی هر کشور است و با توجه به اینکه تمدن کهن 

ای حمایتی هنسبت به اتخاذ قوانین و سیاستو غنی کشورمان ایران گویای پتانسیل بالای صنعت گردشگری است، 
که رشد این صنعت مستلزم حرکت  . چرادجهت رشد و توسعه فضای کسب و کارهای کنونی و نوپا اقدام نماین

 به علت مشغله زندگی و افزایش فاصله برای رفتهمچنین های جهانی صنعت گردشگری است. همگام با پیشرفت
توان با حمایت از طرح سکونتگاه مشارکتی ده است میشمدها که خود منجر به کاهش روابط اجتماعی افراد آو 

های مورد علاقه خود همراه با سلائق و ای اتخاذ نمود که افراد با گروهو برنامهزنده نگه داشت رروحیه افراد را س
ب و فضایی مناس یبسترنظارت و کنترل دولت جهت ایجاد که این امر نیز مستلزم  علایق مشترک در ارتباط باشند

 امن جهت بیان عقاید و علایق فردی و گروهی است.
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