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Abstract 

Introduction: Numerous studies have shown that innovation and entrepreneurship 

play a key role in different aspects including economic development, quality of life, and 

competitiveness on a global scale. Despite of similar parts that the regions have, their 

potentials, territorial assets, cultures and ways of thinking are diverse that guides them in 

choosing their unique development path. In this regard, studies of innovation systems reject 

the use of the same policies to design and guide the path of innovation-based development 

and consider it necessary to pay special attention to the different characteristics affecting 

innovation in each region.  

Previous studies of regional development have not dealt with the impact of social factors 

on regional innovation behavior due to its geographical breadth and historical depth, the 

existence of different ethnic groups with different cultures and at the same time centralized 

policy-making. Therefore, the study of entrepreneurship from a local perspective that 

shows the cultures, values, traditions, views and potentials of each region in Iran can 

provide a useful approach to formulate political and legal requirements to pave the correct 

way for effective use of the entrepreneurship concept based on culture and especial social 

structure based on every region. Entrepreneurship in the cultural sector needs more 

attention and support. 

 Methodology: The most important reasons are due to the requirements of production 

and consumption of cultural goods, prevention of foreign culture spread in country, and the 

high potential of cultural industries to develop and create employment. Considering the 

cultural diversity in our country, it is very important to identify opportunities and potential 

talents in the field of local businesses in each specific region of the country and in such a 

context, the capacities and capabilities of the local subcultures of Iranian society and the 

role they can play in the process of local and national development should be discussed. 

Since Iran has different regions and climates with various cultural, social, geographical, 

etc. so it is necessary to identify the potentials and conditions of each region for economic 

and social policy-making. 

 Regarding the urgent need to address the aforementioned challenges, this study 

conducted. The purpose of this study is to explain the variables of local entrepreneurship 

according to the potentials of different regions of Iran using a Meta-Synthesis Review. To  

 

                                                                                                                                                 
1  * Corresponding Author; (zohrenik@gmail.com) 

Research Article 

https://doi.org/10.22034/smsj.2023.169397


Journal of Strategic Management Studies, Vol. 14, No. 53, Spring 1402 

Web: http:/smsjournal.ir 

Doi: 10.22034/SMSJ.2023.169397 

conduct this research, all researches related to local entrepreneurship between 2006 and 

2020 were reviewed. Finally, 91 articles were selected and reviewed.  

Results and Discussion: We did the analyze of dates according to the steps presented 

by Barroso and Sandlowski in seven steps, 1. Defining the objectives of the research; 2. 

Systematic study of background; 3. Searching and selecting appropriate researches; 4. 

Information extraction; 5. Analysis and composition of findings from qualitative studies; 

6. Quality control and 7. Findings, In order to use newer sources, research related to the 

research topic was considered in the period 2006 to 2020. After reviewing the titles and 

abstracts of the researches, 263 related researches were selected. After reviewing the 

research abstract, 152 articles that had the most similarity and relevance to the research 

topic were selected. 

In this study, to validate the proposed model from the point of view of the focus group 

(experts), including two faculty members of Mazandaran University with entrepreneurial 

expertise and two PhD graduates in policy-making, was used in a systematic design and 

using the opinion. Experts in this field and making repeated corrections the validity of the 

research was reviewed and approved. In other words, to ensure the validity of the results 

with specific criteria of qualitative research, the necessary studies including acceptability 

and verification were performed. To increase the acceptance, the review method was used 

by experts and some experts in this field. For verification, in the final stage of the obtained 

classes, several experts were sent to review and confirm the submission and suggested 

points. 

The information of each article (journal name, year of publication, authors' names, key 

variables, research result, proposed solutions and the province of the research) was entered 

in a table and a code (letter A and one number) was assigned to each research. Because 

some of the research was conducted in a specific city and village and the task of surveying 

spatial information was difficult, the province of that particular village or city was used to 

match the regions. Then, table (2) was prepared for presentation in this research. In the first 

column, the general classification of key indicators of local entrepreneurship extracted from 

research, in the second column, the concepts extracted from each research and in the third 

column, the codes related to related research are examined. Has been obtained and in front 

of each code, the province related to the research is listed. 

Conclusion: The results showed the 12 components of local entrepreneurship. Three 

components of rural entrepreneurship (26%); Tourism entrepreneurship (18%) and cultural 

entrepreneurship (12%) had the highest repetition rates among the research topics. 

According to the classification of regions, it was found that the highest number of articles 

on local entrepreneurship was related to the provinces of Tehran, Isfahan, Zanjan, Bushehr, 

and Mazandaran, which are among the most successful regions in the country's innovation 

systems. 

 It is suggested that legal and systemic requirements and policies should be formulated 

to take advantage of these opportunities by both the local of the regions, and the whole 

country according to the local entrepreneurial potentials, and the gaps and shortcomings 

ahead of these potentials in each region. One of the most important tools is the smart 

specialization strategy. Intelligent specialization is one of the newest regional development 

strategies which states that each region should set specific priorities according to the 

potential of the region, which is most appropriate in order to stimulate entrepreneurial 

culture and promote innovation in that region. It is suggested that future research using 

similar tools or instruments identify the local entrepreneurial priorities of each region. 
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 چکیده     

 نوآوری بر مبتنی توسعه مسیر هدایت و طراحی برای یکسان هایاستفاده از سیاست نوآوری، هاینظام مطالعات

با داشتن ایران . دانندمی ضروری را منطقه هر نوآوری بر مختلف مؤثر هایویژگی به خاص توجه و دانسته مردود را
هر منطقه  و شرایط هاظرفیتشناسایی باید به  ،اقتصادی و اجتماعیگذاری برای سیاستهای متنوع مناطق و اقلیم

ر ایران با مناطق مختلف کشو استعدادهدف از این پژوهش تبیین متغیرهای کارآفرینی بومی با توجه به  اقدام کند.
 1۵۱۳ ایهالس های کارآفرینی بومی بینبرای انجام این پژوهش کلیه پژوهش استفاده از رویکرد فراترکیب است.

شده و  مقاله انتخاب ۹1نهایت تعداد  های فرآیند فراترکیب درانجام گام از و پس بررسی قرار گرفت مورد 1۵۹۹ تا
 ینیکارآفر گردشگری، کارآفرینی هنری، های کارآفرینیها، مؤلفهپس از تحلیل داده بررسی قرار گرفت. مورد

 کارآفرینی نتی،س کارآفرینی کارآفرینی پایدار، ای،منطقه رآفرینیکا فرهنگی، کارآفرینی زنان، کارآفرینی روستایی،
کننده های تبیینهعنوان مؤلف به پزشکی و کارآفرینی کشاورزی کارآفرینی سبز کارآفرینی دینی، کارآفرینی دانشی،

گردشگری  (؛ کارآفرینی%۱2کارآفرینی بومی در مناطق ایران شناسایی شدند و سه مؤلفه کارآفرینی روستایی )
نظر بودند. با  های مورددارای بالاترین نرخ تکرار در میان موضوعات پژوهش (%1۱) ( و کارآفرینی فرهنگی1۱%)

 های تهران،بندی مناطق مشخص شد که بیشترین تعداد مقالات با موضوع کارآفرینی بومی استانتوجه به دسته
 شوند.های نوآوری کشور محسوب میاطق موفق در سیستمجزو من بوشهر و مازندران بوده است که زنجان، اصفهان،

جه در در ،هاظرفیتکارآفرینانه بومی هر منطقه و خلأها و کمبودهای پیش روی این  استعدادهایبا توجه به  لذا
س کل ها و سپاز این فرصتساکنین مناطق ارچوب مناطق کشور برای انتفاع الزامات قانونی و دستگاهی در چاول 
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 مقدمه .1

جهـانی  پذیری در مقیاسیفیـت زندگی و رقابت، کنقـش کلیـدی در توسـعه اقتصـادی و کارآفرینی، وریآنو
 اندیشدیم که گونههمان و اندیشدمی خود ویژه ارزشی نظام با و خاص یاگونه به ملتی هر که آنجا از ید.نماایفـا می
 و نگیفره و سیاسی اقتصادی، اجتماعی، سرنوشت در مهمی پیامدهای ملت هر کردن فکر شیوه کند،می زندگی

 که تاس گوناگون تفکرشان طرز و هافرهنگ اما است، یکسان اگرچه هاانسان طبیعت. ملت دارد آن نظامی حتی
 هایمینهز تواندمی تفکر گوناگونی این فهم لذا. کندمی راهنمایی متفاوت هایراه انتخاب در را آنان ویژگی، همین

 تکامل را دیگر جوامع و کشورها با رویارویی و تعامل روش و جهان روز تحولات با هماهنگ داخلی اصلاحات
 .[2۳] «سازد سودمند و پوینده بخشیده،

رابطه بین ایجاد که  دارندیمبیان  (۱۴1۱) ۱همکاران ماتجوسکی وو  ؛(۱۴1۳) 1کورنت و همکاران
های جدید و ظهور کارآفرینان جدید و پیشرفت اقتصادی در زمینه کارآفرینی، توسعه شهری و گذاریسرمایه
 معتقدند که (۱۴12) ۱ریبریوو  (۱۴1۵) ۵پنا ،یروگو .مورد توجه قرار گرفته است بسیار یراًاخیی ای و جغرافیامنطقه

 .[2۱] است یامنطقهیک نیروی محرکه مهم برای تسهیل توسعه محلی و  ،فعالیت کارآفرینی

وجود دارد که  اییاقتصاد ریاثرات غ که در تعاملات جوامع بومی دارندیمبیان  (۱۴12) ۳اندرسون و لارسون 
 زیررساثرات شامل مواردی چون  ینا .گذارندیم ریتأث گریکدیبر  یگونه مبادله پول چیافراد بدون هاز طریق آن 

خرازیان  [.1۴دهد ]شعاع قرار الرا تحت  بومیو ادراکات همسالان  هانگرشرفتارها، است که  یراتیاطلاعات و تأث
منظور تسهیل رفتار گیری از تفکری راهبردی، بهها با بهرهسازمانحتی که  کنندیمبیان  (1۵۹2)و شهبازی 
ای در مقیاس عنصـری پایهاین مطالعات مطابق  .[۵1] شوندبه بسترسازی فرهنگی متوسل میکارآفرینانه، 

ه این پرسش ک ،وجود تنوع در مطالعات با. شودیم بروز و توسعه نوآوری و کارآفرینیباعث  و محلی یامنطقه
باعث  یتنهای نامشهود به هیسرما سهم شیافزا ،ورتر هستندآاطق دیگر نونبرخی از مناطق در مقایسه با م چگونه

علاوه بر مقوله اقتصادی به مقولات اجتماعی/ فرهنگی،  مگر اینکهشود نمی یتوجه رشد اقتصادقابل شیافزا
 هرچند داردیم اظهار (۱۴12) 2کوری یم،داشته باش های منطقه توجهییداراو  ظرفیتمحیطی و همچنین زیست

ها ارزش ریتأث امامورد بحث قرار گرفته است  یدانشگاه مباحثدر  یراًاخ یبر اقتصاد اجتماع یبوم یهادگاهید ریتأث
 کاری یهابا ارزش یبوم یهاارزش ییسوهماو  نظر از است.شده  گرفته دهیناد ینیکارآفرحوزه  بر یبوم یو باورها

بافت  کیدر  یو سودآور یتعادل اهداف اجتماع جادیا و مهم است اریبس یجوامع بوم یتوسعه اقتصاد یبرا
های پیشرو استقرار شرکت (1۱۴۴)رحیم پور و همکاران  [.۱۵] است یضرور یقو یجوامع بوم جادیا یبرا یفرهنگ
 بومی زوایای فکری [.۳۴] داندیم نوپا یوکارهاکسب یهامنظومه ایجاد رسان در یاری یهامؤلفه را یکی از محلی

 ،کوری .تندهس متفاوت اقتصادی توسعه و کارآفرینی مورد در غربی سبک به معاصر اندازچشم با توجهیقابل طوربه
 و جامع دیدگاه فرهنگ، از حفاظت همبستگی، اکولوژیکی، تعادل از محافظتمعتقدند  (۱۴12) 2و مایکل دانکر

اگر با توجه به مفاهیم بیان شده  .[۱۵] است بومی مردم اعتقادی و اصلی هایارزش از اجتماعی اقتصادی برابری
و  رانیاز ا  ۱یبان جهاندهیساله د ۱گزارش  نتایجبر اساس برآورد کارآفرینی در ایران بپردازیم  وضعیت به بررسی

 ینییوابسته به نهادها در سطح پا یها، شاخصشد شرتمن ۱۴۱۴که در سال  ۹ینیکارآفر یگزارش موسسه جهان
 شودمی دهید انهنیکارآفر ستمیو متعاقباً سلامت اکوس یریگشکل یبرا ی، ضعف ساختار نهادیطور کلهقرار دارند؛ ب

 نیب در ۱۱ کسب وکار یاندازاز نظر راه رانیرتبه ا ،مثال برایوجود دارد.  هازیرساخت یبه اصلاح اساس ازینکه 
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وجود ندارد، اما  ایران در ینیکارآفر یبرا یبستر مناسب یهر دو گزارش از نظر فرهنگ در کشور شده است. ۳۴
ها اخصش یعلاوه لازم است در مابقه. برددا زیبه گذر زمان ن ازین یاصلاح شاخص فرهنگ دیهمانگونه که ذکر گرد

 ردیگ شکل یفرهنگ تیو حما شود اصلاح یو اجتماع یآن، نگاه فرهنگ نوبهه تا ب ردیصورت پذ یرشد محسوس
[2۵]. 

ن، استرالیا، آلماز جمله دیگر ا کشور ۱۱کارآفرینی، وضعیت ایران به همراه بان جهانی دیده ۱۴۱۴در گزارش 
امل طیف ش کهمورد بررسی قرار گرفت یونان  و هند، آنگولا هلند، مصر، کویت، شیلی، کانادا، ایتالیا، عمان، نروژ،

تأمل  قابل سی بسیارنتایج این برر .توسعه و کشورهای منطقه هستندحال یافته و درمختلفی از کشورهای توسعه
های کارآفرینانه یعنی کشور دارد. درک قابلیت ۱۳های کارآفرینانه در بین را در درک قابلیت 1۱است. ایران رتبه 

وکار اندازی کسبای که قابلیت برخورداری از دانش، مهارت و تجربه برای راهساله 1۱-2۱سالان درصد بزرگ
کشور، در سهولت  ۱۳بین  ۱1های ایران در ترس از شکست در کارآفرینی ، رتبهوجودجدید را دارند؛ اما با این 

اطمینانی عدم  بدین معنی است که هااینکشور است.  ۱۳بین  ۱۴کشور و در کارآفرینی جدید  ۱۳بین  ۱۱کارآفرینی 
 .[۳۹] جدید رشد نکند یدر اقتصاد ایران باعث شده کارآفرین

هزار  ۳۵۳ون و یلیم ۱۵شتر یساله و ب 1۳ن یت شاغلیجمعنیز  1۱۴۴پاییز سال گزارش مرکز آمار ایران در  طبق
ساله  ۱۱تا  1۳جوانان  یاریکداشته است. نرخ ب شیهزار نفر افزا 1۱۱ه نسبت به فصل مشابه سال قبل کنفر بوده 

گروه  یاریکنرخ ب یبررس .اندار بودهیکب 1۱۴۴در پاییز  ین گروه سنیدرصد از فعالان ا 2/۱۵ هکاز آن است  کیحا
 .اندار بودهیکب ین گروه سنیت فعال ایدرصد از جمع 1/12، 1۱۴۴ه در پاییز کدهد ساله نیز نشان می ۵۳تا  1۱ یسن
انجام  هایعالیتفو  هاسیاستکارآفرینی نیاز به بازبینی  پاییناشتغال و نرخ  در بخش ایران برای رهایی از رکود لذا

 یایغرافج یعنیدارد،  یابر رشد و توسعه منطقه یتوجه قابل ریتأث یامنطقه ینیکارآفر شده در این زمینه دارد.
 دارندمی اظهار (۱۴12) 1اندرسون و لارسون رشد و توسعه بلندمدت است. یایاغلب محرک جغراف ینیکارآفر
 در ایمنطقهبا توجه به تنوع  و [1۴] .دهندمیرا پرورش  دیجد یمحل نانیمحله، کارآفر کیموجود در  نانیکارآفر
رای مناسبی ب بستر و فرصت تواندمیبالقوه موجود در تنوع فرهنگی حاکم بر این مناطق  استعدادهای ایران

وابط میان یک ایستا نبوده و رای هیچشده در توسعه منطقه عوامل ذکر اینکهبا توجه به ولی  کارآفرینی بومی باشد
بنابراین طبق این رویکرد هیچ مدل توسعه واحدی برای همه شرایط مناسب  هستند،ها نیز فراگردهایی پویا آن

را طلب  یهای تجویزی متفاوتمحیطی متفاوت نسخهزیست و نبوده و شرایط اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی، نهادی
ر رویکرد ب بنابراین در این وضعیت است که رویکرد تکثرگرایی و ناهمگون در توسعه منطقه مبتنی .خواهد کرد

ی نگاهی اقتصادی امنطقهنگاه به توسعه  که در کشور ایران آنجا از [.۱۵] کارآفرینی بومی ضرورت خواهد داشت
 ءزج کارآفرینی بر بومی اعتقادات و هاارزش تأثیر های موجود در مناطق بوده است،ینهزمو بدون در نظر گرفتن 

 دلیل به ایران .شده است ای نادیده گرفتههای توسعهموضوعاتی است که در مطالعات و همچنین تدوین برنامه

 گذاریسیاست حال،درعین و متفاوت هایفرهنگ با مختلف اقوام وجود تاریخی، عمق و جغرافیایی گستردگی

رو بررسی  ینااز  .[۳۱] است ایمنطقه نوآوری رفتار بر اجتماعی عوامل تأثیر مطالعه برای کمیابی نمونه متمرکز،
های مادی و معنوی هر منطقه از استعدادها و دیدگاه ها،سنت ها،ارزش کارآفرینی از منظر بومی که مبین فرهنگ،

با تدوین الزامات سیاسی و لذا  .قرار دهد انداز مفیدی را پیش روی متصدیان این حوزهتواند چشممی استایران 
ومی همین علت در این مقاله از مفهوم کارآفرینی ب به .بگشایند بومی راه را برای استفاده مؤثر از کارآفرینیقانونی 

پیشین با موضوع کارآفرینی بومی برای تبیین  یهامطالعه پژوهش هدف پژوهش حاضر، .شودیماستفاده 
ترکیب است. به همین منظور پس از مرور وسیله روش فرامناطق ایران به از منظرهای  کارآفرینی بومی زیرمولفه
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هایت ن شده است و در ها پرداختهشناسی و تحلیل یافتهدر این زمینه در بخش بعدی به ارائه روش مبانی نظری
شده رائهمحققان ا گذاران وهای آن برای سیاستمنظور ارتقای وضعیت کارآفرینی بومی و مؤلفه پیشنهادهایی به

 است.
 
  و پیشینه پژوهش نظریمبانی    .2

 ودآورس شرکت یک گسترش یا نگهداری ایجاد، شامل کهکرد  تعریف فعالیتی کارآفرینی، را (1۹۱۱) 1کول
 که تاس رفتارهایی از ناشی کارآفرینی که داد توضیح و کرد تصحیح را کول تعریف (1۹۹۴) ۱گارتنر [.۵2] است
 ۵شومپیتر .[۱۱] اندکرده تمرکز نوآوری کارآفرینی جنبه بر دیگر محققان شود.می جدید سازمان یک به ایجاد منجر

 ایجاد و دیدج منابع یافتن جدید، بازار گشایش تولید، فرآیند در جدید روش جدید، کالای ارائه کارآفرینی را (1۹۹۹)
مدبرانه  ابزاری و کلیدی مبحثی را کارآفرینی (1۹۹2) ونکاتارامان [.۱] داندصنعت می در جدید سازمان هرگونه

 ادیتوسعه اقتص تسهیل برای را کارآفرینی ابزارهای از اندیشمندان بسیاری. [21] کندمی تلقی اقتصادی رشد برای
 هایمؤلفه بر بعد اقتصادی، در کارآفرینی هایدیدگاه که کندمیبیان  (۱۴۴۱) ۱گوپتا و یورک. کنندمی معرفی نیز

 در .داننداقتصادی می رشد را کارآفرینی اساسی هدف و [۱۵] دارند تأکید و اثربخشی کارایی سود، ثروت، درآمد،
معتقدند  (۱۴1۴) ۳داکین و داکیناند، های اجتماعی کارآفرینی نیز توجه نمودهنظران به جنبههای اخیر صاحبسال

 آورد،می ارمغان به جامعه اجتماعی برای دستاوردهای قالب در را ایملاحظه نتایج قابل که کارآفرینی نوع آن به
 کنند:یم ایفا زیر واسطه مواردبه را تغییر مأموران نقش اجتماعی کارآفرینان .شودمی اجتماعی گفته کارآفرینی

 نتهیم این مأموریت به که هاییفرصت ردیابی و تشخیص های اجتماعی؛ارزش خلق برای مأموریت یک پذیرش
اجتماعی  و فرهنگی هایجنبه گرفتن نظر در و اجتماعی؛ اقتصادی ابعاد در هاارزش زمانهم ملاحظه شود؛می
 [. 2۳] اقتصادی سودآوری حصول با زمانهم

توجه خاص  کارآفرینی اجتماعی مورددر یکی از عناصری که  که ندنکمیعان ذا (۱۴12) 2هوریش و همکاران
های محیطی کارآفرینی است که منجر به کارآفرینی پایدار و حفظ ارزش محیطیزیست هایدیدگاه گرفته است قرار

 کارآفرینی هک است هاییفرصت از برداریبهره و تشخیص فرآیند توضیح به دنبال دیدگاه این .شودمیو اجتماعی 
اجتماعی  کارآفرینی نظر مد هایارزش (۱۴1۱)احمدپورداریانی و مقیمی  .[22] دهدمی پیوند به هم را زیستمحیط و
معتقدند با توجه به رشد قابل ملاحظه اقتصاد  (۱۴1۱)محمدی و همکاران . [۱۱] دانندمی زیستبا محیط مرتبط را

تری انجام بررسی بیشکارآفرینی فرهنگی و عوامل موفقیت و شکست این نوع کارآفرینی  خلاق جهانی باید روی
این  .هنر و اقتصاد است کارآفرینی، معتقد است که کارآفرینی فرهنگی فصل مشترک (۱۴11) 2کلامر .[۱۳] گیرد

 دهد که کارآفرینی فرهنگی همیشه مرتبط با هنر نیست ولی مرتبط با خلاقیت است.مفهوم مبهم نشان می
است  ریفرآیندهای تولید، عرضه خدمات و کالاهای فرهنگی و هن روندها، کارآفرینی فرهنگی به معنای مدیریت

 (۱۴12)و فرانکویز  جیهمن .[۵۳] پردازدارزش فرهنگی می و آفرینش ءای نوآورانه به احیاای که به شیوهگونهبه
کارآفرینی  .شودوکار فرهنگی منجر میای فرهنگی آغاز و به کسبکه از ایده دانندمی فرآیندی را کارآفرین فرهنگی

 هنگیبه بیانی دیگر کارآفرینی فر شود.وکار فرهنگی منجر میبه کسبشود و ای فرهنگی آغاز میاز ایده فرهنگی
کارآفرین فرهنگی باید  .[۱۵] شودعبارت است از یک ترکیب جدید که به نتایج جدیدی در حوزه فرهنگ منجر می

 .[۵۳] هایی را معرفی کند که بتواند شکاف بین بازار و هنر را از بین ببردروش
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 یدگاهد چهار توان ازکارآفرینی بومی را می که کندمیبیان  ،از اندیشمندان کارآفرینی بومی (۱۴۴۱) 1جولین
و  [۱۹]اد د بررسی قرار اقتصادی مورد رویکرد و جغرافیایی رویکرد شناسی،جامعه رویکرد روانی،-شناختیانسان

رار ق ایجامعه در موجود هایمحدودیت یا هافرصت تأثیر تحت و هستند اجتماعی موجوداتی ازآنجا که کارآفرینان
 و اقتصادی و اجتماعی جامعه با هاآن روابط با تواندمی همچنین هاآن موفقیت .کنندمی زندگی آن در که دارند

 جتماعیا فرهنگی پدیده بومی، کارآفرینی خود نهایت در و کارآفرینان، بنابراین شود؛ داده توضیح مساعد محیط
 کنند دنبال ار راهی تنهاییبه توانندنمی و اندخورده گره جامعه یک با کارآفرینان کنندگان،مصرف دیگر مانند ؛است

 ویس از ویژهبه و خود اطراف محیط از حمایت و انگیزه به نیاز هاآن. است شده ترسیم هاآن برای تولد بدو از که
محیط و  اثر و بررسی به توضیح شناسیجامعه رویکرد و روانی-شناختیانسان رویکرد ،بنابراین دارند؛ خود نزدیکان

 .پردازدمیپیرامون بر کارآفرینان 
 حیوجود دارد که توض بومی یحداقل سه نوع اثر متقابل اجتماع که داردمیبیان  (۱۴1۱) ۱و هنرکسون اندرسون

 جدید نانیرمستعد پرورش کارآف شتریب ی،لیبه دلا هستندین کارآفر بیشترتراکم  مناطق بومی که دارایچرا  دهدمی
 طیحم کیدر  نانیکارآفر ی. اول، تراکم بالاکندمیکمک  آن منطقه مطلوب تیموقع و به توسعه و حفظ بوده

دوم،  .ندک کیساکنان آن تحر انیرا در م نانهیو اعتماد به نفس، رفتار کارآفر زهیانگ یممکن است با القا بومی
و  بودهوردار برخ ییبالا یاجتماع تیاز موقع بومی نانیممکن است درک کنند که کارآفر منطقه بومی کیساکنان 

در یک  نانیکارآفر یسوم، تراکم بالا .شودمیانه نیکارآفر یهاتلاششروع  باعث این خود که مورد احترام هستند
 نیا و است آن منطقه ی درنیبا اطلاعات و دانش در مورد عملکرد کارآفر بومی افراد یتراکم بالا یبه معنامنطقه 

 .دهدیم شیافزا ،را به دست آورد و توسعه دهد ینیکارآفر یهافرد بتواند مهارت کیاحتمال را که  این موقعیت،
 ینیدر مورد عملکرد و کارآفر هاتیابهامات و عدم قطع ،بومی اجتماع کی رمستقر د نانیبا کارآفر یاجتماع تعاملات

 دیجد نانی، کارآفردر یک منطقه نانیآفرحضور کار شودمیکه باعث  کندمیرا ایجاد  یسمیمکان داده ورا کاهش 
 نظر در آن زمینهمحیط و  در باید دیگری، پژوهش موضوع هر مانند جدید، آفرینیارزش [.1۴] کند کیرا تحر
 فقط جدید گذاریسرمایه ایجاد .[۱۹] هاستآن مکان و زمان بازتاب دهندمی انجام آنچه و کارآفرینان شود، گرفته

 . [1۱] است درک قابل کاملاً افتدمی اتفاق آن در که ایجامعه در
و  گرویدل .[۵2] انجامدمی میراث فرهنگی داشتو پاس هویت نگهداشت به بومی کارآفرینی ایده از پشتیبانی

، به چهار عنصر سرمایه انسانی برای عملکرد بهینه اکوسیستم کارآفرینیکه  دارندمیبیان  (۱۴1۳) ۵همکاران
 و منطقه جذب و حفظ ساکنان یک جامعه معتقد است (۱۴1۹) ۱. چیوونیاز دارد تحرکفرهنگ، سیستم حمایتی و 

، ومیبارآفرینی سطح اشتغال و هم بر ک ارتباط دارد که هم بر های اجتماعی با کیفیتزیرساخت خاص اساساً به
 دیخلق ارزش جد فرآیند کی ی بومینیکارآفراعتقاد دارند که  (۱۴۱۴) ۳کرزیونز و پیووار ل،یکو[.۱۳] گذاردمی تأثیر

 گرانیباز و اندرکاراندست، هاشرکت ریو بر سا شودمی رییتغایجاد یک باعث  است که یبازار محل کیدر  دهیچیو پ
ن محل آکه خود  شودمیو باعث  کندمیآشفته  یبازار را به نوع دیجد رزشا ،گذاردمی ریمحل تأث نیدر ا یاقتصاد

مشاغل  جادیا او ب یرونیب انیشهروندان خود و مشتر یازهایبهتر به ن ییبا پاسخگو تیکند و در نها رییتغ و منطقه
 [.۳2] شودمیمنجر  ایمنطقه ی ومحل یبه توسعه اقتصاد ،در داخل شتریو ثروت ب

 هایرزشاخلاء مطالعاتی در مورد بررسی نقش فرهنگ و هنجارها و  ارچوب نظری تحقیقتوجه به پیشینه و چبا 
بومی در بخش دانشی و دانشگاهی و  کارآفرینی احتمالاً .خوردمیبومی بر مفهوم کارآفرینی در کشور به چشم 

که با پرداختن به این  دولت مغفول مانده است و برای این مهم نیاز هست هایفعالیتو  هاسیاستهمچنین در 
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ر کارآفرینی بومی د هایمؤلفه، در درجه اول ایمنطقهدر حوزه صورت مجزا و هب بررسی شرایط کارآفرینی مفهوم و
زمینه  ولت درد هایفعالیتو  هاسیاستگذاری تأثیرمیزان گویای  تواندمی هم ایران شناسایی گردد که نتایج

وضوع در ارتباط با م جدید ایمنطقهبخشی و  هایسیاستو سازوکارها در تدوین  باشد همدر بعد مناطق  کارآفرینی
 در نتیجه پژوهش حاضر به دنبال پاسخ به این به دولت یاری رساند. با در نظر گرفتن عنصر فرهنگ کارآفرینی

 هایی هستند؟در مناطق مختلف کشور چه مولفههای کارآفرینی بومی سوال اصلی است که مولفه
 
 پژوهش روش شناسی .3

مطالعات  ترکیب مقوله تا است شده موجب و دانش علوم مختلف هایحوزه در مطالعات و هاپژوهش رشد
 روزافزون گسترش پیشین مطالعات از بیشتر درک ایجاد و خاص موضوع روی بر علمی و مندنظام شیوه به پیشین

 فرامطالعه به توانمی گذشته، هایشناسی پژوهشآسیب و ترکیب بررسی، منظوربه هاروش ترینمهم از [.۱2] یابد

فرا  از فراروش، عبارتند فرا مطالعه انواع .دهدمی ارائه را شدهانجام پژوهشی کارهای از عمیق که تحلیلی کرد اشاره
 کیفی فراترکیب روش دستیابی به اهداف پژوهش ازپژوهش برای  این در .[۱۹] فراترکیب و فرا تحلیل نظریه،

 روش این .است پیشین مطالعات از نتایج تفسیر و دانش ایجاد برای کیفی روشی است. فراترکیب، شده استفاده
 [.۱2] رود،یم کار به هاآن تفسیر و جدید هاییافته برای ایجاد مطالعه چندین سازییکپارچه برای فرا تحلیل، مانند

وش ر ازهای کارآفرینی بومی متناسب با شرایط مناطق مختلف، حاضر به منظور شناسایی مولفه پژوهش
 متداول مطالعات بررسیبه منظور  بومی کارآفرینی موضوع با مرتبط یهاپژوهش آوریجمع و ایکتابخانه مطالعات

 و باروسو ترکیبفراگام  هفت مراحل طبق پژوهش حاضر، انجام مراحل ترینمهم است.استفاده کرده  حوزه این
 یهاپژوهش انتخاب و جستجو( ۵ پیشینه؛ مندنظام مطالعه( ۱ پژوهش؛ اهداف کردن مشخص( 1 :1ساندلوسکی

 ارائه (2و  کیفیت کنترل( 2 کیفی؛ مطالعات از حاصل هاییافته ترکیب تحلیل و( ۳ اطلاعات؛ استخراج (۱ مناسب؛
 ایران مناطق مختلف منظر کننده کارآفرینی بومی ازهای تبیینمؤلفهبررسی  حاضر مطالعه هدف .، استهایافته
 هاپژوهش استخراج برای هاآن از و شدند شناسایی هاییکلیدواژه پیشین، هایپژوهش مطالعه بر اساس است.

 اریتکر صورتبه مختلف هایپایگاه در هاپژوهش موارد بعضی در چون هدف، هایمقاله انتخاب جهت. شد استفاده
 .پذیرفت امانج نیز گوگل آزاد در جستجوی بنابراین بمانند، دور چشم از منابع از بعضی داشت امکان و شدمی رؤیت

توجه قرار  مورد 1۵۹۹ تا 1۵۱۳ مرتبط با موضوع پژوهش در بازه زمانی یهاپژوهش جهت استفاده از منابع جدیدتر
 ها،پس از بررسی چکیده پژوهش .شد پژوهش انتخاب ۱2۵ تعداد هاو چکیده پژوهش عنوان بررسی از پس .گرفت
ای خلاصه 1شکل  در مقاله که بیشترین شباهت و تناسب را با موضوع پژوهش داشتند انتخاب شدند. 1۳۱تعداد 

بوده  از ابتدا مورد بحث بیفراترک یفیدر مطالعات ک یاعتبارسنج ۀ نحو ها بیان شده است.از روند بررسی پژوهش
 یکیطالعات به م نیا تیفیکنترل ک ،یعبارت به ای یاست، اعتبارسنج پژوهشگران شتریاست؛ اما آنچه مورد اجماع ب

 است: ریاز دو روش ز
 ؛پژوهش یدستاوردها دییاستفاده از نظر خبرگان در تأ (1

اثبات  دیجدی که با استفاده از مطالعات مورد یقبل یهاو پژوهش ینظر یمبان هجامع از مطالع جهینت ارائه (۱

  .]۳۳[ شودیم

امل دو ش( خبرگان) ینظر گروه کانون یعنیاز روش اول،  یشنهادیپ یالگو یاعتبارسنج یپژوهش، برا نیدر ا
 استگذاریالتحصیلان دکتری سیو دو نفر از فارغ مازندران با تخصص کارآفرینیدانشگاه  یعلم ئتیه ینفر از اعضا

 ندبارهحات چدادن اصلا حوزه و انجام نینظر خبرگان ا یریکارگمند و بهنظام یکه با طراح یاگونه به استفاده شد،

                                                                                                                                                 
1 Barroso and Sandelowski 
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 ،یفیک وهشپژ خاص یارهایبا مع جیاز اعتبار نتا نانیاطم یبرا گر،یشد. به عبارت د دییو تأ یپژوهش بررس اعتبار
خبرگان و  یروش بازنگر از تیمقبول شیصورت گرفت. جهت افزا دییتأ تیو قابل تیشامل مقبول لازم یهایبررس
مده به چند نفر آ دست طبقات به یانیپا همرحل در زین دییتأ تیقابل یحوزه استفاده شد. برا نیاز متخصصان ا یبرخ

 اعمال شد.  یشنهادیپ برگردانده و نکات دییو تأ ینیمنظور بازب از خبرگان به

 برنامه امتیازی ۳۴از مقیاس  نظر مورد یهاپژوهش کمک خبرگان منتخب،، با سپس برای بررسی کیفیت
 نظر به این شرح طیف امتیازی مورد. گرفتند قرار ها موردبررسیپژوهش استفاده شد و 1حیاتی ارزیابی هایمهارت

خیلی خوب  ۱۴تا  ۵1 عالی، قرار گرفت، ۳۴تا  ۱۴ها بین که مجموع امتیازات آن یهایپژوهش در نظر گرفته شد،
به  مقاله 21. در این مرحله تعداد ندبسیار ضعیف در نظر گرفته شد 1۴تا  ۴ضعیف و  ۱۴تا  11و متوسط ۵۴تا  ۱1

 (.1)نمودار  تقرار گرفبررسی نهایی  مقاله مورد ۹1نهایت تعداد  حذف شدند و در ۵۴خاطر کسب امتیاز کمتر از
 

 
 متون مناسب پژوهش ای از نتایج جستجو و انتخابخلاصه. 1نمودار 

 
ر نظر کد( د) عنوان یک مؤلفهای بهشده از طریق مطالعات کتابخانهدر پژوهش پیش رو تمام عوامل استحصال

اهکارهای ر نتیجه پژوهش، متغیرهای کلیدی، نام نویسندگان، سال انتشار، نام مجله،) اطلاعات هر مقاله گرفته شد.
 پژوهشبه هر ( و یک عدد Aحرف )شده و یک کد  یک جدول وارد نظر( در شده و استان پژوهش موردارائه

شده بودند و کار بررسی  ها در یک شهرستان و روستای خاص انجامکه بعضی پژوهش آنجا اختصاص یافت. از
رار استفاده ق کرد استان آن روستا یا شهر خاص جهت تطبیق مناطق مورداطلاعات مکانی را با دشواری روبرو می

ی های کلیدکلی شاخص بندی( جهت ارائه در این پژوهش تهیه شد که در ستون اول دسته۱پس جدول )گرفت. س
 ومس ستون و شده از هر پژوهشها، در ستون دوم مفاهیم استحصالشده از پژوهشکارآفرینی بومی استحصال

بل شده است و در مقاحاصلها این مفاهیم های مرتبط است که با بررسی آنکدهای مربوط به پژوهش دربرگیرنده
 .شده استنظر درج هر کد، استان مربوط به پژوهش مورد

 
 هاها و یافتهحلیل دادهت .4

 مرتبط با موضوع پژوهش یهاها، استان تهران بیشترین پژوهشاز حیث تعداد پژوهش ،۱با توجه به نمودار 
ها را را داشته است. سپس، به ترتیب، کرمانشاه، گلستان و مازندران بیشترین تعداد پژوهش کارآفرینی بومی یعنی

                                                                                                                                                 
1 CASP (Critical Appraisal Skills Programme) 
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 هایاستان انجام شد (1۵۹۱)ریاحی و همکاران در سال در پژوهش  که بندی مناطقبا توجه به دسته دارا هستند.

 [.۳۵] ( 1جدول کرد) بندیدسته فرعی گونه دو و اصلی گونه سه در نوآوری رفتار برحسب توانرا می ایران
 

 
 های کارآفرینی بومیهای مربوط به پژوهشپراکندگی آماری استان. ۱نمودار 

 
های موفق در رفتار نوآورانه قرار دارند که با توجه طبق این دسته بندی استان تهران و مازندران در دسته استان

 ها بیشتراست. استانمورد کارآفرینی بومی در این استانشده در های انجامبه پژوهش حاضر نیز تعداد پژوهش
 و بوده پذیرها ریسکاستان این ساکنین آید که بیشترحساب میر بهاهای در حال گذکرمانشاه نیز جزو استان

 و ملی زنجیره ارزش از یادگیری قابلیت است و فناوری تناسب ها دارایآن در استانیبرون تجاری هایشبکه

 .بالاست هااستان این صنایع در للیالمبین
 

 [.۳۵های ایران از منظر مناطق ]بندی استانخوشه. 1 جدول

 های عضواستان تعداد نام گونه خوشه

 1۵ دورمانده 1
 و چهارمحال یزد، همدان، خراسان رضوی، لرستان، کردستان، ایلام، گیلان، اردبیل،

 بلوچستان و سیستان بویراحمد، و کهگیلویه شمالی، خراسان جنوبی، خراسان بختیاری،

 غربی آذربایجان و کرمانشاه خوزستان، قم، قزوین، فارس، مرکزی، 2 درحال گذار ۱

 کرمان و گلستان هرمزگان، ۵ بازمانده ۵

 مازندران و بوشهر زنجان، اصفهان، تهران، ۳ موفق 1دی یو آی ۱

۳ 
 ۱اس تی آی

 منزوی
 سمنان و آذربایجان شرقی ۱

 
های پژوهشی در راستای توان نتیجه گرفت وجود چنین خصوصیاتی منجر به تدوین و اجرای طرحپس می

اه بر اساس ارزیابی وزارت تعاون، کار و رف گلستان نیز استان ها شده است.بررسی کارآفرینی بومی در این استان
رینی در حوزه کارآف رتبه چهارم را، اه اجتماعیاجتماعی، معاونت توسعه کارآفرینی و اشتغال اداره کل تعاون کار و رف

 ایجاد مراکز مشاوره کارآفرینی، کافه کارآفرینی منظور از توسعه کارآفرینی ه است،کسب کرد 1۵۹۹در سال  و اشتغال
، مشاغل خانگی شامل اجرای طرح توسعه ملی مشاغل خانگی، ایجاد شبکه مشاغل سیستم کارآفرینیتقویت اکو و

خانگی، ایجاد بازار مجازی و واقعی بازار فروش مشاغل خانگی و در حوزه تسهیلات اشتغال پایدار روستایی و 

                                                                                                                                                 
1 DUI  :Doing-Using-Interacting 2 STI   : Science-Technology-Innovation  
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ظر ن بوده است. به یریعشاهای روستایی و عشایری و نظارت بر اجرای صحیح و پیگیری تعهدات مجریان طرح
م کمبودها غریاستان عل نیا یاستان مثمر ثمر بوده و باعث شده جامعه دانش نیا یاستیس یهاتیکه فعال رسدیم

 .[۵2همسو شوند.  ] یکشور یهااستیس و مشکلات موجود با

 

 
 شده در رابطه با کارآفرینی بومیهای انجامپراکندگی آماری سال نشر پژوهش .۵ نمودار

 
تعلق دارد و دیده  1۵۹2ها به سال بیشترین تعداد پژوهش ،۵در نمودار  شده های پردازشدادهبا توجه به 

اندیشی نشست هم دهمین 1۵۹۱در سال  رو به فزونی نهاده است. 1۵۹۱سال  از ها بعدشود که تعداد پژوهشمی
اون، کار و تع وزارت اجرایی در هایاندیشی مدیران دفاتر کارآفرینی دستگاهنشست همعنوان  با دفاتر کارآفرینی

 .اشتدساماندهی نظام تربیت مربیان کارآفرینی  زمینه درچندین مصوبه  نشستکه این برگزار شد  رفاه اجتماعی
مند شدن ساختار تربیت مربیان کارآفرینی و رسد ابلاغ این مصوبه در مراکز آموزشی باعث نظامبه نظر می

ها شده است و این انباشت دانش جدید منجر به انتشار اهداف کارآفرینی در سازمانروزسازی اطلاعات مربوط به هب
نیز تدوین ساله پنجم توسعه قانون برنامه پنج 1۵۹۱ سال در [.۱2] استکارآفرینی شده  زمینه درروز هموضوعات ب

 بخش از مالی حمایت (هـ موراد اشاره کرد:این توان به می ساله پنجم توسعه برنامه پنج ۱۴ماده از اهم  شد.
و ذیل  دیکاربر ـ علمی و ایحرفه و فنی کارآفرینی، وکار،کسب هایآموزش گسترش و توسعه منظوربه غیردولتی

 نظارت ،راهبری ریزی،برنامه گذاری،سیاست زمینه در روستاها وضعیت بهبود منظوربه است مکلف دولت»)1۹۱ماده 
 کاهش و کشاورزان و روستائیان زندگی کیفیت و درآمد سطح ارتقاء اجرائی، هایدستگاه بین هماهنگی و

( د آورد(. به عمل اقدامات از را لازم حمایت شهری، جامعه و عشایری روستایی، جامعه بین موجود هاینابرابری
 آخر تا تاییروس جمعیت نسبی تثبیت و «روستا به شهر از» معکوس مهاجرت جهت در تشویقی هایسیاست تدوین

 خدمات زا استفاده و ارائه برای توانمندسازی هدف با روستاییان مستمر ایحرفه و فنی آموزش ـ و برنامه. اول سال
 و کارآفرینی هایفعالیت استقرار و ساماندهی (ز تولیدات. کیفیت بهبود و صنعتی هایفعالیت در مشارکت و نوین

 ی .اعتباری و مالی هایمشوق ارائه طریق از روستایی مناطق در خدماتی و یتولید متوسط و کوچک زایاشتغال
 ت،تسهیلا اعطاء طریق از مالی حمایت (ک خانوارها. ساماندهی و اسکان طریق از عشایر توسعه هایشاخص ارتقاء ـ

 هایروش اولویت با عشایری و روستایی خانوارهای اشتغال توسعه جهت کارمزد و سود یارانه شده، اداره وجوه
 از لوگیریج منظوربه حقوقی هایتشکل با مشارکت طریق از اراضی یکپارچه مدیریت تقویت نیز و بومی و محلی

صورت  رسد اجرای مصوبات فوق بهبه نظر می [.۵2] کشاورزی خرد اراضی مدیریتی تجمیع و اراضی خرد شدن
ای و نتیجه ؛کارآفرینی بومی گردیده استیک سیستم تشویقی باعث افزایش توجه پژوهشگران به عناوین مرتبط با 

 گذاری با توجه به مصالح کشوری تدوین شودبحث گرفت این است که اگر فرآیندهای سیاست ینااز توان که می
ا داشته راستا با نیازهای روز دنیتواند اثرات مطلوبی در توسعه و پیشرفت کشور منطبق با الگوهای سازگار و هممی
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ها با موضوع کارآفرینی بومی در این سال اتفاق که بیشترین تعداد چاپ پژوهش 1۵۹2سال  مخصوصاً در است.
 [.۵2] استافتاده 

 
 مورد بررسیهای پژوهش درهای آماری پراکندگی آماری روش. ۱ نمودار

 
قالات م که این آنجا رسد ازبه نظر می رویکرد کیفی است. ها،این پژوهشبیشترین رویکردی  ،۱نمودار  بر بنا

یفی های ککه روش چرا است ترهای کیفی مطلوباستفاده از روش اند،گرفته بر اساس نیازهای هر منطقه شکل
ها نیز چون بر و این پژوهش ]۱۵[ کل را دارا نیستندبه خاطر جامعه آماری خاص و غیر تصادفی قابلیت تعمیم به

دهی نتایج نبودند بلکه با توجه اند به دنبال تعمیمگرفتههای جغرافیایی یا بومی خاصی شکلاساس اقلیم و شاخص
احبه نیمهمص بیشترین روش رویکرد کیفی نیز روش اند.گرفتهبه یک نیاز مشخص از یک جامعه مشخص شکل

ها بیشتر از نوع همبستگی و رگرسیون شده در این پژوهش ی به کار گرفتههای کمّساختاریافته بوده است. روش
 های آمیخته؛ ترکیبی ازاند و روشدهد محققان به دنبال درک همبستگی بین متغیرها بودهنشان میاست که 

 .استهای کمی های ساختاریافته و روشمصاحبه
 

 
 شدههای انجامپراکندگی آماری زیرمولفه های کارفرینی بومی در پژوهش. ۳ نمودار

 
گردشگری  آن کارآفرینی از بعد , %۱2مؤلفه کارآفرینی روستایی های تعداد پژوهش بیشترین ۳ نموداربه با توجه 

 شامل همه انواع کارآفرینی تواندواحد جمعیتی مستقل می، با کارکرد روستاها .است %1۱ و کارآفرینی فرهنگی 1۱%

 مفهوم ها اینبرنامهاین  در اما است، شده اشاره کارآفرینی توسعه لزوم به توسعه،  چهارم و سومبرنامه  در .باشند

 1۵۹۴ سال در کارآفرینی .شده است محدود کشاورزی کارآفرینی هایبرنامه به توسعه تنها روستایی هایمحیط در

 در. داد اختصاص خود به را 1۵۹۴-1۵۹۱ توسعه ایران پنجم برنامه روستایی ریزیبرنامه از رسمی جزئی صورتبه
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 و های کارآفرینیفعالیت استقرار و ساماندهی عنوان کارآفرینی تحت هایفعالیت توسعه هدف برنامه، این« ز» بند
 بیان اعتباری و مالی هایمشوق ارائه طریق از روستایی مناطق در و خدماتی تولیدی متوسط و کوچک زایاشتغال

 این. است شده تأکید کارآفرینی روستایی توسعه بر مستقیم طوربه نیز 1۵۹2-1۱۴۴ ششم برنامه در [.۱2] شد

ناحیه  نودوهشت ساخت و برداریبهره وکار روستایی،کسب خوشه وچهارپنجاه حداقل به توسعه را دولت برنامه،
 مکلف مناطق عشایری و روستاها در شغلی فرصت هزار و چهارده نهصد و میلیونیک ایجاد و روستایی صنعتی

 [.۵2] است کرده
 

 
 شده در رابطه با کارآفرینی بومیهای انجامحاوی پژوهشپراکندگی آماری مجلات  .2 نمودار

 
 -کارآفرینی بومی به مجله علمی زمینه درها شده است، بیشترین پژوهش نشان داده  2 که در نمودار طورهمان
ریزی روستایی دانشکده جغرافیای قطب علمی برنامه دراین مجله  دارد.تعلق  های روستاییپژوهش پژوهشی
شده است. هدف این مجله چاپ 1۵۱تأسیس و اولین شماره آن در فروردین  ۵/۳/1۵۱۱هران در تاریخ دانشگاه ت

ریه بر ای است. این نشرشتهریزی و توسعه روستایی با رویکرد بینزمینه برنامه ها درانتشار مطالعات و پژوهش
 است. Q1 : ISC منتشرشده و ضریب تأثیر در پایگاه استنادی علوم جهان اسلام CC-BY-NC پروانهاساس 

های بنیادی و کاربردی نوآورانه و باکیفیت بالا در حوزه های روستایی، نشر پژوهشهدف از انتشار مجله پژوهش
 ای است. رشتهمطالعات روستایی با رویکرد بین

های بندی کشور به دست نیامده است و فعالیتارچوب مشخصی از منطقهپژوهش اخیر چکه در  آنجا از 
توسعه  نیز بر امر ای کشوریپذیرد و مصوبات توسعهای انجام میای در ایران بر اساس استانی و نه منطقهتوسعه

ن زای یک استان که همارسد که محققان بر اساس این معیار توسعه را در اجبه نظر می ورزد،روستایی تأکید می
 .فرماییدمیرا مشاهده  بررسی مورد هایپژوهش از شده استحصال هایمؤلفه ۱جدول  در .بینندروستاها است می

 
 مولفه های فرعی کارآفرینی بومی. ۱جدول 

 استان کدمقاله استان کدمقاله کننده کارآفرینی بومیهای فرعی تبیینمؤلفه مؤلفه
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 اقوام ایرانی، صنایع هنری هویت ماندگاری و آفرینش بومی، هنرهای
 برگزاری هنری،های تربیت کارآفرین توسعه کارآفرینی هنر، دوره  خلاق،

حمایت از  برداری وبهره ،نوآوری های کارآفرینی هنر وجشنواره و بازارچه
A1۵۱ عشایر A1۱ تهران 

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/legalcode
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ن حوزه گذاراای و سرمایههای خلاق و نوآور توسط کارآفرینان حرفهایده
 رونق و کارآفرینی فرهنگی بر پایه توسعه هنر عشایری، بومی، ، صنایعهنر

 طبیعت. هنری هایارزش انعکاس از هنر، حفظ هنر فولکلور، اقتصادی
A1۱1 

چهارمحال  و 
 بختیاری

A1۱۴ عشایر 

ی
گر

دش
گر

ی 
رین

رآف
کا

 

 جغرافیایی ایران و موقعیت و وسعت گردشگری، گردشگری بومی، صنعت
 ران،ای هر منطقه از گردشگری فردمنحصربه و غنی هایجاذبه و هاپتانسیل

 یسم،اکوتور گردشگری، اکوسیستم تشکیل آزاد، مناطق قوانین حاکمیت
 ه،زمین موز ژئوپارک، گردشگری روستایی، بازارهای گردشگری، گسترش

 مناطق گردشگری،صلح در  ایجاد زمین مسکن، بازار، زمین زمین تور،
 زا عاری و پاکیزه گوناگون، صنعتی هایبافرهنگ آشنایی و فقرزدایی

 ،بیابان ژئوتوریسم قومی، نامریی، گردشگری آلودگی، صادرات هرگونه
عی، شده طبیگردشگری بیابان، منطقه محافظت ها،ژئومورفوسایت ارزیابی

 ث اقامتگاهاحدا فصلی، ایجاد اشتغال برای بیکاران ژئوتوریسم بومی،
 کشاورزی گردشگری اقامتی، افزایش شهر گریزی، ارائه خدمات گردی،بوم

 گاسترونومی، کارآفرینی براساس گردشگری غذا، گردشگری ،(آگروتوریسم)

 شناسی و پخت و پز، گردشگری هنر آشپزی،ذائقه، گردشگری خوراک
ی هاجشنوارههای زنده سرآشپزهای مشهور، برنامه جشنواره غذا و نوشیدنی،

گردشگری فرهنگی، حضور گردشگران  شناسی خوراک غذای بومی و ملی،
ه مردم ب اجتماعی تعلق گردشگری عشایری، های تولیدات بومی،در کارگاه

 اماکن گردشگری منطقه خود.

A۹ گیلان A۱2 فارس 

A۱۹ قشم A۵۱ خراسانر 

A2۱ اصفهان A۱۱ عشایر 

A2۴ قشم A۱۵ خراسانر 

A2۵ آذربایجانش A۳۴ کرمانشاه 

A۵۴ سمنان A۹۹ گیلان 

A1۴۱ خراسانج A۹۱ زنجان 

A۱۳ اردبیل A۱2 
آذریایجان 

 ش

A۵2 مازندران A1۱۳ فارس 

A1۱2 ایلام A22 اردبیل 

A2۴ تهران A۱2 خراسان ر 

A11۳ کرمانشاه A1۴ ایلام 

A21 مازندران A11۴ گلستان 

A۱1 گلستان A1۴۱ یزد 

A1۴۳ خوزستان A۹۱ همدان 

A۱۵ قزوین A۱۱ کرمان 

A12 گلستان A2۱ تهران 

یی
ستا

رو
ی 

رین
رآف

کا
 

 کننده کارآفرینی بومیهای فرعی تبیینمؤلفه
مزیت رقابتی اقلیمی، توسعه انسانی در روستاها از طریق  توسعه روستایی،
شتغال ا افزایش اشتغال روستایی،  احیاء مناطق روستایی، توسعه کارآفرینی،

 ی،درآمدهای ارز افزایش کیفیت زندگی روستایی، افزایش زنان روستایی،
های اجتماعی آسیب کاهش های روستایی،زیرساخت توسعه و ایجاد
رفاه  و زندگی کیفیت بهبود مهاجرت از روستاها به شهرها، کاهش روستایی،

 و طبقاتی کاهش فاصله ،یادگیری هایفرصت شدن فراهم روستاییان،
مشارکت و  ،پایدار توسعه در روستاها، امنیت ایجاد محرومیت، کاهش

مختلف کشاورزی، دامداری و  هایزمینه وجود ،توسعه محلی همبستگی،
 داتتولی ، افزایشسایر ابعاد اقتصادی و اجتماعی در روستاها و عشایر ایران

معاش پایدار  امرار روستایی،نفس جامعه کشاورزی، افزایش اعتمادبه
 افزایش ،روستایی، وجود اکوسیستم کارآفرینی مناسب در مناطق روستایی

مشتمل بر  فردی روستاییان، توسعه عوامل میان در تعلق احساس
 مدیریتی فنی و هایتوانمندی و آگاهی و دانش و روانشناختی هایویژگی

 حیط.م شناختیبوم و طبیعی شرایط بستر در روستاییان

 استان کدمقاله استان کدمقاله

A۹2 اردبیل A1۱2 فارس 

A۱۳ اردبیل A۱2 
آذریایجان 

 ش

A۵2 مازندران A1۱۳ فارس 

A1۱2 ایلام A22 اردبیل 

A2۴ تهران A۱2 خراسان ر 

A11۳ کرمانشاه A1۴ ایلام 

A21 مازندران A11۴ گلستان 

A۱1 گلستان A1۴۱ یزد 

A1۴۳ خوزستان A۹۱ همدان 

A۱۵ قزوین A۱۱ کرمان 

A12 گلستان A2۱ تهران 

قه
نط

ی م
رین

رآف
کا

ی
ا

 

کاهش بیکاری در  ای،منطقه فرهنگ بومی هر منطقه از ایران، اشتغال
برقراری  مناطق مرزی، هایتوسعه زیرساخت مرزی، هایسیاست مناطق،
، ایمنطقه هایارزشای، حفظ منطقه نیافتگیتوسعه رفع منطقه، تعادل

 ای،های منطقهوکارهای سازگار با اقلیمشده طبیعی، کسبمناطق محافظت
 جریان جهت سازیسهولت دریافت مجوزها، معکوس تمرکز بر گوشه بازار،

 و اجتماعی توان، عدالتکم ایجاد اشتغال برای بخش داخلی، هایمهاجرت
 توسعه. جغرافیایی

A۱۹ کرمانشاه   

A۱ اردبیل   

A1۵2 مازندران   

A۱2 کرمانشاه   
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ژئوتوریستی، حفظ  هایزیست، حفاظت و ساماندهی محوطهحفظ محیط
آگهی بخشی به مردم برای حفاظت از  استقلال طبیعت، تنوع زیستی،

ت تولیدا درازی انسان،ها در برابر بلایای طبیعی و دستژئومورفو سایت
 منابع زا معقول طبیعی، استفاده محیط با کامل ارگانیک، سازگاریکشاورزی 

 ،تضمین امنیت غذایی منابع، از حفاظت و بومی پایداری کشاورزی طبیعی،
 هایظرفیت حفظ و اجتماعی عدالت زیست.وکارهای سازگاربامحیطکسب

هایی برای ، دستیابی به نوآوریزیستمحیط تخریب کاهش ،محیطیزیست
پایداری  نوآوری به نیاز پایدار توسعه ،پایداری خدمات و صولاتمح تولید

 وهمکاری پژوهشی صنعت و دانشگاه. دارد
ژئوتوریستی، حفظ  هایزیست، حفاظت و ساماندهی محوطهحفظ محیط

آگهی بخشی به مردم برای حفاظت از  استقلال طبیعت، تنوع زیستی،
ت تولیدا درازی انسان،دستها در برابر بلایای طبیعی و ژئومورفو سایت

 منابع زا معقول طبیعی، استفاده محیط با کامل کشاورزی ارگانیک، سازگاری
 ،تضمین امنیت غذایی منابع، از حفاظت و بومی پایداری کشاورزی طبیعی،
 هایظرفیت حفظ و اجتماعی عدالت زیست.وکارهای سازگاربامحیطکسب

هایی برای یابی به نوآوری، دستزیستمحیط تخریب کاهش ،محیطیزیست
پایداری  نوآوری به نیاز پایدار توسعه ،پایداری خدمات و محصولات تولید

 وهمکاری پژوهشی صنعت و دانشگاه. دارد
ژئوتوریستی، حفظ  هایزیست، حفاظت و ساماندهی محوطهحفظ محیط

آگهی بخشی به مردم برای حفاظت از  استقلال طبیعت، تنوع زیستی،
ت تولیدا درازی انسان،ها در برابر بلایای طبیعی و دستسایتژئومورفو 

 منابع زا معقول طبیعی، استفاده محیط با کامل کشاورزی ارگانیک، سازگاری
 ،تضمین امنیت غذایی منابع، از حفاظت و بومی پایداری کشاورزی طبیعی،
 هایظرفیت حفظ و اجتماعی عدالت زیست.وکارهای سازگاربامحیطکسب

هایی برای ، دستیابی به نوآوریزیستمحیط تخریب کاهش ،محیطیزیست
پایداری  نوآوری به نیاز پایدار توسعه ،پایداری خدمات و محصولات تولید

 وهمکاری پژوهشی صنعت و دانشگاه. دارد

A2۹ یزد   

A2۹ یزد   

A2۹ یزد   

کارآفرینی 
 دانشی

کارآفرینی 
 دینی

کارآفرینی  
 سبز

بومی در  دانش انتقال و کاربرد حفظ، وکارهای بومی،کسبمدیریت دانش 
تدوین و نگهداشت دانش بومی زنان در مورد یافتگی جوامع،  توسعه

 دستی، توجه به دانش صریح و ضمنی دانش بومی .صنایع
 المللی با استفاده از مدل بومی اسلامی.ورود به بازارهای بین

های توسعه زیرساخت از سم و کود،عدم استفاده  تولیدات ارگانیک و بومی،
کارآفرینی  از حمایتی هایچارچوب سبز، کارآفرینی آموزش کارآفرینی سبز،

 سبز، کارآفرینی ایجاد هایزیرساخت سبز، کارآفرینی فرهنگ سبز،
 وکارهای پاک مبتنی بر کارآفرینیکسب

A۱۴ اصفهان A11 تهران 

A1۱ فارس  فارس 

A1۱۹ تهران  خراسان 

A1۱2 کرمانشاه A۱۱ سیستان 

A1۱۱ تهران   

کارآفرینی 
 پزشکی

پذیری ایران با رقابت شدن خدمات پزشکی،جهانی پزشکی، گردشگری
 گیاهان با مرتبط کارآفرینی یک جهانی در امر پزشکی، کشورهای درجه

 و آموزش دارویی(، گیاهان کردنخشک و بندیبسته گیری،عرق) دارویی
 گیاهان دارویی کشت ترویج

A۳2 گلستان   

A۹1 گلستان   

کارآفرینی 
 کشاورزی

مختلف کشاورزی، دامداری و سایر ابعاد  هایزمینه توسعه روستایی، وجود
زی، کشاور تولیدات ، افزایشاقتصادی و اجتماعی در روستاها و عشایر ایران

روستاییان،  میان در تعلق احساس افزایشمعاش پایدار روستایی،  امرار
 مقیاس کوچک در کشاورزی

A۹۳ کرمانشاه A2۱ کرمانشاه 

A1۵ گیلان A2 کاشان 

A2۱ مازندران A۱۱ اردبیل 

 کارآفرینی

 زنان

 های فیزیولوژی وویژگی توانمندسازی زنان، استقلال زنان، اشتغال زنان،
ز اهای حمایتی قوانین و سیاست های فناورانه زنان،دسترسی روانی زنان،

مهارت پروری در  های سنتی به اشتغال زنان،تغییر دیدگاه اشتغال زنان،

A۱۱ مازندران A۹۱ کردستان 

A۱2 همدان A۱1 گلستان 

A۳۱ کردستان A۳۹ سیستان 
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 تسهیلات دولتی برای زنان کارآفرین، روانشناسی کار زنان، رابطه با زنان،
 زنان اقتصادی زنان، افزایش آگاهی اجتماعی هایفعالیت مشارکت زنان،

ت مشارکت تفاو مردان، با زنان دستمزد نسبت به حقوق شهروندی، تساوی
های یکسان شغلی عدم وجود موقعیت اقتصادی زنان در نواحی مختلف،

 برای مردان وزنان.

A۱2 اراک A۳۳ خراسانر 

 
 ناصرعبا ورود  منشوری دانست کهتوان همچون مفهوم کارآفرینی را می ای چندوجهی است،کارآفرینی پدیده

ژوهش پ پیشینه این در شده انجام هایبررسی به توجه با دهد.ارائه می عنصرتعاریف مختلفی را برای هر  مختلف،
 سطح به توجه با هرکدام دانست که ۵ شده در جدولهای درجمؤلفه زیر از متشکل را بومی کارآفرینی توانمی

 .اندشده ایجاد منطقه سنتی و پیشین هایفعالیت به توجه با یا و منطقه دانش و استعداد
 

 شده یبررس  یبراساس پژوهش ها یبوم ینیکننده کارآفر نییتب یهامؤلفه فیو تعر انیب. ۵ جدول

 تعاریف هامؤلفه

1-

 کارآفرینی

 هنری

 کار داوطلبانه رطوبه هاگروه و افراد فرآیند این طی در. است بینیپیشغیرقابل گسترده، طوربه و پویا فرآیندی هنر کارآفرینی
 نریه کارآفرینان. کنند آفرینیارزش مانده، استفاده بدون که هنر نمادین و اقتصادی اجتماعی، هایدارایی از تا کنندمی

. کنند حل ر،فراگی و سامانمند طوربه را مشکلاتشان بتوانند تا کنندمی تعریف و بازنگری ریشه، از را هنر موضوعات مبتلابه
 وسیلهدینب و کنند پیدا هاآن برای حلیراه تا هستند هنر اقتصاد اصلی و ایریشه مهم، بنیادین، مشکلات پی کشف در هاآن

 [.۱] دهند تغییر هنری را اجتماعات

2-

 کارآفرینی

گردشگری 

 بومی

سلامتی،  ، ژئوتوریسم، توریسم استراحت واکوتوریسماگروتوریسم، ارکئولوژیکال توریسم، به  توانمی از انواع گردشگری بومی
وریسم تعطیلات ت و اندازتوریسم فرهنگی، توریسم مذهبی، توریسم ورزشی، توریسم اقتصادی، توریسم سیاسی، توریسم چشم

 است که ممکن خود طبیعی زیستمحیط در قومی هایاقلیت یا بومی مردم دیدن قومی گردشگری [.۱2] اشاره کرد

 مشاهده قومی گردشگری واقع دراست. شده  تعریف باشد، کوهستانی منطقه یا و بیابان جنگل، ملی، پارک مثل ایمنطقه

نگهداری و  ژئوتوریسم بر [.۱۱] است آنان هایتجربه در شرکت و مختلف شناخت اقوام هدف با بومی افراد زندگی سبک
آموزش و  لم،ع زیبایی، فرهنگ، یعنی محیط، کند،جغرافیایی یک ناحیه تأکید میهای گانه کلیدی ویژگیحمایت از ابعاد پنج

ولید ناخالص ت افزایش طورکلیبهبر ایجاد درآمد برای افراد محلی و  علاوه اکوتوریسمتوسعه  [.۳۱بهزیستی مردم محلی ]
 .]2۱[باشد تأثیر بسزایی داشته  هابیاباندر حفاظت از اکوسیستم  تواندمی، 1داخلی
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 کارآفرینی

 روستایی

 دنبال به روستایی کارآفرینان [.۹] وکاریکسب هایفرصت شکار راستای در روستا امکانات و منابع نوآورانه کارگیریبه

 و متنوع بهینه، استفاده و اراضی کاربری غیر کشاورزی، و های کشاورزیفعالیت در نوآوری و جدید هایفرصت شناسایی
 یک که جدید سازمان یک عنوانبه تواندمی عمدتاً روستایی کارآفرینی [.۹] هستند توسعه روستایی راستای در نوآورانه

 روستا محیط در جدید فنّاوری یک از گیریبهره یا جدید، بازار یک ایجاد یا گرفتن خدمت جدید، به تولید و جدید محصول

جو  و محیط تغییر هرگونه با انطباق توانایی که هستند کسانی روستایی کارآفرینان [.۱۵] نمود تعریف کند،می معرفی
 روستایی افراد استخدام و اولیه مواد عنوانبه روستایی تولیدات از استفاده با تا کنندمی تلاش داشته و را اقتصادی -اجتماعی

 شدن سهیم طریق از این مناطق را زایدرون توسعه و بوده روستایی منابع افزودهارزش کنندهتضمین تولید، فرآیند این در

 [.۱۵] کنند تسهیل زیادی حد تا انسانی منابع
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 کارآفرینی

 زنان

 و دستیصنایع مرتبط با هایفعالیت مجموعه در موجود ناشناخته بکر و هایفرصت شناسایی با توانندمی کارآفرین زنان
 وکارهایکسب قالب در بدیع هایاجرای ایده و طرح با غیره، و بازاریابی و تبلیغات ونقل،از حمل اعم استان، سطح در روستایی

 توسعه به نهایت در و دستی صنایع به رونق مؤثری کمک دیگران و خود برای پایدار و موّلد ایجاد اشتغال ضمن کوچک

 کشورها یشکوفای و رشد باعث فعال نیروی عنوانبه تواندمی زنان بالای مشارکت [.۱۱] کنند ایران کشور درمناطق  پایدار

 صنعتی، هایزمینه در بزرگی تتحولا منشأ عنوان کارآفرینان،به مبتکر و نوآور خلاق، زنان جهانی عرصه در [.۵۴] شود

 مشوق و محرک صنعتی، توسعه و ملی قهرمانان توسعه اقتصادی، موتور عنوانبه آنان نقش و اندشده خدماتی و تولیدی

 شده تبیین جوامع در بازار تنگناهای و خلل رفع عامل و فناوری اصلی انتقال گزینه اشتغال، ایجاد اصلی عامل گذاری،سرمایه

 [.۵۱] است

                                                                                                                                                 
1 Gross domestic product (GDP) 
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 تعاریف هامؤلفه
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کارآفرینی 

 فرهنگی

 مدیریت هبهین کارکرد به دستیابی برای جامعه در ها رافرصت که است کسی فرهنگی، کارآفرین که است معتقد (۱۴11) فاتو
 و جتماعیا پذیریمسئولیت فرهنگی، مأموریت اصلی عنصر سه دارای نیز فرهنگی کارآفرین. کندمی شناسایی فرهنگی

 [.۵۱. ]است نوآوری
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کارآفرینی 

 ایمنطقه

 شکل در مهم عاملی بسیار عنوانبه نیز و منطقه یا کشور یک اقتصادی در موفقیت کنندهتعیین عامل عنوانبه کارآفرینی

 [.۱۱] رودشمار می به ایمنطقه و ملی قلمرو اقتصادی در هایفعالیت فضایی توزیع به دادن
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کارآفرین 

 پایدار

 طی،محیزیست عوامل اقتصادی، حفظ در چگونه کارآفرینان که پایدار شامل این مسئله است کارآفرینی اصلی موضوع
پذیر و سودآور ریسک نوآورانه خلاق، کارآفرینی هایآن فعالیت موجببه که توانند فعالیت داشته باشنداجتماعی و فرهنگی می

پیدا کردن و ایجاد نوآوری برای حل مشکلات مربوط به  کارآفرینی پایدار بر سه بعد تکیه دارد: جستجو کردن، [.1۱] باشد
 آفرینی[. کار1۱زیست ]گذاری پایداری و احترام به محیطدهی خلاق و ایجاد ارزشحل بر اساس سازمانکشف راه .پایداری

 طی زیست درمحیط با سازگار کشاورزی محصولات تولید اصلی هدف با که است توسعه دیدگاه از پدیده ارزشمند یک پایدار

 سودی بر تأکید بیشتر بعد این در اما نیست پایدار هدف کارآفرینی تنها اقتصادی است. سود مطرح حفاظتی تولید فرآیندهای

 [.۳۱] دهد قرار تأثیر تحت را منابع سایر و بومکمتر زیست و باشد داشته بیشتری دوام که است
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 کارآفرینی

 سنتی

برای  را زمینه زیرا است، شدهشناخته سنتی اقتصادهای برای توسعه امیدوارکننده جایگزینی عنوانبه کارآفرینی توسعه
 نظرانصاحب [.۱۱] نمایدمی فراهم محلی بازارهای به نیازهای پاسخگویی و خوداشتغالی برای محلی مردم توانمندسازی

 یستند؛ن پیشرفت و توسعه برای مانعی تنهانه بشری، جوامع موجود در هایسنت از بسیاری که معتقدند نوسازی جدید مکتب
 از یکی دستیصنایع ؛[۳۱] توسعه برخوردارند با همراه موفق گذار برای توجهیقابل ظرفیت از نوزایی، و صورت احیا در بلکه

 [.۱۱] دارد بالایی اقتصادی و کارآفرینی قابلیت که است ملّی ارزشمند هایسرمایه
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کارآفرینی 

دانشی 

 بومی

 تولیدشده طبیعی طوربه و گرفته سرچشمه خاصی جغرافیایی حوزه از که شوداطلاق می دانشی به اصطلاح در بومی دانش

 است روستایی و تولیدکنندگان کشاورزان برای ریسک حداقل با و پایدار صرفه،بهمقرون انواع از یکی1 بومی دانش [.۱] باشد

 گوناگونی هایحوزه هایدانسته از مهمی بخش دانش نوع این آید.می شمار به طبیعی منابع از حفاظت برای مناسب راهی و

 و محلی درک و تجربه انباشت اساس بر بومی دانش [.۳۱] دهدمی تشکیل را هنر و دستیصنایع پزشکی،دام بهداشت، نظیر
 گوناگونی هایواژهکه با  گیرد،می شکل مشخص زمان طول بومی دانش معرفی برای و معین فرهنگی در محیط از خودمانی

 و ۱محلی دانش قومی، دانش ،۵شناسیبوم ،۱بومی فنی دانش :از اندعبارت هاآن از برخی که است مورد استفاده قرار گرفته
 [.۳۱] ۳سنتی دانش
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 کارآفرینی

 دینی

اف زنان، عف میحر تیحوزه در رعا ترینمهمدارد.  یفیفاقد آن تفاوت ک ینیبا کارآفر یاسلام یارهایمع بهبا توجه  ینیکارآفر
 حق جامعه بر حق تقدمپژوهش،  روش در یریذ اجتهاد، تیو رهبان یاز توسعه زدگ دوری، ینید ینیقواعد کارآفر جانبگیهمه

 هایوزهآماز  بسیاریآن است.  ییگرا دیو توح یمذهب ینیکارآفر ینیآفر قداست ،حقوق تزاحماتبه هنگام  نیکارآفر فردی
علم  کردیروش سبب تحول در رو نیا کارگیریبهدارند.  میمستق یفیک تأثیر ینیاسلام بر کارآفر کیدئولوژیو ا یارزش

 [.2سازد ]می ترنزدیک یرا به فرهنگ اسلام رانیدر ا ینیخواهد شد و کارآفر ینیکارآفر
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 کارآفرینی

 سبز

 در مستقیم طوربه دانند کهمشاغلی می را سبز مشاغل متحد، ملل سازمان زیستمحیط برنامه و 2کار المللیبین سازمان

 نهایت در و شودمی بخش آن بر زیستیمحیط اثر کاهش باعث مرتبط، هایفعالیت طریق از و بوده اقتصاد مختلف هایبخش

 کاهش باعث یافته،کاهش خام مواد و انرژی مصرف که کنندکمک می مشاغل، این .دهدمی کاهش پایداری حد تا را آن

 و شوند ها احیاءاکوسیستم که شودمی باعث و کندمی حفاظت زیستی تنوع و هااکوسیستم از شود،اقتصاد می شدن کربنی
کاهش  افزایش سود، هدف کارآفرینی سبز حفاظت از حاصلخیزی خاک، [.۱] رساندمی حداقل به را آلودگی و پسماند تولید
 جریان کنندمی سعی سبز [. کارآفرینان۳۹] بر استفاده از مواد شیمیایی است افزایش تولید محصول با کمترین تکیه ها،هزینه

 توجه با را دخو نوین وکارهایکسب کنند تاسعی می نینهمچ و کنند هدایت پایدار و سبز مشاغل وسویسمت به را کارآفرینی
 و دهند قسو آفرینیارزش و سودآوری سویبه محیطیزیست مسائل داشتن نظر در با و شده خلق یا شدهکسب هایفرصت به

 [.۱2] کنند حل نیز را محیطیزیست مشکلات و مسائل از حال بسیاری عین در بتوانند

                                                                                                                                                 
1 Indigenous knowledge (IK) 

2 Indigenous Technical Knowledge 

3 Traditional Knowledge 

4 Local Knowledge 

5tTraditional Knowledge 
 

 



 ـشماره    1۴1  8۰۴1 ـبهار   ۳۵مطالعات مدیریت راهبردی 

 

 تعاریف هامؤلفه
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 کارآفرینی

 پزشکی

. شودمی ناختهش دنیا در رقابتی و سودآور صنایع از مهمی بخش که کارآفرینی است نوین هایحوزه از یکی پزشکی، کارآفرینی
 سفر این و است پزشکی وجوی درمانجست هدف با خارجی سفر آن منظور است که عمومی اصطلاحی پزشکی، گردشگری

 خدمات و پزشکی خدمات میزبان کشور در که است فردی پزشکی گردشگر .است گردشگری بدون خدمات یا خدمات با

 درمانی گردشگری بازار در موفق مؤثر و مناسب، فعالیت برای مختلفی هایبندیبخش. کندمی هم دریافت با را گردشگری

 بازار اصلی هایتوانند جنبهمی سالمندی و خانواده گردشگر، هایکارمندان، زوج جنسیتی، هایبخش .شده است ارائه

 [.21] دهند تشکیل را درمانی گردشگری
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کارآفرینی 

 کشاورزی

 پذیریجمله مسئولیت از اجتماعی عوامل به توجه مستلزم کشاورزی هایفعالیت در ویژهبه اقتصادی هایانجام فعالیت

 قرار مدنظر تولیدات بایست درمی و دارد سروکار محیطیزیست مسائل با کشاورزی کارآفرینی است. جامعه مقابل در اجتماعی

 روستایی در مناطق توسعه منظوربه کشورها از بسیاری اخیر هایدهه در که هااستراتژی این ترینمهم از [. یکی۳۱] شود داده

 نقاط و تهدیدها ها،فرصت شناسایی فرآیند معنای به کشاورزی کارآفرینی .است کشاورزی کارآفرینی توسعه اندگرفته کارهب
 و تحول برای ایجاد جدید و خاص گذاریسیاست و شناسیروش با مله کشاورزی ازج فعالیت هایمحیط ضعف و قوت

 [.۱۴] است کشاورزی در دگرگونی

 
ز که یکی ا آنجا و از آمده دستبهبررسی  مورد هایتعاریفی که از کارآفرینی فرهنگی در پژوهش پایه بر

رود یبه شمار م شناسانهجامعهاست و فرهنگ یک جامعه شاخصی  شناسانهجامعهرویکرد  رویکردهای کارآفرینی،
 روانی و روحی تکوین با و زمان بستر که در است فرهنگی موضوعی افراد کارآفرینانه شخصیت اصولاً، رو ینا از

 اندازیراه به هاانسان نشدن شدن یا تشویق سبب فرهنگی و اجتماعی هنجارهای .کندپیدا می بروز قابلیت فرد

[. ۵۵] شودمی منجر دارایی درآمد و افزایش به سرانجام که شودمی اقتصادی هایبه فعالیت پرداختن یا تازه کارهای
ود این شکه در اینجا مطرح می سوالی متأثر از فرهنگ جامعه خود هستند. غیربومیلذا کارآفرینان چه بومی و چه 

 ،است رسد پاسخ این سؤال منفیمی نظر به کارآفرینی فرهنگی است؟ همان کارآفرینی بومی تا چه اندازهاست که 
 است ارتباط مستقیم با کارآفرینی بومی دارد فرهنگی یک جامعه عناصرای گسترده از اگرچه هنر که خود شاخه

نیز ازجمله  رآفرینی پزشکیو کا کارآفرینی دانشی کارآفرینی سبز، های دیگری چون توریسم،که مؤلفه آنجا ولی از
ی در فرهنگ یک کشور دارند ولی از سو سر یک هرچندها و این مؤلفه اندشدهشناساییهای کارآفرینی بومی مؤلفه

ی توان کارآفرینی بومی را همان کارآفرینرو نمی ینا ازروز دنیا مرتبط هستند هب فنّاوریدیگر با صنایع نوین و 
 قابل جنبه ود از بومی کارآفرینی سرشت اما فرهنگ، عنصر بلامنازع کارآفرینی بومی است چراکه .فرهنگی دانست

 نبهج دو این. ویژه فرهنگ آن از برخاسته کارآفرینانه نگرش دوم و جامعه فرهنگی ابعاد نخست: است بررسی
 وابسته یمتغیر ،فرهنگ. است یآفرینکار رفتارهای پدیدآورنده و کارآفرینانه اقتصادی هایفعالیت گسترش ساززمینه

 ارآفرینیک. انجامدمی کارآفرین اقتصادی رویکرد با ویژه رفتاری به و شودمی نمایان بومی کارآفرینی نگرش در
 باشد تهداش پی در غیراقتصادی نیز و اقتصادی اهداف فرهنگی، هایگیریجهت با تواندمی و است فراگیر بومی

ی بعد از هاشده است مربوط به سال کارآفرینی فرهنگی انجام  زمینه درکه  المللیبین هایبیشتر پژوهش [.۱]
 از بسیاری .گرفته است توجه محققان قرار دهنده این است که این موضوع اخیراً مورداست که نشان ۱۴12

 یعنی دیغیراقتصا عوامل از غفلت را سوم اقتصادی عدم رشد و توسعه کشورهای جهان عرصه نظرانصاحب

ولی با توجه به خاستگاه  .دانندمی جوامع آن روحی هایویژگی کلی طور به و هاانگیزه فرهنگی، عوامل و هاارزش
اقتصادی  شده است که ارزش کنون کارآفرین به کسانی گفته شوربختانه تا مفهوم کارآفرینی و بستر دانشی آن،

اما به مفهوم واقعی کارآفرینان موتور  اند،موتور توسعه اقتصادی خواندهین رو آنان را ااند و از )دارایی( ایجاد کرده
جام های فرهنگی را به سرانایده ای ویژه،گونهتوانند بهسیاسی و فرهنگی نیز خواهند بود و می توسعه اجتماعی،

ی گیری و آموزشکه مفهوم کارآفرینی یک مفهوم غربی است، ساختارهای تصمیم آنجا متأسفانه از [.11] برسانند
 در ارک مفهوم کهولی باید در نظر داشت  .اندهای غربی بودهارچوبهمان چ سازی این مفهوم باپیاده دنبالهبکشور 
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 رد جمله آن از و شرقی ادیان در است متفاوت آن ایرانی آن جمله از و آسیایی مفهوم با رومی و یونانی فرهنگ
 عرفان آمیخته و دین و اخلاق با و است مقدس شدیداً کار اسلامی دوران در چه و از اسلام پیش چه ایرانی، ادیان

ه شد واقع و مفاهیم ایرانی و بومی در عرضه این مفهوم مورد غفلت عناصرین رو بسیاری از ااز  [.2۳] بوده است
مرتبط با کارآفرینی زنان حکایت از عدم توجه به این بخش مهم و مؤثر در کارآفرینی  یهاتعداد پایین پژوهش است.
ین لحاظ ایران ادرصد است و از  ۱۴میانگین میزان کار زنان در جهان  المللی کارطبق گزارشی از سازمان بین دارد.
کشور ایران به لحاظ مشارکت زنان  ۱۴1۱)با توجه به آمار برنامه توسعه سازمان ملل  استترین جایگاه را دارا پایین

تر دارند که هم سهم درآمد کمتر و هم نرخ مشارکت پایین زنان ایران دیگر، عبارتی و به( قرار دارند ۵۱در رتبه 
ری نسبت به تفرهنگی و اقتصادی در جایگاه نامناسب این وضعیت در مناطق روستایی با توجه به شرایط اجتماعی،

 (1۵۹۱)و همکاران  یاحیمناطق ر یبندر با توجه به دستهضپژوهش حا جینتا ۱جدول  رد[. ۳] ارددزنان شهری قرار 
ده ش یبررس یهاازپژوهش یامنطقه یبندشده به عنوان دسته یبررس یهاکشور و پژوهش یهااستان ستیو ل

 .  گرددیارائه م
 

 (های کارآفرینی بومی مستخرج از پژوهش حاضرمؤلفه) شدهیبررسی هاپژوهشی از امنطقهی بنددسته. ارائه ۱جدول 
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   1  1 ۵ 1  ۳  ۱ 1 1 تهران-1

     1 1      1  اصفهان-۱

            1  زنجان-۵

              بوشهر-۱

        1  1 1   مازندران-۳

 گذار: در حال

هایی که استان
ری یادگینسبتاً 
 یعنیاند داشته

اند توانسته
فناوری  فاصله

 خود بارهبر
 فناوری کشور

ا  تاحدی کم ت
 .کنند

              مرکزی-1

     1      ۱ 1  فارس-۱

           1   قزوین-۵

         1  1   قم-۱
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آذربایجان -2
 غربی

             

 1  1     1 1  1 1  کرمانشاه-2

            1  سمنان-۱

یجان آذربا-۹
 شرقی

 1            

 

 :هادورمانده
هایی استان

در ناتوان 
 یادگیری،

ی فاصله دارا
 یادزفناوری 

 1       ۵   ۵   اردبیل-1

 1           ۱  گیلان-۱

         ۱  ۱   ایلام-۵

          ۱    کردستان-۱

              لرستان-۳

خراسان -2
 رضوی

 ۱ 1 1      1    

       1   1 1 ۱  همدان-2
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 ابتکارات سرانه
 .کم هستند

       1    1   یزد-۱

 چهارمحال و-۹
 بختیاری

1             

خراسان -1۴
 جنوبی

 1            

خراسان -11
 شمالی

             

 کهگیلویه و-1۱
 بویراحمد

             

 سیستان و-1۵
 بلوچستان

   1       1   

  ۱        1 ۵   گلستان-1۱

           1   کرمان-1۳

            ۱  هرمزگان-12

 
 شنهادگیری و پینتیجه .5

قتی اینکه و .است شده انجامکارآفرینی بومی از منظر مناطق ایران  هایمؤلفهاین پژوهش در جهت شناسایی 
بر روی چه مفاهیمی  باید ،داریم رااین منظر  بهو قصد ورود  کنیممیدر ایران از کارآفرینی بومی صحبت 

از تبیین و شناسایی کلمات  پس خواهد بود. هاییمؤلفهکنیم و پنجره ورود ما به این مفهوم چه  گذاریسرمایه
 رظ موردن هایدادهبررسی مقالات انجام گردید و با استفاده از روش سندلوسکی  و جستجو کلیدی این حوزه،

و مفاهیم  مؤلفهشامل زیر هامؤلفه ینا از هرکدامشناسایی شد که  مؤلفه 1۵، هادادهاز بررسی  پس شد. گردآوری
 وردم هایژوهشپبسیاری از  در .باشدآتی  هایپژوهشنوینی برای  هایسرفصل تواندمیمتعددی است که خود 

 تشریح و واکاوی نشده است. درستی به، اذعان شده است که مفهوم کارآفرینی بومی در ایران بررسی
آن در سطح  یهابخشریبخش فرهنگ در هر جامعه و ز تیو تقو یماندگار یها براراه نیاز مؤثرتر یکی

صاد و رونق اقت یفرهنگ داتیدر حوزه تول یمردم یهاتیظرف سازیفعالو  ینیاست که دولت، کارآفر نیا ،مناطق
 [.۳۵] سازدرا هموار  نهین زمیدر ا یینو و درآمدزا یوکارهابه کسب دنیرس ریکند و مس تیفرهنگ را تقو

، ، فرهنگکنندمی فایا اطقمن یدر ارتقا یکه نقش مهم یعواملکه  دارند اعتقاد (۱۴۱۴) 1پیوواروکرزیونز ل،یکو
رشد و توسعه  به دنبالرو اگر ین ا از .[۵2] دارند خودو منطقه  سرزمین دراست که مردم  هاییمهارتو  خیتار

 ایدب فرصت در جهت رشد فرهنگی و اجتماعی و اقتصادی کشور بهره ببریم، ینااز  خواهیممیمناطق هستیم و 
ن در افراد ساک به فرهنگ و عادات و رسوم و سنن هر منطقه از کشور را شناسایی نموده و با تقویت این مفاهیم،

 ذاتی موجود در این مناطق را بدهیم. استعدادهایاین مناطق عرصه و بستر استفاده از 
 یبوم ینیکارآفر فرهنگ ،لیک طور به دارندمیکه بیان  (۱۴12) ۱نتایج این پژوهش با نتایج اندرسون و لارسون

دارد.  اریسازگ ،کندینفوذ م منطقه خاص، کیها که در آن یهاتیو فعال نانیکارآفر یاجتماع قیو تشو رشیبه پذ

                                                                                                                                                 
1 Kwil, Piwowar-Sulej & Krzywonos 2 Andersson, & Larsson 



 1۴۳ و همکاران  زهره نیک روی / رانیاز منظر مناطق مختلف ا یبوم ینیکارآفر کنندهنییتب یهامؤلفه

 

وع از ن نیا .در نظر گرفت یمحل یرسم ریغ یاز نهادها یشکل عنوانبهرا بومی  ینیکارآفر توانمیمنظر  ینااز 
 رییتغ و یافته تکاملآهسته  یندهایو در طول زمان در فرآ شوندمی فیتوص یخیتار هایریشه بامؤسسات معمولاً 

یکی از  کهنشان داد که می توان کارآفرینی غذایی را   (۱۴۱۴) پیوواروکرزیونز نتایج پژوهش کویل، و ،کنندمی
 [.1۴] در نظر گرفت کارآفرینی بومی هایمؤلفه

در سراسر مناطق  عواملی مکان عیتوز دهدمینشان که  (۱۴1۱) 1پژوهش اودرتچ و همکاران جینتاهمچنین با 
 هایتن در یامنطقه یهامیرژ نیعملکرد ا و شودمیمختلف  ایمنطقه هایرژیمدر  دیشدن تول یمنجر به تخصص

گراوندی  هشنتایج پژو با .]2۹[ دارد یبستگ ینوآور قیاز طر ی خودطیمح راتییبا تغ یدر سازگار هاآن ییبه توانا
، با نتایج (1۵۹2) و (1۵۹۱)، پژوهش افروغ (1۵۹2)مقدم و معصومی  رضایی، نتایج پژوهش (1۵۹۹) و همکاران

 شفکرا در جامعه خلق،  یفرهنگ هایارزشکه معتقدند کارآفرینی فرهنگی  (۱۴12) ۱جیهمن و گرانکویز پژوهش
شف که و ضمن ردکبا جامعه برقرار  یارتبـاط مثبت توانندمیـز ین یفرهنگـنـان یارآفرک. سازگار است کندمیا یو اح

جـر د ثروت منیبه تول تواندمیت کن حرینند. اکـد و بـه جامعه عرضه یتول یـدیالاهـا و خـدمات جدک، هافرصت
و  گرویدل ،(۱۴۱۴) پیوواروکرزیونز ل،یکوو تا بنی پژوهشنتایج  همچنین باکند. جـاد یا کشـده و در بـازار تحـر

و امیری  نادری ،(1۵۹2)میر دیلمی  ،(۱۴1۹) وویچ ،(۱۴12) ۱، جیهمن و همکاران(۱۴12) ۵ارزوا ،(۱۴1۳) همکاران
 مؤلفه (1۵۹2)و همکاران  خوشمرام ،(1۵۹2)آسیابانی  نوری ،(1۵۹2) جوانشیری و عنابستانی، گیاهی ،(1۵۹2)

 .استهمسو  (1۵۹۱) پاکزاد ( و1۵۹۱)و کریمی  زادهشریف ،(1۵۹۳)و اسفندیاری  واحدی میر کارآفرینی کشاورزی،
را در جهت شناسایی و گسترش اثرات مثبت اقتصادی و اجتماعی  متنوعی هایفعالیتدولت  ،اخیر هایسال در
، هاگاهدانشکارآفرینی در  هایرشتهدانشی  هایکرسیایجاد  ها،آناز  یکی .کارآفرینی انجام داده است هایفعالیت

دارای متون و منابع یکسان بوده و با یک رویکرد در تمام این واحدها  هادوره این .هستدولتی و آزاد  مؤسسات
 نظر هب نگاه کنیم، هادورهمناطق به این  استعدادهایکارآفرینی بومی و  نظر نقطه ازولی اگر  شود.می تدریس

. شود تدوین ۳بازنگری انجام گیرد و با توجه به شرایط زمینه هاآنو نحوه اجرای  هاسرفصلباید در این  رسدمی
 یومفرهنگ ب یهاتیاز قابل یزا، عدم شناخت کافدرون یدر توسعه فرهنگ ریتأخ یاصل لیاز دلا یکی همچنین

مزبور و عدم مشارکت و استفاده از توان  یهاتیمغفول ماندن ظرف جهینت و در داریپا یسازگار با توسعه فرهنگ
 رو مجوزهای کارآفرینی که از سوی ینااز  .استامر  انیمتول یتوسعه از سو ندیدر فرا یو عواملِ مستعد بوم روهاین

وقت  اتلاف تنها خاص، منطقه هردر  وکارکسببدون در نظر گرفتن زمینه و بستر  شودمیمختلف صادر  ینهادها
 کارآفرینی پیشنهاد هایفعالیتصدور مجوزهای  متصدیانرو به  ینااز  و هزینه و فرصت را در پی خواهد داشت.

 عناصزر جهت د شده تأیید هایفعالیتکارآفرینانه توجه ویژه مبذول دارند تا  هایفعالیتکه به متن و زمینه  شودمی
 نماید. تأمینو ثمربخشی مطلوب را  افزاییهم مگرایی،منطقه باشد تا این ه استعدادهایفرهنگی و 

آتی بر روی یک منطقه خاص تمرکز کنند و با بررسی  هایپژوهشکه در  شودمیبه پژوهشگران پیشنهاد 
کارآفرینی در آن اتمسفر را بررسی نمایند و الزامات راهبردی  هاینیازمندیو  هااولویتآن منطقه خاص  استعدادهای

 هایپژوهش که در شودمیدانش موجود را تدوین کنند. همچنین پیشنهاد  کارگیریبهبرای تدوین دانش لازم و 
خصوص با انتخاب مناطق با حداکثر تشابه ساختاری، اقلیمی، فرهنگی و هآتی با بررسی تجارب کشورهای دیگر ب

 بومی تدوین نمود. یتوان چهارچوبی را برای هدایت کارآفرینمی تماعی با مناطق داخل کشوراج
وکارهای ها و استعدادهای بالقوه در عرصه کسبفرصت تنوع فرهنگی موجود در کشورمان لازم است با توجه به 

قیق د ر درجه اول شناساییوکارهای بومی دزیرا مقدمه ایجاد کسب .شود بومی هر منطقه خاص از کشور شناسایی

                                                                                                                                                 
1 Audretsch, et al. 

2 francois & Gehman 

3 urzua & Benita 

4  Geh,et al 

5 context 
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های وضعیت هر یک از مؤلفه که شودمیهای پیش روی آن است. پیشنهاد ها و چالشخصوصیات هر اقلیم و فرصت
 تمامی اینکه به توجه با ربط مورد واکاوی قرار گیرد.ذی نهادهای بخشی و کلان هایسیاست کارآفرینی بومی در

 است نجیدهس بسیار است، استوار هر مکتب شناختیمعرفت و شناسیهستی بر انسانی حوزه علوم هایمدل و الگوها
 .گیرد قرار مطالعه مورد بیشتر آتی هایپژوهش مقوله در این که

شناختی، سیاسی، ارتقای پایداری محیطی، به تشویق توسعه فراگیر و به های اجتماعی، بوممنظور رفع چالشبه
ای و بومی منظور توسعه منطقه ابزارهای متنوعی در ادبیات بهای رسمیت شناختن تنوع فرهنگی در توسعه منطقه

سازی سازی هوشمند است. تخصصیتراتژی تخصصیترین ابزارها، اسگرفته است. یکی از مهم استفاده قرار مورد
های بایست اولویتکند هر منطقه میای است که بیان میهوشمند یکی از جدیدترین راهبردهای توسعه منطقه

های منطقه تعیین کند که بیشترین تناسب را در راستای تحریک فرهنگ کارآفرینی استعدادمشخصی با توجه به 
آتی با استفاده از ابزار یا  یهاپژوهش شودیم[. پیشنهاد ۱۱باشد ]آن منطقه داشته و ترویج نوآوری در سطح 

 نمایند. ییشناساکارآفرینی بومی هر منطقه را  هاییتاولوابزارهای مشابه 
در  یهنر ینیکارآفر تیوضعبرای کارآفرینی هنر  شودمیکارآفرینی بومی پیشنهاد  هایمؤلفهدر مورد 

خلاقیت برای کاربردی کردن  و هنرفکر  هایاتاقو  شده بررسی ربطیذ ینهادها یکلان و بخش یهااستیس
 هنر رد کارآفرین تربیت هایدوره ارائه بومی وهنرمندان هنر  مهیب پیگیری .شود بومی در هر منطقه ایجاد هنرهای

 یزشیانگ عوامل بردن بالا منظور به امن و تضمینی محیط ایجاد و وکارکسب اندازیراه توانایی ایجاد منظور به
 ینیفرکارآ زمینه در .توان ارائه کرداز جمله پیشنهادهایی است که می ایران هنری جامعه بین در تحرک و اندازیراه

را  یومب یگردشگر دیاز عوا نطقههمه ساکنان م یمندکه بهره یگردشگر ی اقتصادیهاطرح ی ازبوم یگردشگر
قرار  دنظرممنطقه  یو گردشگر ینیدر توسعه کارآفر یبوم لیفرهنگ اص انتیص فظ وح ؛شود استفاده فراهم سازد

ذران که گ ییاابزارها و راهکاره ارائه ودولت  ایتوسعه هایبرنامهدر  یعنوان دستورالعمل ملمبحث اقوام به گیرد؛
 ینیکارآفر مؤلفهمورد  در .قرار گیرد کند بیهم ترک را با ستیزطیمح یدهاوقات فراغت و حفاظت و سازمان

و  دهیا لیتبد ی و شرایطگذارهیسرما یهانهیجهت مشخص نمودن زم ییروستا ینیمراکز مشاوره کارآفریی روستا
ی بارو اعت یطرح توسط مؤسسات مال یمال نیتأم تینها اجرا و در به طرح قابل ی در روستاهاگذارهیفرصت سرما

 یمحل یهاو اطلاعات مربوط به سنت یاستخراج، ثبت و انتشار دانش بوم زنان ینیکارآفر مؤلفه برای .شود ایجاد
فراهم  و زنان تیو عامل فاعلیت شیافزا ی؛نیکارآفر یدر راستا یخُرد محل یهاصندوق تشکیل ؛از زنان هر منطقه

ر د یفرهنگ مردسالار یجامشترک به تیکردن فرهنگ مسئول نیدر زنان و جانش یخودباور یهانهیکردن زم
 یسائل بومم ییشناسای فرهنگ ینیارآفرک مؤلفه برای باشد. مؤلفهدر تقویت این  مؤثری هایگام تواندمی جامعه

 ،یحلمفاخر م یگذارهیقابل سرما یهاتیظرف ییشناسا؛ داریپا یبه توسعه فرهنگ یابیدست یهر استان برا
روند توسعه  لیتسه یو برا نیشیپ یمنابع فرهنگ یایاح ؛مغفول و معطل یفرهنگ داتیتول ،یلمح گذارانهیسرما

و  یومب یهاتیمتناسب با ظرف یتوسعه فرهنگ یهابر بهبود شاخص دیدر تأک یسنجتیاولوا؛ زدرون یفرهنگ
ی گفرهن ینیدر ارتباط با کارآفر یادیبن هایپژوهش و انجام و محروم افتهیکمتر توسعه یهاشهرستان یمحل
حفظ  ی؛محل بر اجتماعات یمدل توسعه مبتن یریکارگهبی امنطقه ینیکارآفر مؤلفهباشد. برای  تأثیرگذار تواندمی

و  یکمبود امکانات اجتماع رفع ی،و سنت یبر جوامع محل یمبتن یبه نهادها یقانون یو پاسداشت و قدرت ده
در  یبوم یهاسازمان از نهادها و داریپا ینیکارآفر مؤلفهبرای . شودمیپیشنهاد  یامنطقه یرساختیز یهاضعف

و  سازیممفهو پایدار ینیکارآفر ؛شود مشارکت آنان فراهم نهیاستفاده و زم یعیعرصه استفاده و حفظ منابع طب
 یهاتیالدر فع یداریاصول پا یریکارگدر جهت به یدر بخش کشاورز نانینگرش کارآفر رییتغ سازی شود؛شاخص

 یسنت ینیکارآفر مؤلفهدر ی فراهم شود. داریپا تیبا محور یآموزش یهادوره یو برگزار یآشناساز قیاز طر یدیتول
 داتیتول متیکاهش ق یبرا دیتول یهاروش یو نوساز یو صنعت یسنت دیروش تول ییافزاسطح اشتغال، هم شیافزا
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ندگی روزمره در ز هاآنتغییر کند که بتوان از  ایگونهبهتولیدات سنتی ) سنتی داتیکردن تول کاربردی ی،سنت
 یسبت به کالاهان یریپذرقابت تیقابل شیافزا یبرا یسنت یکالاها دیتول یندهایارتقاء و بهبود فرآاستفاده کرد(؛ 

ی بوم یدانش ینیکارآفر مؤلفهدر  .مورد توجه قرار گیرد یمحصولات سنت عیشبکه توز یو بازساز انسجام و نیگزیجا
کارا و  بیو از ترک شود رفع نیو نو یدانش بوم بی( ترکیو فرهنگ یاقتصاد ،یاسیس ،ی)اجتماع یموانع ساختار

ه سمت ب ینیفردر مقوله کارآ یآموزش یهانظام یشناسمعرفت ؛شود استفاده ینیدانش در کارآفر دو نیور ابهره
به  یدهاعتبار با ؛دیبرداران محصولات و خدمات حرکت نمامخاطبان و بهره ازیدرک ن یاستفاده از پژوهش برا

از  یو بوم یمحل یبه جامعه آمار یها و اعتباردهو پژوهش هانامهانیپا نیدر عناو یو بوم یاستفاده از واژه محل
 ینیرکارآف مؤلفهدر  .شود هموار یو بوم یمحل هایپژوهشافتادن  انیبه جر ریمس ن،یو وزرات یمراکز آموزش قیطر

 ریسته شود.بر کارآفرینی نگ تأثیرگذار عناصرکلیدی دین اسلام به  هایشاخصبا توجه به  شودمیی پیشنهاد نید
 ؛سبز ینیارآفراز ک یبانیتوسط دولت در پشت یقیو تشو یتیحما یهااستیس نیتدوبه  سبز ینیکارآفر مؤلفهدر 

 ینیرکارآف مؤلفه توجه شود. در مصرف جامعه یالگو رییتغ یبرا یمحصولات سبز و اثرات آن بر سلامت ترویج
 یاقامت و یامکانات رفاه جادیو ا یپزشک ینیدر توسعه کارآفر یمشارکت بخش خصوص زانیم شیافزا یپزشک

در نقاط  ژهیو یهاکینیکل ای هامارستانیب سیتأس ی؛نیشاخه از کارآفر نیا یهاتیظرف یمناسب در مناطق دارا
 یپزشک یمسافرت یهاآژانس جادیا ؛و سلامت یکجذب گردشگران پزش یبرا یقیتشو یهااستیس ی؛مرز

 یهاارتو نظ یبازرس شیافزا ،به کشور یورود گردشگران پزشک لیتسه؛ مختلف یدرمان یهادر شاخه یتخصص
و  حیحص یدرون یگذارقانون جاد،یا یکشاورز ینیکارآفر مؤلفهدر  .مورد توجه قرار گیرد خدمات یابیدر ارز یفیک

 نیسرزم شیآما یهاطرح اجرای ؛دولت یگریکاهش تصد یبرا یکشاورز یهایتعاون یایو مزا هاتیقابل جیترو
وجه مورد ت نانهیکارآفر یهاتیفعال یروستاها در جهت اجرا طیبالقوه مح ییاز توانا یبرداربهره یدر روستاها برا

 قرار گیرد.
موجود در تعاریف و مفاهیم کارآفرینی بومی در ایران و  هایتفاوت به توانمی پژوهشاین  هایمحدودیتاز 

ساختار خاص فرهنگی و اجتماعی اقلیم و مناطق ایران که به خاطر تنوع فراوان  طورهمین .سایر کشورها اشاره کرد
شتری و بررسی بی نگریجزئیرو نیاز به  از ینعمده است و  هایتفاوتحتی در یک منطقه نیز دارای ناهمگونی و 

 ارد.د
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