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Abstract 
Objective: A review of the evolution of audit history and its development stages shows that society initially 

demanded audit and assurance services and was offered according to the increasing expansion of these 

demands. In other words, audit and assurance services were already widely accepted before the launch. On 

the other hand, based on Limperg's dynamic theory, auditing is rooted in the environment. Due to 

environmental changes, the needs of society and audiences also change, and these changes cause changes 

and transformations in auditing; it has also had to evolve. In such a way, today, we see various services 

from auditors in different fields of assurance and complementary services at the international level. This is 

even though this cycle has never evolved in Iran, and the use of auditing services has been demanded in a 

limited and mandatory manner. So, a major part of the audit and assurance services that are in demand is 

limited around the statement of opinion regarding the desirability of financial statements, which is mainly 

due to legal requirements. The importance of this challenge can be reflected in the consequences of this 

lack of development, which has plagued the auditing profession and assurance services and caused the 

profession to lag behind. Among these negative consequences, we can mention the prevalence of selective 

opinion and sale of signatures, increasing the risk of audit institutions, the prevalence of negative 

competition, reducing costs, Reducing the financial independence of auditors, reducing the quality of audit 

services, and similar cases. Therefore, according to the understanding of the importance and necessity of 

the present research and considering the backwardness of this profession in Iran compared to its 

international counterparts, the present study seeks to identify and rank the factors affecting this 

backwardness. 
 

Method: The current research method is quantitative and qualitative (mixed research approach). The data 

collection of the current research was done in two stages, and their analysis was done in four stages. In the 

first stage, data was extracted through interviews with professional experts, and after coding using the 

grounded theory method, three main dimensions, eight sub-dimensions and 41 factors affecting the lack of 

development of the audit and assurance services market were identified, which were the basis for preparing 
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Abstract 
 

the questionnaire. The present study was the experts working in the profession are the partners and technical 

managers of auditing institutions who have more than 10 years of professional experience in auditing and 

assurance services and are experts due to their executive records, experiences and significant roles in this 

field. These people were selected using a non-random and purposeful sampling method. Finally, 12 

respondents, including seven people who participated in the interview and five who were outside the 

interviewed group for the final review and approval of the extracted model, formed the target population of 

the present study. This process was done through in-depth semi-structured interviews until it reached 

theoretical saturation. In the second stage, the prepared questionnaire was distributed among 70 partners 

and technical managers of auditing institutions. The answers collected in the second stage were also 

analyzed in two stages. In other words, in the second and third stages, the data obtained from the 

questionnaire were analyzed using SPSS-26 and AMOS-26 software, and in the fourth stage, the obtained 

results were ranked using the TOPSIS technique. 
 

Results: The findings of the present research show that seven factors can play an effective role in 

developing the market of auditing, reassuring and complementary services. These seven factors, ranked 

based on the TOPSIS technique, are assessment standards, the need to develop diverse skills of audit and 

assurance services, development in the field of international trade, and the creation and development of 

demand for the use of audit services and services. Supplement the role of regulatory laws on the 

transparency of audit reports, the competitiveness of the economy and the possibility of assessing economic 

risks by audit institutions. These results are highly valid due to the confirmation of the experts who were 

interviewed in the first step. Meanwhile, the Cronbach's Alpha of the current research questionnaire is 

greater than 0.7 and equal to 0.728, and this indicates the power of generalization, high precision and 

accuracy of the results, which increases the level of reliability of the research. The interview and data 

collection process are related to 2021. 
 

Conclusion: According to the results obtained in this research and identifying the seven factors, we can 

expect clear horizons for Iran's audit profession and assurance services. Considering the identification of 

factors limiting the development of auditing and assurance services, it is expected that in the second step, 

the country’s public accountant’s community will implement it to overcome the current situation by 
focusing on the identified factors. This can turn challenges into opportunities for the country's official 

accountant community members. Among these favorable changes can be market development, 

diversification of services, helping to specialize in the professional services market, increasing the income 

of audit institutions, reducing negative competition and the phenomenon of price cutting, reducing selective 

comments, the phenomenon of selling signatures and the level of risk of audit institutions. The results of 

this research can guide the auditing profession to its true position in line with international peers. On the 

other hand, considering that the majority of countries in the world have not made efforts to develop the 

auditing profession and assurance services, and this development depends on the environmental conditions 

and the creation of demand, this research can be a model for the limited countries that have failed in the 

field of auditing to grow in line with their peers and somehow fell behind in the field of the professional 

services market. Because of the profession's development due to environmental changes, not enough 

research has been done in this field. In addition, this research can provide a basis for examining and 

assessing the market's needs for new auditing services and other complementary services. 
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 چكیده

عوامل  بندیرتبه، این پژوهش درصدد شناسایی و المللیبینبا توجه به عدم توسعه بازار خدمات حسابرسی در ایران نسبت به بازارهای  هدف:

 ماندگی است.مؤثر بر این عقب
 

بنیاد  -و به روش نظریه دادهاستخراج  0011طی سال ی اولیه از طریق مصاحبه با خبرگان هاداده. استپژوهش حاضر از نوع آمیخته  روش:

ه وسیل هها ب. پاسخنامهندنفر از شرکاء و مدیران فنی مؤسسات حسابرسی توزیع شد 01در قالب پرسشنامه بین  نتایج ؛ندمورد تحلیل قرار گرفت

 .شدند بندیرتبه Topsis وسیله تکنیک هو نتایج ب هحلیل قرار گرفتت و مورد تجزیه AMOS26 و SPSS26 هایافزارنرم
 

، المللیینبی مختلف حسابرسی، توسعه تجارت هامهارتبه ترتیب وضع استانداردهای ارزیابی، الزام به توسعه  دهندمینشان  هایافته: هایافته

ینی بحسابرسی، نقش قوانین نظارتی بر شفافیت گزارشات حسابرسی، رقابتی بودن اقتصاد و امکان پیشایجاد و توسعه تقاضای خدمات 

 د.ند بر توسعه بازار خدمات حسابرسی اثر بگذارنتوانمیی اقتصادی هاریسک
 

در ایران را  ازار خدمات حسابرسیتوسعه ب توانمیبا توجه به نتایج به دست آمده، با تمرکز بر شاخص هفتگانه و تقویت آنها، : گیرینتیجه

خود  انپیشگهمنسبت به  بخشاطمینانرقم زد. با توجه به دغدغه اعضای جامعه حسابداران رسمی کشور مبنی بر عقب ماندگی بازار خدمات 

 ند.د به برونرفت از وضعیت فعلی کمک کتوانمیدر دنیا و عدم انجام پژوهشی مناسب در این زمینه، نتایج پژوهش حاضر 
 

 .ی، خدمات مکملبخشاطمینانحسابرسی، توسعه بازار، خدمات حسابرسی، خدمات کلیدی:  هایواژه

 .پژوهشی :مقاله نوع

 بر مؤثر عوامل بندیرتبه و شناسایی(. 0012) سینا ،خردیار وجواد  ،رضازاده ؛کیهان ،آزادی هیر ؛جواددمحم ،کاریتصدی :استناد

.013-021(، 3)00 ،دانش حسابداری مجله. حسابرسی خدمات بازار توسعه
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 مقدمه

زیرا  ؛ودشامروزه در میان حجم عظیم منابع خبری، کسب اطلاعات با اهمیت و قابل اتکاء به عنوان مزیتی رقابتی تعریف می

: 0392ایی، آزادی و میرز) و بخردانه مستلزم دستیابی به اطلاعات مرتبط با موضوع تصمیم استاخذ تصمیمات کارا، منطقی 

ده برخوردار های مطرح شترین منبعی که از ویژگیمهم ای کامل، بدون سوءگیری و با احتیاط تهیه شده باشد.( که به گونه00

ترین وظیفه حسابرسان اعتباربخشی به موضوع (؛ زیرا مهم026: 0011آزادی و همکاران، ) گزارش حسابرسان مستقل است باشد،

 (.3: 0392خانی، ) مورد رسیدگی است

غییر و رفع محیطی، حسابرسی نیز در صدد ت بر اساس نظریه پویایی لیمپرگ، حسابرسی ریشه در محیط دارد و همسو با تغییرات

 و ارائه خدمات هافعالیت(. از همین رو امروزه شاهد توسعه 0: 0392رضازاده، و  0915لیمپرگ، ) آیدنیازهای مخاطبان خود بر می

طوریکه بررسی عملکرد چهار مؤسسه بزرگ حسابرسی دنیا نشان هستیم. بهی و مکمل بخشاطمینانحسابرسان در زمینه خدمات  متنوع

ی مالی اساسی ناشی شده هاصورتپیرامون مطلوبیت  بخشاطمیناندهد که بخش محدودی از منابع مالی آنها از ارائه خدمات می

 است. و مکمل حاصل گردیده بخشاطمیناناست و بخش عمده درآمد این مؤسسات از محل سایر خدمات 

که در وبسایت این مؤسسات در  ایی مالی اساسی و همچنین خدمات قابل ارائههاصورتهای پیوست یادداشتبا مطالعه 

دسترس است، چهار مؤسسه بزرگ حسابرسی دنیا به ارائه خدماتی در زمینه راهبردها شامل رشد، صنعت، دیجیتال، تجارت؛ 

وری اطلاعات، ریسک، زنجیره تأمین و عملیات؛ نیروی انسانی شامل تحول منابع ا، تحولات فنتجزیه و تحلیلمشاوره شامل 

منابع انسانی؛ مالیات شامل حسابداری مالیاتی، تجارت جهانی، مالیات بر معاملات؛  تجزیه و تحلیلانسانی، یادگیری و توسعه، 

ایر خدمات و س ؛های تبلیغاتیرسانه، کلاهبرداریگیری و بازگشت سرمایه از طریق ای شامل اندازهرسانه بخشاطمینانخدمات 

و  های داخلی مناسب و کارآمد، تلفیقافزارهای مالی، اصلاح و مهندسی ساختار کنترلها و نرمشامل طراحی و استقرار سیستم

، المللیبین حی در سطبخشاطمینانپردازند. این در حالی است که بر خلاف جریانات توسعه بازار خدمات حسابرسی و غیره می

است.  ی مالیهاصورتای محدود به اظهارنظر نسبت به مطلوبیت تقاضای استفاده از این خدمات در ایران در حجم گسترده

این در حالی است که خبرگان حرفه معتقدند علیرغم توانایی ارائه خدمات متنوع، وجود موانع متعدد موجب عقب ماندگی 

عوامل  بندیهرتبهدف پژوهش حاضر شناسایی و  ،شده است. بنابراین المللیبین پیشگانهمحرفه در سطح داخلی نسبت به 

 است. المللیبینمؤثر بر عقب ماندگی حرفه حسابرسی در ایران نسبت به بازارهای 

مینه ز د به اعتلای حرفه حسابرسی کمک نموده وتوانمیهای مطرح شده توسط خبرگان، نتایج این پژوهش با توجه به محدودیت

عی، ، فراهم آورد. پس از بیان مبانی نظری و ادبیات موضوالمللیبینتراز با بازارهای ارائه خدمات حسابرسی برای خبرگان کشور را هم

 .ه استه شدافزایی پرداختی گردآوری شده و ارائه نتایج، به بحث و دانشهاداده تجزیه و تحلیلروش پژوهش تبیین و پس از 

 پیشینه پژوهشمبانی نظری و 

هد که دچهار مؤسسه بزرگ حسابرسی دنیا نشان میمنتشر شده در وبسایت ی مالی و مطالعه خدمات قابل ارائه هاصورتمرور 

ده و بخش عمشود ناشی میی مالی اساسی هاصورتمربوط به  بخشاطمینانبخش اندکی از درآمد این مؤسسات از ارائه خدمات 

ی مالی مؤسسه حسابرسی هاصورتگردد. در همین راستا و مکمل تأمین می بخشاطمینانیر خدمات منابع مالی آنها از محل سا
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است  میلیون یورو بوده 203/2دهد که درآمد تحقق یافته این مؤسسه معادل نشان می 2120می  30برای سال مالی منتهی به  0دیلویت

 ی این مؤسسهدرصد مجموع درآمدها 20میلیون یورو و معادل  655 ،از این رقمآنها ی بخشاطمینانکه سهم خدمات حسابرسی و 

ای هناشی از ارائه خدمات مشاوره شامل مشاوره ،های توضیحیسهم عمده درآمد این مؤسسه بر اساس مرور یادداشت ،؛ بنابرایناست

 2مؤسسه ارنست اند یانگی مالی هاصورتطور مشابه ، خدمات مالیاتی و موارد حقوقی بوده است. بهایمشاورهات مسایر خدمالی و 

 5/00میلیون یوروی آن که معادل  301مشابه،  مالی میلیون یورو درآمد تحقق یافته این مؤسسه در دوره 109دهد که از نیز نشان می

میلیون یورو است،  029درصد باقی مانده آن که بالغ بر  5/51حاصل شده و  بخشاطمیناناز محل خدمات  ،استدرصد از عواید آن 

ی مالی مؤسسه هاصورتناشی گردیده است.  ،استمالیات، مشاوره، راهبردها و معاملات خدمات از محل سایر خدمات که شامل 

میلیون کرون دانمارک  235مؤسسه معادل این  2120سپتامبر  31 دهد که درآمد سال مالی منتهی بهنیز نشان می 3کی. پی. ام. جی

، از محل خدمات حسابرسی ناشی شده و باقی آن به خدمات است درصد 30معادل که میلیون کرون آن  202است که از این مبلغ 

 002/05دهد که از نیز در همان سال نشان می 0هآوس کوپرز ی مالی مؤسسه پرایس واترهاصورتمشاوره ارتباط دارد. همچنین 

 ناشی بخشاطمیناندرصد است، از محل خدمات  39میلیون دلار آن که معادل  123/02میلیون دلار درآمد ناخالص این مؤسسه، 

درصد( است، از محل خدمات مشاوره و مالیات کسب شده است. این در  60) میلیون دلار 169/21شده و مابقی آن نیز که معادل 

 مبلغدر بازه زمانی مشابه که مؤسسه حسابرسی در ایران  263مجموع درآمد از لین در حرفه، به اعتقاد خبرگان و شاغحالی است که 

اساسی ی مالی هاصورتو اعتباربخشی حسابرسی خدمات از صرفاً  آندرصد  91بیش از  ،میلیون ریال بوده است 129/109/00

به مقایسه درآمد چهار مؤسسه بزرگ حسابرسی دنیا و مؤسسات حسابرسی ایران با توجه  0شکل در همین راستا  حاصل شده است.

 به منبع مولد این درآمدها پرداخته است.

 
 جدول مقایسه درآمد چهار مؤسسه بزرگ حسابرسی دنیا و ایران با توجه به منبع مولد آن بر حسب میلیون .1شكل 

نیز مشهود است، ارائه خدمات حسابرسی در ایران عمدتاً حول محور ارائه یک خدمت مشخص تمرکز  0همانطور که در شکل 

سک د به رواج ارائه اظهارنظر گزینشی و امضاء فروشی، افزایش ریتوانمیدارد. با توجه به نظر خبرگان حسابرسی، این تمرکزگرایی 
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ود که ششکنی و در نهایت کاهش کیفیت خدمات حسابرسی منتهی فی، وقوع پدیده نرخگیری رقابت من، شکلحسابرسی مؤسسات

أثیر الزحمه حسابرسان تحت تدهد که حقنشان می و همکاران د. نتایج پژوهش نیکبختبو دخواهپیامدهای منفی آن متوجه جامعه 

در هنگامی که  ،(. بنابراین92: 0395، همکاراننیکبخت و ) قرار دارد ی حسابرسیهاعوامل مختلفی از جمله حجم و دامنه رسیدگی

طح سهزینه و کاهش بهای تمام شده پروژه ممکن است  -، برای رعایت منفعتدهندمیشکنی تن حسابرسان برای پذیرش کار به نرخ

طوریکه هبهای مالی منتهی شود. د به وقوع رسواییتوانمیرا کاهش دهند که نتیجه این امر  ی خودهاحجم و دامنه رسیدگیو کیفیت، 

و  کلینچ) د به کاهش عدم تقارن اطلاعاتی کمک نمایدتوانمیحسابرسی خدمات که افزایش کیفیت  دهندمیها نشان نتایج پژوهش

و حسابرسان اطلاعات با اهمیتی  استاین بدان علت است که گزارش حسابرسان دارای محتوای اطلاعاتی (. 21: 2102، همکاران

 (.65: 0392علوی طبری و بشیری منش، ) کنندمیبرای مخاطبان فراهم 

ید بر نظریه ای که با تأکگونهافزایش دهد. به نیز د ریسک مؤسسات حسابرسی را توانمیتمرکزگرایی در حرفه حسابرسی 

 عواملیسک ، رمتنوع با ایجاد سبدی از خدمات توانمی و ارجاع آن به بازار خدمات حسابرسی، بخشیمارکوئیتز مبنی بر تنوع

رایی گد. این امر علاوه بر کاهش ریسک، زمینه افزایش درآمد مؤسسات حسابرسی و تخصصاد اهشخرد و کلان اقتصادی را ک

ه، رضازاد) وجود داردارتباطی دو سویه  میان علم و عمل حسابرسی ،حاضر ساس مبانی نظری پژوهشار ب. دنبال دارد هم بهرا 

 امروزه در دنیا شاهد عرضه خدمات .علم شوداین توسعه د موجب محدودیت در توانمیتمرکزگرایی  استمرار ،بنابراین .(3: 0392

لاح های حسابداری و مالی، استقرار و اصبه طراحی و استقرار سیستم توانمیمتنوعی در حوزه حسابرسی هستیم که از جمله آنها 

های مالی و مالیاتی، خدمات تلفیق، اعتمادبخشی سیستم کنترل داخلی کارا و مناسب، ارائه خدمات اعتماد تحت وب، مشاوره

نشان  ی وجود دارند کهشواهد، کنداین در حالی است که والاس بیان می و غیره اشاره کرد. ها، مشارکت در پروژهایرسانه

 (.25: 0911والاس، ) کندوارد نمی ایارائه خدمات مکمل توسط حسابرسان به استقلال آنان خدشه دهندمی

 (.0911والاس، ) ه بودمورد تقاضا قرار گرفت پیش از عرضهخدمات حسابرسی دهد که می سیر تطور تاریخ حسابرسی نشان

قابل  (0911) والاس. واندا ای و (0923) حسابرسیکمیته مفاهیم بنیادی  دو دیدگاه از توسعه بازار خدمات حسابرسیدلایل 

. به اعتقاد کمیته چهار عامل تضاد منافع، پیچیدگی عملیات، عدم دسترسی مستقیم و پیامدهای اقتصادی در توسعه استبررسی 

که  بودمعتقد  (0911) والاسدر حالی که  ؛(0923کمیته مفاهیم بنیادی حسابرسی، ) دخیل بوده استبازار خدمات حسابرسی 

امروزه  (.0911والاس، ) سه عامل فرضیه مباشرت، اطلاعات و بیمه در توسعه بازار خدمات حسابرسان نقش آفرین بوده است

وامل دیگری نیز بر رود عو با توجه به نظریه پویایی لیمپرگ مبنی بر محیطی بودن حسابرسی و تغییرات مستمر آن، انتظار می

یاز به وضع قوانین و مقررات، ن به توانمی عواملاز جمله این د. ناثر داشته باش بخشاطمینان حسابرسی وخدمات توسعه بازار 

 . در همین راستا نتایج پژوهشاشاره کرد و غیره ، عوامل کلان اقتصادی، توسعه تجارت جهانیشفافیت، آگاهی مخاطبان

 المللیینبکارگیری استانداردهای  هبکه  دهدنشان میکه در کشور نیوزلند صورت گرفته است،  (2121) آنانثانارایانان و هریس

ریس، هآنانثانارایانان و ) شده است نانالزحمه آحقافزایش نرخ  و توسعه بازار خدمات حسابرسان منجر به مالی گزارشگری

شود که میعنوان مزیتی برای مؤسسات حسابرسی تلقی  به قابل عرضه خدماته تعدد ک حاکی از آن است(. این امر 0: 2121
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جزیه و توری اطلاعات جهت افزایش توان اکه حسابرسان باید از فن آنان همچنین دریافتند گذارد.الزحمه آنان اثر میبر حق

 گذارد.افته بر نظریه پویایی لیمپرگ صحه میبهره ببرند. این ی هاداده تحلیل

کووال و همکاران نیز در پژوهشی دیگر دریافتند که توسعه بازار خدمات حسابرسی ریشه در فراهم بودن شرایط اجتماعی و 

و وقوع  اهسازی، توسعه اقتصادی، پیچیدگیطوریکه با توسعه بازار خدمات حسابرسی با عواملی نظیر جهانیاقتصادی دارد. به

های فوق در سطح کلان، آنها معتقدند به واسطه پیامدهای رویداد(. 009: 2109کووال و همکاران، ) عجین شده است های مالیبحران

(، 05: 0392رضازاده، ) به واسطه نقش بازدارندگی خود نیابد. زیرا حسابرسای ضرورت میبخشاطمیناننیاز به استفاده از خدمات 

لیمپرگ حسابرسان مستقل را در مقام نمایندگان مورد اعتماد  (.009: 2109کووال و همکاران، ) کنندمیامنیت اقتصادی را فراهم 

صورت بخش عمومی حسابرسی ی نیز در پژوهشی دیگر که در حوزه رهای و کورد (.5: 0392رضازاده، ) کندمیجامعه معرفی 

همین  ودریافتند که توسعه بازار خدمات حسابرسی به واسطه ماهیت نظریه نمایندگی و کنترل مدیران مورد توجه قرار گرفته  ،گرفت

 (.0: 2102ی، رهای و کورد) است را رقم زدهتوسعه بازار خدمات حسابرسی در بخش عمومی  امر زمینه

کیل که توسعه روابط اقتصادی، تش کندمیبیان  «توسعه حسابرسی در روسیه»در پژوهشی تحت عنوان  (2109) خاتخوخوو

رمایه س، اصلاحات بانکی و توسعه بازار المللیبینو دعوت از حسابرسان  گذاران خارجیبا جذب سرمایههای سهامی شرکت

مویزر و در پژوهشی مشابه  (.005: 2109خاتخوخوو، ) از جمله دلایل توسعه بازار خدمات حسابرسی در روسیه بوده است

ادی و حضور رونق اقتصدر راستای بررسی عوامل مؤثر بر توسعه بازار خدمات حسابرسی در اسپانیا دریافتند که نیز  همکاران

زام بازار به این کشور اع نیروهای متخصص خود را برای ارزیابیِ ،گذارگذاران خارجی موجب شد تا کشورهای سرمایهسرمایه

وقوع (. این امر زمینه آشنایی حسابداران این کشور با حرفه حسابرسی را رقم زد و 560: 2110مویزر و همکاران، ) کنند

از آنها، زمینه های دولت و حمایت انحسابرساستفاده از خدمات  همزمانی آن با تقاضای حسابداران برایهای مالی و بحران

گذاران این نتایج از نقش مؤثر سرمایه (.2110مویزر و همکاران، ) در این کشور را رقم زد یبخشاطمینانتوسعه بازار خدمات 

 .کندمیو حسابرسان خارجی در توسعه بازار خدمات حسابرسی حمایت  المللیبین

ه توسعه ب توانمید به توسعه بازار خدمات حسابرسی بیانجامد. در تأیید این ادعا توانمیتوسعه حوزه خدمات حسابداری 

 دهالیات بر ارزش افزووضع قانون م طور مشابهبهکسب و کارهای اینترنتی و توسعه خدمات اعتماد تحت وب اشاره نمود. 

 شمس) مشمول مالیات مؤدی اقدام کننداین قانون، حسابرسان نسبت به تعیین درآمد  222موجب شد تا طی موضوع ماده 

ی هافعالیتکه تصویب توسعه  کنندمی( بیان 2106) ، استرلنیکووا و یارمچوکوگوزودر همین راستا  (.50: 0392احمدی، 

 (.013: 2106، همکارانو و وگوز) د توسعه بازار خدمات حسابرسی را رقم بزندتوانمیحسابرسی در روسیه، 

ک د افزایش ریستوانمیخدمات حسابرسی کیفیت کاهش د که هدمی نشاننیز در اوکراین  (2120) مولیکنتایج پژوهش 

ر کاهش این ام .الشعاع قرار بدهدو سطح اعتمادپذیری جامعه را تحتباشد را در پی داشته واحدهای گزارشگر ورشکستگی 

 همسو با نتایج پژوهش خاتخوخوو و مویز و همکاران،(. او 35: 2120مولیک، ) داشتخواهد را در بر تنوع خدمات حسابرسی 

ای طقهبه اعتقاد وی موقعیت من داند.ثیر نمیأترا در توسعه بازار خدمات حسابرسی بی المللیبینگذاران نقش جذب سرمایه



 حسابرسی خدمات بازار توسعه بر مؤثر عوامل بندیرتبه و شناسایی/ 001

 

باید  مؤسسات حسابرسیوضعیت، این برای برونرفت از  است کهدر خدمات حسابرسی شده  گراییاوکراین موجب تمرکز

باید  مند شوند. همچنین آنهابهره یتخصصافزارهای های حسابرسی و نرمتوسعه تکنیکاز ضمن افزایش کیفیت خدمات، 

 ند.تبعیت کنقوانین و مقررات اروپا از و  نموده را انتخابهای حسابرسی شیوه بهترین

 وند:شهای اصلی پژوهش حاضر به شرح زیر تبیین میمباحثی که از نظر گذشت، پرسشبا توجه به  ،بنابراین

 حسابرسی کدامند؟های مؤثر بر عدم توسعه بازار خدمات . مؤلفه0

 چه میزان است؟به های شناسایی شده در عدم توسعه بازار خدمات حسابرسی . درجه اهمیت هر کدام از مؤلفه2

 روش پژوهش

منظر ز اطوریکه  به ؛دکربندی رویکرد، ماهیت و هدف طبقهابعاد گوناگونی از جمله بر اساس  توانمیحاضر را  پژوهش

 ستازیرا در انجام آن از دو رویکرد کیفی و کمی استفاده شده  ؛دادآمیخته قرار  هایدر زمره پژوهش آن را توانمی رویکرد

پژوهش زیرا  ؛بندی نمودهای اثباتی طبقهپژوهش زمرهدر آن را  توانمیاز منظر ماهیت . (010: 2101مک کی و بریفونسکی، )

 ایهپژوهش در حوزه این پژوهش بر اساس هدفهمچنین  «.دآنچه باید باش» ؛ نهاست «تهسآنچه که » در صدد شناختحاضر 

با توجه به سؤالات پژوهش و در  پذیرد.د. زیرا در راستای تأمین نیازهای گروهی خاص از جامعه صورت میرداقرار کاربردی 

نفر از خبرگان  02ین ب و هدفمند افتهی ساختار مهیمصاحبه ناستفاده از روش با ابتدا ی اولیه هادادهراستای یافتن پاسخی برای آن، 

مؤثر بر عدم توسعه بازار خدمات حسابرسی  لفهؤم 00 و بر اساس آن، استبه دست آمد که جدا از نمونه آماری پژوهش حاضر 

 .دشمبنای تهیه پرسشنامه پژوهش حاضر  کهگردید  استخراجبنیاد  -به روش نظریه داده کدگذاری طریق از بخشاطمینانو 

 بنیاد به شرح زیر صورت گرفت: -فرآیند کدگذاری به روش نظریه داده

ز روش آخر، با استفاده ا های جدید در مصاحبهها و رسیدن به اشباع نظری و عدم اضافه شدن مفاهیم و مقولهپس از انجام مصاحبه

. نتایج در زمینه عوامل علیّ حاکی از شناسائی ندمورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت MAXQDA افزاردر نرم هادادهبنیاد،  -نظریه داده

هشت شامل در باب عوامل بازدارنده  ؛زیرکد و شش کد محوری 01شامل ای در زمینه عوامل زمینه ؛زیرکد و هفت کد محوری 02

زیرکد و هفت کد  03 شامل در زمینه پیامدها نیززیرکد و شش کد محوری و  02راهکارها  در زمینه ؛زیرکد و پنج کد محوری

 آماره ک باشندمیکشور  مؤسسات حسابرسیو شرکای مدیران فنی  نفر از 21ل مشا آماری پژوهش حاضرجامعه  .استمحوری 

 .ارائه شده است 0جدول  درجمعیت شناختی آن 
 . جمعیت شناختی پاسخگویان1جدول 

 جنسیت
 60 مرد

 9 زن

 سمت
 52 مدیر فنی

 01 شریک

 املوع دهی بهوزنو  بندیرتبهنجام شد و سپس جهت ا AMOS26 و SPSS26 افزارهاینرم وسیله به هادادهتحلیل  و تجزیه

پژوهش سشنامه تشکیل دهنده پر سؤالات. استفاده گردید ، از تکنیک تاپسیسبخشاطمینانو خدمات  یبازار حسابرسبر مؤثر 

 ارائه شده است. 2جدول در 
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 . پرسشنامه پژوهش2جدول 

 هاشماره گویه هاتعداد گویه ابعاد فرعی ابعاد اصلی

 یعوامل اقتصاد

 3-0 3 المللیبینتوسعه تجارت 

 2-0 0 بودن اقتصاد یرقابت

 01-1 3 یاقتصاد یهاریسک ینبیشیامکان پ

 و مقررات نیقوان

 00-00 0 یخدمات حسابرس یو توسعه تقاضا جادیا

 21-05 6 یابیارز یوضع استانداردها

 22-20 2 یسانواع گزارشات حسابر تیبر شفاف ینظارت نیقوان

 30-21 2 یمختلف حسابرس یهامهارتالزام به توسعه 

 00-35 2 یتوسعه بازار خدمات حسابرس یحسابرستوسعه بازار خدمات 

 ی پژوهشهایافته

با  ،رای قابلیت تعمیم و حصول اطمینان از نتایج حاصل از پژوهش، تعیین دقت و صحت پژوهش بسیار مهم است. بنابراینب

از پایایی  حاضر نتیجه گرفت که پژوهش توانمیاست،  2/1بزرگتر از که ضریب آلفای کرونباخ حاصل از پرسشنامه  توجه به

حمدبیگی و م) یابدو با افزایش پایایی، روایی نیز افزایش می اشداز آنجا که برای روایی، باید آزمون پایا ببرخوردار است. 

 .استونباخ پرسشنامه ربه آلفای ک مربوط 3جدول  نمود. طمیناننسبت به روایی نتایج نیز ا توانمی ،(0055: 0393، همکاران
 . پایایی پرسشنامه3جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ هاتعداد گویه ابعاد

 221/1 00 توسعه بازار خدمات حسابرسی

 آمار توصیفی مربوط به ابعاد مورد سنجش در پرسشنامه

 از بین کمترین تأثیر ،0جدول شرح  بهآمار توصیفی پاسخگویان نسبت به عوامل مؤثر بر توسعه بازار خدمات حسابرسی به  توجه با

مربوط  کمترین تأثیر ،000/3 عدد با توجه بهبیشترین تأثیر و  060/3با  دبودن اقتصا یرقابتمتغیر )عدد پنج(،  )عدد یک( تا بیشترین تأثیر

 اند.خص شدهها مشحاصل شده، ترتیب اولویت یهادر همین راستا و بر اساس میانگین .است یتوسعه بازار خدمات حسابرسبه متغیر 
 . توصیف متغیرهای پژوهش0جدول 

 تعداد دارمق بیشترین مقدار کمترین کشیدگی چولگی معیار انحراف میانگین متغیر

 21 11/5 33/0 031/1 -251/1 221/1 360/3 المللنیتوسعه تجارت ب

 21 11/5 11/2 002/1 11/2 529/1 060/3 بودن اقتصاد یرقابت

 21 11/5 11/2 -219/1 -102/1 606/1 323/3 یاقتصاد یهاریسک ینیبشیامکان پ

 21 11/5 51/0 215/0 -510/1 633/1 013/3 یخدمات حسابرس یو توسعه تقاضا جادیا

 21 13/0 02/2 -009/1 012/1 522/1 312/3 یابیارز یوضع استانداردها

 21 20/0 16/0 -209/1 -196/1 593/1 320/3 یانواع گزارشات حسابرس تیبر شفاف ینظارت نیقوان

 21 29/0 11/2 -513/1 -091/1 506/1 212/3 یمختلف حسابرس یهامهارتالزام به توسعه 

 21 11/5 52/0 339/1 130/1 656/1 000/3 یتوسعه بازار خدمات حسابرس

نتیجه گرفت که  توانمی ،دنقرار دار( -2 ،2در بازه ) یدگیو کش یچولگضرایب مبنی بر اینکه  0جدول  توجه به نتایجبا 

 ند.نرمال برخوردار عیاز توز هاداده



 حسابرسی خدمات بازار توسعه بر مؤثر عوامل بندیرتبه و شناسایی/ 002

 

  تحلیل عاملی تأییدیسازی تكنیک پیاده

، اطمینان بخشناناطمیاست تا نسبت به تأثیر متغیرها بر توسعه بازار خدمات حسابرسی و لازم  ،از برازش مدل ساختاری پیش

سازی مدل پیادهپس از  شود.عیین میت 0تحلیل عاملی تأییدی وسیله به گیریبرازش کلی مدل اندازهد. از این رو شوحاصل 

مبنی بر آزادسازی کوواریانس میان تعدادی از عبارات خطا، موجب  افزارنرم پیشنهادیاصـلاحات  ،2معرفی شده در شکل 

 ، ارائه شده است.2اصلاح و بهبود مدل شد که ماحصل آن در مدل شکل 

 
 عاملی با ضرایب استاندارد شده تحلیل مدل .2شكل 

 امکان مقایسه آنها برای کههمان ضرایب مدل هستند  یاشده  ضرایب استاندارد نشان از روی مسیرها اعداد 2در شکل 

 .دهدنشان می ی پژوهش راها و متغیرهاتحلیل عاملی گویه، 5جدول  متغیرهای مختلف وجود دارد.
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1 Confirmative Factor Analysis (CFA) 
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 . جدول نتایج تحلیل عاملی5جدول 

متغیر
ت ب 

توسعه تجار
نی

الملل
 

رقابت
 ی

صاد
بودن اقت

 

امکان پ
ی

نیبش
 ی

ک
ریس

ها
 ی

صاد
اقت

 ی

یا
جاد
 

و توسعه تقاضا
 ی

ت حسابرس
خدما

 ی

وضع استانداردها
 ی

ارز
ابی

 ی

قوان
نی

 
نظارت

 ی
بر شفاف

ی
 ت

ت حساب
انواع گزارشا

رس
 ی

الزام به توسعه 
ت

مهار
ها

 ی
ف حسابرس

مختل
 ی

ت حسابرس
توسعه بازار خدما

 ی

Q1 911/1        

Q2 103/1        

Q3 663/1        

Q4  113/1       

Q5  690/1       

Q6  535/1       

Q7  203/1       

Q8   290/1      

Q9   026/1      

Q10   615/1      

Q11    932/1     

Q12    250/1     

Q13    650/1     

Q14    669/1     

Q15     520/1    

Q16     136/1    

Q17     616/1    

Q18     609/1    

Q19     220/1    

Q20     516/1    

Q21      612/1   

Q22      100/1   

Q23      221/1   

Q24      512/1   

Q25      500/1   

Q26      610/1   
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متغیر
ت ب 

توسعه تجار
نی

الملل
 

رقابت
 ی

صاد
بودن اقت

 

امکان پ
ی

نیبش
 ی

ک
ریس

ها
 ی

صاد
اقت

 ی

یا
جاد
 

و توسعه تقاضا
 ی

ت حسابرس
خدما

 ی

وضع استانداردها
 ی

ارز
ابی

 ی

قوان
نی

 
نظارت

 ی
بر شفاف

ی
 ت

ت حساب
انواع گزارشا

رس
 ی

الزام به توسعه 
ت

مهار
ها

 ی
ف حسابرس

مختل
 ی

ت حسابرس
توسعه بازار خدما

 ی

Q27      102/1   

Q28       025/1  

Q29       600/1  

Q30       610/1  

Q31       211/1  

Q32       660/1  

Q33       039/1  

Q34       560/1  

Q35        623/1 

Q36        215/1 

Q37        603/1 

Q38        266/1 

Q39        035/1 

Q40        565/1 

Q41        295/1 

 3/1شوند که مقدار بالاتر از های یک سازه با آن سازه محاسبه میبارهای عاملی از طریق محاسبه مقدار همبستگی شاخص

، 5 قرار دارد و در مدل مورد قبول است. در جدول یدر سطح مطلوب یمؤید این مطلب است که بار عامل برای این ضرایب

دی برای ییأاین نتایج نشان دهنده معنادار بودن کلیه متغیرهای حاضر در مدل بوده و ت شده است. حیمدل تشر یعامل یبارها

ر توسعه تعیین عوامل مؤثر باز پس  ی در مدل تحلیل عاملی است.حسابرستوسعه بازار خدمات ثیر معنادار ابعاد اثرگذار بر أت

تفاده اولویت و وزن هر عامل از تکنیک تاپسیس اس و تعیین بار عاملی آنها، جهت تعیین بخشاطمینانبازار خدمات حسابرسی و 

پرداخت. گام اول در تکنیک تاپسیس تشریح این مراحل خواهیم ه که در ادامه ب این فرآیند شامل هفت گام استگردید. 

گزینه پرداخته  yخبره به ارزیابی  x نظر با استفاده از این است که کیتکناین هدف استفاده از  ،ساخت مسأله است؛ بنابراین

و واقعی  ید بر اساس مقادیر کمّتوانمیشود. این امتیازات امتیازی داده می ی،بر اساس هر معیارو هر گزینه  رایب ،شود. بنابراین

ستون ماتریس که به خبرگان شود. ایجاد  x×y میتصم سیماتر کی است تا ملاز ،بنابراین. باشدکیفی و نظری  در زمرهیا  وده وب
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نیاز  اختصاص وزن برای معیارهابه تکنیک تاپسیس اختصاص داده شده است، در نقش معیار قرار دارند. با توجه به آن که 

سبه ی ماتریس تصمیم محاهادادهدارد، در پژوهش حاضر از روش آنتروپی شانون استفاده شده است که بر اساس پراکندگی 

ای افزار براز این نرم ،افزار تاپسیس سالور توانایی محاسبه خودکار آنتروپی شانون را دارد، بنابراینشود. با توجه به آنکه نرممی

 .ارائه شده است 2جدول سر ستون نشان داده شده، در  6جدول ی که در دهی استفاده شده است. وزن عوامل علّوزن

 عوامل علّی. نماد 1جدول 

 نماد ابعاد فرعی ابعاد اصلی

 یعوامل اقتصاد

 A1 المللیبینتوسعه تجارت 

 A2 بودن اقتصاد یرقابت

 A3 یاقتصاد یهاریسک ینیبشیامکان پ

 و مقررات نیقوان

 A4 یخدمات حسابرس یو توسعه تقاضا جادیا

 A5 یابیارز یوضع استانداردها

 A6 یانواع گزارشات حسابرس تیبر شفاف ینظارت نیقوان

 A7 یمختلف حسابرس یهامهارتالزام به توسعه 

سعه بازار توروی مؤثر بر  یاثرگذاری هر یک از عوامل علّ ، میزانبه کمک خبرگان با طیف نه تایی ساعتیدوم در مرحله 

 دهد. ، ماتریس تصمیم را نشان می2جدول  ، مورد پرسش و نظرسنجی قرار گرفت.یخدمات حسابرس

 . ماتریس تصمیم7جدول 

 هاوزن

1512
/1

 

0212
/1

 

0109
/1

 

1125
/1

 

0363
/1

 

1012
/1

 

1609
/1

 

0191
/1

 

1620
/1

 

1056
/1

 

150
/1

 

0213
/1

 

 + + + + + + + + + + + + معیار نوع

خبره  متصمیماتریس 
ک

ی
 

خبره دو
خبره سه 
خبره چهار 

 

خبره پنج
ش 

خبره ش
ت 

خبره هف
ت 

خبره هش
 

خبره نه
 

خبره 
01

 

خبره 
00

 

خبره 
02

 

A1 2 1 5 9 2 6 5 1 9 1 6 5 

A2 6 5 1 9 0 2 1 5 9 6 2 6 

A3 5 6 2 1 5 6 6 6 2 6 1 5 

A4 2 5 5 6 2 1 1 1 9 6 1 2 

A5 5 1 2 6 2 1 2 1 9 2 2 1 

A6 6 5 5 2 5 1 6 5 6 6 6 9 

A7 2 1 5 6 1 1 2 1 2 1 9 6 

نرمال را نشان  سیماتر ،1جدول  شد.استفاده  یدسیاز نُرم اقل این منظور یبراسازی انجام شود. مقیاسدر مرحله سوم باید بی

 .دهدیم
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 مقیاس. ماتریس تصمیم بی8جدول 

-یب ماتریس

 اسیمق
ک

خبره ی
 

خبره دو
خبره سه 
خبره چهار 

 

خبره پنج
ش 

خبره ش
ت 

خبره هف
ت 

خبره هش
 

خبره نه
 

خبره 
01

 

خبره 
00

 

خبره 
02

 

A1 0261/1 0596/1 3119/1 0599/1 0216/1 319/1 2212/1 0326/1 0215/1 0065/1 3112/1 2103/1 

A2 3651/1 2122/1 0902/1 0599/1 2013/1 3615/1 0050/1 2210/1 0215/1 3309/1 3596/1 3325/1 

A3 3109/1 3002/1 0325/1 0111/1 3110/1 319/1 3331/1 3200/1 3220/1 3309/1 0019/1 2103/1 

A4 0261/1 2122/1 3119/1 3166/1 0216/1 002/1 0050//1 0326/1 0215/1 3309/1 0019/1 3931/1 

A5 3109/1 0596/1 0325/1 3166/1 0216/1 002/1 3195/1 0326/1 0215/1 3912/1 3596/1 05/1 

A6 3651/1 2122/1 3119/1 3522/1 3110/1 002/1 3331/1 2210/1 2110/1 3309/1 3112/1 5163/1 

A7 0261/1 0596/1 3119/1 3166/1 0112/1 002/1 3195/1 0326/1 3220/1 0065/1 0623/1 3325/1 

 است. ارائه شده 9جدول در پرداخته خواهد شد که  نیوز اسیمقیب سیماتر محاسبهدر مرحله چهارم به 
 مقیاس وزنی. ماتریس تصمیم بی9جدول 

ماتریس 

 یوزن

ک
خبره ی

 

خبره دو
خبره سه 
خبره چهار 

 

خبره پنج
ش 

خبره ش
ت 

خبره هف
ت 

خبره هش
 

خبره نه
 

خبره 
01

 

خبره 
00

 

خبره 
02

 

A1 1206/1 1519/1 1320/1 1329/1 1523/1 1026/1 1010/1 1025/1 1262/1 1210/1 1066/1 1331/1 

A2 1015/1 1361/1 1501/1 1329/1 1321/1 1002/1 1219/1 1292/1 1262/1 1053/1 1090/1 1016/1 

A3 1055/1 1002/1 1050/1 1332/1 1019/1 1026/1 1202/1 1356/1 1210/1 1053/1 1222/1 1331/1 

A4 1206/1 1361/1 1320/1 1253/1 1523/1 1061/1 1219/1 1025/1 1262/1 1053/1 1222/1 1020/1 

A5 1055/1 1519/1 1050/1 1253/1 1523/1 1061/1 1253/1 1025/1 1262/1 1021/1 1090/1 1500/1 

A6 1015/1 1361/1 1320/1 1295/1 1019/1 1061/1 1202/1 1292/1 1025/1 1053/1 1066/1 1619/1 

A7 1206/1 1519/1 1320/1 1253/1 1655/1 1061/1 1253/1 1025/1 1210/1 1210/1 125/1 1016/1 

مثبت  یارهایمع پردازیم. برای این منظور در مواجهه باآل مثبت و منفی میدر مرحله پنجم، نسبت به تعیین راه حل ایده

س(. در پژوهش )و بر عک شوندعنوان بهترین مقدار شناخته میبه ،ریمقاد نیکوچکتر یمنف یارهایمع یو برا ریمقاد نیبزرگتر

 ارائه شده است. 01جدول آل در حل ایدهحاضر تمام معیارها مثبت هستند. راه

 آل مثبت و منفی. راه حل ایده11جدول 

حل  راه

 بهینه

ک
خبره ی

 

خبره دو
خبره سه 
خبره چهار 

 

خبره پنج
ش 

خبره ش
ت 

خبره هف
ت 

خبره هش
 

خبره نه
 

خبره 
01

 

خبره 
00

 

خبره 
02

 

 1619/1 125/1 1210/1 1262/1 1025/1 1219/1 1061/1 1655/1 1329/1 1501/1 1519/1 1206/1 مثبت

 1331/1 1066/1 1053/1 1025/1 1292/1 1010/1 1026/1 1321/1 1253/1 1320/1 1361/1 1055/1 منفی

 یهاآلدهیا ات نهیفاصله هر گزهای مثبت و منفی است. در همین راستا آلششم، تعیین میزان فاصله هر گزینه تا ایده گام

 آمده است. 00جدول در  یمثبت و منف
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 های مثبت و منفیآلایده. فاصله هر گزینه تا 11جدول 

 منفی مثبت اندازه فاصله

A1 1322/1 1003/1 

A2 1016/1 1213/1 

A3 1039/1 1202/1 

A4 1362/1 1322/1 

A5 1210/1 1060/1. 

A6 1052/1 1293/1 

A7 1306/1 1062/1 

که  هایینهیگز اینکه با توجه بهها است. گزینه بندیرتبهآل و گام هفتم مربوط به تعیین نزدیکی نسبی هر گزینه به راه حل ایده

توسعه بر  مؤثری لّعوامل ع ،شاخص شباهت ینزول بیبر اساس ترت توانمی ،بنابراین ،آن بزرگتر باشد بهتر است ینسب یکینزد

 شوند.بندی میاولویت 02جدول بر این اساس عوامل مؤثر بر اساس نمود.  بندیرتبهرا  بخشاطمینانو  یبازار خدمات حسابرس
 بندی عوامل علّی اثرگذار بر توسعه بازار خدمات حسابرسی. اولویت12جدول 

 رتبه نتیجه نماد یاثرگذار بر توسعه بازار خدمات حسابرس یعوامل علّ

 A5 6921/1 0 یابیارز یوضع استانداردها

 A7 5900/1 2 یمختلف حسابرس یهامهارتالزام به توسعه 

 A1 5266/1 3 المللیبینتوسعه تجارت 

 A4 5169/1 0 یخدمات حسابرس یو توسعه تقاضا جادیا

 A6 3910/1 5 یسانواع گزارشات حسابر تیبر شفاف ینظارت نیقوان

 A2 3621/1 6 بودن اقتصاد یرقابت

 A3 3252/1 2 یاقتصاد یهاریسک ینیبشیامکان پ

 پیشنهادهاو  گیرینتیجه

ا و عدم و توسعه دامنه فعالیت حسابرسان در دنی المللیبینی در سطح بخشاطمینانبا توجه به توسعه بازار حسابرسی و خدمات 

ران و در ای بخشاطمینانتوسعه بازار خدمات حسابرسی و  برتوسعه این بازار در ایران، هدف پژوهش حاضر بررسی عوامل مؤثر 

ات متنوع و ه خدمتا مؤسسات حسابرسی ایران علاوه بر رسیدن به جایگاه واقعی خود بتوانند ضمن ارائ این عوامل است بندیرتبه

تأمین نیازهای جامعه، با کاهش ریسک و افزایش درآمد مواجه شوند. از این رو در پژوهش حاضر با به کارگیری روش آمیخته، پس 

مؤلفه در  00، بخشاطمینانعوامل مؤثر بر توسعه بازار خدمات حسابرسی و و شناسایی حسابرسی خبرگان نفر از  02از مصاحبه با 

 هاادهد تجزیه و تحلیلآوری و نفر از شرکاء و مدیران فنی مؤسسات حسابرسی توزیع شد. پس از جمع 21مه تهیه و میان قالب پرسشنا

  دهی شدند.و وزن بندیرتبهوسیله تکنیک تاپسیس شناسایی و به بخشاطمینانعوامل مؤثر بر توسعه بازار خدمات حسابرسی و 

وزنی و  تابر اساس ترتیبترین عوامل مؤثر بر توسعه بازار خدمات حسابرسی دهد که مهمنتایج پژوهش حاضر نشان می

، المللیینبی مختلف حسابرسی، توسعه تجارت هامهارتوضع استانداردهای ارزیابی، الزام به توسعه  اهمیت عبارتند ازسطح 

ودن اقتصاد و ت حسابرسی، رقابتی بقوانین نظارتی بر شفافیت انواع گزارشانقش ایجاد و توسعه تقاضای خدمات حسابرسی، 

ی هامهارتبر الزام به توسعه کسب مبنی  (2120) مولیکنتایج پژوهش  نتایج همسو بااین ی اقتصادی. هاریسکبینی امکان پیش
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رتباط با ابی نتیجهاین  ؛همسو است بخشی خدمات با هدف کاهش ریسک و افزایش اعتمادپذیری جامعهمختلف جهت تنوع

در توسعه بازار خدمات حسابرسی به واسطه دیدگاه لیمپرگ ش اجتماع قمبنی بر ن (2109)و همکاران  کووالنتیجه پژوهش 

 اقتصادی و یهاریسکبینی این در حالی است که پیش؛ نیستمبنی بر نقش حسابرسان به عنوان نماینده مورد اعتماد جامعه 

 مودهاین مؤسسات کمک نبه درآمدزایی بیشتر  ،های نوین امروزهاستفاده از فناوری تجاری در چهار مؤسسه بزرگ دنیا و با

مبنی  (2110) مویزر و همکارانو  (2109) خاتخوخوو، (2109) کووال و همکارانهمسو با پژوهش همچنین این نتایج  است.

اران و همک ووگوزنتایج پژوهش ؛ همسو با گذاران خارجیورود سرمایه و نقش کلیدیالملل بر توسعه بازار و تجارت بین

به علاوه  های دولتی همسو است.بر نقش حمایت (2110) مویزر و همکارانگذاری و پژوهش مبنی بر الزام بر قانون (2106)

 .استو سنیز هم استرقابتی بودن اقتصاد که در گرو توسعه بازار سرمایه مبنی بر  (2109) خاتخوخوپژوهش  این نتایج با نتایج

فزایش ا د بهتوانمیکه  استدر گرو هفت عامل یاد شده  بخشاطمیناندهد توسعه بازار خدمات نتایج این پژوهش نشان می

رفه ، صحسابرسان افزایی خدماتدرآمد مؤسسات، نزدیک شدن حرفه به جایگاه واقعی خود در نزد جامعه، کاهش ریسک، هم

گر این پژوهش . از سویی دیبیانجامدشکنی و اظهارنظر گزینشی اقتصادی برای مشتریان مؤسسات حسابرسی، کاهش احتمال نرخ

 ه است.طور مشابه توسعه نیافتدر کشورهایی باشد که حرفه آنها به بخشاطمیناند مبنایی برای توسعه بازار خدمات توانمی

ه یافته، سازی و گذار از شرایط فعلی به بازار توسعپس از پیادهشود تا پژوهشگران با توجه به نتایج پژوهش حاضر پیشنهاد می

سازی عوامل هفتگانه شناسایی شده را در پژوهشی اکتشافی مورد بررسی و واکاوی های ناشی از پیادهعلاوه بر مقایسه تطبیقی، چالش

سازی عوامل هفتگانه و با توجه به شرایط خرد اقتصادی، اثرگذاری هر پس از پیاده توانمیهمچنین در پژوهشی دیگر  .قرار بدهند

 .ت بگیردصورهای بازار ای تطبیقی میان نتایج حاصل از برآوردهای ذهنی خبرگان و واقعیتار داد و مقایسهمورد را مورد سنجش قر

ره کرد. به فقدان پیشینه اشا توانمیدر تبیین محدودیت پژوهش حاضر  ،بنابراین .استمحدودیت جزء لاینفک پژوهش 

طور عمده در دنیا توسعه یافته و مؤسسات حسابرسی در کشورهای اندکی از  زیرا با توجه به اینکه بازار خدمات حسابرسی به

از این رو به ندرت  ؛اند، از این رو نیاز به انجام پژوهش در این زمینه عموماً احساس نشده استخود عقب مانده پیشگانهم

گیری در و سلایق متفاوتی هستند، امکان سوء یابی کرد. همچنین با توجه به اینکه افراد دارای علایقریشهدر این زمینه  توانمی

د توانیمد به تمامیت نتیجه پژوهش حاضر خدشه وارد کند؛ بلکه توانمیها دور از انتظار نیست. البته این امر نانجام مصاحبه

 موجب بزرگنمایی بیش از اندازه برخی از نکات گردد.

 تقدیر و تشكر

 شود.اختصاص دادند، تشکر و قدردانی می این پژوهش انجام بهود را وقت خ محترمی که پاسخگویان بدینوسیله از

 منابع
 ، رشت.بلور .0حسابرسی (. 0392) امیر میرزایی، کیهان و آزادی،

رفتار ی مالی بر ریسک سقوط قیمت سهام و هاصورتاثر خوانائی (. 0011) حمید ،خدمتگذار و محمدجواد ،تصدی کاری ؛حمید ،عزیزمحمدلو ؛کیهان ،آزادی

 https://jfak.journals.ikiu.ac.ir/article_2376_0daa6dbdaae72dd4fb2cda06b6 020-000(، 0)1، دانش حسابداری مالین. سهامدارا

f3b8dc.pdf. 

https://jfak.journals.ikiu.ac.ir/article_2376_0daa6dbdaae72dd4fb2cda06b6%20f3b8dc.pdf
https://jfak.journals.ikiu.ac.ir/article_2376_0daa6dbdaae72dd4fb2cda06b6%20f3b8dc.pdf
https://jfak.journals.ikiu.ac.ir/article_2376_0daa6dbdaae72dd4fb2cda06b6%20f3b8dc.pdf
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 دانش حسابداری. ه مدلی جامع برای قیمت گذاری خدمات حسابرسی با استفاده از منطق فازیئراا(. 0395موسی ) ،بزرگ اصل و محمدرضا ،نیکبخت ؛کیهان ،آزادی

 .https://jfak.journals.ikiu.ac.ir/article_977_b9cba1b9e952a6ce7ece4d3e8baa6dfb.pdf 92-006(، 3)3، یمال

 .، تهرانمدرسان شریف .(. حسابرسی0392خانی، علیرضا )

 .، تهرانترمه .حسابرسی های(. نظریه0392رضازاده، جواد )

 /http://www.hesabras.com/Content 50-55، 62، حسابرسیی حسابرسان و حسابرسی مالیاتی. بخشاطمینان(. خدمات 0392شمس احمدی، منصور )

media/article/khadamate%20etminanbakhshi-67_0.pdf. 

-26(، 6)2، دانش حسابداری و حسابرسی مدیریت(. اثر کیفیت حسابرسی و تغییر حسابرس بر بازار سرمایه. 0392شیری منش، نازنین )ب و علوی طبری، سیدحسین

65 https://jmaak.srbiau.ac.ir/article_7493_fc437e587f2eaef03ed0e80ab53ac63b.pdf. 

های کاربردی گیری آنها در پژوهشهای مختلف اندازه(. روایی و پایایی ابزارها و روش0393علی گل، محمد ) و محمدصالحی، نرگس ؛محمدبیگی، ابوالفضل

 .0053-0021(، 02)03، مجله دانشگاه علوم پزشکی رفسنجانسلامت. 
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