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Abstract 
An analysis of promotional lifestyles in family-centered consumer 
advertising Consumption preference" at the end of modernity, transformed 
human societies and individual life. The multiplicity of goods changed the 
content of life by changing its way of life and accelerated the attainment of 
the "postmodern" period. The diversity of lifestyles is born of such an 
atmosphere. This space was developed with the help of the media, especially 
television, which was the link between production and the customer, and by 
orienting the behaviors of the audience. From this point of view, the present 
article tries to examine the commercial advertisements of irib Identify the 
lifestyles and families in them. Examination of these messages using Fisk's 
semiotic model showed that social codes represent the "rich family" the 
most. Technical codes also consider "consumption of goods" as a factor of 
family cohesion and manage the interpersonal relations in families in favor 
of capitalist ideology by "commodification". The multiplicity of goods 
changed the content of life by changing its way of life and accelerated the 
attainment of the "postmodern" period. The diversity of lifestyles is born of 
such an atmosphere. This space was developed with the help of the media, 
especially television, which was the link between production and the 
customer, and by orienting the behaviors of the audience. From this point of 
view, the present article tries to examine the commercial advertisements of 
irib Identify the lifestyles and families in them. 
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  چکیده

همـراه   هـاي  جوامع انسانی و زندگی فـردي را بـا دگرگـونی   ، در پایان دوران مدرنیته» رجحان مصرف«

را » فرامـدرن «ه محتواي آن را تغییر داد و دستیابی بـه دور ، ساخت. تکثر کالاها با تغییر صورت زندگی

هـا   هاي زندگی مولود چنین فضایی است. این فضـا بـه یـاري رسـانه     تسریع بخشید. تنوع و تکثر سبک

فتارهاي مخاطبان توسـعه  دهی به ر واسط میان تولید و مشتري بود و با جهته ویژه تلویزیون که حلق هب

، رو بوده که دور نمودن مخاطبان از مبانی هویتی هیافت. این رویه با انتقادهایی از سوي اندیشمندان روب

نماید با بررسی تبلیغـات بازرگـانی    حاضر تلاش میه مقال، نگاه در نوك تیز این انتقادها قرار دارد. ازاین

هـاي   هاي تراز در آنها را شناسایی کند. پس از میـان بسـته   هاي زندگی و خانواده سبک یرانسیماي ج.ا.ا

، هـاي اوج  ) در ساعت1398هاي سراسري سیما (پاییز و زمستان  شده در شبکه تبلیغات بازرگانی پخش

هدفمنـد   صـورت  بـه هاي بیشتري از سبک زنـدگی بودنـد    همؤلفه محور که دربرگیرند سه تبلیغ خانواده

هـاي   نشـان داد کـه رمزگـان   ، شناسی فیسک ها با استفاده از الگوي نشانه خاب شدند. بررسی این پیامانت

را عامـل  » مصـرف کـالا  «هاي فنی نیز  هستند. رمزگان» برخورداره خانواد«اجتماعی بیش از همه معرف 

نفـع ایـدئولوژي   هـا را بـه    فردي در خـانواده  روابط میان» بخشی کالا تشخص«انسجام خانواده دانسته با 

بنابراین به دلیل برجستگی منفعت مادي و ترجیح آن بر ایمان و رضایت  ؛کنند داري مدیریت می سرمایه

  سبک برآمده از آنها با سبک زندگی اسلامی فاصله دارد.، ها هاي معنایی این آگهی الهی در لایه

  

   .مصرف ،یسبک زندگ، رسانه، ونیزیتلو، یبازرگان غاتیتبلواژگان کلیدي: 
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  مقدمه

هاي متفاوتی ظهـور   تواند در صورت زیست انسانی با وجود تشابه در نیازهاي اصلی می

هـاي انتخـابی او اسـت.     تـابع گزینـه  ، هاي متفاوت زندگی در نـوعِ انسـان   یابد. صورت

از ، آنها را با افـراد همسـو پیونـدزده   ، گزینند هایی که افراد در زیست روزمره برمی گزینه

نمایـد. همـین    ترتیـب آنهـا را از هـم متمـایز مـی      ایـن  کنـد و بـه   ناهمسو جدا مـی افراد 

سـازد   را مـی » سـبک زنـدگی  «اصـطلاح   زندگی افراد یا بهه هاي روزمره که شاکل گزینش

مبین بخشی از فرهنـگ اسـت کـه در جوامـع امـروزي بـا مسـائل        «کنی  مهدويه گفت به

بخشـیدن بـه قـدرت تشـخیص و     حساسی همچون هویت فردي و اجتماعی و فعلیـت  

هـاي زنـدگی را بـه     ترین لایه پیوند خورده است که سطحی، ایجاد احساس آزاديِ عمل

   .)19 ص.، 1390مهدوي کنی، » (زند هاي آن پیوند می ترین لایه عمیق

آن را ، »سـادگی و ژرف بـودن  «این ویژگی ممتاز و دوپهلوي سـبک زنـدگی یعنـی    

اجتماعی و اقتصـادي تبـدیل   ، ه مقاصد و اغراض سیاسیبستر مناسبی براي دستیابی ب به

شـگرف   هـاي ریشـه در تغییر » رسـود در دسـترس و پ «ه ده است. توجه به این حـوز کر

دوم قرن ه در نیم نوگراییبرآمده از گفتمان تجدد و «هاي زیست در غرب دارد که  شیوه

زیسـت در  ه شـیو  ترین عامـل تغییـر در   ). اصلی17 ص.، 1395، راد است (نیکنام» بیستم

بـه سـازوکار   ، داري جست که تداوم حیـات آن  گیري نظام سرمایه غرب را باید در شکل

تحولی در مصرف ایجاد کرد که باکاك آن را ، وابسته است. این ضرورت» مصرف انبوه«

  ).163. ص ،1381، (باکاك نامد می» گرایی نوین مصرف«

اشت تا تغییر سلایق و دگرگـونی  صاحبان سرمایه را بر آن د» اي کردن مصرف توده«

 ,Sill & Merton, 1984( روزمره را مورد توجه قرار داده و به آن شکل دهند هاي عادت

p. 349(ها نیازمند تأثیر بر ذهن و جهت دادن به رفتار فـردي بـود.   . شکل دادن به سلیقه 

به مطالعات مربوط به سنجش بازار براي تولیـد کالاهـایی مطـابق بـا نیازهـاي      «این کار 

ــأمین ایــن هــدف عــلاوه .)72 ص.، 1389، انجامیــد (انصــاري کننــدگان مصــرف ــر  ت ب

ضرورت توجه به اصل زیباشـناختی بـراي   ، شناسانه شناسانه و روان هاي جامعه پژوهش«

) 169ص. ، 1390، (مهـدوي کنـی   دکـر کننـده را برجسـته    تنظیم سبک زندگی مصـرف 

هـاي جمعـی و نوظهـور آن دوره یعنـی      ویژه رسانه ها به رسانه، ها این پژوهشه مجموع

تلویزیـون از  «میـان   گرفـت. درایـن   کـار  بهرادیو و تلویزیون را براي تغییر سبک زندگی 
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هـاي موافـق    ها واقعیـت زنـدگی را بـه نفـع دیـدگاه      بیشتر از دیگر رسانه، یق تصویرطر

ثرتر بـوده  ؤو در تحریک افراد و تغییر سلایق م )151ص. ، 1382، (ضیمران» سازد برمی

فرهنـگ عامـه   ه هـاي برسـازند   ترین دستگاه توان آن را یکی از اصلی می که آنچناناست 

  ). 29ص. ، 1386، 1(استوري »حساب آورد به

داري بـه سـایر نقـاط     هاي نظام سـرمایه  ها و بسط آرمان رسانهه با توسع ترتیب این به

پردازان بسـیاري چـه از درون جوامـع     نظریه ،»مصرفی شدن جوامع« فرایندجهان و طی 

، »تأثیر مخرب تبلیغـات مصـرفی  «بر اصل  تأکیدغربی و چه از سایر کشورهاي جهان با 

تبلیغـات  «را مورد نقد و واکاوي قـرار دادنـد. بـه بـاور آنهـا      هاي تجاري مصرفی  آگهی

ویژه در تلویزیون با برانگیختن هیجان و ایجاد ارتباط ضمنی میان محصـول   بازرگانی به

دهند و آن را تابع نظم جهانی و  الگوهاي رفتاري را سامان می، شده از آن و تصاویر ارائه

). این دیدگاه در کشور ما نیـز  64ص ، 1385، (همایون »سازند داري می هژمونی سرمایه

راسـتا   هم ،هاي اخیر طرفدارانی یافته است. بسیاري از این افراد در نقد این مقوله در دهه

شـمرند.   را مهم برمی» اختیاري وي در مقابل کالا سوژگی انسان و بی«، با نقدهاي جهانی

بازرگـانی تلویزیـونی بـا    هاي معنایی سبک زنـدگی در تبلیغـات    بر مغایرت، اي نیز عده

شناخت سـبک   دنبال بهپژوهش حاضر ، نگاه گذارند. باهمین دست می، هاي اسلامی همؤلف

ها و الگوهاي حـاکم بـر ایـن نـوع       همؤلفزندگی ترویجی در تبلیغات بازرگانی و تفسیر 

نظـام ارزشـی    ،آیـد  معانی که از تحلیل تصاویر و واژگان برمی واسطه بهزندگی است تا 

هاي آن را  ده و هماهنگی و مغایرتکره در این سبک را با آموزهاي اسلامی مقایسه نهفت

جامعه در مطالعات ه عنوان واحد سازند با توجه به اهمیت خانواده به رو ازایننشان دهد. 

هـاي بازرگـانی    آگهـی ، اسـلامی ه همچنین محوریت و حرمـت آن در جامع ـ ، اجتماعی

 تأکیـد دهنـد) مـورد    محور (که بازیگران آن اعضاي خانواده کامل را نمایش مـی  خانواده

 68از میان ، هاي بازرگانی خدماتی و کالایی قرار گرفتند. براي این منظور با تفکیک پیام

هاي سراسـري پخـش    شبکه 2در ساعت اوج 1398زمانی مهر تا اسفند ه تبلیغ که در باز

نشانگر سبک زنـدگی در جمـع خـانواده برخـوردار     ه مؤلفآگهی که از بیشترین  3 دندش

شناسـی فیسـک مطالعـه و سـپس      الگوي نشـانه ه هاي بر پای آگهی انتخاب شدند. ،بودند

                                                                                                                                                                        

1. john storey 
2. peak 
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هـدف ایـن    ،د. هماهنگ بـا ایـن رونـد   شهاي آن مطابق با آموزهاي اسلامی تبیین  یافته

بـا نگـاهی    یرانتبیین سبک زندگی ترویجی در تبلیغات بازرگانی سیماي ج.ا.ا«پژوهش 

  نداز:   دهند عبارت هایی که این هدف را پوشش می است. پرسش» هاي اسلامی به آموزه

هـاي   بـا آمـوزه   یـران آیا سبک زندگی ترویجی در تبلیغات بازرگانی سـیماي ج.ا.ا  - 1

  اسلامی هماهنگ است؟  

  زندگی ترویجی در تبلیغات بازرگانی سیما چیست؟ هاي معنایی در سبک دلالت - 2

الگوي مصرفی در سبک زنـدگی ترویجـی در تبلیغـات بازرگـانی سـیما بـر چـه         - 3

  هاي معنایی استوار است؟ دال

الگوي رفتاري در سـبک زنـدگی ترویجـی در تبلیغـات بازرگـانی سـیما بـر چـه          - 4

  هاي معنایی استوار است؟ دال

الگوي ارتباطی در سبک زنـدگی ترویجـی در تبلیغـات بازرگـانی سـیما بـر چـه         - 5

  هاي معنایی استوار است؟ دال

گردد از  سبک زندگی بازمیه ومظاین مطالعه در کنار ضرورت بنیانی که به تشریح من

نگـري و   تواند از طریق ژرف چراکه می، ضرورت کاربردي قابل اعتنایی برخوردار است

گـذاران   بـه سیاسـت   هاي زندگی در تبلیغات بازرگـانی  معانی برآمده از سبک دستیابی به

فرهنگی و مدیران صداوسیما کمک کنـد تـا آثـار ناشـی از ایـن تبلیغـات را       ـ   اي رسانه

  اصلاح و مدیریت نمایند. 

   نیشیمطالعات پ. 1

اسـت.   life styleاین پژوهش و معادل لاتـین  ه برند مفهوم اصلی و پیش» سبک زندگی«

هاي لغات فارسی و انگلیسی از جمع این دو واژه ارائه شـده   هایی که در فرهنگ تعریف

روش و اسلوبی که فـرد یـا افـراد بـراي زنـدگی      ، شیوه«معناي  این اصطلاح را به، است

هـا از   کنـد. ایـن روش   تعریف مـی . )51 ص.، 1387، (مهدوي کنی »اند روزمره برگزیده

 یمفهوم عنوان بهگیرد. سبک زندگی  زندگی فرد را دربرمی ترین سطوح تا ژرفاي ظاهري

گرفته شد و پس از یک  کار به، 3توسط آلفرد آدلر 1929بار در سال  اي نخستین رشته میان

شناسان  جامعه خصوص بهمورد اقبال اندیشمندان غربی  1961دوباره از سال ، دوره افول

                                                                                                                                                                        

3. Alfred Adler 
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گرفتـه تـا    4پیـروانش از الکسـاندر مـولر   ). آدلـر و  17 ص.، 1395، (نیکنام قرار گرفت

تفصـیل بـه ایـن حـوزه      بـه » فـردي  شناسـی  روان«بر  تأکیدو دیگران با  5بام فردیناند برن

گرفته در این باب در  بنابراین بیشتر مطالعات انجام ؛)8 ص.، 1391، (کاویانی اند پرداخته

  .  شناسی روانشناسی و  گذاري و رشد یافت: جامعه دو سنت متفاوت علمی پایه

در انگلیسی بـه   است که» ها یا تبلیغات بازرگانی پیام«مفهوم محوري دیگر در این اثر  

فراگـردي اسـت   ، گویند و منظـور از آن  می» الاعلان«در عربی به آن و  »Advertising«آن 

، 1385، (همـایون  کنـد  که توجه عامه را به در دسترس بودن کالاها یا خدمات جلـب مـی  

هـاي   تبلیغات از وجوه مهم مطالعاتی در اقتصاد نیـز هسـت کـه بیشـتر پـژوهش      .)6ص. 

 کاربردي و در جهت افزایش تأثیر و جذب بیشتر مشتري بـوده اسـت  ، موافق با این حوزه

هـاي فراوانـی در    انجـام پـژوهش  ه نقد ایـن کـارکرد دسـتمای    .)39 ص.، 1396، (خجسته

باتوجـه بـه   ). 20 ص.، 1390 ، اسـماعیلی ( مطالعات فرهنگی از منظر چپ و انتقادي است

عنـوان روش گـذران زنـدگی     سبک زنـدگی بـه  «در این مقاله ، این دو مفهومه مرور فشرد

 ـ    تأکیـد مورد » یرانمحور بازرگانی سیماي ج.ا.ا هاي کالا روزمره در پیام ه اسـت کـه بـر پای

  گردد.   شود بررسی می هایی که در مبانی نظري به آنها اشاره می  همؤلف

هـاي مـاهوي کـه وجـه      در ایران تغییر در سبک زندگی و فاصله گرفتن آن از ارزش

هاي مـوردنظر در بخشـی    اسلامی با غیرِ آن است از جمله دغدغه ـ  تمایز فرهنگ ایرانی

هـاي فراوانـی هـم در قالـب      باشـد. البتـه پـژوهش    از مطالعات مربوط به این حوزه مـی 

انـد   زوایاي گوناگونی سبک زندگی را بررسـی کـرده  پژوهش و کتاب از ه مقال، نامه پایان

بـوده   تأکیدثر بر سبک زندگی مورد ؤعامل م عنوان بههاي جمعی  رسانه، که در تمام آنها

همخـوانی بیشـتري   ، حال در زیر به برخی از مطالعاتی که با پژوهش حاضـر   است. بااین

    شود: اشاره می، دارند

بازرگانی تلویزیون جمهوري اسلامی ایـران از   هاي شناختی آگهی تحلیل نشانه«ه مقال

انـد. آنـان بـا     ) نوشـته 1397( یخاچک یبهنام لطف و يکمال اکبر که» منظر سبک زندگی

سراسـري  هـاي   شـده از شـبکه   هاي بازرگـانی پخـش   نمونه از آگهی 20انتخاب هدفمند 

پنهان  یو نظام ارزش یساختارهاي فرهنگاند  دهکرتلاش  1394در بهار ج.ا.ایران سیماي 
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، ند. این نمونـه بـا نگـاه کیفـی و ترکیـب آراي بـارت      تبلیغات را کشف کناین در شده 

ـ   یارزش ـ نظـام دهـد   نشان میي پژوهش ها . یافتهویلیامسن و فیسک بررسی شده است

، »مثابـه یـک آرزو   تلقـی کـالا بـه   « از: ندا به ترتیب عبارتفرهنگی نهفته در این تبلیغات 

اثرگـذاري غیرواقعـی   «، »بخشی به کالا منزلت«، »مثابه رخداد یک معجزه کالا بهمصرف «

  ».  هاي جنسیتی برساختن نقش«و » کالا

هاي  شناسی تبلیغات در شبکه نشانه«ه مقال )1395( محمدحسین ابتکاريو  مریم مختاري

انـد و بـا انتخـاب     را نوشـته )» شناسـی بـارت   بر دیدگاه اسطوره تأکیداي و داخلی (با  ماهواره

بـر اسـاس دیـدگاه رولان     (از هر کدام دو پیام) از شبکه سه سیما و جم تیويپیام  4هدفمند 

در راسـتاي  » سـازي  تـلاش بـراي اسـطوره   «و » هـا  مخدوش بودن پیـام «. تحلیل کردندبارت 

، اي ت مـاهواره داري از نقاط مشترك این تبلیغات است. البته در تبلیغا خدمت به نظام سرمایه

  هاي اخلاقی در تضاد آشکارتري با سبک زندگی ایرانی است.   چهارچوب

: يتجـار  یغـات در تبل یفرهنگ ـ يهـا  ارزش یینحـوه بازنمـا  «دیگري با عنوان ه مقال

را حســین حســنی و حمیــد » یــراندر ا یزیــونیتلو هــاي یآگهــ یشــناخت نشــانه یــلتحل

پخـش   بازرگانی هاي یآگه 30اند. نگارندگان این اثر با تحلیل  ) نوشته1391( عبداللهیان

و  یغرب يها ارزش که با استفاده از روش رولان بارت دریافتند یماسوم سه شبکشده از 

حـال   اینانـد بـا   ها نمایش داده شده ن آگهییرانی هر دو در ایفرهنگ ا هاي موافق ارزش

اي مـورد   نمـادین و کلیشـه   صـورت  بـه ر آنها بیشـتر  د یفرهنگ يو نمادها ینید یممفاه

  اند.  استفاده قرار گرفته

هـاي بازرگـانی    پیـام ه اي از مطالعات کیفی در حـوز  گزیده، شده هاي معرفی پژوهش

ه امـا نقط ـ  ،ها بهـره بـرده   هاي این پژوهش ها و یافته حاضر گرچه از دیدگاهه است. مقال

بندي عناصر موجود در آنها بر  بررسی نماها و دسته، مشاهده تمام اجزاي فیلم، تمایز آن

نمـوده و اتقـان    روشـمندي اثـر کمـک    هاي سبک زندگی است. این رویه به مبناي مؤلفه

  دهد.   ها را ارتقا می یافته

   گذشته هاي پژوهشمبانی نظري و مروري بر . 2

، زیمـل توسط اندیشمندانی غربـی چـون    19گرچه از اواخر قرن » سبک زندگی«مفهوم 

تري از  جدي صورت بهاما  ،)58  ص.، 1387، (مهدوي کنی دشوبلن و غیره مطرح ، آدلر
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ماننـد  » تولید و مصـرف «هاي  قرن بیستم در مباحث علمی وارد شد. تغییر در شیوهه نیم

 ـ   پیدایش سلیقه بسـیاري از  ، د (بیشـتر در اروپـا و آمریکـا)   هاي جدید و تغییـر سـریع م

دوم قرن بیستم را سرآغاز دوره پسـت مدرنیسـم   ه داشت که نیمنظران را بر این  صاحب

و الفـت  شدن و عامل اصلی برجسته شدن مفهـوم سـبک زنـدگی بداننـد (     یا پساصنعتی

). این تحول سبب شد که برخلاف دوره مدرنیسم که مبتنـی بـر   17  ص.، 1391، سالمی

هـاي   روش، بـود سـلیقه   کننـدگان هـم   تولید انبوه کالا بـا کیفیـت مشـابه بـراي مصـرف     

کننـدگان اهمیـت    پذیرتري براي گذران زندگی افراد خلق شود. پس نیاز مصرف انعطاف

یافت و کالاهاي متنوعی متناسب با نیازها و سلایق گوناگون مشتریان به بازار آمد. ایـن  

تجمـل و  ، بوردیو ناشی از گسترش طبقه متوسط جدید بود که مصرفه وضعیت به گفت

). 41  ص.، 1390 ، 6کردند (بوردیو تر تلقی می تولید و شغل قدرتمند از کیفیت زندگی را

فراگیر شدن این نگاه به برتري فرهنگ مصرف انجامید که بنا بر نظر فدرسـتون موجـد   

شـد  » زیبـایی شـناختی زنـدگی روزمـره    ه جنب«و برجستگی » فردي شدن سبک زندگی«

زینش سبک زندگی میـل افـراد   درواقع قدرت نهفته در گ .)195  ص.، 1380 ، (فدرستون

افراد را با سهولت بیشتري تغییـر  » منزلت اجتماعی«انگیخت و  را برمی» متمایز شدن«به 

در » چـرخش فرهنگـی  «ایـن تحـولات نـوعی     .)232- 234 ص. ص، 1381 ، (هیل داد می

 »اقتصـاد بـه فرهنـگ   «و از  »تولیـد بـه مصـرف   «انتقال مرکز ثقل جامعه جدید از  قالب

  ند از:  ا ین آثار این چرخش عبارتتر مهم .)1391 ، (عبدي آورد وجود به

  هاي اجتماعی  تأثیر نخست؛ سبک زندگی مفهومی رسا در تحلیل

نمـادي بـراي تعیـین قـدرت افـراد در       عنـوان  به» سبک زندگی«شدن اهمیت  با برجسته

 .)19ص. ، 1392، (فاضل قـانع  به حاشیه رفت» طبقه«مفهوم ، هاي روزمره گزینش رویه

و خـرد کـردن آن بـه    » سبک زنـدگی «بر  تأکیدپس مطالعات روشمند اجتماعی با  ازاین

مصـادیقی هسـتند   ، در این نگاه» ها همؤلف«هاي گوناگون اشاعه یافت.  همؤلفها و  شاخص

ین تـر  مهـم کردنـد. از   آن را عملیـاتی مـی  ، که با تعریف درست و دقیقی از ایـن مفهـوم  

) و Chapin, 1935( 7باره به آثار پژوهشگرانی همچون چـاپین  اولیه در این هاي پژوهش

 هاي عینـی منزلـت   تکیه اصلی بر جلوه، گردد که در آنها بازمی )Sewell, 1940( 8سوئل
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بندي  پنجاه میلادي به جمعه در ده 9نوع خانه و غیره بود. کلاکهون، مانند محل سکونت

مبنـاي آن رفتارهـاي مصـرفی    هاي سبک زندگی دست یافت کـه   همؤلفجامعی در مورد 

در  10تفریحی و ورزشـی و... بـود. گـوردون   ، استفاده از صنایع فرهنگیه افراد مانند نحو

تـر   ارتباطی افراد و تمـایلات پنهـانی  ه هاي نامبرده به شیو همؤلفبر  بندي خود علاوه دسته

 داشـت نیز توجه » هاي خانوادگی و میهنی علقه، هاي دینی نگرش، تعلقات جنسی«مانند 

)Gordon, 1963, p. 19 بــه» نظـام اجتمـاعی  «، در کتـاب مشــهور خـود   11). پارسـونز 

از  متـأثر و...  ماشین لباسشـویی ، نوع یخچال،  هایی اشاره دارد که مثل مدل خودرو همؤلف

هـاي سـبک    همؤلف ـبرلسون و استینر  .)Parsons, 1964, p. 515( است نوینهاي  فناوري

 مصرف مناسب پـول دنبـال کردنـد   ه ذوقیات و نحو، فراغتزندگی را بر اساس اوقات 

(Berelson & Steiner, 1964, p. 488)هـاي   همؤلف ـبنـدي   دسـته ، . حاصل این مطالعات

هاي عینـی بـه نمادهـایی اشـاره      عینی و ذهنی بود: ملاكه سبک زندگی در ذیل دو دست

هاي  شوند. ملاك دیده میخوراك و.... ظاهري و علنی بوده و ، لباس، دارد که مانند خانه

هـا و.... اشـاره دارنـد کـه بـا غـور کـردن در         نگـرش ، هایی مانند باورهـا  ذهنی به ملاك

  توان آنها را دریافت.   هاي فردي و رفتار عملی می انتخاب

  سبک زندگی  ه هاي جمعی و نقش مهم تلویزیون در اشاع تأثیر دوم: رسانه

بـه رجحـان مصـرف در زنـدگی روزمـره و      » سرمایه«ه ها با حوز رسانهه تعامل دو سوی

هـا از دل میـادین تجـاري و     واقـع ایـن رسـانه   انجامید. در» فرهنگ مصرف«گیري  لشک

 ـ دلیل چنـین خاسـتگاهی مخاطبـان را بـه     داري قد برافراشتند و به فضاهاي سرمایه ه منزل

بـه   کردند که با مشخص شدن سـبک زنـدگی و الگـوي مصرفشـان     قلمداد می» بازاري«

ها که  ). بیشتر این نظریه313ص. ، 1382، 12کوئیل (مک »توان از آنها بهره برد راحتی می

ماهیـت  «، »سـبد کـالاي مصـرفی   «بر مفاهیمی همچون  تأکیدخاستگاه اقتصادي دارند با 

، ایـن رویکـرد   .)48 ص.، 1396، (خجسـته  انـد   توسـعه یافتـه  » رونق بازاریابی«و » بازار

شناسـانی   گیري شگردهاي گوناگون هنري و مطالعات روانکار بهشگرفی را با  هايتغییر

آورد.  وجـود  بـه در تبلیغات بازرگـانی   14هنري آدامز، 13همچون والتر دیل اسکات هري
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هـاي   ایـن پشـتوانه   ،1960از آن تلویزیـون در   تـر  مهمو  1920ظهور دو رسانه رادیو در 

سـادگی شـاکله    داري قرار داد که بتواننـد بـه   سرمایهاي در خدمت نظام  گونه را به، نظري

   .)19- 18 .صص، 1385، کنندگان را تعیین کنند (همایون مادي و معنوي زندگی مصرف

  فرهنگی  هاي پژوهشهاي بازرگانی از منظر  کژکارکردهاي آگهی. 3

هـاي   بـه پـژوهش  ین رویکردهاي مطالعاتی به مصرف در قالب سـبک زنـدگی   تر مهماز 

گردد. برخی از این مطالعات بـا بررسـی    هشتاد بازمیه محققانِ مطالعات فرهنگی در ده

هاي پایانی قرن بیسـتم از خـلال    هاي بازرگانی در دهه معتقدند آگهی، تبلیغاته تاریخچ

اند تا فرد  الگویی براي زندگی شکل داده تدریج به، شده کنش نمادین با محصولات تبلیغ

، (مهدوي کنـی  اي سوق داده شود که هویت خود را با الگوهاي مصرف بسازد به مرحله

فرهنگی و اجتماعی  هاي). این دسته از مطالعات با بحث در مورد تأثیر174 ص.، 1390

قلمـداد  ، شده ارتباطات تحریف عنوان بههاي جمعی و محتوا و ساختار تبلیغات را  رسانه

را  جودیـت ویلیامسـون  » رمزگشـایی «و » تبلیغات جنسـی «با عنوان  15اثر گافمن، کردند

کـه ریشـه در    افکـار ). این 72 ص.، 1396، (خجسته توان در زمره این کارها دانست می

فرهنـگ  «و » صـنعت فرهنـگ  «مکتب فرانکفورت دارد با اقتباس از مفـاهیمی همچـون   

تصویري ، ها داري با استفاده از رسانه نمود که جوامع سرمایه این باور را ترویج می» توده

 نمـود  دست دادند که آزادي و فردیت راستین انسانی را مضـمحل مـی   هاز جامعه نوین ب

ها از فکر کردن به وراي مرزهاي  بازداشتن توده«) و سبب 191ص. ، 1388، زاده (مهدي

هـاي بصـري    بـر جـذابیت   تأکیدبا  16). بودریار32 ص.، 1382، (فاضلی »شود اکنون می

 سازد متأثراي پنهانی رفتارهاي روزمره ما را  به شیوه«ها  تلویزیون معتقد است این جاذبه

خوانـد   می» مکان مصرف«وي زندگی روزمره را ، دلیل همین ). به1386، دیگران(امینی و 

کلانی چـون   توان از امور خردي چون رفتارهاي فردي به تفسیرهاي آن می واسطه بهکه 

هاي تلویزیـونی   با تکثر شبکه منظر ازاین .)67 ص.، 1389، (بودریار فرهنگ دست یافت

شدند. در ایـن   و تغییر فرهنگ عمومی افراد در تعریف کیستی خود به کالاها متوسل می

(آزاد  کردنـد  مـی ثري ایفا ؤنقش م، تبلیغات پیدا و پنهان تلویزیونی، بخشی هویت فرایند
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 را یـک » نـوین گرایـی   مصـرف «باکـاك   که آنچنان). 114 ص.، 1391، دیگرانارمکی و 

دانـد   تلویزیـون مـی  ه روزمـره و برسـاخت   هـاي  هاز مشـاهد  متـأثر بندي رفتـاري   صورت

 ). 134 ص.، 1381، 17(باکاك

کـه  » بازنمـایی «هاي مربوط به  هاي روزمره در دیدگاه آثار تبلیغات بازرگانی بر رویه

 .Hall, 1997, p( شـود  نیز به جـد دنبـال مـی    است 18استوارت هالشدت وامدار آثار  به

 هايِ واقعیت به چگونگی آفرینشها  کارکرد بنیادین رسانهبر  تأکیدها با  این دیدگاه ).18

بـه  انسـان از جهـان کنـونی    درك توجـه دارنـد و معتقدنـد    جهان خارج براي مخاطبان 

). ایـن دسـته از   Watson & Hill, 2006, p. 248( گیرد شکل می ها رسانه 19گري میانجی

تحلیـل محتـواي فـیلم و نمـایش و      دنبال بهشناسی  گیري از روش نشانه ها با بهره نظریه

   .)259 ص.، 1392، زاده (مهدي اي هستند تر متون رسانه هاي ژرف واکاوي لایه

  هاي اسلامی آموزهه هاي هویتی برآمده از سبک زندگی بر پای گسل. 4

) بـا سـبک   188 ص.، 1384، (حقـدار  خویشـتن معناي شـناخت   به» هویت«میان ه رابط

 .)175 ص.، 1390، (مهـدوي کنـی   گـردد  بـازمی » تمایز و تشـخص «زندگی به موضوع 

اختیـار  ه سو حوز گرچه از یک، مصرفی شدن سبک زندگی فرایندکه گفته شد طور همان

جوامـع و  » هویـت جمعـی و ملـیِ   « دیگـر  ياما از سو ،کرد و تمایز فردي را برجسته می

کند. ایـن   هاي برتر و مسلط می الشعاع قرار داده و آن را تابع نظم قدرت ها را تحت ملت

پردازانی  در آراء نظریه »سبک زندگی واسطه بهزدایی  هویت«رویکرد سبب طرح موضوع 

هاي زنـدگی مصـرفی    شد. آنان معتقد هستند که سبک 21و دیوید چینی 20همچون گیدنز

نقش مهمی در ایجاد شکاف میـان   ،آیند اي به نمایش درمی هاي رسانه شبکهاز طریق  که

 .(Chaney, 1994, p. 208) زننـد  مـی زدایی جمعی دامـن   فرد و جامعه دارند و به هویت

 که در کشورهاي شرقی و اسـلامی انجـام گرفتـه دامـن    مطالعاتی ردپاي این موضوع در 

جهـانی شـدن بـا اتکـا بـه       فرایندطی ، از این نگاه ).118 ص.، 1389، انصاري(زنند  می

 ص.، 1395، (نیکنـام  گیـرد  هاي ملی مورد هجمه قـرار مـی   هویت، هاي ارتباطی فناوري

                                                                                                                                                                        

17. Robert  Bocock, 
18. Stuart Hall 
19. Mediated 
20. Anthony Giddens 
21. David Chaney 
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دهـی بـه    سـبک «هـا و تـلاش بـراي     ارزشی ملـت  ـ  هنجاري  اعتنایی به نظام ) و بی159

 ص.، 1391، ویـانی (کا اندازند فاصله می شان  مخاطبان میان آنان و مبانی هویتی» زندگی

برخی از آنهـا   اسلامی نیز بحث و در مطالعاتی که بهه ). این موضوع از نظرگاه اندیش33

  ده است.شبررسی ، پیشتر اشاره شد

هـاي مصـرفی بـه تفـاوت      محور اساسی در تفکیک سبک زندگی اسـلامی از سـبک  

بینـی توحیـدي    در جهـان  منظـر  ازاینگردد.  بینی مادي بازمی بینی توحیدي از جهان جهان

کسـب  «اسـت و  » منشـأ وجـود و هسـتی   «و » بخـش  خداوند یگانه منبع هسـتی «اسلام 

ابعاد زنـدگی او  ه اسلامی است که بر همه تکلیف مهم فرد مسلمان و جامع» رضایت او

بینی در قیاس بـا   اندازد. این نوع جهان اعم از حیات فردي و تعاملات اجتماعی سایه می

تـري   تفسیر بسیار گسترده، کند این دنیایی خلاصه میه زندگی را در پهن نگرش مادي که

انداز زندگی انسان را فراتر از زیست مادي معرفی  دهد و چشم از حیات انسانی ارائه می

ه توانـد از هم ـ  ضمن آنکه مـی ، ي مسلمانرو از ایننموده و قائل به حیات معنوي است. 

زیست مادي را در جهت رضایت «مندي از  بهره باید شودمند  مواهب حلال زندگی بهره

بدانـد و از قـدرت عقـل و    » طی مـدارج کمـال  «گرفته و آن را ابزاري براي کار به» الهی

، شـده  انتخاب آزادانه خود براي حرکت در این مسـیر نامتنـاهی کـه بـراي بشـر ترسـیم      

برداشتی  ). مبتنی بر چنین102- 101. صص، 1389، خندان(نقل مضمون از  استفاده کند

هـاي   هاي عینی زندگی یک مسلمان و گزینش صورت، از پیدایش جهان و خلقت انسان

ریـزي   نظمی نیکو و برنامه، بر آنکه از عقلانیت فردي وي براي گذران زندگی باید علاوه

اسـتوار باشـد و از رقابـت و    » تعادل و هماهنگی، توازن«بر اصل ، کند مدبرانه پیروي می

نگـاه تعامـل    ). ازایـن 18- 17. صص ـ، 1392، (خطیبـی و سـاجدي   دور باشداسراف به 

و انـدازه   اعم از زن و مرد با حفظ کرامت و شأن انسانی و بـا رعایـت حـدود   ، ها انسان

زن و مـرد در ایـن   ه بسـتر رشـددهند   عنـوان  بـه گردد که البته محیط خانواده  تعریف می

). بنـابراین توضـیحات   155- 152ص. ص ـ، 1391، تعریف جایگاه خاصی دارد (کاویانی

محورهاي شود مبتنی بر  سبک زندگی اسلامی که سبک زندگی طیبه و عقلانی نامیده می

    زیر است:

    ؛مفهوم محوري باور به خدا و بازتاب آن در زندگی فردي و اجتماعی - 1

  ؛زندگی مادي ابزار حیات اخروي است (اعتقاد به مبدا و معاد) - 2
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انسانی (براي هر دو جنس زن و مرد در زیست روزمـره اعـم   حفظ کرامت و شأن  - 3

  ؛از فردي و اجتماعی)

    ؛خانواده مکانی براي رشد و بالندگی انسان - 5

 ؛گیري تمام اجزاي زندگی بر محور کسب رضایت الهی جهت - 6

   ؛رفتار و روابط، ریزي نیکو با نظم و تدبیر در تمام ابعاد زندگی اعم از گفتار برنامه - 7

همـاهنگی در اسـتفاده از وسـایل مـادي و عـدم رقابـت در       ، تـوازن ، داشتن تعادل - 8

  .برداري بیشتر بهره

  چهارچوب نظري. 5

بـاور دارد کـه تبلیغـات بازرگـانی تلویزیـونی بـه       ، بازنماییه بر نظری تأکیداین مقاله با 

 هاي خاصی از زنـدگی هسـتند. بـا    سبکه دهد و برسازند هاي مخاطبان جهت می سلیقه

حاضر با بررسـی سـبک زنـدگی ترویجـی در تبلیغـات بازرگـانی       ه مقال، همین رویکرد

هـاي اسـلامی تبیـین     این سبک را منطبق با آمـوزه ج.ا.ایران هاي سراسري سیماي  شبکه

  هارچوب نظري مقاله به شرح نمودار زیر است.چ، نماید. با این توضیح
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  )طراحی توسط نویسنده( :منبع

  : چهارچوب نظري مقاله)1(نمودار 
  

شوند (نمادهاي عینـی)   چون نمادهاي ظاهري و ملموس که توسط افراد انتخاب می

ایـن نمادهـا    که ازآنجاها در تشخیص سبک زندگی هستند. همچنین  ترین شاخص اصلی

گیرنـد   هاي تلویزیونی کالامحور به شیوه بارزتري مورد استفاده قـرار مـی   در تولید آگهی

سـبک زنـدگی در   ه کننـد  هاي تعیـین  همؤلف عنوان به، نمادهاي عینی، پس در این پژوهش

    نظر گرفته شدند.

 روش پژوهش. 6

اي به  از پیروان مکتب مطالعات فرهنگی معتقد است رمزها در متون رسانه 22جان فیسک

 ـ ، هـاي فرهنگـی   شوند که ضمن هماهنگی بـا رمزگـان   نحوي چیده می مین أمعنـایی را ت

). فیسـک از ایـن   64ص. ، 1386، (فیسـک  استکنندگان آن  کنند که مورد نظر تولید می

 ـ هاي سه رمزشناسی که  گیري نوعی از نشانهکار بهاي را با  رسانه هاينگاه تولید زیـر  ه گان

    :کند می تحلیل، است

هـاي داسـتان و    بـر شخصـیت   تأکیـد ایـن دسـته از رمزهـا بـا     اجتمـاعی:   هاي رمزگان

بـه تحلیـل    و غیره گفتار، رفتار، محیط، پردازي چهره، لباس، ظاهر هایی همچون شاخص

                                                                                                                                                                        

22. John Fiske 

 هنري

 فعالیت

 شغلی

 ورزشی

مصرفی و تبلیغات 
محور سیماي خانواده

 یراناج.ا.

 سبک زندگی

 مصرف مادي

 خانه

 لوازم  خوراك 

 پوشاك

 خانوادگی

 روابط 

 فردي
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  کنند.  متن کمک می

و غیـره   نـورپردازي ، دوربـین  زاویـه  مانندساخت فیلم  هاي مهارتبه : هاي فنی گانرمز

  بیان روایت و خلق اثر نیز هست.  ه نحو، عناصر داستانیه کند و دربرگیرند اشاره می

واقعیت نشان  عنوان بهست که خود را  سرشار از معانی پنهانی ایدئولوژیک: هاي رمزگان

اعـم از فنـی و   ، تمـامی رمزهـاي یـک مـتن    ، کرمزهـاي ایـدئولوژی   که ازآنجا .دهند می

مقبولیـت  «و » انسـجام «کند و به آنهـا   اجتماعی را در راستاي هدفی خاص هماهنگ می

اصلی پدیدآورنـدگان   که نگرشرمزگانی است ه ین دستتر مهمپس ، بخشد می» اجتماعی

   .)Fisk, 1991, p. 127سازد ( یک متن را آشکار می

، شناسی به روش فیسک در ایـن پـژوهش   دلیل انتخاب نشانه، با توجه به مطالب بالا

گشـایی   و رمزج.ا.ایران هاي بازرگانی سیماي  هاي تولیدشده در پیام تحلیل انواع رمزگان

  هاي عملیاتی زیر طی شد: گام، گیري این روشکار بهاز آنهاست. براي 

هـاي   : نخست بـا رصـد تبلیغـات بازرگـانی در شـبکه     هاي بازرگانی گزینش پیام - 1

از میـان  ، شـدند  پخش می 1398دوم سال ه دو و سه که در شش ماه، سراسري یک

» فعالیـت «، »مصرف مادي«هاي عینی  همؤلفنمونه که  3هاي مبتنی بر فروش کالا  پیام

 ـ   در محیط» روابط«و  تحلیـل سـبک زنـدگی را    ه خانواده در آنها بـارزتر بـود و زمین

نـد از: بیسـکوئیت   ا برگزیده شدند که عبـارت ، آوردند تري فراهم می جامع صورت به

  وین تک.ه سس مایونز دلپذیر و پنجر، مادر

میانگین  طور بهشده  هاي تبلیغاتی برگزیده که فیلم که ازآنجایی: تعیین واحد تحلیل - 2

هـاي   هاي عینـی و رمزگـان   همؤلفه براي مطالع ،پرداختند ثانیه به تبلیغ کالا می 23در 

  واحد تحلیل انتخاب شد.   عنوان بهکل فیلم ، آنهاه گان سه

 صـورت  بـه تمامی نماهـاي فـیلم   ، »واحد تحلیل«بر مبناي  نگر فیلم: تمامه مشاهد - 3

  پیاپی و با دقت بررسی و توضیح داده شد.

هـاي   رمزگـان ، پس از تشـریح نماهـا   هاي گوناگون: بندي و تفکیک رمزگان دسته - 4

  فنی و ایدئولوژیک هر سه فیلم به شرح جدول زیر بررسی و تشریح شد.، اجتماعی
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  هاي مورد مطالعه بر اساس الگوي فیسک : رمزگان)1(جدول 

 رمزهاي اجتماعی رمزهاي فنی رمزهاي ایدئولوژیک

  بندي مفاهیم   دسته

  مفهوم محوري

 

  دوربینه اندازه نما و زاوی

  نورپردازي 

  رنگ 

  موسیقی

 صدا و روایت

  ها سن شخصیت

  ها شرح لباس شخصیت

  توصیف محیط  

  نوصیف وسایل موجود در محیط

 ها رفتار و گفتار شخصیت
  

گیري کـار  بـه چگـونگی  ، پس از تنظیم جـدول ها:  ها بر مبناي رمزگان تحلیل فیلم - 5

، توصیف شد. در ایـن مرحلـه  ، هاي متنوع براي خلق معنا رمزگان عناصر گوناگون و

  قرار گرفت. تأکیدمعناهاي پنهانی که مروج سبک خاصی از زندگی هستند مورد 

محیط خانواده بر اساس  سبک زندگی ترویجی این تبلیغات در ها: بندي یافته جمع - 6

  دند.شمعانی مسلط متن تحلیل 

: پـس از مشـخص شـدن الگـوي     هـاي اسـلامی   آموزهتبیین سبک زندگی مطابق با  - 7

  د.شو هاي اسلامی تبیین می مطابق با آموزه، ها رفتاري و ارتباطی در این سبک، مصرفی

  هاي پژوهش یافته. 7

هـاي   یافتـه ، هاي عملیاتی کـه در روش توضـیح داده شـد در ایـن قسـمت      مبتنی بر گام

  د:شو بدست آمده از تشریح هر پنج فیلم ارائه می

  »بیسکوئیت مادر«فیلم تبلیغی 

پردازد. به غیـر از نماهـاي    می» بیسکوئیت مادر«نما به تبلیغ  15این فیلم در  شرح فیلم:

آیـد. فـیلم بـا     هاي فیلم به نمـایش درمـی   باقی نماها با بازي شخصیت، نخست و پایانی

در  نشان دادن مستطیل لیمویی رنگی که در مرکز آن زن و مردي جوان و یک دختربچـه 

دسـت کـوچکی دیـده    ، سمت چپِ تصویره د. در گوششو آغاز می، اند محاط شده، قلبی

قاشق است و هر سه نفر به سـمت  ، شود. دهان مرد و دختر کمی باز و در دست زن می

شود و  قلب از میانه به سمت طرفین باز می، کنند. در نماهاي بعدي چپ تصویر نگاه می

شود. در ضـمن   خردسالی مشخص میه پسربچه چهرده و شها آشکارتر  ظاهر شخصیت

هـا اسـت بـه بیننـده نشـان داده و       سر شخصیت آشپزخانه و وسایل داخل خانه که پشت

تمهیـدي  ، که تلاش زن همراه حرکات دست و دهان مرد و دختربچـه شود  میمشخص 
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 کند و همزمان صـداي او از  براي غذا دادن به کودك است. پسربچه از خوردن امتناع می

اشـکال از اونـا   ، کـنن  اونا دارن تلاششونو مـی «گوید:  راوي متن است که می، نماي دوم

شود کـه   نشان داده می» بیسکوئیت مادر«ه جعب، راويه همزمان با صداي کودکان». نیست

هاي بیسکوئیت  حوصله است با نرم شدن تکه پسربچه که بی، کند دست زن آن را باز می

 ـ» من اینهه غذاي مورد علاق، آهان«دهد  در شیر ادامه می ه این بار او به تلاش مادر و بقی

و باز کردن دهانشان او » اوههههه، آآآآ«ها که با گفتن صداهاي نامفهومی چون: شخصیت

گـذارد   پاسخ داده و قاشق غذایی که مادر در دهانش مـی ، کنند را به خوردن تحریک می

، هـا  شخصـیت ». دل درد نمیـاره ، بیسـکوئیت مـادر  «دهـد   راوي ادامـه مـی  ، بـرد  فرو می

پرد و بار دیگر تصویر قلـب   پدر می، برند خوشحالی به هوا میه هایشان را به نشان دست

هـاي مـادر    اي که در آن ردیفی از انواع بیسکوئیت گیرد و در مرکز صفحه آنها را دربرمی

: گویـد  مـی اي در ایـن نمـا    کنـد. صـداي زنانـه    محـو مـی  ، از کوچک تا بزرگ قرار دارد

  ».طرفدار بیسکوئیت مادر و سه«

  مدل فیسکه هاي فیلم تبلیغی بیسکوئیت مادر بر پای : رمزگان)2( جدول

  رمزگان ایدئولوژیک  (بازنمایی) هاي فنی رمزگان  هاي اجتماعی (واقعیت) رمزگان

  ها:  سن شخصیت

  ساله 30تا  27زن جوان حدود 

  ساله 30- 35مرد جوان حدود 

  ساله 5- 6دختربچه 

  ساله پسربچه یک تا یک و نیم

  ها لباس شخصیت

شال و سـربند  ، زن مانتو بلند دوتکه سفید و آبی

  سفید

  مرد شلوار رو و پیراهن آستین بلند

  اسبی گلی با موهاي باز و دم دختر لباس گل

  محیط:

  داخل خانه شامل آشپزخانه و سالن پذیرایی

  وسایل موجود: 

، ي.افهـــاي ام.د کابینـــت، چکـــان چـــوبی آب

، هــاي متــوع قنــد و چــاي و حبوبــات شیشــه

شـیر  ، تـابلو نقاشـی  ، هاي بلـور تزئینـی   شیشه

هـاي مصـنوعی و    گل، گلدان بلور، اهرمی آب

، خـوري بلـوري   خوري و سـس  آبلیمو، طبیعی

  دوربین:ه نما و زاویه انداز

استفاده از طرح قلب رنگی براي برجسته 

  ، کردن بازیگران در نماي نخست

  نورپردازي:

  نور روشن بیانگر روز و روشنایی

  رنگ: 

آبی براي ، سبز، هاي سفید استفاده از رنگ

  ایجاد حس آرامش و صمیمیت

بیسکوئیت ، ها میان لباس مادر پیوند رنگ

  مادر(طیف رنگ سبز) 

و ایجـاد   همخوانی میـان مـادر و کـودك   

علقه از طریق همـاهنگی رنگـی میـان    

 هایی از لباس مادر و میز کـودك  بخش

  (نشانگان حمایت و پشتیبانی)

متوسـط یـا درشـت از حرکـات و     ه زاوی

از صـورت و حرکـات   ، تلاش خانواده

پســربچه و از بیســکوئیت مــادر بــراي 

  نشان دادن اهمیت خوردن بیسکوئیت.

  بندي مفاهیم: دسته

  تقسیم وظایف در فضاي خانواده

  انسجام خانواده

  کامله خانواد

  دسترسی و برخورداري

  ري خانواده نقش حمایتگ

  نقش مادرانه

  گرایی و نوگرایی جوان

  مفهوم مرکزي:

ــانواده در    ــال خ ــت و کم موفقی

طرفــــداري از بیســــکوئیت  

  تشخص کالا) / (کالامحوري
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  رمزگان ایدئولوژیک  (بازنمایی) هاي فنی رمزگان  هاي اجتماعی (واقعیت) رمزگان

هـاي   مبـل ، آبـاژور ، صندلی و میـز پیشـخوان  

  میز عسلی، راحتی

  خوراك:

بیسـکوئیت  ، کلم بروکلـی ، گوجه، اي فلفل دلمه

  مادر

  رفتار:

خورانـد و در   دست دارد و غذا مـی  زن قاشق به

هایش را از خوشـحالی تکـان    اي دست صحنه

  کشد دهد و فریاد می می

بچه به قصد تحریک بچه به خوردن  مرد و دختر

  آورند با دست و دهانشان ادا درمی

  گفتار:

  صداهاي نامفهوم از سوي مرد و دختربچه

  موسیقی: 

کـه بـا   ، و ملایـم استفاده از موسیقی آرام 

هاي بیسـکوئیت تنـدتر    خرد شدن تکه

  شود می

  صدا و روایت:

، نشـانگر صـداقت  ، راويه صداي کودکان

درستی و حقیقت است. صداي انتهـاي  

  صداي زن (مادرانه)، متن

  

هـاي مختلـف و قـرار دادن آنهـا در مـتن       این فیلم با تمرکز بر بازیگرانی با جنسیت

(رمزگـان سـن و    جـوان و کامـل  اي  روابط میان آنها را بر مبناي اعضاي خـانواده ، خانه

انسـجام آنهـا را   ، کند. هماهنگی میان زبـان بـدن و کـلام بـازیگران     جنس) بازنمایی می

که شـرح آن در  طور هماننماید. چینش وسایل خانه  اعضاي خانواده تقویت می عنوان به

برخـورداري و  «معـانی دیگـري چـون    » تـأمین نیـاز  «بر معنـاي   جدول آمده است علاوه

کـالایی هماهنـگ بـا     عنـوان  بـه ، دهد و عناصري همچون آبـاژور  را نشان می» دسترسی

استوار است. البته نشـانگانی همچـون مـوي    » مدرن و شیک بودن«فرهنگ غرب بر دال 

زن و مـرد و   هـاي  هاي دیندارانه است. از سـویی حرکـت   هماهنگ با نشانه، زنه پوشید

در خـانواده بـا عنصـر خـوراك و     نقـش زن  ، دهد که در این خانواده نشان می دختربچه

ایرانـی   ـ  هـاي دینـی   حمایت از کودك بیشتر عجین شده کـه ایـن پیوسـتگی بـا آمـوزه     

حس صمیمیت و آرامش داخل خانه ، سفید و آبی، هاي روشن پردازي مشابهت دارد. نور

آبی و سـبز اسـت ضـمن قـوت     ، آن با رنگ سفیده کند. عنصر رنگ که غلب را بیشتر می

کند. این  میان آنها کمک میه ساس همرنگی خانواده به ایجاد پیوند و علقبخشیدن به اح

، سبز) با میز کودك که ترکیبی از خاکستري، آبی، هماهنگی در اجزاي لباس مادر (سفید

نماید.  گردد و نقش حمایتگري مادر از کودك را بارزتر می اي است نیز نمایان می فیروزه

به همراه آهنگ بر دال حمـایتگري  ، به خوردن غذا تلاش خانواده براي تحریک پسربچه
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استوار است. این حمایتگري با استفاده از رمزگان کالاي خوراکی (بیسـکوئیت مـادر) و   

بـروز  ، است» خوراك«عنصر ه کنند (آشپزخانه) که همچنان تداعی کمک گرفتن از مکان

راوي کـه پـس از نمـاي    ه د. صداي کودکانکن می تأکیدرا » خوردن بیسکوئیت«یابد و  می

 عنوان بهشود بر تلاش اعضاي خانواده  شنیده می، با باز شدن قلب داخل تصویر، نخست

گذارد چراکه صداي کودك گویاي زبان حال پسرك خردسال  صحه می، رفتاري صادقانه

شـده   گرفتـه  کار بهشود. واژگان  انگاشته می» حقیقت«دلیل معصومیت کودکانه  است و به

بلکه در راستاي » توجهی خانواده به خوراك بی«امتناع کودك را نه به دلیل ، در این صدا

دل درد «کند. عبارت  توجیه می» خوراك ممتاز« عنوان به» امتیاز دادن به بیسکوئیت مادر«

هـاي کـودك هنگـام     دهد. خنده این ممتاز بودن را به کیفیت مطلوب نسبت می» آره نمی

» مطلوبیت و امتیـاز «، گیري معصومیت کودکانهکار بهبا شده همچنان  دیدن بیسکوئیت له

کند. خوشحالی اعضاي خانواده پس از خوردن بیسکوئیت و  بیسکوئیت مادر را تأیید می

پدر و دختر هم دیگر ، دست کشیدن آنها از رفتار قبلی (مادر دیگر قاشق در دست ندارد

خـود را بـه انجـام    ه ظاهر وظیف این است که آنها بهه دهند آورند) نشان صدا و ادا درنمی

اي  اند و به همین دلیل خوشحالند. اما در نماي آخـر هنگـامی کـه صـداي زنانـه      رسانده

خوشـحالی  » بیسکوئیت مادر با سه طرفدار«گوید  گردد و می جایگزین صداي کودك می

شـود و   بازنمـایی مـی  » بیسکوئیت مادر«سان طرفداران موفقیت  به دختربچهپدر و ، مادر

 عنوان به» بیسکوئیت مادر« گونه این، راند کودك به حاشیه میه ایف آنها را براي تغذیوظ

یابـد و   اعتبار یافته و اهمیت آن بر تأمین رضـایت کـودك اولویـت مـی    ، یک شخصیت

  شود. تشخص کالا کامل می فرایند گونه این

  »سس مایونز دلپذیر«فیلم تبلیغی 

پـردازد. در   نما به معرفـی سـس مـایونز دلپـذیر مـی      23این فیلم تبلیغی در  شرح فیلم:

 8- 9اي  پسـربچه ، مـردي جـوان  ، جمعی شامل زن و مردي میانسـال ، نخستین نماي آن

اند و جلوي آنهـا بشـقاب غـذایی     خوري نشسته ساله گرد میز ناهار 4- 5ساله و دختري 

زن چنگـالش را در  ، کننـد  نگـاه مـی  جلوي قرار دارد. زن و مرد میانسال خیـره بـه هـم    

سـرش روي   دختربچـه کننـد و   پسرها هم به بشقاب غذا نگاه می، بشقاب غذا فرو برده

ه مانند هستند. پشت آنها از داخل یک پنجر ایوانی حیاط  میز است. آنها در حیاط یا پیش
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سمت راست تصویر قـرار  ه درون اتاقی قابل مشاهده است. تابی کروي در گوش، بزرگ

هاي آویزان گیاهی از بالاي یک داربست کوچک چوبی مشرف بـه اتـاق در    شاخه، دارد

تاریکی محوي فرو رفته است. یک چراغ روشنایی در سـمت چـپ تصـویر اسـت امـا      

نورش آنقدر کم است که حتی گلدانی که در زیـرش قـرار گرفتـه نیـز پرتـوي از آن را      

، آید. در نماهاي بعدي بیرون می، دست اي در کند. زنی از در سالن با شیشه دریافت نمی

بـاز  » تـق «وقتی که در شیشـه بـا صـداي    ، شود گردد. او نزدیکتر می جوانی او معلوم می

رنـگ خاکسـتريِ مـات پیـراهنش بـه آبـی تبـدیل        ، پرد عینک مرد میانسال می، شود می

هـاي   نیز با رنگ دختربچهپسرها و   لباس، شود روشن می، لباس سبز سدري زن، شود می

زن و مـرد  ، خندنـد  شـده و مـی   گـردد. همـه متعجـب    شاد مـی ، بهی و صورتی گل، قرمز

گیرد  جا را فرا می خندند روشنایی همه کنند و می ها می ها و بچه نگاهی به لباس، میانسال

آغـاز   هـا ند. موسیقی تند و شـاد بـا ایـن تغییر   شو هاي قرمز روي دیوار آشکار می و گل

حـالا غـذاهاي روي میـز    ، دهـد  وشکی دلپذیر را نشان مـی شود. دوربین یک سس م می

هاي گرد سوخاري که بـا   شوند. با فشرده شدن سس بر روي کتلت بیشتر و آشکارتر می

مـایونز  « گویـد:  اي مـی  صـداي زنانـه  ، اند نخود فرنگی و کلم بروکلی تزیین شده، هویج

کنـار دیسـی از   سس کـوچکی کـه در   ه تکه مرغ سوخاري را در کاس دستی یک» دلپذیر

بـرد و بعـد خطـی از سـس بـر روي سـالاد        قرار دارد فـرو مـی  ، هاي مرغ سوخاري بال

دوربـین از  » نه اینکه تازه و لذیـذه «دهد  صداي راوي ادامه می، شود ماکارونی ریخته می

باهاش حالِ هر « دهد شود و راوي ادامه می روي صورت خندان دخترك و پسرها رد می

سس را سر ه دختر جوانی که شیش 16در نماي ». وب و دلپذیرهکسی هم که سر میزه خ

رود و باز بـا صـداي    آمیز پشت سر مرد میانسال می اي شیطنت دوباره با خنده، میز آورده

گـردد و غـذاهاي روي میـز     دوباره تاریکی به فضا برمی، بندد در شیشه سس را می» تق«

شوند. دختر جوان بـه سـرعت در    شده و بازیگران مبهوت می ماتچیز  همه، شود کم می

شـود کـه درش بـاز     سس مایونز متمرکز مـی ه گشاید. تصویر بر روي شیش را می قوطی

ایـن بـار   » همینه که مایونز ما همیشـه و حتمـاً دلپـذیره   «گوید  شده و راوي در ادامه می

، میـز پـر از غـذا   ، هـاي شـاد   تصویر محـیط پرنـور بـا رنـگ    ، اي نزدیک دوربین با زاویه

دهـد.   هاي سبز و قرمز و داخل اتاق را نشان می گل، هاي رنگی سایبان، هاي خندان چهره

کند. در نماي بعدي بر روي میـزي انـواع    صداي شاد موسیقی نیز دوربین را همراهی می
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هـایی از حیـاط را چمـن سـبز      انـد. بخـش   هاي کوچک و بزرگ مایونز قرار گرفته سس

، انسـال و پسـر جـوان کـه در کنـار یـک بـاربیکیو       اي دورتر مرد می فراگرفته و با فاصله

هـاي   بر روي تصـویري از قلـب  ، گذارند. درنهایت فیلم دردست هم می دست، اند ایستاده

نشان دلپذیر ك همراه با قلبـی کـه کـلاه    ، ماند. در نماي نهایی ریزودرشت آبی ثابت می

و » الم و دل خـوش تن س«شود که زیر آن نوشته است  نشان داده می، آشپزي بر سر دارد 

  ».دلپذیر«گوید  راوي می

  مدل فیسکه هاي فیلم تبلیغی سس مایونز دلپذیر بر پای ): رمزگان3جدول (
  رمزگان ایدئولوژیک  هاي فنی(بازنمایی) رمزگان  هاي اجتماعی (واقعیت) رمزگان

  ها:  شخصیت

  ساله  55تا  50مرد میانسال حدود 

  ساله 52تا  50زن میانسال حدود 

  ساله 30- 35جوان حدود مرد 

  ساله 27تا  23زن جوان حدود 

  ساله 5- 6دختربچه 

  ساله 8- 9پسربچه 

  ها: لباس شخصیت

مرد میانسـال پیـراهن خاکسـتري کـه بـا      

ورود دختر جوان رنـگ لباسـش آبـی    

  شود می

راه با خطـوط   زن مانتو سدري و شال راه

، سبز پوشیده که با ورود دختـر جـوان  

هـاي   آبی با گلاش به رنگ  رنگ مانتو

  یابد صورتی تغییر می

بلوز اسـپرت خاکسـتري کـه    ، مرد جوان

  شود  بعد قرمز می

پسربچه با پیراهن خاکستري که صورتی 

  شود می

داراي پیراهن مات نوك مدادي  دختربچه

  شود گلی می که بعد گل

  محیط:

فضاي خارجی خانه مثل حیاط یـا پـیش   

  ایوان

  وسایل موجود: 

ــار   ــندلی ناه ــز و ص ــدان ، خــوريمی گل

هــاي چینــی کــروي و  ظــرف، طبیعــی

  دوربین:ه نما و زاویه انداز

، هـا و حـالات   نماهاي متوسـط از چهـره  

گـردش دوربــین بــر حــالات چهــره و  

  چشم

  نماهاي درشت از سس و غذا 

  نورپردازي: 

ــه ورود زن و   ــورپردازي ک ــتفاده از ن اس

صــداي تــق در شیشــه آن در در دو   

  دهد حالت تاریکی/ روشنی قرار می

  رنگ:

نور یا ه استفاده از رنگ که همزمان با غلب

هـاي تیـره بـه     تاریکی از طیفی از رنگ

هاي روشن یا بر عکـس   طیفی از رنگ

  گردد. بدل می

  یقی:موس

استفاده از موسیقی شـاد کـه همزمـان بـا     

راوي بر سس  تأکیدپخش شدن نور و 

  شود دلپذیر شادتر می

  صدا و روایت:

استفاده از صداي زنانه براي ایجاد حـس  

  آرامش

  بندي مفاهیم: دسته

  فراوانی و وفور

  دوگانگی و دگرگونی

  زندگی مدرن

  استحکام خانواده

  کامل بودن خانواده

ــانگی و  ــش زن ــري از آن در  وامنق گی

  معرفی کالا

  پوشیدگی

  محوري خوراك

  مفهوم محوري:

خوشبختی خانواده تحت کنترل کـالا  

  (کالاسالاري)
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  رمزگان ایدئولوژیک  هاي فنی(بازنمایی) رمزگان  هاي اجتماعی (واقعیت) رمزگان

خــوري  آبلیموخــوري و ســس، بیضــی

، مبل راحتی، هاي چینی دیس، کریستال

  باربیکیو، تاب کروي، آباژور

  خوراك:

ــه ــارونی، ســالاد اولوی ــرغ ، ســالاد ماک م

، زیتــون، کتلــت سـوخاري ، سـوخاري 

  کلم بروکلی، خیارشور، گوجه، کاهو

  رفتار:

نماها در جـایی ثابـت   بازیگران در بیشتر 

آنها یا خیره به بشقاب یا به ، اند نشسته

کننـد. تنهـا شخصـیت     دیگري نگاه می

فعال و در حرکت دختر جـوان سـس   

  دست است. هب

  گفتار

زننـد حرفـی رد و    آنها به هم حرف نمی

  .شود بدل نمی

هـایی   دست، اما از زبان بدن (حالت نگاه

سـرهاي  ، کنـد  که در بشقاب بازي می

تـوان   مـی ، پایین یـا ثابـت مانـد   رو به 

حوصلگی را دریافت کـه بـا   ، حالی بی

ــد  ــدن لبخن ــدن ، جــایگزین ش ــاز ش ب

هـا بـه شـادابی و     ها این دریافت چشم

  .یابد سرحالی تغییر می
  

جوان و کودك و قـرار دادن آنهـا   ، انتخاب بازیگران زن و مرد با طیف سنی میانسال

کنـد. فضـاي    اعضاي یک خانواده بازنمـایی مـی   عنوان بهآنها را ، در بخشی از یک خانه

هـا و   چشـم ، زده حاکم بـر فضـا کـه از حـالات چهـره      دلگیر در نماي اول و حالت غم

اي را برجسـته   مشـکل یـا مسـئله   ، یابـد  ها همچنین تاریکی حاکم بر فضا بروز می دست

دن قـرار دا ». نبود سـس «شود:  چیستی آن مشخص می، سازد که با ورود دختر جوان  می

هاي لباسش همـواره ثابـت    سس در دست دختر جوانی که در تمام نماها شاداب و رنگ

کـه او حـاملش اسـت    » سـس مـایونزي  «شادابی و سر حال بـودن را بـه   ، جوانی، است

که نه با ورود دختر جوان بلکه با صـداي تـق بـاز     هاییکند. این ادعا با تغییر منتسب می

، که با روشن شـدن فضـا   هابات است. این تغییرگردد قابل اث سس ایجاد میه شدن شیش
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تغییر حالت و شاداب شـدن بـازیگران مشـهود    ، آشکار شدن و وفور غذاها بر روي میز

موجودیـت  ، یـک چاشـنی   عنـوان  بـه » سـس مـایونز  «هایی است که به  رمزگان، شود می

حیات ه کنند عامل دگرگون، حل مشکل خانواده بلکه فراتر از آن بخشد و آن را نه راه می

دهد و  شادي و وفور می، روشنایی، بودنش به زندگی آنها که نحوي بهکند  آنها معرفی می

بـرد. ایـن دگرگـونی کـه بـا       اشتهایی فرو مـی  دلمردگی و بی، نبودنش آنها را در تاریکی

موسیقی بـه خلـق دو فضـاي سیاه/سـفید یـا      ، دوربینه زاوی، رنگ، هاي فنی نور رمزگان

انجامد و ظهور هر دو فضا را با صداي تق باز و بسته شدن در قـوطی   میتاریک/روشن 

شـادابی/دلمردگی)  ، (شـادي/غم  کند با ایجاد ارتباط میان عواطف انسانی سس مرتبط می

دهـد کـه بـا تقلیـل احساسـات       اقتداري اعجازگونه مـی » سس مایونز«به یک شی یعنی 

سازد. این اندیشه با وفور  از شی می متأثرتغییر حالات انسانی را منوط به کالا و ، انسانی

داري و  ســرمایهه بــا اندیشــ، شــوند غــذاهایی کــه بــا بــاز شــدن در شیشــه آشــکار مــی

کمااینکه چینش عناصري چـون بـاربیکیو و   ، بخشی به کالا یا شی همخوانی دارد قدرت

ده ش ـتاب کروي نیز با زندگی غربی سنخیت بیشتري دارد. گرچه در ایـن فـیلم تـلاش    

هاي کشیده شده  هاي پوشش که وجه آشکار آن در شال ین زندگی با استفاده از رمزگانا

کـه   طور هماناما  ،اسلامی همخوانی یابد ـ  هاي زندگی ایرانی با آموزه، بر سر زنان است

گفته شد اقتداربخشی به شـی و دادن قـدرت اعجازگونـه بـراي تغییـر حـالات انسـانی        

  کند.   ها تقویت می این فیلم را بیش از سایر اندیشه داري در سرمایهه همچنان اندیش

  »وین تکه پنجر«فیلم تبلیغی 

جـوان و  تقریبـاً  نمـا دارد. کـه بـا نشـان دادن زن و مـردي       17: این فـیلم و  شرح فیلم

آغاز ، اند نشسته 23هاي راحتی روبروي تلویزیون صفحه پهنی اي که روي مبلمان پسربچه

اي از سمت چپ تصویر در حال حرکـت اسـت. او در    دختربچهگردد. در همین نما  می

سـپس در فاصـله   ، گـذارد  چیزي می، دود و بر روي میز پر از خوراکی نماهاي بعدي می

مکد. صداي گزارشگر تلویزیون  دار را می نشیند و محتویات ظرفی نی میان زن و مرد می

» گل شدن توپ«حساس ه گیرد و لحظ اوج می، کند فوتبال را گزارش میه که یک مسابق

خوشحالی آنهـا را بـیش از سـایرین نشـان     ، صدا و حالت مرد و پسر، کند را روایت می

                                                                                                                                                                        

23. Flatiron TV 
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خواهد چیزي بگوید که ناگـاه چشـمش بـه     کند و می دهد. مرد دستانش را مشت می می

مـرد   .مانـد  پنجره متوقف میه افتد. در نماي بعدي دوربین بر روي دستگیر باز میه پنجر

پسـر دسـتانش را بـر روي    ». هـیس « گوید: به بقیه می و گرداند پنجره برمی نگاهش را از

عمودي  صورت بهکف دستانش را ، بنند پنجره را می ،شود گذارد. مرد بلند می دهانش می

کشند و به غیر از زن همگـی   گیرد بعد همه با خوشحالی فریاد می رو به خانواده بالا می

 ـ ». گـل « گویند: می زند و همگی پسر شیپور می، پرند می گویـد:   راوي مـی ه صـداي مردان

آرم بـزرگ  ، تصویر بعدي». تون رو تشویق کنید وقتی وین تک دارین با صداي بلند تیم«

الخـط   بـا رسـم  » تـک  ویـن «دهد و در انتها عبـارت   اي شکل وین تک را نشان می پنجره

آیـد و   ش درمـی در پایین بـه نمـای  » تکه پنجر، وین تک«در بالا و با عبارت  24انگلیسی

  یابد. فیلم خاتمه می

  مدل فیسکه تک بر پای وینه هاي فیلم تبلیغی پنجر ): رمزگان4جدول (

  رمزگان ایدئولوژیک  هاي فنی(بازنمایی) رمزگان  هاي اجتماعی (واقعیت) رمزگان

  ها:  سن شخصیت

  ساله،   35 - 40ساله، زن  40 - 45مرد 

  ساله 5- 6ساله، دختر  9- 10پسر 

  پوشاك: 

شـرت سـفیدي بـه تـن دارد و روي آن      مرد تـی 

هـاي سـفید و    اي بـا چهارخانـه   پیراهن مردانـه 

اي آستین بلند پوشیده اسـت. زن پیـراهن    قهوه

سفید و سارافون شکلاتی به دارد و شال سفید 

اي  شرت سبز و شلوار قهوه بر سر دارد پسر تی

و دختر بلوز و شلوار گرمکن سرخابی پوشیده 

  است. 

  محیط:

  ل یک خانه در سالن پذیرایی یا نشیمنداخ

  وسایل موجود: 

هـاي    هـاي فـراوان، گلـدان    کتابخانه سفید، کتـاب 

اي،  گهـواره   طبیعی، تابلوهاي کوبیسم، صـندلی 

هـاي   مبلمان راحتی در دو مدل و رنگ، شیشه

ــی، پنجــره  هــاي دراز مســتطیلی،  رنگــی تزیین

ها رنگی، پرده دو تکه سفید و آبی، سبد  کوسن

  امه و روزنامه، یک موکت کوچکروزن

   اندازه نما و زاویه دوربین:

ها با اسـتفاده از زاویـه    تمرکز بر چهره

  متوسط و درشت

  نورپردازي: 

  استفاده از نور فراوان

  رنگ:

استفاده از عنصر رنگ و تسلط رنـگ   

  سفید براي القاي آرامش

  موسیقی: 

و  آرام که در لحظه گفـتن گـل تنـدتر   

شبیه صداي تشویق طرفـداران تـیم   

  شود فوتبال در ورزشگاه می

  صدا و روایت: 

اســتفاده از عنصــر صــداي گزارشــگر 

  براي ایجاد حساسیت و توجه

  بندي مفاهیم: دسته

  طلبی آرامش

  خواهی هیجان

  روابط صمیمانه خانوادگی

  سواد و اطلاعات

  پوشیدگی

  دارندگی و برخورداري

  شادمانی 

  مدرنیته

  محوري:مفهوم 

ارضاي ایمن هیجان در پناه شی یـا  

  بخشی به کالا قدرت ایمنی

                                                                                                                                                                        

24. Wine Thech 
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  رمزگان ایدئولوژیک  هاي فنی(بازنمایی) رمزگان  هاي اجتماعی (واقعیت) رمزگان

  خوراك:

میوه (زردآلو، سیب، هلو، آلو)، نوشیدنی( آبمیـوه  

پرتغالی، بستنی مکیـدنی)، تـنقلات( ذرت بـو    

  داده، شکلات)

  رفتار:

تماشاي تلویزیون توسط همـه، دویـدن دختـر و    

قرار گرفتن در جمـع، سـکوت کـردن، فریـاد     

  کشیدن، پریدن همه غیر از زن

  :گفتار

از سـوي پـدر، گفـتن کلمـه     » هـیس «مه گفتن کل

  از طرف همه» گل«

  

در این فیلم محیط داخلی خانه (اتاق نشیمن) بازیگران را بـر اسـاس اعضـاي یـک     

هاي نزدیک به هـم   نشستن آنها در امتداد هم و در فاصلهه کند. نحو خانواده بازنمایی می

میـان آنهـا را   ه فاصـل  ،دختربچه به جمـع کند. دویدن و ورود  صمیمیتشان را تقویت می

صـداقت و  «، سـن بـودن دختـرك    کند بلکه به دلیل کـم  کمتر و صمیمتشان را بیشتر می

افزایـد. لبـاس    همخـوانی دارد بـه ایـن جمـع مـی     » معصومیت کودکانه«را که با » راستی

یعنی چشـم بیننـده را آمـاده    ، بعدي هاي درآمدي است براي اتفاق پیش، ورزشی دخترك

فوتبال را در ذهن تـداعی کنـد.   ه به سرعت صحن، کند که با شنیدن صداي گزارشگر یم

همچنین طیف رنـگ آبـی کـه    ، رنگ و نورپردازي که روشنی و سفیدي بر آن غلبه دارد

صـلح و  ، هاي معنایی آرامش شود با دلالت ها دیده می هاي بلوري رنگی و پرده در شیشه

 ـ  مقوم مفهوم صمیمیت خانواده، امنیت ، سـفید ه است. وجود عنصر کتاب کـه در کتابخان

اطلاعـات و آگـاهی را بـه ایـن     ، مفاهیمی چـون سـواد  ، همچنین روزنامه، شود دیده می

هـاي کنـار    اي و پرده کند. چیدمان منزل مثل صندلی گهواره محفل خانوادگی منتسب می

در آن محتـرم  معمول حرمت خانـه   طور بهقرابت کمتري با فرهنگ ایرانی دارد که ، رفته

هـاي معنـایی    شود. با این دلالـت  راحتی به روي دیگران گشوده نمی است و حریم آن به

ابـراز  ، رسد می» گل زدن تیم محبوب خانواده«اوج یعنی ه وقتی صداي گزارشگر به نقط

(مشـت کـردن    یابـد  دوستانه خانواده را که از طریق زبان بدن ظهور می هیجانات ورزش

خیز شـدن پسـر) مشـروط بـه      برخاستن و نیم، همه به تلویزیون خیره شدن، دست مرد

کند که پدر متوجه آن است و آن چیزي نیست جز پنجره. درواقـع اگـر در    موضوعی می
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ه شود که ابراز هیجان و عواطف جمعِ خانواده مشروط به اجاز نگاه اول چنین تصور می

دهـد   نشـان مـی  ، آنه باز و دسته تمرکز دوربین بر پنجر، اما در نماهاي بعدي ،پدر است

خـانواده را  ه که بسته بودن پنجره است که مجوز فریاد و طرفداري از تـیم مـورد علاق ـ  

خـورد و صـداي راوي    وین تک گره میه آورد. پس ایجاد فضایی امن با پنجر فراهم می

یـد ایـن   ؤم» تـون رو تشـویق کنیـد    تک دارید با صداي بلند تیم وقتی وین«گوید:  که می

بخشـی و تخلیـه هیجـان بـه      با اعطاي مفاهیمی چون امنیت ترتیب به اینوع است. موض

داري اسـت.   سـرمایه ه شود و این اقتداربخشی به کالا از اصول اندیش اقتدار داده می، شی

است نیـز بـا   » وري پنجرهافن«مخفف که معادل  صورت به ظاهراً 25البته اسم خارجی کالا

کنند این کالا را برآمده از  گیري واژگان انگلیسی تلاش میکار بهپس زدن زبان فارسی و 

 ـ  هـاي   مباهـات اعـلام نمایـد. بـرج    ه صنعت غرب معرفی نموده و اسـتفاده از آن را مای

کنـد.   سـر بـازیگران نیـز فضـا را بـه نفـع معمـاري غربـی تقویـت مـی           پشته بلندمرتب

فیلم پوشیدگی بازیگران  اسلامی در این ـ  هاي ایرانی ترین عنصر موافق با آموزه برجسته

  ویژه بازیگر زن است.  به

  گیري نتیجه

هـاي بـیش از همـه بـر      سه پیام تبلیغاتی نشان داد کـه ایـن آگهـی   ه شناسان تحلیل نشانه

هـا از طریـق    هـا  اسـتوارند. ایـن دال  » فراوانی/وفـور «و » دسترسـی/برخورداري «هاي  دال

، رفته در چیدمان منزل و عناصر موجـود در صـحنه اعـم از لـوازم خانـه      کار بهنشانگان 

نیـز از  » مدرنیتـه «عبـارتی   یـا بـه  » نـوگرایی «شـدند.   پشتیبانی مـی ، ها تزیینات و خوراکی

شـدت در ایـن    بعد فضـا/مکان و عناصـر پیرامـونی بـه     واسطه بههاي دیگري بود که  دال

حیـاط و  ، هـاي بلندمرتبـه   برج، فضاهاي آپارتمانیاند.  شده  هاي بازرگانی برجسته آگهی

بر آنکه بیشتر متمرکز بر زنـدگی شـهري اسـت     علاوه، ها بالکن اختصاصی در این آگهی

قرابت بیشـتري دارد. گفتـه شـد کـه ایـن      ، معماري داخلی نیز با زندگی غربیه واسط به

، پـدر  عنـوان  بـه انواده گذارند. اما کامل بودن اعضاي خ را به نمایش می» خانواده«ها  پیام

هـا   تنهایی مؤید انسجام و همبسـتگی ایـن خـانواده    تواند به مادر و فرزند یا فرزندان نمی

                                                                                                                                                                        

25. Wine Thech  (window technology) 
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کـه در هـر سـه     يطـور  بـه ها هماهنگ بود  باشد. البته رفتارها و حرکات در این خانواده

اي  گونـه  و غیـره بـه    زاویـه نگـاه  ، صورت،  پا، نشانگان بدنی مانند حرکات دست، آگهی

کـرد. ایـن همـاهنگی و     جهت و یکسان بود که اعضاي خانواده را به هم نزدیک مـی  هم

اعضـاي خـانواده دور میـز    ه هاي مشترك مثل نشستنِ هم فعالیته یکسانی در ذیل مؤلف

 ها و غیـره نیـز   زدن فریاد، ها شد. همچنین رفتارهاي عاطفی آنها مانند خندیدن تقویت می

هـاي   بنـابراین مجمـوع مؤلفـه    ؛شد انواده تکرار میشکل توسط اعضاي خ همزمان و یک

حـال در   انسجام و امنیت خانواده ابود. بااین، اي/رفتاري در نگاه اول مقوم صمیمت رابطه

» صمیمیت/انسـجام «و » یکسـانی/هماهنگی «هاي ایدئولوژیک دیدیم این  تحلیل رمزگان

اعطـاي امتیـازاتی   بخشی به کالا (خـوراکی و غیرخـوراکی) و    ابزاري در جهت تشخص

آید. خلق  حساب می دهندگی به بخشی و امنیت روشنایی، کنندگی دگرگون، همچون کمال

هـاي   هاي عینـی و برسـازنده سـبک زنـدگی در ایـن پیـام       این معانی نشان داد که مؤلفه

شده و سـبب برتـري آن در ذهـن     بستري هستند که درنهایت به سود کالا تمام، تبلیغاتی

تـر   و ویـژه  تر مهم، کالا را نزد وي از روابط انسانی و رفتارهاي فرديشود و  مخاطب می

کالا در متن و مرکز زندگی انسان قرار ، سازند. در این شیوه از بازنمایی سبک زندگی می

هـا   راند. این برساخت معنایی چنان در این آگهی گیرد و خود انسانی را به حاشیه می می

یکـی از نشـانگرهاي    عنـوان  بهپوشش و پوشیدگی  هایی همچون تنیده است که رمزگان

 ـ  ، زندگی معنوي ، ایـن توضـیحات  ه قدرت رویارویی و حتی تعدیل آن را نـدارد. بـر پای

  دلالت معنایی حاکم بر این سبک زندگی به شرح جدول زیر است:

  هاي بازرگانی مورد مطالعه : دلالت معنایی سبک زندگی نهفته در پیام)5( جدول

  کالاسالاريدال مرکزي: 

ــت ــایی در  دلال ــاي معن  ه

  الگوي مصرف:

  دسترسی

  برخورداري و دارندگی

  پرخوري

  الگوي رفتاري: هاي معنایی در دلالت

  حرکات و رفتاره دهند کالا نظم

آفرینــی و ایجــاد حــوزه عمــل  فرصــت

  توسط کالا

  کنترل رفتار توسط کالا

  رفتار انسان در خدمت کالا

  ارتباطی:الگوي  هاي معنایی در دلالت

  خانوادهه دهند کالا انسجام

ــراي  بهــره گیــري از عواطــف انســانی ب

  تشخص به کالا

ــادي ــی ش ــی  ، آفرین ــی و ایمن گرمابخش

  کالا واسطه بهبخشی خانواده 
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رفتـار و  ، هر سه الگوي مصرف» سالاري کالا«دال مرکزي ، پس در این سبک زندگی

داري و برگرفتـه از   آرمـان سـرمایه  ارتباط را تحت اختیار دارد. ایـن نگـاه هماهنـگ بـا     

ه که در اندیش معنا بدینبینی توحیدي اسلام است.  مادي و در تعارض با جهان یبین جهان

حـداکثري از جهـان مـادي (اصـل لـذت)      ه نفی غیب و معنویت و اسـتفاد «مادي که بر 

) زیست انسانی به همـین جهـان ملمـوس مـادي     30 ص.، 1395، (نیکنام »استوار است

هـاي ایـن جهـان بـراي ارضـاي       برداري حداکثري از ظرفیـت  شود پس بهره می خلاصه

توحیـدي کـه در   ه رسـد. درمقابـل در اندیش ـ    نظـر مـی   عقلانی و مشروع بهکاملاً ، نیازها

سـبب  » اعتقـاد بـه معـاد   «و » ایمان بـه خـدا  «هاي اسلامی به آن اشاره شد  توضیح آموزه

و » زیسـت نیکـو  «ی اخـروي بـر محـور    زنـدگ ه مقدم ـ عنوان بهشود که حیات مادي  می

، 1389، (انصـاري  تنظیم شود» زیستی و قناعت ساده، اعتدال«هایی چون  رعایت شاخص

بنـابراین بایـد گفـت همـین انحـراف در       ؛)95- 76ص. ص، 1384، و سلطانی 202 ص.

رفتاري و ، مصرفیه گان دهی به الگوهاي سه ین خطا در جهتتر مهم» دال مرکزي«تعیین 

هاي معنایی کـه در ذیـل هـر یـک از ایـن الگوهـا در        آید. دلالت به حساب می ارتباطی

استوار گردیدن الگوي مصـرف بـر معـانی     که آنچنانمؤید این ادعاست. ، آمده 5جدول 

مـادي (اصـل لـذت    ه با اصول حاکم بر اندیش» پرخوري و دارندگی، دسترسی«همچون 

اعتـدال در  «مصـرفی اسـلام ماننـد     دلیل تخطی از قواعـد  حداکثري) همخوانی دارد و به

» بارگی ممانعت از پرخوري و شکم، پاسخگویی به نیازها و دامن نزدن به نیازهاي کاذب

  گیرد.  بینی توحیدي فاصله می از جهان

هـاي زنـدگی کـه     الگوي رفتار در این سبکه دهند هاي معنایی شکل نگاهی به دلالت

اسـتخدام انسـان   «تـر   و به زبانی صـریح » لاکنترل نظام رفتاري انسان به دست کا«معانی 

هنجارهـاي  «دلیـل کـه    هاي اسـلامی اسـت. بـدین    را نیز در تناقض با آموزه» توسط کالا

دلیـل او را   همـین  مسـئول دانسـته و بـه   ، انسان را به دلیل مختار بودن، رفتاري در اسلام

چیزي که به رفتـار  ، اساس این). بر111 ص.، 1391، (کاویانی »پندارد شایسته کرامت می

هاي روزمره و انجـام   ایمان به خدا و تقواي الهی در تمامی فعالیت، دهد انسان جهت می

این رضایت الهی و نـه  ، بنابراین در نگرش دینی ؛آنها براي کسب رضایت خداوند است

کنـد. مضـاف بـر اینکـه      منفعت مادي است که رفتار فرد را مـنظم نمـوده و کنتـرل مـی    

ویـژه   دهد. این موضوع به استفاده ابزاري از او را نمیه اجاز، در این نگاه کرامت انسانی«
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پـذیري وي و تـوان ایـن جـنس در جلـب       به دلیل لطافت و آسیب» جنس زن«در مورد 

  .)119ص. ، 1384، است (سلطانی شده تأکیدها بیشتر  نظرها و نگاه

به جمع خـانوادگی  بخشی  انسجام«درنهایت الگوي ارتباطی نیز در این سبک زندگی 

دهد. در این الگو هیجانـات   نسبت می» و گرمابخشی به روابط اعضاي خانواده را به کالا

هـایی   شود و نقش هاي ارتباطی وي در بستر خانواده به نفع کالا کنترل می انسانی و علقه

اهمیـت  ، بـه شـرط برجسـته کـردن کـالا     » همسر بـودن ، پدر بودن، مادر بودن«همچون 

اسلامی محلـی بـراي   ه محیط خانواده به جاي آنکه مبتنی بر اندیش«، با این نگاهیابد.  می

  آرامش زوجین و کمال آنها در پرتو ایمان به خدا باشد مکانی در خدمت کالاست.

تـوان گفـت    مـی ، هاي توحیدي اسـلام  آن با آموزهه این نظام معنایی و مقایسه بر پای

 ـ   ها با س هاي نهفته در بطن این سبک لایه ه بک زندگی اسلامی فاصـله دارد. پـس بـر پای

را » مخاطـب «آن است که  دنبال بهچنین نگاهی ، نظري چهارچوبرفته در  کار بهمفاهیم 

هـاي   سمت مصرف بیشتر سوق دهد. این دیـدگاه برگرفتـه از آرمـان    به» مشتري«سان  به

ت کـه چنـین   مهم این اسه هاي اسلامی است. حال نکت داري و مغایر آموزه تفکر سرمایه

هاي خـود را بـر مبنـاي     اي چون صداوسیما که مأموریت تلقی از جهان انسانی در رسانه

تناقضی آشکار است که ذهنیت مخاطب را بـا دوگـانگی    ،کند تفکر توحیدي تعریف می

گیري از الگوهاي تبلیغی غربی در صداوسیما و اکتفـا کـردن    سازد. درواقع وام روبرو می

را تلطیف کند. » کالاسالاري«تواند معناي عمیق  نمی، گران زن و مردبه پوشیده بودن بازی

امـا رویـه تبلیـغ     ،تولید کشور وابسته بـه تبلیـغ اسـت   ه باید گفت گرچه چرخ رو از این

قـرار دهنـد   » کالا را در خدمت انسان«که  اي گونه تواند از طریق بازنگري و تعریف به می

هـاي ملـی/ دینـی کشـورمان      معانی نهفته در آمـوزه  به» انسان را در خدمت کالا«نه آنکه 

  تر شود. نزدیک
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   کتابنامه

 ). تبارشناسـی 1391ایثـاري، مـریم (   سـاعی، محمدحسـین و   شـریفی  ارمکی، تقی؛ آزاد

 و پوشـش  اجتمـاعی  تحـولات  بـر  (تحلیلی80 و 70 هاي دهه ایران در زنان پوشش

  .96- 67)، 2زمستان، ( ،زندگی سبک مطالعاتآن).  اي رسانه هاي بازنمایی

  تهران: آگه.، حسین پایندهه ترجم. مطالعات فرهنگی درباره عامه ).1386( جان، استوري

(گــزارش  نـویس لایحــه قـانون تبلیغـات بازرگـانی      پـیش ). 1390( محسـن ، اسـماعیلی 

  هنر و ارتباطات.  ، تهران: پژوهشگاه فرهنگ، توجیهی)

فصـلنامه مطالعـات سـبک    . مفهوم سبک زنـدگی  ).1391( آزاده، سالمی و سعیده، الفت

 . 36- 9)، 1یکم، (سال ، زمستان، زندگی

هاي بازرگـانی   شناختی آگهی تحلیل نشانه ).1397( یبهنام لطف، یخاچک کمال و، ياکبر

 یـداري هاي د رسانهفصلنامه . تلویزیون جمهوري اسلامی ایران از منظر سبک زندگی

  .186- 150)، 27(13، پاییز، یداريو شن

 .)1386( نســرین، امیــدوار و مســعود، کیمیــاگر محســن؛، راد محســنیان مــریم؛، امینــی

 .کننـد؟  مـی  تشـویق  هایی خوراکی چه مصرف به را تلویزیونی، کودکانمان هاي آگهی

  .52- 49)، 1(2، بهار، ایران غذایی صنایع و تغذیه مجله علوم

هنر و ، تهران: پژوهشگاه فرهنگ. گرایی نوین اسلام و مصرف). 1389( نصراالله، انصاري

  ارتباطات.

 تهران: نشر و پژوهش شیرازه.، خسرو صبريه ترجم. مصرف). 1381( رابرت، باکاك

 .ثالث نشر: تهران، ایزدي پیروزه ترجم. مصرفی جامعه .)1389( ژان، بودریار

تهـران:  ، ناصر فکوهیه ترجم. درباره تلویزیون و سلطه ژورنالیسم). 1390( پیر، بوردیو

  فرهنگ جاوید.

در  یفرهنگ ـ يهـا  ارزش یینحـوه بازنمـا  ). 1391حمیـد( ، حسین و عبـداللهیان ، حسنی

فصـلنامه  . یـران در ا یزیـونی تلو هـاي  یآگه ـی شـناخت  نشـانه  یل: تحليتجار یغاتتبل

  .118- 89)، 1(1، بهار، یراندر ا یاجتماع یقاتو تحق مطالعات

  .تهران: نشر کویر .ساختارهاي نوین محمدعلی فروغی و .)1384اصغر ( حقدار، علی

  تهران: انتشارات صدا و سیما.. شناسی انتقادي تبلیغات تجاري جامعه). 1396( حسن، خجسته
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 زنـدگی  سـبک  هـاي  شـاخص  بر مروري .)1392( ابوالفضل ساجدي، و حسین خطیبی،

  .26- 13 ،)185( ،معرفت فصلنامه .اسلامی

خلاصـه  ). 1389( )السـلام  علیهدانشگاه امام صادق (مرکز تحقیقات و اصغر  خندان، علی

(دفتر سوم). چاپ دهم. تهران: دانشگاه امـام صـادق   آثار استاد شهید مرتضی مطهري

  ).السلام علیه(

هـاي اسـلامی    قـم: مرکـز پـژوهش   . اخلاق تبلیغات بازرگانی). 1384( مرتضی، سلطانی

  صداوسیما.  

  تهران: قصه.. شناسی هنر نشانهدرآمدي بر ). 1382( محمد، ضیمران

بازنشـانی شـده   ، مشرق نیوز. زندگی سبک با زندگی شیوه تفاوت). 1391( علی، عبدي

  https://www.mashreghnews.ir/news/163676: 1/11/1391در تاریخ 

(بـا رویکـرد    هـاي اسـلامی   اسـاس آمـوزه  سبک زندگی بـر  . )1392( حمید، قانع فاضل

  .هاي اسلامی مرکز پژوهش، قم: صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران. اي) رسانه

  .صادق صبح: تهران. زندگی سبک و مصرف ).1382( محمد، فاضلی

، پـور  کـرم  مهسـا ه ترجم. روزمره زندگی کردن شناختی زیبایی). 1380( میک، فدرستون

  .228- 187)، 19( ،زمستان، فصلنامه ارغنون

  مرکز تحقیقات صداوسیما. :تهران. درآمدي بر مطالعات ارتباطی). 1386( جان، فیسک

قم: پژوهشگاه حـوزه  . سبک زندگی اسلامی و ابزار سنجش آن). 1391( محمد، کاویانی

  و دانشگاه.

هـاي   شناسـی تبلیغـات در شـبکه    نشانه ).1395( محمدحسین، ابتکاري و مریم، مختاري

 فصـلنامه مطالعـات   .)شناسی بـارت  اي و داخلی (با تأکید بر دیدگاه اسطوره ماهواره

  . 176- 155)، 43(12، تابستان، فرهنگی و ارتباطات

، اجلالـی  پرویـز  ترجمه. جمعی ارتباطات  نظریه بر درآمدي). 1382( دنیس، کوئیل مک

  .ها رسانه هاي پژوهش و مطالعات مرکز: تهران

 تهـران: دانشـگاه امـام صـادق    . دین و سبک زنـدگی ). 1387( محمدسعید، مهدوي کنی

  ).السلام علیه(

تهران: دانشگاه امام ، چاپ سوم. دین و سبک زندگی). 1390( محمدسعید، مهدوي کنی

  ).السلام علیه( صادق



 141   محمدي    محبوبه علی/  ...محور با خانواده یمصرف غاتیدر تبل یجیترو یسبک زندگ يواکاو

. مطالعه تطبیقی نظریـه کاشـت و دریافـت در ارتباطـات    ). 1388( سیدمحمد، زاده مهدي

  ز تحقیقات صداوسیما.  تهران: مرک

هـاي   هـاي رایـج و دیـدگاه    هـاي رسـانه؛ اندیشـه    نظریه). 1392( سیدمحمد، زاده مهدي

  تهران: همشهري.. انتقادي

  تهران: پشتیبان.. سبک زندگی، فرهنگ، خانواده و رسانه). 1395( سیدمحمدغفار، نیکنام

بازرگانی در جهان بررسی تطبیقی اصول و مبانی تبلیغات ). 1385( محمدهادي، همایون

تهـران:  . ارتبـاطی ـ   معاصر، اسلام و جمهوري اسلامی ایران: یک رویکـرد فرهنگـی  

  مرکز تحقیقات صداوسیما.

  تهران: چاپار.، ترجمه محسن نوکاریزي. تأثیر اطلاعات بر جامعه). 1381( مایکل، هیل
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