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Abstract 
It is very necessary to understand the consumption behavior of consumers in order to 
institutionalize the correct and appropriate method of using material and non-material resources 
of the country, because according to paragraph 8 of the general policies of the resistance 
economy, this knowledge will improve people's life indicators and reduce costs. The main goal 
of this paper is to understand the behavior of Iranian consumers by extracting price and income 
elasticities using the linear approximation model of the almost ideal demand system based on 
seemingly unrelated regressions. For this purpose, 8 product groups including food, beverages 
and tobacco, shoes and clothes, housing, furniture and household appliances, health and 
treatment, transportation and communication, entertainment, culture and other groups during 
the period of 1971- 2019 is considered. The findings of this research showed that price 
elasticities are negative for all 8 subgroups of goods, and for all subgroups except foods, 
beverages, tobacco and other goods, the income elasticity is less than one. The non-eighth 
groups are less than 1 with a very small difference. 
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 * * *حي شهرام فتا
 

 چكيده
کنندگان برای نهادینه کردن روش درست و مناسب استفاده از منابع مادی و غیرمادی  رفتار مصرفی مصرفشناخت  

بند   به  با توجه  باعث ارتقای سیاست  8کشور بسیار ضروری است؛ زیرا  های کلی اقتصاد مقاومتی، این شناخت 
کنندگان ایرانی ، شناخت رفتار مصرفمقاله  نیدر ا  یهدف اصلشود.  ها میهای زندگی مردم و کاهش هزینهشاخص

آل بر اساس  ایده  باًیتقر  یتقاضا  ستم یس  یخط  بی تقر  یو درآمد با استفاده از الگو   متیق   هایاستخراج کششبا  
رگرس برا به  هایونیروش  است.  نامرتبط  کالا  8  ،منظور  نیا  یظاهر  خوراک  ییگروه  و    هایدنیآشام   ها،یشامل 

و    ات،یدخان درمان، حمل  پوشاک،کفش  و  بهداشت  منزل،  لوازم  و  اثاث  ارتباطاتمسکن،  و    حات، یتفر  و  ونقل 
های پژوهش نشان یافتهدر نظر گرفته شده است.  1350-1398 یدوره زمان در هاگروه دیگرو  یو فرهنگ یسرگرم

ها غیر از زیرگروه  گانه کالایی منفی بوده و برای تمام زیرگروه8های  های خودی قیمتی برای تمام زیرگروهکششداد  
است. کشش درآمدی تمام گروه کالاها غیر از گروه    1ها و دخانیات و دیگر کالاها کمتر از  ، آشامیدنیهاخوراکی

 کمتر است.  1، با اختلاف بسیار ناچیز از 8

 .متقاطعی؛ کشش متیکشش ق ی؛ کشش درآمد  ؛آل ایده  باًیتقر  یتقاضا ستمیس  اقتصاد مقاومتی؛واژگان کليدی: 
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 مقدمه 

در   موجود  منابع  از  استفاده  به چگونگی  علمی خود  مفهوم  در  برطرف    راستای اقتصاد 
سیاست  قالب  در  نامحدود  نیازهای  می ساختن  اطلاق  مختلف  از  های  یکی  شود. 

های  آن به اجرای سیاست  8های اقتصادی، سیاست اقتصاد مقاومتی است که بند سیاست 
ریزی برای  کلی اصلاح الگوی مصرف و ترویج مصرف کالاهای داخلی همراه با برنامه 

رقابت  کیفیت و  است.  ارتقای  پرداخته  تحل   ی رفتار مصرف   ه مطالع پذیری  و    ل ی خانوارها 
کالا   ی چگونگ  به  آنان  درآمد محدود  مهم   ی ک ی و خدمات    ها اختصاص  مباحث    ن ی تر از 
های  ریزی در راستای پیشبرد سیاست ی و برنامه اقتصاد   های ی گذار است ی س برای    از ی مورد ن 

مقاومتی  زیرا   اقتصاد  مانند    است؛  مقاومتی  راهنمایی  اقتصاد  می چراغ  که  عمل  کند 
خانوارها    ی رفتار مصرف   ه مطالع های اجرایی باید با الهام از آن اجرا شوند. برای  سیاست 

افراد را نسبت به    واکنش تا با استفاده از آن بتوان    ست تقاضا   های کشش   ل ی به تحل   از نی 
پ   مت ی ق   رات یی تغ  درآمد  برنامه   کرد   ی ن بی ش ی و  اقتصاد   های ی ز ری و  به   ی کلان  ای  گونه را 

تقاضا و درآمد    های با استفاده از کشش   که موجب اصلاح الگوی مصرف شود.  انجام داد 
تغ   ی خانوارها   ت ی حساس   توان ی م  به  نسبت  را  قیمت   رات یی مختلف  و  و    درآمد  کالاها 

مربوط    های است ی ازجمله س   ی مختلف اقتصاد   های است ی س   ی خدمات نشان داد و اثربخش 
تنظ  کنترل    م ی به  تغ   ات ی مال   ارانه، ی   ت ی ر ی محصولات، مد   ه عرض   ش ی افزا   ا ی بازار،    رات یی و 

در راستای رسیدن    کنندگان را جامعه و رفاه مصرف   افراد غذا و سلامت    ت ی بر امن   ی مت ی ق 
 کرد.   ی بررس   به اقتصاد مقاومتی 

به اهم  با به تغواکنش مصرف  تیتوجه  برنامه  متیق  راتییکنندگان    ی زیرو درآمد در 
و    یمت یق  هایمطالعه به برآورد کشش  ن یدر ا  ،ی و دستیابی به اقتصاد مقاومتی کلان اقتصاد

کفش و   ات،یو دخان   های دنی آشامها،  ی شامل خوراک  یی گانه کالا8  هایگروه   یبرا  یدرآمد 
 حات، یتفر  ،ونقل و ارتباطاتحمل  ان،پوشاک، مسکن، اثاث و لوازم منزل، بهداشت و درم

فرهنگ  ی سرگرم اساس   ها،گروه  دیگرو    یو  زمان   ی آمار  هایداده  بر   1350-1398  یدوره 
های مورد استفاده بیان و در  در این باره، ابتدا پیشینه پژوهش و روش پرداخته شده است.  

 شود.  های اقتصاد سنجی و نتایج آورده می انتها، آزمون
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 . پيشينه پژوهش 1

 را 3آل هاید   ای مدل سیستم تقاضای تقریباًبار در مقالهنخستین برای(  1980)  2مولباودیتون و  
  8برای  1954-1974دوره  در معرفی و سپس برای تحلیل رفتار مصرفی در کشور انگلستان 

اصلی  شامل    گروه  مصرفی  دخانیات،  مخارج  و  نوشیدنی  سوخت،  مسکن،  پوشاک،  غذا، 
کار بردند. نتایج حاصل از این پژوهش ه  و خدمات ب  کالاها  دیگر  و  ونقل و ارتباطات حمل 

کالاهای   وکالاها جز  دیگرو    کالاهای ضروری  جزوگروه کالایی غذا و مسکن  .  1  ند ازاعبارت
ونقل نسبت به تنها گروه حمل  های قیمتی مختلفاز نظر کشش .  2.  شوند می   شمردهلوکس  

فرضیه   طور کامل و آزمونآزمون فرضیه تقارن به .  3.  است  زیادیقیمت دارای حساسیت  
  و  گروه کالایی غذا، پوشاک، مسکن  4کنندگان برای منزله نبود توهم پولی مصرفهمگنی به

 .  نقل و ارتباطات رد شد وحمل 
های سری هو داد آل ایده تابع تقاضای تقریباًسیستم با استفاده از ( 1999) 4و تیفین تیفین

های مطالعه  زمانی، به برآورد تابع تقاضای محصولات خوراکی در انگلستان پرداختند. یافته
 ناپذیرند.   نشان داد که مواد غذایی هم به لحاظ درآمدی و هم به لحاظ قیمتی کشش

و را در کـشور(  1995)  5همکاران  هایز  تقاضای گوشت  برآورد کردند   تابع  را    .ژاپن 
که  مکملی وجود دارد درحالی   هگوشت مرغ رابط  ها نشان داد که بین گوشت قرمز ویافته

 گوشت ماهی جانشین آن است. 
با1986)  6همکاران  و  بلنکفـورتی از  (  ایـالات  داده  اسـتفاده  مخـارج  به  مربوط  های 
  سیستم مخارج خطیصورت  گـروه کـالا را بـه   11تقاضـای  ،  1978-1984متحـده در دوره  
تقریباً تقاضای  و   آل ایده  و  الکلی  از غذا، مشروبات  مذکور عبارت    تخمین زدند. کالاهای 

  ونقل، خـدمات درمـانی، کالاهـای بـادوام، دخانیات، پوشاک، مسکن، خدمات عمومی، حمل
کم  دیگر متفرقه  دیگر  ،دوامکالاهای  کالاهای  و  از    خدمات  حاصل  برآورد  سیستم بودند. 

بیشتر از واحد است   دهد که کشش درآمـدی کالاهـای بـادوامنشان می آل  تقاضای تقریباً ایده
کالا    10کشش مستقیم    درضمن،گیرنـد.  و این کالاها در زمره کالاهـای لـوکس قـرار مـی 

بر   منفی  به صفر  نزدیك  یازدهمین کشش  میـان  ورد شدهآو  از  قیمتی   110  است.  کشش 
 . کشش دارای علامـت مثبـت هسـتند  50کشش دارای علامت منفی و  60 ،متقاطع

 از  استفاده  درمانی با  خدمات  تقاضای  هایکشش   برآورد  ( به 1385)  شکیبایی و همکاران
  خـدمات درمانی  کـه  داد  نـشان  مطالعه  این   هاییافته.  پرداختند آل   تقریباً ایده تقاضای  سیستم
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.  دارد  رابطه مکملی   پوشاک   و   مسکن  با  و  است  ضروری  کالایی   درآمدی،  هایگروه   همه  برای
   و   -52/0   ترتیـب  بـه  بـالا  درآمد   با  و   درآمد کم  هایگروه   درمانی   خدمات  قیمتی   کشش

 است.  -62/0
و    کهگیلویـه  اسـتان  روسـتایی   و  شـهری  خانوارهـای  مـصرفی  ( رفتـار1384)  صمدی

 در  کـه  داد  نـشان  نتایج.  کرد  آل بررسی تقاضای تقریباً ایده  تابع  از  استفاده  با  را  بویراحمد 
  و   آرد  و  ضـروری  کالاهای  جزو  میوه  و  مسکن  کفش،  و  پوشاک  استان،  این  منـاطق روستایی 

 .هستند   لوکس کالای و غلات نـان
تابع تقاضای گوشـت آل،  تقاضای تقریباً ایده با استفاده از تابع  (  1380)عزیزی و ترکمانی  

برای جوامع شهری و روستایی تخمین زدند. نتایج مطالعه نشان داد که کشش   را در ایـران
  0/ 26و    45/0شهری و روسـتایی بـه ترتیـب    هگوشت قرمز با گوشت مرغ در جامع  متقـاطع

 0/ 91  است. کشش قیمتی تقاضای گوشت قرمز نیز در جوامع شهری و روستایی به ترتیب
 است.  72/0و 

تـابع  و  1360-1375های  سازمانی سال های  ( با استفاده از داده1379پور و خالدی )حسن
  .گـروه کـالا بررسـی کردنـد  8الگوی مصرفی خانوار کشور را برای آل، تقریباً ایده اضایتق

خدمات    ونقـل،کالاهـا مثبـت و حمـل   هنشان داد که کشش درآمدی همـها  آن  همطالع  هنتیج
 است. کالاهای لوکس  وخانگی و تفریحات جز

 1353-1372( در بررسی برخی از کالاهای خوراکی برای دوره زمانی  1375اسفندیاری )
ها   مرغ، میوهبه این نتیجه رسیدند که تقاضا برای گوشت پرندگان، گوشت قرمز، لبنیات، تخم 

 کشش است. و سبزیجات بی 
ایران با  ( در مطالعه تقاضای گروه1377حجرگشت ) های اصلی کالاهای خوراکی در 

است و    1ها نزدیك به  استفاده از مدل رتردام نتیجه گرفت که کشش قیمتی غلات و گوشت
 کشش هستند.  دیگر کالاها بی 
( مصرفی  1389محمدی  سبد  در  عمومی  آموزش  مخارج  و کشش  روند  بررسی  به   )

خانوار پرداخت و با برآورد منحنی انگل به این نتیجه رسید که در ابتدای دوره مورد بررسی،  
خانوارهای روستایی و پس از مدتی خانوارهای شهری، آموزش را کالایی لوکس در سبد  

اند. بنابراین، شدت تغییر در مخارج آموزش عمومی، همسو با تغییر  مصرفی خود تلقی کرده
 در هزینه کل خانوار و بیش از آن است. 
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و مطالعه1389)  همکاران   قربانی  در  سیستم  (  خطای  تصحیح  الگوی  برآورد  به  ای 
دهد  آل برای انواع گوشت در ایران پرداختند. نتایج این مطالعه نشان می تقاضای تقریباً ایده

های درآمدی نیز مبیّن این است  مدت هستند. کششتر از کوتاهها در بلندمدت کوچكکشش 
 مدت و بلندمدت گوشت ماهی کالایی ضروری است.که در کوتاه
های قیمتی خودی و  ای به برآورد و محاسبه کششدر مطالعه(  1386)حسینی    مجاور 

گروه غیرخوراکی   4  گروه خوراکی و  9ای شامل  گروه هزینه   13های درآمدی  متقاطع و کشش 
آل و با استفاده  ایده  در قالب سیستم تقاضای تقریباًو کل    برای سه جامعه شهری، روستایی 

ایران    از آمارهای بودجه خانوار )شهری و روستایی( مرکز  1371-1376های  سال   درآمار 
طور  و درآمدی به  دهد که کشش قیمتیپرداخته است. نتایج حاصل از این مطالعه نشان می 

مقیاس پایین است )حتی در  بهداشت و درمان  در گروه  بالا و  پوشاک  در گروه   شگفتی 

های قیمتی را دارند  لبنیات بیشترین و حبوبات کمترین کشش  ،در میان اقلام غذایی  .جهانی(
 . اقلام غذایی بسیار بالاتر است دیگرگوشت و برنج از  و کشش درآمدی

ای به بررسی مخارج مصرفی خانوارهای شهری در  در مطالعه(  1393)پژویان و احمدی  
های  کشش   استخراج  آل، بهایده  الگوی تقریب خطی سیستم تقاضای تقریباً  ایران با استفاده از

گروه از کالاها و خدمات    7  ،های مدنظر پرداختند. برای این منظورقیمتی و درآمدی گروه
های مصرفی مبتنی بر انتظارات  است که کشش قیمتی این گروه   نتایج حاکی .  در نظر گرفته شد 
های  ها نسبت به تغییرات قیمت در دهكاین گروه  است و شدت حساسیتتئوریك و منفی  

هزینه  همچنینبالای  است.  بیشتر  بیان  ،ای  درآمدی  گروه کننده  کشش  که  است  های  این 
نرمال و ضروری و    وها، کفش و پوشاک جزها و آشامیدنی خوراکی    گروه،  دیگرکالاهای 

 .  کالاهای نرمال و لوکس هستند 
)شاه همکاران  و  به  1396آبادی  کشش (  بیمهبرآورد  تقاضای  و  های  اشخاص  های 

بیمه  آثارگیری  اندازه حق  افزایش  استفاده  هارفاهی  اید   با  تقریباً  تقاضای  سیستم  آل هاز 
می  نشان  نتایج  که  پرداختند.  مار کشش دهد  روابط ضعیف دو    شالی های  از  حاکی  رآمدی 

بیمه بین  بیم  ،همچنین  و  های اشخاصناخالص  بیم   هتجملی بودن    ه عمر و ضروری بودن 
رابط از وجود  نیز حاکی  آلن  تکمیلی و حوادث است. کشش هیکس و  جانشینی    هدرمان 

بیمه بین  ضعیف  قویخالص  و  اشخاص  بیمههای  بین  در  رابطه  این  و  تربودن  عمر  های 
 است.حوادث 
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که   است  این  در  پیشین  مقالات  با  مقایسه  در  مقاله  این  هیچنوآوری  از تاکنون  کدام 
اند و همچنین، بازه زمان مورد استفاده در  شده کل ایران را بررسی نکردههای انجامپژوهش

شده در این  های انجامکدام از پژوهشاست که هیچ  1398تا    1350های  این مطالعه از سال 
 اند. بازه زمانی گسترده انجام نشده و محدود به چند سال بوده

 
 . روش تحقيق 2

 کننده.  مدل تقاضای مصرف 1-2

و چگونگی واکنش کنندگان  بررسی رفتار مصرف   توان به سیستم تقاضا می های  با استفاده از مدل 
، توابع تقاضای مورد بررسی شکل 1954تا سال    ها به تغییرات قیمت و درآمد پرداخت. آن 

ای و همگنی و... معادلات، قیود بودجه روابط اسلاتسکی بین    که ای داشتند درحالی معادله تك 
را محدودیت  با   کند می ایجاد    هایی  شوند ید  که  کار .  رعایت  این  بای   ، برای  تقاضا   د معادلات 

ای معادله مزیت این الگوها نسبت به الگوهای تقاضای تك   سیستمی برآورد شوند.  صورت به 
تئوریك تقاضا را آزمون و اعمال کرد.  توان شرایطسهولت می در این است که در این الگوها به 

معادلات تقاضا نیز مطرح شد   های تقاضا، مبانی نظری سیستم تر شدن تئوری تدریج با کامل به 
افزارهای مربوط به تخمین نرم   های های اقتصادسنجی و افزایش قابلیت و با پیشرفت تکنیك 

مورد آزمون قرار گرفت. سیستم   های اقتصادسنجی، معادلات سیستمی در حوزه تجربی مدل 
اید  تقریباً  تقاضا    ترینکامل ش  های به دلیل ویژگی ئال  تقاضای  این مدل می   شمردهمدل  شود. 

 کرد.خطی آن را برآورد    توان با یك تقریب هرچند که غیرخطی است، ولی می 
 
 آلسيستم تقاضای تقریباً ایده. 2-2 

مستقیم، تابع مطلوبیت غیرمستقیم یا تابع هزینه شکل تابعی اگر بتواند به یك تابع مطلوبیت  
پذیر است. مدل  شود، نزدیك شود، انعطافبدون ارتباط به شکل تابعی که از آن گرفته می 

صورت سیستم ترانسلوگ خاصی باشد. روش اجماع  تواند بهمی   آل ایده سیستم تقاضای تقریباً  
این    است.پذیر  امکان  آل ایدهای با مدل سیستم تقاضای تقریباً  بندی دومرحلهدقیق و بودجه

 مدل با تئوری تقاضای اقتصاد خرد هماهنگ است.
سیستم تقاضای  برای محاسبه تقاضا، مدل   کنندگان عقلایی باشد،اگر تصمیمات مصرف

سیستم  .بسیار توانمند استهای تقاضا  آل در جهت برآورد تعداد زیادی از سیستمتقریباً ایده
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بندی  پذیری، سازگاری با تئوری، راحتی گروه های انعطافبا ویژگی   آل ایدهتقاضای تقریباً  
 دیگربیشترین کاربرد را نسبت به    ،کالاها و راحتی برآورد آن به دلیل قابلیت خطی شدن آن

که دیتون و مولباور   استپذیر های انعطافهای  تقاضا دارد. این سیستم ازجمله سیستم مدل 
آل نامیدند، از  پیشنهاد کردند. این سیستم تقاضا که آن را سیستم تقاضای تقریباً ایده (1980)

اجماع غیرخطی دقیق   ،این سیستم .آید دست می ه صورت تابع مخارج به ب، 7گروه ترجیحات
 (. 4 ، ص.1384کند )کهنسال و هاتف، پذیر می امکان را برای برآورد تقاضا

 . استخراج این سیستم تقاضا مراحل زیر را انجام دادند دیتون و مولباور برای 
 .کننده ترجیحات باشد تصریح هزینه که ارائه  -

شده در مرحله قبل، نسبت برای استخراج تابع تقاضای جبرانی از تابع هزینه مشخص -
  .شد  ها مشتق گرفتهبه قیمت

 . برای استخراج تابع مطلوبیت غیرمستقیم، تابع هزینه معکوس شد  -

به - عادی  تقاضای  تابع  غیرمستقیم،  مطلوبیت  تابع  از  استفاده  آمد   با    دست 
 (. 1383نژاد، )خسروی 

صورت زیر در  به  را  ایآل نیز در ابتدا تابع هزینهبرای استخراج تابع تقاضای تقریباً ایده
 .گیریمنظر می 

              (1) ln c( p,u) = (1- u) ln a( p) + u ln( p) 

معروف است. این    8یافته لگاریتمی مستقل از قیمتبه تابع مخارج تعمیم(  1تابع هزینه )
 کرد.( معرفی 1974) 9بار مولباورنخستین را تابع هزینه

شفارد استخراج معادلات سهمی، شکل لگاریتمی لم  برای
( , )

( )i

i

c p u
q

p

∂
=

∂
را به کار    

 گیریم.می 

مین کالا،  اiُاست که با مشتق گرفتن از تابع هزینه نسبت به قیمت  کننده این  شفارد بیانلم 
iُ(.   1383نژاد ، شود )خسرویمی  تقاضای جبرانی استخراج ،مین تابعا 

qi  ،  مقدار گروه کالاییiُشده گروه  تقاضای جبران   ،م و درحقیقتاiُبنابرایناستم  ا  . ،  
م  اiُم، تقاضای جبرانی برای کالای  اiُگیری تابع لگاریتمی هزینه نسبت به قیمت کالای  مشتق
به می را  نتیجه  کالاها  از  سهمی  را صورت  غیرمـستقیم  مطلوبیت  تابع  آن  از  سپس  دهد. 
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انـد. معـادلات سـهمی  دسـت آوردهتابع تقاضای غیرجبرانی را به  ،نهایتدرو    کردهاسـتخراج  
 .صورت زیر استبه ئال غیرجبرانـی سیستم تقاضای تقریباً اید 

 (2) wi = αi +∑j=1
n  ΥijLnpj + βiLn⁡ (

M

p
)  

 شود. می صورت زیر معرفی به  lnpکه 

lnp = [αi + ∑k=1
n  αkLn⁡ pk +

1

2
∑k=1
n  ∑j=1

n  ΥkjLnpkLnpj]  (3)        
.  استصورت بالا، غیرخطی  آل در شکل کلی خود بهمدل تقاضای تقریباً ایده  ،بنابراین

به از شاخص استون  این دستگاه  جای شاخص عنوان جانشین بهمعمولاً برای خطی کردن 
 .صورت زیر استشاخص استون نیز به  .شوداستفاده می  pواقعی 

Lnp∗ = ∑j=1
n  wjLnpj  (4)                                                             

اصطلاح  به  که به آن  شودمی راحتی قابل تخمین  ، مدل خطی و به(4کارگیری معادله )هبا ب
 (. 1980گویند )دیتون و مولباور،  آل می فرم تقریب خطی دستگاه معادلات تقاضای تقریباً ایده

 گوست.پاسخخوبی در کارهای تجربی  دهند که این تقریب به دیتـون و مولباور نشان می 
 است. به شرح زیر  آل تقاضای تقریباً ایدهقیود تئوریك در سیستم 

جمع سهم کالاها    دهد حاصلپذیری است که نشان می شرط، شرط اساسی جمع  نخستین
   است. 1زمانی برابر  هاز مخارج کل در هر دور

نشان می  بعدی  با  شرط  از شرایط حداکثر کردن مطلوبیت  که  تقاضایی  توابع  که  دهد 
درآمد حاصل می  به سطح  ازتوجه  قیمت   شوند، همگن  به  نسبت  درآمد  درجه صفر  و  ها 

شرط    هستند. این  استهمگنی »عنوان  به «  خلاصه.  بایودقی  ،طور  که  مدل   د ی  سیستم  بر 
 . شوند معرفی می  زیرصورت  به  ،اعمال شود آل تقاضای تقریباً ایده

 : پذیریقید جمع .الف
∑i=1
n  βi = 0⁡. ⁡∑i=1

n  Υij = 0⁡. ⁡∑i=1
n  αi = 1⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡  (5)  

 :  قید همگنی  .ب
∑j=1
n  Υij = 0  (6)                                                                           

 : قید تقارن پ.
Υij = Υji⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡⁡  (7)  
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قیـد    گیرنـد و، قیدهای همگنی وتقارن مـورد آزمـون قـرار مـی بالااز مجموعه قیدهای   
تحمیل شدهجمع مدل  بر  مولباور،    است  پذیری  و  )دیتون  نـدارد  آزمـون  بـه  احتیاجی  و 

1980 .) 
صورت زیر  به   آل سیستم تقاضای تقریباً ایده  های خودی و متقاطع قیمتی در مدل کشش 

 .آیند به دست می 
 )هیکسی(:  کشش جبرانی 

εij
∗ =⁡−δij + (

γij

wi̅̅ ̅̅
) −⁡wj̅̅ ̅   (8)                                                         

 :شالی(ر ما)غیرجبرانی  کشش

εij =
Υij

wi
− (

wj

wi
) βi ∀i ≠ j. ⁡i. j = 1.2.… . n  (9)                              

 : متقاطع قیمتی کشش 

εij =
Υij

wi
− (

wj

wi
) βi ∀i ≠ j. ⁡i. j = 1.2.… . n  (10)                             

 صورت زیر معرفی کنیم، داریم را به 10یا دلتای کرونکر 𝛿𝑖𝑗اگر 
(11)                            if: ⁡𝑖 ≠ 𝑗 ⇒ ⁡𝛿𝑖𝑗 = 0. ⁡ if: ⁡𝑖 = 𝑗 ⇒ 𝛿𝑖𝑗 = 1 

 . شودو کشش درآمدی به صورت زیر محاسبه می 

μi = 1 +
βi

ωi
 (21)                                                                          

ها،  گروه کالایی شامل خوراکی   8بـرای     آل تقریباً ایدهتـابع تقاضـای    ،در این تحقیق
بهداشت و درمان،  آشامیدنی  منزل،  لوازم  اثاث و  پوشاک، مسکن،  و  ها و دخانیات، کفش 

تفریحاتحمل  ارتباطات،  و  و    و  ونقل  فرهنگی  و  زمانی    درها  گروه   دیگرسرگرمی  دوره 
های مورد نیاز شامل شاخص  محاسبه شده است. داده  1395به قیمت پایه سال    1398-1350

  همصرفی هر گروه و کل هزین  ه مصرفی هر گروه، هزین  هقیمـت هر گروه کالا، سهم بودج
آوری شـده اسـت.  این اطلاعات از مرکز آمار ایران و بانـك مرکـزی جمـع  است.مـصرفی 

تقاضای   ایدهسیستم  گروه   آل تقریباً  به  ،کالا  هایبرای  رگرسیونی  برآورد  روش  ظاهر  بـه 
. با  شد   های تقاضا و درآمد محاسبهدر راستای برآورد کشش  Eviewsافزار  و نرم  11نامرتبط

کشش از  م   هایاستفاده  درآمد  و  مصرف  توانی تقاضا  راواکنش  ایرانی  به   کنندگان  نسبت 
به دست آورد و از این طریق در راستای رسیدن    و درآمد کالاها و خدمات  متیق  راتییتغ
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آرمان سیاستبه  تدوین  به  مقاومتی  اقتصاد  برای  های  مختلف  کنترل    میتنظ های    ا ی بازار، 
مد   ه عرض  شیافزا تغ  اتیمالاثر    ارانه،ی  تیری محصولات،  امن  ی متیق  راتییو  و    تیبر  غذا 

 و درنهایت، اصلاح الگوی مصرف پرداخت.کنندگان جامعه و رفاه مصرف افرادسلامت 
 

 ظاهر نامرتبط زمان و الگوهای رگرسيوني به معادلات هم . 3-2

به های رگرسیون تكدر مدل  وابسته  متغیر  متغیر  معادله،  یا چند  از یك  تابعی خطی  عنوان 
در می   توضیحی  گرفته  مدل نظر  این  در  علّشود.  رابطه  متغیرهای ی یكها،  از سمت  طرفه 

.  معنا ندارد  طرفهعلیت یك  اما در بسیاری موارد ،  جریان دارد  توضیحی به طرف متغیر وابسته
متغیرهای وابسته و توضیحی معنا   زمان، تفکیك متغیرها بهدر سیستم معادلات هم ،از سویی 

بین متغیرها نیاز    به بیش از یك معادله رگرسیون برای بیان روابط  ،ندارد. در چنین شرایطی 
برای تخمین هر معادله از سیستم، بدون در نظر  حداقل مربعات معمولی  اگر روش    است.

استفاده شود، تخمیندیگر  گرفتن اطلاعات     ، دار هستند ها تورشتنهن های حاصل  معادلات 
نهایت،  است که با افزایش حجم نمونه به سمت بی   مفهوم  ین. این بد هستند بلکه ناسازگار نیز  

های سیستمی  باید از روشرو  ازاینگرا نیستند.  برآوردگرها به سمت پارامترهای صحیح هم
استفاده کرد الگوهایی  برآورد چنین  بهتر است که همه معادلات   برای.  در  کارایی  افزایش 

ظاهر  های بهمناسب، به تخمین رگرسیون  . روش تخمین مشترکشوند طور مشترک برآورد  به
 (. 1389، نژاد و تشکینی )عباسی   استمعروف   نامرتبط

می  رفتار  یکدیگر  از  مستقل  جامعه  افراد یك  تمام  که  از  این فرض  بسیاری  در  کنند، 
)که در   ناپذیرمشاهدهرود. برخی عوامل  فرضی بسیار قوی به شمار می   کاربردهای اقتصادی

ثیر أاست تمام )یا بخشی از( افراد را در یك زمان تحت ت  گیرند( ممکنجمله اخلال جای می 
جملات اخلال دو فرد متفاوت منجر شوند.    زمان غیرصفر میاناریانس هموقرار دهند و به کو

بستگی متقابل در مدل وارد  همه  پسماندها، یك رابط  کوواریانساز طریق ساختار    ،بنابراین
( ظاهر نامرتبطرگرسیون به)  ظاهر نامرتبطبه هایدر مدل   12بار زلنرنخستین  را  شود. این ایدهمی 

کرد   مهرگان،  )اشرفمعرفی  و  مهم(.  1387زاده  از  بهیکی  موارد  مدل ترین    های کارگیری 
نامرتبطبه اقتصاد  ظاهر  سیستم  ،در  تخمین  تقاضادر  معادلات  در  ستهای  های  رگرسیون. 
 .قطری است یزامتغیرهای درون ،ضرایب ماتریس ،ظاهر نامرتبطبه
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 های تحقيق  . یافته 3

 آزمون ایستایي  .1-3

شود. آماره این  بررسی می   KPSSپیش از برآورد مدل، ابتدا ایستایی را با استفاده از آزمون  
آزمون مجموع مربعات پسماندهاست که اگر شوکی در سری زمانی اتفاق بیفتد و ماندگار  

می  قرار  تأثیر خود  تحت  را  پسماند  مربعات  بزرگ  باشد، مجموع  زمان  با گذشت  و  دهد 
می می  قرار  بحرانی  ناحیه  در  و  فرضیه  شود  دیگر  این صورت  در  نمی   H0گیرد.  توان  را 

 (. 1385پذیرفت )صدیقی، 

 : بررسي ایستایي متغيرها 1جدول 

 متغیرها
آماره  
KPSS 

LM-
Stat. 

وضعیت 
 ایستایی 

 متغیرها
آماره  
KPSS 

LM-
Stat. 

وضعیت 
 ایستایی 

LM 216/0 
 

 ایستا LP8 216/0 069/0 ایستا 079/0

Lp* 216/0 066/0 ایستا w1 216/0 069/0 ایستا 

Lp1 216/0 069/0 ایستا w2 216/0 194/0 ایستا 

LP2 216/0 115/0 ایستا w3 216/0 107/0 ایستا 

LP3 216/0 151/0 ایستا w4 216/0 095/0 ایستا 

LP4 216/0 155/0 ایستا w5 216/0 062/0 ایستا 

LP5 216/0 165/0 ایستا w6 216/0 056/0 ایستا 

LP6 216/0 195/0 ایستا w7 216/0 092/0 ایستا 

LP7 216/0 108/0 ایستا w8 216/0 094/0 ایستا 

 های پژوهش. منبع: یافته
 

شده در معادلات  کارگرفتهدهد که متغیرهای بهنتایج حاصل از آزمون ایستایی نشان می 
 تقاضا، همگی در سطح ایستا هستند و مشکل رگرسیون کاذب وجود ندارد. 

 

 .  برآورد مدل و تحليل نتایج  2-3

از  (  𝑤𝑖)  مصرفی هر گروه کالا  هسهم هزینآل،  تقریباً ایده   بر اساس فرم نهایی مدل تقاضای
به  ههزین  کـل خانوار  کالا  مصرفی  گروه  هر  قیمت  و شاخص  وابسته  متغیر  و (  𝑝i) عنوان 

)واقعی خانوار   هواقعی یا بودج  مخـارج
𝑐

𝑝
عنوان متغیرهای تأثیرگذار در مدل تقاضا وارد  به    (

برای هر گروه    آل تقریباً ایدهو بر اساس تابع تقاضای هر گروه کالا، تابع تقاضای سیستمی  
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برآورد    کالا و بـا فـرضنشان می   𝛶𝑖𝑗  . ضرایبشد خدمات  کـه  بودج  دهـد  بودن   ه ثابت 
یافته به اختصاصه  بودج  سهم  ،درصد تغییر کند   j    ،1  واقعی خانوار، چنانچه قیمت کالای

تغییر در سهم مخارج    درصـد   هدهند نشان  𝛽𝑖  خرید کالا چند درصد تغییر خواهد کرد. ضریب
در این مدل متغیر دامی  .  واقعی خانوار است  هدرصد تغییر بودج  1هر کالا در اثر    هیا بودج
 گرفته شده است. در نظر  1367تا  1359های در سال 

ظاهر نامرتبط ابتدا لازم است با استفاده شده به روش به برای تخمین معادلات در نظر گرفته 
زمان پرداخته شود. فرضیه بستگی هم ( به بررسی وجود هم 1979)   13پاگان   - از آزمون بروش 

H0   ها برابر صفرند و در صورت تأیید، دیگر نیازی کند که تمام کوواریانس این آزمون بیان می
رگرسیون  روش  از  استفاده  به به  طریق  های  از  توان  می  و  نیست  نامرتبط  به   OLSظاهر 

 نشان داده شده است. 2برآوردهای کارا دست یافت. نتایج آماره این آزمون در جدول  

 زمان بين جملات اخلال بستگي هم : آزمون وجود هم 2جدول 
 ارزش احتمال  آماره آزمون بریوش پاگان

68/629 00/0 
 های پژوهش. منبع: یافته

 

نتایج جدول   توان پذیرفت. در واقع، یکی از مقادیر  را نمی   H0، فرضیه  2با توجه به 
زمان است. بنابراین، باید  بستگی همدهنده وجود همکوواریانس مخالف صفر است که نشان

 ظاهر نامرتبط تخمین استفاده شود. از روش به
و   یی وابسته، سهم گروه کالا  ریمتغ  ،آل ایده  باًیتقر  یتقاضا  ستمیدر س  نکهیبا توجه به ا

 تیسنجش حساس  برای  ،هستند و درآمد    یی کالا  یهاگروه   مت یق  تمیلگار  مستقل،  یرهایمتغ
برآورد   جیکالاها و درآمد لازم است تا با استفاده از نتا  متی ق  راتییمقدار تقاضا نسبت به تغ

 تقاضا محاسبه شود.  یهاالگو، کشش
گروه  کشش  برآورد  کالایی  برای  مختلف  تقریباًهای  تقاضای  سیستم  آل  ایده  ابتدا 

تبیین الگوی   ،مناسب و همچنین  شود. سپس برای انتخاب مدل صورت غیرمقید برآورد می به
را تقارن  قید  قید همگنی و  معادلات سیستم،  تمام  )البته   مصرفی خانوارها در    آزمون کرد 

خود داراست( پذیری را خودبهمحدودیت قید بودجه یا جمع  آل سیستم تقاضای تقریباً ایده
مقید به قید همگنی و  نا مدل به صورت    ،پذیرش قیود همگنی و تقارنعدم    و در صورت 
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صورت سهم  است در سیستم معادلاتی که متغیر وابسته به گفتنی  تقارن برآورد خواهد شد.  
کوواریانس  -است، ماتریس واریانس  1  ها در هر زمان مساویجمع آن   و حاصل  استگروهی  

کند. برای از بین بردن چنین و برآورد مدل را با مشکل مواجه می   است  جمله اخلال واحد 
گروه  از  یکی  یادشده،  سیستم  در  براینمشکلی  را  اهمیتها  درجه  از  که  کمتری    اساس 

شده معادله حذفسپس ضرایب     .کنند برخوردار است، حذف و بقیه معادلات را برآورد می 
معادله مربوط   ،اساسشود. براینپذیری( محاسبه می طریق قید بودجه )شرط اساسی جمع از

 و تخمین مدل صورت گرفته است.  شده حذف دیگر کالاهاگروه انواع  به سهم مخارج
 آمده است.  3ها در جدول نتایج حاصل از محاسبه کشش

دهنده  دهنده کشش خودی غیرجبرانی، اعداد داخل پرانتز نشاناعداد داخل قلاب نشان
 متقاطع هستند.  دهنده کششکشش خودی )جبرانی( و اعداد داخل آکلاد نشان

 های مختلف کالایي های گروه : نتایج تخمين کشش 3جدول

 های پژوهش منبع: یافته

های خودی قیمتی در ایران که در دهد کششنشان می   3آمده از جدول  دستنتایج  به
ها منفی بوده که منطبق بر انتظارات  قطر اصلی جدول آورده شده است، برای تمام زیرگروه

مصرف زیرگروه تئوریك  تمام  برای  قیمتی  خودی  کشش  است.  زیرگروه کننده  از  غیر  ها 
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دهد تقاضا در  است که نشان می   1ها و دخانیات و دیگر کالاها کمتر از  ها، آشامیدنی خوراکی 
  1درصد در قیمت کالا، تقاضای کالا کمتر از    1کشش است؛ یعنی با تغییر  ها بی این زیرگروه

ها و دخانیات و دیگر کالاها کشش  ها، آشامیدنی کند، اما در زیرگروه خوراکی درصد تغییر می 
درصدی قیمت تقاضا  1ها با کشش هستند و تغییر  است؛ یعنی این زیرگروه   1تر از  بزرگ

 کند.  درصد تغییر می  1بیشتر از 
کشش  تفسیر  در  توجه  قابل  نکته  محاسبهاز  مصرف  های  اولویت  اهمیت  شده، 

 هاست.  های مختلف با توجه به نوع و درجه مکملی و جانشینی بین آنزیرگروه
کشش  علامت  به  توجه  زیرگروهبا  بین  متقاطع  و    ،مختلفهای  های  جانشینی   رابطه 

 مکملی به شرح زیر است. 
های  ها و دخانیات با گروهها، آشامیدنی خوراکی دهد که  نتایج کشش متقاطع نشان می 

و   مکملی تفریحات، سرگرمی و فرهنگی رابطه    و  کفش و پوشاک، مسکن، بهداشت و درمان
دارد. گروه کفش   جانشینی رابطه و دیگر کالاها ونقل و ارتباطات، اثاث و لوازم منزل  با حمل

با   پوشاک  آشامیدنی خوراکی   هایگروهو  دخانیاتها،  و  درمانها  و  بهداشت  مسکن،    و   ، 
ونقل و ارتباطات، اثاث و لوازم منزل  ی و با حمل مکملتفریحات، سرگرمی و فرهنگی رابطه 

  ، گروه مسکن با اثاث و لوازم منزل، بهداشت و درمان  جانشینی دارد.رابطه  و دیگر کالاها  
ها و دخانیات،  ها، آشامیدنی خوراکی   رابطه مکملی و با و دیگر کالاها    ونقل و ارتباطات حمل 

تفریحات، سرگرمی و فرهنگی رابطه جانشینی دارد. گروه اثاث و لوازم     و  کفش و پوشاک 
تفریحات، سرگرمی  ، مسکن و  کفش و پوشاکها و دخانیات،  ها، آشامیدنی خوراکی منزل با  

و دیگر کالاها    ونقل و ارتباطات  هداشت و درمان و حملب    رابطه مکملی و با   و فرهنگی 
کفش و  ها و دخانیات، ها، آشامیدنی خوراکی  رابطه جانشینی دارد. گروه بهداشت و درمان با

سرگرمی و فرهنگی  ونقل و ارتباطات، تفریحات،  حملرابطه مکملی و با    و مسکن  پوشاک
ونقل و ارتباطات با  تفریحات،  حمل  ،اثاث و لوازم منزل .  دارد  مکملی کالاها رابطه    دیگر  و

ها  با همه گروهونقل و ارتباطات  دارد. حملجانشینی  کالاها رابطه    دیگرسرگرمی و فرهنگی و  
دارد.   مکملی  رابطه  کالاها  دیگر  از  با  غیر  فرهنگی  و  سرگرمی  ها،  خوراکی تفریحات، 

کالاها رابطه   و دیگر  اثاث و لوازم منزل ، مسکن،  کفش و پوشاکها و دخانیات،  آشامیدنی 
گروه دیگر رابطه جانشینی دارد.    ونقل و ارتباطاتهداشت و درمان و حمل ب  و با    مکملی 

 رابطه مکملی و با دیگر کالاها رابطه جانشینی دارد. ونقل  حمل  و  اثاث و لوازم منزل کالاها با  
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دهد که رابطه جانشینی یا مکملی بین دو گروه کالا در یك آزمون  نشان می   3اعداد جدول    
دهنده اولویت بالاتر گروه کالایی است که نتایج آزمون  تر از آزمون بعدی است که این نشان قوی 
ها  و مسکن عدد منفی به دست آمده  ها و آشامیدنی در رابطه بین خوراکی   تری دارد. برای مثال، قوی 

تر است.  صورت قدر مطلق بزرگ ها مثبت و به ها و آشامیدنی است، اما رابطه مسکن و خوراکی 
ها رابطه جانشینی وجود دارد.  ها و آشامیدنی شود بین مسکن و خوراکی بنابراین، نتیجه گرفته می 

یی نسبت  های کالا ها، ارتباط برخی گروه دهد که در بعضی آزمون نشان می    3جدول    همچنین، نتایج 
نسبت به مسکن مکمل    ها و دخانیات ها، آشامیدنی خوراکی به یکدیگر متفاوت است. برای مثال،  

جانشین است که این به دلیل استفاده    ها و دخانیات ها، آشامیدنی خوراکی هستند و مسکن نسبت به  
 سازی برای گروه دیگر کالاها، طبیعی است.  از تقاضای معمولی و داده 

دهد، اعداد کشش درآمدی تمام گروه کالاها غیر از گروه  نشان می   3طور که نتایج جدول  همان 
گروه اول    7هستند. بنابراین،    1کمتر هستند. در واقع بسیار نزدیك به    1با اختلاف بسیار ناچیز از    8

از یك بیشتر است.    8گیرند و عدد کشش درآمدی گروه  کالایی در زمره کالاهای ضروری قرار می 
های اقتصاد مقاومتی  در خصوص سیاست .  گیرد در زمره کالاهای لوکس قرار می   8بنابراین، گروه  

که بر اصلاح الگوی مصرف تأکید دارد، باید به این نکته توجه کرد که  زمانی که  سیاست اصلاح  
اعمال سیاست    شود، آن کالا جانشین یا مکمل دارد یا خیر؛ زیرا با الگوی مصرف بر کالایی اعمال می 

های اقتصاد مقاومتی است، با افزایش قیمت کالایی که  سیاست   8اصلاح الگوی مصرف که بند  
یابد و با افزایش قیمت کالایی که با کالای دیگر  جانشین دارد، مصرف کالای جانشین افزایش می 

های اصلاح  مکمل است، باعث کاهش مصرف هر دو کالا خواهد شد. بنابراین، در اعمال سیاست 
الگوی مصرف که یکی از بندهای اقتصاد مقاومتی است، باید به این نکته و روابط کالاها با یکدیگر  

 دهد. توجه کرد تا سیاستی اتخاذ شود که بهترین نتیجه را می 
لوکس،   به  باید  مصرف  الگوی  اصلاح  در خصوص  سیاست  بهترین  به  رسیدن  برای 

این دسته نتایج تحقیق  را برای کالاهای  ضروری و پست بودن کالاها توجه کرد که  بندی 
 مختلف مشخص کرده است. 

 
 گيری  بحث و نتيجه 

های کلی  اجرای سیاست   و مدیریت مصرف  های اقتصاد مقاومتی که بر  سیاست  8با توجه به بند  
کند، چگونه مصرف کردن، چه چیزی مصرف کردن، شناسایی  تأکید می   اصلاح الگوی مصرف 



 1401پایيز و زمستان (، 29 )پياپياول ، شماره پانزدهمسال                                 196

 

آید. در این مطالعه، ساختار مصرف  نیازهای واقعی و رعایت اعتدال مهم و ضروری به شمار می 
مسکن،    ها و دخانیات، کفش و پوشاک، ها، آشامیدنی گروه کالایی شامل خوراکی   8و تقاضای  

ونقل و ارتباطات، تفریحات، سرگرمی و فرهنگی و  اثاث و لوازم منزل، بهداشت و درمان، حمل 
در نظر گرفته شد. نتایج حاصل از    1350- 1398نی  زما   دوره   خانوارهای ایرانی در   کالاهای   دیگر 

و با    است   ها منفی تئوری تقاضا در تمام گروه   با   کشش قیمتی مطابق   دهد که تحقیق نشان می 
گروه  برای  تقاضا  قیمت  می افزایش  کاهش  کالایی  تمام    . یابد های  برای  قیمتی  خودی  کشش 

است که    1ها و دخانیات و دیگر کالاها کمتر از  ها، آشامیدنی ها غیر از زیرگروه خوراکی زیرگروه 
درصد در قیمت کالا،    1کشش است؛ یعنی با تغییر  ها بی دهد تقاضا در این زیرگروه نشان می 

ها و دخانیات  ها، آشامیدنی کند، اما در زیرگروه خوراکی درصد تغییر می  1تقاضای کالا کمتر از 
درصدی  1است؛ یعنی این زیرگروه ها باکشش هستند و تغییر    1تر از  و دیگر کالاها کشش بزرگ 

 کند.  درصد تغییر می   1قیمت تقاضا بیشتر از  
کفش های  ها و دخانیات با گروهها، آشامیدنی خوراکی دهد  نتایج کشش متقاطع نشان می 

و با    مکملیتفریحات، سرگرمی و فرهنگی رابطه    و   و پوشاک، مسکن، بهداشت و درمان
دارد. گروه کفش و   جانشینی رابطه و دیگر کالاها ونقل و ارتباطات، اثاث و لوازم منزل  حمل 

، مسکن، بهداشت و درمان، تفریحات، سرگرمی  ها و دخانیاتها، آشامیدنی خوراکی پوشاک با  
رابطه  و دیگر کالاها ونقل و ارتباطات، اثاث و لوازم منزل  ی و با حملمکمل و فرهنگی رابطه  

  ونقل و ارتباطات حمل ،گروه مسکن با اثاث و لوازم منزل، بهداشت و درمانجانشینی دارد. 
مکملی و  و دیگر کالاها   آشامیدنی خوراکی   بارابطه  پوشاکها و دخانیات،  ها،     و   کفش و 

ها،  خوراکی گروه اثاث و لوازم منزل با    .رابطه جانشینی دارد  تفریحات، سرگرمی و فرهنگی 
رابطه    تفریحات، سرگرمی و فرهنگی  ، مسکن و  کفش و پوشاکها و دخانیات،  آشامیدنی 

رابطه جانشینی دارد.  و دیگر کالاها   ونقل و ارتباطات هداشت و درمان و  حملب مکملی و با 
با بهداشت و درمان  آشامیدنی خوراکی   گروه  پوشاکها و دخانیات،  ها،  و مسکن   کفش و 

کالاها رابطه    دیگرنقل و ارتباطات، تفریحات، سرگرمی و فرهنگی و  وحمل  رابطه مکملی و با
، سرگرمی و فرهنگی و نقل و ارتباطات با تفریحاتوحمل   ،اثاث و لوازم منزل .  دارد  مکملی 

ها غیر از دیگر کالاها  با همه گروه ونقل و ارتباطات  دارد. حمل جانشینی  ر کالاها رابطه  دیگ
ها و دخانیات،  ها، آشامیدنی خوراکی تفریحات، سرگرمی و فرهنگی با  رابطه مکملی دارد.  

هداشت و  ب  و با  کالاها رابطه مکملی   و دیگر  اثاث و لوازم منزل ، مسکن،  کفش و پوشاک
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  اثاث و لوازم منزلگروه دیگر کالاها با  رابطه جانشینی دارد.    ونقل و ارتباطات  درمان و حمل
 رابطه مکملی و با دیگر کالاها رابطه جانشینی دارد.  ونقلو حمل 

های کالایی غیر از گروه  ها مثبت است و در تمام گروهکشش درآمدی برای تمام گروه
و در    استگروه اول کالایی ضروری    7دهد  که نشان می   است  1با اختلاف ناچیز کمتر از    8

در زمره کالاهای لوکس    8دهد گروه  که نشان می   است  1با اختلاف ناچیز بیشتر از    8گروه  
تأثیر مثبت بر تقاضای این گروه کالاها دارد  ،گیرد. بنابراینقرار می  در    و باید   رشد درآمد 
سیاستسیاست یا  درآمدی  افزایشهای  با  که  است  هایی  ارتباط  در  خانوارها   ، نقدینگی 
 آمده را در نظر گرفت.دستههای بکشش 

 های پیشنهادی سیاست  ردیف 

1 

کالاها   نی ا  که تقاضای   دهدینشان م  7تا    2  ییکالا  یهاشده گروهمحاسبه  یمتیکشش ق
در صورت  دارد.  قرار  از کالاها  دسته    نی گروه بهداشت و درمان در ا  است.  کششیب

س مناسب،تی حما  یهااستینبود  افزا  یناش  نهی هز  ی  گروه  کالاهای    مت یق  شی از 
درمان   و  می .  شد   دخواه   منتقلکنندگان  مصرف   بهبهداشت  پیشنهاد  شود بنابراین، 

آوری اقتصاد و افزایش تاب های حمایتی مناسب برای  با اتخاذ سیاست  گذاراناستیس
مصرف  از  از  حمایت  گروه  این  قیمت  شدید  افزایش  از  کالایی،  گروه  این  کنندگان 

 کالاهای ضروری جلوگیری کنند. 

2 

و لزوم دسترسی تمام    7تا    2گروه  ی کالاهای  برا ضا  کشش بودن تقابا توجه به بی 
این گروه مصرف  حداقل  به  جامعه  کالایی  افراد  می های  برایپیشنهاد  اصلاح    شود 

  ی اصلاح الگو و  های قیمتی استفاده نشود، از سیاستگروه کالاها نی مصرف ا یالگو
ا فرهنگکالا  هایگروه   نی مصرف  ازجمله  غیرقیمتی  ابزارهای  طریق  از  سازی یی 

 صورت پذیرد.  

3 

مصرف    یاصلاح الگو   ،8و    1  ییگروه کالا  یبرا  تقاضا  بودن  ری پذتوجه به کشش   با
کارگیری  میسر است؛ البته در صورت به  یمتیق  یهااستیس یی با  کالا  هایگروه  نی ا

الگوبرای    یمتیق  یهااستیس ا  یاصلاح  است  کالا  هایگروه   نی مصرف  لازم  یی، 
مصرف  هزینه  گروهافزایش  این  در  موجود  کالاهای  از  بعضی  ازجمله  کنندگان  ها 

 درآمد جبران شود.  های کم کالاهای خوراکی و آشامیدنی ضروری برای گروه 
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