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  هاي کویري ري ورزشبر پذیرش گردشگ مؤثرعوامل فردي و اجتماعی 

  (مطالعه موردي: دانشجویان دانشگاه مازندران) 

  

  1402/ 09/05تاریخ پذیرش نهایی مقاله:      02/04/1402تاریخ دریافت مقاله: 

  

 3محبوبه عابدي سماکوش      2فرزام فرزان      1الهه کهدوئی

  

  ایران.، بابلسر، ازندراندانشگاه م، دانشکده علوم ورزشی، دانشجوي دکتراي مدیریت ورزشی -1

  ایران.، بابلسر، دانشگاه مازندران، دانشکده علوم ورزشی، دانشیار گروه مدیریت ورزشی -2

 ایران.، بابلسر، دانشگاه مازندران، دانشکده علوم ورزشی، استادیار گروه مدیریت ورزشی -1

  

  چکیده

تواند بستر  هد و کویرگردي مید که بخش زیادي از کشور ایران را کویر تشکیل میاین  با توجه به

بررسی عوامل هاي اقتصادي باشد. پژوهشگر بر آن شد به  کارهاي محلی و فعالیتومهمی براي توسعه کسب

 مازندران بپردازد.دانشگاه در بین دانشجویان هاي کویري  بر پذیرش گردشگري ورزش مؤثرفردي و اجتماعی 

ي تصادفی ساده به عنوان نمونه انتخاب  نفر به شیوه 375بودند که مازندران آماري دانشجویان دانشگاه   جامعه

  ) بود که روایی آن با نظرخواهی از متخصصین گردشگري1394شدند. ابزار پژوهش پرسشنامه عالم طلب (

 افزار نرمبه دست آمد. تجزیه و تحلیل توصیفی با استفاده از  88/0ورزشی و پایایی آن از طریق آلفاي کرونباخ 

SPSS  افزار نرمو مدلسازي معادلات ساختاري با استفاده از  26نسخه Smart PLS  انجام شد. نتایج  4نسخه

مسیر  نتایج تحلیل د وبرازش گردی ضعیفعنوان مدلی  به 114/0 ضریب تعیینبا مقدار مدل نشان داد که 

ن دانشجویان دانشگاه هاي کویري در بی نشان داد که عوامل فردي و اجتماعی بر پذیرش گردشگري ورزش

هاي کویري  اي مناسب به منظور شناساندن ورزش شود تبلیغات رسانهي ندارند. پیشنهاد میتأثیرمازندران 

برگزاري تورهایی با امکانات ، هاي ورزش کویريانجام شود. همچنین با افزایش ایمنی و امنیت لازم در محیط

   هاي کویري اقدام شود.جذب گردشگران ورزش نسبت به افزایش، صرفه رفاهی مناسب و مقرون به

  

  لذت و آرامش.، گردشگر، کویرگردي، خانواده، بیابان: هاي کلیدي واژه
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 1402، تابستان 47فصلنامه جغرافیایی فضاي گردشگري، سال دوازدهم، شماره 

هد و کویرگردي مید که بخش زیادي از کشور ایران را کویر تشکیل می

هاي اقتصادي باشد. پژوهشگر بر آن شد به کارهاي محلی و فعالیت

در بین دانشجویان هاي کویري  بر پذیرش گردشگري ورزش

ي تصادفی ساده به عنوان نمونه انتخاب  نفر به شیوه 375بودند که آماري دانشجویان دانشگاه مازندران آماري دانشجویان دانشگاه مازندران آماري دانشجویان دانشگاه 

) بود که روایی آن با نظرخواهی از متخصصین گردشگري1394شدند. ابزار پژوهش پرسشنامه عالم طلب (

به دست آمد. تجزیه و تحلیل توصیفی با استفاده از  88/0ورزشی و پایایی آن از طریق آلفاي کرونباخ 

Smart افزار نرمو مدلسازي معادلات ساختاري با استفاده از  PLS

عنوان مدلی  به 114/0 ضریب تعیینبا مقدار مدل  عنوان مدلی  به 114/0 ضریب تعیینبا مقدار مدل  مسیر  نتایج تحلیل د وبرازش گردی ضعیفبا مقدار مدل  مسیر  نتایج تحلیل د وبرازش گردی ضعیفعنوان مدلی  به 114/0 ضریب تعیین عنوان مدلی  به 114/0 ضریب تعیین

هاي کویري در بینشان داد که عوامل فردي و اجتماعی بر پذیرش گردشگري ورزش

اي مناسب به منظور شناساندن ورزششود تبلیغات رسانهي ندارند. پیشنهاد می

، هاي ورزش کویريانجام شود. همچنین با افزایش ایمنی و امنیت لازم در محیط

هاي کویري اقدام شود.جذب گردشگران ورزشنسبت به افزایش
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  مقدمه و بیان مسئله

در حال رشد جهان است. علاقه انسان به کشورها و  عیصنا نیتر عیاز سر یکی يامروزه گردشگر

ها باعث  ساکنان آن یاجتماع یصاد و سبک زندگتنوع اقت، هاالتیا يبایز عتیطب، مناطق مختلف

 يشورهر ک، نیسفر کنند. علاوه بر ا گردشگرها نفر در سراسر جهان به عنوان  ونیلیشود سالانه م یم

 يگردشگر يهاشبکه، منحصر به فرد خود خیخود و تار تیجمع یمل تیذهن، یعیطب طیبر اساس شرا

 دندار يصنعت گردشگر يریگ در شکل یمهم نقش، طبیعی طیشراو  کرده است جادیا یتخصص

 یحیتفر يهاتیدر طول سفر خود به ورزش و فعال انگردشگر). 2020، موحمداویچ و همکاران(

 کی، یورزش ي. گردشگرریخ ایسفر است  یورزش هدف اصل نکهیصرف نظر از ا، مند هستند علاقه

 و ورزش قرار دارد يشگرکه در تقاطع بخش گرد است يدو بعد یو اجتماع ياقتصاد تیفعال

توان به عنوان آن دسته از سفرهایی تعریف  ردشگري ورزشی را میگ). 2023، (موفولاکی و همکاران

ي ورزشی که خارج از محل ها براي شرکت یا مشاهده فعالیت، غیر تجاريو  کرد که به دلایل تفریحی

جیمنز گارسیا باشد (یا نداشته ممکن است هدف رقابتی داشته باشد  و شود سکونت معمولی انجام می

از عملکرد  نیبهتر یاست که از نظر تعداد مسافران ورزش يمتحده کشور الاتیا). 2020، و همکاران

 کیبه عنوان ، مثالراي ب ی دارد.مال يها کمکاشتغال و  جادیا، سفر مرتبط با ورزش يها نهیهز نظر

 الاتیدر ا یورزش دادیرو کیبه  2019سال  نفر در ونیلیم 180به  کینزد، تماشاگر ایشرکت کننده 

 57اروپا ، گرید يشد. از سو هااقامت شبانه در هتل ونیلیم 69 جادیمتحده سفر کردند که باعث ا

 گرید ينسبت به بازارها يتر عیرشد سر رود یدرصد از رشد بازار را به خود اختصاص داده و انتظار م

 یورزش يگردشگر یصلا يبازارها ایآلمان و اسپان، ییااروپ يکشورها انیمناطق داشته باشد. در م

کویر یکی متنوع و پراکنده هستند. ، متعدد يگردشگر يهاجاذبه). 2022، د (دونگ و همکارانهستن

شامل هفت  در کویر يدهد. گردشگر می لیرا تشک نیدرصد از مساحت زم 34یی است که ها از جاذبه

 يها گل گریو د یوحش يها گل، یمیاقل طیسته و شرابرج یشناس نیزم يها یژگیاست: و یژگیو

، یشهروندان بوم، ها ينورد ریکو ریسا ایها  کاروان، ابیکم وم یعظ، قدیمی یاهیپوشش گ، پراکنده

 باك را به خود جذب یمسافران ب يریمناطق کو). 2016، (آلان شده و مناطق حفاظت 1ها واحه

نوع  يبرا ییاز سفر ظهور کرده است که سفرها يدیجدبه عنوان شکل  ریکودر  يکنند و گردشگر می

، (بنایسا و همکاران شود میخاص ارائه  تیفعال ای بیو غر بیعج يها از افراد با علاقه به مکان یخاص

فراهم  ياقتصاد يها تیاز فعال ياریبس يبرارا  یبستر محکم ي بیابانیها کمپو  يرگردیکو). 2022

رانندگان ، یمحل انیمانند راهنما يادیمشاغل ز جادیبه ا یابانیب ياه کمپ، نیکنند. علاوه بر ا یم

، (میچوپولو و همکارانکند  کمک می یدست عیصنا هنرمندان و یشن يها تپهدر  یمحلاي  حرفه

بیش از یک پنجم فلات ایران را مناطق . در ایران کویرگردي موضوعی با سابقه عمیق نیست). 2021

                                                             
  اي سرسبز در میان صحرا نقطه ١

باشد (یا نداشته ممکن است هدف رقابتی داشته باشد و شود 

است که از نظر تعداد مسافران ورزش يمتحده کشور الاتیا). 2020، و همکار

 کیبه عنوان ، مثالراي ب ی دارد.مال يها کمکاشتغال و  جادیا، سفر مرتبط با ورزش

 الاتیدر ا یورزش دادیرو کیبه  2019سال  نفر در ونیلیم 180به  کینزد، تماشاگر ایشرکت کننده 

 57اروپا ، گرید يشد. از سو هااقامت شبانه در هتل ونیلیم 69 جادیمتحده سفر کردند که باعث ا

درصد از رشد بازار را به خود اختصاص داده و انتظار م يتر عیرشد سر رود یدرصد از رشد بازار را به خود اختصاص داده و انتظار م يتر عیرشد سر رود یدرصد از رشد بازار را به خود اختصاص داده و انتظار م

 یورزش يگردشگر یصلا يبازارها ایآلمان و اسپان، ییااروپ يکشورها انی

متنوع و پراکنده هستند. ، متعدد يگردشگر يهاجاذبه). 2022، 

شامل هفت  در کویر يدهد. گردشگر می لیرا تشک نیدرصد از مساحت زم 34یی است که ها از جاذبه شامل هفت  در کویر يدهد. گردشگر می لیرا تشک نیدرصد از مساحت زم درصد از مساحت زم

 يها گل گریو د یوحش يها گل، یمیاقل طیسته و شرابرج یشناس نیزم يها یژگیاست: و یژگیو

، یشهروندان بوم، ها ينورد ریکو ریسا ایها  کاروان، ابیکم وم یعظ، قدیمی یاهیپوشش گ، پراکنده

 یمسافران ب يریمناطق کو). 2016، (آلان شده و مناطق حفاظت
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کویرهاي ایران را در بین ، ي منحصر به فرد این گونه مناطقها ویژگی. وسیع بیابانی پوشانده است

  ).2021، (مورگانته و همکاران برتر جهان قرار داده استو چهار کویر جذاب 

فرآیند  ).2007، (سریر و همکارانافراد نقش مهمی در توسعه و پذیرش محصولات جدید دارند 

ها براي اولین بار چیزي  که آن ه در دیدگاه افراد از زمانیتغییرات ایجاد شد پذیرش عبارت است از کلیه

(شیرخدایی و پذیرند  میکه آن را  شنوند تا زمانی ي جدید می خدمت یا ایده، کالاي یک  درباره

 یمعرف شیاند ندهیآ یملت عرب کیبه عنوان قطر یکی از کشورهایی است که کشور  ).2017، همکاران

تر از  سالم یسبک زندگ کی پذیرشبه تا  کند یاستقبال م یرقابت یشورز يدادهایاز رو که شود یم

 مکانکه یک  توجه به این با). 2020، کند (تئودورپولو و آلوسو ساکنان خود کمک  گردشگرانطرف 

ي ها توانند به عنوان یک محصول میزبان جشنواره . کویرها نیز میباشدورزشی تواند یک محصول  می

 يو تجار یاسیس يها ورزش و مناسبت، از فرهنگاي  ها به عنوان نقشه شنوارهجورزشی مختلفی باشد. 

از جلسات کوچک گرفته تا مسابقات  ی واجتماع يها بزرگ تا جشنواره يدادهایاز رو، شده يریز برنامه

 ایرا اح زبانیتواند کشور م یم دادیرو کی، و اجرا شود یطراح یبه خوب اگرشوند و  تعریف می بزرگ

که اغلب به طور کامل مورد توجه قرار اي  جنبه، اجازه ظهور دهد گردشگري لیبه پتانسکند و 

شناسند که به لطف جذب  یارزشمند م يرا به عنوان ابزار دادیرو، گذاران استیس، نی. بنابراردیگ ینم

اد توسعه اقتص و تیقادر به تقو، آن دید شیمقصد و افزا ریبهبود تصو، و گردشگران دکنندگانیبازد

   ).2020، (ماینولفی و مارینو است یمحل

بر آن انجام شده است که در  مؤثرهاي مختلفی پیرامون گردشگري ورزشی و عوامل پژوهش

ترین  ) بیان کردند مهم1401شریفی پیچون و قادري ( .ها پرداخته شده است ادامه به برخی از آن

و ایجاد  گردشگراناي مختلف سنی ه داشتن جذابیت و سرگرمی براي گروه، شاخص کویرهاي یزد

گزارش کردند  )2023مورفولاکی و همکاران ( باشد. ها می در آن حس آرامش و تمدد اعصاب و روان

و ابتکارات ورزشی در مناطق کند  میفرد کمک   به منحصر تیهو کیبه ساخت  یورزش يگردشگرکه 

ورزش جوانان را به  نظام) 2022ن (دورچ و همکاراشود.  می زیباي طبیعی باعث ارتقاء تصویر مقصد

 کنند.تعریف می انیمرب همسالان و، خواهر و برادر، نیوالد از قبیلوابسته  افراداي از عنوان مجموعه

 يگردشگر نهیدر زمگزارش کردند که تصمیمات والدین نقش مهمی در )2021میرهی و همکاران (

 )2020جست وانگ و همکاران (دارد. شان سفر فرزندان یمشارکت ورزش لیتسه يجوانان برا یورزش

کنند رسیدن به آرامش و تناسب ترین انگیزه افرادي که به طور منظم ورزش می گزارش کردند که مهم

ي ها ي ورزشی دریافتند که انگیزهها در بررسی اثرات فعالیت )2020جتزکه و موتز (باشد. اندام می

ي بیرونی مانند ها از انگیزهتر  ام و اجتماعی بودن مهمتناسب اند، درونی ورزش از قبیل لذت و آرامش

بیان ) 2019موسکو و پوکزتا (باشند و رضایت زندگی بیشتري را به همراه دارند.  می رقابت و مدال

جستجوي احساسات و رسیدن به احساسات ، ترین انگیزه گردشگران ورزشی دوي ماراتنکردند مهم

هاي جمعی نقش مهمی در گردشگري بیان کردند که رسانه) 2019(نوصایر و همکاران  باشد. می قویتر

در رشد صنعت  ياکنندهرهینقش خ یاجتماع يهارسانهبیان کرد که ) 2018کریم ( و هتلداري دارند.

که اغلب به طور کامل مورد توجه قرار اي  جنبه، اجازه ظهور دهد گردشگري لیبه پتانسکند و  که اغلب به طور کامل مورد توجه قرار اي  جنبه،  اي  جنبه، 

شناسند که به لطف جذب  یارزشمند م يرا به عنوان ابزار دادیرو، گذاران استیس، نی. بنابراردیگ ینم شناسند که به لطف جذب  یارزشمند م ي  یارزشمند م ي

اد توسعه اقتص و تیقادر به تقو، آن دید شیمقصد و افزا ریبهبود تصو، و گردشگران دکنندگانیبازد

   ).2020، (ماینولفی و مارینو

بر آن انجام شده است که در  مؤثرهاي مختلفی پیرامون گردشگري ورزشی و عوامل  بر آن انجام شده است که در  مؤثر  مؤثر

1401شریفی پیچون و قادري (.ها پرداخته شده است

اي مختلف سنی ه داشتن جذابیت و سرگرمی براي گروه اي مختلف سنی ه  ه 

مورفولاکی و همکاران ( باشد. ها می در آن  باشد. ها می در آن  باشد. ها می در آن حس آرامش و تمدد اعصاب و روان

و ابتکارات ورزشی در مناطق کند  میفرد کمک   به منحصر تیهو کیبه ساخت  یورزش يگردشگرکه 

دورچ و همکارادورچ و همکاراشود.  می زیباي طبیعی باعث ارتقاء تصویر مقصد دورچ و همکاراشود.  می   نظام) 2022ن (شود.  می 

 کنند.تعریف می انیمرب همسالان و، خواهر و برادر، نیوالد از قبیلوابسته  افراداي از 

گزارش کردند که تصمیمات والدین نقش مهمی در گزارش کردند که تصمیمات والدین نقش مهمی در )2021

دارد. شان دارد. شان سفر فرزندان یمشارکت ورزش لیتسه يجوانان برا یورز دارد. شان سفر فرزندان یمشارکت ورزش لیتسه يجوانان برا یورز جست وانگ و همکاران (سفر فرزندان یمشارکت ورزش لیتسه يجوانان برا یورز
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 يبرا کیاستراتژگیري  میو تصم یابیبازار یابزار اصل کیبه  و انددر بنگلادش داشته يگردشگر

   .ندا هشد لیتبد يگردشگر يها شرکت

، بر آن مؤثرهاي کویري و عوامل  دهد که در مورد گردشگري ورزشپیشینه پژوهش نشان می

یکی از مقاصد جذاب سفر در بین  که کویرگرديهاي بسیار کمی صورت گرفته است. در حالیپژوهش

، اندبهره طبیعی جهان بی این نعمتکه از ، بسیاري از ساکنان اروپابراي ویژه  به باشد و میگردشگران 

اما از ظرفیت ). 1399، (هاشمی و همکاراند شوهاي گردشگري پرجاذبه محسوب مییکی از زمینه

رسد  شود. به نظر می هاي کویري و بیابانی براي توسعه گردشگري به اندازه کافی استفاده نمی ورزش

له این است که أسباشد اما م مؤثرتواند در توسعه گردشگري ورزشی  هاي کویري میکه ترویج ورزش

ها مانند آفرود و یا برخی از رشته ها در کشور ایران چندان شناخته شده نیستند. صرفاً این نوع ورزش

هاي جذاب و متعدد دیگري  که رشتهاند. در حالیها تا حدودي معرفی شدهدوهاي صحرایی در رسانه

 موتور سواري و اراگلایدرپ، شن سواري، شترسواريهاي  نیز قابل عرضه هستند که شامل رشته

را در بین هاي کویري  گردشگري ورزشبر پذیرش  مؤثربنابراین محقق بر این شد که عوامل  شوند. می

  از اقشار جوان و پویاي جامعه هستند بررسی نماید.  دانشجویان که اکثراً

 

  روش پژوهش

 -توصیفی، ي گردآوري اطلاعات پژوهش حاضر از لحاظ هدف کاربردي و از نظر شیوه

نفر طبق  375دانشجویان دانشگاه مازندران بودند که ، ي آماري این پژوهش همبستگی بود. جامعه

ي تصادفی ساده به عنوان نمونه انتخاب شدند. ابزار پژوهش پرسشنامه عالم  جدول مورگان به شیوه

یایی آن از ) بود که روایی آن با نظر خواهی از متخصصین حوزه گردشگري ورزشی و پا1394طلب (

ت این پرسشنامه در دو بخش قرار داشت. بخش اول سؤالابه دست آمد.  88/0طریق آلفاي کرونباخ 

نوع گردشگري ، جنس، سن، مقطع تحصیلی، شناختی در خصوص نام دانشکدهت جمعیتسؤالاشامل 

هاي اصلی تحقیق بود. یک قسمت عوامل فردي ورزشی مورد علاقه بود. بخش دوم شامل پرسش

همسالان و ، کسب لذت و آرامش و یک قسمت عوامل اجتماعی شامل خانواده، امل تناسب اندامش

به  9تا  6ت سؤالا، هاي کویريبه پذیرش گردشگري ورزش 5تا  1ت سؤالاهاي جمعی بود. رسانه

، ي جمعیها به رسانه 21تا  17ت سؤالا، به کسب لذت و آرامش 16تا  10ت سؤالا، تناسب اندام

به همسالان اختصاص داشتند. به منظور تجزیه و  30تا  27ت سؤالابه خانواده و  26تا  22ت سؤالا

 Smart PLS افزار نرمو و مدلسازي معادلات ساختاري از  26نسخه  SPSS افزار نرمتحلیل توصیفی از 

  استفاده شد. 4نسخه 

 
 
 
 
 

گردشگري ورزشبر پذیرش  مؤثربنابراین محقق بر این شد که عوامل  گردشگري ورزشبر پذیرش  مؤثر بر پذیرش  مؤثر

  از اقشار جوان و پویاي جامعه هستند بررسی نماید. 

ي گردآوري اطلاعاتیوهپژوهش حاضر از لحاظ هدف کاربردي و از نظر شیوهپژوهش حاضر از لحاظ هدف کاربردي و از نظر شیوه

دانشجویان دانشگاه مازندران بودند که ، ي آماري این پژوهش

ي تصادفی ساده به عنوان نمونه انتخاب شدند. ابزار پژوهش پرسشنامه عالم 

) بود که روایی آن با نظر خواهی از متخصصین حوزه گردشگري ورزشی و پا

سؤالابه دست آمد.  88/0 سؤالابه دست آمد.  88/0 ت این پرسشنامه در دو بخش قرار داشت. بخش اول به دست آمد.  88/0

، جنس، سن، مقطع تحصیلی، شناختی در خصوص نام دانشکده

هاي اصلی تحقیق بود. یک قسمت عوامل فردي ورزشی مورد علاقه بود. بخش دوم شامل پرسش

کسب لذت و آرامش و یک قسمت عوامل اجتماعی شامل خانواده

به پذیرش گردشگري ورزش 5تا  1ت سؤالا به پذیرش گردشگري ورزش 5تا  1ت سؤالا به  9تا  6ت سؤالا، هاي کویري 5تا  1ت سؤالا
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  ها یافته

  هاي پژوهش : نتایج توصیفی آزمودنی1جدول 

 درصد فراوانی  غیرسطوح مت  متغیر

 9/46  176  کارشناسی  مقطع تحصیلی

  3/41  124  کارشناسی ارشد

  25  75  دکترا

  9/49  187  تربیت بدنی  دانشکده

  5/8  32 علوم پایه 

  2/15  57  علوم انسانی

  5/8  32  حقوق

  3/8  31  فنی و مهندسی

 6/9  36  سایر

 8/16  63  سال 20زیر   سن

  8/40  153  سال 25تا  21بین 

  3/4  16  سال 30سال  26بین 

  8/20  78  سال 35تا  31بین 

  3/4  16  سال 40تا  35بین 

491/13سال40بالاتر از 

  3/57  215  زن   جنس

  7/42  160  مرد

به چه نوع گردشگري ورزشی 

  تمایل دارید؟

در  یورزش يگردشگر

بکر و  عتیدل طب

  انهیماجراجو

142  38  

در  یورزش يگردشگر

 یبا امکانات رفاه عتیطب

  شده ینیب شیپ

233  62  

  منبع: نگارندگان

درصد  9/46شود اکثر دانشجویان از مقطع کارشناسی با  مشاهده می 1گونه که در جدول  همان

درصد قرار داشتند.  8/40سال با  25تا  21درصد و در رده سنی  49/ 9و دانشکده تربیت بدنی با 

درصد از دانشجویان به  38درصد مرد بودند.  7/42ختر و د، درصد از دانشجویان 3/57همچنین 

با  عتیدر طب یورزش يگردشگردرصد به  62و  انهیبکر و ماجراجو عتیدر دل طب یورزش يگردشگر

  علاقه داشتند. شده ینیب شیپ یامکانات رفاه

 
  زاي مدل پژوهشتایج روایی همگرا و پایایی مربوط به سازه درون: ن2جدول 

  ي کرونباخآلفا  متغیرها

  

مقدار بارگذاري 

  عامل

میانگین واریانس   پایایی ترکیبی

  استخراجی

153سال25تا 21ین بین بین 

16سال30سال26ین بین بین 

78سال35تا 31ین بین بین 

16سال40تا 35ین بین بین 

49سال40بالاتر از 

215زن 

160مرد

درورزشیورزشیورزشيگردشگربه چه نوع گردشگري ورزشی

بکر و  عتیدل طب بکر و  عتیدل طب طب

  انهیماجراجو

142

درورزشیورزشیورزشيگردشگر

طب یبا امکانات رفاه عتیطب یبا امکانات رفاه عتیطب

  شده ینیب شیپ

233

  منبع: نگارندگان

شود اکثر دانشجویان از مقطع کارشناسی با  مشاهده می 1گونه که در جدول  شود اکثر دانشجویان از مقطع کارشناسی با  مشاهده می 1  مشاهده می 1
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  575/0  835/0  846/0  748/0  همسالان

کسب لذت و 

  آرامش

881/0  907/0  903/0  575/0  

  505/0  858/0  904/0  804/0  خانواده 

پذیرش گردشگري 

  هاي کویري ورزش

718/0  751/0  803/0  501/0  

  663/0  908/0  878/0  885/0  رسانه جمعی

  690/0  898/0  870/0  852/0  تناسب اندام

  منبع: نگارندگان

متغیرهاي عوامل فردي و اجتماعی و متغیر وابسته داراي مقدار ، 2با توجه به نتایج جدول 

 7/0و آلفاي کرونباخ بالاتر از  5/0و میانگین واریانس استخراجی بیشتر از  7/0پایایی ترکیبی بیشتر از 

توان وضعیت پایایی و روایی همگراي قابل قبول متغیرهاي فوق را قبول نمود. در بین  ا میباشند لذ می

تري نسبت به  اهمیت بیش 907/0عامل کسب لذت و آرامش با بار عاملی ، متغیرهاي عوامل فردي

 عامل خانواده با بار، دارد. در بین متغیرهاي عوامل اجتماعی نیز 870/0تناسب اندام با بار عاملی 

  باشد. ترین گویه می کم اهمیت 846/0ترین گویه و عامل همسالان با بار عاملی  مهم 904/0عاملی 

  

  نتایج روایی واگرا مربوط به متغیرهاي پژوهش: 3جدول 

کسب لذت و   همسالان  متغیرها

  آرامش

پذیرش گردشگري   خانواده

  هاي کویري ورزش

ي ها رسانه

  جمعی

  تناسب اندام

            758/0  همسالان

         758/0  314/0  کسب لذت و آرامش

        745/0  196/0  454/0  خانواده

پذیرش گردشگري 

  هاي کویري ورزش

181/0  236/0  243/0  678/0      

    814/0  180/0  318/0 212/0  341/0  هاي جمعی رسانه

  831/0  131/0  237/0  310/0  436/0  144/0  تناسب اندام

  منبع: نگارندگان

باشد. با توجه به اینکه مقدار جذر  می )1981لارکر (ش فورنل و برگرفته شده از رو 3جدول 

شوند از مقدار  متغیرهاي مدل که در قطر اصلی جدول مشاهده می میانگین واریانس استخراجی

توان روایی واگراي مناسب و برازش خوب مدل  ، میباشد می ها با یکدیگر بیشتر همبستگی آن

  .نمود تأییدگیري را  اندازه
  

  

دارد. در بین متغیرهاي عوامل اجتماعی نیز 870/0تناسب اندام با بار عاملی  دارد. در بین متغیرهاي عوامل اجتماعی نیز 870/0 870/0 

  باشد. ترین گویه می کم اهمیت 846/0ترین گویه و عامل همسالان با بار عاملی 

: 3جدول  : 3جدول  نتایج روایی واگرا مربوط به متغیرهاي پژوهشل  نتایج روایی واگرا مربوط به متغیرهاي پژوهش: 3جدو : 3جدو

کسب لذت و همسالان

ش  آرامش  آرامش

پذیرش گردشگريخانواده

  هاي کویري ورزش

0

0758/0

0196/0745/0

0236/0243/0678/0

212 0/0318/0180/0

0436/0310/0237/0

  منبع: نگارندگان
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  منبع: نگارندگان : ضرایب بارهاي عاملی1ل شک

  

  
  منبع: نگارندگان : آماره تی2شکل 

1ل شک 1ل شک   منبع: نگارندگان: ضرایب بارهاي عاملیشک
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معنادار بودن ، Tدهد. نشان می 4نسخه  Smart PLSمدل پژوهش را در محیط  2و  1شکل 

 تأییدوجود رابطه بین متغیرها ، باشد 96/1بیشتر از  دهد. اگر قدر مطلق اثر متغیرها را بر هم نشان می

، ضرایب مسیر بین متغیرها .شود وجود رابطه بین متغیرها رد می، باشد 96/1اگر کمتر از شود و  می

  .بالعکسشدت رابطه بیشتر است و ، باشد 4/0سنجد و اگر بیشتر از  شدت رابطه را می

 

  ها : بررسی نتایج آزمون فرضیه4جدول 

  نتیجه  ضریب مسیر tآماره   هافرضیه

 رد فرضیه  123/0  353/0  دارد. تأثیر هاي کویري دشگري ورزشپذیرش گرتناسب اندام در پذیرش 

 هاي کویري پذیرش گردشگري ورزشکسب لذت و آرامش در پذیرش 

  دارد. تأثیر

 رد فرضیه  127/0  532/0

 رد فرضیه  081/0  644/0  دارد. تأثیرهاي کویري رسانه جمعی در پذیرش گردشگري ورزش

 رد فرضیه  140/0  322/0  دارد. تأثیریري هاي کوخانواده در پذیرش گردشگري ورزش

 رد فرضیه  033/0  842/0  دارند. تأثیرهاي کویري همسالان در پذیرش گردشگري ورزش

  منبع: نگارندگان

 

دهد و با توجه به  نشان می) t- valueقدر مطلق ( نتایج آزمون فرضیه را با توجه به، 4جدول 

  شوند. ها رد می است تمامی آن 96/1کمتر از  ها ) تمامی فرضیهt- valueقدر مطلق (که  این

  : برازش مدل ساختاري پژوهش5جدول 

  هاي کویريپذیرش گردشگري ورزش  متغیر وابسته

R-square  114/0  

  منبع: نگارندگان

شود و در مورد  ) براي متغیرهاي وابسته در مدل محاسبه میR-squareمعیار ضریب تعیین (

و  25/0، 01/0سه مقدار ) 2009وتزلس و همکاران (باشد.  می یار صفرمتغیرهاي مستقل مقدار این مع

ضریب که مقدار ، 5با توجه به جدول ، اند متوسط و قوي معرفی کرده، را به عنوان مقادیر ضعیف 36/0

  شود.  ضعیف تلقی می، باشد در نتیجه برازش مدل با توجه به ضریب تعیین می 114/0 تعیین

  

  بحث و نتیجه گیري

هاي  عوامل فردي و اجتماعی بر پذیرش گردشگري ورزش تأثیربررسی ، از پژوهش حاضرهدف 

دختر و ، کویري در بین دانشجویان دانشگاه مازندران بود. نتایج توصیفی نشان داد که اکثر دانشجویان

ع نو سؤالسال بودند. نتایج مربوط به  25تا  21دانشکده تربیت بدنی و رده سنی ، از مقطع کارشناسی

 يگردشگردرصد به  38گردشگري ورزشی مورد علاقه دانشجویان دانشگاه مازندران نشان داد که 

با امکانات  عتیدر طب یورزش يگردشگردرصد به  62و  انهیبکر و ماجراجو عتیدر دل طب یورزش

 )2022بنایسا و همکاران (  پژوهش، علاقه داشتند. در ارتباط با همین موضوع شده ینیب شیپ یرفاه

کند که علاقمند به شکل  باك را جذب می اي گردشگران بی نشان داده است که مناطق کویري به گونه

  منبع: نگارندگان

 نشان می)t- valueقدر مطلق ( نتایج آزمون فرضیه را با توجه به

t- شوند. ها رد می است تمامی آن 96/1کمتر از  ها ) تم  t- شوند. ها رد می است تمامی آن 96/1کمتر از  ها ) تم  t- امی فرضیه  شوند. ها رد می است تمامی آن 96/1کمتر از  ها ) تمامی فرضیه

  : برازش مدل ساختاري پژوهش5جدول 

پذیرش گردشگري ورزشمتغیر وابسته

R-square114/0

  دگانمنبع: نگارندگانمنبع: نگارندگان

) براي متغیرهاي وابسته در مدل محاسبهR-squareمعیار ضریب تعیین (

باشد.  می یار صفرمتغیرهاي مستقل مقدار این مع باشد.  می یار صفر باشد.  می یار صفر مع و  25/0، 01/0سه مقدار ) 2009وتزلس و همکاران ( مع

با توجه به جدول ، اند متوسط و قوي معرفی کرده، را به عنوان مقادیر ضعیف با توجه به جدول ، اند  ، اند 

،   شود.  ضعیف تلقی می،   شود.  ضعیف تلقی می، باشد در نتیجه برازش مدل با توجه به ضریب تعیین
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هاي پژوهش نیز آمده است که افراد  که در یافتهبه اینجدیدي از سفر در کویر هستند و با توجه 

ناطق با هدف افزایش جذب گردشگر در م، تر علاقمند به گردشگري از پیش تعیین شده هستند بیش

تور ، هاي گردشگري شود تور گردشگري از پیش تعیین شده با هماهنگی آژانس کویري پیشنهاد می

امکانات تفریحی ، حمل و نقل، تورهاي تفریحی ورزشی شامل اقامت، لیدرهاي گردشگري ورزشی

  تبلیغات آن نیز صورت گیرد.، هاي جمعی ورزشی طراحی و اجرا شود و با کمک رسانه

ز فرضیه اول نشان داد که عامل فردي تناسب اندام در پذیرش گردشگري نتایج حاصل ا

ي ندارد و با نتایج جست وانگ و همکاران تأثیرمازندران دانشگاه هاي کویري در بین دانشجویان  ورزش

تناسب اندام و رسیدن به ، هاي افراد از ورزشیکی از انگیزه باشد. گرچه معمولاًناهمسو می )2020(

عدم آشنایی دانشجویان با  اما احتمالاً، آل و احساس لیاقت و ارزشمندي بیشتر استوزن ایده

  ها مبهم باشد. هاي کویري باعث شده که نقش تناسب اندام براي آن گردشگري ورزش

نتایج حاصل از فرضیه دوم نشان داد که عامل فردي کسب لذت و آرامش در پذیرش 

شریفی  ي ندارد و با نتایجتأثیرمازندران دانشگاه یان هاي کویري در بین دانشجو گردشگري ورزش

ناهمسو  )2019موسکو و پوکزتا ( و) 2020جست وانگ و همکاران (، )1401پیچون و همکاران (

هاي پژوهش حاضر از گردشگري  باشد که شاید دلیل این ناهمسویی عدم شناخت و تجربه آزمودنی می

 که است اي زهیانگ آرامش است و یدرون زهیانگ کی درواقع ورزش بردن از لذتهاي کویري باشد.  ورزش

 تیبه خود فعال یعنی، باشدقائل  یورزش تیفعال يرا برا یارزش خاصفرد  شود ی باعث میراحت به

از  يعنوان عضو  به ایداشته باشد  ورزش احساس آرامش نیتواند در ح یفرد م، رو نی. از اعلاقمند شود

). همچنین در پژوهش دیگري بیان شده که 2020، کند (جتزکه و موتز این احساس را تجربه میت کی

 یطور قابل توجه شده را به استرس دركهمراه دارد و  تري به آرامش بیش، هاي طبیعی ورزش در محیط

اند ولی  اي تجربه کرده گونه بنابراین همه افراد ورزش را به). 2021، (ناوالتا و همکاراندهد  می کاهش

هاي ما  که آزمودنی بویژه این، اند ورزش در کویر و حتی حضور در کویر را تجربه نکرده، افرادبسیاري از 

حس ، عدم شناخت و آگاهی، دلیل عدم تجربه اند و این طبیعی است که به ساکن منطقه ساحلی بوده

  باشند.  تجربه نکرده  خوب و آرامش در دل منطقه کویري را نیز

شان داد که عامل اجتماعی رسانه جمعی در پذیرش گردشگري نتایج حاصل از فرضیه سوم ن

نوصایر و همکاران ي ندارد و با نتایج تأثیرهاي کویري در بین دانشجویان دانشگاه مازندران  ورزش

 يها شرکت، یمسافرت هايکارگزاري، اگرچه مدیران باشد. می ناهمسو) 2018) و کریم (2019(

 غیتبل يبرا یرقابت ابزار کیبه عنوان  جمعی يها از رسانه وانندت یم يگردشگر يها و شرکت یغاتیتبل

 استفاده کنندگردشگري گسترش صنعت  يو بهبود امکانات برا يکشف نقاط گردشگر، ها تیسا

هاي اجتماعی نظیر اینستاگرام و واتساپ جایگزین  که رسانه به دلیل این احتمالاً). اما 2018، (کریم

هایی  از چنین رسانه، هاي نسلی و زمانی دانشجویان نیز به اقتضاي تفاوت، اندهاي جمعی شده رسانه

  گیرند. بیشتر بهره می

در پذیرش گردشگري  نتایج حاصل از فرضیه چهارم نشان داد که عامل اجتماعی خانواده

ي ندارد و با نتایج میرهی و همکاران تأثیرهاي کویري در بین دانشجویان دانشگاه مازندران  ورزش

1401( ، موسکو و پوکزتا ( و) 2020 و) 2020جست وانگ و همکاران (، )1401

هاي پژوهش حاضر از گردشگري باشد که شاید دلیل این ناهمسویی عدم شناخت و تجربه آزمودنی

 که است اي زهیانگ آرامش است و یدرون زهیانگ کی درواقع ورزش بردن از لذت

 تیبه خود فعال یعنی، باشدقائل  یورزش تیفعال يرا برا یارزش خاصفرد  شود ی باعث می

از  يعنوان عضو  به ایداشته باشد  ورزش احساس آرامش نیتواند در ح یفرد م، رو نی. از ا

). همچنین در پژوهش دیگري بیان شده که 2020، کند (جتزکه و موتزاین احساس را تجربه

طور قابل توجه شده را به استرس دركهمراه دارد و  تري به آرامش بیش، هاي طبیعی ورزش در محیط

بنابراین همه افراد ورزش را به). 2021، (ناوالتا و همکاران بنابراین همه افراد ورزش را به). 2021،  اند ولی  اي تجربه کرده گونه ). 2021، 

هاي ما  که آزمودنی بویژه این، اند ورزش در کویر و حتی حضور در کویر را تجربه نکرده

عدم شناخت و آگاهی، دلیل عدم تجربهاند و این طبیعی است که به

  باشند.  تجربه نکرده  خوب و آرامش در دل منطقه کویري را نیز

نتایج حاصل از فرضیه سوم نشان داد که عامل اجتماعی رسانه جمعی در پذیرش گردشگري نتایج حاصل از فرضیه سوم نشان داد که عامل اجتماعی رسانه جمعی در پذیرش گردشگري نتایج حاصل از فرضیه سوم ن

ي ندارد و با نتایج هاي کویري در بین دانشجویان دانشگاه مازندران تأثیرهاي کویري در بین دانشجویان دانشگاه مازندران تأثیرهاي کویري در بین دانشجویان دانشگاه مازندران 
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تواند بر پذیرش یا عدم  گرچه خانواده میباشد.  می ) ناهمسو2022) و دورچ و همکاران (2021(

 يها از ورزش نیوالد تیحما بسزایی داشته باشد و تأثیرپذیرش و شرکت فرزندشان در یک ورزش 

در لذت  يدیعامل کل کیعنوان  به، شدن برنده يبه جا یبا تمرکز بر توسعه و سرگرم افتهی سازمان

خانواده  تأثیررود دلیل عدم  احتمال میاما  ).2019، (لوگان و همکارانشود  شناخته میزشکاران ور

عامل ، هاي کویري ها به پذیرش گردشگري ورزش هاي این تحقیق به تمایل آنپاسخگویان پرسشنامه

گواه هم ) 2022بنایسا و همکاران (ناشناخته بودن و احتمال ریسک و خطر این گردش باشد. پژوهش 

کند. همچنین  تر افراد شجاع و ماجراجو را جذب می هاي کویري بیش همین موضوع است که ورزش

  ترین ریسک را براي فرزندشان داشته باشد.  دنبال تفریح و ورزشی هستند که کم ها به معمولا خانواده

نتایج حاصل از فرضیه پنجم نشان داد که عامل اجتماعی همسالان در پذیرش گردشگري 

دورچ و همکاران ي ندارد با نتایج تأثیرهاي کویري در بین دانشجویان دانشگاه مازندران  ورزش

اند که تعامل با همسالان بر رفتار و نگرش  ها نشان داده باشد. بسیاري از پژوهش ناهمسو می) 2022(

ارد. احتمال شان د گیري مسیر زندگی گذارد و نقش مهمی در آینده و شکل نوجوانان و جوانان اثر می

هاي کویري از سوي پاسخگویان همسالان بر پذیرش گردشگري ورزش تأثیررود یکی از دلایل عدم  می

شود با برگزاري  ها باشد. پیشنهاد می ها از این گونه ورزشعدم شناخت و آگاهی آن، تحقیق

حضور و آشنایی امکان ، هاي مختلف با هماهنگی تور لیدرها هاي تفریحی ورزشی در مناسبت فستیوال

هایی براي معرفی اقامت و تفریحات کویري با هماهنگی  با این ورزش فراهم شود. همچنین سایت

  سازمان گردشگري و میراث فرهنگی و اداره ورزش و جوانان صورت گیرد. 

است که آن را منحصر به فرد  یو اجتماع يتوسعه اقتصاد يبرا اي وسیله ریکودر  يگردشگر

 يراب ییها يو استراتژ ها استیمستلزم س يریدر کشورها و مناطق کو يگردشگر جیتروو  کند یم

و استخدام  تیامن نیمأت، ها و ارائه انواع خدمات) هتل، آهن راه، ها جاده، ها (فرودگاه ها رساختیز جادیا

 دیبا يگردشگر زانیر برنامه). 2022، باشد (بنایسا و همکاران می يکارشناسان مشاوره گردشگر

 ها آن تیحما تقویتامر باعث  نیا که دهند قیتطبگردشگران جامعه  يازهایخود را با ن ماتیمتص

، (المخدمه و همکارانباشد  میمقصد در  یورزش يگردشگر تیموفق يعنصر مهم برا کی وشود  یم

ی هستند الملل بیناز رویدادهاي ورزشی اي  هاي دبی میزبان طیف گسترده براي مثال بیابان ).2021

عوامل کلیدي موفقیت که دبی را به عنوان یک مقصد ورزشی رقابتی در  شوند. می که سالانه تکرار

مدیریت خوب و میزبانی رویدادهاي متنوع در منطقه ، سطح جهانی قرار داده است جذابیت گردشگري

، مشود ایمنی و امنیت لاز می پیشنهاد، با توجه به نتایج). 2021، (سوآرت و همکارانباشد می

هاي  گردشگري ورزشمناسب به منظور رشد و توسعه اي  هاي مقرون به صرفه و تبلیغات رسانه هزینه

  و افزایش جذب گردشگران در کویر در نظر گرفته شود. کویري

بر پذیرش  مؤثرنتایج حاصل از هدف اصلی پژوهش حاضر که مربوط به شناخت عوامل 

نشان داد که از نظر ، بوددانشگاه مازندران دانشجویان هاي کویري در بین  گردشگري ورزش

هاي کویري  شده در پذیرش گردشگري ورزش دانشجویان دانشگاه مازندران هیچ کدام از عوامل مطرح 

شنایی با آعدم  عدم تجربه حضور در کویر و ثانیاً دلیل آن در موضوع کلیدي اولاً نبودند. احتمالاً مؤثر

هاي کویري از سوي پاسخگویان همسالان بر پذیرش گردشگري ورزش تأثیررود یکی از دلایل عدم 

ها باشد. پیشنهاد میها از این گونه ورزشعدم شناخت و آگاهی آن

هاي مختلف با هماهنگی تور لیدرهاهاي تفریحی ورزشی در مناسبت

هایی براي معرفی اقامت و تفریحات کویري با هماهنگی با این ورزش فراهم شود. همچنین سایت

  سازمان گردشگري و میراث فرهنگی و اداره ورزش و جوانان صورت گیرد. 

است که آن را منحصر به فرد  یو اجتماع يتوسعه اقتصاد يبرا اي وسیله ریکودر  يگردشگر

در کشورها و مناطق کو يگردشگر جیتروو  کند یم در کشورها و مناطق کو يگردشگر جیتروو  کند یم  يراب ییها يو استراتژ ها استیمستلزم س يری يگردشگر جیتروو  کند یم

ها و ارائه انواع خدمات) هتل، آهن راه، ها جاده، ها (فرودگاه ها رساختیز جادیا

 دیبا يگردشگر زانیر برنامه). 2022، باشد (بنایسا و همکاران می يکارشناسان مشاوره گردشگر

جامعه  يازهایخود را با ن ماتیمتص ها آن تیحما تقویتامر باعث  نیا که دهند قیتطبگردشگران جامعه  يازهایخود را با ن ماتیمتص ها آن تیحما تقویتامر باعث  نیا که دهند قیتطبگردشگران جامعه  يازهایخود را با ن ماتیمتص

باشد  میمقصد در  یورزش يگردشگر تیموفق يعنصر مهم برا کی وشود  یم

از رویدادهاي ورزشی اي  هاي دبی میزبان طیف گسترده

عوامل کلیدي موفقیت که دبی را به عنوان یک مقصد ورزشی رقابتی در  شوند. می 
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هاي کویري بکر و طبیعی در ه به ظرفیت بسیار خوب سرزمینبا توجهاي کویري بوده است. ورزش

فرصت بسیار خوبی ، ایران و همچنین علاقه بسیار زیاد گردشگران اروپایی به بازدید از مناطق کویري

براي توسعه گردشگري در این مناطق وجود دارد. همچنان که کشورهایی نظیر قطر و امارات هم از آن 

ر حالی است که کویرهاي پهناور ایران مجموعا قابلیت کاربري در هر چهار اند. این دمند شده بهره

تواند یک مزیت رقابتی به شمار آید. بنابراین شایسته است با معرفی انواع فصل سال را دارند و این می

 اقدام ها نسبت به ترویج و توسعه این ورزش 1وارسازيبر فنون بازي تأکیدبا  هاي کویري خصوصاًورزش

هاي گردشگري کویري و رود که گسترش این رویدادها موجب توسعه فعالیتنمود. انتظار می

، گردي بومهاي اسکان توان به فعالیت می هاپیامدهاي مثبت اقتصادي مختلفی شود که از جمله آن

که نحمل و نقل و ترابري کویري و نیز ترویج صنایع دستی سنتی و فرهنگی اشاره نمود. با توجه به ای

، مسئله بیکاري جوانان و مشکلات اقتصادي ناشی از آن است، یکی از مسائل مهم روز کشور

، توانند بسیار سودمند باشند. در همین زمینه می با رویکرد کارآفرینانه هاي اقتصادي خصوصاً فعالیت

از اردوهاي استفاده و  يرگردیکوبیان کرده است که ) 2021میچوپولو و همکاران (ي پژوهش ها یافته

 از قبیل مختلفیمشاغل  جادیاکند و به رونق کسب و کارها ایجاد می يبرارا  یمحکم زمینه بیابانی

کند.  کمک می یدست عیصنا هنرمندان و یشن يها تپهدر  یمحل يا رانندگان حرفه، یمحل انیراهنما

ویري و توسعه آن هاي ک گذاري براي پذیرش و شناساندن ورزش سرمایه، باتوجه به آنچه ذکر شد

 تقویت و توسعهدر کاهش مسائل بیکاري و ، هاي کویري و پیرو آنتواند در رونق گردشگري ورزش می

  باشد. مؤثری اقتصاد محل

سازي  شود با آگاه پیشنهاد می، ها کمتر شناخته شده هستندگونه ورزشکه اینبا توجه به این

ي و با طراحی تورهاي تفریحی با امکانات رفاهی هاي کویر اجتماعی درمورد مزایاي گردشگري ورزش

ها و گردشگري ناشی از آن اقدام نمود. درباره شده) نسبت به ترویج این رشته مناسب (از پیش تعیین

هاي دقیق و ریزيبا برنامه، شوند می در فضاي باز انجام هاي کویري که عمدتاًلزوم ایمنی اماکن ورزش

والدین را متقاعد نمود که  باید همه ورزشکاران شرکت کننده و خصوصاً، رعایت استانداردهاي ایمنی

هاي کند. با توجه به سوابق احتمال حضور گروهشان را تهدید نمیها و فرزندانخطري سلامتی آن

هاي کویري را در مناطقی انتخاب نمود که از باید اماکن ورزش، هاي دوردستاشرار در برخی از بیابان

ها در دیدرس نیروهاي انتظامی و پلیس بوده و محیط امنی براي ورزشکاران و خانوادهنظر امنیتی 

  فراهم شود و حتی امکان تورهاي ورزشی تفریحی خانوادگی فراهم شود.

ي آن مورد ها هایی نیز وجود داشته که باید در مطالعه و کاربرد یافتهدر این تحقیق محدودیت

ها شاید درك یکسانی از  ین آن این باشد که پاسخگویان پرسشنامهتر ملاحظه قرار بگیرند. شاید مهم

هاي کویري نداشته و هر کدام بر اساس تجارب و برداشت متفاوتی به پرسشنامه معناي کویر و ورزش

که کمتر در جامعه هاي کویري نیز با توجه به اینپاسخ داده باشند. همچنین درباره گردشگري ورزش

  محدودیتی وجود داشته است. چنین، اند معرفی شده

                                                             
1 Gamification 

رونق کسب و کارها ایجاد می يبرارا  یمحکم زمینه بیابانی رونق کسب و کارها ایجاد می يبرارا  یمحکم زمینه بیابانی  از قبیل مختلفیمشاغل  جادیاکند و به  يبرارا  یمحکم زمینه بیابانی

کند.  کمک می یدست عیصنا هنرمندان و یشن يها تپهدر  یمحل يا رانندگان حرفه، یمحل انیراهنما

گذاري براي پذیرش و شناساندن ورزش سرمایه،  گذاري براي پذیرش و شناساندن ورزش سرمایه،  هاي ک  سرمایه، 

، در کاهش مسائل بیکاري و ، در کاهش مسائل بیکاري و ، هاي کویري و پیرو آنتواند در رونق گردشگري ورزش

سازي  شود با آگاه پیشنهاد می، ها کمتر شناخته شده هستندگونه ورزشکه این

ي و با طراحی تورهاي تفریحی با امکانات رفاهی هاي کویر اجتماعی درمورد مزایاي گردشگري ورزش

ها و گردشگري ناشی از آن اقدام نمود. درباره شده) نسبت به ترویج این رشته

ریزيبا برنامه، شوند می در فضاي باز انجامهاي کویري که عمدتاً

والدین را متقاعد نمود که ، باید همه ورزشکاران شرکت کننده و خصوصاً، باید همه ورزشکاران شرکت کننده و خصوصاً، رعایت استانداردهاي ایمنی

کند. با توجه به سوابق احتمال حضور گروهشان را تهدید نمیها و فرزندان

باید اماکن ورزش، هاي دوردست باید اماکن ورزش، هاي دوردست هاي کویري را در مناطقی انتخاب نمود که از ، هاي دوردست
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