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    چکیده
غال د، اشتتکالبد، تولی توانند تحولی بنیادین درکارکرد،گردد که میهای تغییر در توسعه محسوب میترین روشهفتگی ازعمدهای بازارهمقدمه: 

مترد   صتی از دیتدگاهطق ایجادکنند. بازارهای هفتگی درگیلان از زمانهای قدیم تاکنون ازاهمیت خااجتماعی منا -درنهایت تغییرات اقتصادی و

ل نقلیته ا وتتراکم وستایهتازجمله، عبورو مرور روستاییان که امروزه به کمک توستعه راه اند. درگذشته به دلیل مشكلات گوناگون،برخوردار بوده

 ان ورمصترف روستتاییهای شهری و روستایی با هدف مبادله کتا  اعتم از تولیتدات متازاد ببرای  پاسخگویی به نیاز سكونتگاهکمتر شده است و 

اطق ی با شتهر و منتمناطق روستایگیرد. و موجب تقویت اقتصاد جامعه روستایی و بهبود روابط دمات مورد نیازشان صورت میخ تأمین کا ها و

 گردد.  می

 .نواحی روستایی استا و اثرات آنها بر توسعه کالبدی سرهفتگی در روستاهای شهرستان صومعهمطالعه بازارهای هدف: 

ه ها استتفادای و میدانی در جمع آوری دادهحلیلی  و شیوه کتابخانهت -صیفی  و مبنای روش انجا  آن تواز نظر هدف، کاربردی : روش شناسی

جتم نمونته  حباشد و د دست فروشان در محدوده تحقیق میشده است جامعه آماری شامل محصو ت تولیدات کشاورزی و باغی و همچنین تعدا

 .ده استنفر بطور تصادفی انتخاب و از آنها پرسشنامه تكمیل گردی  297د نمونه با روش استاندارد مورگان انجا  گرفته و تعدا

 .سرا و روستاهای موجود در این شهرستان استمرو پژوهش شهرستان صومعهقلقلمرو جغرافیایی پژوهش:  

ی ازارهادر ب تقیممس اسطه و بطوربا توجه به رونق محصو ت کشاورزی در نواحی روستایی، مازاد تولیدات محلی بدونه و ها و بحث:یافته

 شود. دی برای ساکنین نواحی روستایی میشود. و موجب رونق و منبع درآمهفتگی عرضه می

ند و ه مشغول هستفروشند واننتایج نشان داد که بازار نقش بسیار مهمی را در اشتغال برای روستائیان که در این بازارها بعنگیری: نتیجه

ارها به این باز ظور عرضهبه منای ندارند و تقویت تنوع تولید محصول زنان بی سرپرست که درآمد و هزینهائیان بخصوص زایی برای روستدرآمد

تباط ز گذران، ارومعیشت ر توان به جلوگیری از مهاجرت روستائیان به حاشیه شهرها به منظوراثرات اجتماعی بازارهای هفتگی میگردد از می

 و اطلاعات روستائیان اشاره نمود.ش اگاهی ، افزایو تبادل فرهنگی

 

ژه  .توسعه روستایی، رونق اقتصادی سرا،صومعهبازار هفتگی،  ها:کلیدوا
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  مقدمه
 بعد در .باشدیم مطرح ایمنطقه و فرهنگی اجتماعی، اقتصادی، توسعه در عملی راهكار یک عنوان به روستایی توسعه  

-می کشاورزان یتولید محصو ت بازاریابی و درآمد افزایش مهاجرت، کاهش تغال،اش افزایش دنبال به توسعه اقتصادی،
 بعد در و رددگمی سبب را روستایی مرد  اجتماعی موقعیت ارتقاء و مردمی مشارکت توسعه نیز بعداجتماعی در .باشد

 نظورم این برای .است دستی صنایع همچون فرهنگی تولیدات گسترش و بومی و محلی فرهنگ گسترش هدفش فرهنگی

 از بسیاری باور به باشندمی ضعف و قوت نقاط دارای که است شده مطرح ریزانبرنامه طرف از مختلفی راهكارهای

 بسیار تواندمی گرفته،یم قرار استفاده مورد روستائیان خود توسط دیرباز از که هاییایده به توجه ریزی،برنامه متخصصان

-می هفتگی بازارهای ها،هاید این جمله از .شوندمی مطرح بیگاه و گاه که باشد بومی غیر و دیدج هاینوآوری از تربخش اثر
یكی از  .(12: 1393ن، )حسینی و همكاراباشدمی گیلان ایدوره بازارهای آن بارز نمونه و دارند تاریخی قدمتی که باشند

را دارند  این توان . کهشدبازارهای هفتگی میا نموده است باابزارهایی که از گذشته تا به امروز در توسعه روستایی نقش ایف

ی وکالبدی اقتصاد ارساخت نهایت تغییر در درکارکرد، کالبد، تولید، اشتغال وکه موجب تحول در توسعه روستایی گردند و 

د ی بر درآمسزای همناطق تغییرات ایجاد نمایند. به علت عرضه مستقیم محصو ت روستایی در اینگونه بازارها تاثیر ب

ند. اند بودهمبهره اکنون ازارزش و اعتبار خاصیخانوارها داشته است براین اساس، بازارهای هفتگی درگیلان ازگذشته ت

ارهای است، باز حل شده و مرور روستاییان که امروزه به مدد توسعه راهها وتراکم وسایل نقلیه درقدیم به دلیل مشكل عبور

گویی به تای پاسخای هستند، بازارهای هفتگی گیلان، عمدتا در راسون گیلان دارای ارزش ویژهنواحی گوناگ هفتگی در

شده ن دایر میدنیازشا ها وخدمات مورتأمین کا نیازسكونتگاه های شهری و روستایی با هدف مبادله تولیدات روستاییان و

ارها ر این بازیرند. دگد و نا  آن روز را به خود میاین بازارها در روزهای مختلف و در مناطق مختلف تشكیل میشون. است

ثری در نقش مؤ مرسد و از این رو هنوز ههای روستایی به فروش میرزی و صنایع دستی و سایر فرآوردهمحصو ت کشاو

-می ارهان بازصادی ایاقت هایتماعی این پدیده، علاوه برفعالیتاقتصاد منطقه دارند ضمن آنكه به دلیل بار فرهنگی و اج
 توانند به عنوان عوامل موثر در توسعه اقتصادی در نظر گرفته شوند. 

به هر دلیل اگر این بازارها همان بازارهای ابتدایی جوامع انسانی باشند که تاکنون حفظ شده و به ما میراث رسیده و 

-لیت میفعا اگون ایجاد شده وچه نهادهای اقتصادیی باشند که با توجه به نیازهای امروزیی در جوامع و مناطق گون
های روستایی و کنند، باید به این نكته اشاره کرد که این بازارها در جهت پاسخگویی به نیازهای جوامع و سكونتگاه

و تا به  اند.نیازشان دایر شده شهری از جهت مبادله تولیدات مازاد بر مصرف روستائیان و تأمین کا ها و خدمات مورد

 شاید این سخن که بازارهای هفتگی برجای مانده ازرها همچنان در توسعه روستاها نقش مهمی دارند امروز این بازا

شكل اولیه بازارها درجوامع ابتدایی بشر هستند که تاکنون نیز کارکردهای خود را حفظ نموده و دراقتصاد جوامع نقش 

منطقه، کا  و تولیدات خود را عرضه  اط روستایی درحوزة نفوذ و اطراف شهرها به اضافة دیگر نقبازی می کنند در واقع 

ازطرف دیگر فاصلة کم نقاط روستایی بایكدیگر و درمجموع با شهرو . نمایندصنوعات وکا های شهری استفاده میو از م

ی گزینو مازاد تولیدات اقتصادی در مكان رفت وآمد روستاییان روستا و مكان تشكیل بازارهای هفتگی وآسان بودن و

که نیازمند تحقیق و بررسی بیشتر در این زمینه است و  .آیدمی اولیه بازارها بسیار مؤثر و جزو عوامل اصلی به شمار

ن گیلان دارای یكی از مناطق مهمی که در سطح استاهمین عامل خود مسبب شكل گرفتن موضوع فوق شده است 

 سرا است که شاملن صومعهاند محدوده شهرستانقش داشتهزارها در  توسعه مناطق باشد و این بابازارهای هفتگی می

های خود را ی مختلف شهرستان و مرد  شهر کا هاار محلی است که در آن مرد  روستاسرا یک بازیكشنبه بازار صومعه

محلی ترین بازارهای سرا یكی از قدیمیکنند، یک شنبه بازار صومعهدر این بازار به صورت مستقیم به مرد  عرضه می

که محل عرضه مرغ و جوجه و غاز اردک بوقلمون و پرندگان محلی و  ای دیرینه داردکه سابقهباشد استان گیلان می

کنند و ین اقلا  به این بازار مراجعه میمرغ روز زنده و ماهی و گوشت است که از سرتاسر استان گیلان برای خرید ا

ز پنجشنبه در شهر مرجقل تشكیل د. و پنجشنبه بازار مرجقل که در روشوهای پرطرفدار این بازار محسوب میجزء کا 

دوشنبه بازار گوراب زرمیخ از جمله بازارهای هفتگی دا  نیز هست، برخی روستائیان در این بازار عوایدی را  شود ومی
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استان گیلان افراد  در این بازار از کلکنند آورند صرف خرید مقادیری برنج میکه از فروش پیله و دا  به دست می

کنند. و فروشندگان نیز در این بازارها از افراد روستایی تا فروشندگان دیگر هستند که محصو ت را شرکت میمختلف 

به فروشندگان عرضه می کنند در واقع  می توان گفت که بازارها نقش و اثرات مهمی در زندگی خانوارهای روستایی و 

 :ت و  نیازمند بررسی این سوال استطق روستایی دارند که نیازمند بررسی استوسعه اجتماعی و اقتصادی منا

  اند.؟شتهه نقش داتا چه اندازسرا  شهرستان صومعهبازارهای هفتگی در توسعه اقتصادی و اجتماعی  مناطق روستایی  

ی مفتاهیم و فرهنگی و حتاواجتماعی و سیاسی و  فرایندی با ابعاد مختلف و مجموعه اهداف گوناگون اقتصادی، توسعه،

 (.4: 1375)شهبازی،ای اجتماعی و اقتصادی جامعه استهصوص پیشرفت و گسترش دامنه فعالیتاشاراتی روشن در خ

ی و  ت اجتماعتوسعه هم واقعیتی مادی و هم حالتی ذهنی است که بر اساس آن جامعه انسانی با انجا  تغییرات و تحو

 (.138: 1376آورد)تودارو،ن سطح زندگی با تر را به دست میی تامیاقتصادی و نهادی ابزار  ز  برا

 ی،اجتمتاع دی،مفهو  توسعه علاوه بر بهبود وضع درآمدها و تولید،آشكارا متضمن تغییرات بنیادی در ستاختارهای نهتا

 (.115: 1376)تودارو،حتی آداب و رسو  و اعتقادات است اداری و نیز طرز تلقی عامه و در بیشتر موارد

  و توسعه فرایندی چند بعدی است که مستلز  وقوع تغییرات اساستی در ستاخت اجتمتاعی و طترز تلقتی عامته مترد

عه در اصتل باشد. توستابری و ریشه کن کردن فقر مطلق مینهادهای ملی و نیز تسریع جریان رشد اقتصادی،کاهش نابر

هتای اجتمتاعی های افراد و گروهنوع اساسی و خواستهبا نیازهای متهماهنگ  دهد که مجموعه نظا  اجتماعی،ینشان م

ظتر متادی و نشود و به سوی وضع یا حالتی در زندگی که از از حالت نامطلوب زندگی گذشته خارج می ،در داخل نظا 

 (.136: 1376یابد)تودارو،تغییر می معنوی بهتر است،

نیتادی بی جامعته بته صتورت ی و اقتصادی و سیاستوسعه فرایندی است که درآن باورهای فرهنگی و نهادهای اجتماع

امعته نیتز سطح رفاه ج طی این فرایند، های شناخته شده نوسازی و جدید گردد.شود تا متناسب با ظرفیتمتحول می

 (.42: 1378ارتقا می یابد)عظیمی،

 ثتر جریتانآنتان در ادر واقع توسعه فرایند بهبود بخشیدن به کیفیت زندگی تما  مترد  از راه ارتقتای ستطح زنتدگی 

شتوق و معی، اقتصتادی و سیاستی هتا و نهادهتای اجتمتاای که بتا استتقرار نظتا مناسب رشد اقتصادی است. به گونه

 (.847: 1376اقتصادی و سیاسی بشر افزایش یابد)تودارو، های اجتماعی،شان و احترا  انسان دامنه انتخابموجد

ر شتورها بستیاکنیافته به دلیل طبیعت و ماهیت و علل فقر در اینگونه عه اقتصادی کشورهای فقیر و توسعهمسئله توس

 ثیر آن درپیچیده و حائز اهمیت فراوان و یكی از مهمترین موضوعات بحث انگیز در عصتر حاضتر بتوده و بته دلیتل تتا

تتترین مستتئله فتترا روی بشتتر طتتی دوران کنتتونی بتته شتتمار آمتتده کیفیتتت زنتتدگی متترد  بتته عنتتوان اصتتلی بهبتتود

 (.9: 1376)طاهری،است

 مرکز و زیارتی هرش قم عنوان با وی تحقیق. برد نا  وی از باید زمینه این در که است دیگری محققان از بازن مارسل

. رودمی مارش به روستا و شهر روابط و ایناحیه مطالعات در توجهی قابل الگوی گرفت صورت 1960 دهه تا منطقه

 با شهر این رابطه کیفیت به آن خدماتی و اقتصادی و زیارتی نقش و قم شهر پیرامون مفصلی تحقیق ضمن نامبرده

 .است پرداخته خود پیرامون ناحیه

  ایران روستایی نواحی اقتصادی توسعه در هفتگی بازارهای نقش عنوان با مقاله در 1388 سال در قرنجیک عبدالحمید

 نواحی آن ابلمق طرف در و روستایی نواحی اقتصاد ایبر اهمیتی پر بسیار نقش هفتگی بازارهای که داردمی بیان

 اغلب .است یانروستای ویژه به مرد  اقشارمختلف اقتصادی  نیازهای رفع برای مكانی محلی، بازارهای داشته شهری

 محدوده همین رد نیز را خود مایحتاج و برسانند فروش به بازار درزمان را خود محصو ت کنندمی سعی روستاییان

 درآن کنندگانکتشر سایر و روستاییان سود به تواندمی بسیاری ازجهات بازارها دراین محصو ت فروش بخرند یزمان

 .باشد

 نتایج فروشندگان، و خریداران دیدگاه از مازندران استان روستاهای محلی بازارهای بررسی ،1385 همكاران، و احمدی

 تقریبی میانگین و شودمی عرضه روستایی محلی بازارهای در سجن و کا  نوع پانزده از بیش که داد نشان تحقیق
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 هایماه و فصول. است تومان هزار 230 حدود بازارها این در جنس و کا  فروش محل از فروشندگان ماهیانه درآمد

. است( دخردا) بهار و( اسفند) زمستان ،(شهریور) تابستان ،(آبان و مهر) پاییز ترتیب به اجناس و کا  فروش مناسب

-می را آنها شخصا خود یا فروخته محلی بازار هایکاسب به را خود تولیدی محصو ت روستاییان، از درصد 21 تنها
 . فروشند

 استان وستاهایر اقتصادی تحو ت در روستایی هفتگی هایبازارچه نقش عنوان با ایمقاله در ،1388 ثابت، شفیعی

 به ،1385 تا 1383 زمانی فاصلة در روستایی هفتگی هایبازارچه اقتصادی تاثرا تبیین هدف با تحقیق، این تهران،

 یافتةمانساز و کامل گیریشكل عد  نیز و فروش بازار به روستایی نواحی واسطة بدون و مستقیم دسترسی عد 

  پردازد؛می آنها در تجاری واحدهای

 نتایج سمیر ، نشهرستا موردی مطالعه روستایی یدارپا توسعه در اقتصادی هایفعالیت سازیمتنوع نقش ،1390جوان،

 در بررسی وردم خانوارهای اقتصادی هایفعالیت در تنوع عد  که است آن دهندهنشان تحقیق این در آمده دست به

 خانوارهای هک حالی در است شده سبب ویژگی چنین دارای خانوارهای برای را نامساعدی شرایط مطالعه مورد منطقه

 چون هایشاخص در را مطلوبتری نسبت به وضعیت کشاورزی غیر و کشاورزی های بخش در درآمدی نوعت دارای

 .اندبوده پذیرآسیب زندگی، کیفیت درآمدی، ثبات آموزش،

 در یدجد شهرهای زایش و روستایی توسعه در گیلان استان هفتگی بازارهای نقش ،1390 احمدزاده، و مهدوی

 توسعه و دهیلشك درساخت، اقتصادی ساختارهای و اقتصاد است، نوشته ،(سراصومعه ستانشهر :موردی مطالعه)استان

 .آیدمی شمار به مهم و تأثیرگذار عاملی هاانسان زندگی فضای

 هایافته سیستان، منطقه روستاهای اجتماعی -اقتصادی پایداری با ایجاده بازارهای رابطه تحلیل ،1394 میرلطفی،

 میزان و معنادار وتتفا ایجاده بازارهای از دور و نزدیک روستاهای اقتصادی پایداری میزان بین که است آن از حاکی

 دارد. وجود معنادار تفاوت عد  اجتماعی پایداری

 و خاو بخش ایروستاه: مورد روستایی نواحی اقتصادی و اجتماعی توسعه در مرزی هایبازارچه نقش ،1394نیا،طیب

 تأثیرگذاری تاس توانسته بازارچه که است این از حاکی مسئولین دید از تحقیق نتایج یوان،مر شهرستان میرآباد

 باشد. داشته روستاییان شغلی امنیت و آن درآمدهای و قاچاق کاهش امنیت، افزایش بر مطلوبی

 مورد روستایی رپایدا توسعه در اجتماعی سرمایه فضایی الگوی تبیین عنوان با ای مقاله در 1394 سال در افتخاری

 درحال رهایکشو بیشتر توسعه در آن حیاتی نقش و روستایی پایدار توسعه اهمیت رضوی، خراسان استان روستاهای

 گرو در چیز هر از بیش مهم این تحقیق، امر اندرکاراندست و کارشناسان باور به و نیست پوشیده کسی بر رشد،

 . است پذیرمكانا اجتماعی اعتماد و مشارکت طریق از -جتماعیا سرمایه ویژه به -مناسب سرمایه از برخورداری

 با گرگان(، انشهرست موردی مطالعه) روستا اقتصادی توسعه در هفتگی بازارهای نقش بررسی ،1395 شاهكویی،خواجه

 ینا. شوندیم محسوب روستایی توسعه هایکننده متحول هایروش ترینعمده از هفتگی بازارهای که این به توجه

 . اندبوده توجه مورد مباد ت انجا  برای مراکزی عنوان به تاکنون هاگذشته از بازارها

 شهرستان در روستایی مراتبسلسله نظا  مبنای بر روستایی هفتگی بازارهای فضایی تمكانی تحلیل ،1395 نظری،

 شناخته شهرها اصلی هایمشخصه از یكی و داشته رواج مختلف شهرهای در قدیم از هفتگی ادواری بازارهای قلا،آق

 است، اجتماعی و صادیاقت جغرافیای در نوظهور هایپدیده از یكی که بازارها این اخیر دهة چند در. است شدهمی

 و تحو ت شناخت روستاییان، دگیزن در بازارها این مهم جایگاه به توجه با. شوندبرپامی نیز روستایی نقاط در سرعتبه

 . است ضروری اربسی فرادست هایطرح با آن انطباق میزان همچنین پیرامونی، روستایی نواحی و هاآن بین روابط

 پیچیده ایپدیده وستاییر پایدار توسعه راهكارها، و هاچالش روستایی، پایدار توسعه هایمولفه بررسی ،1398 ، مرادپور

 بایستمی تاییروس پایدار توسعه به دستیابی جهت که است آن دهندهنشان بررسی نتایج است متعدد ابعاد دارای و

 .گرفت نظر در را انسان و مشارکت آموزش، امنیت، زیست،محیط فرهنگ، نظیر هاییمولفه



 227  و همکاران مهربان.. / .یهفتگ یاثرات بازارها یبررس 

 از رویهبی  جرتمها از روستا، جلوگیری اقتصاد به بخشیدن تنوع روستایی توسعه در دولت اساسی هایسیاست از یكی

 کلی اهداف این که است روستایی و شهری مناطق فضایی بین هاینابرابری کاهش ،شهری مناطق به روستایی مناطق

 روستایی نواحی در به ویژه کشور مختلف هایبخش در شدههدایت صورت به و تدوین شده هاییطرح و هابرنامه قالب در

 .(67: 1395) ازکیا، اجرا است حال در

ر دوستا رساعدت به بخش صنعت و نیز نقش صادرات غیر نفتی نقش تولیدی روستا جهت حصول به امنیت غذایی، م

ست وسعه ملی کشور اهای شغلی در ابعاد مكانی از جمله آثار مناطق روستایی در تتولید ناخالص کشور و ایجاد فرصت

 ور ،ت نرخ کنترل اقتصادی، رشد به کمک بیلق از کشور، اقتصاد ویاییپ در وستانشینر و وستار که ایگاهیج هب نظر

 بستر تواندمی است موثر نیز استراتژیک و اساسی ا هایک ولیدت در ویژه طور به .دارد عالیتف و اشتغال نرخ افزایش

 و یفرهنگ هنجارهای امنیت، و زیستمحیط حفظ خدماتی، و صنعتی دامی، کشاورزی، تولیدات برای مناسبی

 با مناطق این رد ساکن نفر میلیون 21 جمعیت ظرفیت فیطر از .نماید فراهم را مرزها نگهبانی و حراست اجتماعی،

 خواهد همراه به را کشور آن تبع به و وستاییر مناطق پایدار وسعهت و كوفاییش زمینه مدبرانه و حیحص دابیرت خاذات

 داشت.
 و كلاتشم تمامی ریشه زیرا است. برخوردار زیادی سیارب اهمیت از یرانا روستاهای هب مربوط سایلم قیقد شناخت

 مناطق در زاینده،ف بیكاری و جمعیت سریع شدر رشد، حال رد نابرابری سترده،گ قرف ثلم اندگیم قبع مسائل

- فعالیت توسعه و بیكاری کاهش ما، کشور جمله از و کشورها اغلب در وسعهت کلان هدافا از كیی اردد رارق روستایی
 اکثر و یرانا رد وسعهت اصلی هایدغدغه از یكی همواره یراخ دهه چند در روستایی عمران و توسعه .است شغلی های

 تامین برای اهمیت اب راهبردی مثابه به روستائی وسعهت کشورها، از سیاریب در ست.ا ودهب وسعهت الح رد کشورهای

 تنوعیم یالگوها متعدد، هایشیوه با منظور بدین و شده تلقی ملی وسعهت از اشین منافع نهبهی توزیع و ساسیا نیازهای

 از سو  جهان روستایی جوامع سهم هنوز و نداشته مطلوبی ستاوردهاید عمدتا هک دهش جربهت وستاییر وسعهت برای

 عمدتا یشهرنشینان یا و برندمی بسر روستاها در یا شورهاک این فقرای اکثر و است ندکا بسیار یشرفتپ و توسعه

 (.102 ،1388 ، امیرانی )اندبوده روستایی منشاء با نشین حاشیه

 هایمهبرنا تدوین در و شده آغاز روستایی توسعه برای ایپراکنده هایتلاش اضرح قرن ابتدای از هچ اگر ایران در

 ابعاد اسلامی انقلاب با ایران روستایی جامعه در تحول و تغییر اما گرفته قرار توجه مورد حدودی تا نیز کشور عمرانی

 شده، افزوده نیز ستاییرو توسعه هایچالش و مسائل بر هادگرگونی تناسب به چند هر .است یافته عمیقی و گسترده

 )اندآورده بر سر یزن نوینی هایچالش مانده، بجای کماکان دیرینه مسائل از بسیاری که آن بر علاوه امروزه که بطوری

 (.95 :1385 ، نژادهقر

آخرین  ر طبقباد ملی دارند. ایع دستی نقش مهمی در اقتصنواحی روستایی بویژه از طریق تولیدات کشاورزی و صن

ل اشتغال، کدرصد 25درصد صادرات غیر نفتی،  25 درصد تولید نا خالص داخلی، 20ها، بخش کشاورزی حدود داده

درصد ارزش  30تا  25کند و به طور غیر مستقیم نیز بین ر را فراهم میدرصد نیازهای غذایی و صنایع کشو 80تا  75

ن ارزش شود. همچنیات از طریق بخش کشاورزی ایجاد میدرصد ارزش بخش خدم 25تا  20 های صنعتی و بین کا

با نرخ  1381درصد رشد داشته و در سال  7/5ه طور متوسط ب 1379-1381ه بخش کشاورزی در دوره افزود

د ( بیش از دو درص  9/4امه)  میلیارد ریال افزایش یافته است که نسبت به هدف برن 1/10289در صد به  1/10رشد

 ید که براینمایز طریق تولیدات کشاورزی ایجاب مبرابر است. نقش مهم نواحی روستایی در اقتصاد ملی به و یژه ا

 یتین فعالامهم  تداو  و افزایش این نقش، مخصوصا در زمینه امنیت غذایی پایدار، نواحی روستایی به عنوان عرصه

 .(2: 1388، وانیمورد توجه قرارگیرند)رض

 

 

 



 1402 ، بهار236-223(، 15)پیاپی  1ماره ، ش7، دوره مهندسی جغرافیایی سرزمین                                                                                                             228

 شناسیروش
 شده استفاده کیفی و کمی هایروش از ترکیبی درآن که بوده تحلیلی  ت توصیفی پژوهش این در تحقیق شناسیروش  

 در و شده ادهاستف اطلاعات آوری جمع جهت پرسشنامه ابزار از که است بوده پیمایشی تحقیق نوع کمی روش در .است

 های گویه و .میباشد پرسشنامه تحقیق ابزار و شده استفاده برداریعكس و مشاهده حبه،مصا هایروش از کیفی روش

 به صورت امهاد در که است آمده بدست فراوانی درصد تعیین و SPSSافزاری نر  در محیط نیز پژوهش های()شاخص

 شده انجا  پرسشنامه یلتكم بر مبتنی پیمایشی شیوه به آوری شدهجمع هایداده شودمی پرداخته آن به مبسوط

 پرسشنامه ریقط از مطالعه مورد منطقه به مربوط هایداده اطلاعات و و ایکتابخانه روش از نظری اطلاعات. است

 نفر از 297 شده است تعداد نمونه بر اساس جدول استاندارد مورگان گردآوری مشاهده و مصاحبه ساخته(، )محقق

از  حلیلی وتسرا می باشند و روش تجزیه و تحلیل بصورت توصیفی و صومعهبازارهای هفتگی شهرستان  فروشندگان

 های استنباطی نیز بهره برده شده است. آزمون

 

 قلمرو جغرافیایی پژوهش

 شمالی قهیقد 18درجه و  37 ییایو عرض جغراف شرقی قهیدق 18درجه و  49 ییایسرا در طول جغرافشهرستان صومعه

ز ا هرضوانشو ر یلانز یهاواقع شده و از شمال به شهرستان لانیاستان گ یغرب هیدر ناح شهرستان نیا و قرار دارد.

 نیارشت وشفت و از غرب به ماسال و فومن محدود است. مساحت  یهاجنوب به فومن، از شرق به شهرستان

خود اختصاص  ا بهر لانیدرصد از مساحت استان گ 3/4است. صومعه سرا  یاو جلگه لومتریک 6/632شهرستان معادل 

ه نقطه سكنه و س یروستا دارا 150و  هستاند 7بخش،  3 یدارا یکشور ماتیتقس نیداده است که بر اساس آخر

در هر  نفر 219شهرستان  نیدر ا تیجمع یتراکم نسب .(17 :1395 لان،یبرنامه و بودجه گ سازمان)است یشهر

 .است مربع لومتریک

 

 
 سراتقسیمات سیاسی شهرستان صومعه. 1شكل 
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 ها و بحث یافته
 بازارهای هفتگی روستایی 

تگتی هفماننتد بتازار  گاه ساختارند. از نظر گردیم برگزارشهر  ای روستااز  یا ژهیو هیدر ناح به طور معمول یهفتگ بازار

ورت خطتی و بصت. کنندیم میتقس قسمته چند رو باز آن را بو کوچه های  است که راهروها یعیوس محدوده تولم شهر

 یهفتگت یزارهتاشتهر و بابتل باو قائم یانزلت یچون بازارها یگاه گردد.ر بازارهای استان گیلان تشكیل میهمانند سای

-طتهتمتا  محو گانفروشندشوند، و یکنند و در آنها ادغا  میاستفاده م یثابت شهر یاز تما  امكانات بازارها ییتاروس
-كتانم دردهنتد، یمت یاتازه شكلو به بازار ثابت  کنندیم پررا با برافراشتن چادرها  هادانیها و مدکان نیب یخال یها

 از کستب یاهوعتاضافه شدن مجم ن،یسنگ کیانبوه، تراف تیجمع .شودیم برگزار یاصل یهاکه بازار در کنار جاده هایی

 ادیترف هتا،یکبتاب ظیبستاط بتازار، دود غلت بیتو ترت نیتتزئ یبه کسب ثابت، افراشته شدن چادرهتا، وضتع خاصت اریس

 بتا اریبست دهایتشتود و وجتود افتراد پینم دهید یعاد یها که در روزهانیماش اریتوقف بس ن،یفروشندگان، همهمه عابر

 دهد.تغییر می یرا به کل محدودهآن  شكلها در جاده یو زراع یدست داتیاز تول یمقدار

 یبترا یشتهر کتزابه مسافرت به مر یکمتر لیتما افراد و گرددمیبه شهر  موجب بی نیازی انییروستا یهفتگ یبازارها

و  تاطتراف ختود است یروستتاها ارتبتاط دهنتدهبتازار  گترید طترف. از باشتدشان میحتاجیما دیو خر داتیفروش تول

 یصتادرکز روابط اقتعلاوه مبدهد. یرا هم انجا  م گرید روستایبه  روستا کیاز  یسانان یرویمانند انتقال ن ییکارکردها

و زمتان  ا به بازاربا فاصله روستاه یهفتگ یبه بازارها انییروستا یسفر هفتگ ،یاست و هم مرکز مباد ت اجتماع یو مال

 شتكیلت نیمان معهمه و در روز و ز یمناسب برا یمكان ربازارها د لیدل نیدارد. به هم میآن رابطه مستق لیو روز تشك

 شوند.یم

بتر  معمتو ا محل بازاره روستاها تناسب دارد. انتخاب اجاتیبا احت یو از نظر زمان یبازارها از نظر مكان برگزاری نیبنابرا

طتوری کته ب  ردیگیصورت م یبه آن به آسان انییروستا یدسترس یاست. ولاز گذشته و زمان تشكیل آن تجربه  یمبنا

 یستع انییاروستتگردد  اما اکثتر ستان مانند گوراب زرمیخ و یا شهرهای نزدیک مانند مرجقل تشكیل میدر  مرکز ده

 یابازارهت کتلدر  بخرنتد. از بتازار احتیاج روزمره ختود را و  دمحصو ت خود را در زمان بازار به فروش برسانن کنندیم

 دارند. یو اجتماع یاطراف خود ارتباط متقابل اقتصاد یبا روستاها ییروستا یهفتگ

رستتان . در شهگترددتشتكیل متیهفتته  ا یتدر ا لانیاستان گت هایدر روستاها و شهر یهفتگ یحال حاضر بازارها در

سرا عهشهر صوم در .باشدیم برگزارگوناگون هفته  ا یدر ا یهفتگ یبازارها لانینقاط استان گ ریامانند س زیسرا نصومعه

 یو کا هتا نتدنمایمتیاز اطراف محصو ت خود را بته بتازار عرضته  انیکه روستائ شودیم برگزاربازار  كشنبهی یروزها

 (.1جدول )کنندیم یداریخود را خر ازیمورد ن یشهر

 
 سراات بازارهای هفتگی شهرستان صومعهمشخص. 1جدول 

 یبازار هفتگ لیروز تشك یمحل برگزار قلمرو بازار

شنبه کی شهر صومعه سرا -  

خیگوراب زرم خیگوراب زرم   دوشنبه 

ابریض ابریض   دوشنبه 

گوراب طاهر شنبه سه اباتر   

 چهارشنبه کسما کسما

محله خیش هندخاله  چهارشنبه 

گوراب طاهر گوراب طاهر  شنبه پنج   

شهر تولم هندخاله شنبه پنج   
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ها تانسایر اس ی دو هاو ساکنین خانهسرا من و صومعهمرد  از شهرهای رشت، فوی شهرستان صومعه سرا در بازارها

-می مراجعه ارین بازبه ا ،گوشت و ماهیمرغهای تابستانی، مرغ، تخماع مواد غذایی و برنج، چای، سبزیبرای خرید انو
 این در قبلاً که ستا واقع رشت کیلومتری 17 و سراصومعه کیلومتری 5 در جمعه بازارکنند یكی از این بازارهای شلوغ 

ازار یكشنبه ب  و است یافته  تغییر پنجشنبه بعد از انقلاب روز تشكیل به  اما. شد   تشكیل ربازا جمعه، روزهای محل

نیشكر و  طیور، ، دا ،ها، برنج، چایها، میوهسبزی عاین شهر با تولید محصو ت متنوع مانند انوا است که سراصومعه

 وستایی بهرزنان  گی پررونق است. در این بازارها به ساکنان مناطق مختلف دارای یک بازار هفتابریشم و فروش آن

 (.1ر )تصویدمشغول هستنهای دامی سبزی و مرغ و تخم مرغ و فرآورده فروش نیشكر، دوشاب )شیره انگور(، انواع

 

 
 سرالم شهر)جمعه بازار(شهرستان صومعه. نمای از شلوغی پنچشنبه بازار در تو1تصویر 

 

ر دموجود  گانفروشند. صورت زیر بیان نمودتوان به سرا را میهفتگی شهرستان صومعه ر بازار هایتعداد  افراد شاغل د

و  ید(، لواز  خانگدرص 4/60ها )یخوراک ریو سا وهیدرصد(، م 15/  4به چهار گروه عمده پوشاک ) یهفتگ یهارچهبازا

فروشندگان به  یوانفرا نیشتریب مار،آ نیا هیشوند. بر پایم میدرصد( تقس 2) یشیدرصد(، و لواز  آرا 12خانه )آشپز

 است )جدول ریپذانها امكاستان به بازارچه ییآنها از نقاط روستا میشود که عرضه مستقیم مربوط ییگروه مواد غذا

2.) 

 
 (1398سرا ) های هفتگی روستایی شهرستان صومعهصنوف عمده در بازارچه. 2جدول 

 درصد تعداد فروشندگان صنوف

 4/15 192 سه و پارچهپوشاک و الب

 4/60 753 میوه و سایر خوراکیها

 12 152 لواز  خانگی و آشپزخانه

 2 22 آرایشی بهداشتی

 10 128 سایر

 100 1247 مجموع

 

انتد از  تشتوند: گتروه اول عبتاریمت میبه دو گروه عمتده تقست شهرستان ییروستا یهفتگ یفروشنده در بازار ها افراد

انتواع لتواز   وه،یتو م یماننتد انتواع ستبز یمحصو ت که یکننده کشاورزدیتول انییامل روستاش ،ییفروشندگان روستا

 دیتدارنتد، تول یشتتریکه قتدمت ب ییکنند؛ البته در بازار هایدست را عرضه م نیاز ا ییسفال، و کا ها ،ینیتزئ یدست

. گتروه دو  عبتارت از رنتدیگیربتر متدرصد فروشندگان را د 40تا حدود  ییروستا یکشاورز ریو غ یکنندگان کشاورز

 60از  شیبت ،یهفتگت یهتاشتوند؛ و در بازاریرا شامل م ییو روستا یکه فروشندگان شهر ،یشهر یفروشندگان کا ها

در  ، میتوه و لبتاسمانند پوشتاک و کفتش یشهر داتیروند که به عرضه تولیگروه به شمار م نیدرصد فروشندگان از ا

بته گفتته  کننتد.یمت خریتداریبازار ها  نیاز هم زیخود را ن ازیمورد ن یند و در مقابل، کا هاپردازیم یهفتگ یهابازار
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محل تولتد  ن،یو همچن ییروستا مناطقدرصد آنها  34و  یشهر مناطقدرصد آنها  66 یفروشندگان، محل سكونت فعل

 (.3بوده است)جدول  ییدرصد نقاط روستا 55 و یدرصد نقاط شهر 45

 
 های هفتگی شهرستاننت فعلی فروشندگان کا  در بازاریع فراوانی محل تولد و محل سكوتوز. 3جدول  

 متغیر
 محل سكونت فعلی در استان محل تولد فروشندگان

 درصد تعداد درصد تعداد

 66 195 45 133 نقاط شهری

 34 102 55 164 نقاط روستایی

 100 297 100 297 جمع کل

 

 ود دارددار وجتیمعنت یتفتاوت آمتار محل تامین اجنتاسفروشندگان ساکن روستا و  نیبدو  یآزمون ک جیبر اساس نتا

(05/0 < p) عرضته متی بیشتری از مناطق روستتایی اجناس بوده، های هفتگی بیشتر باشد بازار تعداد هر چه ،یعنی؛-
 گردد.

کردند، و یم نیاز روستا تأم میقخود را به طور مست کا های فروشیدرصد از فروشندگان  47 بر طبق نتایج جدول زیر 

 (.4)جدول  کنندبرای فروش عرضه می شهر میدان شهری خود از  یآنها کا هااز درصد  53

دار یمعنت یاجناس از روستتا تفتاوت آمتار نیتعداد فروشندگان ساکن روستا و تأم نیدهد که بیدو نشان م یک آزمون

 نند. کیم نیتأم روستاها از شتریخود را ب ازیاجناس مورد نساکن روستا . فروشندگان (p> 05/0) وجود ندارد

 
 های هفتگیستا برحسب محل تأمین جنس در بازارتعداد فروشندگان ساکن رو. 4جدول 

 روستا شهر محل تأمین اجناس

 139 158 تعداد  

 47 53 درصد  

 

محاستبه  بیرکه بر استاس مقتدار ضت یطور دارد، به یدرآمد فروشندگان را در پ شیدر بازار ها افزا کسبهفروش  رونق

 وجتود دارد داریمعنت یاروشتندگان ستاکن شتهر و روستتا رابطتهدر آمد ف زانیو م هیاول هیسرما نی، ب(r=  09/0) شده

(000/0  =p) ندگان بیشتتر فروشت  تیتدرآمد و تتداو  فعال زانیباشد، م شتریفروشندگان ب هیولا هیهر چه سرما ،یعنی؛

 (.5)جدول  است

  ارتباط بین سرمایة اولیه و میزان درآمد فروشندگان در بازارهای هفتگی .5جدول 
  میزان درآمد فروشندگان شهری و روستایی در بازارچه های هفتگی

09/0 Pearson  سرمایة اولیة فروشندگان برای حضور

 Sig 000/0 در بازار 
297 N 

 

 یمحل یادوره یبازارها یبعد اقتصاد
 یابیاثرات شامل: بازار نی. اباشدمی ییتوسعه روستا یبرا یگسترده ا یاثرات اقتصاد یدارا یمحل یا دوره یبازارها 

امكان عرضه  ،یدر محصو ت کشاورز یگذارهیامكان سرما شیمناسب محصول، اشتغال، درآمد، فروش محصول، افزا

 یها و انتقال سود ناش طهحذف واس تیر نهاو د یاپایشده، معاوضه محصو ت به شكل پا یفرآور یمحصو ت کشاورز
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 یکشاورزان و بهبود وضع اقتصاد یانداز براامكان پس نی. همچنباشدمی انیاز آن به خود کشاورزان و روستائ

 یبرا ژهیمزبور به و یداشتند که بازارها بیانذکر شده توسط آنان است. فروشندگان  موارد گریفروشندگان از د

حذف  قیبازارها از طر نیا حالی که. در استآنان  یشتیمع تیوضع هبودب یبرا یراه مناسبکشاورزان کم درآمد 

تا آنها  آوردیم دیکشاورزان پد یبرا یمناسب یدر آمد طیشرا تولیدی در روستا،ها و امكان عرضه محصو ت واسطه

 (.6دول جا برای تولید بیشتر فراهم نمایند)بتوانند شرایط بهتری ر

 
 سرا دی بازارهای هفتگی شهرستان صومعهرات اقتصااث .6جدول 

 گویه ردیف
 درصد پاسخگویان

 میانگین
 کاملًا مخالف مخالف متوسط موافق کاملًا موافق

 1/4 4/3 4/7 5/13 2/20 6/55 بازار باعث افزایش درآمد خانوار شده است 1

بازار باعث بهبود وضع اقتصادی خانوار شده  2

 است

8/47 5/17 8/15 7/7 1/11 8/3 

 5/3 4 4/3 8/45 6/23 2/23 بازار باعث افزایش پس انداز خانوار شده است 3

بازار باعث سرمایه گذاری بیشتر در تولید  4

 محصول شده است

7/37 7/36 2/18 4/3 4 4 

اد بازار برای افراد کم درآمد، درآمد خوبی ایج 6

 کرده  است

4/38 4/44 1/14 1 2 1/4 

 8/3 3 1/14 1/13 6/31 38 ث ایجاد اشتغال شده استبازار باع 7

 9/3 4/5 4/3 9/21 3/32 37 بازار باعث کاهش بیكاری شده است 8

 8/3 7/6 4/3 6/23 32 3/34 بازار باعث افزایش انگیزه تولید شده است 9

 8/3 4 7/6 2/18 4/42 6/28 بازار باعث حذف واسطه ها شده است 10

ارزش افزوده تولید شده بازار باعث افزایش  11

 است

6/31 3/26 1/42 0 . 9/3 

بازار باعث افزایش سود دریافتی از فروش  12

 محصول 

5/17 6/26 2/50 4/3 4/2 5/3 

 7/3 1 7/1 4/38 38 9/20 بازار به بازاریابی محصو ت کمک کرده است 13

ا بازار امكان معاوضه کا  با دیگر محصو ت ر 14

 فراهم کرده است

3/28 6/24 6/31 1/14 3/1 6/3 

 موافق 5/3 کل

 

های ینب و زممنطقه به علت فراوانی آ هاییژه پس از برداشت برنج اکثر زمینشرایط محیطی محدوده تحقیق به و

ت و جایفیسصو ت باغی و ردک(و محا های مولد از قبیل: پرورش طیور)غاز و بوقلمون،حاصلخیز زمینه فعالیت

-تالش-راب )آستاهای غرقرار گیری تولم شهر در مسیر تردود شهرستان. آوردخانگی را فراهم می نیت پرورش دا همچ

انند ده تا بتوم آورفراهاکثر فروشندهای بازارهای هفتگی  رضوانشر(و جنوب )ماسال و فومن( موقعیت ممتازی را برای و

 .(2رسانند)تصویر به فروش میبدونه واسطه و مستقیم محصو ت خود را 
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 سرا(در بازار هفتگی تولم شهر )صومعه رگانیک. عرضه مستقیم محصو ت محلی ا2 تصویر

 

ن آشهرهای اکثر  سرا بطوریكه در تما  ایا  هفته دربازارهای هفتگی در شهرستان صومعهو پراکندگی با توجه به کثرت 

بته عمتل  هایه در بررسیگذارد. بطوریكخانوارها میهای اثرگزار بر د. و تاثیر بسزایی بر مولفهشوبازار هفتگی برگزار می

صد بر مولفته در02/61گذارد و حدوددرآمد خانوارها تاثیر مستقیم می درصد این بازارهای هفتگی بر 29/54آمده حدود

حلتی محتدوده  ت بتومی و مترین سرمایه مبادرت به فروش محصتوباشد بطوریكه اکثر جوانان با کماشتغال اثرگزار می

 (.7دول ج)کنندقیق میتح

 های موثر در بعد اقتصادی بر توسعه روستاییمؤلفه .7جدول 
 درصد واریانس تجمعی درصد واریانس نا  مؤلفه ردیف

 02/32 02/32 های تولیدمولفه 1

 26/54 29/54 های درآمدیمؤلفه 2

 02/61 02/61 های شغلیمؤلفه 3

 
 هفتگی  یبازارها یو فرهنگ یبعد اجتماع

عرضه  هب نیمچنداشته است. ه یینقش به سزا یآداب و رسو  محل یبر معرف ر طبق نتایج مطالعات بازارهای هفتگیب

بازارها  نیا یرود. از طرفیبه شمار م یدست عیعرضه صنا یبرا یو مكان کرده است در بازار کمک یمحصو ت فرهنگ

ازارها ب نیا نیچن. همایجاد نمایدشهر و روستا  نیرا ب یو توانسته ارتباط مناسبگرفته  را  ییروستا مهاجرت یجلو

 (.8درون خود را گسترش دهند )جدول  یاند روابط اجتماع توانسته

 
   سراصومعهمحلی  بعد اجتماعی و فرهنگی بازارهای .8جدول 

 میانگین درصد پاسخگویان گویه ردیف

 کاملًا مخالف مخالف متوسط موافق کاملًا موافق

 1/4 4/3 1/7 4/10 9/27 2/51 موجب خوداتكایی افراد فروشنده شده استبازار  1

 4 7/5 7/3 5/15 3/29 8/45 بازار موجب با  رفتن موقعیت اجتماعی شده است 2

 2/4 4 3 5/12 9/27 5/52 بازار به عنوان محل دید و بازدید محسوب می شود 3

 2/4 4 3 5/12 9/27 5/52 بازار محل کسب خبر از دیگر دوستان می باشد 4

 2/3 6/22 4/9 9/20 2/17 30 موجب افزایش مهاجرت از روستا به شهر شده است 5

 9/3 7/1 1/14 3/25 1/14 8/44 بازار موجب آشنایی با مرد  و فرهنگ بومی شده است 6

 6/3 8/8 1/11 1/5 60 8/14 بازار باعث افزایش ارتباط با شهر شده است 7

 2/4 7/0 0 5/17 1/40 8/41 گی در شهر محل بازار زیاد استعلاقه مندی به زند 8
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عرضه محصو ت فرهنگی در بازار موجب ارتقای  9

 فرهنگ بومی شده است

8/13 8/12 6/26 8/41 1/5 8/2 

فروش صنایع دستی در تبلیغ فرهنگ بومی نقش  10

 است

8/13 3/28 5/12 1/39 4/6 3 

 محلی را مهیا بازار امكان نشان دادن آداب و رسو  11

 نموده 

9/19 3/27 1/45 7/7 0 5/3 

 7/3 کل

 

 گیرینتیجه
مازاد  وجود بازارهای هفتگی روستایی برای عرضه مازاد تولیدات روستایی مكان بسیار مناسبی هستند، بطوریكه

-و در جهت ستر ای هفتگی، در شكل گیری و توسعه آنها موثتولیدات کشاورزی و غیر کشاورزی قابل عرضه به بازارها
 و قتصادیا اثرات دارای هفتگی بازارهای کند.غیر کشاورزی نقشی اساسی ایفا می گیری تولیدات کشاورزی و

، شاورزیافزایش تولیدات ک :شامل اقتصادی بعد در که .هستند روستایی نواحی توسعه بر متعددی اجتماعی

و  ناطق روستاییمتقویت بنیان خانواده در  به شهر، جلوگیری از مهاجرت روستائیان درآمد، افزایش اشتغال،ایجاد 

ایی ا  نواحی روستهت اثرات اقتصادی زیادی بر فعالیتاین امر در درازمد. باشدمی کشاورزی محصو ت افزوده ارزش

 .گذاردو فرهنگی نیز می  یاجتماع بعد بر

-ب غرب)فومنماسال( و جنو-رضوانشهر-شالت-قرارگیری جمعه بازار)تولم شهر( در مسیر تردد مسافران غرب)آستارا

باشند که درصد خریداران را در ن مكان میاز ایی گذرمسافران به وابسته شدت هب ماسوله( گیلان-شفت

 سازد.هرهای بازارهای هفتگی دوچندان میظزبعدا

 شهرهایثر ه در اکفتسرا بطوریكه در تما  ایا  هر شهرستان صومعهو پراکندگی بازارهای هفتگی دبا توجه به کثرت  

های به رسیرببطوریكه در  گذارد.های اثر گزار بر خانوارها میشود. و تاثیر بسزایی بر مولفهآن بازار هفتگی برگزار می

د بر درص02/61دگذارد و حدودرآمد خانوارها تاثیر مستقیم می درصد این بازارهای هفتگی بر 29/54عمل آمده حدود

و محلی  ت بومی ترین سرمایه مبادرت به فروش محصوباشد بطوریكه اکثر جوانان با کمیمولفه اشتغال اثرگزار م

 کنند.محدوده تحقیق می

هتای اصتلی اهرحاشیه روستتاها در محتل برختورد ای یک یا دو روز در روستاها یا بازارهای  هفتگی، هفته دارد ضرورت

رهتا مشتاهده ای نیز در این گونته بازاد محصو ت کارخانهورزی است، هرچنشوند. عمده محصو ت آنها کشایتشكیل م

 شوند. می

ت شهر های خاص برخوردار است چون وسعت بازار آن زیاد در تما  نقطه مرکزیبازار هفتگی شهر مرجقل از ویژگی

و   له خریدمتری مشغول فعالیت اقتصادی خودشان از جم500گذارند و حتی تا شعاع فروشندگان وسایل خود را می

ی محلی و انواع صنایع دست بار و پوشاک وحبوبات وسبزیجات و میوه و تره ،فروش هستند. در بازار، دا   و مرغ و ماهی

تخم مرغ، گوشت و ماهی و و غیره وجود دارد. با توجه به بزرگی بازار و شعاع نفوذ آن  ،تولیدات کشاورزی از جمله کره

گذاری کرد. بازار بیشترین میزان تأثیر وان به مواردی مانند  بعد اقتصادی اشارهتتاثیر زیادی بر شهر داشته است که می

تقاضای نسبتاً  با  از سوی را در رونق اقتصادی شهر داشته است. تنوع تولیدات روستایی و محلی منطقه از یكسو و 

ند. با توجه به اینكه رونق اینگونه ، تمرکز و توزیع و پخش کا  را ایفا کنآوریجمع، موجب شده این بازارها نقش دیگر

، عاملان فروش علاوه بر اینكه و جابجایی فروشندگان و کا  داردبازارها در مقیاس محدود، بستگی به میزان تحرک 

ین بازار فراتر از دهند. بنابر این حوزه نفوذ ایکنند بلكه به سایر نواحی نیز انتقال میاجات محلی را در بازار تامین میاحت

مناطق روستایی  است که بر توسعه متعددی اجتماعی و اقتصادی و مهمترین عملكرد آنها اثراترسد مرزهای شهر می

. باشدمی محصو ت افزوده افزایش ارزش خانوار، اندازپس افزایش درآمد، اشتغال،: شامل اقتصادی بعد در دارند که

 در و کرده کمک محلی رسو  و آداب تبلیغ نیز و شهر و روستا روابط مرد  بر مزبور بازارهای اجتماعی بعد در همچنین
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اه با این دیدگ .باشد بومی فرهنگ تبلیغ جهت عاملی عنوان به دستی صنایع فروش برای می تواند محلی حال عین

 مكان نوعی که این جهت به و محلی هایبودن خصلت دارا واسطه به توانندمی سرابازارهای هفتگی شهرستان صومعه

 فراهم درآمد افزایش منظور به را کشاورزان محصو ت بازاریابی امكان روند،شمار می به روستا و شهر بین ارتباطی

ی بندکنند و در یک جمعمی فراهم را روستائیان شغلی نیازهای و هستند مفید نیز زاییاشتغال درجهت و نیز ساخته

غول هستند برای روستائیان که در این بازارها بعنوان فروشنده مشبازار نقش بسیار مهمی را در اشتغال توان گفت می

 باشند وای ندارند میزنان بی سرپرست که درآمد و هزینهزایی برای روستائیان بخصوص داشته و از طرفی درآمد

ی هفتگی اثرات اجتماعی بازارهاگردد از به این بازارها می همچنین موجب تقویت تنوع تولید محصول به منظور عرضه

، شهرها به منظور معیشت روز گذران، ارتباط و تبادل فرهنگی توان به جلوگیری از مهاجرت روستائیان به حاشیهمی

ریزی گردد رنامهبنابر این در صورتی که بر روی این بازارها مدیریت و ب افزایش اگاهی و اطلاعات روستائیان اشاره نمود.

 گردد.   سعه روستایی محسوب میموثر در تو هاییعنوان یكی از عامل

ند در اا نمودها ایفنون نقش با اهمیتی ربازارهای هفتگی در فضای جغرافیای در توسعه مناطق روستایی از گذشته تا ک

ازارها روابط ر یک از برای هبسازی بتوان با برندها را با توجه به نیازهای امروز هدایت و جامعه امروز نیاز است تا این فضا

اهای جتماعی فضی و اریزی اقتصادای روستایی به همراه خواهد داشت بنابر این در برنامهو پایداری را برای فضاه خوب

 باشد. توجه به این مناطق بسیار مهم می روستایی
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