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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

The historical collections of cities as a place have cultural heritage 

values, identity, history, thoughts and attitudes of people in different 

historical periods. The values attributed to them can play a major 

role in the direction of protection and investment in the form of 

cultural tourism. Therefore, the present study aims to investigate the 

role of cultural tourism in revitalizing the socio-cultural values of 

the historical market of Tabriz to take an effective step towards the 

development of cultural tourism in the city of Tabriz. To achieve 

this goal, relying on a qualitative approach and studying written 

sources around the three strategic axes of "Architectural Heritage 

Protection", "Architectural Heritage Value System", and "Cultural 

Tourism"; And also conducting a semi-structured interview with 4 

statistical groups, including businesses and market residents, 

domestic and foreign tourists, residents of Tabriz, and experts 

familiar with the subject, their opinions about the socio-cultural 

values of the market, damage An analysis of values and strategies 

for reviving damaged values were collected. The findings of the 

library study and field questioning were examined and analyzed by 

relying on the descriptive-analytical approach and the coding and 

categorization method to answer the research questions. The 

obtained results show that with the application of value-based 

conservation methods by the selected community, it is possible to 

ensure the continuity of life and create the grounds for the 

permanence of the work, to provide a basis for attracting tourists 

and, as a result, for the development of cultural tourism. Also, the 

results of the research show that among the considered social 

factors, the structure factor has the most influence with a path 

coefficient of 0.467. Among the factors related to culture, the 

religion factor has the highest path coefficient of 0.455. 
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Extended Abstract 
Introduction 
Iranian markets, as a place with heritage 

values, have a unique capacity and potential 

to attract tourists. However, the lack of 
proper protection of this heritage and 

neglect of them, has caused the decline of 

some values and capabilities in these 

valuable assets and national wealth and, 
consequently, the decline of tourism. 

Meanwhile, the historical bazaar of Tabriz, 

as one of the most valuable Iranian bazaars, 
is located on the historical Silk Road and 

has been registered in the UNESCO World 

Heritage List. With the registration of 
Tabriz Bazaar in the World Heritage List, 

while promoting the culture and society of 

the country and the region in the world, a 

large number of tourists have traveled to 
Iran to visit. Despite the role and 

importance of this cultural heritage and 

architecture in the development of the 
tourism industry, especially cultural 

tourism, the necessary protection measures 

were not taken to protect the concepts and 

values hidden in this historical monument. 
Understanding the above, the purpose of 

this study is to investigate the role of 

cultural tourism in reviving the socio-
cultural values of the historical market of 

Tabriz, which in order to achieve this goal, 

the research questions are as follows: 
What are the traditional social and cultural 

aspects of Tabriz Bazaar? 

-Which category has the most significant 

impact on the cultural and social values of 
the study area? 
 
Methodology 
The present study is based on a qualitative-

quantitative method and aims to revive the 

socio-cultural values of the historical 
market of Tabriz with an emphasis on the 

development of cultural tourism. The 

method of collecting qualitative data has 
been based on library resources and field 

inquiries. The research community includes 

merchants and market residents, citizens, 

tourists, and experts. According to 40 types 
of jobs available in the traditional market of 

Tabriz, 80 residents and businesses (2 

people per class) were selected for 

interview based on a stratified random 

sampling method. Citizens and tourists 
were selected based on a simple random 

sampling method with a limited sample size 

of about 25 people per group. The other 
group of interviewees are experts and 

specialists familiar with the subject, which 

includes active employees in the Cultural 

Heritage and Tourism Organization of 
Tabriz. In interviews with experts, 

individuals have been purposefully selected 

who have sufficient information on the 
subject and research context of the research 

(Tabriz Bazaar), which includes a total of 

20 people. The interviews with the selected 
statistical groups continued until the stage 

of theoretical saturation, so that the 

interviews went so far that the newly 

collected data were no different from the 
previously collected data, and in the process 

of analyzing research data, a descriptive-

analytical approach is used to examine the 
information obtained from the theoretical 

literature of the subject, and the coding and 

categorization method is used to analyze 

the results of field interviews. In this 
research, Smart-PLS software has been 

used to analyze quantitative findings. 

 
Results and discussion 
Based on the interviews, about 180 codes 

were identified and counted. The data 
obtained from the code analysis led to the 

extraction of about 50 components for the 

selected statistical population, which is 
divided into 8 main groups or categories 

(structure, dynamics, social system, 

satisfaction, attitude, mirrors, religion, 
laws). It is worth mentioning that the total 

opinions of the two groups responding to 

citizens and tourists, as well as 

businessmen and experts, were almost close 
to each other. Meanwhile, in some 

categories, the opinions of all four 

statistical groups have been the same and 
similar to each other. 

The results also showed that the value of t-

statistic obtained for social-related factors, 

such as the structure factor equals 19.106, 
the dynamic factor equals 21.587, the social 

system factor equals 11.359, and the 

satisfaction factor equals 933.13. For 
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cultural factors, such as the attitude factor 

equals 4.428, the religion factor equals 

16.634, the religion factor equals 12.823, 
and the laws factor equals 5.206, so that the 

obtained values are more than 1.96. 

Therefore, the effect of these factors on 
social and cultural factors is confirmed. In 

addition, considering the value of the 

obtained path coefficient, among the 

desired factors related to social, the 
structural factor with a path coefficient of 

0.467 has the most significant effect. The 

religion factor of 0.455 has the highest path 
coefficient of the cultural factors. 

 

Conclusion 
Despite the multiplicity of values embedded 

in cultural heritage and architecture, the 

emphasis of the present study has been on 

reviving the socio-cultural values of Tabriz 
Bazaar, which in order to achieve this 

important, semi-structured interviews were 

done with four statistical groups, including 
merchants and bazaar residents, tourists, 

citizens of Tabriz, and experts. The findings 

indicate that while identifying the socio-

cultural values of the traditional market of 
Tabriz and then determining the damaged 

values and the type of damage, strategies 

can be implemented to restore the lost 
values of this historical market presented by 

the selected community. It should be noted 

that preserving and reviving the value 
system of the traditional market of Tabriz, 

while ensuring the continuity of life and 

creating grounds for the survival of the 

work, paves the way for attracting tourists, 

and consequently the development of 
cultural tourism. By identifying the 

valuable dimensions of cultural heritage 

and architecture and the role of these values 
in the life and continuity of historical 

collections, it is expected that the 

custodians and administrators of the 

protection of historical monuments, more 
attention to the application of value-based 

conservation methods in Iranian historical-

cultural heritage collection. Other results of 
this study can be pointed out that among the 

desired factors related to social, the 

structural factor with a path coefficient of 
0.467 has the greatest impact. The factor of 

religion, among the cultural factors, has the 

highest coefficient of path (0.455). 
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، خیتار ،تینمود هو ،میراث فرهنگی یهاارزشواجد  یمکان عنوانبهشهرها  یخیتار یهامجموعه
 هاآنمنسوب به  یهاارزش. باشندیمتاریخی مختلف  ادوارو نوع نگرش مردم در  هاشهیاند
ایفا نمایند.  یفرهنگ یگردشگر قالبدر  یگذارهیدر جهت حفاظت و سرما یاعمدهنقش  دنتوانیم
 - یاجتماع هایاحیا ارزش در یفرهنگ یگردشگر نقشهدف بررسی  بامطالعه حاضر  یرونیازا

در راستای توسعه گردشگری فرهنگی در شهر  یمؤثرتا گام  برآمده زیتبر یخیتار بازار یفرهنگ
 و مطالعه منابع مکتوب پیرامون رویکرد کیفی بربا تکیه به این هدف یابیدست تبریز بردارد. در جهت

 یگردشگر»، و «نظام ارزشی میراث معماری»، «حفاظت میراث معماری»محور راهبردی سه 
گروه آماری اعم از کسبه و اهالی  4با  ساختاریافتهنیمه  یامصاحبه انجام طورنیهم؛ و «فرهنگی

 هاآن، نظرات مسلط به موضوع بازار، جهانگردان داخلی و خارجی، ساکنان تبریز و متخصصان
 یهاارزشو راهبردهای احیای  هاارزش یشناسبیآسفرهنگی بازار،  - یاجتماع یهاارزشپیرامون 

و پرسشگری میدانی با اتکاء بر  یاکتابخانهل از مطالعه حاص یهاافتهیگردید.  یآورجمع دهیدبیآس
 سؤالاتبه  ییگوپاسخدر راستای  یبندمقولهتحلیلی و روش کدگذاری و  - یرویکرد توصیف

 یهاوهیشکاربست مبین آن است که با  آمدهدستبهو تحلیل واقع شدند. نتایج  موردبررسیپژوهش 
ایجاد و حیات تداوم ضمن تضمین  توانیمش از جانب جامعه منتخب، ارزمبتنی بر  یحفاظت

آن توسعه گردشگری فرهنگی را فراهم آورد.  تبعبهماندگاری اثر، بستر جذب گردشگر و  یهانهیزم
 عامل یاجتماع به مربوط موردنظر یهاعامل نیب ازهمچنین نتایج پژوهش گویای آن است که 

 عامل یفرهنگ به مربوط یهاعامل از. است ریتأث نیشتریب یدارا 467/0 ریمس بیضر با ساختار

 .است ریمس بیضر نیشتریب یدارا 455/0 مذهب
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 .121-135(، 4) 9 ،یشهر یگردشگر. مجله زیتبر یخیتار

 http://doi.org/10.22059/JUT.2022.333807.977 

 
 مؤسسه انتشارات دانشگاه تهران :ناشر                                                                                            نویسندگان ©

 

                                                             
در گروه معماری به راهنمایی نویسنده دوم و مشاوره نویسنده سوم که در دانشگاه آزاد اسلامی واحد آبرومند  سایپر. این مقاله مستخرج از رساله دکتری خانم 

 باشدیمتبریز به انجام رسیده است، 

file:///C:/Users/admin/AppData/Roaming/Microsoft/Word/www.jut.ut.ac.ir
http://doi.org/10.22059/JUT.2022.333807.977
http://doi.org/10.22059/JUT.2022.333807.977


 1401، زمستان 4 شماره، 9 دورهمجله گردشگری شهری،                                                                                              122

 مقدمه

 به لین و شهرها توسعه در یمهم نقش تواندیم که است حاضر عصر یاقتصاد هایفعالیت نیاتریپو از یکی ،یگردشگر

: است مهم یاقتصاد ازلحاظ خود هایفعالیت توجه به با صنعت نیا (.3:1399)جوانشیری و همکاران، کند فایا یداریپا

 بر علاوه(. Phuc & Nguyen,2020:31) دهدیم شیافزا میرمستقیغ و میمستق طوربه را یشغل یهافرصت ،روازاین

 کمک یفرهنگ تبادل به گردشگران مکان رییتغ چراکه است؛ یاجتماع یایمزا یدارا شهروندان و گردشگران یبرا ن،یا

 ،دهدیم جهت یفرهنگ تبادل نیا به که یگردشگر مهم یهاشاخه از یکی (.Damos et al,2021:532) کندیم

 میراث فرهنگی و یمل مختلف یهافرهنگ دنید یبرا یسفر عنوانبه یفرهنگ یگردشگر. است یفرهنگ یگردشگر

 دهه لیاوا در اروپا هیاتحاد توسط میراث فرهنگی و یفرهنگ تیهو نییتع منظوربه مفهوم نیا ابتدا، در. است شدهتعریف

 .شد ارائه 19۸0

 عیصنا و است داشته یجهان یگردشگر بازار در را رشدها نیترعیسر و نیتربزرگ از یکی یفرهنگ یگردشگر امروزه

 & Vergori) است قرارگرفته مورداستفاده یفرهنگ گردشگران یمقصدها جیترو یبرا یاندهیفزا طوربه خلاق و یفرهنگ

Arima,2020:45 .)مناطق ای کشور کی رابطه با در یگردشگر از یمهم بخش یفرهنگ یگردشگر ب،یترت نیهم به 

 نیا است کرده اشغال را ییایجغراف مناطق نیا در هاآن یزندگ سبک و هاارزش هنر، مردم، خیتار ژهیوبه یفرهنگ

 در چراکه است؛ فردمنحصربه اریبس و متفاوت گوناگون، یهالحاظ به گر،ید یهایگردشگر انواع به نسبت ،یگردشگر

 (.Seyfi et al,2020:346) شودیم داده نشان هاآن ورسومآداب و گرید افراد یزندگ یریادگی همواره سفر طول

 آمار طبق .دهدیم لیتشک را یگردشگر یجهان یتقاضا از یمهم و بخش افتهی رونق اریبس یفرهنگ یگردشگر امروزه

 شیافزا حال در تقاضا نیا و شودیم انجام یفرهنگ زهیانگ با یالمللنیب یگردشگر درصد 37 یگردشگر یجهان سازمان

 در را محققان و گذاراناستیس توجه نینو یگردشگر عناصر عنوانبه راثیم یگردشگر و یفرهنگ یگردشگر رشد. است

 .(۸1:139۸)باصولی و همکاران، است کرده جلب خود به ایدن سراسر

و  یریگشکلیکی از عناصر شهری، با مدیریت معمارانه منظم و کارآمد، کانون  عنوانبهدر این میان، بازار تبریز نیز که 

 فاصلةدر تقابل با تحولات معاصر دچار ، اقتصادی، فرهنگی، مذهبی و اجتماعی در بستر شهر بوده یهاتیفعالگسترش 

و سرزنده تنها به  ایپو یفضا نیکه امروزه ا ییتا جاگردید، و رفتارهای محیطی  هاارزشادراکی،  یهانهیزمزیادی با 

آثار فاخر معماری ایران و  زمرةازار تاریخی تبریز در مجموعه ب کهآن. با وجود است دهیجهت مبادله کالا بدل گرد یطیمح

 بوده است. بینصیبحفاظت ارزشی  نةیزمکافی در  یهایبررسجهان قرار دارد، از 

عظیم خود زمینه را برای جذب گردشگران  یهالیپتانسکه با  ییهاجاذبهیکی از  عنوانبهبازارهای سنتی و تاریخی 

هر چند بازارها بهترین نمونه آثار ارزشمند در تاریخ معماری و  (.65:1393همکاران، تیموری وفرهنگی فراهم نماید )

. اندشدهشهرسازی ایران هستند، اما با تمام غنای فضایی خود در پاسخگویی به نیازهای جدید تحولات معاصر غافلگیر 

تصاحب فضاهای  سازنهیزممکمل  یهاتیفعال عنوانبهرقیب و گاه  عنوانبهمعاصر و پیامدهای آن گاهی  یهادهیپد

پویای آن شده است. بازارها در مواجهه روند زندگی معاصر با اتکاء به افزایش  یهاتیفعالگوناگون داخلی و خارجی و 

و نهایتاً مجموعه بازارها با  اندقرارگرفتهشوند تحت تسلط آن  سوهمقبل از اینکه بتوانند با نیازهای جدید  افزودهارزش

 :1397)فلامکی،  دهدیمحدتی که دارا بودند به دنبال از دست دادن توان اقتصادی خود، اعتبار اجتماعی را نیز از دست و

ان در جذب گردشگر یرینظکم لیو پتانس تیظرفی، راثیم یهاارزشواجد  یمکان عنوانبه های ایرانیبازار (.113-114

و  هاارزش، سبب انحطاط برخی از هاآنبه  یتوجهیبو  عدم حفاظت شایسته از این میراث وجودنیباا .باشندیمدارا 



                     123                                                       ... یفرهنگ-یاجتماع یهاارزش ایاحدر  یفرهنگ ینقش گردشگر/  همکارانو  آبرومند

و  ی)رزاق گردشگری گردیده استسطح آن افول  تبعبهملی و  یهاثروتارزشمند و  یهاییدارااین  موجود در یهاتیقابل

 یخیجاده تار ریدر مس یرانیا یبازارها نیترارزندهاز  یکی عنوانبه زیتبر یخیبازار تاردر این میان  (.46:1392همکاران، 

 راثیدر فهرست م زیبازار تبر ثبت شدناست. با  دهیبه ثبت رس ونسکوی یجهان راثیو در فهرست م قرارگرفته شمیابر

مسافرت  رانیبه ا دیانبوه گردشگران جهت بازد لیکشور و منطقه در جهان، خ یو اجتماع یفرهنگ یارتقاضمن  ،یجهان

و معماری در توسعه صنعت گردشگری خاصه گردشگری فرهنگی،  میراث فرهنگینقش و اهمیت این  رغمبه. اندنموده

در این اثر تاریخی صورت نپذیرفت. با درک موارد نهفته  یهاارزشمفاهیم و از  انتیصاقدامات حفاظتی لازم در جهت 

 یخیتار بازار یفرهنگ - یاجتماع هایاحیا ارزش در یفرهنگ یگردشگر نقشهدف از پژوهش حاضر بررسی  شدهگفته

 پژوهش بدین شرح است: سؤالات مورداشارهاست که جهت دستیابی به هدف  زیتبر

بازار سنتی تبریز از بعد اجتماعی و  دهیدبیآس یهاارزش؟ اندکدام بازار سنتی تبریز فرهنگی - یاجتماع یهاارزش

 دارد؟ موردمطالعه محدوده یاجتماع و یفرهنگ یهاارزش در یشتریب ریتأث مقوله کدام ؟اندکدامفرهنگی 

 است: شدهاشاره هاپژوهشاز این  یاپارهاست که در ادامه به  شدهانجاممختلفی  یهاپژوهشدر ارتباط با موضوع 

 شهر ینیکارآفر توسعة در یفرهنگ یگردشگر ؤثرم عوامل نقش( در پژوهشی با عنوان 139۸باصولی و همکاران )

 و بسترها و یساختار ،یرفتار عامل سه رفتهیپذ انجام یبررس اساس برکه  انددهیرسبه این نتیجه  زدی یجهان راثیم

 توسعة ریمتغ با را رابطه شدت نیشتریب یرفتار عامل و بوده مؤثر یفرهنگ یگردشگر ینیکارآفر توسعة بر یطیمح طیشرا

 و داشته رابطه زین گریکدی با مذکور عوامل از کی هر دیگرد مشخص نیا بر علاوه. دارد یفرهنگ یگردشگر ینیکارآفر

آزاد خانی  .باشند اثرگذار یفرهنگ یگردشگر ینیکارآفر توسعة ریمتغ بر توانندیم زین قیطر نیا از و گذارندیم تأثیر برهم

به این نتیجه  لامیا یشهر یگردشگر توسعة یفرهنگ -ی اجتماع اثرات یبررس( در پژوهشی با عنوان 1397و همکاران )

 یگردشگر توسعة نیب و داشته یمعنادار ریتأث یفرهنگ و یاجتماع راتییتغ در لام،یا شهر یگردشگر توسعةکه  انددهیرس

 یبرقرار و یاجتماع روابط شیافزا عامل پنج ن،یهمچن دارد؛ وجود یمعنادار رابطة یاجتماع و یفرهنگ راتییتغ شیافزا و

 نفساعتمادبه کاهش و یسرخوردگ شیافزا منطقه، سطح در شهر شناخته شدن شهروندان، انیم در مناسب ارتباط

 لامیا شهر در یفرهنگ -ی اجتماع اثرات عنوانبه یشلوغ و ازدحام و شهر ساکنان نیب تیمیصم یالگو رییتغ ساکنان،

 یگردشگر یفرهنگ یاجتماع یامدهایپ در یشناختجامعه مطالعه( در پژوهشی با عنوان 1396رمضانی ) .شد ییشناسا

 د،یاسات ون،یروحان ،مسئولان از نفر 41 از قیتحق نیا درداده است.  انجام ادیبن داده سازینظریه از استفاده با یمذهب

 دگاهیاز د که است آن انگریب جینتا. است شده مصاحبه نامه لیتکم به اقدام قم شهر شهروندان و نظرصاحب کارشناسان

کروبی و . است مثبت اثرات واجد شتریب و ندارد قم شهر در یتوجهقابل یمنف یامدهایپ یگردشگر شوندگان -ه مصاحب

 شهر: موردمطالعه) زبانیم جامعه بر یگردشگر یفرهنگ - یاجتماع اثرات یابیارز( در پژوهشی با عنوان 1395) همکاران

 یفرهنگ رییتغ زبان،یم جامعه در رییتغ وابسته ریمتغ ینیبشیپ در رگذاریتأث عامل نیترمهمکه  انددهیرسبه این نتیجه  (بانه

 کالایی شدن. اندداشته زبانیم جامعه نگرش بر را تأثیر نیشتریب بیترت به یفرهنگ اقتباس ،یشینما اثر بعدازآن و است

( پژوهشی با 1394) و همکاران زادهعباس .است بوده زبانیم جامعه در رییتغ بر رگذاریتأث هاشاخص گرید از مترک فرهنگ

 (هیاروم یخیتار بافت: یمورد مطالعه) یفرهنگ یگردشگر توسعه در یشهر و یمعمار راثیم یهاارزش نقشعنوان 

 جامع، مسجد شامل ه،یاروم یشهر ساختار از یاصل عنصر سه که است آن از یحاک قیتحق نیا یهاافتهی. اندداده انجام

 نسبت یکاربرد و یعلم ،یخیتار - یفرهنگ ،یاحساس شامل یارزش تیاولو یدارا بیترت به التیا دانیم و یخیتار بازار

به  و توجه گفت، توانیم یطورکل. بهباشدیم یفرهنگ یگردشگر محور و محدوده کنندهفیتعر و بوده عناصر ریسا به
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 از. باشد میراث فرهنگی و یگردشگر حوزه به مربوط یهایریگمیتصم یبرا ییمبنا تواندیم هاارزش دنیکش تصویر

 راثیم یهامکان یهاتیقابل شناخت با یفرهنگ یگردشگر یهاپروژه ییاجرا مداخله یبندتیاولو با توانیم سو گرید

 و یبوم تیهو و فرهنگ جیترو و توسعه ساکنان، یاجتماع و یفرهنگ ،یاقتصاد تیوضع بهبود هدف با یشهر و یمعمار

( 2021و همکاران ) 1کراگمن .بود توجهیقابل تأثیر شاهد شهر نیا یخیتار تیهو یایاح و حفظ جهت در و یامنطقه

 یهاافتهی. اندداده انجامپژوهشی با عنوان گردشگری فرهنگی در شهر نیتر اسلواکی مروری بر روندهای فعلی و آینده 

کلیسا قابلیت  ازجملهمراکز فرهنگی  به توجه با موردمطالعهمحدوده حاصل از این پژوهش حاکی از آن است که 

فرهنگی جامعه که  یهاارزشآن زمینه برای احیای  تبعبهبه مقصد مهم گردشگری فرهنگی را دارد که  شدنتبدیل

 و یاقتصاد ،یاجتماع اثرات( پژوهشی با عنوان 2020) 2باویا .کندیممذهبی است، فراهم  یهاارزشمنبعث از 

این  حاصل از یهاافتهیداده است.  انجام بوتسوانا یغرب شمال اوکاوانگو، یدلتا در توسعهی گردشگر محیطیزیست

 .است بوده هیناح نیا یست یفرهنگ یهنجارها و یمحل ورسومآداب در راتیتأث نیا بودن هیسو دو انگریبپژوهش 

 متعدد آثار پرداخته، هند پوریجا شهر در یگردشگر یفرهنگ - یاجتماع آثار یبررس به که ایمطالعه در ،(2014) 3نگلایس

 شهر، نیا در یگردشگر توسعه ندهیآ درباره را، آنان دگاهید و است شده متذکر مردم دید از را آن یمنف و مثبت

 یفرهنگ و یاجتماع اثرات از تائو ساکنان ادراک» موضوع با یپژوهش( 2013) 4چوانگ .کندیم یابیارز بینانهخوش

 یمثبت دید و برندیم لذت گردشگران با تعامل از ساکنان که دیرس جهینت نیا به و داد انجام وانیتا رهیجز در «یگردشگر

 - یاجتماع اثرات از روستاها نیا ساکنان ادراک که داد نشان قیتحق جهینت چنینهم. دارند یگردشگر توسعه به نسبت

( 2012) 5ساپو .ندارد سن و منطقه در اقامت زمانمدت اشتغال، محل ت،یجنس با توجهیقابل ارتباط یگردشگر یفرهنگ

 ندهیآ در که داد نشان «یامروز یگردشگر صنعت در یفرهنگ یگردشگر تیاهم و نقش یبررسدر پژوهشی با عنوان 

 تیجذاب ،یفرهنگ هایمؤلفه کمک با و شد خواهد جهان در یگردشگر نوع ترینپرمخاطب یفرهنگ یگردشگر ک،ینزد

 .داشت خواهد گردشگران یبرا یشتریب

 

 مبانی نظری

 اندازهایچشم در کاوش خواهان مختلف، مناطق فرهنگ با ییآشنا یبرا تلاش در گردشگران ،یفرهنگ یگردشگر در

 ،هانمایشگاه موزها، لیقب از یفرهنگ هایجذابیت به یگردشگر نوع نیا در. هستند هاآن درک و یانسان جوامع یفرهنگ

 و فرهنگ نیبنابرا ؛شودیم توجه...  و یبوم ورسومآداب ،یزندگ سبک ،یمعمار یدست یهنرها ،هانمایشنامه ارکسترها،

 جاهمه ،کندمی جادیا را هاتفاوت که فرهنگ بدون و شده محسوب یگردشگر یاصل جاذبه عنوانبه خود یفرهنگ آثار

 هایجاذبه دنید یبرا انسان حرکت ،یفرهنگ یگردشگر. داشت نخواهد تینیع یگردشگر و بود خواهد هم هیشب

 در که هانمایش و هنرها ،یفرهنگ و شناختیزیبایی هاینشانه ،میراث فرهنگی با هایمکان همچون خاص یفرهنگ

گردشگری فرهنگی  صنعت انیم ارتباط(. 101:1391)امین زاده و دادرس، است دارد، قرار سکونت یمعمول مکان از خارج

 قالب در دینبا و است هیسو دو و کیالکتید یارتباط تاریخی هایمکانفرهنگی و اجتماعی حاکم بر بازارها و  یهاارزشو 

 صنعت شدن یفرهنگ اصطلاح دو قالب در رابطه نیا بودن هیدوسواز . شوند ستهینگر مستقل و مجزا مفهوم دو

                                                             
1. Krogmann 
2. Mbaiwa 
3. Singla 
4. Cheng su 
5. Csapo 
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 یابعاد کردن ییکالا به اقدام شهری جامعه کی که یزمان شده است ریتعب «زبانیم جامعه شدن یگردشگر و یگردشگر

 همان ای یمحل فرهنگ یکاربرد وجه ،رودمی شیپ ریمس نیا در و کندیم یگردشگر توسعه یبرا خود یمحل فرهنگ از

 یوقت. گرفت خواهد قرار فرهنگ ایمبادله وجه تسلط تحت بلکه و ریتأث تحت یاجتماع یساختارها یفرهنگ یهااصالت

 ییکالا با. آیدمی دیپد گردشگران یرو به یگشودگ در آن یهااصالت نهیزم در هاییینگران شود، جاذبه خودش فرهنگ

 خوانیهم یبرا و زمان طول در ،گردشگران به سوغات و یفرهنگ هاییشنما قیطر از یبوم یهافرهنگ ارائه و کردن

 (.Hudson et al,2011:185) دیآ دیپد آن هایاصالت در ییهالیتبد و رییتغ است ممکن مخاطبان، هایذائقه با شتریب

 روزمره زندگی طول در آن در مردم که است فرهنگ از مملو فضایی عنوان یک مقصد گردشگریبه بازارهای تاریخی

 گردشگری اصلی روش عنوانبه فیزیکی تاریخی و یهاجاذبه از بازدید در مبانی نظری اولیه موجود،. شوندیم جمع خود

 مانند فرهنگی، نامشهود هایییدارا که اندکرده مشخص بیشتر مطالعات زمان، آن از. است شدهگرفته نظر در فرهنگی

 (.Liu, 2020:2) شوندیم فرهنگی گردشگری ایجاد و توسعه باعث که هستند ییهاجاذبه ،هاجشنواره و رویدادها

 تواندیم گردشگری آیا که سؤال این گردشگری، یهاجاذبه به فرهنگی هایییدارا شدنیلتبد از همچنین پس

 duCros) استشده مطرح دهد، انتقال را هاآن تاریخچه و اصالت زیبایی، مانند فرهنگی هایییدارا نامشهود هاییفیتک

& McKercher, 2015: 34)فرهنگی گردشگری یهاجاذبه از دارایی اگر که انددادهنشان  مطالعات برخی حال،ینباا ؛ 

از  مسئلهو این  شودیم حمایت آن از حتی و قرارگرفته بیشتری موردتوجه فرهنگی هایییدارا از حفاظت ریشه بگیرد،

 به و یا محصولات هاجاذبه . این(Liu, 2020:2) گرددیمآن محسوب  یهاجاذبهنتایج مثبت گردشگری فرهنگی و 

 معماری،. گیردبرمی در را صنایع هنری و هنرها که است جامعه عاطفی معنوی و مادی، متمایز هاییژگیو از یامجموعه

 یهانظام زندگی، سبک با زنده یهافرهنگ و خلاق صنایع موسیقی، ادبیات، آشپزی، میراث فرهنگی، و تاریخی میراث

 شودیممربوط  فرهنگی مقاصد است یهاجاذبهدارایی و  تمامیبهیت درنهاو  هاسنت و اعتقادات ارزشی،

(Istoc,2012:41). 

 

 روش پژوهش

بر توسعه  تأکیدبا  زیتبر یخیبازار تار یفرهنگ- یاجتماع یهاارزش یایاحبا هدف و کیفی  بر پایه روش مطالعه حاضر

پرسشگری و  یاکتابخانه عه منابعمطال مبتنی برکیفی  یهادادهگردآوری  وهیش .پذیرفته استصورت  فرهنگی یگردشگر

نظام ارزشی »، «حفاظت میراث معماری»پژوهش پیرامون مقولات اصلی اطلاعات نظری  کهنحویبهاست، بوده میدانی 

کتب، مقالات، اعم از مکتوب  مستنداتمرور و بازخوانی متون و  واسطهبه« فرهنگی یگردشگر»و ، «میراث معماری

 کیتکن از یریگبهرهبا  نیز اطلاعات میدانیو حاصل گردید معتبر اینترنتی  یهاگاهیپاو جستجو در دکتری  رسالات

و میدانی به  یاکتابخانه یهایبررسحاصل از  یهاداده آنالیزتحلیل و . به دست آمداز نمونه منتخب در دسترس  همصاحب

پژوهش  یهادادهگردآوری  وهیش .ه استپذیرفت انجامو به روش کدگذاری  تحلیلی- یتوصیفرویکرد ترتیب بر اساس 

 کمکبا  یاکتابخانه اطلاعات که ترتیباینبه ؛بوده است و مطالعات پیمایشی یاکتابخانه- یاسنادعات مطال ترکیبی از

 گردیدهحاصل ادبیات نظری موضوع  پیشینه و پیرامون متعدد نوشتاریمطالعه منابع  واسطهبهو  یبردارشیف تکنیک

میراث اطلاعاتی پایگاه آرشیو و گردشگری تبریز و  میراث فرهنگیسازمان تبریز از  تاریخیبازار  هبمربوط  اسناداست. 

با  نیمه ساختاریافته عمیق مصاحبه) منابع شفاهیو اطلاعات میدانی نیز از  شدهتهیهتبریز  سنتیجهانی مجموعه بازار 

 ،روندانشه ،کسبه و اهالی بازاراعم از چهار گروه  رندهیدربرگ پژوهشجامعه  است. شدهآوریجمع( جامعه هدف
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 2)از اهالی و کسبه نفر  ۸0تبریز، تعداد سنتی گونه شغل موجود در بازار  40 به توجه با. باشدیمخبرگان و  ،گردشگران

جامعه شهروندان  مصاحبه برگزیده شدند. انجامجهت  یاطبقهتصادفی  یریگنمونه وهیشنفر به ازای هر صنف( بر اساس 

نفر به ازای هر گروه  25تصادفی ساده با حجم نمونه محدود در حدود  یریگنمونهروش  برتکیهو گردشگران نیز با 

سازمان فعال در  که شاغلان باشندیمو متخصصان آشنا به موضوع  خبرگان، شوندهمصاحبهگروه  گرید. گردیدندانتخاب 

 اندشدهبرگزیده هدفمند صورتبه ینفراتدر مصاحبه با خبرگان، . رندیگیبرم را درشهر تبریز  یو گردشگر میراث فرهنگی

. باشندیمنفر  20شامل  مجموعاًتحقیق )بازار تبریز( بوده که بستر مطالعاتی موضوع و  نهیدر زم مکفیاطلاعات که دارای 

پیش تا جایی  هامصاحبه انجامکه  ترتیباینبه، یافت ادامهاشباع نظری  مرحلهتا  منتخبآماری  یهاگروهمصاحبه با 

 در .اندشدهبودند، تفاوتی نداشته و مانند هم  شدهآوریجمع ترپیشکه  ییهادادهبا  شدهگردآوریجدید  یهادادهکه  رفت

از ادبیات نظری  حاصلبررسی اطلاعات  جهت تحلیلی- یپژوهش، از رویکرد توصیف یهاداده وتحلیلتجزیهفرآیند 

تحلیل میدانی بهره گرفته شد.  یهامصاحبهآنالیز نتایج حاصل از  منظوربه یبندمقولهموضوع، و از روش کدگذاری و 

سطر به سطر متن  بازخوانی -2مصاحبه در قالب متن نوشتاری،  یسازادهیپ -1؛ متوالی مرحله 5اطلاعات میدانی طی 

 -4 ،(1)کدگذاری هاآن یگذارنامو  کدهای کوتاه و مختصر ایجاد -3، کوتاه )عبارات( جملاتمصاحبه و استخراج 

 پذیرفت. انجام 2تعیین مقوله نهایی -4، و یسازمفهوم وکدها  یبنددسته

 

 موردمطالعهمحدوده 

 نیترعیوساثر شهر تبریز، و  نیترشاخصیکی از شاهکارهای معماری ایرانی،  عنوانبهمجموعه بازار تاریخی تبریز 

و از ، قاپوعالیاین بازار از شرق به (. 45:13۸7است )اسمعیلی و عمرانی،  شدهشناختهمجموعه بازار سنتی و تاریخی جهان 

و این  شودیمرا شامل  رودمهران رودخانه یشمالنواحی از  ییهابخششمال،  جانبو از  محدودشدهغرب به مسجد جامع 

و همکاران،  یگلزاریحاتم) شوندیمقرار دارند، به هم متصل  بازارراستهچوبی که در امتداد  یهاپل لهیوسبهدو بخش 

، هادالان، هامچهیتمهمی چون مساجد، مدارس،  یهابخش رندهیدربرگاز حیث عملکردی، تبریز  سنتیبازار (. 1۸۸:1399

و شرایط محیطی  هاتیفعالاز تنوع  متأثر، سرا و کاروانسراها، یخچال، حمام و پل بازارهاست که هابازارچه، هاراسته

اصلی و فرعی متعدد به اشکال مختلف در فضاهای باز و بسته،  یهاراستهاست. این بازار متشکل از  گرفتهشکل

 20 باارزش تاریخی با داشتنمجموعه این  درمجموع. زیباست یهایکاربندو نورگیرها و  هاطاقسرپوشیده و روباز با 

تنها محلی است که در آن تجارت، ، نوع صنف 40مغازه و  ۸000دالان و حدود  11تیمچه،  25سرا،  35راسته و بازار، 

تبریز بزرگ در حقیقت بازار  (.1۸1:1399و همکاران،  یگلزاریحاتم) اندپیوستههمبهمذهب، فرهنگ و عوامل اجتماعی 

خود  یمیبافت قد یشمس 1340بازار که تا سال مثالی برجسته از یک مجموعه شهری چندمنظوره و یکپارچه است. این 

 نیگزیجا یدیجد دیو مراکز خر بیتخر آناز  یاطراف، بخش یهاابانیخ ضیبا تعر 40 دههاز اواخر  ،را حفظ کرده بود

محیطی خود را از دست داد. بر این اساس پژوهش  یهاارزش، بازار تبریز برخی از آمدهپیشدر راستای تغییرات . گردید

در  اجراقابلحاضر در جهت پاسداری و صیانت از نظام ارزشی این مکان تاریخی، اقدام به ارائه راهکارهایی کاربردی و 

 .بازار سنتی تبریز نموده است رفتهازدست یهاارزشجهت احیای 

                                                             
 یبندو طبقه یگذارکدمنظم  صورتبه میمفاه .شودیم ییمحتوا قیدق فیمنظم توص صورتبهخام  یهادادهکه در آن  کیستماتیس یندیفرآ یکدگذار. 1
 (.133:1394)سرمد و بازرگان،  شده انجام شود یگذارکد میمفاه یبر رو یفیک لیتا تحل شودیم

 دیبا هامقوله .محتوا استبه و منظور از آن ساختار دادن  یبندگروهو  زیطبقه به کمک تما کی دهندهشکل میکردن مفاه یبندطبقه مرحله یبندمقوله. 2
 (.2۸2:1392)دلاور،  و مرز مشترک نداشته باشند باشند ومانعجامع
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 شهریدر بافت  تبریزتاریخی مجموعه بازار . 1شکل 

 

 هاافتهی

موثر در جریان احیای اثر  یهاارزشگرفتن عملکرد و کاربری بنا، بایستی  در نظردر فرآیند حفاظت مبتنی بر ارزش، با 

موثر در امر حفاظت، وابسته به  یهاارزششناسایی و اقدامات حفاظتی لازم بر اساس آن صورت پذیرد؛ به عبارتی، 

- یاجتماع یهاارزش(. در مطالعه حاضر شناسایی Fredheim & Khalaf, 2016) باشدیمعملکرد و کاربری بنا 

بر این اساس پژوهشگر با حضور در . باشدیممدنظر  یخیتار این بازار و صیانت از احیادر راستای  زیبازار تبر یفرهنگ

کسبه و اهالی، گردشگران، شهروندان گروه آماری  4عمیق با  نیمه ساختاریافتهطی مصاحبه  )بازار تبریز(، مطالعاتی قلمرو

 فرهنگیو  اجتماعی یهاارزشهر یک از پارامترهای مرتبط با را در خصوص  هاآننظرات  ،آشنا به موضوع و خبرگان

فرهنگی بازار سنتی تبریز، - یاجتماع یهاارزش معرفیضمن خواسته شد،  شوندگانمصاحبهاز همچنین  بازار جویا شد.

نام برده و راهکارهایی را در راستای احیای هر یک از بازار را از بعد اجتماعی و فرهنگی این  دهیدبیآس یهاارزش

در  چهره به چهره وشفاهی و  صورتبه هامصاحبه انجامفرآیند خودشان بیان نمایند.  زعمبه رفتهازدست یهاارزش

در حین  شوندگانمصاحبه اظهارات تمامیبه طول انجامید. به ازای هر مصاحبه دقیقه  50تا  40ی در حدود زمانمدت

غیررسمی، بدون  صورتبهتا حد امکان تلاش گردید که  هامصاحبهدر اجرای ضبط گردید.  هاآن اجازهبا  همصاحب

صورت بگیرد. پس از پایان  هاپاسخدرست یا غلط بودن  دربارهباز و با پرهیز از هرگونه اظهارنظر  صورتبهقضاوت، و 

در فرآیند این  توانستیمخودشان  زعمبهداده شد تا نکات مهمی را که  افراد مورد مصاحبه، این فرصت به سؤالات

و  شوندیمتکرار  هاافتهیافت که مشخص گردید که تا جایی ادامه ی هامصاحبه. مطالعه حائز اهمیت باشد بیان نمایند

متن ، هامصاحبه بعد از انجام. بلافاصله دهندینمبه دست  هامقولهجدید اطلاعات بیشتری نسبت به تدوین  یهامصاحبه

، دقیقو سطر به سطر پس از مطالعه  هامصاحبهاز پیاده شده متن  در این مرحله از پژوهش،گردید.  یسازادهیپ نوشتاری

عبارات حاصله در قالب ساختاری واژگان و از دل متون استخراج گردید.  ییهاعبارتو کلمات، جملات و  شدهخلاصه

صورت گرفت و لیستی  یسازمفهومکدها،  یبندطبقه. پس از گلچین و اندشدهتبدیلبه کدهایی کوتاه و مختصر  مندنظام

 مصاحبه باحاصل از  نتایج .را شکل دادند ییهامقولهو  شدهبندیدستهمشابه  نیز مفاهیم ازآنپس. گردیداز مفاهیم تدوین 

بر اساس است.  شدهارائه 1در جدول  فرهنگی بازار تاریخی تبریز- یاجتماع یهاارزشخصوص معرفی جامعه هدف در 

حاصل از تحلیل کدها، به استخراج  یهادادهکد شناسایی و احصا شدند، سپس  1۸0 حدوداًصورت گرفته  یهامصاحبه

ساختار، پویایی، نظام )اعم از گروه یا مقوله اصلی  ۸برای جامعه آماری منتخب منجر شده است که در  مؤلفه 50حدود 

 دهندهپاسخنظرات دو گروه مجموع که  گفتنی است. اندقرارگرفته (، مذهب، قوانینهایینآاجتماعی، رضایتمندی، نگرش، 

 هامقوله. در این میان در برخی بوده است هم به کینزد تقریباً کسبه و متخصصین  طورنیهمشهروندان و گردشگران، و 

 یکدیگر بوده است.با گروه آماری یکسان و مشابه  4نیز نظرات هر 
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 بازار سنتی تبریز از دیدگاه جامعه هدف فرهنگی- یاجتماع یهاارزشبررسی  .1جدول 

ش
رز
 ا

هقولم  مفاهیم 

 جامعه آماری

 نیمتخصص و کسبه یاهال گردشگران شهروندان

عی
ما
جت
ا

 

 یاجتماع تیهو یدارا ساختار

 ینهاد نیموثر روابط ب یعدم برقرار ینهاد نبی ی روابطبرقرار

 اعتبار یدارا ینهاد اجتماع

 اتینقش موثر در ح یدارا یشهر یاز دست دادن نقش اجتماع
 شهر یاجتماع

 یشهر یکمرنگ شدن نقش اجتماع

 یتعاملات اجتماع ییایپو
 مناسب

 یکمرنگ شدن تعاملات اجتماع

 یاجتماع ییآواهمو  همیاری

 یاجتماع یکاهش سرزندگ یاجتماع یسرزندگ

 عدم حضور اقشار مختلف

نظام 
 یاجتماع

 یکمرنگ شدن انسجام اجتماع یانسجام اجتماع

 یکاهش اعتماد اجتماع یاعتماد اجتماع یکاهش اعتماد اجتماع

 یریپذتیمسئولکاهش  یریپذتیمسئول یریپذتیمسئولکاهش 

 یکاهش مشارکت اجتماع یمشارکت اجتماع

تمنیرضا
 ید

 کسبه یکمرنگ شدن اصالت اجتماع کسبه یاصالت اجتماع

 انیرفتار مناسب کسبه با مشتر

 یاهال نیماب تیمیصم اعتماد وکاهش  یاهال نیما ب تیمیاعتماد و صم

گی
هن
فر

 

 یرفتار اهال یبر مبنا مندتیهو نگرش

 یو انسجام فرهنگ ینظم اخلاق

کاهش حس تعاون و  یحس تعاون و همکار
 یهمکار

 یحس تعاون و همکار

 یکاهش تعهد به باورها ینید یتعهد به باورهام
 ینید

 ینید یکاهش تعهد به باورها

 یو مذهب یمل یهانییآ یبرگزار هانییآ

 ،یمردم مؤسسات ییکاهش برپا ینییو آ یوقف ،یمردم مؤسسات ییبرپا
 ینییو آ یوقف

 هانییآ یبازار در برگزار یکاهش مشارکت اهال هانییآ یبازار در برگزار یمشارکت اهال

 یکمرنگ شدن اعتقادات مذهب یاعتقادات مذهب تیاهم مذهب

 یاسلام - یاقتصاد تیفعال تیاهم

 یبازار در مراسم مذهب یکاهش حضور اهال یبازار در مراسم مذهب یحضور اهال

 یاجتماع - یمسائل فرهنگ تیرعا نیقوان

 کسوتانشیپ یهامیتصمکمرنگ شدن احترام به  کسوتانشیپ یهامیتصماحترام به 

 از بازار ییهابخشدر  هاخانم عدم حضور

 

 دارد؟ موردمطالعهفرهنگی و اجتماعی محدوده  یهاارزشبیشتری در  ریتأثمقوله  کدام

استفاده شد که در ادامه  pls افزارنرمی معادلات ساختاری در محیط سازمدلاز  سؤالپاسخگویی به این  منظوربه
است. گام اول از اجرای این مدل بررسی برازش مدل است. برازش  شدهارائهی این مدل سازادهیپحاصل از  یهاافتهی

 .( برازش مدل کلی2 گیریاندازه هایمدلبرازش )1: شده استانجامبخش  دودر  مدل
 گیریبرازش مدل اندازه

. است آن به سؤالات مربوط همراه به متغیر یک دربرگیرنده که شودمی کلی مدل از بخشی به مربوط گیری،اندازه مدل
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 .شودمی استفاده روایی واگرا و همگرا روایی پایایی، معیار سه گیری،اندازه هایمدل برازش بررسی یبرا
 پایایی و روایی همگرا

پایایی ترکیبی  و کرونباخ یآلفا( 2 عاملی بار ضرایب( 1: گیردمی قرار موردسنجش معیار سه توسط شاخص، پایایی
(CR) 

 عاملی ضرایب بار

 مقدار این اگر که شوندمی محاسبه سازه آن با سازه یک هایشاخص همبستگی مقدار محاسبه طریق از عاملی بارهای
 خطای واریانس از آن، هایشاخص و سازه بین واریانس که است مطلب این مؤید شود، 4/0مقدار  از بیشتر یا و برابر
 مناسب برای ملاک مقدار بنابراین، است؛ قبولقابل گیریاندازه مدل آن مورد در پایایی و بوده بیشتر سازه آن گیریاندازه
 سؤال آن شد، 4/0 از کمتر سؤالاتی عاملی بار مدل، اجرای از پس چنانچه باشد؛می 4/0 عاملی بارهای ضرایب بودن
 4/0عاملی سؤالات بیشتر از  تمامی بار ،4شماره سایر معیارها تحت تأثیر آن قرار نگیرد. مطابق  بررسی تا شودمی حذف

 پایایی مناسبی دارد. نتیجه گرفت که مدل، توانیمکدام لازم نیست و رو حذف هیچاست ازاین
 ترکیبی() مرکبو پایایی همگرا  ییروا آلفای کرونباخ،

گیری را مشخص اندازه یهامدلپایایی ترکیبی بیانگر میزان همبستگی سؤالات یک بعد به یکدیگر برای برازش کافی 
 نیا نیب یگیری شوند همبستگچند روش اندازه ایدو  قیاز طر صهیچند خص ای کی هرگاه(. 1991فورنر ولارکر،) کندیم

را  یواحد صهیخصهایی که نمرات آزمون نیب یسازد. اگر همبستگیها دو شاخص مهم اعتبار را فراهم مگیریاندازه
که آزمون از این نانیاطم یبرا یهمبستگ نیباشد. وجود ااعتبار همگرا می یکند بالا باشد، پرسشنامه داراگیری میاندازه

و پایایی  (AVE) استخراج انسیوار نیانگیهمگرا م ییروا یاست. برا یضرور سنجد،یشود م دهیسنج دیآنچه را که با
 برقرار باشد: ریزروابط  دیباشود. محاسبه می (CR)مرکب 

CR>0.7 

AVE>0.5 
 حداقل AVE اگر. شد استفاده CR یارمع از ترکیبی پایایی ضریب و AVE معیار از همگرا، ییروا محاسبه منظوربه
 پنهان ریمتغ یک که معنی این به. برخوردارند مناسبی همگرای روایی از متغیرها که است آن بیانگر باشد، 5/0 با برابر
 شاخص تحقیق این در اینکه بهباتوجهدهد.  حیتوض متوسط طوربه را های خودشاخص واریانس از نیمی از بیش است قادر

 متغیرهای همگرای روایی لذا است، 5/0 بالای تحقیق متغیرهای تمامی برای (AVEشده )استخراج انسیوار میانگین
 گونههمان. سنجندرا می گیریاندازه ابزار پایایی کرونباخ، آلفای ضریب و (CRترکیبی ) پایایی ضریب. شودیم دییتأ مدل
 تمامی برای کرونباخ آلفای ضریب و (CRترکیبی ) پایایی ضریب مقدار اینکه بهباتوجه دهد،می نشان (2) جدول که

 پذیرشقابل حد در پرسشنامه در موجود متغیرهای هایسؤال پایایی بنابراین است، 7/0 از بیشتر متغیرهای پژوهش
 .باشندمی

 

 نتایج روایی همگرا، پایایی مرکب و آلفای کرونباخ .2جدول 
 میانگین واریانس استخراجی متغیرهای پژوهش

(AVE>0.5) 

 ضریب پایایی ترکیبی

(CR>0.7) 

 ضریب آلفای کرونباخ

(Alpha>0.7) 

 ۸21/0 ۸70/0 57۸/0 ساختار

 730/0 ۸67/0 590/0 پویایی

 ۸56/0 796/0 607/0 نظام اجتماعی

 7۸2/0 750/0 564/0 مندیرضایت

 ۸13/0 /۸03 545/0 نگرش

 ۸99/0 ۸32/0 57۸/0 هایینآ

 ۸65/0 901/0 591/0 مذهب

 ۸32/0 755/0 570/0 قوانین
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 برازش مدل ساختاری

. مدل رسدیمگیری نوبت به برازش مدل ساختاری اندازه یهامدلبعد از برازش  PLSدر  هادادهمطابق با الگوریتم 

همراه با روابط  به سؤالات )متغیرهای آشکار( کاری ندارد و تنها متغیرهای پنهان و یریگاندازهساختاری برخلاف مدل 

 .گرددیمبررسی  هاآنمیان 
 :𝑸𝟐یا بینیشپ( یا آزمون ارتباط CV redو شاخص افزونگی ) 2Rمعیار 

R2 سازی معادلات ساختاری به کار گیری و بخش ساختاری مدلمعیاری است که برای متصل کردن بخش اندازه

های مربوط به سازه 2R هرچه مقدار. گذاردیمزا زا بر یک متغیر درونو نشان از تأثیری دارد که یک متغیر برون رودیم

را  67/0و  33/0، 19/0( سه مقدار 303: 199۸) 1چینزای مدل بیشتر باشد، نشان از برازش بهتر مدل است. درون

، 5(. مطابق با جدول Chin,1998:303) عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوی برای برازش مدل معرفی کرده استبه

دومین شاخص برازش مناسب بودن برازش مدل ساختاری را تائید ساخت.  توانیمسه مقدار ملاک،  بهباتوجه 2Rمقدار 

بینی مدل در ( معرفی شد، قدرت پیش324: 1975) 2است. این معیار که توسط گیسر 2Q ساختاری، شاخصمدل 

قبول هستند، باید قابلیت هایی که دارای برازش ساختاری قابلمدل هاآنکند. به اعتقاد زا را مشخص میهای درونسازه

درستی ها بهکه اگر در یک مدل، روابط بین سازهاست ی ین معنه ازای مدل را داشته باشند. ببینی متغیرهای درونپیش

شوند درستی تائید ها بهها تأثیر کافی بر یکدیگر گذاشته و از این راه فرضیهشده باشند، سازهتعریف

(1975:324Geisser, .)بینی کم، عنوان قدرت پیشرا به 35/0و  2/0، 15/0 ( سه مقدار4: 2009) 3هنسلر و همکاران

( نمایش 3متغیرها در جدول شماره ) 2Q(. مقادیر مربوط به شاخص ,2009:4Henselerاند )قوی تعیین نموده متوسط و

توان عنوان نمود که نتایج و می باشندیمبینی قوی دارای قدرت پیش شدهمنعکساست. با عنایت به مقدار  شدهداده

 برازش قوی مدل ساختاری پژوهش است. دهندهنشان
 

 Q2 مقادیر مقادیر ضریب تعیین و .3جدول 
 Q2 یرمقاد R2 مقادیر متغیرهای پژوهش

۸76/0 اجتماعی  654/0  

127/0 فرهنگی  567/0  

 

 برازش مدل کلی

تنها یک معیار به نام  کندیمگیری و ساختاری را کنترل بخش مدل اندازه برای بررسی برازش مدل کلی که هر دو

GOF  شودیماین معیار از طریق رابطه زیر محاسبه  شودیماستفاده. 

این معیار از طریق رابطه زیر محاسبه  شودیماستفاده  GOFبرای بررسی برازش مدل کلی تنها یک معیار به نام 

 .شودیم

GOF = √Communalities × R
2
 

GOF=√0/523 × 0/794 = 0/415 
Communalities 2هر سازه است و  یکر اشتراین مقادیانگینشانة مR یزادرون یهاسازهر ین مقادیانگیز مقدار مین 

 :Henseler et al. 2009) هستند GOFبرای  یف، متوسط و قویر ضعیمقاد 36/0و  25/0، 10/0مدل است. سه مقدار 

                                                             
1 Chin 
1. Gieser 
2. Henseler  
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 است.دهنده برازش قوی مدل کلی پژوهش است و نشان 415/0شده برابر با مقدار محاسبه بهباتوجه. (5

. مدل رسدیم، مدل ساختاری و مدل کلی، نوبت به بررسی سؤال تحقیق یریگاندازهپس از بررسی برازش مدل 

 شده است.ارائه زیر یهاشکلپژوهش به شرح  برای بررسی سؤال plsافزار اجراشده در محیط نرم
 

 
 مدل ساختاری پژوهش در حالت معناداری. 1شکل 

 

 
 استاندارد ضریب حالت در ساختاری مدل. 2شکل 

 

عامل ساختار برابر  مربوط به اجتماعی، یهاعامل برای آمدهدستبه t( مقدار آماره 1شکل )با عنایت به نتایج مندرج در 

 مندییترضا، برای عامل 359/11، برای عامل نظام اجتماعی برابر با 5۸7/21، برای عامل پویایی برابر با 106/19با 

، برای 634/16، برای عامل آیین 42۸/7مربوط به فرهنگی، عامل نگرش برابر با  یهاعاملبرای است.  933/13برابر با 

بیشتر از  آمدهدستبهی که این مقادیر اگونهبهاست  206/5، برای عامل قوانین برابر با ۸23/12عامل مذهب برابر با 
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از طرفی با عنایت  .گیردیمید قرار تائمورد اجتماعی و فرهنگی  یهاعامل بر روی هاعاملیر این تأثرو ینازااست  96/1

 467/0با ضریب مسیر  ساختارعامل مربوط به اجتماعی  موردنظر یهاعاملاز بین  آمدهدستبهبه مقدار ضریب مسیر 

 شترین ضریب مسیر است.دارای بی 455/0مربوط به فرهنگی عامل مذهب  یهاعامل. از یر استتأثدارای بیشترین 

 

 یریگجهینت

معماری، در عین اتصال به گذشته، به نسل معاصر و آینده نیز  میراث نیترارزندهیکی از  عنوانبهبازارهای تاریخی 

و  دینمایم و ضروری لازم، بلکه واجب تنهانه هاآنو صیانت از  فاظتح یدر راستا یهر کوشش رویازایند. نتعلق دار

امروزه توجهی درخور در جهت حفاظت از  متأسفانه د رفت.ند، برای همیشه از دست خواهنحال خود رها شوچنانچه به 

 یهاارزشارزشمند و  یهایمعمارملی وجود ندارد که این خود سبب از بین رفتن  یهاثروتارزشمند و  یهاییدارااین 

بر  یمبتن یحفاظت یهاوهیشاز  بازار تاریخی تبریزدر جریان حفاظت از در نوشتار حاضر  معماری گذشته گردیده است.

، (1و معماری )جدول  میراث فرهنگیدر  نهفته یهاارزشتعدد  رغمبه. است شدهگرفته)حفاظت ارزشی( بهره  ارزش

به این مهم،  یابیدستجهت  در فرهنگی بازار تبریز بوده است، که - یاجتماع یهاارزشحاضر بر احیای مطالعه  تأکید

 انجامگروه آماری اعم از کسبه و اهالی بازار، گردشگران، شهروندان تبریزی و خبرگان  4با  نیمه ساختاریافته یامصاحبه

 بازار سنتی تبریز فرهنگی- یاجتماع یهاارزش»اصلی پژوهش  سؤالپیرامون سه حاصل از مصاحبه  هاییافتهپذیرفت. 

 راهکارهای احیای»و « ؟اندکدامبازار سنتی تبریز از بعد اجتماعی و فرهنگی  دهیدبیآس یهاارزش»، «؟اندکدام

- یاجتماع یهاارزشضمن شناسایی حاکی از آن است که « ؟اندکدام بازار سنتی تبریز فرهنگی- یاجتماع یهاارزش

 اجراقابل یراهبردهای، وارده و نوع آسیب دیدهآسیب یهاارزشتعیین  به دنبال آن ( و1فرهنگی بازار سنتی تبریز )جدول 

 لازم به ذکر است (.4این بازار تاریخی از جانب جامعه منتخب ارائه گردید )جدول  رفتهازدست یهاارزشدر جهت احیای 

 یهانهیزمایجاد و حیات تداوم تضمین ، ضمن -ز تبریسنتی  بازار اینجادر -نظام ارزشی میراث معماری حفظ و احیای 

ابعاد حال با شناسایی . گرددیمتوسعه گردشگری فرهنگی نیز آن  تبعبهجذب گردشگر و  سازنهیزمماندگاری اثر، 

متولیان  رودیم، انتظار تاریخی یهامجموعهدر حیات و تداوم  هاارزشو معماری و نقش این  میراث فرهنگی ارزشمندی

میراث  در مجموعه ارزش محورحفاظتی  یهاروشکاربست  ، اهتمام بیشتری نسبت بهآثار تاریخی و مجریان حفاظت از

 .بورزند نیزمرانیافرهنگی - یتاریخ
 

 دگاه جامعه هدفاز دی زیتبر یبازار سنت فرهنگی- یاجتماع یهاارزش یایاح راهبردهایو ارائه  یشناسبیآس .4جدول 

ش
رز
ا

 

 
 
 مقوله

از  دهیدبیآس یهاارزش
 دیدگاه جامعه آماری

 
 

 نوع آسیب

 
 
 راهکارارائه 

لی
ها
ا

ان 
وند
هر
ش

ان 
گر
دش
گر

ین 
ص
ص
تخ
م

 

عی
ما
جت
ا

 

 * * * - ساختار

 نیموثر روابط ب یعدم برقرار
کمرنگ شدن نقش  وی نهاد

 اتیبازار در ح یاجتماع
 شهر یاجتماع

مسائل  تیهدا یتوانمند برا یتیریگروه مد لیتشک
 ارتباط با نهادها یبازار و برقرار

 * * * * ییایپو
تعاملات کمرنگ شدن 

 یسرزندگ کاهشی اجتماع
 یاجتماع

 آییگرد هم یمتنوع مانند فضا یهایکاربر جادیا
و عرضه  شیمحل نما جادیا ،یخانوادگ ایدوستانه 

 در هاجشنواره یو برگزار ییو روستا یسنت داتیتول
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 نیا یدائم برا ایموقت  لیتبد تیکه قابل ییهاعرصه
 باشندیمامر را دارا 

نظام 
 یاجتماع

* * * * 

کمرنگ شدن انسجام 
 ،یاعتماد اجتماع ،یاجتماع
 تو مشارک یریپذتیمسئول

حضور اقشار مختلف  یبرا ییهاعرصهدر نظر گرفتن 
 مطلوب سازیفضا و  تیتعامل، تقو یریگشکلو 
 بستگیدل جادیکه منجر به حضور موثر و ا طیشرا

و مشارکت  یریپذتیمسئول شیافزا تا  یمکان و نها
 شودیم یاجتماع

تمندیرضا
 ی

* - - * 
کمرنگ شدن اصالت 

 نیما ب تیمیو صم یاجتماع
 یاهال

 و کسبهاصناف فراهم ساختن فضاهای جمعی برای 
ی ارتباطات و مناسبات اجتماعدر راستای تقویت بازار 

 هاآنو افزایش میزان صمیمیت میان 

گی
هن
فر

 

 * * - * نگرش

کاهش حس تعاون و 
 یتعهد به باورها وی همکار

 ینید

افزایش مشارکت بین اهالی و کسبه با ایجاد 
 یمهارت یهاآموزشارائه رایگان  هایی جهتبستر

جوانان به  بیو ترغفعال در بازار  یهاحرفهمرتبط با 
و  ییزااشتغال راستایدر  هاآموزش نیا یریفراگ

 رونق اقتصادی

 * - - * هانییآ

 ینییمراسمات آکاهش برپایی 
کمرنگ شدن و  یمذهب و

بازار در  یمشارکت اهال
 هانییآ یبرگزار

 یبرگزارجهت  ینییو آ یوقف ،یمردم مؤسسات جادیا
 داشتیگرامحفظ و آیینی در راستای  مراسم و مناسک

 یفرهنگ و باورهای هاسنت

 * - - * مذهب

 -ت یفعال تیکاهش اهم
 یاسلام - یاقتصاد
بازار در  یحضور اهال کاهش
 یمذهب مراسم

 تیحفظ و تقو یو کسبه در راستا یآموزش اهال
و احترام به فرهنگ و  یتجارت اسلام یهاسنت

 داریپا یهاارزش یریگشکلمذهب غالب در جهت 

 * * * * نیقوان
از  یناش راتیعدم حفظ تأث

برآمده از نظام  یرفتارها
 گذشته یفرهنگ

 یروابط متناسب برا جادیدر ا دیجد یکردهایرو نییتب
اقشار  یتمندیرضا جادیو ا یحفظ احترام عموم

 مختلف

 

 تقدیر و تشکر

 .بنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله حامی مالی نداشته است

 

 منابع

. یشهر یگردشگر بر تأکید با نیقزو شهر یخیتار بافت در مدار فرهنگ ینیبازآفر (1391) راحله ،دادرس و بهناز ،زاده نیام
 .99-10۸، صص.2شماره ، 1دوره ، رانیا یمعمار مطالعات

 یشهر یگردشگر توسعة یفرهنگ- یاجتماع اثرات یبررس (1397) نیآذ ،باوندپور یمیسل ؛جعفر ،زاده نیحس ؛پاکزاد ی،آزادخان
 .1-15، صص. 1شماره ، 5دوره ی، شهر یاجتماع یایجغراف، لامیا

 یگردشگر موثر عوامل نقش (139۸) اله بیدحبیس یرغفوریم ن،یمحمدحس خوشخو یمانیا د،یدسعیس یهاشم ی؛مهد ی،باصول
-۸9، صص. 35شماره ، 9دوره ی، اسلام یرانیا شهر مطالعات ، فصلنامهزدی یجهان راثیم شهر ینیکارآفر توسعة در یفرهنگ
79. 

 مطالعه) یشهر یخیتار یهامکان یگردشگر بر مؤثر عوامل( 1393) نیام ی،صفدر ؛نبیز ی،موریت؛ بایفری، کرم؛ هیراضی، موریت
 .63-7۸، صص.1شماره ، 1دوره ی، شهر یگردشگر هینشر، (زیتبر شهرکلان یخیتار بازار: یمورد

 اضطراب در یفرهنگ یهاارزش نقش( 1399) ساناز ،مفرد یدیسع؛ مسلم دیس ی،نیدالحسیس ؛تکتم یی،حنا ؛مژده ی،ریجوانش
 .1-19، صص.4شماره ، 7دوره ی، شهر یگردشگر هینشر ،مشهد یشهردار ۸ منطقه: یمورد مطالعه گردشگران یابیریمس



 1401، زمستان 4 شماره، 9 دورهمجله گردشگری شهری،                                                                                              134

 .رشد انتشارات: تهران چاپ اول، ،یاجتماع و یانسان علوم در پژوهش یعمل و ینظر یمبان( 1392) یعل دلاور،
 مطالعه) یمعمار راثیم از حفاظت در یاجتماع یهاتعارض بروز علل( 1392) دیحم ،یمیند ی؛محمدتق ،ییربابایپ ؛رضایعل ،یرزاق

 .45-54.صص ،4شماره ، 1دوره  ،یاسلام یرانیا شهر مطالعات فصلنامه ،(هیسلطان ارگ و گنبد یجهان ثبت مجموعه: یمورد
 داده سازینظریه از استفاده با یمذهب یگردشگر یفرهنگ یاجتماع یامدهایپ در شناختیجامعه مطالعه (1396) اعظم ی،رمضان
 .1۸1-203صص ، 7شماره ، 2دوره ی، گردشگر و راثیم، مجله ادیبن

 .آگه نشرچاپ دوم، تهران: انتشارات  تهران، یرفتار علوم در قیتحق یهاروش( 1394) عباس بازرگان، و زهره سرمد،
 یگردشگر توسعه در یشهر و یمعمار راثیم هایارزش نقش (1394) الناز ی،احمد سلطان ؛اصغر ی،محمدمراد ؛مظفر ،زاده عباس

 .77-90، صص.14شماره ، 4دوره ی، شهر مطالعات، (هیاروم یخیتار بافت: یمورد مطالعه) یفرهنگ

 .تهران دانشگاه انتشارات :تهران چاپ اول، ،یخیتار یشهرها و بناها سازی باز زنده( 1397) محمد منصور ،یفلامک

 زبانیم جامعه بر یگردشگر یفرهنگ - یاجتماع اثرات یابیارز (1395) محمد ی،رسول؛ ساسان ی،احمد ی؛مهد ی،کروب
 .1-21، صص.۸شماره ، 4دوره ی، گردشگر یاجتماع مطالعات، (بانه شهر: موردمطالعه)

 مجموعه معماری ماندگاری کیفی بررسی( 1399) فواد حبیبی، قادر؛ احمدمیرزا؛ بایزدی، خوشنویس، کوچک الهام؛ حاتمی گلزاری،
 .172-1۸۸ صص ،7 شماره ،4 دوره معماری، اندیشه فصلنامهدو  پدیدارشناسی، منظر از تبریز بازار
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