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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

The desire to travel and experience the unique and true taste of local food 
has become one of the greatest paradigms of the tourism industry. For this 

purpose, the present study was conducted to investigate and analyze the 
factors affecting the development of food tourism in Anousheh Street, 

Ahvaz. This research is applied-theoretical in terms of purpose and 
descriptive-analytical and survey in terms of nature and method. Statistical 

data of the research have also been extracted from library and field 
methods (questionnaire). Data collection in this study was done by the 

researcher directly referring to the respondents and presenting a 
questionnaire to them. In relation to the objectives, the statistical 

population of the present study consists of tourists referring to Anousheh 
Street in Ahvaz in 2020; whose number was approximately 240 thousand 

people (Cultural Heritage, Handicrafts and Tourism Organization of 
Khuzestan Province, 1399). According to the statistical population in this 

study, the sample size, which was calculated using the Cochran's formula, 
382 samples were identified. Finally, Pearson correlation coefficient, 

multivariate regression, path analysis and Friedman test were used to 
analyze the data. Findings based on Pearson coefficient showed that there 

is a positive and significant relationship between environmental-physical 
factors, advertising-marketing factors, personality factors, attitudes and 

motivational factors and cultural factors with the development of food 
tourism in this street. Also, the findings of multiple regression analysis 

showed that approximately 44% of the variance of food tourism 
development is explained by environmental-physical and cultural factors. 

Also, according to beta values, cultural factors (Beta = 0.43) and 
environmental-physical factors (Beta = 0.21) are the strongest variables to 

predict the development of food tourism on Anousheh Street in Ahvaz, 
respectively. Findings from the path analysis test showed that the 

independent variables of the study to a high extent can explain the variance 

of the food tourism development variable And is estimated to be above 
average. Finally, the findings of Friedman test showed that there is a 

significant difference between at least two independent variables in terms 
of the impact on the development of food tourism on Anousheh Street; The 

highest impact is related to cultural factors and the lowest impact is related 

to personality factors. 
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Extended Abstract 

Introduction 
The tourism industry in any country is very 

important in the dynamism and mobility of 

the country's economy and what will be 

necessary and inevitable for every tourist 
during the trip is to eat in the host country 

or city. Food is not only a basic human 

need, but also associated with culture and 
has a special place in the tourism industry. 

The desire to travel and experience the 

unique and true taste of local food has 

become one of the greatest paradigms of the 
tourism industry. For this purpose, the 

present study was conducted to investigate 

and analyze the factors affecting the 
development of food tourism in Anousheh 

Street, Ahvaz. 

 

Methodology 

This research is applied-theoretical in terms 

of purpose and descriptive-analytical and 

survey in terms of nature and method. 
Statistical data of the research have also 

been extracted from library and field 

methods (questionnaire). Data collection in 
this study was done by the researcher 

directly referring to the respondents and 

presenting a questionnaire to them. In 
relation to the objectives, the statistical 

population of the present study consists of 

tourists referring to Anousheh Street in 

Ahvaz in 2020; whose number was 
approximately 240 thousand people 

(Cultural Heritage, Handicrafts and 

Tourism Organization of Khuzestan 
Province, 1399). According to the statistical 

population in this study, the sample size, 

which was calculated using the Cochran's 

formula, 382 samples were identified. 
Finally, Pearson correlation coefficient, 

multivariate regression, path analysis and 

Friedman test were used to analyze the data. 

 

Results and discussion 

Findings based on Pearson coefficient 
showed that there is a positive and 

significant relationship between 

environmental-physical factors, advertising-

marketing factors, personality factors, 
attitudes and motivational factors and 

cultural factors with the development of 

food tourism in this street. Also, the 

findings of multiple regression analysis 

showed that approximately 44% of the 
variance of food tourism development is 

explained by environmental-physical and 

cultural factors. Also, according to beta 

values, cultural factors (Beta = 0.43) and 
environmental-physical factors (Beta = 

0.21) are the strongest variables to predict 

the development of food tourism on 
Anousheh Street in Ahvaz, respectively. 

Findings from the path analysis test showed 

that the independent variables of the study 

to a high extent can explain the variance of 
the food tourism development variable And 

is estimated to be above average. Finally, 

the findings of Friedman test showed that 
there is a significant difference between at 

least two independent variables in terms of 

the impact on the development of food 
tourism on Anousheh Street; The highest 

impact is related to cultural factors and the 

lowest impact is related to personality 

factors. 

 

Conclusion 

The results indicate that among the factors 
affecting tourism development, cultural 

factors, attitudinal and motivational factors, 

advertising-marketing factors, 
environmental-physical factors, personality 

factors have had the most impact on food 

tourism development in Ahvaz, 

respectively. Also regarding the importance 
and ranking of variables affecting the 

development of food tourism, the research 

results are as follows: 
Cultural factors: hospitality (amiability) and 

appropriate behavior (rank 1); Nightlife 

(Rank 2); Food authenticity and cultural 

heritage of food (food differentiation with 
other regions) (rank 3); Observance of 

ethical issues (rank 4); General culture of 

the region (rank 5); Local traditions (rank 
6); Feeling safe and secure (ranked 7); 

Cultural attractions of the region (ranked 8). 

Attitudinal and motivational factors: smell, 
taste and appearance of food (rank 1); 

Being together (rank 2); Observance of 

hygienic principles (rank 3); Escape from 

everyday life (ranked 4th); Interesting 
experience (rank 5); Genuine experience 

(rank 6); Social status (rank 7); Acquisition 

of knowledge (rank 8). 
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Advertising factors - marketing: the quality 

of local food and creating diversity (ranked 
1); Facilities and orders for production and 

supply of local and traditional food (rank 

2); Local and traditional food brand (ranked 

3); Information and Communication 
Technology, Banners and Billboards (Rank 

4); Food Festivals and Festivals (Rank 5); 

Food tours for cooking training (rank 6); 
Food Tourism Guide (Rank 7). 

Environmental-physical factors: proximity 

to dormitories and the presence of people 

from different cities (rank 1), proximity to 
Shahid Chamran University of Ahvaz (rank 

2); Quick and convenient access (rank 3); 

Proper scenery (unique place design) (Rank 
4); Environmental health (rank 5). 

Personality factors: curiosity (rank 1); 

Variety and experience of eating new foods 
(ranked 2nd); Pleasant perception (gaining 

peace of mind) (rank 3); Neophobia (trying 

to overcome the fear of experiencing new 

foods) (Rank 4). 
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ین تربزرگو واقعی غذاهای بومی به یکی از  فردمنحصربهتمایل به سفر و تجربه طعم 
باهدف شده است. به همین منظور پژوهش حاضر های صنعت گردشگری تبدیلیمپارادا
صورت اهواز  انوشه شهر یابانخ غذا در یتوسعه گردشگر بر عوامل مؤثر ی و تحلیلبررس

نظری و به لحاظ ماهیت و روش،  -گرفته است. این پژوهش به لحاظ هدف، کاربردی
بر اساس ضریب پیرسون نشان داد که نتایج پژوهش تحلیلی و پیمایشی است.  -توصیفی

بازاریابی، عوامل شخصیتی، عوامل  ـ تبلیغاتی فیزیکی، عوامل ـ محیطی بین عوامل
گردشگری غذا در این خیابان رابطه مثبت  توسعهو عوامل فرهنگی با  یزشیانگ و ینگرش

که  دادنشان تحلیل رگرسیون چندگانه همچنین نتایج حاصل از  و معنادار وجود دارد.
فیزیکی و  ـ محیطی عواملتوسط  توسعه گردشگری غذا انسیدرصد از وار 44 باًیتقر

 فرهنگیعوامل  بیترت به، بتا ریمقادبا توجه به ، . همچنینشودمی نییتب فرهنگی عوامل
(43/0Beta =) فیزیکی ـ و محیطی (21/0Beta =) ینیبشیبرای پ رهایمتغ نیتریقو 

نتایج حاصل از آزمون تحلیل مسیر در خیابان انوشه اهواز هستند.  توسعه گردشگری غذا
متغیرهای مستقل پـژوهش در حـد بـالایی تـوان تبیـین واریـانس متغیـر نشان داد که 

تأثیر مربوط به متغیرهای  با مدنظر قـرار دادن ضـرایبو  را دارندغذا  گردشگری توسعه
 فرهنگی فیزیکی و عوامل ـ محیطی عواملتوان گفت اثر متغیرهای مستقل پژوهش می

نتایج حاصل از آزمون فریدمن  .شودمستقیم و در حد متوسط به بالا برآورد میصورت به
 بر توسعه گردشگری غذامیزان تأثیر  ازنظرنیز نشان داد که بین حداقل دو متغیر مستقل 

عوامل ؛ بیشترین میزان تأثیر مربوط به داردداری وجود در خیابان انوشه تفاوت معنی
   .ی استتیعوامل شخصو کمترین میزان تأثیر مربوط به  فرهنگی
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 مقدمه
که به آن مبادرت  یکسان ید را برایجد یهاتجربهاست که  یزندگ یلازم برا یانسان هاییتفعالاز  یکی یگردشگر

 یگردشگر درگذشتهاست. اگر  یدر زندگ یش شادیت قادر به کاهش تنش و افزاین فعالی. اکندیم، فراهم ورزندیم

هستند و  ید در زندگیجد یهاتجربهکوچک که به دنبال  یهاگروهامروزه در  ،وه سفر بودیش ینترمتداول، وارتوده

به  یگردشگر هاییتفعال(. Gheorghe et al., 2014: 12) گیردیم، صورت کنندیمز توجه ین زیستیطمحبه  زمانهم

ش اوقات فراغت، یند، با افزاین فرآیدر ا .افته استی یشتریشتاب ب ازآنپس یژهوبهو  یل تحولات انقلاب صنعتیدل

در شهر،  یو زندگ ینیاز شهرنش یناش یو ناراحت یش خستگیلات، فرهنگ و سطح درآمد، افزایش سطح تحصیافزا

 ,Koca & Yildirim) یافت ییاز سفر در جامعه مستقر شد و نقش بسزا یو آگاه ی، گردشگریتحولات حقوق و آزاد

، بهبود اشتغال جادی، ایجهان است که باعث رشد اقتصاد یصنعت یهابخش ینتربزرگاز  یکی گردشگری (.26 :2018

 پاک و یصنعت عنوانبه یجهان کنون در و (Sofronov, 2018: 124) کندیم تیو صلح را تقو شودیم یتوسعه اجتماع

 .(17:1398 ،ی)ملک شودیممحسوب  یخودروساز صنعت نفت و پس از رشدرو به  و پررونق ا،یپو یاقتصاد دهیپد نیسوم

ا یاح یاقتصاد ازنظر یگردشگر یهاجاذبهرا در اطراف  یاجامعه تواندیممهم است که  جهتینازا ین گردشگریبنابرا

 ره(یو غ ی، اشتغال، ارزآوریی)درآمدزا یمنافع اقتصاد ،این صنعتاز  یبرداربهره( و با Sutono et al., 2018: 185کند )

 & Eduardoکند ) فراهم هاکشور یعمده برا طوربه یو فرهنگ یخی، تاریعیمنابع طب مانند یبا استفاده از منابع محل را

Frainer, 2020: 2). یدارد، چگونگ تیاهم گردشگر یبرا یخارج و یداخل یسفرها که در ینکات از یکی ن راستایدر ا 

است که  یگردشگر هاییتفعالاز  فردمنحصربه شکلیکغذا خوردن  .(2:1395، یدریح یاست )حاج ییغذا یزیربرنامه

 یازهاین ازجملهغذا  .(Mak et al., 2012:171) کندیمرا جلب  ییایو بو یی، چشایی، شنوای، لمسیینایهمه حواس ب

به خود گرفته است.  یاز روزمره گذشته و چهره فرهنگیک نیاز جلوه  رفتهرفتهبوده است؛ اما  یه انسانیک اولیولوژیزیف

 یصنعت گردشگر هاییمپارادا ینتربزرگاز  یکیبه  یبوم یغذاها یو واقع فردمنحصربهل به سفر و تجربه طعم یتما

 طوربهدر دهه گذشته  ینقش غذا در جهانگرد روینازا(. 4: 1393و همکاران،  یآبادقطب یساماناست ) شدهتبدیل

 :2018برخوردار شده است ) یشتریت بیمسافران از اهم یبرا یدنیاست و تجارب غذا و نوش پیداکردهت یاهم یریچشمگ

1 ,Pozzi& Garibaldi ییغذا یاست. اصطلاح گردشگر 1غذا یگردشگر ،یگردشگر یهاشاخه از یکی نی(. بنابرا، 

که  آوردیم به شمار سفر یبرا زهیانگ جادیعوامل ا از یکیرا  ییغذا که مواد کندیم یمعرف را یگردشگر از یاگونه

و فرهنگ  ورسومآداببه  ین نوع گردشگری. ا(2: 1396، یشهابباشد )داشته  اندر جذب گردشگر یتواند نقش مهمیم

ن کشورها قدم یمتفاوت به ا یجهان با فرهنگ یر کشورهایکه از سا یدکنندگانیبازد یمرتبط است و برا یهر کشور

گردشگران  ینکهازاپس(. 1: 1395، یت دارد )پزشکیآنان هستند جذاب یفرهنگ و رسوم و غذاها تجربهگذارند و آماده یم

 شودیمتجربه سفر  یل به قسمت اصلیو غذا تبد کندیمر یی، رفتار گردشگران تغکنندیمد یبازد یاز جاذبه محل گردشگر

(Hadromi & Murdani, 2019: 383غذا .)است )برجسته گردشگران مدرن  یهاجاذبهاز  یکی یمحل یهاChang et 

al., 2020: 2تأثیرگذاردر انتخاب مقصد  یو آشپز یلمح ی( و اساساً غذا ( استMovahed et al., 2020: 99 ؛)

 چراکهگر در جهان استفاده کرد. یک مقصد از مقصد دیز یتما یبرا یابزار عنوانبه توانیم یمحل ین از غذاهایبنابرا

 کیقت غذا ی(. در حقWijaya, 2019: 1) گذاردیمش یرا به نما یت ملیرا از فرهنگ و هو یهر کشور عناصر یغذاها

 توسط شدهمصرف یمحل یغذا یجهدرنت ؛(2: 1395، یدریح یمنطقه است )حاج کیفرهنگ  مهم از نهایتیببخش 
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ن، غذا یبر ا علاوه .شودیم شناخته یاتیح زبان،یم کشور ینامرئ راثیم یبرا یمحل یغذاها روش پخت و گردشگران

 کهیطوربه(؛ Kim & Ellis, 2019: 176است )مهم  یک منبع اقتصادی عنوانبه صداا مقی هامکاناز  یاریبس یبرا

 ,Lee) دهدیم لیمقصد را تشک کیدر  هاآن هایینههزکل  سومیک باً یتقر طورمعمولبه ذاغ یمخارج گردشگران برا

خود به  نوبهبهمرکز توسعه مقصد باشد و  تواندیماست که  یاحتمال یت رقابتیک مزیغذا  یبنابراین گردشگر؛ (1 :2015

 ییایدر پو ییغذا یگفت نقش گردشگر توانیمجه یدرنت ؛(Wijaya, 2019: 1کمک کند ) یاقتصاد یعملکرد کل

 ییغذا یل گردشگرین به چند دلیبنابرا .است شدهتبدیل یامنطقهو  یمحل توسعه یمهم برا یبه موضوع ینیسرزم

 یمخارج گردشگر با مشارکت در توسعه اقتصاد یاصل یهامؤلفهاز  یکی عنوانبه یمحل یاولاً غذا ؛محبوب شده است

کارآمد  یاً غذا ابزاریک اقتصاد مقصد را دارد. ثانیتحر ییات و ارز، توانایافت مالیش دریجاد شغل و افزایق ایمنطقه، از طر

، مشخصات ی، فرهنگیاجتماع هاییژگیوشتر یان بیت و بیتقو ییمقصد است و ثالثاً غذا توانا و ارتقا یابییتموقعدر 

اقتصاد  بر ادیز یاتکا رانیا در(. kim & Ellis, 2019: 177) ک منطقه خاص را داردی ییایو جغراف یطیمح

 تیحما و بلندمدت هاییزیربرنامهازمند ین آن که خروج از شدهیلتبد یاقتصاد یمارینفت به ب و وابسته به یمحصولتک

توجه  ،یاقتصاد یوابستگ نیا منتج از ز بحرانخروج ا یهاحلراه از یکیبود.  خواهد یردولتیغ و یدولت یهاسازمان

 است که در یدرآمد صنعت پر نیصنعت نفت، دوم از بعد یاست. گردشگر عیر صنایسا در کشور هاییتظرف شتر بهیب

را  کشورها از یاریتوجه بس د داشتهیتول اقتصاد، اشتغال و که بر یریتأث لیبه دل داشته و را نرخ رشد ترینیعسر حال حاضر

 یسنت یغذاها از یانواع مختلف یگرید کشور هر مانند رانیا در ی(. از طرف2: 1396 نژاد، یجلب کرده است )عبد به خود

 چهارهزارسالهانگر قدمت یب یخیاسناد تار (.3: 1396، ی)شهاب پرمعناست هاآن از هرکدام خچهیدارد که تار وجود یبوم و

نوع غذا و  2200در حدود  کهیطوربه، باشدیمجهان را دارا  یهاسفره ترینیغناز  یکیکشور ما  است. یرانیا یغذاها

در (. 1: 1392 ،یبیو غر یان رودسریرتقیماست ) شدهشناساییو نان در سطح کشور  ینیریو انواع ش یدنینوع نوش 109

برای استنباط و  اییهپا توانندیماین میان تحقیقاتی در حوزه گردشگری غذا در داخل و خارج از کشور صورت پذیرفته که 

 یرودسران یرتقیو م اضیجدیدی باشند. در این راستا، فاین نوع گردشگری در هر منطقه  توسعه یهامؤلفهتحلیل 

شهرستان رامسر(  یی سنتهارستوران: یتجرب )شاهد ( در پژوهشی به بررسی عوامل مؤثر بر جذب گردشگران غذا1395)

ی، رساناطلاعغات و یت غذاها، تبلیفیز، تنوع و کیمتما یوجود سبک آشپز یرهایپرداختند و به این نتیجه رسیدند که متغ

یر تأثشهرستان رامسر  یی سنتهارستورانخدمات بر جذب گردشگران غذا به  دهندگانارائهنه( و یمت و هزیقها )پرداخت

یر بر جذب گردشگران تأثترین یشبون مشخص ساخت یج رگرسیین نتاچنهمیید شدند. تأات یفرض یگذارند و تمامیم

 یی آشپزهاسبکد ت غذاها، وجویفیخدمات، تنوع و ک دهندگانارائهی، رساناطلاعغات و یب مربوط به تبلیغذا به ترت

مدل »در پژوهشی با عنوان  (1396همکاران ) و یمهرآباد یجعفرباشد. یمنه( یمت و هزی)ق هاپرداختیت درنهاز و یمتما

، سه عامل برگزاری «: شهر رشت(یغذا )مطالعه مورد یتوسعه گردشگر بر عوامل مؤثر یریتفس -یساختار یابی

غذاهای  و عرضهی تولید هاراستهبرند سازی غذاهای محلی و سنتی، ایجاد امکانات و  های غذایی،یوالفستو  هاجشنواره

ز ین و غذا هیمراحل مختلف ته در یاصول بهداشت تیرعا سالم و یغذا هیعامل ته دومحلی و سنتی در سطح بالا و 

 .اندقرارگرفته نیریسطح ز در ییاصالت غذا داشتن

لان یدر استان گ یمحل یغذاها یعوامل مؤثر بر گردشگر ییپژوهشی به شناسا( در 1397رفتار و همکاران )یکن

خاص  ییرایکه شامل: فرهنگ پذ شدهشناساییغذا  یپرداختند و به این نتیجه رسیدند که چهار عامل مؤثر بر گردشگر

 یخاص محل ییرایاز آن است که فرهنگ پذ یج حاکیو سلامت است. نتا یزشیت گردشگر و عوامل انگیو شخص یمحل
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کر یپ لان دارند. راهیتوسط گردشگران استان گ یمحل ین اثر را در مصرف غذاهایشتریب بیبه ترت یزشیو عوامل انگ

: شهرستان یزنان )مطالعه مورد یتوانمندساز نقش آن بر و غذا یتوسعه گردشگر»در پژوهشی با عنوان  (1398)

نسبت به  زنان گردد و یتوانسته موجب توانمندساز وانیمر در غذا یگردشگر رشدبه این نتیجه رسیدند که « (وانیمر

زنان داشته  یشناختروان و یفرهنگ -یاجتماع و یاقتصاد هاییتسطح رفاه، قابل، یزندگ بر یمثبت یراتتأثر یاخ یهاسال

 یرتبه دوم توانمند در و داشته غذا یگرتوسعه گردش از را یرپذیریتأث نیشتریزنان ب یاقتصاد هاییتوانمند باشد؛ و

( در 1398) ینور .گیردیم رتبه سوم قرار زنان در یشناختروان یمندنتوا یتدرنها زنان بود؛ و یفرهنگ -یاجتماع

به « ستاره مشهد( پنجی هاهتل: یمطالعه موردگردشگران )غذا در جذب  یتأثیر گردشگر یبررس»پژوهشی با عنوان 

بر جذب  یو سنت یمحل یغذاها یجذب گردشگر تأثیرگذار است. برندسازغذا بر  یاین نتیجه رسیدند که گردشگر

غات غذا و یگیری از تبلبر جذب گردشگران تأثیر دارد. بهره یمحل یت غذاهایفیش کیگردشگران تأثیر دارد. افزا

بر جذب  ییهای غذایوالفستها و جشنواره یبر جذب گردشگران تأثیر دارد. برگزار یو محل یهای بومنوشیدنی

 یو گردشگر یآشپز یابیبازار یراهکارها»( در پژوهشی با عنوان 2018) 1وچنگیوسف و شیگردشگران تأثیر دارد. 

ج یو ترو یلند با معرفیو تا یبه این نتیجه رسیدند که ژاپن، کره جنوب« هیل اولیک تحلی: یهای دولتیتساوبحلال در 

کردند  یمسلمانان سع موردعلاقهخدمات حلال  یحلال و کل ییی غذاهارستورانحلال،  ییحلال، فرهنگ غذا یغذاها

گردشگران مسلمان رقم بزنند.  یبرا یحیحلال ترج یک مقصد گردشگری عنوانبههای بالقوه کشور خود را یاستراتژ

ن یدخود به موضوع  یآشپز یهای گردشگریاستراتژقرار نگرفت که در  موردتوجهز ین نین در مورد چیحال اینباا

، یت گردشگریریشرفت در مدیپ»( در پژوهشی با عنوان 2018) 2س و همکارانیبپردازند. ال یک موضوع قومی عنوانبه

بر پنج موضوع حاکم است:  ییمواد غذا یات مربوط به جهانگردیبه این نتیجه رسیدند که ادب« ستیغذا چ یگردشگر

معرفی کننده  عنوانبه، غذا ییغذا ییری مقصد. در مورد گردشگرگجهتو  یابیت و بازاریریزه، فرهنگ، اصالت، مدیانگ

 3ینا و رحمیلاراس سابر. گیردیمقرار  مورداستفادهشود و در اشکال مختلف و تعاملات با گردشگران یمف یمکان تعر

د یزه بازدیبه این نتیجه رسیدند که انگ« ییغذا یدر جهانگرد ین مشتریرفتار آنلا»( در پژوهشی با عنوان 2019)

دکنندگان و ی، تعامل با تولیت از محصولات محلیشامل: حما یمحل یمربوط به آشپز یدادهایگردشگران از رو

، اوقات فراغت، فرار از یو عاطف یفرد و معتبر حسات منحصربهی، تجربسلامتیبه، توجه یت حسیجذاب یفروشندگان محل

های دانستن انگیزه .است یها و تازگو جشنواره، ویژگی یپزشدن، قرار گرفتن در معرض آش یو اجتماع یحالت عاد

ن ییک بازار هدف را تعیکند، برگزارکنندگان یبه افراد تجار کمک م یداد آشپزید گردشگران از غذا و رویبازدا ی یمشتر

( 2020و همکاران ) 4موحد .ان گردشگر را به دست آورندیدهند تا حداکثر مشتررا ارائه می یمهم یهاکنند و ویژگیمی

به این نتیجه رسیدند « رانیدر ا یتیهای جنسن گروهیدر ب یتجربه سفر گردشگر وتحلیلتجزیه»در پژوهشی با عنوان 

هر دو  یدار بودن برایمعنو  یفرد، تازگات منحصربهی، کسب دانش و تجربیبا فرهنگ محل ییمانند آشنا ییرهایکه متغ

 یژگیک ویعنوان جذاب است و به یرانیا یمردان در آشپز ین ابعاد براینداشتند. ا یتفاوتند و )مردان و زنان( جذاب بود

ن پژوهش، جنبه یا ن، طبقیها دارد. بنابرایادماندنی آنبه یهای گردشگردر تجربه یاساس ی، نقشیرانیا یبارز آشپز

گرایی، احساس ل زنان به لذتیتما یرهایمتغ ناهمسان از مردان است. توجهیطور قابلوپز در زنان بهدر پخت یمشارکت
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( در پژوهشی با 2020) 1داری نسبت به مردان وجود دارد. برتانتفاوت معنی کهنشان داد  یو قدرت و سرحال ساز یآزاد

دهنده، ارائه مواد یلتشکبه این نتیجه رسید که محیط، پرسنل، مواد « در توسعه گردشگری غذا هارستورانتأثیر »عنوان 

برای  هارستوران در توسعه گردشگری غذا از اهمیت بالایی برخوردار است. هارستورانها و محصولات یدنینوشغذایی و 

 ایجاد امکان توسعه در گردشگری غذا، باید به پرسنل، مواد اولیه، ارائه، محصول و فضای رستوران توجه کنند.

ف وسیعی از غذاهای بومی در شهر اهواز که تنوع زیادی از این غذاها در خیابان و وجود طی یفرهنگ و یتنوع قوم

ظرفیت مناسبی را برای  زبانی این شهر با کشور عراق، -و همچنین قرابت جغرافیایی و فرهنگی گرددیمانوشه نیز عرضه 

به تحقق  تواندیمو مدیریت صحیح  ریزیبرنامهتوسعه این نوع گردشگری فراهم نموده است که در صورت شناخت، 

بنابراین پژوهش ؛ و امنیتی مطلوب برای این شهر بینجامد محیطیزیستفرهنگی،  -پیامدهای مثبت اقتصادی، اجتماعی

، به دنبال سنجش اهواز شهر انوشه ابانیغذا در خ یتوسعه گردشگر بر مؤثرعوامل  لیو تحل یبررس باهدفحاضر 

؛ شخصیتی و فرهنگی بر توسعه گردشگری یزشیانگ و ی؛ نگرشیابیبازار ـ یغاتی؛ تبلیکیزیف -یطیاثرگذاری عوامل مح

 کهازآنجاییغنی استان خوزستان و موقعیت جغرافیایی ممتاز آن و  هاییتظرفبا توجه به  غذا در این خیابان است.

به لحاظ مکانی این پژوهش دارای  در مرکز این استان، تحقیقی صورت نگرفته است؛ لذا غذاتاکنون در حوزه گردشگری 

 .باشدیمنوآوری 

 

 نظری مبانی

ها و رویدادهای فرهنگی انگیزه مهمی ها، جاذبهاند. دیدنیفرهنگ و جهانگردی همیشه باهم پیوندی ناگسستنی داشته

رابطه قوی بین غذا،  صراحتبه 1990(. محققان از اواسط دهه Richards, 2018: 12کند )را برای سفر فراهم می

ای از یرمجموعهز( و گردشگری غذا را Garibaldi & Pozzi, 2018: 2اند )دادهفرهنگ و گردشگری را تشخیص 

بنابراین ؛ (96: 1393ی و همکاران، آبادقطبسامانی آورند )یمگردشگری فرهنگی و هنری )گردشگری میراث( به شمار 

شوند؛ مانند گردشگری وابسته می کاربردهبهغذا و گردشگری  بیننزدیکرابطه  بعضی اصطلاحات در این زمینه برای بیان

 (.76: 1396سرور و همکاران، اند )شدهمطرح، گردشگری آشپزی یا صرفاً گردشگری غذا وپزپختبه غذا و 
 

 گردشگری غذا

المللی افرادی بود که باهدف تجربه نمودن ابداع شد و منشأ آن سفرهای بین 1998عبارت گردشگری غذایی در سال 

شد که به دنبال دریافت غذاها و رفتند. این انگیزه در مسافرانی ایجاد میآشپزی و غذاهای متفاوت، به سفر می

کرده است، گردشگری غذایی ممکن اشاره 2که اسمیت رطوهمانکردند و های یک مقصد خاص، به آنجا سفر میآشپزی

تعریف « از کشاورزی تا مدارس آشپزی( محرک و انگیزه ما هستند) ییغذاکه محصولات سفر در هنگامی»عنوان است به

دهد که مقدماتی عالی را ارائه می( 2003) 3زتعریف هال و شارپل (.96: 1393آبادی و همکاران، سامانی قطبشود )می

گردشگری غذایی بازدید از تولیدکنندگان مواد غذایی اولیه  هااز دیدگاه آندرک غذا در جهانگردی انگیزه اصلی آن است. 

ویژه تولید مواد  منطقههای های خاص که مزه غذا و یا تجربه ویژگیها و مکانهای غذا، رستورانو ثانویه، جشنواره

گردشگری غذا را سفر باهدف خاص  (؛ بنابراینEllis et al., 2018: 250است )عامل و انگیزه اصلی برای سفر غذایی، 
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« سفر باانگیزه غذا و نوشیدنی»عنوان سادگی بهتوان بهمی ( وWilkinson, 2015: 1) لذت بردن از تجارب غذایی

، گردشگری غذایی را کل صنعت غذا 2013سال  (. انجمن جهانی سفر غذایی درHietaranta, 2018: 1کرد )تعریف 

یادماندنی و چشیدن طعم نوشیدنی فرد و بهیابی و لذت بردن از غذای منحصربهدست»برشمرد و آن را چنین تعریف کرد: 

تعریف وی دلالت بر مشارکت خدمات غذا و نوشیدنی و صنعت گردشگری دارد؛ برای مثال «. های دور و نزدیکدر مکان

نشدنی را هایی فراموشفرد و تجربهها لذت منحصربهها، فروشندگان غذاهای خیابانی، بازارهای محلی و کافهرستوران

 (.76: 1396سرور و همکاران، کنند )هنگام سفر ارائه می
 

 1گردشگری آشپزی

« گردشگری غذایی»های مرتبط با غذا اشاره دارد، از ازنظر فرهنگ مصرف به فعالیت« گردشگری آشپزی»که درحالی

دیگر، اهمیت عبارتها اشتیاق به تعامل با غذاهای محلی است؛ بهشود که انگیزه آنعنوان تجربیات فیزیکی یاد میبه

که معنای گردشگری آشپزی بر اطلاعات کرده است، درحالی پنهان حسیگردشگری غذایی خود را در تجسم فیزیکی و 

( یکی از اولین محققانی بود که 2003) 2لانگ (. ,2018Ellis :253فرهنگی حاصل از این تجربه فیزیکی است )

های دیگر را از طریق غذای محلی و خواستند فرهنگرا برای توصیف گردشگرانی که می« گردشگری آشپزی»اصطلاح 

کاربرد به  1998(. لانگ این اصطلاح را در سال Balderas-Cejudo et al., 2019: 3کرد )به کنند، ابداع شراب تجر

(Sukenti, 2014: 55به .)ترین اصطلاح برای توصیف نوعی گردشگری است که دیگر گردشگری آشپزی محبوبعبارتی

کند، ایجادشده عنوان فرهنگ تأکید میرابطه میزبان و گردشگر( از طریق غذا به) یخارجبه معنی کامل بر رابطه خودی و 

منظور سفر به»کند: ( گردشگری آشپزی را چنین تعریف می2006) 3(. همچنین ولف ,.2018Ellis et al :253است )

دشگری آشپزی فراتر از تجربه گر«. یادماندنینظیر و بهجستجو برای لذت بردن از غذا و نوشیدنی آماده و مواد غذایی بی

های غذا، مثال بازدید از بازار کشاورزان، شرکت در جشنوارهعنواناست، به هاناهارخوری است که شامل انواع فعالیت

فرد یک منطقه است. این تجربه همچنین توانایی اصلاح عادت خوردن و ای و کشف غذاهای منحصربهتورهای کارخانه

بنابراین  (؛Raji et al., 2018: 941دارد )ایش تجربه فرهنگی گردشگران از مکان مورد بازدید را آشامیدن و همچنین افز

ای از شود گردشگر طیف گستردهگردشگری آشپزی نوعی گردشگری فرهنگی است؛ زیرا مصرف غذا معمولًا باعث می

های محلی و ورسوم، جشن، لباسآداب های معین مانند موسیقی محلی و زبان، نحوه سرو غذا وعناصر مرتبط با فرهنگ

(. Pinto & Moravcikova, 2016: 17کند )ها، اشیا و معماری مردم نگارانه را تجربه ارائه هنرهای سنتی، آئین

 .,Diaconescu et alدهد )های مردمی را به گردشگران ارائه کند تا غنای سنتگردشگری آشپزی فرصتی را فراهم می

های دیگر از طریق غذا تعریف عنوان روشی برای تجربه فرهنگاین گردشگری آشپزی اغلب بهنابرب(؛ 1002 :2016

ای از پیش یجه گردشگری آشپزی با سایر اشکال سفر متفاوت است زیرا انگیزهدرنت(؛ Wong, 2019: 100شود )می

 (.Stowe & Johnston, 2012: 464دارد )شده برای جستجوی تجربیات غذایی وجود تعیین
 

 4وپزگردشگری وابسته به غذا و پخت

هنر »عنوان بریتانیکا به المعارفدائرهاست که در « سلیقه در غذا»وپز در کلمه ریشه گردشگری وابسته به غذا و پخت

                                                             
1. Cuisine Tourism 
2. Long 
3. Wolf 
4. Gastronomic Tourism 
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شناسی از دو ازنظر ریشه 1(. سلیقه در غذا ,2013Ngoc :3است ) شدهتعریف« تهیه، ارائه و لذت بردن از غذای خوب

بر این اساس، سلیقه  ، به معنای قاعده یا تنظیم است.Nomosبه معنی معده و  Gastrosواژه یونانی مشتق شده است: 

عنوان مشاوره و راهنمایی در مورد تواند بهیمو  در غذا به قوانین یا هنجارهای مربوط به خوردن و آشامیدن اشاره دارد

 :Chang & Mak, 2018است )ها و به چه روشی یبترکنوشید، چگونه، کجا، چه زمانی، در کدام یمخورید و یمآنچه 

دانی فرهنگی به نام ویلبر را جغرافی« وپزگردشگری وابسته به غذا و پخت»واژه (. احتمالاً برای نخستین بار 90

متحده صورت های ایالاتها و اقوام در رستورانوتحلیلی که روی رواج غذاهای ملیتتجزیه در 1985در سال  2زلینسکی

هایی از فرهنگ که گردشگران وپز به جنبه(. گردشگری وابسته به غذا و پخت74: 1393ایزدی، کرد )گرفته بود، مطرح 

(. گردشگری Ngoc, 2013,3کند )ها اشاره میاند، مانند فرهنگ غذایی، فرهنگ غذا خوردن و جز اینامروزه با آن مواجه

نوازی خوب و خاص بودن یک ترکیبی از طبیعت، فرهنگ، خدمات، امکانات، دسترسی، مهمان وپزوابسته به غذا و پخت

گردشگری وابسته به غذا و (: »2012) یجهانگرد(. به گفته سازمان جهانی Singsomboon, 2014: 17است )مکان 

طور جزئی یا کامل برای چشیدن غذاهای شود که سفرهای خود را بهان و بازدیدکنندگانی اطلاق میوپز به گردشگرپخت

توان (. برخلاف سایر اشکال گردشگری، میNgoc, 2013: 3) «کنندریزی میهای مربوط به غذا برنامهمحلی یا فعالیت

به تعامل  پذیراست.شرایط آب و هوایی امکاننظر از های سنی، صرفآن را در طول سال انجام داد و برای همه گروه

 ,Konakoglu & Kurdogluسازد )پذیر میکند و توسعه اقتصادی را امکانفرهنگی بین شهرها و کشورها کمک می

کند تا از نزدیک با مردم و نواحی کشاورزی در منطقه، و این فرصت را برای گردشگران فراهم می (176 :2019

 و (Yurtseven & Karakas, 2013: 98محصولات محلی و غذاهای سنتی در ارتباط باشند ) های کشاورزی،فعالیت

ایجاد یک  های پذیرایی،نقش مهمی در افزودن ارزش به بازده کشاورزی در منطقه محلی، تبدیل فرهنگ غذا به فعالیت

علاقه و توجه به گاسترونومی (. Konakoglu & Kurdoglu, 2019: 176کند )هویت محلی و تلاش بازاریابی ایفا می

در شناخت روحیات یک ملت مهم است؛ و غذا در هر « ارتباط فرهنگ با معده»یا « علم ارتباط بین غذا و فرهنگ»یعنی 

ها باشد و اهمیت خود را تاریخی موجب مباهات و جذب سایر فرهنگ یشینهپعنوان یک نماد فرهنگی یا تواند بهکشور می

وپز روند رو به رشدی در سفر داشته است، زیرا (. گردشگری وابسته به غذا و پخت4: 1392کشاورزی و اکبری، ) یابدباز

(. با توجه به تعاریف Lai et al., 2018: 579است )های محلی یک مقصد تجربه غذا راهی برای کشف فرهنگ و سنت

وپز( شامل این مشخصات ی وابسته به غذا و پختطورکلی، گردشگری غذایی )گردشگرمتعددی که در بالا ذکر شد، به

 :زیر است

 های اصلی سفر است؛غذا یکی از انگیزه -

 کند؛یادماندنی سفر را ایجاد میهای بهخوردن و آشامیدن تجربه -

 (.Ngoc, 2013: 4کنند )گردشگران از طریق خوردن و نوشیدن در مقصد محصولات فرهنگی را مصرف می -

و  اندمشابهیباً تقردارای مفاهیم  وپزپختری غذا، گردشگری آشپزی و گردشگری وابسته به غذا و ی گردشگهاواژه

ی جزئی این تعاریف با یکدیگر به هاتفاوتشوند. می کاربردهبهی یکدیگر جابه و گاههمگی مربوط به مواد غذایی هستند 

ی را بر بند( بخش2003) 3(. هال و شارپلز78: 1396همکاران،  سرور وشود )عنوان انگیزه سفر مربوط میاهمیت غذا به

بنابراین هال و ؛ (28: 1390جزائریان، کنند )عنوان انگیزه سفر ارائه میویژه به خوراک و نوشیدنی به علاقهاساس اهمیت 

                                                             
1. Gastronomy 
2. Wilbur Zelinsky 
3. Hall and Sharples 



 1401 زمستان، 4، شمارۀ 9مجله گردشگری شهری ، دورۀ                                                                                              72

 

 (.1شکل کردند )( میزان علاقه به غذا را هنگام مسافرت تعیین 2003شارپلز )

 
 سفر یزهانگعنوان اهمیت ویژه رغبت به غذا به .1شکل 

(Hall and Sharples, 2003 از ؛ به نقل  Tsai and Wang, 2016: 2 ) :منبع   

 

 پژوهش روش

 یهاداده است. یشیمایو پ یلیتحل -یفیت و روش، توصیو به لحاظ ماه ینظر -ین پژوهش به لحاظ هدف، کاربردیا

ق ین تحقیدر ا هاداده یآورجمعده است. یپرسشنامه( استخراج گرد) یدانیمو  یاکتابخانه یهاروشز از یپژوهش ن یآمار

ارتباط با اهداف  در است. گرفتهانجام، هاآنان و ارائه پرسشنامه به یم پژوهشگر به پاسخگویمستق مراجعهق یاز طر

 هاآنکه تعداد  1399ابان انوشه اهواز در سال یبه خ کنندهمراجعهپژوهش حاضر را گردشگران  یآمار جامعه، موردنظر

( 1399 استان خوزستان، یو گردشگر دستییعصنا، یراث فرهنگیهزار نفر بودند )سازمان م 240حدود  یبیتقر طوربه

 382، شدهمحاسبهن پژوهش، حجم نمونه که با استفاده از فرمول کوکران یدر ا یبا توجه به جامعه آمار .دهدیمل یتشک

رسون، یپ یب همبستگیضر یآمار یهاکیتکناز  هاداده وتحلیلتجزیهجهت  درنهایت است. شدهمشخصنمونه 

 است. شدهاستفادهر و آزمون فریدمن یل مسیره، تحلیون چند متغیرگرس

 

 پژوهش یهاشاخصو زیر  هاشاخص .1جدول 
 هاشاخص هاشاخصزیر  منبع استخراج

 کنجکاویحس  1395حاجی حیدری، 

 شخصیتی

 ادراک 1395حاجی حیدری، 

 روانی( _کسب آرامش روحی ) یندخوشا 1400محققین، 

Mak et al., 2012 
 1397رفتار و همکاران، یکن

 جدید غذاهای صرف تجربه و یطلبتنوع

Mak et al., 2012 
 1397 همکاران، رفتار ونیک ؛1395 حیدری، حاجی

 ترس از تجربه غذاهای جدید( تلاش برای غلبه بر) یانئوفوب
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 برند سازی غذاهای محلی و سنتی 1393 ایزدی،

 ـ یغاتیتبل
 یابیبازار

؛ فیاض و میر 1393؛ ایزدی، 1392کشاورزی و اکبری، 
 1394تقیان رودسری، 

 فناوری اطلاعات و ارتباطات، بنرها و تابلوهای تبلیغاتی

 راهنمای گردشگری غذا 1393ایزدی، 

؛ تبریزی، 1393؛ ایزدی، 1392اکبری،  کشاورزی و
 1394؛ فیاض و میرتقیان رودسری، 1395

 های غذایییتوالفسو  هاجشنواره

 ی تولید و عرضه غذاهای محلی و سنتیهاراستهامکانات و  1395؛ تبریزی، 1393ایزدی، 

؛ تبریزی، 1393؛ ایزدی، 1392کشاورزی و اکبری، 
1395 

 طبخ غذاتورهای غذا برای آموزش 

 کیفیت غذاهای محلی و ایجاد تنوع 1395فیاض و میرتقیان رودسری، 

 تجربه جالب 1390 جزائریان،

 و ینگرش
 یزشیانگ

 بو، طعم و شکل ظاهری غذا 1397رفتار و همکاران، یکن

Su, 2015 فرار از شرایط زندگی روزمره 

؛ فیاض و 1393؛ ایزدی، 1392کشاورزی و اکبری، 
 و رفتار؛ نیک1395؛ تبریزی، 1394رودسری،  میرتقیان
 1397 همکاران،

 رعایت اصول بهداشتی

Su, 2015 
 1390 جزائریان،

 کسب دانش

Su, 2015 
 1390 جزائریان،

 تجربه اصیل

Su, 2015 
 1390 جزائریان،

 جایگاه و منزلت اجتماعی

Su, 2015 
 1390 جزائریان،

 بودن باهم

 عمومی منطقهفرهنگ  1400محققین، 

 فرهنگی

تمایز غذا از غذا )داشتن اصالت غذایی و میراث فرهنگی  1394؛ فیاض و میرتقیان رودسری، 1393ایزدی، 
 مناطق دیگر(

 خدمات( دهندگان _ارائه  رفتار) ینوازمهمان 1394 رودسری، میرتقیان و فیاض

 رعایت مسائل اخلاقی 1400محققین، 

 امنیت و ایمنیاحساس  1400محققین، 

 ی فرهنگی منطقههاجاذبه 1400محققین، 

 ی محلیهاسنت 1400محققین، 

 زندگی شبانه 1400محققین، 

 ی با دانشگاه شهید چمران اهوازجوارهم 1400محققین، 

 ـ یطیمح
 یکیزیف

 ی دانشجوییهاخوابگاهی با جوارهم 1400محققین، 

 مکان( فردمنحصربهطراحی مناسب ) اندازچشممنظر و  1400محققین، 

 بهداشت محیط 1400محققین، 

 دسترسی سریع و مناسب 1400محققین، 

 

 موردمطالعهمحدوده 

باشد. شهر اهواز از سمت شمال یران پس از تهران میع این شهر وسیلومترمربع دومیک 220شهر اهواز با مساحت کلان

ه و یدیدزفول و شوش؛ از شرق به شهرستان رامهرمز؛ از غرب به شهر حم، شوشتر، یس، ملاثانیبان، ویش یبه شهرها

گردد. وسعت شهر اهواز یشادگان، بندر ماهشهر، خرمشهر و آبادان محدود م یدشت آزادگان و از سمت جنوب به شهرها

 895 یاستحفاظ محدودهلومترمربع و در یک 300 یخدمات محدودهلومترمربع، در یک 222 یشهر یقانون محدودهدر 
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 دارد. یمنطقه شهر 8ن شهر ی(. در حال حاضر ا7: 1399باشد )گودرزی و همکاران، یلومترمربع میک
 

 
 در کشور و استان موردمطالعهموقعیت فضایی منطقه . 2شکل 

 

  هایافته

از منابع و مأخذ معتبر و همچنین نظرات اساتید راهنما و مشاور جهت تدوین و تصحیح  گیریبهره روایی پرسشنامه با

که نتایج آن در  شدهاستفادهاز ضریب آلفای کرونباخ  موردنظراست. جهت سنجش پایایی پرسشنامه  شدهانجامپرسشنامه 

 آورده شده است.( 2جدول )
 آلفای کرونباخ بیضر. 2جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ هایهگوتعداد  تعداد نمونه متغیر

 71/0 6 382 یکیزیف ـ یطیمح عوامل

 84/0 7 382 یابیبازار ـ یغاتیتبل عوامل

 78/0 8 382 یزشیانگ و ینگرش عوامل

 73/0 4 382 شخصیتی عوامل

 82/0 8 382 یفرهنگ عوامل

 91/0 32 382 گانهپنجکل عوامل 

 80/0 3 382 غذا یتوسعه گردشگر

 

عوامل ، 71/0فیزیکی  –شود، ضریب آلفای کرونباخ برای عوامل محیطی ( ملاحظه می2جدول )که در  طورهمان

کل عوامل ، 82/0 یعوامل فرهنگ، 73/0ی تیعوامل شخص، 78/0 یزشیو انگ یعوامل نگرش، 84/0 یابیـ بازار یغاتیتبل

 پایایی مطلوب این پرسشنامه است. که حاکی آمدهدستبه 80/0 غذا یتوسعه گردشگرو  91/0 گانهپنج

 

 بررسی رابطه متغیرهای مستقل پژوهش با متغیر وابسته

 -یغاتیتبل عوامل ،(=49/0r) یکیزیف - یطیمح عوامل که دهدیمنشان  (3)جدول  رسونیپ یهمبستگنتایج حاصل از 

با  (=62/0r) یفرهنگ و عوامل (=47/0r) شخصیتی ، عوامل(=50/0r) یزشیانگ و ینگرش ، عوامل(=35/0r) یابیبازار
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 یهمبستگ ضریب به مربوط مقادیر به توجه دارند. با (P>001/0)دار در سطح رابطه مثبت و معنی غذا یگردشگر توسعه

 به متوسط حد در و مستقیم غذا یگردشگر توسعه متغیر با پژوهش مستقل یمتغیرهـا بـین رابطه گفت توانمی پیرسون

 شود.می برآورد بالا

  

 غذا یگردشگر توسعه با مستقل متغیرها رابطه پیرسون ضریب برآورد. 3جدول 
 غذا یگردشگر توسعه متغیر

 نمونه حجم سطح معناداری پیرسون ضریب

 382 001/0 49/0 یکیزیف ـ یطیمح عوامل

 382 001/0 35/0 یابیبازار ـ یغاتیتبل عوامل

 382 001/0 50/0 یزشیانگ و ینگرش عوامل

 382 001/0 47/0 شخصیتی عوامل

 382 001/0 62/0 یفرهنگ عوامل

 

، یزشیانگ و ینگرش ، عواملیابیبازار ـ یغاتیتبل ، عواملیکیزیف ـ یطیمح هریک از متغیرهای عوامل تأثیری تعیین برا

از تحلیل ، کملا ریعنوان متغبه غذا یو توسعه گردشگر نیبشیپ یرهایعنوان متغبه یفرهنگ شخصیتی و عوامل عوامل

 یموردبررس آنی یربنایهای زمفروضهاستفاده شد. پیش از انجام تحلیل رگرسیون ابتدا  1ورودچندگانه به روش  ونیرگرس

 کدامچیه .قرار گرفت یموردبررس هاآنمیزان چولگی و کشیدگی  متغیرها بودن قرار گرفت. برای بررسی مفروضه نرمال

و  2واتسون-نیدورب به کمک آماره یماندهباقپژوهش از مفروضه نرمال بودن تخطی ندارند. مفروضه استقلال  رهاییاز متغ

. مقدار آماره قرار گرفتند یموردبررس 4انسیعامل تورم وارو  3هم خطی چندگانه به کمک شاخص تولورنس مفروضه عدم

ن مقدار یها است. همچنماندهیمفروضه استقلال باق از یتخطعدمکه حاکی از  83/1 آمد واتسون به دست -نیدورب

عدم هم خطی  دهندهنشانبه دست آمد که  2و کمتر از  6/0از بالاتر  بیترت بهانس یشاخص تولورنس و عامل تورم وار

توسعه گردشگری  ینیبشیپ یبرا به روش ورودچندگانه  ونیرگرس لیخلاصه تحل (5و  4جدول )چندگانه است. در  بودن

 .است شدهارائهغذا 
 

 غذا یتوسعه گردشگر یبرا به روش ورودچندگانه  ونیرگرس لیخلاصه تحل .4جدول 
 یهمبستگ بیضر مدل

 (Rچندگانه )
 نییتب بیضر

(2R) 
 اریمع یخطا  2Rشدهتعدیل

 (S.Eبرآورد )
 های تغییریافتهآماره

F df1 df2 P 
1 67/0 45/0 44/0 21/2 90/61 5 376 001/0 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
1. Enter 

2. Durbin-Watson 
3. Tolerance 

4. Variance Inflation Factor (VIF) 
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 نیبشیپ یرهایمربوط به متغ tآزمون  جیو نتا یونیرگرس بیضرا. 5جدول 

 نیبشیپی رهایمتغ
 بیضرا راستانداردیغ بیضرا

 استاندارد
Beta 

 tاماره 
سطح 

 یداریمعن
 تولورنس

تورم عامل
 انسیوار

ن یدورب
 استاندارد یخطا B واتسون

  - - 87/0 16/0 - 71/0 0.11 مقدار ثابت
 

81/1 
 

 24/1 80/0 001/0 80/4 21/0 04/0 18/0 یکیزیف ـ یطیمح

 51/1 66/0 57/0 -56/0 03/0 02/0 -01/0 یابیبازار ـ یغاتیتبل

 40/1 72/0 10/0 64/1 10/0 03/0 05/0 یزشیانگ و ینگرش

 09/1 84/0 16/0 41/1 07/0 05/0 07/0 شخصیتی

 24/1 81/0 001/0 90/7 43/0 02/0 20/0 یفرهنگ

 

 غذا یتوسعه گردشگر انسیدرصد از وار 44 باًیدهد که تقرنشان می جیشود نتامشاهده می (4جدول )که در  طورهمان

، (5)در جدول  شدهارائه بتا ریمقادبا توجه به ، . همچنینشودمی نییتب یفرهنگ و عوامل یکیزیف ـ یطیمح عواملتوسط 

توسعه  ینیبشیپ یبرا رهایمتغ نیتریقو (= Beta 21/0) یکیزیف ـ یطیو مح (= Beta 43/0) یفرهنگ عوامل بیترت به

ک یاندازه به یفرهنگ عوامل و یفیزیک -یطیمح عواملن اساس اگر یبر ادر خیابان انوشه اهواز هستند.  غذا یگردشگر

( 5) جدول به با توجه دهد.میش یرا افزا غذا یتوسعه گردشگر نمرات 43/0و  21/0 اندازهبهر یین تغیابد، ایش یواحد افزا

 :است صورتینبداستاندارد  بیبر اساس ضرا غذا یتوسعه گردشگر ینیبشیپ یهامعادله

غذا یتوسعه گردشگر  = 21/0 (یکیزیف ـ یطیمح )عوامل  + 43/0 (یفرهنگ )عوامل   

 ، عواملیابیبازار ـ یغاتیتبل عواملبا واردکردن  Rش مقدار یافزا ،بر اساس نتایج حاصل از انجام تحلیل رگرسیون

 Pرا مقدار یشده است، زخارج ییرها از معادله نهاین متغین ایست و بنابرایپرتوان ن شخصیتی و عوامل یزشیانگ و ینگرش

value اماره  نکهیبا توجه به ا. از سوی دیگر است 05/0تر از بزرگt نبود، از  داریمعن 05/0مقدار ثابت در سطح  یبرا

 (.P <05/0شود )می یخوددار ونیدر معادله رگرس آنآوردن 

 

 مستقل پژوهش بر توسعه گردشگری غذا یرهایاثر متغ یمعادله ساختار یسازمدل

معادله  یسازمدلکرد یاز رو بر توسعه گردشگری غذا در خیابان انوشه اهواز موردنظراثرگذاری عوامل منظور آزمون به

ن پارامتر یو همچن یت مدل معادله ساختاریبرآوردها مربوط به برازش کل .دیاستفاده گرد کوواریانس محور یساختار

 شدهگزارش( 7و  6جداول )و  (3شکل )( در توسعه گردشگری غذا ریمستقل پژوهش بر متغ یرهاین مدل )اثر متغیا یاصل

 است.

نسبت مجذور  ،1یشده مجذور کا یابیشامل، شاخص هنجار مسیر لیبرازش مدل حاصل از تحل ییکویهای نشاخص

، 5یشی، شاخص برازش افزا4یقی، شاخص برازش تطب3سیلو -شاخص برازش توکر ،2یهنجار شده به درجه آزاد یکا

، 1بیتقر یمجذور خطا نیانگیم ،8شاخص برازش هنجار شده ،7شدهلیتعدشاخص برازش ، 6نیکویی برازششاخص 

                                                             
1. Normed Chi-Square measure (NCM) 

2. Minimum Discrepancy Function by Degrees of Freedom divided (CMIN/DF) 

3. Tucker-Lewis Index (TLI) 

4. Comparative Fit Index (CFI) 

5. Incremental fit index (IFI) 

6. Goodness of Fit Index (GFI) 

7. Adjusted Goodness of Fit Index (AGFI) 

8. Normed Fit Index (NFI) 
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 .شده استگزارش
 

 
 مستقل پژوهش بر توسعه گردشگری غذا یرهایاثر متغ یساختارمدل معادله . 3 شکل

 

 یت مدل معادله ساختاریکل یابیارز یهار شاخصیبرآورد مقاد. 6جدول 
 برآورد حد مجاز شاخص

 =05/0p> 001/0p (CMIN=1373.10هنجار شده ) یمجذور کا

 5< 71/2 (CMIN /df) یهنجار شده به درجه آزاد ینسبت مجذور کا

 9/0≥ 80/0 (TLI) سیلو -برازش توکرشاخص 

 9/0≥ 83/0 (CFI) یقیشاخص برازش تطب

 9/0≥ 83/0 (IFI) یشیبرازش افزاشاخص 

 9/0≥ 82/0 (GFIبرازش )نیکویی  شاخص

 9/0≥ 77/0 (AGFI) شدهلیتعدشاخص برازش 

 9/0≥ 76/0 (NFI)شده  شاخص برازش هنجار

 08/0≤ 06/0 (RMSEA) بیتقر یمجذور خطا نیانگیم

 

مجذور شامل  یت مدل معادله ساختاریکل یابیارز یهار شاخصیمقاد ،است شدهدادهنشان ( 6جدول )که در  طورهمان

 (TLI) سیلو -شاخص برازش توکر، 71/2( df/2x) یهنجار شده به درجه آزاد ینسبت مجذور کا، 001/0=p( 2x) یکا

، 82/0 (GFIش )نیکویی براز شاخص، 83/0 (IFIی )شیافزابرازش ، شاخص 83/0( CFIی )قیشاخص برازش تطب، 80/0

 بیتقر یمجذور خطا نیانگیمو  76/0 (NFIشاخص برازش هنجارشده )، 77/0 (AGFI) شدهلیتعدشاخص برازش 

(RMSEA) 06/0 .است.  موردنظر مدل متوسط یبرازندگهای نیکویی برازش حاکی از نتایج تحلیل مسیر و شاخص است

 است. شدهدادهدر جدول نشان  غذا یمستقل پژوهش بر توسعه گردشگر یرهایاثر متغ ریمقاد
 

 

                                                                                                                                                                                   
1. Root Mean Squared Error of Approximation (RMSEA) 
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 غذا یگردشگر توسعه بر پژوهش مستقل یمتغیرها اثر مقادیر برآورد. 7جدول 

 ضریب وابسته متغیر مسیر مستقل متغیر
 تعیین

نسبت  برآورد
 بحرانی

P. Value 

 استاندارد غیراستاندارد

  یکیزیف ـ یطیمح عوامل
 

← 

 
 توسعه

 یگردشگر
 غذا

 
 

59/0 
 

41/0 27/0 92/2 001/0 

 27/0 -09/1 -08/0 -10/0 یابیبازار ـ یغاتیتبل عوامل

 42/0 -80/0 -13/0 -17/0 یزشیانگ و ینگرش عوامل

 37/0 88/0 0.16 23/0 شخصیتی عوامل

 001/0 15/4 57/0 76/0 یفرهنگ عوامل

 

درصد از  59مستقل پژوهش درمجموع  یمتغیرهاالف )این است:  دهندهنشان (7جدول )مقادیر برآورد شده در 

با توجه به مقادیر مربوط به حجم اثر شاخص ضـریب تعیـین  .کنندرا تبیین میغذا  یگردشگر توسعهمتغیر  واریـانس

مستقل پـژوهش در حـد بـالایی تـوان تبیـین واریـانس  یمتغیرها یگردعبارتبه؛ شودمقدار بزرگ برآورد می ایـن

 فقط یبـه لحـاظ آمـارغذا  یگردشگر توسعهمستقل پژوهش بر  یاثر متغیرها (را دارند. بغذا  یگردشگر توسعهمتغیـر 

با مدنظر قـرار دادن  .است( =001/0p) دارمعنی (76/0) یفرهنگ ( و عوامل41/0) یکیزیف -یطیمح عوامل برای

 و عوامل یکیزیف ـ یطیمح عوامل یتوان گفت اثر متغیرهامستقل پژوهش می یتأثیر مربوط به متغیرها ضـرایب

 .شودمستقیم و در حد متوسط به بالا برآورد میصورت به یفرهنگ
 

 عوامل و معیارهای تأثیرگذار بر توسعه گردشگری غذا در خیابان انوشهبندی رتبه

از آزمون فریدمن اسـتفاده گردیـد،  هاآنهای مربوط به هر یک از آیتممتغیرهای مستقل و بندی رتبه منظوربهدر ادامه 

 آورده شده است. (9و  8جداول )مربوط به این آزمون در  یبرآوردهـا
 

 غذا یتأثیر بر توسعه گردشگرمستقل از  یمتغیرها بندیرتبه جهت فریدمن آزمون برآورد . 8جدول 
 Chi Square Df Sig رتبه رتبه میانگین متغیر

91/1 یکیزیف ـ یطیمح عوامل  4 

64/1219 4 

 
 
001/0 
 
 

22/3 یابیبازار ـ یغاتیتبل عوامل  3 

24/4 یزشیانگ و ینگرش عوامل  2 

23/1 شخصیتی عوامل  5 

40/4 یفرهنگ عوامل  1 

 

در  غذا یبر توسعه گردشگرمیزان تأثیر  ازنظرکه بین حداقل دو متغیر مستقل  دهدیمنشان  (8جدول )نتایج حاصل از 

و کمترین میزان تأثیر مربوط  یعوامل فرهنگ. بیشترین میزان تأثیر مربوط به داردداری وجود خیابان انوشه تفاوت معنی

 ی است.تیعوامل شخصبه 
 مربوط به متغیرهای پژوهش هاییتمآ یبندرتبهفریدمن جهت  آزمون برآورد .9جدول 

 میانگین آیتم متغیر
 رتبه

 Chi رتبه

Square 
Df Sig 

 ـ یطیمح عوامل
 یکیزیف

 2 38/3 با دانشگاه شهید چمران اهواز یجوارهم

12/279 4 001/0 

 1 55/3 ها و حضور افراد شهرهای مختلفبا خوابگاه یجوارهم

 4 65/2 مکان( فردمنحصربهطراحی مناسب ) اندازچشممنظره و 

 5 16/2 طیمح بهداشت

 3 26/3 دسترسی سریع و مناسب
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 ـ یغاتیتبل عوامل
 یابیبازار

 3 20/4 برند غذاهای محلی و سنتی

76/119 6 001/0 

 4 79/3 فناوری اطلاعات و ارتباطات، بنرها و تابلوهای تبلیغاتی

 7 61/3 راهنمای گردشگری غذا

 5 78/3 غذایی هاییوالفستو  هاجشنواره

 2 27/4 تولید و عرضه غذاهای محلی و سنتی یهاراستهامکانات و 

 6 63/3 تورهای غذا برای آموزش طبخ غذا

 1 72/4 کیفیت غذاهای محلی و ایجاد تنوع

 و ینگرش عوامل
 یزشیانگ

 5 42/4 تجربه جالب

95/420 7 001/0 

 1 69/5 و شکل ظاهری غذا بو، طعم

 4 47/4 فرار از شرایط زندگی روزمره

 3 93/4 رعایت اصول بهداشتی

 8 45/3 کسب دانش

 6 13/4 تجربه اصیل

 7 42/3 جایگاه و منزلت اجتماعی

 2 48/5 باهم بودن

 عوامل شخصیتی

 1 82/2 حس کنجکاوی

66/131 3 001/0 
 3 43/2 روانی( _کسب آرامش روحی ) یندخوشاادراک 

 2 73/2 و تجربه صرف غذاهای جدید یطلبتنوع

 4 02/2 تلاش برای غلبه بر ترس از تجربه غذاهای جدید() یانئوفوب

 عوامل فرهنگی

 5 23/4 فرهنگ عمومی منطقه

67/321 7 001/0 

غذا با تمایز غذا )داشتن اصالت غذایی و میراث فرهنگی 
 دیگر مناطق(

57/4 3 

 1 82/5 یی( و رفتار مناسبرو)خوش ینوازمهمان

 4 33/4 رعایت مسائل اخلاقی

 7 94/3 احساس امنیت و ایمنی

 8 73/3 ی فرهنگی منطقههاجاذبه

 6 05/4 ی محلیهاسنت

    2 33/5 زندگی شبانه

 

 بحث 

شهر اهواز را به دلیل  حاضر گردشگری غذا دارند، لذا پژوهش توسعهبسیاری از شهرهای ایران پتانسیل بالایی برای 

بررسی  باهدف حاضر قرار داد. پژوهش یموردبررسرا  تنوع قومی و فرهنگی که منجر به پدید آمدن تنوع غذایی گشته

حاکی از آن است که از بین عوامل  هایافتهاهواز صورت گرفت.  لشکرآبادبر توسعه گردشگری غذا در خیابان  مؤثرعوامل 

عوامل بازاریابی،  -نگرشی و انگیزشی، عوامل تبلیغاتی  عوامل بر توسعه گردشگری به ترتیب عوامل فرهنگی، یرگذارتأث

 .اندداشتهرا در توسعه گردشگری غذا در شهر اهواز  یاثرگذارفیزیکی، عوامل شخصیتی بیشترین  -محیطی

 

 گیرییجهنت

های صنعت گردشگری یمپاراداین تربزرگو واقعی غذاهای بومی به یکی از  فردمنحصربهتمایل به سفر و تجربه طعم 

 یابانخ غذا در یتوسعه گردشگر بر عوامل مؤثر ی و تحلیلباهدف بررسشده است. به همین منظور پژوهش حاضر تبدیل

بر توسعه گردشگری  اثرگذارمتغیرهای  یبندرتبههمچنین در خصوص اهمیت و  صورت گرفته است.اهواز  انوشه شهر

 غذا، نتایج تحقیق به شرح زیر است:
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(؛ داشتن اصالت غذایی و 2رتبه شبانه )(؛ زندگی 1مناسب )رتبه ( و رفتار ییروخوش) ینوازمهمانعوامل فرهنگی: 

(؛ 5رتبه منطقه )(؛ فرهنگ عمومی 4رتبه ) یاخلاق(؛ رعایت مسائل 3تمایز غذا با دیگر مناطق()رتبه غذا )میراث فرهنگی 

 (.8رتبه منطقه )فرهنگی  یهاجاذبه(؛ 7رتبه ) یمنیا(؛ احساس امنیت و 6رتبه ) یمحل یهاسنت

(؛ 3رتبه ) یبهداشتایت اصول (؛ رع2رتبه بودن )(؛ باهم 1رتبه غذا )عوامل نگرشی و انگیزشی: بو، طعم و شکل ظاهری 

(؛ 7رتبه ) یاجتماع(؛ جایگاه و منزلت 6رتبه ) یلاص(؛ تجربه 5رتبه جالب )(؛ تجربه 4رتبه روزمره )فرار از شرایط زندگی 

 (.8رتبه دانش )کسب 

تولید و عرضه غذاهای  یهاراسته(؛ امکانات و 1تنوع )رتبه کیفیت غذاهای محلی و ایجاد بازاریابی:  _عوامل تبلیغاتی 

 یغاتیتبل(؛ فناوری اطلاعات و ارتباطات، بنرها و تابلوهای 3رتبه ) یسنت(؛ برند غذاهای محلی و 2رتبه ) یسنتمحلی و 

(؛ راهنمای گردشگری 6رتبه غذا )(؛ تورهای غذا برای آموزش طبخ 5رتبه ) ییغذا هاییوالفستو  هاجشنواره(؛ 4رتبه )

 (.7غذا )رتبه 

با دانشگاه شهید  یجوارهم(، 1رتبه مختلف )ها و حضور افراد شهرهای با خوابگاه یجوارهم: یکیزیف ـ یطیمح عوامل

مکان()رتبه  فردمنحصربهطراحی مناسب ) اندازچشم(؛ منظره و 3رتبه مناسب )(؛ دسترسی سریع و 2رتبه اهواز )چمران 

 (.5رتبه ط )یمح (؛ بهداشت4

کسب ) یندخوشا(؛ ادراک 2رتبه ) یدجدو تجربه صرف غذاهای  یطلبتنوع(؛ 1رتبه ) یکنجکاوعوامل شخصیتی: حس 

 (.4تلاش برای غلبه بر ترس از تجربه غذاهای جدید()رتبه ) یانئوفوب(؛ 3روانی()رتبه -آرامش روحی

 :شودیمق، در خصوص توسعه گردشگری غذا در خیابان انوشه اهواز راهکارهای زیر پیشنهاد ین تحقیج ایبه نتا با توجه

  معروف و محبوب این شهر است  دستییعصنابا توجه به اقلیم شهر اهواز و با توجه به اینکه صنایع حصیری یکی از

 هاآنو معرفی هر چه بیشتر  دستییعناصترویج بیشتر  منظوربههم برای مقابله با شرایط جوی بسیار گرم و هم  توانیم

برای عبور تابش آفتاب فراهم  ییهاروزنهفقط  کهیطوربهبه گردشگران، سقف این خیابان را به شکل حصیری مشبک 

که بتوانند با این سقف حصیری  هایچکپشود، ایجاد کرد و سپس از پوشش گیاهی مناسب شهر اهواز نظیر برخی گل 

کنند استفاده کرد تا ضمن به حداقل رساندن تابش آفتاب، هم زیبایی محیط را فراهم کند و هم فقر  ترکیب زیبایی ایجاد

حصیری مانند صندلی و میز و سینی حصیری برای  دستییعصنااز  توانیم ؛ وپوشش گیاهی خیابان انوشه را رفع کند

 آن مکان استفاده کرد؛ فردمنحصربهطراحی 

  بالا استفاده کنند و تنوع غذایی بیشتری را در منوی خود بگنجانند تا  یفیتباکمواد اولیه  باید از هارستورانمدیران

 باعث جذب تعداد بیشتری گردشگر شود؛

 بنرهاشهر از  پرتردد یهابخشمعرفی شود و در  در تبلیغات بازرگانی تلویزیون و حتی در رادیو همواره خیابان انوشه 

در فصل بهار که هوای اهواز مطبوع و خوشایند است و  یژهوبهیا نمادهایی که معرف این خیابان هستند، استفاده شود 

در  تواندیم، نصب بنرها و تابلوهای تبلیغاتی در تمام نقاط شهر رسدیمتعداد گردشگران ورودی به شهر به حداکثر خود 

 اشته باشد؛شناساندن آن به گردشگران تأثیر به سزایی د

 پیشنهاد  دارانرستورانطعم و شکل ظاهری غذا بر جذب گردشگران تأثیر بسزایی دارد، به صنف  کهییازآنجا

و  ییآراسفرهداشته باشند و به آشپزهای خود  هاآننظارت بیشتری بر شکل ظاهری غذاهای سنتی و تزئین  که شودیم

مچنین نظارت بیشتری بر طعم و بوی غذا داشته باشند و غذای نحوه چیدمان شکیل و زیبای غذا را آموزش دهند. ه

 بو به گردشگران ارائه دهند تا انگیزه دیدار مجدد از این مکان را در گردشگر ایجاد کنند؛ طعم و ازنظرمناسبی 
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  یط که مح شودیمبرای اینکه گردشگران از شرایط زندگی روزمره و تکراری خارج شوند، به مدیران رستوران توصیه

 استفاده از موسیقی سنتی یا برگزاری مسابقات غذایی ایجاد کنند؛ مانندمفرحی را در رستوران 

  برای غلبه بر ترس از تجربه غذاهای جدید، در کنار سفارش غذای گردشگر، مقداری از غذای محلی  شودیمتوصیه

تبلیغات درست  توانیم ینهمچنآن را پیدا کند. رایگان و با تزئین زیبا گنجانده شود تا گردشگر تمایل به تجربه  صورتبه

برای غذای محلی انجام داد و از ترکیبات غذایی مرغوب و زیبا استفاده کرد و غذای محلی را در لیست غذای ویژه  مؤثرو 

 رستوران قرار داد تا تمایل برای مصرف این غذاها افزایش یابد؛

 از  هارستورانلازم است که مدیران  پردازدیمشب به ارائه خدمات پذیرایی  هاییمهنخیابان انوشه تا  کهییازآنجا

 استفاده کنند؛ کنندیمکوچک زینتی که علاوه بر روشنایی، زیبایی مکان را تأمین  یهاچراغ

  اختصاص داده شود تا گردشگران با برخی  یخورقهوهو آداب  یخورقهوهبه  ییهاغرفهدر خیابان انوشه باید

 یهاسنتو کشیدن غذا توسط خود گردشگر یکی از  یغذاخوروجود سلف  محلی آشنایی پیدا کنند، همچنین یاهسنت

شهر میزبان را بیشتر  ینوازمهمان، خونگرمی و هاسنتمحلی ساکنان جنوبی است که گردشگر ضمن آشنایی با این 

 ؛کندیمدرک 

  حاوی لباس محلی، عکس گرفتن گردشگران با لباس محلی و  یهاغرفهغذایی خیابان انوشه باید  یرهزنجدر کنار

فرهنگی منطقه  یهاجاذبهدایر شود تا  موسیقی سنتی حصیری همراه با نواختن دستییعصنابرای فروش  ییهاغرفه

 تقویت شود.

 

 و تشکر ریتقد

 .نداشته است یمال یمقاله حام نیمسئول، ا سندهیبه اظهار نو بنا
 

 منابع

بهار ، 1 شماره، 6 دورهی روستایی، هاپژوهش( گردشگری غذا، فرصتی برای توسعه پایدار روستایی در ایران، 1393ایزدی، حسن )

 .65 – 96، صص. 1394

 6، صص. یگذاری عمومیاستسشبکه مطالعات  ،یاقتصاد ییشکوفا یبرا ییطلا ی: فرصتییغذا یپلماسید( 1395) یعل ،یپزشک

– 1. 

( ارزیابی کارکرد گردشگری آشپزی در روستای سرولات از دیدگاه ذینفعان )جامعه محلی، کارشناسان و 1395نازنین )تبریزی، 

 .294 -277(، صص. 49) 14گردشگران(، مجله جغرافیا، 

 موردی )مطالعه ییاروپا گردشگران دیدگاه از شیراز هاینوشیدنی و هاخوراکی تقاضای بر موثر عوامل( 1390)نکیسا  جزائریان،

 کروبی، مهدی دکتر: مشاور استاد بروجنی، صرغام حمید دکتر: راهنما استاد شیراز(، شهر از بازدیدکننده اروپایی گردشگران

 .حسابداری و مدیریت: دانشکده طباطبایی، علامه: دانشگاه

 مؤثر بر توسعه عوامل یریتفس ـ یساختار یابی مدل (1396فرزانه )، ی، فرزانه؛ رازقیید؛ عطای، مجیم؛ اکبری، مریمهرآباد یجعفر

، دوره 1396ز یی، پا(یاییانداز جغراف)چشم یانسان یهاسکونتگاه یزیربرنامه ، مطالعات: شهر رشتیمورد نمونهغذا  یگردشگر

 .681 – 698، صص. 4 یاپی، پ3، شماره 12
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رلو، ی، استاد راهنما: دکتر محمد باشکوه اجیبا خوراک سنتل رفتار گردشگران در رابطه یو تحل ی( بررس1395) مهیفه، یدریح یحاج

 ی، گروه آموزشیات و علوم انسانیادب دانشکده، یلی، دانشگاه محقق اردبیم کلور، استاد مشاور: دکتر قاسم زارعین رحیدکتر حس

 .ت و اقتصادیریمد

: استاد راهنماوان، یمر: شهرستان یمورد مطالعه زنان یبر توانمندساز آن غذا و نقش یگردشگر توسعه (1398واحده )کر، یپ راه

 .یو اجتماع یانسان علوم مازندران، دانشکده ، دانشگاهییرزایم ، استاد مشاور: دکتر روزبهیزین تبریدکتر نازن

توسعه ل یپتانس ی( بررس1393صالح ) ،بازارگه یه؛ پناهیمهد ،نژاد یسارا؛ سلطان ،آبادیقطب یسحر؛ سامان ،آبادیقطب یسامان

 .102 -92صص.  ،تیریمد المللیبینش یهما ،رانیغذا در ا یگردشگر

ی ساختاری سازمدلگردشگری غذا در ایران با رویکرد  توسعه( طراحی مدل 1396بهروز )سرور، رحیم؛ اکبری، مجید؛ درویش، 

، تابستان 53 شمارهجدید، سال پانزدهم،  دورهالمللی انجمن جغرافی ایران(، ینبپژوهشی و  -علمی فصلنامه) یاجغرافتفسیری، 

 .73 -90، صص. 1396

: دکتر ، استاد مشاورزگاهید ییاستاد راهنما: دکتر مراد رضا ،لانیگ در استان یو گردشگر یبوم یغذاها (1396محمد ) ،یشهاب

 .یابیبازار شیگرا، یبازرگان تیریمد، گروه اریکوش یعال آموزش موسسه، یدبریکل ییدرضا رضایحم

ستاد راهنما:  ،غذا در شهر رشت یگردشگر یقاز طر مقصد یابیبازار هاییاستراتژ بندییتو اولو ییشناسا (1396، آتنا )نژاد یعبد

 .یانسانو علوم  اتیادب دانشکده ،لانیگ دانشگاه ،این ی: دکتر آزاده کاظم، استاد مشاوراخلاق یل ملکدکتر اسماع

ی هارستوران: ی)شاهد تجربغذا عوامل مؤثر برجذب گردشگران  ی( بررس1395محمد ) یدس ،یان رودسریرتقیم و میابراه ،اضیف

 .39 – 57صص.  ،یزبانیو م یمطالعات هتلدار ،شهرستان رامسر( یسنت

ن ی، اولشهر بناب: ینمونه مورد یاو منطقه یشهر در توسعهغذا  یگردشگر یابی( ارز1392د )یمج ،یز و اکبریپرو ،یکشاورز

 .1 -12صص.  ، تانه،زیست هگمیطمحابان یارز ،داریزیست پایطو مح ،ایجغراف ،یگردشگر یش ملیهما

 شهردر کلان یعموم ونقلحمل توسعه یاراض یکاربر موانع لی( تحل1399د )ی، امیدیی؛ سعمحمدعل، یروزید؛ فی، مجیگودرز

 .1 -42 ص، ص2، شماره 24یزی و آمایش فضا، دوره ربرنامهاهواز، فصلنامه 

: دکتر استاد مشاور ،ید ضرغام بروجنی: حماستاد راهنما ،یرانیی اغذا یدادرو یین تجربه گردشگریتب یالگو (1398بهاره ) ،یملک

 .ییدانشگاه علامه طباطبا ،انیدکتر غلامرضا کاظم ،یار بامداد صوفیجهان

: استان موردمطالعه یگردشگر یمقصدها داریپا و توسعهغذا  ی( گردشگر1392نجمه )، یبیو غر محمد یدس، یان رودسریرتقیم

 .1 -11 زمین، صص.یراناگردی یعتو طب یگردشگر یش ملین همایهمدان، دوم

 یمشهد، استاد راهنما: هاد ستاره ی پنجهاهتل: یمطالعه مورد ،یرگذاری غذا در جذب گردشگرانتأث ی( بررس1398د )یحم ،ینور

 .یت جهانگردیریگروه مد ،زیشاند یموسسه آموزش عال ،یرضا نوریاستاد مشاور: عل ،میکر

لان، یدر استان گ یمحل یغذاها یبر گردشگر مؤثرعوامل  یی( شناسا1397الهه ) ،ینیالهه؛ حس ،زاده یمیبه؛ کریط ،رفتاریکن

 .119 -133صص.  ،97 زمستان ،شماره چهارم ،سال هفتم و توسعه، یگردشگر یـ پژوهش یفصلنامه علم
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