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  ABSTRACT 
 

The globalization of healthcare has led to the emergence of a new form of tourism known as 

health tourism. Given the special importance of tourism and especially health tourism and the 

resulting economic benefits, the quality factor can be important and fundamental. Among the 

factors that can affect the quality of health tourism services are cultural values. Therefore, this 

study aims to investigate the effect of cultural values on the perceived quality of health tourism 

services in Sarein city, which is done using Hofstede culture model and Padma service quality 

model. The statistical population of this study includes all domestic tourists who entered the city 

of Sarein in the period of June and early July of 2018. A researcher-made questionnaire was used 

to collect data and out of 400 distributed questionnaires, 372 people answered the questionnaires. 

Structural equations and LISREL software were used for data analysis. The results show that the 

relationship between pleasure-seeking/self-control and perceived quality of health tourism 

services is significant and positive. Also, a positive and significant relationship between long-

term/ short-term orientation, degree of ambiguity acceptance, power distance, masculinity/ 

feminism and individualism/collectivism with the perceived quality of health tourism services 

was confirmed. 
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Extended Abstract 
 

1. Introduction 

Preliminary studies of food tourism indicate that this 

field is very effective in the field of economic 

development in urban areas. The topic of food 

tourism has a significant importance in 

entrepreneurship discussions due to the creation of 

opportunities and employment in urban areas. "Holt" 

believes that the importance of entrepreneurship in 

the economic development of countries and the 

increase of resources has made it one of the four 

main economic inputs, along with labor, land and 

capital. Therefore, investing in food tourism not only 
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leads to the growth of small and large capitals in 

entrepreneurship, but also plays an important role in 

the economic growth of regions. Most of the 

countries of the world aim to revive traditional foods 

and expand tourism, food, and the diversity of 

national foods to people. have introduced So that the 

first food festival was held in Japan. During the past 

years, some countries such as Canada, America, 

Italy, France, Turkey and Malaysia have made major 

investments in the field of food tourism and have 

achieved successful experiences. In our country, 

there are more than 2500 types of food and 109 types 

of drinks and types of bread and sweets. There are 

170 types of local dishes cooked in Gilan province. 

The variety and food culture of this region plays an 

effective role in attracting tourists. The eastern cities 

of Gilan province (Astane Ashrafieh, Lahijan, 

Siahkal, Langrod, Amlesh and Rudsar) have their 

own food geography. The main goal of this research 

is the impact of food tourism in creating 

entrepreneurial opportunities in cities and evaluating 

opportunities for entrepreneurial activity in eastern 

cities of Gilan province. The most important issue 

that we are facing in this research is what 

opportunities have been created in the field of 

entrepreneurship in the eastern cities of Gilan 

province according to the possibilities of food 

tourism in the studied area. 

 

2. Methods and Material 

The current research is practical in terms of purpose 

and descriptive-analytical in terms of method. At this 

stage, the required information was extracted from 

official data, documents and related texts and finally 

the opportunities were identified. In order to collect 

information through the field, the snowball sampling 

method was used. In this method, after identifying or 

selecting the first sampling unit, it helps to identify 

and select the second sampling unit. Similarly, other 

sample units are identified and selected. The 

statistical population includes experts and specialists 

in the field of tourism and service providers in the 

tourism sector, and at this stage, the researcher's 

questionnaire was distributed among the statistical 

population. The reason for choosing the mentioned 

people for the sample population under investigation 

is the elites of the statistical population on the 

knowledge and impact of food tourism in creating 

opportunities. It has been entrepreneurship. The 

content of the questionnaire questions was related to 

the effect of the fixed variable on the dependent in 

the field of accommodation, hospitality, tourism, 

cultural, commercial, administrative, transportation, 

and general components. The statistical sample size 

of the research was 175 people .The data obtained 

from the survey was entered and analyzed in 

LISREL and SPSS software, and with its help, 

Cronbach's alpha coefficient was obtained for all 

research constructs above 0.7, which indicates the 

reliability of the questionnaire. Bivariate analysis 

method was used to investigate the different effects 

of variables. In order to prioritize the influence on the 

creation of food tourism entrepreneurship 

opportunities, regression tests, LISRE structural 

equations have been used. 
 

3. Results and Discussion 

 Among the effects of the constant variable on the 

dependent variable, the most relationship with the 

creation of entrepreneurial opportunities related to 

entrepreneurial opportunities in the field of 

accommodation is catering. (P ≤ 0.05). This 
information shows that there is a significant 

relationship between the effect of food tourism and 

the creation of entrepreneurial opportunities, among 

which the most significant relationship is related to 

the creation of accommodation opportunities, 

catering with a correlation coefficient of 0.83. The 

second and third ranking of the impact of food 

tourism, respectively, with the correlation coefficient 

of 0.62 and 0.53 on the creation of entrepreneurial 

opportunities in the field of tourism, culture, 

business, administration is quite evident. The highest 

beta coefficient belongs to the creation of 

entrepreneurship opportunity in the field of 

establishment of catering accommodation centers 

with 0.089. This point indicates that for one unit of 

change in the independent variable (the effect of food 

tourism), there is a change equal to 0.47 units in the 

level of the dependent variable (establishment of 

accommodation, catering and tourism, cultural 

centers). This information shows the impact of food 

tourism directly on the creation of accommodation 

and catering opportunities in the study area. These 
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 results at the confidence level of 99% show the effect 

of prioritizing food tourism on the creation of 

entrepreneurial opportunities. So that for one unit of 

change in the independent variable, there is a change 

equal to 0.78 units in the level of the dependent 

variable (accommodation, hospitality). These results 

show that the linear relationship between the 

components is significant. (P≤0.01).According to the 
structure of the data and the relationship between the 

constant and dependent variables of the research, in 

order to measure the effect of food tourism on the 

creation of entrepreneurial opportunities, a structural 

equation model is formulated and evaluated as 

follows. The standard path shows a high figure in all 

cases, among which the subscales of 

accommodation, catering and tourism, culture, have 

more intensity compared to other subscales 

(commercial, administrative and public transport). 

Therefore, it can be concluded that the correlation 

coefficients between the effect of food tourism on the 

creation of entrepreneurial opportunities in each of 

the four components (residential, catering-tourism, 

cultural-commercial, administrative and public 

transportation) are respectively equal to 0.83, 77. 0, 

0.76 and 0.69 have been obtained and the 

significance levels also show that all items are 

significant at the 99% level. 

 

4. Conclusion 

The findings of the current research emphasize the 

importance of the impact of food tourism on the 

creation of entrepreneurship opportunities, as it has a 

major impact on entrepreneurship in the study area 

from the point of view of the statistical community. 

Food tourism can lead to benefits and 

entrepreneurship. Food tourism provides the 

possibility for tourists to get to know people and food 

production activities. On the other hand, the findings 

of the current research showed that among the 

dependent variables of the research, the most 

influencing and direct effect of food tourism on 

entrepreneurial opportunities in the field of 

accommodation is hospitality. Food tourism has a 

positive effect on the creation of entrepreneurial 

opportunities, leading to the strengthening of 

activities and the foundation for growth and 

prosperity. Because tourism, by providing platforms, 

has provided opportunities for the creation of 

opportunities in the areas of accommodation, 

hospitality-tourist, cultural-transportation, 

commercial, administrative. Identifying the 

influential factors in creating entrepreneurial 

opportunities in the mentioned fields in the food 

tourism sector, in addition to the development of 

tourism, will also have positive consequences in the 

field of development. If food tourism is carried out 

with planning and foresight by the trustees, it will 

lead to economic development in the region and by 

investing in the assets of the regions, creating 

employment, increasing income by attracting 

tourists, it will lead to the creation of more 

opportunities in the field of entrepreneurship. 

Keywords: Food tourism, Entrepreneurship 

opportunity, Tourism development, East guilan. 
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 :های کلیدی واژه
گردشگری خوراک، فرصت کارآفرینی، 

 .گردشگری، شرق گیلان ۀتوسع

 چکیده
شمار  د انگیزه برای سفر بهای از گردشگری است که مواد غذایی را یکی از عوامل ایجا گردشگری خوراک گونه

تواند با بسیاری از کشورهای مطرح  فرد و فراوانی دارد و می های منحصربه استان گیلان در این زمینه قابلیت .آورد می
هدف  .اما متأسفانه این مهم تا به امروز کمتر در استان گیلان مورد توجه قرار گرفته است ؛در این صنعت رقابت کند

 .های کارآفرینی در شهرهای شرق استان گیلان است ایی اثر گردشگری خوراک بر خلق فرصتپژوهش حاضر شناس
تنوع گسترده با منشأ گیاهی و نقش . شهرهای شرقی استان گیلان جغرافیای تغذیه مخصوص به خود را دارند

غذایی شرق گیلان  ۀهای عناصر فضایی در سفر ترین ویژگی های مختلف غذا در بازارهای محلی ازجمله برجسته رنگ

ی است که در بخش کیفی از طریق مصاحبه با خبرگان و در بخش                                    روش تحقیق مبنی بر دو بخش کیفی و کم . است
منظور بررسی روابط بین متغیرها از روش معادلات ساختاری  به. ها انجام شد ی با استفاده از پرسشنامه تحلیل یافته   کم 

نتایج پژوهش نشان . صورت گرفت LISREL ،SPSSافزار  استفاده از نرم های پژوهش با تحلیل داده. استفاده شد

در بین متغیرهای وابسته بیشترین . مستقیمی دارد های کارآفرینی اثر دهد که گردشگری خوراک بر خلق فرصت می
 ۀحوزخلق فرصت کارآفرینی در . (P≤ 0/05)اقامتی، پذیرایی است  ۀهای کارآفرینی در حوز تأثیرگذاری بر فرصت

در مقام سوم  711/4دوم و ایجاد مراکز تجاری، اداری با ضریب مستقیم  ۀدر رتب 11/4سیاحتی، فرهنگی با ضریب بتا 

سازی معادلات ساختاری بیانگر تأثیرپذیری گردشگری  گیری براساس نتایج رویکرد مدل بنابراین نتیجه ؛قرار دارند
 تجاری، اداری و-سیاحتی، فرهنگی-اقامتی، پذیرایی ۀچهار مؤلفترتیب از  های کارآفرینی به خوراک بر خلق فرصت

اقامتی،  ۀفرینی در حوزآایجاد کار گردشگری خوراک بر ثیرأبا توجه به بیشترین ت .ونقل عمومی بوده است حمل

 .شود میگذاری بیشتر در این حوزه پیشنهاد  پذیرایی، لزوم سرمایه
 

 

 مقدمه
های بشر در عصر معاصر   ترین فعالیت گردشگری از مهم 

شگری گرد(100: 6016 ،دیگران زرگران خوزانی و) است
بخش   ای آموزنده و لذت  تنها یک تفریح نیست، تجربه

 .(Lujun & et al, 2020: 34) است 

ی ها گردشگری با هدف کاستن از چالش ۀتوسع
 و ایجاد انگیزه برای اشتغال و کارآفرینی، وکار کسب

جوامع تلقی  ۀمهم برای توسععنوان یک منبع  به
 (Nasiri hendehkhaleh & et al, 2022: 42). شود می

 ۀگردشگری غذا با ایجاد اشتغال و کارآفرینی و استفاد

وکار  ی کسبها از منابع نقش مهم در ایجاد فرصت بهینه
جدید  ۀعنوان جاذب گردشگری غذا به .در مناطق دارد

ر داده است و وکار را نیز تغیی گردشگری مفاهیم کسب
 ۀی جدید در حوزها گذاری موجب بروز سیاست

 ۀمطالعات اولی .ی کارآفرینی شده استها فرصت
 ۀگردشگری غذا بیانگر آن است که این رشته در زمین

ثیرگذار أاقتصادی در فضاهای شهری بسیار ت ۀتوسع
 .(Kim & et al, 2021: 203) است

انواع غذاهای محلی  ۀگردشگری غذا شامل هم
گردشگری  .شود ومی در هرجا و توسط هرکسی میب
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طلبی در غذا در  به تنوع ها نیازهای انسان دلیل غذا به 
بسیاری از  .طی سالیان اخیر بسیار گسترش یافته است

دلیل اثرات مثبت و بلند  های کشورهای آسیایی به دولت
وکارهای جوامع و  مدت گردشگری غذا و وضعیت کسب

میزبان درصدد  ۀبرای جامع ی اشتغالها ایجاد فرصت
های مختلف  ی تشویقی در زمینهها برآمدند تا سیاست
 آورندگذاری توسط افراد را فراهم  برای جلب سرمایه

(Kim & et al, 2021:203). 
توجهی در  موضوع گردشگری غذا اهمیت قابل

و ایجاد  ها دلیل ایجاد فرصت مباحث کارآفرینی به
گردشگری  ،علاوه بر آن ؛اشتغال در نواحی شهری دارد

میزبان را نیز  ۀی افزایش سطح درآمد جامعها غذا زمینه
 .آورد فراهم می

 ۀذائق تنوع غذایی مبتنی بر امروزه گردشگری بر
گیری  ثیر گذاشته و این امر به شکلأگردشگران ت

ی اولیه و درنهایت ها محیط حمایتی و ایجاد زیرساخت
حیدری و ) کارآفرینی منجر شده است ۀبه توسع
گاسترونومی علم ارتباط بین  (.11: 6111همکاران، 

از  .(Hong & et al, 2015:74) فرهنگ و غذا است
استرونومی یک گ ،دیدگاه سازمان جهانی گردشگری

گردشگری در ارتباط با غذا و به سولات  ۀتجرب
امروزه در میان  .(Unwto,2015:8) گردشگری است

علت تأثیرگذاری  بهگردشگری خوراک  رشد، صنایع روبه
یند اشتغال و کارآفرینی برای بسیاری از اآن بر فر

در سالیان . کشورها از اهمیت خاصی برخوردار است
اخیر و با گسترش تحقیقات کارآفرینی، شناسایی 

تمرکز  ۀعنوان نقط فرصت درگردشگری خوراک نیز به
تأکید . کارآفرینی مورد توجه پژوهشگران قرار گرفت

فرصت و شناسایی فرصت را قلب بر توجه به 
اغلب کشورهای جهان با هدف . نامند کارآفرینی می

احیای غذاهای سنتی و گسترش گردشگری، خوراک، 
طوری  به. اند تنوع غذاهای ملی را به مردم معرفی کرده

بسیاری از . غذا در ژاپن برگزار شد ۀکه اولین جشنوار
ذبه عنوان منبعی پرجا مقاصد گردشگری، از غذا به

برای تقویت بازاریابی گردشگری و کارآفرینی استفاده 

 ۀدرصد از هزین 11اند و از آنجا که غذا حدود  کرده
دهد، انجمن جهانی  گردشگران را به خود اختصاص می

زند که در گردشگری خوراک، سالانه  سفر تخمین می
 و کروبی) شود میلیارد دلار هزینه می 651بیش از 

برخی از  ،طی سالیان گذشته(. 611: 6111زاد،  فکری
کشورها نظیر کانادا، آمریکا، ایتالیا، فرانسه، ترکیه و 

گذاری  گردشگری خوراک سرمایه ۀمالزی در زمین
  داند و به تجارب موفقی دست یافتن ای انجام داده عمده

(Buiatti, 2017: 98). بیش از  (ایران)در کشور ما
نواع نان و نوع نوشیدنی و ا 611نوع غذا و  1511

نوع از غذای محلی در  611شیرینی وجود دارد که 
استان گیلان در این . شود استان گیلان پخت می

فرد و فراوانی دارد و  های منحصربه زمینه قابلیت
تواند با بسیاری از کشورهای مطرح در این صنعت  می

اما متأسفانه این مهم  ؛(611: 6111، صفری) رقابت کند
ر در استان گیلان مورد توجه قرار تا به امروز کمت

دلیل  شهرهای شرق استان گیلان به .گرفته است
شمالی  ۀشدن بین دریای خزر از سویی و دامن واقع

سلسله جبال البرز از سوی دیگر و برخورداری از 
همواره در فصول مختلف سال  ،وهوای معتدل آب

تنوع و . هستندپذیرای تعداد زیادی از گردشگران 
جذب  برذایی این منطقه نقش مؤثری فرهنگ غ

 ۀآستان)شهرهای شرق استان گیلان . گردشگران دارد
( اشرفیه، لاهیجان، سیاهکل، لنگرود، املش و رودسر

 جغرافیای تغذیه مخصوص به خود را دارند
  (.611: 6111مصداقی،  و مهر معتمدی)

مفهومی است که  گردشگری، کارآفرینی  مباحث در

گیری  کند و با بهره را شناسایی می ها یندها و فرصتافر
طیف وسیعی از شرایط مساعد اقتصادی را  ،از منابع

ناپذیر از  عنوان جزء جدایی کارآفرینی به .آورد فراهم می
تواند موجبات  میشود که  می صنایع گردشگری محسوب

در سالیان اخیر و با  .رشد این صنعت را دوچندان کند

شناسایی فرصت نیز  ،گسترش تحقیقات کارآفرینی
تمرکز کارآفرینی مورد توجه پژوهشگران  ۀعنوان نقط به
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ی موجود و ها حال باتوجه به ظرفیت .قرارگرفته است

در صورت  ،جایگاه رفیع شهرهای شرق استان گیلان
های تنوع  توان از فرصت می ها استفاده از این پتانسیل

و عنوان یک منبع برای کارآفرینی و اشتغال  غذایی به
مولد اقتصادی در شهرها استفاده کرد که این امر زمینه 

شهرهای استان گیلان به همراه خواهد  ۀرا برای توسع
ویژه شهرهای شرقی این استان  استان گیلان به. داشت

ثیرگذاری أارزیابی ت ی گردشگری است وها یکی از قطب

ی کارآفرینی در شهرهای ها خوراک بر خلق فرصت
اول  .از دو جهت حائز اهمیت استشرقی استان گیلان 

ترین مقاصد  شده آنکه استان گیلان یکی از شناخته
دو  بالغ بر 6115در سال  ؛گردشگری در ایران است

دوم آنکه  .اند از این استان بازدید کرده میلیون نفر

دلیل شرایط اکولوژیکی و  شهرهای شرقی این استان به
دشگران محیطی و تنوع غذایی بسیار مورد توجه گر

کافی از کارآفرینی در بخش گردشگری   است و شناخت
بنابراین، شهرهای شرقی استان از ؛ گیرد می خوراک قرار

ی مهم برای ایجاد کارآفرینی و اشتغال ها پتانسیل

 .شوند مند می بهره
مورد  ۀغذاهای محلی منطق ۀهای عمد از ویژگی    

اه برای مطالعه، تنوع گسترده با منشأ گیاهی، زمان کوت
بودن غذاها،  ها، مکمل طبخ، جلوگیری از بروز بیماری

های مختلف غذا در بازارهای  آرایی و نقش رنگ سفره

های عناصر فضایی  ترین ویژگی محلی ازجمله برجسته
تاکنون در داخل . غذایی شرق گیلان است ۀدر سفر

ای در راستای تأثیر گردشگری  کشور تحقیق برجسته
رو با توجه به فرهنگ  ازاین؛ استخوراک انجام نشده 

غذایی در مناطق شرقی استان گیلان و اهمیت این 

گردشگری خوراک  ثیرأمهم، هدف اصلی این پژوهش ت
و ارزیابی  های کارآفرینی شهرها در آفرینش فرصت

هایی برای فعالیت کارآفرینی در شهرهای شرق  فرصت
ای که در این  ترین مسئله مهم. است استان گیلان

رو هستیم این است که با توجه به  ژوهش با آن روبهپ

مورد مطالعه  ۀهای گردشگری خوراک در منطق قابلیت

کارآفرینی در شهرهای شرقی  ۀهایی در زمین چه فرصت
اصلی این  پرسش. وجود آمده است استان گیلان به

است که آیا ارتباطی بین گردشگری خوراک  پژوهش آن

مورد مطالعه  ۀر محدودهای کارآفرینی د و خلق فرصت
زیر شکل  ۀفرضی پرسش،وجود دارد؟ برای پاسخ به این 

 ۀرسد گردشگری خوراک زمین گیرد که به نظر می می
ی اقامتی پذیرایی، ها حوزهدر  های کارآفرینی را فرصت

ونقل عمومی را  سیاحتی، فرهنگی، تجاری، اداری، حمل

 .فراهم کرده است
 

 پژوهش ۀپیشین مبانی نظری و

غذا تأثیر مثبتی در جذب و رضایت  گردشگری  

رضایت تأثیر مثبت بر حمایت از  و گردشگران دارد

 . (Silva et al, 2020: 454)داشت توریسم خواهد

ها، افراد و مؤسسات   پایداری گردشگری غذایی، فعالیت

مانند منابع طبیعی، تاریخ و  ،را با عناصر دیگر یک مکان

 Star et) دهد ی پیوند میاجتماع -های فرهنگی  ارزش

al, 2020:327 ) .های با مضمون غذا در مرکز   جشنواره

هاست  گردشگری آشپزی قرار دارند و مدت و محور

 روند  میعنصر اصلی در رقابت یک مقصد به شمار 

(Yang et al, 2020:524) .طرف دیگر، افراد اگر پس  از

های  از خوردن غذاهای محلی در رستوران، ارزش

ای مانند لذت، تفریح، هیجان یا آرامش را   فیعاط

محلی    به غذاهای دریافت کنند، نگرش مثبتی نسبت

 (Soltani & et al, 2020: 77).خواهند داشت

ای از گردشگری است که مواد  گردشگری خوراک گونه

شمار  غذایی را یکی از عوامل ایجاد انگیزه برای سفر به

گردشگران خوراک  (Battelle, 2011: 25). آورد می

ها از مسافرت تجربه  اصلی آن ۀافرادی هستند که انگیز

هایی که باعث  ، انگیزهاستو امتحان محصولات غذایی 

های گردشگری غذا مسافرت  شود تا افراد به مقصد می

و  Yurtseven,2011:266)،(Guzman,2012:25 کنند

  خاله هنده نصیری) تبلیغ هستند گردشگران سفیرانی برای

عنوان  به غذا گردشگری  (611-611 :6016 همکاران، و
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تواند به عاملی مهم  خوراک می گردشگری ۀمنبع بالقو 

. برای متمایز و برندسازی مقاصد گردشگری تبدیل شود

عنوان موتور محرک توسعه  این نوع گردشگری به

تواند موجب تقویت تولید داخلی ازطریق مشارکت  می

درنهایت به موتور محرک گردشگری و  ۀعرص ۀدر زنجیر

گردشگری ، (Okech, 2014: 13)شود کارآفرینی تبدیل 

زیرا مسافران همواره  ،جدید نیست ۀخوراک یک پدید

شان  های خارج از محل زندگی اند در مکان مجبور بوده

یادگیری بیشتر  ۀبا این حال، سفر با انگیز. غذا بخورند

غذاها کردن  در مورد سبک آشپزی یک منطقه، امتحان

های  بردن از دوره های ویژه، خرید غذا یا لذت و نوشیدنی

غذا .                       های نسبتا  نوینی هستند آموزش آشپزی، پدیده

افزایش  موجب که اشدب سفر جذابیت یک عنوان به تواند می

 .Duttagupta, 2013: 9))شود  کننده میبازدید ۀتجرب

شهری همانند هر فعالیتی نیازمند وجود  گردشگری

 ها و شرایطی است که در بستر آن توسعه یابد مؤلفه

ی گردشگری ها جاذبه. (661: 6111 خاله، هنده نصیری)

عنوان عامل مهمی برای جذب گردشگر معنی از  غذا به

ی کارآفرینی در بسیاری از نقاط ها منظر ایجاد فرصت

ویژه  اغلب کشورها به .جهان مورد توجه قرار گرفته است

می برای سعنوان مکانی ا بهدر آسیا از گردشگری غذ

تقویت اهداف اقتصادی و ارتقای سطح کارآفرینی در 

هولت  .کنند فضاهای شهری و روستایی استفاده می

اقتصادی  ۀمعتقد است اهمیت کارآفرینی در توسع

همراه کار، زمین و  کشورها و افزایش منابع، آن را به

رده اصلی اقتصادی ک ۀسرمایه تبدیل به یکی از چهار نهاد

های اقتصادی  ها و نظام این فرایند در محیط. است

های  دهد که فرصت متفاوت توسط افرادی روی می

به . یابند برای افراد و جامعه را درمی آفرینی ارزش اقتصادی

های بازار  ، کارآفرینی شامل شناسایی فرصت"کرزنر"باور 

 .و ایجاد ترکیبی از منابع برای استفاده از آن است

 ۀینده نقش مهمی در توسعاطور فز نان بهکارآفری

. (Yang & Wall, 2008: 523)  کنند گردشگری بازی می

محلی  ۀکارآفرینان گردشگری موجب نمایاندن جامع

های منطقه  ها با ارزش به گردشگران و آشناکردن آن

گردشگری   کارآفرینی(Morrison,2006:194). شوند می

یکاری و زایی و درنهایت کاهش ب موجب اشتغال

 ،فر محبوب کریمی و) شود های اجتماعی می ناهنجاری

 کارآفرینی به در اکثر کشورها توجه خاصی (.61: 6111

سبب  ۀزیرا با ایجاد بستر مناسب برای توسع ؛شود می

 کانی نجفی) شود های اقتصادی می اثربخشی در فعالیت

ی کارآفرینی شامل مجالی ها فرصت.(11: 6110، آشورو 

اد آثار اقتصادی در آینده است و به همین برای ایج

شامل یک قسمت تقاضا و یک بخش عرضه و  دلیل

 کند میها را با هم ترکیب  یی است که آنها ابزار
 (.51: 6111، علیزادهآقاجانی و )

خاصی را  ۀاز دیدگاه کارآفرینی گردشگری زمین   

 ؛کند میی کارآفرینی فراهم ها برای شناسایی و فرصت

ن نوآوری و کارآفرینی برای پیشرفت و کیفیت بنابرای

 کند میصنعت گردشگری ارزش اساسی فراهم 

(Salehikhaki & Jagani, 2019: 71). ی ها از قابلیت

دیگر کارآفرینی در گردشگری پیوند اقتصاد محلی و 

 ۀی محلی و منابع درآمدی برای جامعها شرکت ۀتوسع

رو  ازاین ؛(Verent & et al, 2019: 89) میزبان است

تنها به رشد  گذاری در گردشگری غذا نه سرمایه

انجامد  ی کوچک و بزرگ در کارآفرینی میها سرمایه

؛ بلکه نقش مهمی در رشد اقتصادی مناطق دارد

بنابراین درآمد فضاهای شهری و رشد مناطق مهم 

وکار و کارآفرینی  گذاری کسب معیاری برای سرمایه

وع گردشگری این ن .توسط گردشگری غذا است

مناطق فقیر و  ۀحل مناسبی برای توسع تواند راه می

و  ها با این وجود با بررسی پتانسیل .محروم باشد

توان انتخاب  ی گردشگری خوراک میها فرصت

 .گذاری فراهم کرد های سرمایه جدیدی برای فرصت

تواند منافع اقتصادی را برای  گردشگری خوراک می

و بهبود معیشت جوامع ی کارآفرینی ها بهبود فرصت
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 ۀگردشگری عنوان یک فعالیت گسترد .فراهم آورد

عنوان یکی از ارکان مهم در معاملات  اقتصادی به

اقتصادی و ابزار مهم برای توسعه و اشتغال محسوب 

عنوان  گردشگری به،)Wang et al, 2019:188( شود می

یک صنعت بزرگ برای تداوم، نیازمند تفکر خلاقانه و 

نی است و در مقابل بستر منحصر به فردی برای کارآفری

 ,Ateljevic, & Page)است ایجاد اشتغال و کارآفرینی

 کارآفرینی ۀحوز در تخصصی ادبیات کیدأوجود تبا،(2017:9

 ،Acs et al,2012:29;  Noseleit,2013:741))گردشگری

های گردشگری و  به موضوع کارآفرینی در حوزه توجه

م توسعه و نقش کارآفرینی آن ی پنجم و ششها برنامه

ی ها ی کارآفرینی براساس مزیتها در خلق فرضیه

کشور توجه جدی به کارآفرینی گردشگری  در ای منطقه

 (.51: 6111محمدی و همکاران، ) نیاز است مورد

های  فعالیت ۀکارآفرینی گردشگری یک مکانیسم توسع

وکار و عامل کاهش  سازی کسب غیرزراعی و متنوع

: 6115شوکتی و همکاران، )ی فضایی است ها ینابرابر
15.)  

گردشگری خوراک صنعتی بسیار نوپاست، در ایران    

 تأثیر گردشگری بر تحقیقات متمرکز بر       عمدتا 
کارآفرینی در مناطق مختلف بوده است و کمتر به 

غذا و نقش گردشگری خوراک بر خلق  ۀمقول
در  اینبنابر ؛های کارآفرینی پرداخته شده است فرصت

ها  این قسمت به بررسی برخی از این آثار و نتایج آن

 .شود اشاره می
نشان داد که  (6016) همکاران های قنبری و یافته

گردشگری و بازاریابی  ۀشناخت نقش غذا در تجرب
ها درجهت  ها و رستوران مدیران و مسئولان هتل

شناساندن غذاهای محلی شهر تبریز امری ضروری 

 خته بازاریابی ترفیع با مقدار ضریباست و مدل آمی

گردشگری  ۀتوسع عوامل در را تأثیر بیشترین 510/1مسیر
 (6016)همکار  نتایج بررسی صادقی و .غذا دارد

های بالایی در  که غذاهای محلی قم، از ظرفیت داد نشان
توانسته  جذب و ماندگاری گردشگر برخوردار است و

اقتصادی آن  است این خطه را از مزایای فرهنگی و
 .مند سازد بهره

، نشان داد که (6011)پژوهش غفاری و همکاران 

 ۀتوجه به غذای محلی و فرهنگ غذایی در توسع
 .گردشگری و جذب گردشگر در منطقه مؤثر است

در  (6111)ی حیدری و همکاران ها پژوهشنتایج 
ها  اپ ساختن استارت داد که با فراهم شهر زنجان نشان

نوین در فضای شهری وضعیت وکارهای  و کسب

های  کارآفرینی بهتر خواهد شد و با استفاده از ظرفیت
. شهر را بازآفرینی کرد توان اقتصاد می گردشگری
گردشگری غذاهای  ۀدر زمین (6111)حسنی   مطالعات

 ۀکارگیری غذا در حوز بومی نیز نشان داد که به
شده و  تواند موجب ارتقای گردشگری گردشگری می

نتایج  .گردشگری هدفمند شود ۀتوسعموجب 
نیز نشان داد که  (6111)ی بسته نگار ها پژوهش

گردشگری خوراک همان خدمات مورد انتظار از یک 
ار مبنی بر گردشگری گسترده و وک اکوسیستم کسب

ی ها پژوهشنتایج  .آورد غذا را فراهم می قوی

نیز نشان داد که  (6111)رفتار و همکاران  نیک
ایی خاص محلی و عوامل انگیزشی فرهنگ پذیر
ثیر را در مصرف غذاهای محلی توسط أبیشترین ت

 .گردشگران دارد
 ۀنشان داد که ارائ( 6111)مطیعی و زیاری  ۀمطالع

گردشگری  ۀای باشد که بتواند جاذب گونه غذا باید به
 .ثیر داردأشهر ت ۀرشد و توسع ایجاد کند و این امر در

عنوان گردشگری  با، در پژوهشی (6110) ایزدی
پایدار ضمن بررسی برخی  ۀخوراک فرصتی برای توسع
شده در این زمینه اظهار  از متون و مطالعات مطرح

 داشته است که گردشگری خوراک در بسیاری از
ای و رونق  منطقه ۀآثار مثبتی بر توسع کشورها

  .استاقتصادی داشته 
بیانگر آن است ( 1111) دیگران امی وهای  یافته

از  ای نوشیدنی مجموعه ه گردشگری غذا وک

بخش را برای همه  انگیز و لذت ی هیجانها فعالیت
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 .کند که با ایجاد اشتغال ارتباط دارد فراهم می 
با پنیر در ارتباط ( 1111) دیگران و ینر های پزوهش

که که پنیر چاناک و سایر  یوزگات چاناک نشان داد
ت جایگاه محصولات خوراکی در فرهنگ آشپزی یوزگا

مهمی دارند و به گردشگری، اقتصاد و ارتقای سطح 
 دیگران نگ واه چن های یافته .کنند منطقه کمک می

دهد که تصویر سوغاتی غذا ازطریق  مینشان ( 1111)
شده بیشتر از برند مقصد کمک  ارزش توریستی درک

بیانگر  (1116) دیگران کیم و نتایج مطالعات .کند می

غذا نقش مهمی در ایجاد  آن است که گردشگری
توان استدلال کرد  بنابراین می ؛وکار دارد فضای کسب

که گردشگری خوراک برای افزایش مشتری و نیز 
 .فضاهای کار بسیار ضروری است ۀتوسع

نشان داد که ( 1111) لویس ودیگرانهای  بررسی

وکارهای کوچک  ترکیب گردشگری غذا ایجاد کسب
عه را برای مناطق به ی توسها سهم مهمی از خلاقیت

که  نشان دادند( 1111) استارودیگران .همراه دارد
 ۀرویدادهای گردشگری غذایی به کانون اصلی توسع

های غذا عامل   جشنواره. اقتصادی تبدیل شده است

جذب گردشگران و افزایش تولید درآمد در اقتصاد 
 .محلی بوده است
آن  بیانگر (1111) همکاران و ی سوها نتایج یافته

وضعیت  یاست که این نوع گردشگری موجب ارتقا
 ۀاقتصادی در جوامع شده و پیوند بین مکان و گستر

رو  ازاین ؛شود میگردشگری محسوب  ۀآن یک جاذب
تنها به رشد  گذاری در گردشگری غذا نه سرمایه
انجامد  ی کوچک و بزرگ در کارآفرینی میها سرمایه

 .ق داردبلکه نقش مهمی در رشد اقتصادی مناط
بیانگر آن  (1111) دیگران ردی و های نتایج یافته

وضعیت  یگردشگری موجب ارتقا نوع است که این
اقتصادی در جوامع شده و پیوند بین مکان و گسترده 

رو  ازاین ؛شود میگردشگری محسوب  ۀیک جاذب

ی ها سرمایه تنها به رشد گذاری در گردشگری نه سرمایه
انجامد بلکه نقش  ی میکوچک و بزرگ در کارآفرین

 .مهمی در رشد اقتصادی مناطق دارد
ای ضمن اشاره به غذا  ، در مطالعه(1161) وکلودی

جهت جذب توریسم در لیما، یادآوری درعنوان عاملی  به
کند که اگرچه گردشگری خوراک به افزایش اشتغال  می

نقش حیاتی در تسهیل کارآفرینی در  ،کمک کرده است
منظور تحکیم  ارتباطات بهونقل و  حمل ۀحوز

 پریوترا .رسانی به گردشگران را داشته است  خدمات

گردشگری خوراک  ۀتفضیلی دربار در مطالعۀ ،(1161)
در رومانی و ایتالیا ضمن بررسی عوامل مؤثر در 
گسترش گردشگری خوراک و خوراک در کشورهای 
 مذکور، اظهار داشته است که این نوع گردشگری

های کارآفرینی را در  ی و فرصتپیشگیر بسترهای

جهت اقامت به درها  ها و پانسیون ی ایجاد هتلها حوزه
 .اندوزی تبدیل کرده است یک فرصت برای ثروت

، نیز بر اهمیت سازوکار گردشگری (1161) رینالدی   
خوراک در پایداری مناطق تأکید دارد و معتقد 

 تأثیر گردشگری خوراک که متغیر کارآفرینی تحت است

های سیاحتی،  های خلق فرصت جنبه همۀبر 
ونقل، تجاری، اقامتی مؤثر خواهد بود و تفاوت در  حمل
های کارآفرینی در مناطق  بندی خلق فرصت اولویت

 .گذرای ارتباط خواهد داشت مختلف به نوع سرمایه
، در ارتباط با گردشگری (1165( لینتایج مطالعات 

رین قابلیت دهد که گردشگری خوراک بیشت نشان می
 .های درآمدزا و اشتغال دارد را برای جانشینی فعالیت

غذا،  ۀتحقیقات خود در زمین ، در(1165) لیایهیر
توریسم و سلامت اظهار داشته است که گردشگری 

دادن به نیازهای گردشگران و  خوراک ضمن پاسخ

داری  سلامت اجتماعات شهری، سبب رونق بخش هتل
گذاری در  رینی و سرمایههای کارآف و افزایش فرصت

 .اقامتی، پذیرایی بوده است ۀحوز
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 شناسی روش

 مورد مطالعه ۀمحدود
شرق استان گیلان قسمتی از استان گیلان را  ۀمنطق  

های  شهرستان: که شامل( 6 شکل) شود شامل می

آستانه اشرفیه، سیاهکل، لاهیجان، لنگرود، رودسر، 
است مربع کیلومتر  5/0661املش با مجموع مساحت 

این محدوده  ،(6111،لانیسازمان برنامه و بودجه استان گ)
 ۀدقیق 11درجه و  01دقیقه تا  11درجه و  51بین 

 11درجه و  11دقیقه تا  51درجه و  11طول شرقی و 

این منطقه از . عرض شمالی واقع شده است ۀدقیق
شمال با دریای خزر و از جنوب با استان قزوین و از 

 شرقی شهرهای .مرز است مازندران هم شرق با استان

گیلان جغرافیای تغذیه مخصوص به خود را   استان
های  تنوع گسترده با منشأ گیاهی و نقش رنگ. دارند

ترین  مختلف غذا در بازارهای محلی ازجمله برجسته
غذایی شرق گیلان  ۀهای عناصر فضایی در سفر ویژگی

ی پژوهش انتخاب مورد مطالعه برا ۀاست که دلیل عمد

 .حاضر بوده است
 

 
 مورد مطالعه ۀموقعیت جغرافیایی محدود .7شکل 

 6111نگارندگان، : تهیه و ترسیم
 

 روش پژوهش

ند از ا اصول کلی فرایند پژوهش حاضر عبارت    
طرح پرسش اولیه از موضوع و تلاش درجهت  :گام اول

جو در منابع و در گام دوم، جست .پاسخگویی به آن
 ۀمرحل. تحقیق انجام یافته است ۀور پیشینمر علمی و

یی که مبنای ها سوم، گردآوری اطلاعات و داده

ی ها فرضیه ال وؤو تفسیرهای پاسخ به س ها تحلیل
صورت گرفته است و درنهایت به یافتن  هستندتحقیق 

در  .ی اولیه همت گماشته شده استها پاسخ پرسش
ده از شده با استفا ی گردآوریها چهارم داده ۀمرحل
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معادلات ساختاری مورد تحلیل قرار و  افزارها نرم 
دلیل انتخاب این مدل در پژوهش حاضر  .اند گرفته
 از مشاهده اعتماد قابلیت و اعتبار بالای اهمیت ۀدربار

پژوهش حاضر از نظر  .است مربوط گیری اندازه ابزارهای

تحلیلی -توصیفی هدف کاربردی است و از نظر شیوه،
های  مرحله اطلاعات مورد نیاز از داده  در این .است

رسمی، اسناد و متون مربوط استخراج و درنهایت به 
منظور گردآوری  به. ها پرداخته شد شناسایی فرصت

برفی  گیری گلوله اطلاعات ازطریق میدانی از روش نمونه

در این روش پس از شناسایی یا انتخاب . استفاده شد
ای شناسایی و انتخاب گیری از آن بر اولین واحد نمونه
ترتیب  همین به. گیرد گیری کمک می دومین واحد نمونه

 .شوند واحدهای دیگر نمونه شناسایی و انتخاب می
 ۀن حوزاآماری شامل خبرگان و متخصص ۀجامع

دهندگان خدمات در بخش گردشگری  گردشگری و ارائه
نامه محقق ساخته در  هستند که در این مرحله پرسش

دلیل انتخاب افراد مذکور  .اری، توزیع شدآم ۀبین جامع
 بر آماری ۀبررسی، اشراف جامع نمونه مورد ۀبرای جامع

خوراک در آفرینش  گردشگری ثیرأشناخت و ت
الات ؤمحتوای س .های کارآفرینی بوده است فرصت
ثیر متغیر ثابت بر وابسته در أنامه در ارتباط با ت پرسش
سیاحتی، فرهنگی، های اقامتی، پذیرایی،  مؤلفه ۀزمین

(. 6 جدول) ونقل، عمومی بود تجاری، اداری، حمل
. دست آمد نفر به 615آماری پژوهش  ۀجم نمونح

  LISREL, SPSSافزار های حاصل از نظرسنجی در نرم داده

وارد و تحلیل شد و به کمک آن ضریب آلفای کرونباخ 
دست آمد که  به 1/1های پژوهش بالای  سازه ۀبرای هم

برای بررسی اثرات . نامه است پایایی پرسشنشان از 
. متفاوت متغیرها از روش تحلیل دومتغیره استفاده شد

های  خلق فرصت بندی تأثیرگذاری بر منظور اولویت به
های رگرسیون،  کارآفرینی گردشگری خوراک از آزمون

این . استفاده شده است LISRELمعادلات ساختاری 

در  6111غایت تیر زمانی اردیبهشت ل ۀپژوهش در باز
لاهیجان، لنگرود، : شهرهای شرقی استان گیلان شامل

آستانه اشرفیه، املش، رودسر، سیاهکل انجام شده 
 . است

 

 ها بندی آن شناسایی متغیرها و دسته: 7 جدول

 متغیرها اثر گردشگری خوراک
 شده های بررسی متغیرها و شاخص

 ها گویه

 سیاحتی، فرهنگی

 نگلی، تفریحی و شهربازیهای ج ایجاد پارک

 کابین کمپینگ، تأسیسات ورزشی تله

 های گردشگری رسانی از قابلیت مرکز اطلاع

 های فرهنگی و هنری برپایی نمایشگاه

 نقل عمومی و  حمل

 خودرو ۀایجاد آژانس مسافرتی و کرای

 دوچرخه و کالسکه ۀکرای

 نت کافی

 تجاری، اداری

 ای کز و زنجیرههای متمر ایجاد فروشگاه

 وکارهای کوچک مراکز خرید و کسب

 خدمات گذرنامه و بیمه

 اقامتی، پذیرایی

 پذیر، تأسیسات اقامتی هتل، رستوران، مهمان

 شاپ فود، کافی فست

 فروش غذاهای محلی
   6111نگارندگان، : مأخذ
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 نتایج بحث و

دهد که  آماری نشان می ۀتحلیل دموگرافیگی جامع

درصد آن را  1/11رصد افراد نمونه را مردان و د 1/11

تا  15درصد در گروه سنی  11. دهند زنان تشکیل می

سال و  51تا  01درصد در گروه سنی  15سال و  01

 11. اند سال به بالا بوده 11درصد نیز در گروه سنی  1

 ی تحصیلات دیپلم وآماری داراۀ از جامع درصد

درصد  1شد و درصد کارشناسی ار 61کارشناسی و 

در این بخش از . اند دارای تحصیلات زیردیپلم بوده

منظور بررسی  های آماری، به پژوهش قبل از تحلیل

اسمیرنوف -از آزمون کولموگروف ها بودن داده نرمال

دهد که  نشان می 1 نتایج جدول. استفاده شده است

. های این پژوهش دارای توزیع نرمال هستند داده

آمده در پژوهش نیز  دست اخ بهضریب آلفای کرونب

 .است 1/1بالاتر از رقم 

 

 اسمیرنوف-ها با استفاده از آزمون کولموگروف بودن داده نتایج بررسی نرمال :1 جدول

 نوع توزیع ضریب آلفا سطح معنی داری Z متغیرهای پژوهش

 نرمال 111/1 111/1 11/6 سیاحتی، فرهنگی

111/1 15/6 ونقل عمومی حمل  مالنر 160/1 

111/1 11/6 تجاری، اداری  نرمال 150/1 

111/1 66/6 اقامتی  نرمال 111/1 

   6111نگارندگان، : مأخذ       
 

صورت نرمال است و  متغیرها دارای منحنی به همۀ

های مربوط به متغیرگردشگری خوراک از وضعیت  داده

ها نرمال  با توجه به اینکه داده. طبیعی برخوردار است

منظور سنجش ارتباط بین متغیرها از  به ،هستند

تحلیل  .ضریب همبستگی پیرسون استفاده شده است

بیانگر آن است که از میان تأثیر  1 اطلاعات جدول

متغیر ثابت بر متغیر وابسته بیشترین رابطه با خلق 

های کارآفرینی  های کارآفرینی مربوط به فرصت فرصت

این  (.≥ 15/1P) اقامتی، پذیرایی است ۀدر حوز

دهد که ارتباط معناداری بین اثر  اطلاعات نشان می

های کارآفرینی وجود  گردشگری خوراک و خلق فرصت

داری متعلق  در این میان بیشترین ارتباط معنی .دارد

به خلق فرصت اقامتی، پذیرایی با ضریب همبستگی 

دوم و سوم اثرگذاری گردشگری  ۀرتب. است 11/1

بر  51/1و  11/1بستگی ترتیب با ضریب هم خوراک به

سیاحتی،  ۀهای کارآفرینی در حوز خلق فرصت

 . مشهود است                            فرهنگی و تجاری، اداری کاملا 

 
 

 های کارآفرین نتایج ضریب همبستگی پیرسون بین اثر گردشگری خوراک بر خلق فرصت: 3جدول 

 گردشگری غذا اثر متغیر

 نتیجه سطح معناداری ضریب همبستگی های کارآفرینی خلق فرصت

 تأیید رابطه 111/1 11/1 سیاحتی، فرهنگی

 تأیید رابطه 111/1 51/1 ونقل عمومی حمل

 تأیید رابطه 111/1 51/1 تجاری، اداری

 تأیید رابطه 111/1 11/1 اقامتی، پذیرایی

 6111های تحقیق،  یافته: منبع                 
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 ۀدر این پژوهش برای سنجش میزان و شدت رابط    

برای  متغیرها از همبستگی پیرسون استفاده شده و

. بینی متغیرها از رگرسیون بهره گرفته شده است پیش

های  منظور بررسی تفاوت معناداری میان زیرمقیاس به

گردشگری خوراک و معناداربودن رگرسیون، جدول  اثر

با  111/15برابر با   Fدر این آماره .تنظیم شده است 0

، (15/1تر از  آلفا کوچک) 111/1سطح معناداری 

توان گفت که مدل رگرسیونی تحقیق  می بنابراین

متغیر ثابت  مدل مناسبی برای بیان تأثیرگذاری

متغیر وابسته  ، بر(گردشگری خوراک اثر)پژوهش 

در حالت کلی بین (. های کارآفرینی است خلق فرصت)

های کارآفرینی  اثر گردشگری خوراک و خلق فرصت

مستقیم و معنادار وجود  ۀمختلف رابط های در حوزه

منظور تأیید یا  اساس به ، براین(116/1)برابر  Sigدارد 

تأیید ارتباط معنی دارد و بین متغیر مستقل و  عدم

وابسته از آزمون رگرسیون چندگانه نیز استفاده شده 

 .است

 
 (معناداربودن رگرسیون)آزمون آنوا : 4جدول 

 Sigسطح معناداری  F میانگین مجذورات آزادی ۀدرج مجذورات مجموع خوراک   گردشگری اثر

 016/11 1 016/11 رگرسیون

 11/6 651 11/651 باقی مانده 111/1 15/ 111

  601 510/611 مجموع
 6111های تحقیق،  یافته: مأخذ          

  

دهد که بیشترین  نشان می 5تحلیل اطلاعات جدول 
تعلق به خلق فرصت ضریب بتا در جدول مذکور م

ایجاد مراکز اقامتی پذیرایی با  ۀکارآفرینی در زمین
آن است که  ۀدهند این نکته نشان. است 111/1

اثر )ازای یک واحد تغییر در متغیر مستقل  به
واحد در  01/1، تغیری برابر با (گردشگری خوراک

ایجاد مراکز اقامتی، پذیرایی و )سطح متغیر وابسته 
 . آید وجود می به( سیاحتی، فرهنگی

 

 های کارآفرینی گردشگری خوراک بر خلق فرصت های اثر نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه بین مؤلفه: 5جدول 

 آزمون ۀآماد ضرایب معیاری ضرایب غیرمعیاری زمان رگرسیون هم
 Pمعناداری 

 B Std Beta T بینی متغیر پیش متغیر ملاک

 گردشگری غذا

 111/1 511/1-  111/1 51/6 ضریب ثابت

 111/1 111/1 111/1 165/1 111/1 اقامتی، پذیرایی

 111/1 110/6 151/1 611/1 115/1 سیاحتی، فرهنگی

 111/1 151/6 101/1 615/1 111/1 تجاری، اداری

 111/1 116/6 111/1 611/1 101/1 ونقل عمومی حمل
 6111های تحقیق،  یافته: مأخذ             

 

علت وجود تفاوت )بندی   منظور اولویت س بهاسا براین

های  در اثرپذیری از گردشگری خوراک بر خلق فرصت
طرفه به شرح  ، از تحلیل واریانس یک(کارآفرینی
 1تحلیل اطلاعات جدول . استفاده شده است 5جدول 

زیر مقیاس « اسکوئر کای»دهد که میانگین  نشان می
ها از تفاوت  سبه سایر زیرمقیا اقامتی، پذیرایی نسبت

این اطلاعات بر اثرگذاری . بارزی برخوردار است

 های طور مستقیم بر ایجاد فرصت گردشگری خوراک به
مورد مطالعه را نشان  ۀاقامتی، پذیرایی در محدود

درصد  11این نتایج در سطح اطمینان . دهد می
بندی اثر گردشگری خوراک را بر خلق  اولویت
که  یرطو به. دکن زگو میهای کارآفرینی نیز با فرصت
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یک واحد تغییر در متغیر مستقل، تغییری برابر  یازا به
اقامتی، )سطح متغیر وابسته  واحد در 11/1با 

این نتایج نشان . آید وجود می ، تغییر به(پذیرایی

. ها معنادار است خطی بین مؤلفه ۀدهد که رابط می
(P≤ 0/01). 

 

 های کارآفرینی گردشگری خوراک بر خلق فرصت طرفه اثر تحلیل واریانس یک: 1جدول 

 sigسطح معناداری  اسکوئر میانگین کای Betaضریب  آزادی ۀدرج جمع مربعات اثر گردشگری خوراک

 111/1 11/660111 11/1 1 11/111611 اقامتی، پذیرایی

 111/1 11/61116 11/1 1 01/615161 سیاحتی، فرهنگی

 111/1 11/61101 51/1 1 11/611165 تجاری، اداری

 111/1 61/61611 01/1 1 01/60161 ونقل عمومی حمل
 6111های تحقیق،  یافته: مأخذ         

 

دهد که ضریب  نشان می 1تحلیل اطلاعات جدول    

های اقامتی، پذیرایی و سیاحتی،  بتا در زیر مقیاس

عبارتی با  است به 11/1و  11/1ترتیب  فرهنگی به

های  تاندارد در متغیر زیرمقیاسافزایش یک انحراف اس

انحراف استاندارد  01/1اثر گردشگری خوراک به مقدار 

 توان گفت که گردشگری بنابراین می ؛یابد افزایش می

طیف  (R) 11/1و  11/1طور میانگین  خوراک به

های کارآفرینی را در  تأثیرگذاری بر خلق فرصت

اکز کابین، مر های جنگلی، تله های ایجاد پارک زمینه

های گردشگری، ایجاد هتل  رسانی از قابلیت اطلاع

شاپ و غذاهای  فود، کافی پذیر، فست رستوران، مهمان

نیز در این  tنتایج آزمون . محلی تأثیرات مستقیم دارد

های  آن است که زیرمقیاس ۀدهند نشان 1 جدول

ذکرشده دارای بیشترین تأثیرپذیری از گردشگری 

 . (P value = 0/000). خوراک هستند

 

 بندی تأثیرگذاری متغیر مستقل بر متغیر وابسته نتایج ضرایب تأثیر رگرسیونی و رتبه: 1جدول 

 رتبه R R2 Sig B Std Beta t گردشگری خوراک های اثر زیرمقیاس

 6 1/61 11/1 605/1 1/5 111/1 16/1 11/1 اقامتی، پذیرایی

 1 1/65 11/1 611/1 1/1 111/1 51/1 11/1 سیاحتی، فرهنگی

 1 1/61 01/1 661/1 5/1 111/1 01/1 11/1 تجاری، اداری

 0 1/66 15/1 611/1 1/6 111/1 01/1 15/1 ونقل عمومی حمل

 6111های تحقیق،  یافته: مأخذ                  
 

 تحلیل مسیر

منظور سنجش تأثیرات مستقیم و غیرمستقیم  به    

ستفاده اثر گردشگری خوراک از روش تحلیل مسیر ا

. آورده شده است 1شده است که نتایج آن در جدول 

دهد که تأثیرگذاری  نشان می 1تحلیل نتایج جدول 

های ایجاد  مستقیم گردشگری خوراک در زیرمقیاس

،ایجاد مراکز سیاحتی (615/1)مراکز اقامتی و پذیرایی 

( 611/1)و ایجاد مراکز تجاری ( 611/1)و فرهنگی 

 تأثیرگذاری بر ۀاما در زمین ؛طور واضح آشکار است به

مورد مطالعه این  دۀونقل در محدو ایجاد مراکز حمل

بوده ( 651/1)طور غیرمستقیم  به                  تأثیرگذاری عمدتا 

 . است
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 اثر مستقیم و غیر مستقیم تأثیر متغیر مستقل بر متغیرهای وابسته: 8جدول  

  خوراک متغیر مستقل گردشگر اثر                  

 متغیر وابسته رپذیریتأثی

اثرپذیری 

 مستقیم

اثرپذیری 

 غیرستقیم
 رتبه P اثر کل

 P<0/01 6 615/1-  615/1 اقامتی، پذیرایی

 P<0/01 1 611/1-  611/1 سیاحتی، فرهنگی

 P<0/01 1 611/1-  611/1 تجاری، اداری

 P<0/01 0-  651/1-  ونقل عمومی حمل

 6111های تحقیق،  یافته: مأخذ          
 

ها آورده  برازش داده آزمون نیکویی 1 جدول در    

و df  (11/1 )به X2این جدول نسبت  در. است  شده

برابر با  (RMSEA)تقریبی  خطا میانگین مجذور

های  شاخص بنابراین ؛است  دست آمده به 111/1

11/1=  NFI، 11/1 = CFI ،11/1 = IFI . 
 

 

 (مدل برازش)های آزمون  مقادیر شاخص: 9جدول 

 DFX2 RMSEA NFI CFI IFI متغیر

 11/1 11/1 11/1 111/1 11/1 گردشگری غذا اثر

 6111های تحقیق،  یافته: مأخذ                            
 

مقدارشاخص ها بیانگراین است که مدل ساختاری       
گیری  منظور اندازه به. برازش مناسبی برخوردار است از
 ت، در ابتدا مدل تحلیل عاملی برثیرگذاری متغیر ثابأت

نقل و حمل اعتبار چهار زیرمقیاس سیاحتی، فرهنگی،

عنوان  تجاری اداری، اقامتی، پذیرایی به عمومی،
خلق  ثیر گردشگری خوراک برأزیابی ترهای ا لفهؤم

 AMOS GRAPHICافزار  های کارافرینی در نرم فرصت
 (.1شکل )ترسیم و مورد تحلیل قرار گرفتند 

 

 
 

 زیرمقیاس اقامتی، پذیرایی: الف
 

 
 زیرمقیاس سیاحتی، فرهنگی: ب
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 زیرمقیاس تجاری، اداری: ج

 

 
 ونقل عمومی زیرمقیاس حمل: د

 اثر گردشگری خوراک ۀهای چهارگان ییدی برای اعتبارسنجی مقیاسأهای عاملی ت برآورد استاندارد مدل: 1شکل 

 6111های تحقیق،  یافته: میتهیه و ترس
 

های اثر گردشگری خوراک بر  زیرمقیاس 61جدول     
های کارآفرینی همراه با نتایج اعتبارسنجی  خلق فرصت

. دهد نشان می ها براساس آزمون آلفای کرونباخ را گویه
ها بالاتر از  زیرمقیاس همۀاساس آلفای کرونباخ در  براین

 دارد ها که نشان از روایی و پایایی مناسب داده است 1/1
ها بالاتر از رقم  زیرمقیاس ۀآمده در هم دست میانگین به و
تأثیر گردشگری  ۀدهند که این نکته نشان است 1

اقامتی،  ۀهای چهارگانه در زمین خوراک بر خلق فرصت
ونقل  تجاری، اداری و حمل-سیاحتی، فرهنگی-پذیرایی

ها و ارتباط بین  با توجه به ساختار داده. عمومی است
منظور سنجش اثر  پژوهش به ۀابستمتغیر ثابت و و

های کارآفرینی مدل  گردشگری خوراک بر خلق فرصت
معادلات ساختاری تدوین و به شرح ذیل مورد ارزیابی 

شود  ملاحظه می 1طور که در شکل  همان. گیرد قرار می
موارد رقم بالایی را نشان  همۀمسیر استاندارد در 

، پذیرایی  متیهای اقا دهد که در این میان زیرمقیاس می
و سیاحتی، فرهنگی از شدت بیشتری در مقایسه با سایر 

ونقل  تجاری، اداری و حمل)های دیگر  زیرمقیاس
توان نتیجه گرفت  رو می ازاین ؛، برخوردار است(عمومی

خوراک بر خلق  گردشگری ضرایب همبستگی بین اثر

اقامتی، )های کارآفرینی در هر کدام از چهار مؤلفه  فرصت
ونقل  تجاری، اداری و حمل-سیاحتی، فرهنگی-اییپذیر

 11/1و  11/1، 11/1، 11/1برابر با  ترتیب ، به(عمومی
دهد  داری نیز نشان می دست آمده است و سطوح معنی به

 .هستنددار  درصد معنی11 ها در سطح گویه همۀکه 
بیشترین تأثیرات گردشگری خوراک بر خلق   اساس براین
 X13اقامتی، پذیرایی،  ۀر زمینهای کارآفرینی د فرصت

ایجاد هتل، رستوران،  X11فروش غذاهای محلی و 
فود  فست X12تأسیسات اقامت موقت و نیز  پذیر و مهمان

دوم اختصاص به  ۀرتب. شاپ بوده است و ایجاد کافی
ایجاد  X1ترتیب  زیرمقیاس سیاحتی، فرهنگی دارد که به

 X2و  های جنگلی، تفریحی و ایجاد شهربازی پارک
مرکز  X3کابین و کمپینگ و تأسیسات ورزشی و  تله

برپایی  X4های گردشگری و  رسانی از قابلیت اطلاع
نتایج نهایی در . های فرهنگی و هنری بوده است نمایشگاه

ساختاری بیانگر تأثیرپذیری  سازی معادلات رویکرد مدل
های کارآفرینی  فرصت گردشگری خوراک بر خلق

سیاحتی،  -اقامتی، پذیرایی ۀمؤلفچهار  ترتیب از به
 . ونقل عمومی است حمل تجاری، اداری و -فرهنگی
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 اثر گردشگری خوراک ۀهای چندگان ییدی برای اعتبارسنجی مقیاسأهای عاملی ت برآورد استاندارد مدل: 3شکل 

 6111های تحقیق،  یافته: ترسیم تهیه و
 

 های کارآفرینی گری خوراک بر خلق فرصتها و متغیرهای متأثر از گردش گویه: 74جدول 

 شده ی بررسیها متغیرها و شاخص

 نماد

زیرمقیاس 
اثرگردشگری 

 خوراک

سطح 
 داری معنی

خطای 
 استاندارد

نسبت 
 بحرانی

وزن 
 رگرسیونی

 ها گویه

 X1 ی جنگلی، تفریحی و شهر بازیها ایجاد پارک 111/1 50/1 611/1 111/1

سیاحتی، 

 فرهنگی

 X2 سیسات ورزشیأکابین کمپینگ، ت تله 161/1 11/1 615/1 111/1

 X3 های گردشگری رسانی از قابلیت مرکز اطلاع 115/1 61/1 611/1 111/1

 X4 های فرهنگی و هنری برپایی نمایشگاه 111/1 60/1 651/1 111/1

 X5 خودرو ۀایجاد آژانس مسافرتی و کرای 061/1 11/5 601/1 111/1
ونقل  حمل

 عمومی
 X6 دوچرخه و کالسکه ۀکرای 011/1 61/5 611/1 111/1

 X7 نت کافی 011/1 1/5 611/1 111/1

 X8 ای های متمرکز و زنجیره ایجاد فروشگاه 111/1 11/1 665/1 111/1

 X9 وکارهای کوچک مراکز خرید و کسب 111/1 11/1 661/1 111/1 تجاری، اداری

 X10 بیمهخدمات گذرنامه و  161/1 61/1 661/1 111/1

 X11 سیسات اقامتیأپذیر، ت مهمان هتل، رستوران، 101/1 16/1 601/1 111/1
اقامتی، 

 پذیرایی
 X12 شاپ فود، کافی فست 111/1 11/1 651/1 111/1

 X13 فروش غذاهای محلی 151/1 60/1 661/1 111/1

 6111های تحقیق،  یافته: مأخذ       
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 نتیجه 

ثیر گردشگری أی تمنظور بررس پژوهش حاضر به

های کارآفرینی شهرها  خوراک در آفرینش فرصت

انجام ( موردی شهرهای شرقی استان گیلان ۀمطالع)

یقات های اخیر و با گسترش تحق در سال. گرفت

ها  شناسایی خلق فرصت کارآفرینی گردشگری خوراک،

تمرکز کارآفرینی مورد  ۀعنوان نقط در این حوزه به

کارآفرینی گردشگری خوراک . توجه قرار گرفته است

هایی  های اقتصادی و تجاری و شرکت بسیاری از فعالیت

ها،  هتل: که وابسته به خدمات گردشگری ازجمله

 ای، یرهجهای زن غذایی، فروشگاه مواد نقل، و حمل

را شامل .. .ها و هنری و نمایشگاه پذیرها، آثار مهمان

تنوع  این نوع کارآفرینی توانایی بالایی در. شود می

. وکارهای کوچک دارد بخشی و افزایش و جذب کسب

های پژوهش حاضر بر اهمیت اثرگذاری گردشگری  یافته

این  .های کارآفرینی تأکید دارد خوراک بر خلق فرصت

همکاران  ی امی وها پژوهش با ها یافتهقسمت از 

. همسویی دارد( 6011) انهمکار غفاری و( 1111)

ای بر  آماری تأثیر عمده ۀمعصورت که از دیدگاه جا بدین

گردشگری . مورد مطالعه دارد ۀکارآفرینی در محدود

. تواند به منافع و بروز کارآفرینی منجر شود خوراک می

گردشگری خوراک برای گردشگران این امکان را فراهم 

های تولیدی غذا آشنا  آورد که با مردم و فعالیت می

ر نشان داد های پژوهش حاض از سوی دیگر یافته. شوند

که در بین متغیرهای وابسته پژوهش بیشترین 

تأثیرگذاری و اثر مستقیم گردشگری خوراک بر 

. اقامتی، پذیرایی است ۀهای کارآفرینی در حوز فرصت

های  گردشگری خوراک با اثرگذاری مثبت بر خلق فرصت

ساز رشد و  ها و زمینه کارآفرینی منجر به تقویت فعالیت

ساختن بسترها،  گردشگری با فراهم زیرا ؛شکوفایی است

 -های اقامتی، پذیرایی های خلق فرصت در حوزه زمینه

ونقل، تجاری، اداری را فراهم  حمل -سیاحتی، فرهنگی

وجودآوردن  شناسایی عوامل تأثیرگذار در به. کرده است

های مذکور در بخش  های کارآفرینی در حوزه فرصت

ری پیامدهای گردشگ ۀگردشگری خوراک علاوه بر توسع

این  .دنبال خواهد داشت توسعه نیز به ۀمثبتی را در زمین

صادقی  (6016)همکاران  ی قنبری وها پژوهشنتایج با 

 ۀاین نوع توسع .همخوانی دارد( 6016)همکار  و

گردشگری خوراک با توجه به برخورداری از تنوع 

تواند در این زمینه  مورد مطالعه می ۀغذایی در محدو

چنانچه . ای پیدا کند رخور و شایستهجایگاه د

نگری از طرف  ریزی و آینده گردشگری خوراک با برنامه

اقتصادی در  ۀموجب توسع ،متولیان صورت پذیرد

 (1111)ر نی یها یافتهاین نتایج با  .منطقه خواهد بود

همخوانی دارد و با  (1111)همکاران  استار و

د اشتغال، های مناطق، ایجا ییگذاری روی دارا سرمایه

جذب گردشگران منجر به خلق  ۀواسط افزایش درآمد به

این  .کارآفرینی خواهد شد ۀهای بیشتر در زمین فرصت

کید أنیز ت (1116)همکاران  ی کیم وها یافتهموضوع در 

در  (1161) نتایج پژوهش فیاض و همکاران. شده است

زیرا بررسی عوامل  است؛یید أمورد ت نیزپژوهش حاضر 

جذب گردشگران خوراک در شهرستان رامسر را  مؤثر بر

نتایج تحقیق ایشان نشان . مورد تحقیق قرار دادند

متغیرهای سبک آشپزی بر جذب  ۀدهد که هم می

. تواند تأثیر مستقیم داشته باشد گردشگران خوراک می

، در مطالعۀ (1161)نتایج پژوهش خارجی مانند پریوترا 

رومانی و ایتالیا گردشگری خوراک در  ۀتفضیلی دربار

ضمن بررسی عوامل مؤثر در گسترش گردشگری 

خوراک و خوراک در کشورهای مذکور، اظهار داشته 

است که این نوع گردشگری بسترهای پیشگیری و 

ها و  ی ایجاد هتلها حوزههای کارآفرینی را در  فرصت

اندوزی  برای ثروت فرصت یک به اقامت جهتدر ها پانسیون

ی هیریلیا ها پژوهشهمچنین نتایج . تبدیل کرده است

، (1165)، سایما و همکاران (1161)، رینالدی (1165)

نوآوری . به پژوهش حاضر دارند شباهت فراوانی نسبت

ها را در  این پژوهش در آن است که ترکیبی از مؤلفه
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دهد و  های کارآفرینی مورد بررسی قرار می خلق فرصت 

ها  ز شاخصدرنهایت به بررسی تطبیقی نقش هریک ا

بنابراین ؛ پردازد آفرینی می های کار در آفرینش فرصت

شود که پژوهشگران با  برای مطالعات آتی پیشنهاد می

های کارآفرینی   توجه به تأثیرات متغیر مستقل بر فرصت

ونقل، لزوم توجه به  تجاری، اداری و حمل ۀدر حوز

تواند مورد توجه بیشتر   پژوهش در این زمینه نیز می

تاثیرگذار را مورد  ار گیرد و همچنین سایر متغیرهایقر

 . مطالعه قرار دهند

 

 منابع
 

 .های روستایی فصلنامۀ پژوهش گردشگری غذایی فرصتی برای توسعۀ پایدار روستایی در ایران است،(. 6110)ایزدی، حسن 
 .     15-11صفحات . 6شمارۀ  .1دورۀ 

https://jrur.ut.ac.ir/article_54232.html 
های کارآفرینانه در گردشگری روستایی، مجلۀ راهبردهای  شناسایی فرصت(. 6111)مهدی علیزاده  اکبر؛ لیآقاجانی افروزی، ع

 .51-51ت صفحا .1شمارۀ . 0 دورۀ .کارآفرینی در کشاورزی
 https://jea.sanru.ac.ir/browse.php?a_id=139&sid=1&slc_lang=fa&ftxt=1 

راه خوراک سی تیرتهران،  پیاده: از گردشگری خوراک تا گردشگری خلاق و پایدار مورد مطالعه(. 6111)مهرنوش  نگار، بسته
 .                                             11-11صفحات . 01رۀ شما. 66 دورۀ .مجلۀ منظر

https://www.magiran.com/paper/2067664 

 ریزی و توسعۀ به غذاهای محلی برم شهر مازندران، مجلۀ برنامه بررسی نگرش گردشگران نسبت(. 6111)حسنی، قاسم 
 .16-610صفحات . 11شمارۀ . 1 دورۀ. گردشگری

https://www.sid.ir/paper/375068/fa 

تحلیلی بر بازآفرینی اقتصاد شهری با رویکرد (.6111)حیدری، محمدتقی؛ محسن احمدنژاد رشتی؛ سعید محمودی 
 .11-50صفحات . 1شمارۀ . 0 دوره .مجلۀ اقتصاد شهری ،گردشگری

https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/1776288 

کارگیری روش کیو در شناسایی الگوهای ذهنی،  به(. 6016)زرگران خوزانی،فاطمه؛ عطیه شاه جعفری، محمدحمیدملائی
 .  111-110صفحات .  51شمارۀ.61گران مذهبی، مطالعات مدیریت گردشگری، دورۀ تجربۀ گردش

https://tms.atu.ac.ir/article_13116.htm 

 .وبودجه سازمان برنامه ،6115سالنامه آماری استان گیلان سال  (.6111) سازمان برنامه و بودجه استان گیلان
https://www.gisoom.com/book/11453471/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%A7%D9

%84%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87-%D8%A2%D9%85%D8%A7%D8%B1%DB%8C-
%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-%DA%AF%DB%8C%D9%84%D8%A7%D9%86-

%D8%B3%D8%A7%D9%84-1395 / 

بررسی موانع توسعۀ ( 6115)فمی  اله رضایی؛ حسین شعبانعلی ؛ روحآمقانی، محمد؛ رضا اسحاقی؛ احد ماهری شوکتی
 .61 دوره. فضای جغرافیایی ،(گنبد روستای ساحلی آق: مطالعۀ موردی)گردشگری در مناطق روستایی شهرستان اسکو 

 .11-11صفحات. 51شماره
http://geographical-space.iau-ahar.ac.ir/article-1-2347-fa.pdf 

ررسی غذاهای بومی محلی ب: مطالعۀ موردی)های گردشگری غذا  بررسی ظرفیت(. 6016)آقازاده صادقی، حسین؛ محمد 
 .11-11صفحات . 1شمارۀ . 1دورۀ  .محیطی و دانش جغرافیا مجله علوم زیست ،(استان قم

https://rimag.ricest.ac.ir/ar/Article/37240/FullText 

های کارآفرینی در صنعت گردشگری شهر یزد،   بندی فرصت  شناسایی و اولویت(. 6111)ملیحه میرزایی  ؛صفری، سعید
 .611-601، صفحات 11 شمارۀ. 1 رۀدو. فصلنامۀ علمی پژوهشی مطالعات مدیریت گردشگری

 https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/ 

https://jrur.ut.ac.ir/article_54232.html
https://jea.sanru.ac.ir/browse.php?a_id=139&sid=1&slc_lang=fa&ftxt=1
https://www.magiran.com/paper/2067664
https://www.sid.ir/paper/375068/fa
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/1776288
https://tms.atu.ac.ir/article_13116.htm
https://www.gisoom.com/book/11453471/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87-%D8%A2%D9%85%D8%A7%D8%B1%DB%8C-%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-%DA%AF%DB%8C%D9%84%D8%A7%D9%86-%D8%B3%D8%A7%D9%84-1395%20/
https://www.gisoom.com/book/11453471/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87-%D8%A2%D9%85%D8%A7%D8%B1%DB%8C-%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-%DA%AF%DB%8C%D9%84%D8%A7%D9%86-%D8%B3%D8%A7%D9%84-1395%20/
https://www.gisoom.com/book/11453471/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87-%D8%A2%D9%85%D8%A7%D8%B1%DB%8C-%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-%DA%AF%DB%8C%D9%84%D8%A7%D9%86-%D8%B3%D8%A7%D9%84-1395%20/
https://www.gisoom.com/book/11453471/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87-%D8%A2%D9%85%D8%A7%D8%B1%DB%8C-%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-%DA%AF%DB%8C%D9%84%D8%A7%D9%86-%D8%B3%D8%A7%D9%84-1395%20/
http://geographical-space.iau-ahar.ac.ir/article-1-2347-fa.pdf
https://rimag.ricest.ac.ir/ar/Article/37240/FullText
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/
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عوامل (. 6011)مهدی فرمانی  ورزنه؛ وحید حیدرپوردعویسرائی؛ رودپشتی؛ ابوالفضل حاتمی میثم شفیعی ؛غفاری، محمد

 شمارۀ. 61 دورۀ. گردشگری و توسعه یت بازاریابی کششی در گردشگری غذا رهیافت فراترکیب، نشریۀکنندۀ موفق تعیین

 .   116-111صفحات . 11

http://www.itsairanj.ir/article_142400.html 

: مطالعۀ موردی)بررسی نقش بازاریابی در گردشگری غذا . (6016)یلاری دا قنبری، ابوالفضل؛ محمد فاریابی؛ خاطره عبدی
. 6شمارۀ . 50دورۀ  .دانشگاه تهران .های جغرافیای انسانی ، مجلۀ پژوهش(ها در شهر تبریز  ها و رستوران  مدیران هتل

 .   665-611صفحات 

https://jhgr.ut.ac.ir/article_78449.html 

ها در ترویج گردشگری غذایی در شهرستان رشت، فصلنامۀ فرهنگ و   نقش رسانه(. 6111)زاد   نازنین فکری کروبی، مهدی؛
 .     611-651 صفحات. 1شمارۀ . رسانه

http://scm.iaocsc.ir/article_63070.html 

 .کاربرد اقلیم در طرح توسعۀ صنعت گردشگری، انتشارات ارکان دانش(. 6111)فر   کریمی، جعفر؛ محمدرضا محبوب
 https://www.gisoom.com/book/1821822/ 

وکارهای  محیطی مؤثر بر گرایش روستاییان به کسب تحلیل موانع(. 6111)محمدی، سعدی؛ رسول صفیاری؛ رضا خسروی 
 .51 شماره .61دورۀ  .های مریوان و سروآباد کردستان، جغرافیا و توسعه شهرستان:                              خ رد کارآفرینانه مطالعۀ موردی

 .  611-650 صفحات
http://ensani.ir/fa/article/425181  

نقش غذا در توسعۀ گردشگری، اولین همایش ملی تکنولوژی نوین در علوم و صنایع  .(6111)عی، صدیقه؛ رضا زیاری مطی

 .     دانشگاه علمی کاربردی مازندران ،غذایی
https://civilica.com/doc/615473/ 

جغرافیای تغذیه، رویکرد نوین در گردشگری در شرق گیلان، فصلنامۀ مطالعات (. 6111)مهر، اکبر؛ حسین مصداقی   معتمدی

 .  611-611فحات ص. 65شمارۀ . 1 دورۀ .علوم انسانی
 http://jshsp.iaurasht.ac.ir/article_519545.html 

سنجش وضعیت توسعۀ کارآفرینی در مناطق روستایی در مورد (. 6110) ؛ حدیثه آشور  ر؛ مهدی حساماکب  کانی، علی  نجفی 
 .11-51صفحات . 66  شمارۀ . 0 دورۀ .دهستان استرآباد جنوبی گرگان، فصلنامۀ اقتصاد فضایی و توسعۀ روستایی

https://serd.khu.ac.ir/article-1-2237-fa.html  
مجتمع : تأثیر کیفیت رفتار جامعه میزبان بر رضایت و وفاداری گردشگران مطالعۀ موردی (6111)خاله، اسماعیل  هنده نصیری

 .661-611صفحات  .1شمارۀ  .1دورۀ  .فصلنامۀ گردشگری شهری تفریحی بام سبز شهر لاهیجان،
https://www.sid.ir/paper/368926/fa  

بررسی (. 6016) هنجی اله اسمعیلی؛ منصور رضا علی؛ فهیمه جمالی نیا؛ فضل خاله، اسماعیل؛ حسن حکمت هنده نصیری
های  کاوشهای تاریخی شهر یزد، نشریۀ علمی  محیطی تأثیرگذار بر امنیت گردشگران در بافت -های کالبدی مؤلفه

 .       616-661صفحات . شمارۀ اول. سال دهم. جغرافیایی مناطق بیابانی
http://grd.yazd.ac.ir/issue_423_424.html 

غذاهای محلی در استان گیلان، شناسایی عوامل مؤثر بر گردشگری (. 6111)زاده؛ الهه حسینی  رفتار، طیبه؛ الهه کریمی  نیک
 .      661-661فحات ص. 0شمارۀ . سال هفتم. مجلۀ گردشگری و توسعه

http://www.itsairanj.ir/article_85435.html 

  

http://www.itsairanj.ir/article_142400.html
https://jhgr.ut.ac.ir/article_78449.html
http://scm.iaocsc.ir/article_63070.html
https://www.gisoom.com/book/1821822/
http://ensani.ir/fa/article/425181
https://civilica.com/doc/615473/
http://jshsp.iaurasht.ac.ir/article_519545.html
http://jshsp.iaurasht.ac.ir/article_519545.html
https://serd.khu.ac.ir/article-1-2237-fa.html
https://www.sid.ir/paper/368926/fa
http://grd.yazd.ac.ir/issue_423_424.html
http://www.itsairanj.ir/article_85435.html
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