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Introduction 
As part of domestic and international assemblies, cultural industries have always been discussed 
[1] to provide opportunities for urban development, especially economically, by finding a place 
for culture in national and international economic contexts [2]. Cultural industries link the cultural 
system to the economy through innovation and creativity, creating jobs and accumulating capital 
as the most crucial competition tools [3].
Additionally, as human settlements, cities have become so significant that researchers are required 
to identify whatever could be effective in developing such settlements. Cities, which were previ-
ously at the peak of flourishing by stressing the economic aspect, are currently deteriorating. In 
addition, the past lives of such arenas, which were considered the driving force behind economic 
mobility, are disappearing [4].
From 1980 onward, and with the emergence of changes in economics, culture has become a dom-
inant and pivotal element in the process of social change. Since cities have a hidden force within, 
called culture, as the hidden treasures of cities, they can become enlivening factors for cities and 
provide the driving force necessary for the prosperity and development of cities [5,6] and become 
a proper substitute for an economy that is waning in the light of globalization and economic, social, 
and cultural changes [7,8]. Thus, culture and cultural economics could prosper inner city potential 
and cause urban development. Further, in light of this thinking, it has brought developing countries 
new hopes regarding wealth production through cultural industries and by overcoming poverty 
and unemployment. Iran is not an exception and, as one of the few living civilizations remaining 
from ancient times, has a historical, cultural, and artistic record, and before that, had numerous 
cultural industries, which can be used as a potential for the growth and development of cities.
Hence, three questions can be posed: first, what aspects, components, and indicators is the con-
ceptual framework of cultural industries affecting urban development in Iran based on? Secondly, 
which one is more crucial? And thirdly, how much do the accounted cultural industries affect each 
development aspect? Therefore, this study aims to create a coherent framework of cultural indus-
tries affecting urban development in Iran, prioritizes them based on an expert survey, and deter-
mines the extent of cultural industries’ impact on every aspect of urban development.

Materials and Methods
Based on its nature, this study falls into the category of descriptive-analytical research. Further, it 
describes and introduces the concepts, aspects, components, and indicators of cultural industries 
that can affect urban development. 
Data collection was conducted through documentary research. The concept of culture, cultural in-
dustries, their aspects, and their components was developed, and the development aspects were 
examined through content analysis. Surveys of experts (including 40 individuals with Ph.D. in Ur-
ban Planning and Cultural Management) were used to corroborate the accounted aspects, compo-
nents, and indicators mentioned and obtain theoretical saturation. They were asked to, firstly, share 
their opinions regarding corroborating or rejecting the aspects, components, and indicators of cul-
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tural industries in achieving urban development in Iran, secondly, deter-
mine the importance coefficient of each aspect, component, and index of 
cultural industries in urban development in Iran, and thirdly, clarify which 
aspects of urban development each index would affect the most. Finally, 
swing weighting was applied to prioritize the aspects, components, and 
indicators. Accordingly, the geometric mean weight of aspects, compo-
nents, and indicators of cultural industries effective in urban development 
in Iran, obtained from expert surveys, was calculated. For the comparabil-
ity of indicators, the obtained weights were normalized to clarify which 
aspects, components, and indicators of cultural industries could be em-
phasized and which aspects of urban development the mentioned frame-
work affects most to achieve urban development in Iran.

Findings
Cultural industries can affect the economic, political, social, and other as-
pects of urban development in Iran through tourism, higher education 
institutions, and entertainment. The tourism aspect includes components 
such as communication, branding, cultural heritage, natural heritage, and 
visual arts, encompassing 17 indicators from the total cultural industries 
indicators, including being located on the communication path, the num-
ber of hotels, and the quality of hotels. The higher education institution 
and science aspect has components such as printing, publishing, and re-
search and development, encompassing seven indicators from the total 
cultural industries indicators. Finally, the entertainment aspect comprises 
three components, including films and videos, performing arts, and toys, 
making up eight indicators of the total cultural industries indicators. Since 
the aspects, components, and indicators of cultural industries do not af-
fect urban development aspects in Iran equally, a geometric mean was 
obtained from the average of coefficients experts gave to the indicators 
of cultural industries to determine the initial weight of each index. This is 
even though the calculated coefficients do not allow for two-by-two com-
parisons of indicators and components in various aspects. Hence, all levels 
were consistently normalized to 1 for comparability of aspects, compo-
nents, and indicators of cultural industries in urban development in Iran. 
Among the 32 indicators of cultural industries affecting urban develop-
ment in Iran, advertisements play the most substantial role, with a coeffi-
cient of 4.033%. Next are indicators such as the quality of natural heritage, 
historical contexts, the number of historic and registered heritage sites, 
and the number and quality of annual festivals, with importance coeffi-
cients of 3.884%, 3.839%, 3.816%, and 3.770%, respectively. To calculate 
how much cultural industries affect urban development aspects, experts 

clarified the indicators of cultural industries that most affect the political, 
social, economic, technical, environmental, legal, and physical aspects of 
urban development in Iran. Therefore, the weight of each index was mul-
tiplied by the number of iterations of each urban development aspect. 
After normalizing to 100, the impact every index has on each aspect of 
urban development in Iran was determined. According to the results, cul-
tural industries can develop social, economic, physical, technical, political, 
legal, and environmental aspects with impact coefficients of 39.207%, 
16,901%, 12.15%, 11.076%, 9.253%, 7.499%, and 3.914%, respectively, and 
achieve urban development in Iran accordingly

Conclusion
According to this study, firstly, the accounted aspects, components, and 
indicators of cultural industries directly affect urban development in Iran. 
Further, Iranian cities are particularly interesting for tourists because of 
their cultural and artistic facilities, thus creating cultural tourism. These 
cultural industries also attract a professional workforce in various fields by 
being active in different artistic areas, which provides employment. Addi-
tionally, cultural industries create spaces throughout cities by engaging 
in numerous artistic fields, which enhances social relations and interac-
tions within cities. Secondly, they are not equally effective in urban de-
velopment in Iran. Among tourism, entertainment, and the expansion of 
higher education institutions and science, tourism accounts for the most 
significant effect, followed by entertainment. Among components relat-
ed to tourism, cultural and natural heritage components have the highest 
points, followed by communication, branding, and visual arts. Regarding 
entertainment, the film and video components stood higher than per-
forming arts and toys. Finally, regarding the expansion of higher educa-
tion institutions and science, the research and development component 
was ranked higher than printing and publishing. Furthermore, among all 
32 indicators, advertisements, natural heritage quality, historical contexts, 
the number of historic and registered heritage sites, the number and 
quality of annual festivals, the number of quality of hotels, the number 
and quality of museums, the annual tourism percentage, the number and 
quality of shopping centers, and the number and quality of science and 
technology parks had the highest points from the total of 9 components. 
With their knowledge-based nature, cultural industries borrow from cul-
ture as one of the aspects of urban life and sustainable development to af-
fect other aspects of urban development in Iranian cities, especially on so-
cial, economic, and physical aspects, with impact coefficients of 39.207%, 
16.901%, 12.150%, respectively
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بازنمایی نقش صنایع فرهنگی در توسعه شهرهای ایران4

مقدمه
صنایـع فرهنگـی، همـواره یکـی از موضوعات مـورد بحث در مجامـع داخلی و بیـن المللی بوده اسـت[1] تا به 
دنبـال یافتـن جایـگاه فرهنـگ در بسـترهای اقتصادی ملـی و بیـن المللی، بتـوان فرصت هایی را در راسـتای 
توسـعه شـهرها بـه خصوص در بعـد اقتصادی رقـم زد[2]. بدین ترتیب کـه صنایع فرهنگـی از طریق نوآوری 
و خلاقیـت سیسـتم فرهنـگ را بـه اقتصـاد متصل می کنـد و به عنـوان مهم ترین ابـزار رقابت، موجـب ایجاد 

شغل و انباشت سرمایه می شود[3]
از سـوی دیگـر شـهرها بـه عنـوان زیسـتگاه های انسـانی از چنـان اهمیتی برخـوردار شـده اند کـه محققان را 
ملـزم سـاخته اند هرآنچـه کـه می توانـد در توسـعه ایـن سـکونتگاه ها موثر باشـد را شناسـایی نمایند. شـهرها 
کـه پیـش از ایـن بـا تأکید بـر بعد اقتصـادی در اوج شـکوفایی قرار داشـتند، اکنـون رو به افول نهـاده و حیات 
دیرینـه  ایـن عرصه هـا کـه بـه عنوان نیـروی محرکه ای در راسـتای تحـرك اقتصادی به شـمار مـی رفت، در 

حال مضمحل شدن است[4].
 از دهـه 1980 بـه بعـد و بـا ظهـور تحولاتـی در عرصه علـم اقتصـاد، فرهنگ در رونـد تحـولات اجتماعی به 
عنصـری غالـب و محـوری درآمده اسـت. شـهرها با توجه بـه آنکه نیـروی نهفتـه ای را در خود با نـام فرهنگ 
می پروراننـد، می تواننـد بـه عنـوان گنجینه هـای نهفتـه  شـهر، عامـل حیات بخـش را بـرای شـهر رقـم زده و 
نیرو محرکه  لازم جهت رونق و توسـعه شـهرها را از این طریق میسـر سـازند[6،5] و جانشـین مناسـبی برای 
اقتصـادی کـه اکنـون در پرتـو جهانـی شـدن و تحـولات اقتصـادی، اجتماعـی و فرهنگـی رو به افول اسـت، 
شـوند[8،7]. بنابرایـن فرهنـگ و بـه تبـع آن اقتصـاد فرهنگ می  تواند پتانسـیل درونی شـهر را شـکوفا نموده 
و توسـعه شـهرها را سـبب شـود. تـا جایی که بـرای کشـورهای درحال توسـعه نیز در پرتـو این تفکـر، امیدها 
و نویدهـای تـازه ای را از حیـث تولیـد ثـروت از طریـق صنایع فرهنگـی و غلبه بر فقـر و از بین بـردن بیکاري 
ایجـاد کرده اسـت. ایـران نیـز از ایـن قاعده مسـتثنی نبـوده و به عنـوان یکی از معـدود تمدن های زنـده باقی 
مانـده از اعصـار گذشـته، دارای سـبقه تاریخی، فرهنگی و هنـری و از قبل آن دارای صنایـع فرهنگی متعددی 

بوده که می توان از آن به عنوان پتانسیلی جهت رشد و توسعه شهرها بهره برد.
 لـذا 3 پرسـش مطـرح می شـود، اول اینکـه چارچـوب مفهومـی صنایـع فرهنگـی موثـر بر توسـعه شـهرهای 
ایـران مبتنـی بـر چـه ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص هایی اسـت؟ دوم، کـدام یـک از اهمیت بیشـتری برخـوردار 
اسـت؟ و نهایتـا سـوال سـوم، صنایـع فرهنگـی احصـاء شـده بـه چـه میزان بـر هریـک از ابعـاد توسـعه تاثیر 
می گـذارد؟ بنابرایـن هـدف پژوهـش حاضر خلـق یک چارچـوب منسـجم از صنایـع فرهنگی موثر بر توسـعه 
شـهرهای ایـران و اولویـت بنـدی آنها مبتنی بر نظرسـنجی از خبـرگان و تعیین میـزان تاثیر صنایـع فرهنگی 

بر هریک از ابعاد توسعه شهرها است.
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پژوهـش پیـش رو بنـا بـه ماهیت خـود در گـروه تحقیقـات توصیفی-تحلیلـی قرار 
گرفتـه و بـه توصیـف و معرفـی مفهـوم، ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص های صنایـع 

فرهنگی که می تواند بر توسعه شهرها موثر باشد، پرداخته است.
روش گـردآوری داده هـا از طریـق مطالعه اسـنادی بـوده و بـا روش تحلیل محتوا، 
مفهـوم فرهنـگ، صنایـع فرهنگـی، ابعـاد و مولفه های آن، توسـعه و ابعاد توسـعه 
تشـریح شـد. بـه منظـور تأییـد ابعـاد، مؤلفه هـا و شـاخص های احصـا شـده و 
رسـیدن به اشـباع نظری، از پرسشـنامه خبرگان(شـامل40 نفر از دارندگان مدرك 
بهـره  فرهنگـی)  مدیریـت  یـا  و  شهرسـازی  رشـته های  در  تخصصـی  دکتـری 
گرفته شـد و از آنـان خواسـته شـد اولا، نظـر خود را در رابطـه با تایید یـا عدم تایید 
هریـک از ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص های صنایـع فرهنگـی در تحقـق توسـعه 
شـهرهای ایـران مطـرح نماینـد، ثانیا ضریـب اهمیت هریـک از ابعـاد، مولفه ها و 
شـاخص های صنایـع فرهنگـی را در توسـعه شـهرهای ایـران، مشـخص نمایند. 
ثالثـا مشـخص نماینـد هـر شـاخص بر کـدام یـک از ابعـاد توسـعه شـهری تاثیر 
بیشـتری دارد. نهایتـا بـه منظـور اولویت بنـدی ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص ها، از 
روش وزن دهـی نوسـانی(Swing weighting) اسـتفاده شـد. بدیـن ترتیـب که 
میانگیـن هندسـی وزن ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص های صنایـع فرهنگـی موثر بر 
توسـعه شـهرهای ایـران که از پرسشـنامه خبـرگان بدسـت آمد، محاسـبه گردید. 
تـا  شـد،  نرمـال  آمـده  به دسـت  اوزان  شـاخص ها،  مقایسـه پذیری  منظـور  بـه 
مشـخص گردد در راسـتای دسـتیابی به توسـعه شـهرهای ایـران از طریق صنایع 
فرهنگـی  صنایـع  شـاخص های  و  مولفه هـا  ابعـاد،  از  یـک  کـدام  بـر  فرهنگـی، 
می تـوان تاکیـد بیشـتری نمـود و چارچـوب مذکـور بـر کدام یـک از ابعاد توسـعه 

شهری می تواند تاثیر بیشتری داشته باشد.

یافتهها
صنایـع فرهنگـی از طریـق 3 بعـد گردشـگری، نهادهـای آمـوزش عالـی و نهایتا 
سـرگرمی سـازی، می توانـد بـر ابعـاد توسـعه شـهرهای ایـران اعـم از اقتصادی، 
سیاسـی، اجتماعـی و ... موثـر باشـد. بعـد گردشـگری شـامل مولفه هایـی چـون 
ارتباطـات، برندسـازی، میراث فرهنگی و طبیعی و نهایتا هنرهای تجسـمی اسـت 
کـه در مجمـوع 17 شـاخص از مجمـوع شـاخص های صنایـع فرهنگـی اعـم از 
قرارگیـری در مسـیر ارتباطـی، تعـداد و کیفیـت هتل هـا و ... را در بر گرفته اسـت. 
در بعـد نهادهـای آمـوزش عالـی و صنعـت علـم نیـز مولفه هایـی چـون چـاپ و 
انتشـارات و تحقیقـات و توسـعه قرار داشـته کـه در مجموع 7 شـاخص از مجموع 
بعـد  در  نهایتـا  کرده اسـت.  خـود  آن  از  را  فرهنگـی  صنایـع  شـاخص های 
سرگرمی سـازی سـه مولفه فیلـم و ویدیو، هنرهای نمایشـی و اسـباب بازی وجود 
داشـته کـه 8 شـاخص از مجمـوع شـاخص های صنایـع فرهنگـی را بـه خـود 
اختصـاص داده اسـت. از آنجـا که ابعـاد، مولفه ها و شـاخص های صنایـع فرهنگی 
بـه یـک میزان بر ابعاد توسـعه شـهرهای ایران موثـر نیسـتند، از میانگین ضرایبی 
کـه افـراد خبره به شـاخص های صنایـع فرهنگی دادنـد، میانگین هندسـی گرفته 
شـد تـا وزن اولیه هر شـاخص تعیین گـردد. این در حالی اسـت ضرایب محاسـبه 
شـده اجـازه مقایسـه دو بـه دویـی شـاخص ها و مولفه هـا در ابعـاد مختلـف را 
نمی دهنـد. لـذا به منظـور مقایسـه پذیری تمامـی ابعـاد، مولفه ها و شـاخص های 
صنایـع فرهنگی در توسـعه شـهرهای ایـران، تمامی سـطوح به صـورت یکپارچه 
نسـبت بـه 1 نرمال شـد. از میان شـاخص های 32 گانـه صنایع فرهنگـی موثر بر 
توسـعه شـهرهای ایـران، شـاخص  تبلیغـات، بـا ضریـب تاثیـر 4,033 درصـد، 
بیشـترین نقـش را در توسـعه شـهرهای ایـران بـر عهـده دارد. در گام بعـد نیـز 
شـاخص هایی همچـون کیفیـت میـراث طبیعی، بسـترهای تاریخی، تعـداد اماکن 

تاریخـی و ثبـت شـده میـراث و همچنیـن تعـداد و کیفیـت جشـن و فسـتیوال ها 
سـالیانه بـه ترتیـب بـا ضرایـب اهمیـت 3,884، 3,839، 3,816 و 3,770 درصـد 
قـرار گرفته اسـت. بـه منظـور محاسـبه میـزان تاثیـر صنایـع فرهنگـی بـر ابعـاد 
توسـعه شـهری، متخصصـان تعییـن  نمودند کـه هر یـک از شـاخص های صنایع 
فرهنگـی بـر کدام یـک از ابعـاد سیاسـی، اجتماعـی، اقتصـادی، فنـاوری، محیط 
زیسـتی، قانونـی و کالبـدی توسـعه شـهرهای ایـران بیشـترین تاثیـر را دارد. بـه 
همیـن منظـور وزن هـر شـاخص در تعـداد تکرار هر بعد از توسـعه شـهری ضرب 
شـده و پـس از نرمـال سـازی بـه 100، میـزان تاثیـر هـر شـاخص بـر هـر بعد از 
توسـعه شـهرهای ایـران مشـخص شـد. نتایـج حاکـی از ایـن اسـت کـه صنایع 
فرهنگـی می توانـد موجب توسـعه ابعـاد اجتماعـی، اقتصـادی، کالبـدی، فناوری، 
سیاسـی، قانونـی و محیط زیسـتی، به ترتیب بـا ضرایب تاثیـر 39,207، 16,901، 
12,15، 11,076، 9,253، 7,499 و 3,914 درصـد شـده و از ایـن طریـق توسـعه 

شهرهای ایران را محقق نماید.

نتیجهگیری
در ایـن پژوهـش مشـخص شـد ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص های صنایـع فرهنگی 
احصـاء شـده، اولا همگی دارای تاثیر مسـتقیم بر توسـعه شـهرهای ایـران بوده و 
شـهرهای ایـران با داشـتن امکانات هنـری و فرهنگی بیشـتر جذابیـت ویژه ای را 
بـرای گردشـگران فراهـم آورده و در نتیجه گردشـگری فرهنگـی را محقق نموده 
اسـت. عـلاوه بـر ایـن صنایـع فرهنگی بـا فعالیـت در حوزه هـای مختلـف هنری 
موجـب جـذب نیـروی کار متخصـص در حوزه های مختلـف شـده و از این طریق 
در  فعالیـت  بـا  فرهنگـی  صنایـع  اینکـه  دیگـر  آورده اسـت.  فراهـم  را  اشـتغال 
عرصه هـای مختلـف هنـری، فضاهایی را در سـطح شـهرها ایجاد نموده اسـت که 
از ایـن طریـق، تعامـلات و روابـط اجتماعـی را در سـطح شـهر بهبود می بخشـد. 
ثانیـا آنهـا بـه یک میـزان بر توسـعه شـهرهای ایـران موثر نیسـتند. از میان سـه 
بعـد صنعـت گردشـگری، صنعـت سرگرمی سـازی و گسـترش نهادهـای آموزش 
عالـی و صنعـت علـم، بیشـترین تاثیر مربـوط به بعد صنعـت گردشـگری و بعد از 
آن صنعـت سرگرمی سـازی بوده اسـت. از میـان مولفه هـای مربوط بـه بعد صنعت 
گردشـگری، مولفـه میـراث فرهنگـی و طبیعـی بالاتریـن امتیـاز و پـس از آن 
مولفه هـای ارتباطـات، برندسـازی وسـپس هنرهای تجسـمی در رتبه هـای بعدی 
قـرار دارنـد. در بعـد صنعـت سرگرمی سـازی، مولفـه فیلـم و ویدیـو و... بالاتـر از 
گسـترش  بعـد  در  نهایتـا  و  گرفته انـد  قـرار  بـازی  اسـباب  و  نمایشـی  هنرهـای 
نهادهـای آمـوزش عالـی و صنعـت علـم، مولفـه تحقیقـات و توسـعه در رتبـه 

بالاتری نسبت به چاپ و انتشارات قرار می گیرد.
از میـان کلیـه شـاخص های 32گانـه نیـز، شـاخص های تبلیغـات، کیفیـت میراث 
طبیعـی، بسـترهای تاریخـی، تعـداد اماکـن تاریخـی و ثبت شـده میـراث، تعداد و 
کیفیـت جشـن و فسـتیوال ها سـالیانه، تعـداد و کیفیـت هتل هـا، تعـداد و کیفیـت 
موزه هـا، درصـد گردشـگری سـالانه، تعـداد و کیفیـت مراکـز تجـاری، تعـداد و 
کیفیـت پـارك علم و فنـاوری از مجمـوع مولفه های 9گانـه بیشـترین امتیازات را 
بـه خـود اختصـاص داده انـد. در واقـع صنایـع فرهنگـی بـا ماهیـت دانـش بنیان 
خـود، از فرهنـگ بـه عنـوان یکـی از ابعـاد زندگـی شـهری و توسـعه پایـدار وام 
گرفتـه و از ایـن طریق توانسـته بر سـایر ابعاد توسـعه شـهری در شـهرهای ایران 
علـی الخصـوص ابعـاد اجتماعـی، اقتصـادی و کالبدی بـه ترتیب با ضرایـب تاثیر 

39,207، 16,901 و 12,150درصد تاثیر بگذارد. 
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مقدمه
تحقیـق پیرامـون صنایـع فرهنگـی، همـواره یکـی از موضوعـات مـورد بحـث در 
مجامـع داخلـی و بیـن المللی بوده اسـت[1] تـا جایی که بسـیاری از اندیشـمندان و 
نظریه پـردازان بـه دنبال یافتـن جایگاه فرهنگ در بسـترهای اقتصـادی ملی و بین 
المللـی بـوده تـا از این طریق بتوانند فرصت هایی را نیز در راسـتای توسـعه شـهرها 
بـه خصـوص در بعـد اقتصادی رقـم بزنند. با توسـعه جهانی شـدن اقتصـاد، عناصر 
فرهنگـی ماننـد دانـش، فنـاوری و ایده های فرهنگی در بهره وری برجسـته شـده و 
اقتصـاد و جامعـه به سـمت تلاقـی اقتصاد و فرهنگ شـروع به توسـعه می کنند[2]. 
بدیـن ترتیـب که صنایـع فرهنگـی از طریق نـوآوری، خلاقیـت و دیگـر جنبه های 
اقتصـادی فرهنـگ شـامل رفتـار انسـانی، رشـد دانـش و انـواع شـیوه های بهـره 
گیـری از آن و سـایر عواملـی که بصورت مسـتقیم و غیرمسـتقیم سیسـتم فرهنگ 
را بـه اقتصـاد متصـل می کنـد، بـه عنـوان مهـم ترین ابـزار رقابـت، موجـب ایجاد 

شغل و انباشت سرمایه خواهد شد[3]
از سـوی دیگـر در جهان مـدرن کنونی، شـهرها به عنوان زیسـتگاه های انسـانی از 
چنـان اهمیتـی برخـوردار شـده اند کـه محققـان را ملـزم سـاخته اند هرآنچـه کـه 
می توانـد در توسـعه ایـن سـکونتگاه ها موثـر باشـد را شناسـایی نماینـد. تاکنون در 
بررسـی علـل توسـعه شـهرها، عمدتـا عامـل اقتصـاد بـه عنـوان عامل پیشـران به 
شـمار می رفـت. شـهرها کـه پیـش از ایـن بـا تأکیـد بـر بعـد اقتصـادی از قبیـل 
کارخانه هـا، بازارهـا، صنایـع بـزرگ کشـتی سـازی و ... در اوج شـکوفایی قـرار 
داشـتند، اکنـون رو بـه افـول نهـاده و حیات دیرینـه ی ایـن عرصه ها که بـه عنوان 
نیـروی محرکـه ای در راسـتای تحـرك اقتصـادی بـه شـمار می رفـت، در حـال 

مضمحل شدن است[4].
 از دهـه 1980 بـه بعـد و بـا ظهـور تحولاتـی در عرصه علـم اقتصاد از جملـه تغییر 
در فرآیندهـای اقتصـادی و ظهـور پدیـده ای به نام جهانی شـدن، فرهنـگ در روند 
تحـولات اجتماعـی بـه عنصـری غالـب و محـوری درآمده اسـت. توسـعه و تحول 
صرفـا مبتنـی بـر اقتصاد، کـه چندین دهـه عمـر کرده اسـت، در حال تبدیل شـدن 
بـه توسـعه مبتنـی بـر فرهنـگ اسـت کـه در طـی آن عامـل فرهنـگ می تواند به 
عنـوان عاملـی مولـد موجب سـودآوری و درآمدزایی شـود و از این طریق توسـعه را 
میسـر سـازد. ایـن تحـول در شـهرها نیـز بـه عنـوان مکانـی کـه پیچیدگی هـای 
فرهنـگ در آن نمایـان می شـود، مصداق پیدا کرده اسـت. شـهرها با توجـه به آنکه 
نیـروی نهفتـه-ای را در خـود بـا نـام فرهنـگ می پروراننـد، می تواننـد بـه عنـوان 
گنجینه هـای نهفتـه ی شـهر، عامـل حیات بخـش را بـرای شـهر رقـم زده و نیـرو 
محرکه ی لازم جهت رونق و توسـعه شـهرها را از این طریق میسـر سـازند[6،5] و 
جانشـین مناسـبی بـرای اقتصـادی کـه اکنـون در پرتـو جهانـی شـدن و تحـولات 
اقتصـادی، اجتماعـی و فرهنگـی رو به افول اسـت، شـوند[8،7]. بنابراین فرهنگ و 
بـه تبـع آن اقتصـاد فرهنـگ می  توانـد پتانسـیل درونـی شـهر را شـکوفا نمـوده و 
توسـعه شـهرها را سـبب شـود. به همین منظـور کشـف پتانسـیل ها و ظرفیت های 
صنایـع فرهنگـی کـه می توانـد بـر توسـعه و رونق شـهرها موثر باشـد، بسـیار حائز 

اهمیت است.
فرهنگ هـای مختلف شـهرها و کشـورها بر اسـاس آداب و رسـوم و عقایـد پایدار و 
ماندگارشـان مفهومـی بـه نـام صنایـع فرهنگـی یـا صنایع خـلاق را سـاخته اند که 
امـروزه توانسـته موجـب رشـد و توسـعه در بسـیاری از کشـورهای جهان شـود و با 
ماهیـت نوآورانـه خـود ایجـاد اشـتغال نماید، تـا جایی که بـرای کشـورهای درحال 
توسـعه نیـز در پرتـو ایـن تفکـر، امیدها و نویدهـای تـازه ای را از حیـث تولید ثروت 
از طریـق صنایـع فرهنگـی و غلبه بـر فقر و از بین بـردن بیکاري ایجاد کرده اسـت. 
ایـران، بـه عنـوان یکـی از معـدود تمدن هـای زنده باقـی مانـده از اعصار گذشـته، 
دارای سـبقه تاریخـی، فرهنگـی و هنـری و از قبـل آن دارای صنایـع فرهنگـی 
متعـددی بـوده که می توان از آن به عنوان پتانسـیلی جهت رشـد و توسـعه شـهرها 

بهره برد.
 لـذا 3 پرسـش مطـرح می شـود، اول اینکـه چارچـوب مفهومـی صنایـع فرهنگـی 
موثـر بـر توسـعه شـهرهای ایـران مبتنـی بـر چـه ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص هایی 
اسـت؟ دوم، کـدام یـک از اهمیـت بیشـتری برخوردار اسـت؟ و نهایتا سـوال سـوم، 
صنایـع فرهنگـی احصـاء شـده بـه چـه میـزان بـر هریـک از ابعـاد توسـعه تاثیـر 

می گـذارد؟ بنابرایـن هـدف پژوهـش حاضـر خلق یک چارچـوب منسـجم از صنایع 
بـر  مبتنـی  آنهـا  بنـدی  اولویـت  و  ایـران  شـهرهای  توسـعه  بـر  موثـر  فرهنگـی 
نظرسـنجی از خبـرگان و تعییـن میـزان تاثیـر صنایـع فرهنگـی بـر هریـک از ابعاد 

توسعه شهرها است.

مبانینظری
فرهنگ

در ابتـدا مفهـوم فرهنـگ توسـط تایلـر(Tyler) با محوریـت هنر تعریف شـد[9]. از 
نظـر مرسـر(Mercer) فرهنـگ زمانـی شـکل میگیـرد که مشـارکت مـردم در آن 
وجـود داشـته باشـد[10]. بـه طـور کلـی فرهنـگ را می تـوان شـیوه  زندگـی مردم 
شـامل تقریبـا هـر جنبـه ای از زندگی اجتماعـی، سیاسـی، فکری، مذهبـی و هنری 
یـک فـرد برشـمرد[11]. بـر این اسـاس مفهـوم فرهنـگ نیاز بـه توسـعه در راهی 
اسـت کـه بـه مـردم اجـازه می دهد باهـم زندگی کننـد بـدون اینکه هویـت و حس 
اجتماعـی آنهـا بـه خطر بیفتـد و از این طریق کیفیـت زندگی خود را بهبود بخشـند. 
بـه بیانـی دیگـر می تـوان گفـت فرهنـگ مجموعـه ای از دانـش، باورهـا، هنرهـا، 
ارزش هـا، جهت گیر  هـا، سیاسـت ها، روش هـا و قراردادهـای رفتـاری و تصاویـر و 
معانـی حاکـم بـر ذهن مردمی اسـت که در طـی زمان ایجـاد و تثبیت شـده و از آن 
طریـق بـه آنهـا اجـازه می دهـد خـود را تعریـف کننـد و هویت داشـته باشـند[12]. 
بنابرایـن فرهنـگ نـه تنهـا در ایجاد صلـح و برقـراری امنیت تلاش میکنـد بلکه به 
همـان انـدازه بـه عنـوان محـرك و بسـتر ایجـاد توسـعه اجتماعـی و اقتصـادی 
می توانـد موثـر باشـد تا جایـی که در سراسـر جهان، فرهنـگ را عامل اصلـی ایجاد 
اشـتغال، رشـد اقتصادی پایـدار، انسـجام اجتماعی و رفاه انسـان برمی شـمارند[13، 

[15 ،14

صنایع فرهنگی
مفهـوم صنایـع فرهنگـی ریشـه های خـود را از تفکـرات دو فیلسـوف مرتبـط بـا 
و   (Adorno)آدرنـو نام هـای  بـه  فرانکفـورت  انتقـادی  تئـوری  مکتـب 
هورکهایمـر(Horkheimer) در سـالهای 1977 میلادی، وام گرفته اسـت[16]. در 
اولیـه  ارزش  کـه  کالاهایـی  و  فعالیت هـا  بـه  می تـوان  فرهنگـی  صنایـع  تعریـف 
اقتصـادی آنهـا از ارزش فرهنگـی شـان مشـتق شده اسـت، اشـاره نمـود[17]. این 
صنایـع سـهم قابـل توجهـی را در گسـترش و رشـد اقتصادی داشته اسـت تـا جایی 
کـه بسـیاری از کشـورها توجه ویـژه ای به صنعت نشـان داده انـد[13]. بدین ترتیب 
کـه صنعـت فرهنگـی یک سـاختار تجـاری پیچیده اسـت کـه علاقه مند به کسـب 
سـود از طریـق تولیـد و توزیـع نمادهـا و متـون فرهنگـی اسـت. ایـن صنعـت بـه 
عنـوان یـک حـوزه محـرك اقتصـادی، ارائـه خدمـات فرهنگـی را مـد نظـر دارد و 
تمرکـز آن بـر سـود حاصـل از فرهنـگ از طریـق کسـب ثـروت و ایجـاد اشـتغال 
اسـت[18]. مخـرج مشـترك تمامـی آنچـه از صنایع فرهنگی گفته شـد این اسـت 
کـه همـه آنها به اسـتفاده از خلاقیـت و دانش فرهنگـی از درون ارزش هـا و باورها، 
تکیـه داشـته و بـا تاکید بـر تنوع فرهنگـی و فرهنگ عامـه برای تولیـد محصولات 
و خدمـات فرهنگـی و اجتماعـی معنـاداری که به ایجـاد فرصت برای تولید اشـتغال 
آنچـه در تبلـور و شـکل گیـری صنایـع  اشـاره دارنـد.  رفـاه منجـر می شـوند،  و 
فرهنگـی مهـم اسـت، خلاقیـت نهفتـه در آن اسـت کـه اقتصـاد توسـعه یافتـه را 
ایجـاد  را  خلاقانـه ای  فرآینـد  فرهنگـی  صنایـع  بنابرایـن  می کنـد[19].  تقویـت 
می کننـد کـه بـا اسـتعداد، سـرزندگی و تعهـد شـاغلان فرهنگـی و خـلاق شـکل 
می گیـرد[20] و نقـش مهمـی در ایجـاد اشـتغال و افزایش رفـاه دارنـد[21]. بدین 
ترتیـب که هم در توسـعه و بازسـازی شـهرها و هـم در تحریک اقتصاد شـهرهایی 
کـه در حـال از بین رفتن و مضمحل شـدن هسـتند، بـا ایجاد شـبکه های همکاری 
در بخـش صنایـع خـلاق، منجـر بـه تبادل ایده هـا و سـرریز آن به سـایر بخش ها و 

تقویت فعالیت های کارآفرینی می شوند[19]. 

توسعه و توسعه شهری
مفهـوم توسـعه در ابتـدا بـا نظریه رشـد کینـزی، مبتنی بر فرآیند تشـکیل سـرمایه 
توسـط پس انـداز آغـاز شـد[22]. در این بازه زمانی رشـد و توسـعه یک معنا داشـته 
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و توسـعه مسـتلزم تاکیـد بـر بعد اقتصادی و رشـد اقتصـادی بوده اسـت[23و24]. با 
گذشـت زمـان بیـان شـد که بعـد اقتصـادی به تنهایـی کافـی نیسـت و عناصر غیر 
اقتصـادی ماننـد شـیوه های اجتماعـی، باورها، ارزش هـا و آداب و رسـوم باید به آن 
اضافـه شـود[25]. در نهایـت توسـعه مسـتلزم بهبـود ابعاد کمـی و کیفـی بصورت 
توامـان بـوده و صرفـا به یـک دیدگاه خـاص در مـورد بهبـود اجتماعی، سیاسـی و 
اقتصـادی اشـاره نمی کنـد بلکه بایـد تمامی ابعـاد را در بـر بگیرد[23]. ایـن مفهوم 
در ارتبـاط بـا شـهر، توسـط مجموعـه پیچیـده ای از نیروهـا تعییـن می شـود و بـه 
منظور توسـعه شـهرها، سیاسـت های شـهری نیز باید تغییـرات اقتصادی، سیاسـی 

و فرهنگـی و ... کـه بـا سـرعتی سـریع رخ می دهـد را در نظـر داشـته باشـند[26]. 
بنابرایـن توسـعه شـهری زمانـی رخ می دهـد کـه تمامـی ابعـاد موثـر بـر زندگـی 
شـهری توسـعه یابـد. از مهم تریـن ابعـادی که بـر زندگی انسـان تاثیر گذاشـته و از 
آن تاثیـر می پذیـرد می تـوان بـه شـکل 1 اشـاره نمـود. عناصـر اصلـی ایـن الگـو 
عبارتنـد از عناصر سیاسـی، اقتصـادی، اجتماعی، فنـاوری، محیط زیسـت، قانونی و 
کالبـدی. تجزیـه و تحلیـل مبتنـی بـر ایـن الگـو کمـک می کنـد تـا همـه عوامـل 
مهمـی کـه ممکن اسـت بـر موفقیـت یـا شکسـت تأثیر داشـته باشـند، شناسـایی 

شوند[27].

شکل 1: ابعاد توسعه شهری

دسته بندی صنایع فرهنگی موثر بر توسعه شهرها
گردشگری

در دهه  هـای اخیـر، گسـترش صنعـت گردشـگری نقش بسـیار کلیـدی در پیدایش 
اقتصـاد فرهنـگ نویـن بـرای شـهرها داشته اسـت. بدیـن ترتیـب کـه فرهنـگ، 
مقاصـدی را از طریـق دارایی هـای فرهنگـی، بـرای متمایـز شـدن و جلـب توجـه 
گردشـگران، معرفـی می  کنند [28] کـه عموما در مناطق شـهری متمرکز شـده  اند. 
بـه ایـن ترتیـب گردشـگری بر شـهر تأثیر گذاشـته و به عنـوان یک محـرك بالقوه 
بـرای توسـعه شـهری مطرح می شـود[29]. گردشـگران نه تنهـا ثروت زیـادی را با 
و  رسـوم  آیین  هـا،  ارزش  هـا،  از  مجموعـه ای  بلکـه  می آوردنـد،  شـهرها  بـه  خـود 
دانش  هـای فرهنگـی جدیـد را بـه همـراه آورده و نقـش مؤثـری در جامعـه پذیری 
مجـدد شهرنشـینان شـهرهای بـزرگ داشـتند[30]. بنابراین شـکل گیـری صنعت 
فرهنگـی مبتنـی بـر گردشـگری، ناشـی از طبقه بنـدی اجتماعی و سـبک زندگی و 
بـه تبـع آن تنوع فرهنگی اسـت کـه می تواند موجب جذب گردشـگر شـود. در واقع 
فرهنـگ نقـش مهمـی در تمایـز گروه  هـای اجتماعـی ایفـا کـرده و می توانـد نقطه 

عطفی در شکل  گیری گردشگری مبتنی بر فرهنگ باشد[28].

گسترش نهادهای آموزش عالی و صنعت علم
در طـول دو دهـه گذشـته، یـک اقتصـاد جهانـی، مبتنـی بـر دانـش پدیـد آمـده  و 
فعالیت هـای مرتبـط بـا دانش برای ایجاد اشـتغال و ثروت و دسـتیابی به توسـعه در 
نظـر گرفتـه شـده اند. اقتصـاد یـک شـهر مبتنی بـر دانـش بـا اسـتفاده از پژوهش، 
فنـاوری و علـم، محصولاتـی بـا ارزش افـزوده بـالا ایجـاد می کنـد و بـا حمایـت 
بخـش خصوصـی و دولتـی می توانند توسـعه شـهرها را رقـم بزننـد[31] و دانش به 
نیـروی محرکـه رشـد اقتصادی، توسـعه اجتماعی و بهبـود رقابت در شـهرها تبدیل 
تـا  دانشـگاه  ها  و  عالـی  آمـوزش  نهادهـای  وجـود   .[35،  34،  33، شده اسـت[32 
مفهـوم  شـود.  بنیـان  دانـش  شـهرهای  شـکل گیری  موجـب  می توانـد  حـدودی 
شـهرهای دانـش بنیـان و عوامـل حیاتـی بـرای ترویـج توسـعه یـک شـهر دانش 
بنیـان نشـان می دهـد کـه منبـع عمـده مزیـت  رقابتـی بـرای شـرکت ها در عصـر 
اقتصـاد دانـش بنیـان، تحقیـق، توسـعه و نـوآوری اسـت. بنابرایـن می تـوان گفت 

ایجاد شبکه های نوآورانه در حوزه تحقیق، توسعه را افزایش می دهد [36].

سرگرمی سازی
 از دیگـر صنایـع فرهنگـی تاثیر گذار بر تحولات شـهری، صنعت سـرگرمی سـازی 
اسـت. سـرگرمی فعالیتـی اسـت کـه توجـه و علاقـه مخاطـب را جلـب می کنـد و 
اغلـب بـا لذت همـراه اسـت و عنصری وابسـته بـه فرهنـگ و فناوری اسـت[37]. 
صنایعـی از ایـن دسـت، نـه تنهـا عملکـرد تجـاری و زیبایی شناسـانه برای شـهرها 

دارنـد، بلکـه در جلوگیـری از فرسـودگی زیسـت بوم شـهری مؤثـر بـوده و مـورد 
حمایـت مدیـران شـهرها قـرار گرفته انـد[30]. بنابرایـن امکانـات سرگرمی سـاز به 
شـاخص  مهمی برای سـنجش کیفیت زندگی سـاکنان و سـطح توسـعه اجتماعی و 
اقتصـادی تبدیـل شده اسـت. فشـارهای روزافـزون زندگـی و کار، مردم بـرای رفع 
نیازهـای معنـوی و فرهنگـی خود نیـاز مبرمی بـه فعالیت  های فرهنگـی و تفریحی 
دارنـد بنابرایـن مصـرف فرهنگی و سـرگرمی نه تنها با توسـعه اقتصـادی در ارتباط 

است، بلکه با فضای اجتماعی و کالبدی نیز در تعامل خواهد بود[38].

پیشینۀتحقیق
در ارتبـاط بـا مفهـوم فرهنـگ و صنایـع فرهنگی مطالعات بسـیاری چـه در ایران و 
چـه در خـارج از کشـور انجام شده اسـت. پورزکریـا و همـکاران(1402) در مقاله ای 
بـا عنـوان "بررسـی نقـش صنایـع فرهنگی و خـلاق در ایجاد بسـتر سیاسـتگذاری 
فرهنگی شـهری در شـهر رشـت" بـا تکیه بـر تحقیقـات تجربی، تـلاش می کند تا 
نقـش مهـم صنایع خـلاق فرهنگی محلـی را در کنار ارزش هـای اجتماعی در ایجاد 
بسـتر شـهری خـلاق، با توجه بـه ضرورت وجـود بسـتر فرهنگی شـهری در ایران، 
فرآینـد  در  محلـی  جوامـع  مشـارکت  اهمیـت  بـر  همچنیـن  کنـد.  اسـتدلال 
تاکیـد  ذینفعـان  مختلـف  گروه هـای  میـان  در  آگاهـی  افزایـش  و  تصمیم گیـری 
اقتصـاد  "نقـش  عنـوان  بـا  خـود  مقالـه  در  محمـدی(1399)  خـان  می کنـد[5]. 
فرهنگـی و خلاقیت در بازآفرینی شـهری"با بررسـی و تمرکز بـر محتوای مفهومی 
و نظـری صنایـع خـلاق فرهنگـی، بـه دنبـال روشـن شـدن رابطـه بیـن مفاهیـم 
نمـود  بیـان  بـوده و  بازآفرینـی شـهری  بـا  خلاقیـت، فرهنـگ و صنایـع خـلاق 
بازآفرینـی شـهری موفـق مسـتلزم حضـور صنایـع فرهنگـی و خـلاق بـه عنـوان 
موضـوع پیوند بین تولیـد و مصرف خدمـات فرهنگی اسـت[39].لطیفی(1398) در 
مقالـه ای بـا عنوان "جایـگاه فرهنگ در برنامه ریزی توسـعه شـهری بـرای افزایش 
امنیـت اجتماعـی" بـه بررسـی نقـش فرهنـگ و برنامه ریـزی فرهنگـی در توسـعۀ 
شـهری بـرای افزایش امنیـت اجتماعـی پرداخته و بیـان می دارد فرهنـگ به عنوان 
یـک عامـل اصلـی در برنامه ریـزی، در آینـده توسـعه نقـش و جایگاه مهمـی را ایفا 
می کنـد، کـه عـدم توجـه بـه آن در برنامه ریـزی؛ تأثیـرات منفـی زیـادی بـر جای 
می گـذارد. لـذا به جـای روش هـای صرفاً کمّـی و آمـاری، روش های کیفـی نیز باید 

به کار برده شود[40].
لیـو (2023) در مقالـه ای بـا عنـوان "تأثیر توسـعه صنعت فرهنگی و خلاق بر رشـد 
اقتصـادی: مناطـق شـانگهای و جیانـگ سـو" بیـان نمـود کـه صنایـع فرهنگی با 
ویژگی هـای ذاتـی دانـش محـور، ارزش افـزوده بـالا و عملکـرد ترکیبـی خـود بـه 
تدریـج بـه یکـی از بالقوه تریـن صنایـع در چیـن تبدیل شده اسـت و نقشـی نیرومند 
و پیشـرو در توسـعه صنعـت سـوم(فرهنگ-اقتصاد-خلاقیت) دارد. ایـن مقالـه بـا 
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اسـتفاده از روش رگرسـیون چنـد متغیـره ثابت نمود کـه رونق این صنعـت نوظهور 
تـا حـد زیادی بـه توسـعه اقتصادی کمـک کـرده و اقدامـات متقابل و پیشـنهادات 
مربوطـه را ارائـه می کنـد که تأثیـر حیاتی بر توسـعه اقتصادی منطقـه دارد و ارتقای 

ساختار صنعتی را به درستی محقق می سازد[7].
یانـگ و همـکاران(2022) در مقالـه ای با عنوان "توسـعه پایـدار در صنایع فرهنگی 
محلـی: مطالعـه موردی جوامـع بومی تایوان" بیـان نمودند که جوامـع بومی تایوان 
دارای فرهنگ هـای منحصـر بـه فـرد فراوانـی هسـتند و از این طریـق فرصت های 
متمایـزی را بـه منظـور دسـتیابی بـه مفهوم توسـعه پایـدار ایجـاد کرده انـد. لذا در 
تحقیـق مذکـور مدلـی به منظـور احیای صنایـع فرهنگـی مبتنی بـر فرهنگ بومی 
تایـوان پیشـنهاد شده اسـت. نتایـج حاکی از آن اسـت کـه این مـدل می تواند اصول 
پایـداری را در صنایـع خدماتـی و فرهنگـی ادغام نمـوده از این طریق توسـعه پایدار 
را محقـق سـازد[8]. سـریزولا و پانـزرا (2021) در مقالـه ای بـا عنـوان "شـهرهای 
عنـوان  بـه  زمینـه ای  شـرایط  منطقـه ای:  اقتصـاد  کارایـی  و  خـلاق  و  فرهنگـی 
کاتالیـزور نشـاط فرهنگـی و اقتصـاد خلاق" بیـان نمودنـد که فرهنـگ و خلاقیت 
بـه عنـوان محـرك و تقویـت کننـده عملکـرد اقتصـادی شـهرها، موجـب توسـعه 
اقتصـادی شـهرها شده اسـت. در واقـع ویژگی هـای فرهنگـی و خلاقانه شـهرها به 
عنـوان یـک نقطـه قـوت و فرصـت اسـتراتژیک تلقـی شـده کـه می توانـد بـه نفع 
نظـام اقتصـادی کل مناطقـی کـه شـهرها در آن قـرار دارنـد، تسـری یابـد و از این 
طریـق توسـعه را فراهم آورد[41]. بانک توسـعه آمریـکا (2020) در کتابی با عنوان 
"کتـاب صنایـع خـلاق و فرهنگـی در احیـای شـهری" بیـان نمـود کـه صنایـع 
فرهنگـی و خـلاق یکـی از بخش هایـی اسـت کـه سـریع ترین رشـد را در سـطح 
جهـان بـه خود اختصـاص داده اسـت. نقش صنایـع فرهنگـی و خلاق و میـراث در 
ایجـاد مکان هـای پویـا، توسـعه اقتصـادی محلـی و نـوآوری، و بهبـود انسـجام 
اجتماعـی تـا بـه امـروز در بسـیاری از شـهرهای آمریـکای لاتیـن مورد اقبـال قرار 
نگرفته اسـت. بـه بیانـی دیگـر می تـوان گفـت پروژه هـای احیـای تحـت رهبـری 
صنایـع فرهنگـی و خلاق می تواننـد نیازهـای اجتماعی-اقتصادی خـاص مربوط به 
مناطـق رو بـه زوال مرکـز شـهر تاریخـی را برطـرف کننـد و چگونگـی موفقیـت 
پروژه هـا را تحلیـل نماینـد[42]. لیانـگ و وانـگ (2020) در مقالـه ای بـا عنـوان 
"صنایـع فرهنگـی و خـلاق و توسـعه (دوبـاره) شـهری در چیـن" بیـان نمودند که 
صنایـع فرهنگـی و خـلاق به عنـوان یک محرك برای توسـعه اقتصادی و شـهری 
در بسـیاری از شـهرها در سراسـر جهان در نظر گرفته شده اسـت. بررسـی ها نشـان 
مشـترك  ویژگی هـای  دارای  چیـن  در  خـلاق  و  فرهنگـی  صنایـع  کـه  می دهـد 
بسـیاری بـا شـهرهای غربـی هسـتند. در همین حـال، صنایع فرهنگـی و خلاق در 
شـهرهای چیـن نیـز ویژگی هـای منحصر به  فـردی را نشـان می دهد کـه تاکید بر 

آنها می تواند توسعه اقتصادی را در چین سبب شود[43].
 بنابـر آنچـه گفته شـد عموما در مطالعات انجام شـده به چیسـتی فرهنـگ و صنایع 
فرهنگـی و تاثیرگـذاری آن علـی الخصوص بعـد اقتصادی تاکید شده اسـت. این در 
حالـی اسـت کـه تاکنـون در تحقیقـات بـه عمـل آمـده و در دسـترس، چارچـوب 
مفهومـی معینـی جهـت تعییـن نقـش صنایع فرهنگـی در توسـعه شـهرهای ایران 
تبییـن نشده اسـت، بدیـن ترتیـب کـه در پژوهش های پیشـین یـا صرفا بـه یکی از 
ابعـاد صنایـع فرهنگی در توسـعه شـهرها پرداخته شده اسـت و یا شاخص سـازی در 
ارتبـاط بـا ابعاد معرفی شـده صورت نگرفته اسـت. بنابرایـن در این تحقیـق با توجه 
بـه اینکـه فرهنـگ و صنایـع فرهنگـی از مهمتریـن مباحـث روز به شـمار می آیند، 
نقـش آن در توسـعه شـهرهای ایـران بـه عنـوان بسـتری بـا پیشـینه ای متقـن 
فرهنگـی، تبییـن شده اسـت. ایـن امـر می  تواند باعـث آن گـردد که جایـگاه واقعی 
صنعـت فرهنگـی در توسـعه شـهرهای ایران بـا عامل نامناسـب دیگـری جایگزین 

نشـده و از تمامـی عوایـد حاصـل از آن بـه منظور توسـعه شـهری بتوان بهـره برد. 
بنابراین میتوان گفت پژوهش حاضر از حیث رویکرد دارای نوآوری است.

موادوروشها
ایـن پژوهـش بـا رویکرد آمیختـه و بنا به ماهیت خـود در گروه تحقیقـات توصیفی-

تحلیلـی قـرار گرفتـه و به توصیـف و معرفی مفهوم، ابعـاد، مولفه  ها و شـاخص  های 
صنایـع فرهنگـی کـه می توانـد بـر توسـعه شـهرها موثـر باشـد، در 5 گام اصلـی 

پرداخته است.
در گام اول بـا اسـتفاده از روش مطالعـه اسـنادی و روش تحلیـل محتـوا به تشـریح 
نقـش فرهنـگ، صنایـع فرهنگـی، توسـعه و ابعاد توسـعه پرداخته شـد تـا مبتنی بر 
آن بتـوان، جهـت و راسـتای مطالعـه را تدقیق نمـود و مبتنی بـر آن ابعـاد، مولفه  ها 

و شاخص  های صنایع فرهنگی موثر بر توسعه شهرها استخراج شد. 
در گام دوم بـه منظـور تأییـد ابعـاد، مؤلفه هـا و شـاخص  های احصا شـده و رسـیدن 
بـه اشـباع نظـری از پرسشـنامه خبـرگان بهـره گرفتـه شـد. افـراد خبـره در ایـن 
در  تخصصـی  دکتـری  تحصیلـی  مـدرك  دارای  کـه  هسـتند  کسـانی  پژوهـش 
منظـور  همیـن  بـه  باشـند.  فرهنگـی  مدیریـت  یـا  و  شهرسـازی  رشـته  های 
پرسشـنامه  ای میـان 40 فـرد خبـره توزیع شـد و از آنان خواسـته شـد اولا، نظر خود 
را در رابطـه بـا تاییـد یا عـدم تایید هریـک از ابعـاد، مولفه ها و شـاخص های صنایع 
فرهنگـی در تحقـق توسـعه شـهرهای ایـران مطـرح نماینـد، ثانیا ضریـب اهمیت 
هریـک از ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص های صنایـع فرهنگی را در توسـعه شـهرهای 

ایران، در بازه 0 تا 10 مشخص نمایند (0= بی تاثیر، 10= بیشترین تاثیر). 
در گام سـوم از خبـرگان خواسـته شـد، مشـخص نماینـد هر شـاخص بر کـدام یک 
از ابعـاد توسـعه شـهری تاثیر بیشـتری دارد و چنانچه شـاخص و مولفـه دیگری نیز 
وجـود دارد کـه از منظـر آنـان مـورد تاکیـد بـوده و در پرسشـنامه بـدان اشـاره 
تأییـدی  نظـر  اسـاس  بـر  نهایـت  در  تـا  نماینـد  مطـرح  نیـز  را  آن  نشده اسـت، 
متخصصـان، ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص های صنایـع فرهنگـی موثـر بـر توسـعه 

شهرهای ایران، در قالب چارچوب مفهومی تبیین گردد. 
روش  از  شـاخص ها،  و  مولفه هـا  ابعـاد،  اولویت بنـدی  منظـور  بـه  چهـارم،  گام  در 
وزن دهـی نوسـانی(Swing weighting) اسـتفاده شـد. بدین ترتیب کـه میانگین 
هندسـی وزن ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص های صنایـع فرهنگـی موثـر بـر توسـعه 
شـهرهای ایران که از پرسشـنامه خبرگان بدسـت آمد، محاسـبه گردید و به منظور 
مقایسـه پذیری شـاخص ها، اوزان به دسـت آمـده نرمال شـد، تا مشـخص گـردد در 
راسـتای دسـتیابی بـه توسـعه شـهرهای ایـران از طریق صنایـع فرهنگی، بـر کدام 
یـک از ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص های صنایـع فرهنگـی می تـوان تاکیـد بیشـتری 

نمود.
از  یـک  هـر  شـد  مشـخص  خبـرگان،  نظـر  بـر  مبتنـی  و  پنجـم  گام  در  نهایتـا 
شـاخص های صنایـع فرهنگـی، بر کدام یـک از ابعاد توسـعه شـهری می تواند تاثیر 

داشته باشد و از این طریق ابعاد توسعه شهرهای ایران را تحقق بخشد.
بنابـر آنچـه گفتـه شـد و بـا تاکیـد بـر نظـر تاییـدی خبـرگان ابعـاد، مولفه  هـا و 
شـاخص های پرتکـرار و مـورد تایید خبـرگان که می  توانند توسـعه شـهرهای ایران 
را رقـم بزننـد و بسـتری را جهـت رسـیدن بـه ایـن مهـم فراهـم آورنـد، بـه شـرح 
جـدول 1 تبییـن گردیـد. لازم بـه ذکـر اسـت منبـع تبیین شـده برای هر شـاخص، 
متاخرتریـن منبـع، در نظـر گرفته شده اسـت. در ایـن میان 3 شـاخص قرارگیری در 
مسـیر ارتباطـی در مولفـه ارتباطـات و تعـداد اسـتارتاپ و غـذا و خوراکـی در مولفه 

برند سازی از هم افزایی نظر خبرگان بدست آمد.



JUEP.net

Urban Economics and Planning          Vol 4(2), Summer 202313
Hojjati N. et al.

جدول 1: معرفی ابعاد، مولفه ها و شاخص های صنایع )خلاق( فرهنگی موثر بر توسعه شهرهای ایران

شاخصمولفهابعاد

فرهنگی صنایع 

صنعت گردشگری

ارتباطات

قرارگیری در مسیر ارتباطی

تعداد و کیفیت هتل ها[44]

تعداد و کیفیت مراکز تجاری[44]

درصد گردشگری سالانه[44]

برندسازی

تعداد و کیفیت جشن و فستیوال ها سالیانه[45و46]

تبلیغات[12]

 تعداد استارتاپ ها

غذا و خوراکی

مد[45و19]

میراث فرهنگی و طبیعی

تعداد و کیفیت موزه ها[46]

تعداد اماکن تاریخی و ثبت شده میراث[46و19]

بسترهای تاریخی[46و47]

کیفیت میراث طبیعی[46و47]

هنرهای تجسمی

تعداد و کیفیت نمایشگاه  های نقاشی[45]

تعداد و کیفیت مراکز عکاسی[46و19]

تعداد و کیفیت مراکز مجسمه سازی[19]

تعداد و کیفیت بازارچه صنایع دستی سالیانه[46،45،19]

گسترش نهادهای آموزش 
عالی و صنعت علم

چاپ و انتشارات

کتاب[45و46]

روزنامه محلی[43]

تعداد و کیفیت مجلات[46]

تحقیقات و توسعه

تعداد و کیفیت کتابخانه[46]

تعداد و کیفیت دانشگاه[36]

تعداد و کیفیت پارك علم و فناوری[36]

تعداد و کیفیت شرکت های دانش بنیان[36]

صنعت سرگرمی سازی

فیلم، ویدیو و ...

تعداد و کیفیت شهرك های سینمایی[45و46]

تعداد ایستگاه های رادیویی[19و46]

تعداد ایستگاه های تلویزیون محلی[19و46]

هنرهای نمایشی

تعداد و کیفیت مراکز موسیقی[12]

تعداد و کیفیت سینما[43]

تعداد و کیفیت مراکز نمایشی و تئاتر[46]

اسباب بازی
تعداد و کیفیت مراکز بازی های رایانه ای[46،45،19]

تعداد و کیفیت مراکز بازی[19]

یافتهها
یافته هـا حاکـی از ایـن اسـت کـه صنایـع فرهنگـی از طریـق 3 بعـد گردشـگری، 
نهادهـای آمـوزش عالـی و نهایتـا سـرگرمی سـازی، می توانـد بـر ابعـاد توسـعه 

بعـد  باشـد.  موثـر   ... و  اجتماعـی  سیاسـی،  اقتصـادی،  از  اعـم  ایـران  شـهرهای 
و  فرهنگـی  میـراث  ارتباطات،برندسـازی،  چـون  مولفه هایـی  شـامل  گردشـگری 
طبیعـی و نهایتـا هنرهـای تجسـمی اسـت کـه در مجمـوع 17 شـاخص از مجموع 
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شـاخص های صنایـع فرهنگی اعـم از قرارگیری در مسـیر ارتباطی، تعـداد و کیفیت 
هتل هـا و ... را در بـر گرفته اسـت. در بعـد نهادهـای آمـوزش عالـی و صنعـت علم 
نیـز مولفه هایـی چـون چـاپ و انتشـارات و تحقیقـات و توسـعه قـرار داشـته که در 
خـود  آن  از  را  فرهنگـی  صنایـع  شـاخص های  مجمـوع  از  شـاخص   7 مجمـوع 
کرده اسـت. نهایتـا در بعـد سـرگرمی سـازی سـه مولفـه فیلـم و ویدیـو، هنرهـای 
نمایشـی و اسـباب بـازی وجـود داشـته کـه 8 شـاخص از مجمـوع شـاخص های 
صنایـع فرهنگـی را بـه خـود اختصـاص داده اسـت. از آنجـا کـه ابعـاد، مولفه  هـا و 
شـاخص های صنایـع فرهنگـی بـه یـک میـزان بـر ابعـاد توسـعه شـهرهای ایران 
بـا  ابتـدا  در  منظـور،  همیـن  بـه  شـوند.  اولویت بنـدی  می بایسـت  نیسـتند،  موثـر 
 Geometric) و با بهره گیری از تابع میانگین هندسـی ، Spssاسـتفاده از نرم افزار
Mean)، از میانگیـن ضرایبـی کـه افـراد خبـره بـه شـاخص  های صنایـع فرهنگی 
دادنـد، میانگین هندسـی گرفته شـد تـا وزن اولیه هر شـاخص تعیین گردد. سـپس 
بـرای تعییـن وزن هـر مولفـه، اوزان شـاخص های موجـود هـر مولفـه بـا یکدیگـر 
جمـع شـده و وزن اولیـه هر مولفـه را میسـازد. به همیـن ترتیب وزن هر بعـد نیز از 

مجمـوع اوزان مولفه هـای موجـود در هـر بعد تشـکیل میشـود. این در حالی اسـت 
ضرایـب محاسـبه شـده اجـازه مقایسـه دو به دویـی شـاخص ها و مولفه هـا در ابعاد 
مختلـف را نمی دهنـد. لـذا بـه منظـور مقایسـه پذیـری تمامـی ابعـاد، مولفه هـا و 
شـاخص های صنایـع فرهنگی در توسـعه شـهرهای ایران، تمامی سـطوح به شـرح 
جـدول 2 بـه صـورت یکپارچـه نرمال شـد. بدین شـرح کـه ضریب اهمیـت تمامی 
مولفه هـا بـا یکدیگـر جمـع شـده و از تقسـیم ضریب اهمیت هـر مولفه بر سـرجمع 
مولفه هـا، وزن نرمـال شـده هـر مولفه محاسـبه گردیـد تـا نهایتا تمامی سـطوح به 
1 نرمـال شـده و قابلیـت مقایسـه تمامـی ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص های صنایـع 
فرهنگـی در میـزان توسـعه یافتگـی شـهرهای ایـران را فراهـم  آورد. ایـن جـدول 
مشـخص می نمایـد کـه در راسـتای دسـتیابی به توسـعه شـهرهای ایـران از طریق 
صنایـع فرهنگـی، بـر کدام یـک از ابعـاد، مولفه ها و شـاخص های صنایـع فرهنگی 
می تـوان تاکیـد بیشـتری نمـود. لازم به ذکر اسـت در جـدول شـماره 2، رقم پنجم 

اعشار طبق قاعده گرد کردن، گرد شده است.

جدول 2: وزن شاخص های صنایع فرهنگی موثر بر توسعه شهرهای ایران

وزنشاخصوزنمولفهوزنابعاد

فرهنگی صنایع 

3766/ 0صنعت گردشگری

0859/ 0ارتباطات

0320/ 0قرارگیری در مسیر ارتباطی

0372/ 0تعداد و کیفیت هتل ها

0347/ 0تعداد و کیفیت مراکز تجاری

0354/ 0درصد گردشگری سالانه

0851/ 0برندسازی

0377/ 0تعداد و کیفیت جشن و فستیوال ها سالیانه

0403/ 0تبلیغات

0183/ 0 تعداد استارتاپ ها

0137/ 0غذا و خوراکی

0314/ 0مد

0888/ 0میراث فرهنگی و طبیعی

0368/ 0تعداد و کیفیت موزه ها

0382/ 0تعداد اماکن تاریخی و ثبت شده میراث

0384/ 0بسترهای تاریخی

0388/ 0میراث طبیعی

0736/ 0هنرهای تجسمی

0296/ 0تعداد و کیفیت نمایشگاه  های نقاشی

0263/ 0تعداد و کیفیت مراکز عکاسی

0259/ 0تعداد و کیفیت مراکز مجسمه سازی

0334/ 0تعداد و کیفیت بازارچه صنایع دستی سالیانه

گسترش نهادهای 
آموزش عالی و صنعت 

علم
0 /3046

1593/ 0چاپ و انتشارات

0307/ 0کتاب

0262/ 0روزنامه محلی

0254/ 0تعداد و کیفیت مجلات

1740/ 0تحقیقات و توسعه

0294/ 0تعداد و کیفیت کتابخانه

0323/ 0تعداد و کیفیت دانشگاه

0339/ 0تعداد و کیفیت پارك علم و فناوری

0327/ 0تعداد و کیفیت شرکت های دانش بنیان
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وزنشاخصوزنمولفهوزنابعاد

فرهنگی صنایع 

3188/ 0صنعت سرگرمی سازی

1148/ 0فیلم  ویدیو و ...

0315/ 0تعداد و کیفیت شهرك های سینمایی

0271/ 0تعداد ایستگاه های رادیویی

0262/ 0تعداد ایستگاه های تلویزیون محلی

1122/ 0هنرهای نمایشی

0332/ 0تعداد و کیفیت مراکز موسیقی

0334/ 0تعداد و کیفیت سینما

0327/ 0تعداد و کیفیت مراکز نمایشی و تئاتر

1063/ 0اسباب بازی
0262/ 0تعداد و کیفیت مراکز بازی های رایانه ای

0311/ 0تعداد و کیفیت مراکز بازی

111مجموع

بـه منظـور مقایسـه شـاخص های صنایـع فرهنگـی در توسـعه شـهرهای ایـران و 
تعییـن موثرترین شـاخص های صنایع فرهنگی بر توسـعه  شـهرهای ایـران، جدول 
نزولـی وزن شـاخص های بـه دسـت آمده به صـورت درصدی، به شـرح جـدول 3، 

تبییـن گشـت تـا مشـخص گـردد کـدام یـک از شـاخص های صنایـع فرهنگـی، 
بیشترین تاثیر را در توسعه شهرهای ایران بر عهده دارند.

جدول 3: جدول نزولی وزن شاخص های صنایع فرهنگی موثر بر توسعه شهرهای ایران

وزن(درصد)شاخص

033/ 4تبلیغات

884/ 3کیفیت میراث طبیعی

839/ 3بسترهای تاریخی

816/ 3تعداد اماکن تاریخی و ثبت شده میراث

770/ 3تعداد و کیفیت جشن و فستیوال ها سالیانه

724/ 3تعداد و کیفیت هتل ها

697/ 3تعداد و کیفیت موزه ها

542/ 3درصد گردشگری سالانه

473/ 3تعداد و کیفیت مراکز تجاری

463/ 3تعداد و کیفیت پارك علم و فناوری

393/ 3تعداد و کیفیت بازارچه صنایع دستی سالیانه

336/ 3تعداد و کیفیت سینما

336/ 3تعداد و کیفیت مراکز موسیقی

325/ 3تعداد و کیفیت شرکت های دانش بنیان

267/ 3تعداد و کیفیت مراکز نمایشی و تئاتر

267/ 3تعداد و کیفیت دانشگاه

233/ 3قرارگیری در مسیر ارتباطی

199/ 3تعداد و کیفیت شهرك های سینمایی
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وزن(درصد)شاخص

153/ 3مد

142/ 3تعداد و کیفیت مراکز بازی

108/ 3کتاب

073/ 3تعداد و کیفیت نمایشگاه  های نقاشی

959/ 2تعداد و کیفیت کتابخانه

936/ 2تعداد ایستگاه های رادیویی

708/ 2تعداد و کیفیت مراکز عکاسی

628/ 2روزنامه محلی

616/ 2تعداد ایستگاه های تلویزیون محلی

616/ 2تعداد و کیفیت مراکز بازی  های رایانه  ای

616/ 2تعداد و کیفیت مراکز مجسمه سازی

593/ 2تعداد و کیفیت مجلات

536/ 2 تعداد استارتاپ ها

828/ 1غذا و خوراکی

جـدول شـماره 3 بیانگـر آن اسـت کـه از میـان شـاخص های 32 گانـه صنایـع 
فرهنگـی موثـر بـر توسـعه شـهرهای ایـران، شـاخص  تبلیغـات، بـا ضریـب تاثیـر 
4,033 درصـد، بیشـترین نقش را در توسـعه شـهرهای ایران بر عهـده دارد. در گام 
بعـد نیـز شـاخص هایی همچـون کیفیت میـراث طبیعی، بسـترهای تاریخـی، تعداد 
اماکـن تاریخـی و ثبت شـده میراث و همچنین تعداد و کیفیت جشـن و فسـتیوال ها 
سـالیانه بـه ترتیب بـا ضرایـب اهمیـت 3,884، 3,839، 3,816 و 3,770 درصد قرار 

گرفته است.
نهایتـا از متخصصـان خواسـته شـد تـا مشـخص نماینـد هریـک از شـاخص های 
صنایـع فرهنگـی، بـر کـدام یـک از ابعـاد توسـعه شـهری می توانـد تاثیر بیشـتری 
داشـته باشـد و از ایـن طریق ابعاد توسـعه شـهرهای ایـران را تحقق بخشـد. به این 
ترتیـب کـه متخصصـان تعییـن می نمودنـد کـه هـر یـک از شـاخص های صنایـع 
فرهنگـی بـر کـدام یـک از ابعـاد سیاسـی، اجتماعـی، اقتصـادی، فنـاوری، محیـط 
زیسـتی، قانونـی و کالبدی توسـعه شـهرهای ایـران بیشـترین تاثیر را دارد. سـپس 
وزن هـر شـاخص در تعـداد تکـرار هـر بعد از توسـعه شـهری ضـرب شـده و میزان 

تاثیـر هر شـاخص بر هر بعد از توسـعه شـهرهای ایـران را مشـخص مینماید. بدین 
ترتیـب میـزان تاثیـر پذیری هر بعد توسـعه شـهری از مجموع شـاخص های صنایع 
فرهنگـی محاسـبه شـد. در این گام نیـز به منظور مقایسـه پذیری میـزان تاثیر ابعاد 
توسـعه شـهری از صنایع فرهنگی، پس از محاسـبه میانگین هندسـی ضرایب تاثیر 
ابعـاد توسـعه شـهری از صنایـع فرهنگی بدسـت آمـده، ضریـب تاثیر اولیـه هر بعد 
از توسـعه شـهری بـر مجمـوع اوزان ابعاد توسـعه شـهری تقسـیم شـده تـا ضرایب 
تاثیـر اولیـه ابعـاد توسـعه شـهری نسـبت بـه 100 نرمـال شـوند. بر همین اسـاس 
مشـخص گردیـد کـه میـزان تاثیـر شـاخص های صنایـع فرهنگی بـر ابعاد توسـعه 
شـهری در ایـران بـه چـه صـورت اسـت. نتایـج حاکـی از ایـن اسـت کـه صنایـع 
فرهنگـی می توانـد موجـب توسـعه ابعـاد اجتماعـی، اقتصـادی، کالبـدی، فنـاوری، 
سیاسـی، قانونـی و محیـط زیسـتی، به ترتیـب با ضرایـب تاثیـر 39,207، 16,901، 
12,15، 11,076، 9,253، 7,499 و 3,914 درصـد شـده و از ایـن طریـق توسـعه 

شهرهای ایران را محقق نماید.
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شکل 2: چارچوب مفهومی صنایع فرهنگی موثر بر توسعه شهرهای ایران

بحثونتیجهگیری
همانطـور کـه گفتـه شـد امـروزه صنایـع فرهنگـی توانسته اسـت موجـب رشـد و 
توسـعه اقتصـادی در بسـیاری از کشـورهای جهان شـود. بدیـن ترتیب کـه صنایع 
سـرگرمی سـاز، صنایع گردشـگری، نهادهای آمـوزش عالی و هـر آن چیزی که در 
حیطـه صنایـع فرهنگـی قرار می گیـرد می  توانـد به عنـوان منبع اصلی تولیـد درآمد 
در کشـورها تلقـی گـردد. این بدان معنی اسـت کـه اقتصاد در حال فرهنگی شـدن 
اسـت و بـا ماهیـت نوآورانـه خـود توانسته اسـت ایجـاد اشـتغال نماید. تـا جایی که 
بـرای کشـورهای درحال توسـعه نیز در پرتـو این تفکـر، امیدها و نویدهـای تازه  ای 
را از حیـث تولیـد ثـروت از طریـق صنایـع فرهنگـی و غلبـه بر فقـر و از بیـن بردن 
بیـکاري ایجـاد کرده اسـت، چـرا که شـهرها مهـد خلاقیت و فنـاوری بـوده و بدون 
شـک فرآیندهـای خلاقانـه در حال تبدیل شـدن به یکـی از مهمترین ابعاد توسـعه 
می توانـد  شـهرها  در  فرهنگـی  صنایـع  اسـت،  جهـان  مناطـق  تمامـی  در  جدیـد 
فضاهـای منحصـر بـه فـردی را جهـت توسـعه فراهـم آورد. در واقـع شـهرها بـا 
داشـتن نیـروی غیـر آشـکار و ارزشـمند و تاثیرگـذاری در خـود بـا نـام فرهنگ، به 
عنـوان گنجینه  هـای نهفتـه  ی شـهر و همچنیـن بـا در بر داشـتن صنایـع فرهنگی، 
نیـروی محرکـه  ی لازم جهـت رونق و توسـعه شـهرها را فراهم مـی آورد و با تأکید 
بـر 3 بعـد گردشـگری، نهادهای آموزش عالی و سـرگرمی سـازی توانسته اسـت بر 
ابعـاد توسـعه شـهری اعـم از ثبـات سیاسـی، سیاسـت گـذاری عمومی، اسـتخدام، 
افزایـش درآمـد، آموزش، بهداشـت، ایجاد زیرسـاخت ها، پارك های علـم و فناوری، 
اقلیـم، قوانیـن و مقـررات، و … تاثیـر گذاشـته و از ایـن طریـق توسـعه شـهرها را 

هموارتـر نمایـد تـا جایـی کـه بـرای بسـیاری از کشـورها بـه خصوص کشـورهای 
درحـال توسـعه در پرتـو ایـن تفکـر، امیدهـا و نویدهـای تـازه ای را از حیـث تولیـد 
ثـروت و ایجـاد اشـتغال و غلبـه بـر فقـر و بیـکاری و نهایتـا دسـتیابی بـه توسـعه 
شـهری فراهـم کرده اسـت. ایـن در حالی اسـت که مهم  تریـن پیش شـرط تاکید بر 
ایـن صنایـع و اسـتفاده از آن بـه منظور توسـعه شـهری، وجـود پیشـینه  ای متقن و 
درخـور اسـت کـه کشـور ایـران، به عنـوان یکـی از معـدود تمدن  هـای زنـده باقی 
مانـده از اعصار گذشـته، دارای سـبقه تاریخی، فرهنگی و هنـری و از قبل آن دارای 
صنایـع فرهنگـی متعددی بـوده که می  تـوان از آن به عنوان پتانسـیلی جهت رشـد 
و توسـعه شـهرها بهـره بـرد. بنابرایـن در ایـن مقاله مشـخص گردید کـه چارچوب 
مفهومـی صنایـع فرهنگـی موثـر بـر توسـعه شـهرهای ایـران دارای چـه ابعـاد، 
مولفه هـا و شـاخص هایی اسـت و کـدام یـک از اهمیت بیشـتری برخوردار اسـت و 

به چه میزان بر هریک از ابعاد توسعه تاثیر می گذارد. 
در ایـن خصـوص بـا بررسـی تحقیقـات بعمـل آمـده داخلـی و خارجـی در رابطه با 
موضـوع تحقیـق، ضمـن آشـنایی بـا تحقیقـات انجـام شـده و بهره گیـری از آن، 
اهمیـت نقـش صنایـع فرهنگی در توسـعه شـهری ایران را کـه نقطه مغفـول مانده 
در ایـن تحقیقـات بوده اسـت، مشـخص و مـورد بررسـی قـرار گرفـت چـرا کـه در 
تحقیقـات در دسـترس، عمدتـا بـه تعریف فرهنـگ و صنایع فرهنگی پرداخته شـده 
و یـا تاثیـر صنایع فرهنگـی بر مفاهیمـی چون بازآفرینی، توسـعه اقتصادی شـهرها 
و ... مـورد بررسـی قـرار گرفته اسـت و در این میان چارچوبی منسـجم شـامل ابعاد، 
مولفه هـا و شـاخص های صنایـع فرهنگـی کـه میتوانـد بر توسـعه شـهرهای ایران 
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موثر باشد تبیین نگشته است.
برابـر یافته هـای تحقیـق، مشـخص گردیـد کـه ابعـاد، مولفه هـا و شـاخص های 
صنایع فرهنگی احصاء شـده، اولا همگی دارای تاثیر مسـتقیم بر توسـعه شـهرهای 
ایـران بـوده و شـهرهای ایران با داشـتن امکانات هنـری و فرهنگی بیشـتر جذابیت 
ویـژه ای را بـرای گردشـگران فراهـم آورده و در نتیجـه گردشـگری فرهنگـی را 
محقـق نموده اسـت. عـلاوه بـر ایـن صنایـع فرهنگـی بـا فعالیـت در حوزه هـای 
مختلـف هنـری موجب جـذب نیـروی کار متخصـص در حوزه های مختلف شـده و 
از ایـن طریـق اشـتغال را فراهم آورده اسـت. دیگـر اینکه صنایع فرهنگـی با فعالیت 
در عرصه هـای مختلـف هنـری، فضاهایـی را در سـطح شـهرها ایجـاد نموده اسـت 
کـه از ایـن طریـق، تعامـلات و روابط اجتماعی را در سـطح شـهر بهبود می بخشـد. 
موزه هـا،  کتابخانه هـا،  سـبز،  فضاهـای  همگانـی،  نقـل  و  حمـل  سیسـتم  توسـعه 
تئاترهـا، نمایشـگاه ها و ... نیـز از دیگـر تاثیرات صنایع فرهنگی بر توسـعه شـهرها 
علـی الخصـوص ایـران اسـت. ثانیا آنهـا به یک میـزان بر توسـعه شـهرهای ایران 
موثـر نیسـتند. از میـان سـه بعـد صنعـت گردشـگری، صنعـت سرگرمی سـازی و 
گسـترش نهادهـای آمـوزش عالـی و صنعـت علـم، بیشـترین تاثیـر مربوط بـه بعد 
میـان  از  بوده اسـت.  سرگرمی سـازی  صنعـت  آن  از  بعـد  و  گردشـگری  صنعـت 
مولفه هـای مربـوط بـه بعـد صنعـت گردشـگری، مولفه میـراث فرهنگـی و طبیعی 
بالاتریـن امتیـاز و پـس از آن مولفه هـای ارتباطـات، برندسـازی وسـپس هنرهـای 
تجسـمی در رتبه هـای بعـدی قـرار دارنـد. در بعـد صنعـت سرگرمی سـازی، مولفه 
فیلـم و ویدیـو و... بالاتر از هنرهای نمایشـی و اسـباب بازی قـرار گرفته اند و نهایتا 
در بعـد گسـترش نهادهـای آموزش عالـی و صنعت علـم، مولفه تحقیقات و توسـعه 

در رتبه بالاتری نسبت به چاپ و انتشارات قرار می گیرد.
از میـان کلیـه شـاخص های 32گانـه نیـز، شـاخص های تبلیغـات، کیفیـت میـراث 
طبیعـی، بسـترهای تاریخـی، تعـداد اماکـن تاریخـی و ثبـت شـده میراث، تعـداد و 
کیفیـت جشـن و فسـتیوال ها سـالیانه، تعـداد و کیفیـت هتل هـا، تعـداد و کیفیـت 
موزه هـا، درصد گردشـگری سـالانه، تعداد و کیفیـت مراکز تجاری، تعـداد و کیفیت 
پـارك علـم و فنـاوری از مجمـوع مولفه هـای 9گانـه بیشـترین امتیـازات را به خود 
اختصـاص داده انـد. در واقـع صنایـع فرهنگـی بـا ماهیـت دانـش بنیـان خـود، از 
فرهنـگ بـه عنـوان یکی از ابعاد زندگی شـهری و توسـعه پایدار وام گرفتـه و از این 
طریـق توانسـته بر سـایر ابعاد توسـعه شـهری در شـهرهای ایران اعـم از اجتماعی، 
اقتصـادی، کالبـدی، فنـاوری، سیاسـی، قانونـی و محیـط زیسـتی و بـه ترتیـب بـا 
 3,914 و   7,499  ،  9,253  ،11,076  ،12,150  ،16,901  ،39,207 تاثیـر  ضرایـب 

درصد تاثیر بگذارد. 

مشارکتنویسندگان
نگیـن حجتی(پژوهشـگر اصلـی 45 درصـد)، حسـین ذبیحـی(35 درصـد)، زهـرا 

سادات سعیده زرآبادی(20درصد). 
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تعارضمنافع
نویسـندگان اعـلام می دارند کـه در انجـام این پژوهـش هیچ گونه تعـارض منافعی 

برای ایشان وجود نداشته است.

[1] Gao j. Cultural industry development from entrepreneurship un-
der the background of rural revitalization strategy. Frontiers in 
psychology 2022; 13. https://doi:10.3389/fpsyg.2022.959226

[2] feng Y. Evaluation and Analysis of Competitiveness of Chinese Cul-
tural Industry Based on Fuzzy Clustering Algorithm. Solid State 
Technology 2022; 63(4): 8333-8341. 

[3] Graafland J. De Jong E. The moderating role of culture on the ben-
efits of economic freedom: Cross-country analysis. Journal of 
Comparative Economics 2021; 50(1): 280-292. https://doi.
org/10.1016/j.jce.2021.09.005

[4] Loi N. Tran V. Tran M. Nguyen Q. Hoang V. A study on relationship 
between cultural industry and economic growth in Vietnam. Man-
agement Science Letters 2019; 9(6): 787-794. https://doi.
org/10.5267/j.msl.2019.3.009

[5] Pourzakarya M. Fadaei Nezhad Bahramjerdi S. Reviewing the role 
of cultural and creative industries in developing an urban cultural 
policy platform in Rasht city, Iran. Journal of Place Management 
and Development 2023; 16(2): 145-162. https://doi.org/10.1108/
JPMD-09-2021-0087

[6] Lee y. Peng C. Lee T. Zhao Z. Sustainable Development Assessment 
of Cultural and Creative Industries in Casino Cities: A Case Study of 
Macao. Sustainable 2022; 14(4797): 1-27. https://doi.
org/10.3390/su14084749

[7] Liu B. Influence of Cultural and Creative Industry Development on 
Economic Growth of the Tertiary Industry A Case Study of Shang-
hai and Jiangsu Province. Atlantis Press 2023: 109-123. https://
doi.org/10.2991/978-94-6463-098-5_14

[8] Yang C. Sun Y. Lin P. Lin R. Sustainable Development in Local Cul-
ture Industries: A Case Study of Taiwan Aboriginal Communities. 
Sustainable 2022; 14(6): 1-14. https://doi.org/10.3390/
su14063404

[9] Fellner A. Role of culture in economic development: Case study of 
China and Latin America. A thesis submitted in partial fulfillment 
of the requirements for the degree of Master of Arts. University of 
South Florida 2008. 

[10] Collins G. Cultural and historic preservation planning in small cities 
and suburbs: A study of a cultural asset inventory of Kennedale, 
Texas. Presented to the Faculty of the Graduate School of The Uni-
versity of Texas at Arlington in Partial Fulfillment of the Require-
ments for the Degree of master of city and regional planning. The 
University of Texas at Arlington 2011.

[11] Columbia Basin Rural Development Institute. Cultural Indicators 
Literature Review. Basin project in the Columbia Basin Boundary 
Region 2013.

[12] Vries G. Culture in the Sustainable Development Goals: The Role 
of the European Union. ifa Stuttgart, (Institut für Auslandsbezie-
hungen). 2020. 2nd revised edition

[13] He Y. A Study on the Dynamic Relationship between Cultural In-
dustry and Economic Growth. Journal of Asian Finance, Economics 
and Business 2018; 5(4): 85-94. https://doi.org/10.13106/
jafeb.2018.vol5.no4.85

[14] Duxbury N. Cultural and creative work in rural and remote areas: 
An emerging international conversation. International Journal of 
Cultural Policy 2021; 27(6): 753-767. https://doi.org/10.1080/10
286632.2020.1837788

[15] Creative Communities Network. Cultural Indicators: Measuring 
Impact on Culture 2012.

منابع



JUEP.net

Urban Economics and Planning          Vol 4(2), Summer 202319
Hojjati N. et al.

[16] Hesmondhalgh D. The Cultural Industries. London: Sage 2018. 4th 
Ed.

[17] O’Conner J. Cultural industries and spatial economic growth a 
model for the emergence of the creative cluster in the architec-
ture of Toronto. Elsevier: City, Culture and Society 2018; 14: 47-55. 
https://doi.org/10.1016/j.ccs.2018.03.001

[18] Anatolyevna M. Determination of Potential of Culture Industry – 
Indicators of Integrated Assessment. Propósitos y Representac-
iones 2021; 9(3): 1-18. https://doi.org/10.20511/pyr2021.
v9nSPE3.1197

[19] Maddah L. Essays on cultural and creative industries: Clustering, 
Location and Employment growth. A thesis submitted in partial 
fulfillment of the requirements for the degree of Ph.D. of Econom-
ics. University of Rovira I Virgili 2021.

[20] Imperiale F. Fasiello R. Adamo S. Sustainability Determinants of 
Cultural and Creative Industries in Peripheral Areas. Risk Financial 
Management 2021; 14(438): 1-22. https://doi.org/10.3846/
cs.2022.16565

[21] Kemeny T. Nathan M. O’Brien D. Creative differences? Measuring 
creative economy employment in the United States and the UK. 
Regional Studies 2020; 54(3): 377-387. https://doi.org/10.1080/0
0343404.2019.1625484

[22] Cobbinah P. Black R. Thwaites R. Reflections on six decades of the 
concept of development: evaluation and future research. Journal 
of Sustainable Development in Africa 2011; 13(7): 134-149.

[23] Abuiyada R. Traditional Development Theories have failed to Ad-
dress the Needs of the majority of People at Grassroots Levels 
with Reference to GAD. International Journal of Business and So-
cial Science 2018; 9(9): 115-119. https://doi.org/10.30845/ijbss.
v9n9p12 

[24] Pritchett L. National Development Delivers: And how! And how? 
Center for International Development at Harvard University 2021.

[25] Sakalasooriya N. The Concept of Development definition, theories 
and contemporary perspectives. University of Kelaniya 2020.

[26] Naerssen T. The concept of urban development policy. social and 
cultural development of human resources 2019: 1-7. 

[27] Alanzi S. Pestle Analysis Introduction. Managing People in Pro-
jects. University of Salford 2019.

[28] Richards G. Rethinking Cultural Tourism. Cheltenham, UK. North-
ampton, MA, USA. Edward Elgar Publishing Limited 2021.

[29] Pratt A. Cultural tourism as an urban cultural industry: a critical 
appraisal. Cultural Tourism, Interarts, with Turisme de Barcelona 
2002: 33-45. 

[30] Fazeli N. Culture and city: cultural turn in urban discourses. Teh-
ran: Tisa 2016. Third edition. (In Persian).

[31] Yigitcanlar T. Velibeyoglu K. Martinez-Fernandez C. Rising knowl-
edge cities: the role of urban knowledge precincts. Journal of 
Knowledge Management 2008; 12(5): 8-20. https://doi.
org/10.1108/13673270810902902

[32] Yigitcanlar T. Lonnqvist A. Benchmarking knowledge-based urban 
development performance: Results from the international com-
parison of Helsinki. Elsevier: Cities 2013; 31: 357-369. https://doi.
org/10.1016/j.cities.2012.11.005

[33] Yigitcanlar T. Position paper: Benchmarking the performance of 
global and emerging knowledge cities. Expert Systems with Appli-
cations 2014; 41(12): 5549-5559. https://doi.org/10.1016/j.
eswa.2014.03.032

[34] Pancholi S. Yigitcanlar T. Guaralda M. Place making facilitators of 

knowledge and innovation spaces: insights from European best 
practices. International Journal of Knowledge-Based Develop-
ment 2015; 6(3): 215-240. https://doi.org/10.1504/
IJKBD.2015.072823

[35] Moisio S. Geopolitics of the Knowledge-Based Economy. London 
and New York: Routledge 2018.1st pub.

[36] Shan Hu T. Chi Pan S. Ping Lin H. Development, Innovation, and 
Circular Stimulation for a Knowledge-Based City: Key Thoughts. 
Energies 2021; 14(23): 1-17. https://doi.org/10.3390/
en14237999

[37] Sepehri M. The future study of the production of entertainment 
programs in Sablan Ardabil network in a ten-year horizon (1398-
1408). Scientific Quarterly Journal of Communication Culture 
Studies 2020; 21(52): 145-169. https://doi.org/10.22083/
jccs.2019.170752.2715(In Persian).

[38] He D. Chen Z. Ai S. Zhou J. Lu T. Yang T. The Spatial Distribution and 
Influencing Factors of Urban Cultural and Entertainment Facilities 
in Beijing. Sustainability 2021; 13(21): 1-12. https://doi.
org/10.3390/su132112252

[39] KanMohammadi M. The role of cultural economy and creativity in 
urban regeneration. Iran Urban Development Quarterly 2020; 
3(5): 99-112. (In Persian).

[40] Latifi G. The place of culture in urban development planning to 
increase social security. Social Development Welfare Planning 
Quarterly 2019; 11(41): 1-32. https://doi.org/10.22054/
qjsd.2019.11836(in Persian).

[41] Cerisola S. Panzera E. Cultural and Creative Cities and Regional 
Economic Efficiency: Context Conditions as Catalyzers of Cultural 
Vibrancy and Creative Economy. Sustainable 2022; 13(13): 1-23. 
https://doi.org/10.3390/su13137150

[42] Inter-American Development Bank. Creative and cultural indus-
tries in urban revitalization 2020 

[43] Liang S. Wang Q. Cultural and Creative Industries and Urban (Re)
Development in China. Journal of Planning Literature 2020; 35(1): 
54-70. https://doi.org/10.1177/0885412219898290

[44] Zhou Z. Yang Q. Kim D. An Empirical Study on Coupling Coordina-
tion between the Cultural Industry and Tourism Industry in Ethnic 
Minority Areas. Journal of open Innovation: Technology, Market, 
and Complexity 2020; 6(3): 1-15. https://doi.org/10.3390/joit-
mc6030065

[45] OECD. Economic and social impact of cultural and creative sectors. 
Note for Italy G20 Presidency Culture Working Group 2021.

[46] UNESCO. Cultural and Creative Industries in the Face of COV-
ID-19An Economic Impact Outlook. Sweden: Sverige 2021.

[47] Lei Y. The Role of Cultural Creative Industries on the Revitalization 
of Resource exhausted Cities, The Case of Tongling. Journal of Ur-
ban Culture Research 2021; 23(23): 3-24


