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 چكيده

 از كشورها اقتصادي عملكرد )فاوا(بر ارتباطات و اطلاعات فناوري اثرات ارزيابيمقدمه و هدف پژوهش: 

. است دنبال داشته به مختلفهاي كشور در متفاوتي نتايج، تجربي تحقيقات. است گرفته قرار توجه مورد 3999دهه

 گيرد.مي ين مقاله مدل سنجش تاثير فاوا بر توسعه اقتصاد فرهنگي ايران مورد بررسي قراردر ا

روش پژوهش در اين مقاله مدل سازي است براي اين منظور در اين مقاله وزن هر يك از ابعاد روش پژوهش: 

ICT ت تن از متخصصين به كمك دو نوع پرسشنامه )مقايسه زوجي ومقايسه نيمه متريك تكي( كه در اختيار هف

 فني ن و ضرايبيانگيمحاسبه گرديده وبراي محاسبه م، هاي اقتصاد ومديريت فناوري اطلاعات قرار گرفترشته

 شده است. استفاده MATLABرياضي  افزار از نرم زوجي مدل و مقايسه

 93منابع فرهنگي ، صددر 99تجاري هاي جاذبه، درصد 13توريسم فرهنگي ، فرهنگيهاي ( از بعد جاذبه3 ها:يافته

 44آموزشي هاي فرصت، ( از بعد سرمايه انساني9اند؛ را به خود اختصاص داده درصد34و به برند فرهنگي  درصد

را به خود اختصاص دادهدرصد 91و صنعت گران و مدارس و دانشگاهها ، درصد 19مشاوره با هنرمندان ، درصد

را به خود درصد  19و كمك ومشاوره كارآفرينان  درصد 31اري طرحهاي ابتك، ( از بعد مشاركت فرهنگي1اند؛ 

 درصد 14مراكز تجاري فرهنگي آنلاين ، درصد 41صنايع دستي ، ( از بعد كارآفريني فرهنگي4اند؛ اختصاص داده

صنعت رسانه اي ، ( از بعد اهرم فرهنگي1اند؛ را به خود اختصاص داده درصد99و حمايت از مؤسسات خلاق 

 33 و كمك و برنامه ريزي فني درصد 34بسته آموزشي ، 93آمادگي فرهنگي ، درصد 91ميراث تاريخي ، درصد91

 اند.را به خود اختصاص داده درصد

از آنجاييكه در اين مقاله تنها به طراحي مدل سنجش تأثير فناوري اطلاعات و ارتباطات در توسعه نتيجه گيري: 

در ، تقسيمات كشوري گردد كه مدل كمي بدست آمده در سطوحمي هادپيشن، اقتصاد فرهنگي ايران پرداخته شد

 . سازمانها و نهادهاي فرهنگي و اقتصادي مورد سنجش قرار گيرد، در ارگانها اقتصادي و فرهنگي وهاي حوزه

 

 مدل كمي و رياضي، توسعه اقتصاد فرهنگي، فناوري اطلاعات و ارتباطاتواژگان كليدي: 
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 مقدمه

 3999 دهه در اقتصادي ادبيات در نوين اقتصاد

 وجود نوين اقتصاد مورد در زيادي تعاريف. شد مطرح

 فناوري بر تأكيد، تعريفها اين مشترك وجه. دارد

1ارتباطات و اطلاعات
بدون . است آن گسترده اثرات و 

با . دارد نيازها پيش و ها بستر به نياز نوين اقتصاد شك

خلاقيت ، دانش كه بر« اقتصاد نوين»توجه به ضرورت 

پذيري در اقتصاد  و نوآوري به عنوان عامل اصلي رقابت

. فرهنگ بعد كليدي آن است، ورزد مي جهاني تأكيد

پيش از اين فرهنگ كمك چشمگيري به اقتصاد 

نمود اما زماني كه فرهنگ در روند ابتكار  كشورها مي

، نواحي، ها محل، عمل توسعه اقتصادي كشورها

تايي گنجانده شود نقشي به قسمتهاي شهري و روس

 . تر را ايفاء خواهد كرد مراتب قوي

تاكيد بر فرهنگ و نقش پر اهميت آن در اقتصاد  با

گذاري منابع مالي عمومي و خصوصي  سرمايه، كشورها

، در بخش در حال رشد و نوپاي فرهنگ در كشور

بازده ، زايي تبديل گرديده تواند به يك بخش اشتغال مي

و ديگر ها  رشد درآمد ي در ملاحظه بلچشمگير و قا

از طرفي براي . گذارد شاخصهاي اقتصادي به جاي 

 زيرساخت بايد 2امر توسعه اقتصاد فرهنگي تسهيل در

 اطلاعات فناوري از استفاده جريان تا شود فراهم نيز فاوا

 بوجود روزمره فرهنگي فعاليتهاي در فاوا((ارتباطات  و

شدن  آشكار شاهد توان مي، شرايط اين در. آيد

كشور و نقش آن در توسعه  اقتصاد در فاوا پيامدهاي

در اين مقاله مدل سنجش تاثير  اقتصاد فرهنگي شد.

 فاوا بر توسعه اقتصاد فرهنگي ايران مورد بررسي قرار

 گيرد. مي

 

 توسعة اقتصاد فرهنگي 

توسعه اقتصاد فرهنگي به اين معني است كه 

هاي فرهنگي خود را به  ميراث و داشته، استعداد خلاق

، كار گيريم تا از اين طريق رشد اقتصادي را برانگيخته

پشتيباني و تقويت نماييم و در نهايت سبب رفاه و 

تواند در نتيجه  اين امر مي. سعادت جامعه گرديم

و يا به شكل تصادفي . ريزي اجتماعي بروز نمايد طرح

، دهتوسعه اقتصاد فرهنگي در راهبردهاي پيچي. رخ دهد

ها با توسعه اقتصادي همسان است و  ساختار و پروتكل

از منابع حاصل از بخشهاي انتفاعي و غير انتفاعي 

جويد و به  مان بهره ميابخش فرهنگي به شكل تو

و ، هنرها، واسطة كلية وجوه فرهنگ شامل ميراث

 (ANDERSON 2005, 8) .آيد محيط به حركت در مي

 

 اهميت توسعه اقتصاد فرهنگي 

بويژه كشورهاي در حال  ،مان طور كه كشورهاه

، گردند توسعه با چالشهاي اقتصادي مهم روبرو مي

گيري  مستلزم بهره، رشد به سمت رفاه و ثبات و تداوم

، خلاقيت، راهبردي و استفاده اهرمي از منابع موجود

گذاري سنجيده در فرصتهاي  نوآوري و سرمايه

عمومي و  يصادي نويدبخش موجود در همة بخشهااقت

تر و  در جهت خلق جو تجاري رقابتي ،خصوصي

موفقيت در اين راه . باشد تر مي كيفيت زندگي مطلوب

منوط به دست يازيدن به توسعه اقتصادي با خلاقيت 

بخش  باشد. بديع و اصرار بر تداوم و ماندگاري مي

رو قرار  فرهنگي فرصتهاي اقتصادي نامحدودي پيش

يري اين مهارتها و تواناييها تقويت و به كارگ. دهد مي

اي خواهد  در نهايت به اقتصاد كشورها جان تازه

بخشيد و محصولات جديد قالب توجه و مؤسسه و 

شركتهايي را كه با توفيق در بازارهاي جهاني رقابت 

 ايجاد خواهند كرد.

 

 )فاوا( فناوري اطلاعات و ارتباطات

انجمن وسيله  همچنانکه به 3فناوري اطلاعات

 ،است  ( تعريف شده ITAA) فناوري اطلاعات آمريکا

پشتيباني يا ، سازي پياده، توسعه، طراحي، به مطالعه»

خصوصا ، هاي اطلاعاتي مبتني بر رايانه مديريت سيستم

http://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A7%D9%86%D8%AC%D9%85%D9%86_%D9%81%D9%86%D8%A7%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7&action=edit&redlink=1
http://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A7%D9%86%D8%AC%D9%85%D9%86_%D9%81%D9%86%D8%A7%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7&action=edit&redlink=1
http://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A7%D9%86%D8%AC%D9%85%D9%86_%D9%81%D9%86%D8%A7%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7&action=edit&redlink=1
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به . «پردازد افزار رايانه مي افزاري و سخت هاي نرم برنامه

مانند استفاده از  لييفناوري اطلاعات با مسا، طور کوتاه

کار دارد تا  سرو افزار نرمو  هاي الکترونيکي رايانه

 بازيابيو  انتقال، پردازش، حفاظت، ذخيره، تبديل

اخيرا  به شکلي مطمئن و امن انجام پذيرد. اطلاعات

لاح شود تا اين اصط تغيير اندکي در اين عبارت داده مي

را نيز شامل  الکترونيکارتباطات به طور روشن دايره 

اي بيشتر مايلند تا فناوري اطلاعات  بنابراين عده. گردد

 مفهوم در )ويكي پديا( .بكار گيرند و ارتباطات

 و ابزار در يافته تبلور دانش مجموع فناوري، كلاسيك

 مورد قديم از رشد فناوري بر تأثير .است توليد روشهاي

 از :است متقسي قابل دسته سه به كه است بوده بحث

هاي  سرمايه كالاهاي قالب در تاثيرفناوري، نگاهي

 وري بهرهافزايش  آن نتيجه كه شده تحليل، يافته تجسم

 وري هربه فناوري، دوم حالت در است؛ بوده سرمايه

 فناوري، حالت سوم در دهد؛ مي افزايش را كار نيروي

 افزايش را سرمايه يا كار وري بهره لزوما نه كل وري بهره

 رشدهاي  الگو در عامل يك عنوان به فناوري. دهد مي

 از. است زمينه اين در پيشگامان از سولو. شود مي بحث

 در و ستانده نقش، توليدكننده صنايع در فاوا كه آنجا

 دو با بنابراين، دارد را نقش نهاده، مصرف كننده صنايع

 رشد تسريع به منجر فاوا كيفيت بهبود. هستيم مواجه اثر

 سريعتر انباشت و فاوا توليدكنندة صنايع در ريو بهره

 بدين ترتيب. شود مي فاوا مصرف كننده صنايع در نهاده

 در اقتصادي رشد كه كند مي پيش بيني نئوكلاسيكي مدل

 كاردر نيروي وري بهرهرشد  و سريع تعميق اين نتيجه

 رشد و فن پيشرفت و فاوا كننده مصرف صنايع

. افتد مي اتفاق فاوا كننده توليد درصنايع كل وري بهره

 (11 ،3111 )كميجاني

 

 ICTرشد اقتصادي و

مطالعات تجربي و تئوري رابطه بين فناوري 

طريق  رشد اقتصادي حداقل از بر اطلاعات و ارتباطات

، ICTدر گذاري سرمايه سه شيوه قابل بررسي است:

، ICTدر گذاري سرمايه. ICTو بكارگيري  ICTتوليد 

 مايه براي نيروي انساني را افزايشميزان موجودي سر

نيروي  وري بهره ينتيجه موجب ارتقا دهد و در مي

 كاري و در نتيجه موجب افزايش رشد اقتصادي

شود و از طرفي موجب بكارگيري تكنولوژيهاي  مي

 گردد. مي جديد در فرآيندتوليد

 

 
اطلاعات و : اثرات سرمايه گذاري در فناوري 1شكل 

 ارتباطات بررشد

 

وجود دارد و  ICTدر حالي كه به كارگيري گسترده 

مشخصي را  وري بهره احتمال اينكه تكنولوژيها منافع

هاي زيادي ميان اقتصاددانان  هنوز بحث، فراهم آورند

واقعا تا چه  ICTدارد و از جمله اينكه  وجود داشته و

 باشد. مي ميزان براي رشد اقتصادي و انتقال مهم

رابرت ، برنده جايزه نوبل اقتصاد 1891در سال 

از آن زمان  .پرداخته استدراقتصاد ICT سولو به تاثير

با  ICTدر زمينه همكاري هايي  تا به حال بحث

و رشد اقتصادي وجود دارد.در حالي كه در  وري بهره

به شكل رو به افزايشي با اقتصادهاي  ICTطي آن مدت

جهان پذيرفته شده است.با  توسعه يافته در سراسر

 پژوهشهاي، هاي حساب شده استفاده از تخمين

OECD ، نشان داده است كه سرمايه گذري درICT ،

درصد رشد ساليانه در چندين طرح  3/1تا  5/0دليل 

 ,ICD) .بوده است 1885-2000اقتصادي در دوره 

BPEF,OECD 2002, 22) 

 ICTسرمايه گذري در 

 ICTتوليد 

 ICTبكارگيري 

دي
صا

 اقت
شد

ر
 

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%86%D9%87
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D8%B1%D9%85%E2%80%8C%D8%A7%D9%81%D8%B2%D8%A7%D8%B1
http://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%A8%D8%AF%DB%8C%D9%84_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA&action=edit&redlink=1
http://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%A8%D8%AF%DB%8C%D9%84_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA&action=edit&redlink=1
http://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B0%D8%AE%DB%8C%D8%B1%D9%87_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA&action=edit&redlink=1
http://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AD%D9%81%D8%A7%D8%B8%D8%AA_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA&action=edit&redlink=1
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%D8%B1%D8%AF%D8%A7%D8%B2%D8%B4_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D8%AA%D9%82%D8%A7%D9%84_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA
http://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D8%B7%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%DA%A9%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%DB%8C%DA%A9&action=edit&redlink=1
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رشد و  وري بهرهبراي ، ICTدر حاليكه بكارگيري 

، اقتصادي به شكل رو به افزايشي تاييد شده است

و ، ICTمباحثي نيز در رابطه با همكاري نسبي توليد

اوليه ايالات  پژوهشهاي وجود دارد. ICTاستفاده از 

در ايالات متحده ريشه و  وري بهرهمتحده روي رشد 

 OECD، 2001در سال  يافت. ICTعامل را در توليد 

ساله خود را در  دومدت  طولانيپژوهش  هاي يافته

رابطه با رشد اقتصادي و اقتصاد جديد منتشر كرد.در 

در رشد اقتصادي نمونه  ICTبحث تاثير گذاري 

كاربردي در كشور استراليا مورد بررسي قرار گرفته كه 

 به رويكردهاي داخلي و خارجي آن اشاره شده است:

 

 رويكردي داخلي •

  استراليا به ميزان بالايي رويICT گذاري رمايهس 

از  درصد 9اكنون بيش از  ICTكرده و هزينه روي 

بخشهايي  دهد. مي را نشان 4توليد ناخالص داخلي

 گذاري سرمايه ICTكه به ميزان زيادي روي 

تسهيلات  ارتباطات و، اند شامل بخش مالي كرده

در حاليكه  باشند. مي آب و گاز(، )برق

رين در معدن و كشاورزي كمت ICT گذاري سرمايه

  .ميزان را دارد

  در استراليا يك توافق رو به رشد وجود دارد

هاي  بخشدر  وري بهرهباعث افزايش  ICTكه

 22/1به ميزان ICT .شود مي اقتصادي كلي يا بخشي

. شود مي نيروي كار وري بهرهافزايش در  درصد

دهد كه اين صنعت  مي نتايج مدل سازي نشان

ليا شده استرا GDP در درصد 22/1باعث رشد 

 است.

 مدارك زيادي وجود دارد كه اين فرضيه را تاييد 

محض به تنهايي  ICT گذاري سرمايهكند كه  مي

 و شود نمي ICT وري بهرهلزوما منجر به منافع 

صورت  گذاري سرمايهآن  اينكه محيطي كه در

گرفته در بسياري مواقع به اندازه ماهيت خود 

از  مدهمدارك بدست آ باشد. مي تكنولوژي مهم

بررسي موضوعي نشان از اين دارد كه در برخي 

حاصله از يك سري  وري بهرهمنافع ها  موقعيت

توانند به طور ساليانه از  مي ICTهاي گذاري سرمايه

 فراتر رود. درصد پنجمرز 

  وري بهرهدر  درصد 25افزايش ICT  در كنار همه

ملي  GDPرا در  درصد 41/0يك افزايش ها  بخش

بيليون دلار  29/2يا به عبارتي  2003در سال 

د كه شو مي تصوراز اين نتايج اينگونه . بازدهي دارد

بقيه بخشهاي جهان نيز همين افزايش را خواهند 

افزايش يكسان نشان از تعدادي از  داشت.

هاي اقتصاد كلان از جمله كارمزدهاي  شاخص

و  گذاري سرمايهمقادير ، مصارف واقعي، واقعي

 (NOIE 2002, 10). هستند واردات و صادرات

 

 رويكردهاي خارجي •

  استراليا بر خلاف دارابودن يك بخش كوچك در

در مقايسه با ديگر كشورهاي توسعه  ICTتوليد 

يافته در سراسر جهان يك مصرف كننده مفرط 

ICT  در  گذاري سرمايهبا سطوحICT  در بين

 باشد. مي بيشترين سرمايه گذاران سرتاسر جهان

 حاصل از كاربرد  وري بهرهفع از لحاظ مناICT 

اسناد و مدارك نشان از اين دارد كه استراليا در كنار 

 ايالات متحده به عنوان پيشرو جهان محسوب

 وري بهره ويژگي منحصر بفرد عملكرد شود. مي

ICT  در استراليا مربوط به اين است كه استراليا در

حاصل  وري بهرهحال دست يابي به اين قبيل منافع 

و در عين حال بدون داشتن بخش عظيمي  ICTز ا

 (NOIE 2002, 11 ) باشد. مي ICT وري بهرهدر 

 

 ICTتوسعه اقتصادي و 

افزايش فعاليتهاي اقتصادي پيش شرطي براي 

كشورهاي در حال توسعه است تا از مردم خود 
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فناوري  .برسندقعي احمايت كنند و به استقلال و

هان همانطور كه در اطلاعات و ارتباطات در اقتصاد ج

شود  مي عصر حاضر در كشورهاي پيشرفته مشاهده

 كند. مي نقش حمايت كننده بازي

انجام شده توسط  هاي پژوهشبه عنوان نمونه 

 ICT دهد مي نشان 9999در سال  5سازمان ملل متحد

ب(   ؛يبهتر به خدمات دولت ي( دسترسالف :منجر به

ش يافزا ج(  ؛ينيفرونشست از تقلب در انتخابات و بدب

 ان يجاد توازن ميد( ا ؛آموزشفرصتهاي ت يفيت و کيکم

( ارائه خدمات ـه و ها به فرصت يدر دسترس ينابرابر

جه ارتباط يدر نت. گردد مي يبهداشتهاي  بهبود مراقبت

ي ج فراتر از اقداماتيبه نتا يتوسعه اقتصادو  ICTن يب

جاد ياشتغال و ا، يد ناخالص داخليتول رينظ

به منظور  ICTاهرم  گردد. مي منجر گذاري سرمايه

از جمله بهبود  يعمومهاي  کالا تر گسترده ليتسه

پذيري و  مسئوليت، سواد، يبهداشتهاي  مراقبت

هاي  عادلانه به فرصت يدسترس و يمدنپاسخگويي 

 كند و مي جاديا را ياجتماعهاي  هيسرما، ياقتصاد

ق استفاده از ابزار يتواند از طر مي بالقوه يتوسعه اقتصاد

، مهمدگاه يد .شود تال و ارتباطات راه دور حاصليجيد

به  ياجتماعهاي  هيسرما يريگ شکل يايپوهاي  نقش

توسعه بالقوه  كند مي پيش بيني يا قابل ملاحظهطور 

ل يبه دل يتا حد  .ICTناشي از مزاياي ياقتصاد

 ICTن يب رابطهاز لحاظ تجربي شناسايي ، آن يدگيچيپ

 دشوار است. يقابل توجه به طور ياقتصاد توسعهو

(2003, 2 Mitchell and Gillis) 

 

بر توسعه  ICTمدل تعديل شكاف ديجيتالي)تاثير 

 اقتصادي(

WSUمرکز 
 تاليجيدشكاف  تعديل مدلي را براي 1

هاي  برنامه بهكمك  يمدل برااين  .جاد کرده استيا

بر توسعه  ICTتاثيراتف آن هد اي است كه توسعه

 (Mitchell and Gillis 3 ,2003). اقتصادي است

سه بخش  به يره اين مدل دايا، به طور مشخص  

از سه  يکي يندگيک به نمايهر  شده است. يطبقه بند

 . باشد مي 9توسعه اقتصادي و ICT رابطه بيننفعان دريذ

 ن مدل با اتصال مثلث جاياهاي  گر از جنبهيد يکي 

فعل  . نمايد مي را مرتبطها  گروهک از يهر ، شده يازس

 ( 3: ) است ين سه اهداف کليو انفعال داخل مثلث ب

دار اقتصاد و ي( توسعه پا9)، ICTتوسعه و گسترش 

و  ياقتصادبه منافع  گسترده تر عادلانه ي( دسترس1)

 ICTكه از طريق بالقوه گسترده   ياجتماعهاي  هيسرما

 (Mitchell and Gillis 3 ,2003). قابل دسترسي است

ف شده يجامعه تعر ياعضا نفع اوليذ در اين مدل

بالاترين گروه ذينفعان در اين ، لين دليهم يبرا . است

ارزش  نتواند ICT اگر. است «اعضاي جامعه» مدل

 اشاعه دهد مطلوب را بواسطه اعضاي جامعه ياجتماع

 يمعان8 «جامعه» واژه. يك ارزش اجتماعي مولد نيست

 يجامعه اشاره به گروه بند ، مدلن يدر ا. سياري داردب

مشترك  منافع  كه داراياست ي افراداز  يگسترده ا

 اند كه از طريق آن يزندگت يفيک و حفظ ايجاد

 ونشاط  با، لامتس، منينده ايآ فعلي وهاي  نسل

نفعان ممکن است منافع يذ اگر چه .ند شدخواه كامياب

طريق تواند از مي که يدر رشد اقتصاد يقابل توجه

منافع مشترک گسترده ، باشد بوجود آورند ICTاهرم 

توانند بوجود آورند  مي ي كه اعضاي جامعه با همتر

، از خدمات در دسترس و مقرون به صرفه يا گسترده

گسترش آموزش و  يرا برا ياستفاده از فناور ييتوانا

بهبود  ،يبهداشتهاي  بهبود مراقبت، يپرورش محل

هاي  سمياز مکان يبانيپشت يو توسعه برا يتعامل مدن

  در جامعه ICTاز بكارگيري ف ين طيا .هستند جامعه

 يمحل سطحدر  ICTدر  گذاري سرمايه يبرا 10«تقاضا»

 . شود مي فيتعر
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 : رابطه توسعه اقتصادي وفناوري اطلاعات و ارتباطات1شكل 

 Matthew Mitchell and Bill Gillis 2003 منبع:

 

، بالقوه ياياز مزا يعيف وسيبا توجه به گسترده ط

ICT نمايدارائه در جوامع ط توسعه را يتواند شرا مي ،

 ICTهاي  رساختيه زيته يبرا يدو عنصر ضرور

( 3: جامعه وجود دارد  نيازهاي ييپاسخگو جهت

كه  ينظارت و مقررات ( 9 ؛گذاري سرمايه  منابع تدارك

 را گذاري سرمايه  يدار برايو پا يتيط حمايک محي

به عنوان  ازذينفعان دو گروه، ن مدليدر ا . نمايدفراهم 

هاي  رساختيم زيو تنظ گذاري سرمايه يبرا مسئول 

ICT  اولين گروه ذينفع  . شده استشرح داده

به دليل اينكه ، شود مي ناميده ICT»11 گذاري سرمايه»

در  خصوصي و كسب و كارها مجموعه سازمانهاي

 اند. مسئول ICTهاي  رساختيجاد زيا يدرجه اول برا

متشکل  12«ياست عموميس»برچسب  ، گروه دوم  

که  هستند يعمومهاي  استيس گيران تصميماز 

 ICTهاي  رساختيه زياول و تامين كنندگان سازندگان

 . دنساز مي و فراهمم يتنظ، راتسهيل

است  شده دهيکش ريبه تصو، همانطور که در مدل 

در سه گروه از ذينفعان توسعه  و ICTن يارتباط ب

 اين، يداريپا ت ويموفق يبرا. مطرح گرديده است

 . ذينفعان را تسهيل نمايد منافع همهد يروابط با

ذينفعان ک از يو نقش هر  هدف سه مدل نيا، نيبنابرا

براي دار و پاسخگو  يمعن يديابط تولدر ساخت رورا

 3 ,2003). نمايد مي برجسته نيازهاي جامعه را

Mitchell and Gillis) 

 

 ICTاستقرار

هاي  طينشان داده است که مح يتجربه جهان

 جذب يبرا، و بسته يصارحان ينظارت

 .دندار كمتري احتمال ،يخصوصهاي  گذاري سرمايه

قابل  گذاري سرمايهک ياز به ين ICTهاي  رساختيز

 يه در کشورهاژيبه و ،قدرتمندهاي  دولت دارد و توجه

به تنهايي ها  قادر به مقابله با چالش، در حال توسعه

از  شيب دولتها سياستهاي ، ءاستثنا با چند  خواهد بود.

ل به يا مايکه آنها قادر و سازد  مي آن را روشن بيش

، نيستند ICTهاي  ر ساختياحداث ز و گذاري سرمايه

 ينقش اي ندهيزابه طور ف ير دولتيغهاي  گذاري سرمايه

 دارند.تال يجيشکاف د تعديلدر  ياتيح
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ل به هدف استقرار مناسب و عادلانه ين يبرا  

 رويكرد ضروريسه  ييشناسا ، ICTهاي  رساختيز

 ، دوم، ICT يبازار برا يد تقاضايبا، : اولخواهد بود

ک ي ياعضا يعني، ICTهاي  رساختيز ييکاربران نها

 ينشان دادن تقاضا برا يت براين موقعيبهتر كهجامعه 

بعد  ، سوم و هستندICT در بازار  گذاري سرمايه

تصميم سازان و  باشد. يم طيمح  ينظارتمقرراتي و 

 دادن ت توسعهيمسئول يعموم يخط مش گزاران سياست

 که دارند نظارت و مقررات محيط راو حفظ 

کسب و  و يخصوصهاي  توسط سازمان گذاري سرمايه

، تيدر نها . نمايد مي را ترغيب ICTرساخت يکار در ز

با پذيرش  ICTدر ه گذاران يسرمابراي ل يتماد باي

ه يسرما گذاري سرمايهبدون . وجود داشته باشد ريسك

ممکن است   ICT هدف استقرار مناسب، يخصوص

اعضاي نفع )ين سه ذيا، نيبنابرا . محقق نشودهرگز 

 ي( در تعاملICTه گذاران يسرما استگذاران ويس، جامعه

 (Mitchell and Gillis 4-2003:3,)  .هستند با يكديگر

، يتاليجيد شكاف تعديل يتلاش برادرراستاي 

ICT كه  يو انسان يا توسعه اقتصادي وک يتحر رايب

، است جهاني يرفاه عموم يبرا نويد بزرگي دهنده نشان

ک يقبلي  مدل ارائه شده در بحث . گردد مي متمركز

ارتباط  مفيد ريف و تأثيتوص، درک يابزار ممکن را برا

  . نشان داد را اقتصادي و توسعه ICTن يب

 

 استراتژي توسعه اقتصاد فرهنگي

در  13اين استراتژي براي اولين بار توسط آندرسون

براي ايالت ميشيگان مطرح شد كه برآن  2002سال 

دسته از فعاليتهايي كه در حوزة مستقيم دپارتمانهاي 

و بخشهاي مشابه آن در 14ها  هنر و كتابخانه، تاريخ

متمركز ، گيرند دولت و بخش فرهنگي ميشيگان قرار مي

يابي به پتانسيل  ا دستهدف نهايي آنه. باشد مي

 15آندرسون. اقتصادي بخش فرهنگي ميشيگان بود

به . باشد معتقد بود به تنهايي قادر به انجام اين امر نمي

كاركردن با ، او مشتاق پذيرفتن چالش رهبري، هر حال

، ها حوزه، طراحان اقتصادي، دپارتمانهاي ديگر ايالات

 ريناجتماعات و سازمانها و افراد خلاق و كارآف

 HALشده در دپارتمان تدوين باشد .استراتژي  مي

شامل پنج بعد بر اساس شكل زير طبقه بندي شده 

 است:

 

 

 
 

 ي فرهنگيجاذبه ها

 كارفريني فرهنگي

 توسعه 

اقتصاد 

 فرهنگي

CED 

 سرمايه انساني

 فرهنگي مشاركت و همكاري

 فرهنگي اهرم
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 16هاي فرهنگي جاذبه( 3

هاي  نهادها و مكان، هاي فرهنگي منظور از جاذبه

و افراد خلاق در آنها  باشند كه هنرمندان مي فرهنگي

هايشان را به اشتراك  و ايده يند و آثارآ گرد هم مي

افراد و تجارتهاي مختلف را به خود جلب ، گذارند مي

لذا تقويت مكانها و  آورند. كرده و به تسلط خود در مي

مؤسسات با توانايي جذب و نگه داشتن اشخاص و 

، اي كسب و كارها تعيين ميراث فرهنگي محلي يا منطقه

)بزرگ و  هنگيهاي فر دارايي، ها جلب توريست

. نمايد رشد اقتصادي بيشتر را تسريع مي، كوچك(

تضمين كند كه اين مكانها و  بايدكشور/منطقه/محله 

شان  شان حمايت مؤسسات و افرادي كه خلاقيت

پرشور و جذاب ، منابع مورد نياز جهت قوي، كند مي

اين قبيل داراييهاي فرهنگي به . ماندن را داشته باشند

ده و گردشگران را به سمت خود منطقه هويت بخشي

كشاند و روند رشد اقتصادي را هر چه بيشتر تسهيل  مي

( اين بخش ANDERSON 2005, 6&20). نمايند مي

 مشتمل است بر:

صنعت جهانگردي فرهنگي و : 17توريسم فرهنگي -

بهبود ، تأثيرات اقتصادي آن از طريق گسترش تورها

و بازاريابي ، خدمات ارائه شده به بازديد كننده گان

 ,ANDERSON 2005) تر توسعه خواهد يافت. قوي

6&20) 

به مفهوم استفاده آگاهانه از منابع : 18جاذبه تجاري -

فرهنگي جهت ايجاد محيطي با هدف جذب تجارتهاي 

جديد وحفظ تجارت و كسب و كارهاي موجودمي 

هاي فرهنگي به طورفعال براي كمك به  باشد.دارايي

از تجارت و بازرگاني به كار توسعه و حفاظت ، جذب

هاي فرهنگي را  رهبران فرهنگي جاذبه. شوند مي گرفته

نمايند كه ايجاد رابطه  مي بدين منظوربا اهميت تلقي

بين بخشهاي فرهنگي و تجاري )غير فرهنگي( را 

هاي تجارت و بازرگاني  تضمين نموده و اينكه جاذبه

فرهنگي بخش فرهنگي و غير  مزايايي را در ارتباط بين

وتلاش براي ايجاد همكاريهايي بين دو بخش مذكوردر 

حمايت از نيروي كار و سرمايه ، راستاي جذب كردن

گذاران و ايجاد انگيزه در مردم براي استفاده از 

 ANDERSON). فرصتهاي تجاري را بوجود آورد

2005, 6&20) 

ارائه تصوير جديدي از : 19برند فرهنگي -

ث فرهنگي و طبيعي را در كشور/منطقه/محله كه ميرا

 محور تلقي-برگرفته و به عنوان عامل برتر جامعه

 (ANDERSON 2005, 6&20. )گردد مي

ساختمانهاي ، منابع فرهنگي: 20منابع فرهنگي -

در  ساختارهاي قديمي و مكانهاي باستاني را، تاريخي

 (Richard 2004, 5). گيرد مي بر

 

 21اهرم فرهنگي ( 2

هاي فرهنگي و كاركنان  جاذبه ،ابنيه تاريخي منظور

گذاري فرهنگي هستند كه  مشاغل و سرمايه خلاق و

 كاران توسعه اقتصادي كشور/ اندر جوامع و دست

هاي فرهنگي را  بايد بتوانند اهرم مي محله منطقه/

ها و تمهيداتي  تشويق، گسترش داده و براي اين موارد

د توان به عبارتي نقش فرهنگ مي. را در نظر بگيرند

تقويت ، اي و محلي براي ايجاد رشد تجاري منطقه

و  يهاي توسعة اقتصادي فرهنگي منطقه و ارتقا انگيزه

عرضة صنايع فرهنگي كليدي به مثابة اهرمي عمل 

رهبران فرهنگي و طراحان اقتصادي جامعه . نمايد

فعالانه جهت افزايش آگاهي اينكه چگونه فرهنگ 

تجاري محلي و  تواند براي اعمال نفوذ بر رشد مي

ها  اي مورد استفاده قرار گيرد و تقويت انگيزه منطقه

براي انجام چنين كاري از طريق موارد ذيل دست به 

 ((ANDERSON ,2005,P6&20 . كار خواهند شد

 

آماده شدن براي توسعة اقتصاد :  22آمادگي فرهنگي ـ

هايي كه به فرهنگ و  فرهنگي و ايجاد ابتكار عمل

بخش فرهنگ ارزش داده و آن را   تصاديهاي اق پتانسيل
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جوامعي كه به طور . گردد مي كند قلمداد حمايت مي

كامل در اين فرآيند شركت دارند دسترسي بيشتري به 

تشكيل شوراي . ها خواهند داشت هدانمنابع و داد و ست

به آمادگي توسعة اقتصادي  هنرها و مسايل فرهنگي

 ((ANDERSON 2005, 22. كنند فرهنگي كمك مي

جهت حفظ آثار 23ريزي و پشتيباني فني برنامه ـ

بايد به طور قانوني ابزارهاي موجود  مي كشور: تاريخي

را براي برخورداري از حفظ آثار تاريخي جهت حفظ 

شامل  بايداين امر . ويژگي منحصر بفرد تقويت كند

، شناختن حفظ آثار تاريخي به عنوان سرماية عمومي

ارائه ، يب بناهاي تاريخيهاي تخر افزايش مجازات

جايگاه قانوني مشخص به سازمانهاي حفاظت در 

بودجة  هاي قضايي و تضمين اينكه بخشي از هيئت

ساختمانهاي تاريخي  كشور براي ترميم و بازسازي

  .مصرف خواهد شد

ايجاد بستة تشويقي توسعة اقتصادي : 24بستة تشويقيـ 

و  ،هاي مالي كمك، ها سرمايه، ها فرهنگي )مانند انگيزه

 گذاري راهبردي فرهنگي به منظور: ها( براي سرمايه وام

ايجاد ، برانگيختن توسعة مؤسسه فرهنگي خلاقـ 

و اصلاح ، توسعة استفادة چند منظوره، اشتغال

 ؛تأسيسات زيربنايي

 ؛ارتقاء حفظ آثار تاريخيـ 

 .گذاري خصوصي جديد جذب سرمايهـ 

ادي از شامل تعد، اين بسته بر منابع موجود

هاي  كمك هزينه، شوراهاي فعاليتهاي فرهنگي و هنري

دفتر ، حفظ آثار تاريخي سياحتي، فرهنگي و هنري

سازمان تاريخي ، اعتبارات مالياتي و حفظ آثار تاريخي

و بودجة برخي ، و كمكهاي مجاز فرمانداري محلي

اين بسته الگوي . ها متمركز خواهد شد كتابخانه

كه به تغيير مفاهيم از  كند جديدي را ايجاد مي

ارزش به  هاي بي هاي فرهنگي به عنوان داشته هزينه

بخشي  هاي راهبردي حياتي در رونق گذاري سرمايه

 )سازمان و جامعه از طريق اشتغال مداوم منابع فرهنگي

گذاري دروني و مؤثر كمك  افراد( و بازگشت به سرمايه

 ((ANDERSON 2005, 22-23. كند مي

تقويت صنايع  : 25ت رسانهصنع يارتقاـ 

فيلم/تلويزيون/آگهي بازرگاني باهدف افزايش تأثير 

اقتصادي هم در درآمدهاي شخصي و هم در 

 23 ) درآمدهاي مالياتي و تاثير اقتصادي آن بر توريسم.

ANDERSON 2005,) 

 

 26كارآفريني فرهنگي( 1

تواند  مي بخش فرهنگي يكي از بخشهايي است كه

به نحوي  باشد كشور برخوردار  از سريعترين رشد در

فراگير و سازش پذير با انواع ، خلاق، گر كه آفرينش

طراحهاي . هاي اقتصادي و فرهنگي است محيط

كارهاي مربوط به رسانة ديجيتالي و  ، صنايع، كوچك

به طور . موسيقي براي توسعه و ترقي مناسب هستند

اين بخش فرصتهاي نامحدودي براي كارآفريني و ، كلي

روستايي و حومة شهر ، يجاد اشتغال در جوامع شهريا

آنها به شكل مستقيم . آورد مي در سرتاسر كشور فراهم

مؤسسات . رسانند و غير مستقيم به اقتصاد ياري مي

فرهنگ محور شامل هنرمندان نوظهور و به تبع ، خلاق

 اي وساير آن طرحهاي كوچك و تجارتهاي رسانه

 باشند. و غيرانتفاعي مي فعاليتهاي كارآفريني انتفاعي

(ANDERSON 2005, 21)  اين قسمت از راهبردها

 عبارتست از:

رشد مؤسسات خلاق و توسعة : 21صنايع دستيـ 

ماندگار اقتصاد فرهنگي در كشور/منطقه/محله به 

صنايع دستي  يهماهنگي و ارتقا، واسطة همكاري

اين صنايع همچنين به خوبي براي . يابد مي رونق

هاي توريسم  ميراث فرهنگي و نوآوريهمكاري با 

فرهنگي و فراهم آوردن فرصتهايي جديد جهت 

ايجاد اشتغال و كارآموزي ، گذاري خصوصي سرمايه

 ,ANDERSON 2005). باشند مناسب و سازگار مي

21) 
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طراحي وب سايتي : 28مراكز تجاري فرهنگي آن لاينـ 

محصولات كارآفرينان خلاق فرهنگي به  يجهت ارتقا

بخشي دولت  هاي اينترنتي درون لينك، ر جهانيبازا

هاي مالي  جهت آگاهي و استفادة مشتريان وحمايت

پذيري طولاني مدت  خصوصي جهت تضمين تداوم

 ((ANDERSON, 2005, 21. باشد مي مورد تاكيد

امكان خريد يكجا و : 29حمايت از مؤسسات خلاقـ 

كه براي ، كمك به توسعة مشاغل كوچك، در دسترس

، ات خلاق و كارآفرينان فرهنگي طراحي شدهمؤسس

 ((ANDERSON, 2005, 21. ايجاد خواهد شد

 

 30سرمايه انساني( 4

توسعة اقتصاد فرهنگي پايدار مستلزم اين است كه 

مشاوره و فرصتهاي ، مديران فرهنگي از منابع يادگيري

دهد هر چه بيشتر در  مي آموزشي كه به آنها اجازه

تأمين منابع ، ريزي طرح، ديريتياستفاده از ابزارهاي م

، بازاريابي و ارزيابي خبره گردند، روابط اجتماعي، مالي

لزوم وجود اين منابع به واسطة عواملي . برخودار باشند

رهبران دولتي و سازماني كاركنان بخش ، چون جامعه

صنعت گران و مشاغل ، خلاق و هنرمندان فرهنگي/

و دانشگاهها در مدارس . گردد غير انتفاعي ايجاد مي

مسير اين تلاش عظيم مشاركت پراهميتي 

خواهندداشت.فراهم كردن فرصتهاي توسعة آموزشي و 

انگيزد و به  رهبري كه خلاقيت و ابتكار فردي را بر مي

منابع مورد نياز براي هدايت ، رهبران اكنون و آينده

رشد اقتصادي فرهنگي طولاني مدت و توسعة خلاقيت 

جهت تضمين كارآيي طولاني  دهد. يجامعه را ارائه م

مدت استراتژي توسعة اقتصاد فرهنگي و طولاني مدت 

را  سرماية انساني كشور بايدبخش فرهنگي كشور 

اين شامل فراهم كردن . پروراند و تحت كنترل داشت

مشاوران و ، مؤسسات ، ها برنامه، منابع آموزشي

 هاي ارزشيابي براي موارد ذيل خواهد بود: برنامه

(ANDERSON 2005, 23) 

 ؛دولت و سازمان )رهبران(، رهبري جامعه 

 )؛توسعة نيروي كار بخش مبتكر )كاركنان 

 )؛توسعة موسسات خلاق )تجارت سودآور 

  توسعة سازمانهاي فرهنگي و خلاقان فرهنگي

صنعت كاران و كارهاي غير ، صنعتگران، )هنرمندان

 .انتفاعي(

 

 31ها مشاركتها و همكاري( 5

به جلوي استراتژي توسعة اقتصاد حركت رو 

نيازمند تلاش دسته ، فرهنگي در زمان منابع محدود

 جمعي كشور شامل بسياري از بخشها خواهد بود:

  جستجوي فرصتها جهت اعمال نفوذ و به اشتراك

گذاشتن منابع به سوي اجراي موفق اهداف و 

آرمانهاي مشترك توسعة اقتصاد فرهنگي گرد هم 

 خواهند آمد.

 هاي مشترك  ها و سرويس برنامه، ش ابتكاراتگستر

 ((ANDERSON ,2005, 24. جديد

 

  ICTطراحي مدل توسعه اقتصاد فرهنگي و تاثير 

در اين مقاله از ابعاد استراتژي توسعه اقتصاد  

جهت طراحي ، فرهنگي معرفي شده در ايالت ميشيگان

مدل توسعه اقتصاد فرهنگي كشور ايران استفاده شده 

يك از  به عنوان عامل اثرگذار بر هر ICT شنق است و

 در ، ابعاد اقتصاد فرهنگي به مدل اضافه گرديده است

 

توسعه اقتصاد فرهنگي به عنوان متغير  اين مدل

به عنوان متغير مستقل تلقي گرديده و  ICTوابسته و 

به عنوان ، باشند هايي مي كه شامل مؤلفه هريك از ابعاد

كنند و با استفاده از  مي يمتغيرهاي ميانجي نقش باز

و با استناد به نظر خبرگان مدل  MATLABنرم افزار 

ايران را مورد  بر توسعه اقتصاد فرهنگي ICTتاثير 

 سنجش قرار گرفته است:
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 IT: مؤلفه هاي توسعه اقتصاد فرهنگي و نقش 4شكل شماره 

 
 

  CEDو ICTمدل كمي ـ 

ي از توان نمايش ترسيمي و محاسبات مي مدل را

توان جايگزين آن  مي واقعيت دانست كه تحت شرايطي

شوند كه ما نتايج  مي به اين دليل طراحيها  شود.مدل

تصميمات مان را قبل از پياده سازي در محيط واقعي 

، كه يقينا با هزينه و ريسك بالا انجام خواهد پذيرفت

در يك محيط مجازي و شبيه سازي شده اجرا نماييم و 

به عنوان پژوهش  آنچه در اين تحليل كنيم.نتايج آن را 

مدل رياضي به كار رفته است از نوع مدلهاي سمبوليك 

ها  اين نوع مدل به لحاظ نتيجه از ساير مدل، است

اما به دليل اينكه مدل سازي مسايل در ، تر بوده كاربردي

در بسياري از ، باشد مي اين قالب بسيار پيچيده و دشوار

امروزه تلاش  حتي ناممكن است. موارد كاري دشوار و

گيري از  بيشتر دانشمندان حوزه علوم مديريت در بهره

براي بهينه سازي تصميمات و افزايش ها  اين گونه مدل

مدل  زيرا اگر، اثربخشي و كارايي تصميم گيري است

، سازي مسايل در اين چارچوب صورت گيرد

تواند با تغيير  مي هاي تصميم به سادگي خروجي

 رها با اجراي مدل در فضاي مجازي پيدا شود.متغي

به كمك  ICTبراي اين منظور وزن هر يك از ابعاد 

دونوع پرسشنامه )مقايسه زوجي ومقايسه نيمه 

تن از متخصصين  هفتتكي( كه در اختيار  متريك

هاي اقتصاد ومديريت فناوري اطلاعات قرار  رشته

 محاسبه شده است.، گرفت
 

 بعد جاذبه هاي فرهنگي: اندازه گيري 3جدول

 هاي فرهنگي بعدجاذبه نيمه متريک تکي زوجي وزن كل وزن نهايي

 توريسم فرهنگي 942.5 94440 93494 9313

 جاذبه تجاري .9425 94119 93113 9399

 منابع فرهنگي 94213 943.0 9343 9393

 برند فرهنگي .9421 94941 9391 9334

 جمع 3 3 9 3



 فرزانه چاوش باشي 

 

 
 931 0بهار/ يازدهم/ شماره پنجممجله مديريت فرهنگي/ سال  111

 

 بعد سرمايه انساني : اندازه گيري9جدول

 بعد سرمايه انساني نيمه متريک تکي زوجي وزن كل وزن نهايي

 هاي آموزشي فرصت 93141 93111 93913 9344

 مشاوره با هنرمندان و صنعت گران 93931 93141 93391 931

 مدارس و دانشگاهها 93111 93944 93439 9391

 جمع 3 3 9 3

 

 هاي فرهنگي ( بعدجاذبه3

شود صاحب نظران در  مي نه كه ملاحظههمانگو

نمره  13هاي فرهنگي امتياز بعد جاذبه 399مجموع از 

هاي  نمره را به جاذبه 99، را به توريسم فرهنگي

نمره را به منابع فرهنگي و به برند فرهنگي  93، تجاري

 (3)جدول  منظور نمودند. 34نمره 

 

 
 يري بعد جاذبه هاي فرهنگي: اندازه گ3نمودار

 

 ( بعد سرمايه انساني2

شود صاحب نظران در  مي همانگونه كه ملاحظه

نمره را به  44امتياز بعد سرمايه انساني  399مجموع از 

نمره را به مشاوره با هنرمندان  19، هاي آموزشي فرصت

 91و صنعت گرن و به مدارس و دانشگاهها نمره 

 نمودند. منظور

 
 : اندازه گيري بعد سرمايه انساني 9نمودار

 

 ( بعد مشاركت فرهنگي1

شود صاحب نظران در  مي همانگونه كه ملاحظه

نمره را 31امتياز بعد مشاركت فرهنگي  399مجموع از 

نمره را به كمك ومشاوره  19به طرحهاي ابتكاري و 

 (1)جدول  كارآفرينان منظور نمودند.

 

 
 اندازه گيري بعد مشاركت فرهنگي:  1نمودار

 اندازه گيري بعد مشاركت فرهنگي:  1جدول

 بعد مشاركت فرهنگي نيمه متريک تکي زوجي وزن كل وزن نهايي

 طرحهاي ابتكاري 93499 93133 33111 9331

 كمك ومشاوره گارآفرينان 93191 93319 93344 9319

 جمع 3 3 9 3

 91/0مشاركت فرهنگي 

وره كمك و مشا

 23/0كارآفرينان 

 86/0طرحهاي ابتكاري 

 25/9سرمايه انساني 

 مشاوره با هنرمندان و 21/9مدارس و دانشگاهها 

 1/9صنعت گران 

 9/.4فرصت هاي آموزشي 

 91/9 جاذبه هاي فرهنگي

 23/9منابع فرهنگي  34/9برند فرهنگي 

 20/9جاذبه تجاري  13/9توريسم فرهنگي 
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 : اندازه گيري بعد كارآفريني فرهنگي4جدول

 بعد كارآفريني فرهنگي نيمه متريک تکي زوجي وزن كل بعد كارآفريني فرهنگيوزن نهايي-4

 صنايع دستي 93131 93113 93133 9341

 مراكز تجاري فرهنگي آنلاين 93113 93144 9341 9314

 حمايت از مؤسسات خلاق 93191 93941 93491 939

 جمع 3 3 9 3

 

 ( بعد كارآفريني فرهنگي4

شود صاحب نظران در  مي همانگونه كه ملاحظه

نمره  41امتياز بعد كارآفريني فرهنگي  399مجموع از 

نمره را به مراكز تجاري  14، را به صنايع دستي

فرهنگي آنلاين و به حمايت از مؤسسات خلاق نمره 

 (4)جدول  منظور نمودند. 99

 

 
 : اندازه گيري بعد كارآفريني فرهنگي4نمودار

 

 

 

 

 ( بعد اهرم فرهنگي5

شود صاحب نظران در  مي همانگونه كه ملاحظه

نمره را به 91امتياز بعد اهرم فرهنگي  399مجموع از 

 93، نمره را به ميراث تاريخي 91، اي صنعت رسانه

زشي و نمره به بسته آمو 34، نمره را به آمادگي فرهنگي

 منظور نمودند. 33به كمك و برنامه ريزي فني نمره 

 (1)جدول 

 

 
 اندازه گيري بعد اهرم: 1نمودار

 : اندازه گيري بعد اهرم 1جدول

 بعداهرم فرهنگي نيمه متريک تکي زوجي وزن كل وزن نهايي

 صنعت رسانه اي 93999 93149 93139 9391

 ميراث تاريخي 93313 93933 93419 9391

 فرهنگي آمادگي 93393 93994 93431 9393

 بسته تشويقي 93991 93319 9314 9334

 كمك و برنامه ريزي فني 93391 93993 93993 9333

 جمع 3 3 9 3

 گياهرم فرهن

0193 

كمك و برنامه ريزي 

 99/0فني

 بسته تشويقي

91/0 

 آمادگي فرهنگي

39/0 

 ميراث تاريخي

 32/0 

 صنعت رسانه اي

36/0 

 .943كارآفريني فرهنگي

حمايت از مؤسسات خلاق 

2/9 

مراكز تجاري فرهنگي 

 9/.1آنلاين 

 41/9صنايع دستي 



 فرزانه چاوش باشي 
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 : مدل كمي 3نمودار

 

 نتيجه گيري 

از آنجاييكه در اين مقاله تنها به طراحي مدل 

عات و ارتباطات در توسعه فناوري اطلا سنجش تاثير

گردد كه  مي پيشنهاد، اقتصاد فرهنگي ايران پرداخته شد

، تقسيمات كشوري مدل كمي بدست آمده در سطوح

، ارگانها در هاي اقتصادي و فرهنگي و در حوزه

نهادهاي فرهنگي و اقتصادي مورد سنجش  سازمانها و

مشخصة منحصر به فرد اقتصاد بخش . قرار گيرد

است به « اقتصاد شبانه»قش آن به عنوان ن، فرهنگي

متمركز بر فرهنگ « گراي اقتصاد مصرف»عبارتي يك 

سرگرمي و اوقات فراغت بوده كه دراين اقتصاد شبها 

نبايد نگران از دست رفتن منافع اقتصادي همچون 

، روزها شد به عبارتي بخش اعظم مصرف فرهنگي

قش لذا با تاكيد بر ن. دهد ها رخ مي عصرها و شب

توسعه اقتصاد فرهنگي ، كليدي حوزه فرهنگ در اقتصاد

، ريزي يكپارچه طرح، انداز موفق مستلزم داشتن چشم



 سنجش تأثير فناوري اطلاعات و ارتباطات در توسعه اقتصاد فرهنگي ايرانطراحي مدلي جهت  
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، اي خلاق كار و تشريك مساعي همه جانبه و جامعه 

. باشد پرشور و پايدار با محوريت فناوري اطلاعات مي

راهكارهاي عملي ، با توجه به ضرايب مدل كمي

اقتصاد فرهنگي كه از طريق پيشنهادي در جهت توسعه 

و بكارگيري فناوري اطلاعات و  گذاري سرمايه

 شوند عبارتند از: مي هاي زير حاصل ارتباطات در بخش

 ؛هاي فرهنگي حمايت از جاذبه  

 استعداد و خلاقيت فردي در راستاي ، رشد مهارتها

 ؛توسعه سرمايه انساني

 در جذب توريسم فرهنگي شهري و گذاري سرمايه 

ي از طريق ايجاد كانونهاي صنعت روستاي

  ؛گردشگري

 ؛توسعه منابع فرهنگي و صنايع خلاق فرهنگي 

 ؛توسعه مشاغل كارآفرين 

 ؛آموزش اقتصاد جديد مبتني بر فرهنگ 

 ؛ارتقاء دانش فرهنگي در جامعه  

  علمي مستمر در مورد معيارهاي  هاي پژوهشارائه

 ؛تجاري و غير تجاري فرهنگي

 ريخي و ميراث فرهنگيهاي حفظ آثار تا شبكه. 

 

 منابع و ماخذ

نقش  .(3111.(محمود، محمود زاده، اكبر، كميجاني (3

فناوري اطلاعات و ارتباطات در رشد اقتصادي 
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 يادداشتها

                                           
1 Ict(Information And Communication Technology) 
2 Ced(Cultural Economic Development) 
3.Information Technology  
4 Gdp 
5.United Nations Economic And Social Counci 
6 Washington State University 
7 Washington State University 
8 Economic Development 
9 Community 
10 Demand 
11 Ict Investment  
12 Public Policy 
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14 Department Of History, Arts And Libraries(Hal) 
15  Anderson 
16 Cultural Magnets  
17 Cultural Tourism  
18 Business Attraction  
19  Brand  
20 Cultural Resources. 
21Cultural  Leverage 
22 Cultural Readiness. 
23 Technical Assistance And Planning. 
24 Stimulus Package. 
25"Media Industry Promotion. 
26 Cultural Entrepreneurship 
27 Craftworks 
28 Online Cultural Marketplace. 
29 Creative Enterprise Support. 
30 Human Capital 
31 Grow Partnerships And Collaborations. 


