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In recent years, due to the increasing production in Islamic countries and the 

presence of Muslims in global markets, Islamic-based advertising is considered as 

one of the most important core nuclei of the marketing mix in Islamic marketing. In 

this research, the principles and indicators of Islamic marketing in the field of sales 

advertizement have been identified and extracted. For this purpose, in accordance 

with the qualitative meta-synthesis method, which is one of the types of meta-study 

methods, after a primary search and finding sources related to the issue of sales 

advertisement in Islam, out of 100 primary sources found, 30 sources have been 

refined and selected. Using these sources, seven components and 31 indicators were 

extracted. After refinement and reclassification, 29 indicators were approved by 

professors of management and Islamic economy. The findings of this study showed 

that Islamic indicators for product advertisement can be divided into seven 

components: rule of no loss, rule of negation of ambiguity, rule of negation of alien 

domination, principle of moderation, principle of justice, value and holiness of 

work, principle of human dignity. 

Keywords: Trade in Islam, Criteria of Islamic Marketing, Islamic indicators of sales 

advertisement, Meta-synthesis. 

                                                           

* M.A., Business Administration, Hazrat-e Masoumeh University, fatemeh.noor64@gmail.com. 

** Assistant professor, Business Administration, Hazrat-e Masoumeh University, r.abbasi@hmu.ac.ir. 

علمی  ۀدوفصلنام
تیر یو مد تیمعنو  ن،یمطالعات د

 1401پاییز و زمستان ، 17ش  ،9س

  50-33 صفحات

 
 

 

 

 

Biannual Journal of 

Studies of religion, spirituality 

& management

Vol.9, No.17

Autumn & Winter 2022-2023 

 
 

 

 

 

 

 پژوهشی مقاله



 

 
 
 

  تبلیغات عرصه در اسلامی بازاریابی معیارهای فراترکیب
 *نوربخش السادات فاطمه  
 **عباسی رسول  

 یدهچک
 حض ور  و یاس ما  یکش ورها  در خ داا   و کالاه ا  دی  تول رشد به توجه با ریاخ یها سال در

 از یک  ی عن وان  ب ه  یاس ما  یه ا  آا وز   ب ر  یابتن غا یتبل انجام ،یجهان یبازارها در اسلمانان
 نی  ا راس تا،  نی  ا در. اس    گرفت ه  قرار توجه اورد یاسما یابیبا بازار  ختهیآا عناصر نیتر اهم

 یب را  غ ا  یتبل ن ه یزا در یاسما یابیبازار یها شاخص و اصول استخراج و ییشناسا به پژوهش
 روش و یریتفس   ک رد یرو ب ا  اط اب   انظ ور  نیب د . پ ردازد  یا   اوج ود  یعلم   انابع از فروش
 افتنی   و هی  اول یجس تجو  از پ    اس    فرااطالع ه  یها روش انواع از یکی که یفیک بیفراترک
 و شیپ الا  انب ع  27 تع داد  ه،ی  اول انبع 100 از اسمم در فروش غا یتبل اوضوع با ارتبط انابع

 شیپ الا  از پ  که آاد دس  به شاخص 31 و اؤلفه هف  انتخب، انابع اطالعه با. شد انتخاب
 ش اخص  29بر    ،یریاد و یاسما اقتصاد حوز  دیاسات از ینظرخواه و آنها اجدد یبند دسته و
 یاس ما  یه ا  ش اخص  توان یا که داد نشان پژوهش نیا یها افتهی. شد دییتأ خبرگان نیا یسو از
 اص ل  ل،یس ب  ینف   قاع د   غرر، ینف قاعد  لاضرر، قاعد » اؤلفه هف  در را فروش غا یتبل یبرا

 .کرد یبند دسته «یانسان کراا  اصل کار، تقدس و ارزش عدال ، اصل ،یرو انهیا و اعتدال
 تبلیغ ا ،  اس مای  ه ای  شاخص اسمای، بازاریابی اعیارهای اسمم، در تجار  :یدیواژگان کل
    .فراترکیب
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 مقدمه

 فروشنندگان و دکنندگانیتول. اند‎دهینام ارتباطات و اطلاعات انقلاب عصر ،یاریبس را یکنون عصر
 بنه خنود نفنوذ حنوزه پوشش یبرا زین غاتیتبل و ازمندندین غاتیتبل به خود نفوذ حوزه شیافزا یبرا

. برسنانند فروش به یجهان سطح در را خود یکالاها تا ازمندندین یجهان و یمل یارتباط یها‎رسانه
 یسو‎به کنندگان‎مصرف دادن قسو و خرید رفتار لکنتر و یتاهد ،حاضر عصر در تتبلیغا از قصد
 که ستا جتماعیا یتاهد و لکنتر لشکاا از یکی تتبلیغا سنننان‎نیبننند. ستا خنننود یهننناکالا

 بزنند بنتخاا به ستد ات،تولید مشخص طیف یک نمیا از دارد‎یمننن مملز را کننننندگان‎مصنننرف
 تجنارت اصول نیتر‎مهم از یکی به یاخلاق اصول امروزه انیم نیا در(. ۱۳۹۱ فرد،‎یمبارک و انیخادم)

 یجهنان اقتصناد در ییهنا‎تحنول جنهینت د،یجد یا‎رشته عنوان‎به یاسلام یابیبازار و است شده لیتبد
 یکی (.۲۰۱۰ 1،السرحان) است رشد حال در ندهیفزا طور‎به تجارت یاسلام دگاهید که ییجا تا است

 تینفعال هنر. اسنت یاخلاقن یهنا‎ملاحظه از مملو که است نیا ،یاسلام یابیبازار یها‎یژگیو از
 و ینیحسن) شنود انجام یاسلام یها‎آموزه لهیوس‎به شده‎نییتع یاخلاق یمرزها درون دیبا یابیبازار

 یحتن کنه یدانشن بنه آن لیتبد و آن به توجه و یاسلام یابیبازار گر،ید یسو از(. ۱۳۹۰ همکاران،
 بنا رسند‎یمن نظنر به که یموضوع. است دینوپد یموضوع باشد استفاده‎قابل زین رمسلمانانیغ یبرا

 و اقتصناد حنوزه شنمندانیاندبنا اقبنال   روزافنزون طنور‎به یدار‎هیسرما اقتصاد وبیع شدن انینما
 ژهینو‎بنه ها‎بخش همه در یابیبازار یها‎شاخص و اصول استخراجرو ‎نی. ازااسترو به رو    تجارت

 اسنتفاده بنا محققان پژوهش، نیا در. رسد‎یم نظر به یضرور یامر خدمات، و کالاها غاتیتبل در
 استخراج را ها‎شاخص و اصول نیا موجود، ینظر منابع در کاوش با تا کوشند‎یم بیفراترک روش از
 .کنند یبند‎دسته و

 
 پژوهش نهیشیپ و ینظر یمبان

 اسنت آمنده دنیرسان یمعنا به لیتفع وزن بر یمتعد مصدر صورت‎به که است یعرب یا‎واژه غ،یتبل
. رود‎یمن کار به یمتعدد یها‎عنوان با یسیانگل زبان در غیتبل لغت(. ۱۳۹6 ،یتهران یعتمداریشر)

کادم و مثبت منظر از. است« Propaganda» نیعناو نیا جمله از  اسنت عبنارت پروپاگاندا ک،یآ
 یا‎طرفاننه‎یبن حالنت ها،‎ارزش به نسبت که گرانید اعمال ای افکار شده‎حساب نسبه به ساختن: از

 منتشر کاذب یها‎جاذبه و یانحراف یها‎روش با که است یآلود‎دروغ غاتیتبل ،یمنف منظر از و دارد
 (.۱۳۹۰ مقدم،‎یعباس) شود‎یم

                                                           

1 .Alserhan 
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 کلمننه از هکنن اسننت غنناتیتبل یمعنننا بننه« Advertising» واژه یسننیانگل زبننان در گننرید واژه
«Advetere »یم شهیر کردن، جلب را یکس توجه یمعنا به‎لغنت در. ردیگ‎مقابنل در وبسنتر نامنه 

 :است آمده« Advertising» کلمه

گه روزنامه، قیطر از ،یعموم صورت‎به...(  و خدمت کالا، کی) متیق ای ها‎یژگیو انیب. ۱  یآ
 ؛دیخر به افراد ساختن وادار منظور‎به دست، نیا از یموارد و یدست

 یبنرا یزینچ بنه نسنبت یچاپ هیاعلام لهیوس‎به ،یعموم توجه‎جلب ای یادآوری شناساندن،. ۲
 (.۱۳۹۱ ،یعبد و یاسد) کمک یتقاضا ای و اجناس فروش،
 افنراد بنه کنه اسنت یخندمات و کالاهنا دینخر بنه افنراد بیترغ یمعنا به غاتیتبل ،یفیتعر در

 بنه را افراد بتواند که است یزیچ هر ای و کند‎یم جادیا یمثبت احساس ای و دهد‎یم ارائه را یاطلاعات
 (. ۱۳۹۱ 1،وتیال و یپرس) دهد سوق بودن برتر احساس سمت

 شیافنزا را خنود فنروش ،یغناتیتبل یهنا‎جاذبه از یریگ‎بهره با تا کوشند‎یم یاقتصاد یها‎بنگاه
 و قواعند طبنق یسنتیبا تجارت عرصه در موجود یها‎کنش یتمام همانند زین غاتیتبل کنیل. دهند

 اسنلام. اسنت فنر  کین تجنارت، عرصنه در یاسنلام ضوابط تیرعا رایز شود؛ انجام یضوابط
 و یاقتصناد یهنا‎تینفعال ۀهم تا اند‎موظف مسلمانان دارد وکار‎کسب وهیش به یا‎ژهیو توجه همواره
 خصنو  در یاریبس اتیروا و اتیآ. دهند انجام یاسلام قواعد و اصولبراساس  را خود یبازرگان

 .است شده آورده اسلام نیمب نید در وکار‎کسب و معاملات و یابیبازار

 اصنول از برگرفتنه اسنلام، یاقتصاد نظام از یبخش عنوان‎به اسلام در یابیبازار و تجارت اصول
 یابینبازار امنروزه. ردینبگ قنرار یابیارز مورد دیبا آن چارچوب در و است یاسلام اقتصاد بر مکحا

 دارد ازینن یمفهنوم توسنعه بنه و اسنت رشد حال در یابیبازار از مستقل یا‎حوزه عنوان‎به 2یاسلام
 یهنا‎آمنوزه نکهیا به توجه با معتقدند( ۱۳۹5) یدشاهیب یطاهر و یعیمحمدشف(. ۱۳۹4 ،یعبد)

 ابیینبازار کین را اسلامی ابییبازار میتوان‎یم است، ختهیآم اخلاقی، یها‎ارزش با اسلام اقتصادی
 نظنام بنر عمومنا   یاسنلام کنلان یابینبازار است معتقد( ۱۳۹4) ینور عسگرنژاد. میبدان اخلاقی

 یشناس آخرت و یاسلام یشناس معرفت‎ ،یشناس‎یهست بیترک قیطر از و بوده یمبتن کلان یابیبازار
 و نندیفرا را یاسنلام یابینبازار( ۲۰۱۱) 3هنو  و الوم. شود‎یم جادیا کلان یابیبازار دانش بدنه در

 دو هنر متقابنل تیرضنا بنا( بنهیط) حنلال خدمات و محصولات با ازهاین ردنک برآورده یاستراتژ
 جهنان و جهنان نینا در یمعننو و یمناد رفناه به دنیرس هدف با دار،یخر و فروشنده یعنی طرف؛

                                                           

1 . Percy and Elliott 

2 .Islamic marketing 

3 .Alom   & Haque 
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 تصور یا‎حرفه یفرد عنوان‎به را یاسلام ابیبازار( ۲۰۱6) 1صالح. کنند‎یم فیتعر( فلاح) آخرت
 در و دارد خندا بنه نسبت یریپذ‎تیمسئول احساس کند،‎یم تجسم را یمذهب یها‎ارزش که کند‎یم

 .است بخشنده و معتدل ان،یمشتر با تعامل
 بنه آنهنا از ییها‎بخش که است شده ‎انجام کشورها ریسا و رانیا در ییها‎پژوهش نه،یزم نیا در

 مطالعنات یبررسن کنه اسنت یضرور نکته نیا ذکر. اند‎پرداخته یاسلام یابیبازار و غاتیتبل نحوه
 شنده یمعرفن هنا‎پنژوهش در پراکننده یولن متعدد ،یغن ها‎شاخص و رهایمتغ دهد‎یم نشان نیشیپ

 ریز جدول در. است ها‎پژوهش نیا خلأ ها،‎شاخص از جامع یمدل ارائه و آنها عیتجم کنیل. است
 . است شده آورده قاتیتحق نیا از ییها‎نمونه
 

 اسلامی بازاریابی و تبلیغات حوزه در پیشین های‎پژوهش: 1 جدول

 جینتا سال و محقق عنوان

 کی: یاسلام یابیبازار 
 موضوع و اتیادب مرور

 پژوهش

 و استرانگ المون،
 2020 2آزاد،

 نش  ان یاس لام یابی بازار  ق اتیتحق در را مش     ح وز  پ ج  مطالع ه، نی ا
 مسلمانان، و یاسلام یابیبازار  کججدگان‎مصرف ینظر  یها‎ججبه. 1: دهد‎یم
 رفت   ار و ح   لا  ت   دارکات. 3 ،یاس   لام یابی   بازار  یرفتاره   ا و اخ   لا . 2

 یابی  بازار  یراهبرده  ا. 5 و یاس  لام یابی  بازار  ارتباط  ات. 4 کجج  د ،‎مص  رف
 .یساز ‎یجهان و یاسلام

 رفتار و یاسلام یابیبازار 
 مرور کی: کججد ‎مصرف
 ‎مجد نظام اتیادب

 رسو ، فلورن،
 2019 3،یغج

 یه ا‎یژگ یو ب ر یت وجه قاب   ریت ث  یاس لام یابی بازار  ک ه دهد‎یم نشان  ینتا
 م ورد در آنه ا یاص ل ‎یه ا انت اب ب ر نیبج ابرا و دارد مس لمان کجج دگان‎مصرف

 و اس  لام نیب   مه    رابط  ه. گ  رارد‎یم   ریت  ث  خ  دمات و محص  و ت یبرخ  
 ییها‎شرکت یبرا یا‎ملاحظه قاب  یعمل  ینتا مسلمان، ناهمگن کججد ‎مصرف
 .کججد‎یم کشف اسلام جهان در را یابیبازار  تیظرف که داشت خواهد

 بحث در نظر دیتجد
 غاتیتبل یاستانداردساز 

 4همکاران، و تورنبا 

2016 

. 1: یاس لام یکش ورها در یغ اتیتبل یاس تراتژ نیت دو در یاخلاق بعد شش
 و ع دالت. 5 اعت دا ،. 4 ت،ی ومیق. 3 ،(اعتق اد) م انیا. 2 ،(دیتوح) وحدت
 یار یاخت یآزاد. 6 عد ،

 یاسلام یها‎چالش
 دگا ید) غاتیتبل یبرا

 (یسعود عربستان
 2015 5عبدالقادر،

 یزه ایچ شینم ا از اجتج اب. 1 یغاتیتبل یها‎امیپ نیتدو در توجه مورد نکات
 یس رگرم و یقیموس  یابزاره ا از اس تااد  از اجتجاب. 2 ،یراخلاقیغ و حرام

 مت  ون ب  ا ارتب  ا  در یتیججس   یه  ا‎نق  ش و زن  ان مجاس    پوش  ش. 3 ح  رام،
  ی رق ک ردن ب دنام با که یرقابت بجد ،یفر  یابیبازار  از زیپره. 4 باشد، یاسلام
 مبه  معاملات و باشد

 یینما دور: غاتیتبل
 یاسلام

 و ا سلام اکرام
 2013 1،زاهدالعال 

 نادرس ت، ااتیتوص  از اجتج اب. 2 ص داقت،. 1: غ اتیتبل در یاسلام یمبان
 یغاتیتبل مد  عجوان‎به زنان از استااد  عدم. 4 ممجوعه، یکا ها غیتبل عدم .3

                                                           

1 .Salleh 
2 . Almamun ,Strong   & Azad 

3 .Floren ,Rasul   & Gani 

4 .Turnbull   & et al 
5 . Abdul Cader 
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 جینتا سال و محقق عنوان

 تاکرات از ید یجد موج
 2012 2،لسونیو یاسلام یابیبازار 

 کجج  د ‎م  جعک  یاس  لام یابی  بازار . 1: یاس  لام یابی  بازار  م  ورد در ینک  ات
 و یاسلام مطالعات یها‎حوز  به یاسلام یابیبازار  تعلق. 2 نوظهور، یا‎د یپد
 ش ام  یاس لام یابی بازار  یکردهایرو مرات ‎سلسله. 3 ،یاجتماع علوم گرید

 ،یاس لام دلس وزانه یابی بازار  ،یاس لام هدفمج د یابیبازار  مدار،‎قوم یابیبازار 
 .عتیشر  با سازگار یابیبازار  و عتیشر  یهمدل یابیبازار 

 یابیبازار  انداز‎چش 
 حلا . 3 ازین. 2 ،(خرد) یاستراتژ. 1: واژ  5 شام  یاسلام یابیبازار  اهداف 2011 هوگ، و الوم یاسلام

 (.فلاح) رفا . 5 متقاب ، تیرضا. 4 ،(باتیط)

 یمبان یقیتطب مطالعه
 اخلا  یها‎آموز 
 یغرب بااخلا  یاسلام

 یابیبازار  و تجارت در

 افراشته، یاصلان
1396 

  ،ی  رق برن  د  ی  ت ر  ینا  . 1: ع  اتیترف یب  را یاس  لام یاخلاق   یاره  ایمع
 ی  یگرا‎مص  رف  یت  رو از اجتج  اب و یس  تیز ‎س  اد . 3  ،یت  دل از زی  پره .2
 شیس  تا و م  دح ینا  . 5 خ  وردن، دروغ س  وگجد از اجتج  اب. 4 ،یرض  رور یغ
 و یدار ‎امان  ت. 6 ح،یص  ح و یک  اف اطلاع  ات ارائ  ه و محص  و  از م  ورد‎یب  

 .یانسان کرامت حاظ. 8 مسترس ، غبن ینا و عهد به یوفا. 7 ،ییگو‎راست

 یالگو  ارکان نییتب
 1394 ،یعبد  یاسلام یابیبازار 

 ،یشجاس ‎یهس ت ،یشجاس ‎معرف ت) یمب ان رک ن. 1: یاس لام یابیبازار  ارکان
 اصالت ینا احسان، عدالت، ،یمحور  ارزش) اصو  رکن. 2 ،(یشجاس‎انسان
 ،(یانس ان کرام ت ،یرو ‎ان هیم عم ران، ،یدار ‎امان ت مس وو نه، یآزاد سود،

 (.عیتوز  ع،یترف مت،یق د،یتول) ابزارها رکن .3

 و یفقه یشجاس‎ یآس
 1393 قانع، یبازرگان غاتیتبل یاخلاق

 مصرف به قیتشو. 2 ،یبکار یفر  و  یتدل غش،. 1: غاتیتبل در موجود یها‎ یآس
 یالق  ا. 4 زن  ان، ریتص  و و ص  دا از یاب  زار  اس  تااد . 3 ،یرض  رور یغ م  وارد ش  تریب

 ب دون م ردم یب را یرخواهیخ عدم. 5 گانگان،یب دانستن برتر و خود یماندگ‎عق 
گاه دادن  جانیاطم شیدایپ. 5 غات،یتبل خاطر به کا ها شدن تر‎گران. 6  زم، یآ
 .ناروا یها‎شهیاند از یا‎پار  یالقا. 7 کا ها، تیایک به نسبت نیدروغ

 اخلا  جادیا لزوم
 غاتیتبل در یا‎حرفه

 یبازرگان

 و یفرهجگ
 1391 ،یمجصور ‎شا 

گاه نقش. 1: غاتیتبل بودن مجصاانه یبرا یاخلاق اصو   ،یبازرگان امیپ دهجد ‎یآ
 اس تااد  ع دم. 5 مجص اانه، رقابت. 4 استانداردها، بودن دارا. 3 دروغ، از زیپره. 2

 ع  دم. 6 ن  دارد، ک  ا  تی  ایک ب  ا یارتب  اط ک  ه زی  انگ‎جاذب  ه یه  ا‎مؤلا  ه از یاب  زار 
 .بزرگسا ن یانگار ‎ساد  و نوجوانان و کودکان یزودباور  از سوءاستااد 

 یماهوم چارچوب ارائه
 براساس یابیبازار  در

 یاسلام یمبان

 همکاران، و یجیحس
1390 

 ب ه م انیا: ش ام  اص و  و یاعتقاد یمبان. 1: یاسلام یابیبازار  یها‎مؤلاه
 و تق دس اص   ،یرو ‎ان هیم اص  عدالت، اص  ،ییگرا‎آخرت و متعا  خداوند
 اص   و مق در یروز  و رز  اص   احس ان، اص   ،یجیجانش  اص  کار، ارزش
 ک ه) ابزارها. 3 ،(یاسلام اخلا  چارچوب در) ارتباطات. 2 مسوو نه، یآزاد

 (.شوند‎یم یمعرف ت ص  عل  و یفقه دانش

 یمبجا بر یدرآمد 
 اسلام در یابیبازار 

 و یرشاهیام
 1390 همکاران،

 و ازاتی  امت ان  دنینما ل  زوم. 1: غ  اتیتبل ب ه مرب  و  یتاک  ر  یه  ا‎رس اختیز 
 در یغ اتیتبل ک اذب یه ا‎جلو  جادیا از ینه شام  که کا  یواقع یها‎یژگیو

 ب  ر عم  د  دی  تثک ب  ا یمش  تر  توج  ه‎جل    یب  را ت  لاش و ک  ا  ف  روش مح   
 ب  ه ک  ا  یمعرف  و یرس  ان‎اط  لاع ل زوم. 2 اس  ت، ک  ا  یاساس  یه  ا‎یژگ یو

 از ینه  ،ییگ و‎راس ت ب ر دی تثک ش ام  ک ه‎آن یه ا‎یژگ یو انی ب و دارانیخر 
 .است گزاف یادعاها از زیپره و بجد یفر  غاتیتبل

 دگا ید یقیتطب یبررس
 یدار ‎هیسرما نظام و اسلام
  تهیآم ماتیتصم در

 یابیبازار 

 همکاران، و صجوبر
1389 

 در یدار ‎هیس  رما نظ  ام ب  رخلاف را یابی  بازار   ت  هیآم ماتیتص  م اس  لام. 1
 دهد؛‎یم قرار یرخواهیخ و امانت عدالت، د،یتوح اصو  چارچوب

 اص و  براس اس دی با یابی بازار   تهیدرآم یر یگ‎ یتصم یها‎تیاولو نییتع. 2
 .باشد یاسلام

                                                           

1 .Ekramol Islam   & Zahedul Alam 
2 .Wilson 
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 پژوهش یشناس‎روش

 در. اسنت شنده انجام بیفراترک یشناس‎روش از استفاده با که است یفیک نوع از پژوهش نیا روش
 و مقالات مند، نظام‎ یروش به و یا‎کتابخانه مطالعات از استفاده با تا کوشد‎یم پژوهشگر روش، نیا

 و یسندلوسنک یالگنو از منظنور نینا یبنرا. شنود ییشناسنا پژوهش، موضوع با مرتبط قاتیتحق
 :است مرحله هفت یدارا الگو نیا. شود‎یم استفاده( ۲۰۰7) 1باروس

 جامعنه ماننند یمختلفن یپارامترها از پژوهش سؤال میتنظ یبرا: پژوهش سؤال میتنظ اول، گام
 سنؤال نینا پنژوهش، نیا در. شود‎یم استفاده روش یچگونگ و موقع چه ،یزیچ چه موردمطالعه،

 یهنا‎پنژوهش در یاسنلام یابیبازار در کالا غیتبل یها‎شاخص و اصول: »گرفت قرار کنکاش مورد
 «اند؟‎کدام موجود

 و اسناد در هیثانو یها‎داده از پژوهش یها‎داده یگردآور یبرا :اتیادب مند‎سامان مرور دوم، گام
 ننهیزم در گرفتنه صنورت یهنا‎پنژوهش همنه شامل مدارک و اسناد نیا. است شده استفاده مدارک
 عنوان‎به گذشته ‎یها پژوهش جینتا ب،یفراترک در. است بوده یاسلام یابیبازار یها‎شاخص و اصول

 در گرفتنه‎انجام یها‎پژوهش همه شامل پژوهش نیا یموردبررس جامعه. شوند‎یم محسوب ها‎داده
 ینترنتنیا یهنا‎گناهیپا و ها کتاب ات،ینشر ها،‎شیهما محل از که است یاسلام یابیبازار خصو 

 کشنور، یها‎کتابخانه یجستجو سامانه قیطر از ها‎پژوهش ییشناسا و یبررس با. است شده نیتأم
 مقنالات ننور، یتخصصن مجنلات گناهیپا ،یدانشنگاه جهاد همچون ییها وبگاه و ها‎پژوهشکده

 منرتبط یهنا‎دواژهیکل با…  و یآ اس یآ گاهیپا و کشور اتینشر گاهیپا کشور، یها کنفرانس یعلم
 پنژوهش ۱۰۰ جمعنا   عننوان لندیف در یبازرگنان یهنا‎امینپ و یاسلام غاتیتبل ،یاسلام یابیبازار با
 .شد افتی

 در حاضنر پنژوهش در انتخناب و ینیبنازب نندیفرا :مناسب متون انتخاب و جستجو سوم، گام
 هنا‎پنژوهش دوم، مرحلنه در. دینگرد ییشناسا منابع کل اول، مرحله در که شد انجام مرحله چهار

 قنرار یاجمنال یموردبررسن مننابع، کنل سوم، مرحله در و گرفتند قرار یبررس مورد عنوان،براساس 
 مرحلنه چهنار از پنس تیندرنها. شد یبررس ،یلیتفص صورت‎به منابع چهارم، مرحله در و گرفتند

 اطلاعنات لینوتحل‎هینتجز یبنرا پنژوهش ۲7 و حنذف آن مورد 7۰ مطالعه، ۱۰۰ انیم از شیپالا
 .است شده آورده منابع شیپالا مراحل ،۱ نمودار در. شد انتخاب

 
 

                                                           

1 . Sandelowski   & Barroso 
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 مقالت شیپال  و ینیبازب ندیفرا: 1نمودار

 .است شده ارائه فراترکیب روش اجرای برای منتخب علمی منابع تمامی ،۲ جدول در

 
 مفاهیم استخراج برای منتخب منابع: 2جدول

 زبان عنوان سال و محقق 

 تجارت در یغرب اخلا  با یاسلام اخلا  ‎یها آموز  یمبان یقیتطب مطالعه 1396 افراشته، یاصلان 1
 یفارس یابیبازار  و

 یفارس یاسلام کردیرو با یابیبازار  در محصو  و فروش عیترف  یمااه یها‎مؤلاه بر یتثمل 1396 همکاران، و یبانش یمجیا 2
 یفارس واقع خلاف یبازرگان غاتیتبل یاخلاق و یحقوق آ ار 1396 ،یتهران یعتمدار یشر  3
 یفارس غرب و اسلام دگا ید از یابیبازار   تهیآم یها‎ یتصم یقیتطب یبررس 1396 ار،یخج و یمیکر  4

 ،یلکیت یانید نیالد‎شم  و یامام 5
1395 

 یفارس ثیحد و قرآن در اسلام جهان یاقتصاد ییگرا‎ه  یمبان یبررس

 یفارس یاسلام نظر از دار‎ز یجا یتجار  غاتیتبل یانتقاد  یتحل بر یدرآمد  1394 ،یباقر  و پور‎یمسعود 6
 یفارس (اخوان محصو ت) رانیا یتجار  غاتیتبل در یاسلام اخلا  یها‎مؤلاه یبررس 1395 ،یدعائ 7
 یفارس  یاسلام یابیبازار  یالگو  ارکان نییتب 1394 ،یعبد  8

 تیر یم د در اس لام دی تثک م ورد یاخلاق  یه ا‎ارزش: یابی بازار  در اخلا  1394 ،یبوزجان یار ی‎اله و مصلح 9
 یفارس یابیبازار  یها‎تیفعال

 یفارس اسلام دگا ید از تجارت اخلا  شاخ  1393 ،یمیکر  و یتوکل 10
 یفارس البلاغه‎نه  در یعل امام دگا ید از وکار‎کس  و یتجار  اخلا  اصو  1393 ،ییمو   11
 یفارس  یبازرگان غاتیتبل یاخلاق و یفقه یشجاس‎ یآس 1392 قانع، 12
 یفارس یبازرگان غاتیتبل در یا‎حرفه اخلا  جادیا لزوم 1391 ،یمجصور ‎شا  و یفرهجگ 13

 یرانیا و یعلو  یبروجرد 14
 1390 ،یپورنظر 

 رانی ا یاسلام یجمهور  یمایس او  شبکه یبازرگان غاتیتبل انطبا  زانیم
 یفارس مایصداوس سازمان یغاتیتبل دستورالعم  با

 شد افتی‎مجابع‎تعداد
100 

‎علت‎به‎ردشد ‎مجابع‎تعداد
 ‎20عجوان

‎شد غربا ‎یهاد یچک‎ک 
80‎‎ 

‎علت‎به‎ردشد ‎مجابع‎تعداد
 ‎30د یچک

 هیاول‎مجابع‎ک ‎تعداد
50 

‎علت‎به‎ردشد ‎مجابع‎تعداد
 ‎23محتوا

 

 تعداد مقالات نهایی

27 
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 زبان عنوان سال و محقق 
 یفارس اسلام در یابیبازار  یمبجا بر یدرآمد  1390 همکاران، و یرشاهیام 15
 یفارس یاسلام یمبان براساس یابیبازار  در یماهوم چارچوب ارائه 1390 همکاران، و یجیحس 16
 یفارس یابیبازار   تهیآم ماتیتصم در یدار ‎هیسرما نظام و اسلام دگا ید یقیتطب یبررس 1389 همکاران، و صجوبر 17

 ،یچابک و یخوان‎هات یجعار  18
1388 

 و ه ا‎چ الش رانی ا یاس لام یجمه ور  در یتج ار  غ اتیتبل یگرار ‎استیس
 یفارس یبانک غاتیتبل یها‎فرصت

 1388 ،یحسج و انیعبدالله 19
 گاتم ان ییبازنم ا یش جاخت‎نش انه  ی تحل یب را ب ارت رو ن کردیرو کاربرد

گه در یاسلام−یرانیا  یفارس رانیا در ونیز یتلو یتجار  یها‎یآ

 یفارس مشهد ث،یحد و قرآن دگا ید از یاقتصاد اخلا  1384 ،یروانیا 20
 یفارس یبازرگان غاتیتبل اخلا  1384 ،یسلطان 21
 یفارس یاسلام احکام در یاقتصاد یمجاه عجاصر یبررس 1380 ،یسبحان 22
 نی ت غاتیتبل یاستانداردساز  بحث در دنظریتجد 2016 همکاران، و تورنبا  23
 نی ت (یسعود عربستان دگا ید) غاتیتبل یبرا یاسلام یها‎چالش 2015 عبدالقادر، 24
 نی ت یاسلام ییدورنما: غاتیتبل 2013 زاهدالعال ، و ا سلام اکرام 25
 نی ت معاصر یابیبازار  و یاسلام یابیبازار   یترک بر یمرور  2013 1همز ، و هاش  26

 هنا‎پنژوهش در منرتبط میمفناه حاضنر، پنژوهش در :پژوهش اطلاعات استخراج چهارم، گام
 .است مشاهده قابل 4 جدول در که شد استخراج

 را یموضنوعات پژوهشگر ل،یوتحل‎هیتجز طول در: یفیک یها‎افتهی بیترک و لیوتحل‎هیتجز  پنجم، گام
 تمنام ابتندا پژوهش نیا در. اند‎شده داریپد بیفراترک در موجود یها‎مطالعه انیم در که کند‎یم جستجو

 .شدند یبند‎طبقه گریکدی با ارتباطبراساس  یینها گام در و شد ییشناسا مربوط یها‎شاخص و ها‎مؤلفه
 نظنر در مطالعنه تینفیک حفن  یبنرا ریز یها‎هیرو پژوهش، نیا در :تیفیک کنترل ششم، گام

 :شد گرفته
 ،نیلات و یفارس منابع گسترده یبررس. ۱
 کالاها غیتبل یبرا یاسلام یابیبازار یها‎شاخص و ها‎مؤلفه قیدق ییشناسا جهت در تلاش. ۲

 ارائنه قبنل مراحل از حاصل یها‎افتهی ب،یفراترک روش در مرحله نیا در: ها‎افتهی ارائه هفتم، گام
 .شوند‎یم

 کارشناسنان از نفر ۱۱ اریاخت در میمفاه یاستخراج جدول از یا‎نمونه جه،ینت یاعتبارسنج منظور به
 اهنداف و موضنوع بنه توجنه بنا تنا شند خواسته آنان از و گرفت قرار دانشگاه و حوزه دیاسات و یبازرگان

 بنه مربنوط عمندتا   کارشناسان، نظرات. کنند انیب شده‎استخراج موارد به نسبت را خود نظرات پژوهش،
 کلمات از استفاده از زیپره» شاخص دو ها،‎شاخص انیم در. بود جدول در ها‎شاخص از یبعض حذف
 .شد حذف کارشناسان نظر به توجه با «خود یکالا از فیتعر از زیپره» و «یخارج

                                                           

1 . Hashim   & Hamzah 
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 خبرگان معرفی: 3جدول

 تیفعال مرکز لاتیتحص خبرگان یمعرف 
 یجیخم امام مؤسسه یعلم‎وتیه عضو یحوزو  و اقتصاد یدکتر  رامشه ییرجا دکاظ یس ا سلام‎حجت 1
 مشهد یفردوس دانشگا  یعلم‎وتیه عضو یاسلام فقه یدکتر  درافشان یقبول دمحمدیس دکتر 2
 زیتبر  دانشگا  یعلم‎وتیه عضو یبازرگان تیر یمد یدکتر  صجوبر ناصر دکتر 3
 ق  دیما دانشگا  یعلم‎وتیه عضو یحوزو  و یاقتصاد علوم یدکتر  ییرضا دیمج ا سلام‎حجت 4
 زدی دانشگا  یعلم‎وتیه عضو یاسلام اقتصاد یدکتر  یسامان یانصار   یحب دکتر 5
 ییطباطبا علامه دانشگا  یعلم‎وتیه عضو یحوزو  و یاسلام اقتصاد یدکتر  یتوسل  یمحمداسماع دکتر 6
 لامیا دانشگا  یعلم‎وتیه عضو 1یانسان مجابع تیر یمد یدکتر  سهیو یمهد  دیص دکتر 7
 صاد  امام دانشگا  استاد یاسلام اقتصاد یدکتر  ییرضا محمدجواد دکتر 8

 خارج و یاقتصاد علوم یدکتر  یجیاءالحسیک نیاءالدیض دکتر 9
 دیما دانشگا  یعلم‎وتیه عضو اصو  و فقه از

 مشهد یفردوس دانشگا  یعلم‎وتیه عضو اقتصاد یدکتر  یارشد  دیوح دکتر 10
 کرمان باهجر دانشگا  یعلم‎وتیه عضو اقتصاد یدکتر  یجیاساج یصالح اللهنورا دکتر 11

 
 پژوهش یها‎افتهی

 هیناول شاخص ۳4 و مؤلفه 8 ابتدا در پژوهش، منتخب منبع ۲7 در مندرج میمفاه لیتحلبراساس 
 در پنژوهش نیا نگارندگان یسو از آنها یبند‎دسته و شیپالا بار نیچند از پس که شد گرفته نظر در
 شناخص ۲۹ خبرگنان، از یجمعن به جینتا ارائه با که شد یبند‎دسته شاخص ۳۱ و مؤلفه 7 ت،ینها
 :شد نیتدو لیذ شرح به یاسلام یابیبازار حوزه در غاتیتبل یبرا

 غیتبل از زیپره. ۲، حرام یکالاها غیتبل از زیپره. ۱: شاخص شش لاضرر، قاعده( براساس الف
گاه. ۳، رسان‎بیآس یکالاها  شیافنزا از زینپره. 4، محصنول منورد در انیمشنتر بنه آموزش و یآ
 ؛ستیز‎طیمح حف  یبرا تلاش. 5، تیفیک‎یب و هودهیب یکالاها یبرا تقاضا

 و غناتیتبل در صنداقت. ۲، سنوگند از زینپره. ۱: شناخص شش غرر، ینف قاعده( براساس ب
 عندم. 5، کنالا وبیع انیب و غش و سیتدل از زیپره. 4، مبالغه و اغراق از زیپره. ۳، دروغ از زیپره

 از حیصنح اسنتفاده. 6، مخاطب ذهن بر تسلط یبرا یشناس‎روان و یعلم یها‎افتهی از سوءاستفاده
 ؛یغاتیتبل یها‎جاذبه

، یپرسنت‎گانهیب جیترو و یماندگ‎عقب یالقا عدم. ۱: شاخص دو ل،یسب ینف قاعده( براساس ج
 ؛یخارج یکالا برابر در یرانیا یکالا ریتحق عدم. ۲

 جیتنرو از زینپره و اسنراف نکنوهش. ۱: شناخص سنه ،یرو‎اننهیم و اعتندال اصل( براساس د
 ؛ییگرا‎تجمل جیترو از زیپره و یستیز‎ساده شینما. ۳، ییمدگرا و مد غیتبل عدم. ۲، ییگرا‎مصرف
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 سنهیمقا عندم. ۲، بیرق یکالاها از نکردن ییبدگو. ۱: شاخص دو عدالت، اصل( براساس ھ
 ؛سالم رقابت جادیا و بیرق با خود یکالا

 دیخر قیتشو عدم. ۲، دیتول و کار قیتشو. ۱ شاخص دو کار، تقدس و ارزش اصل( براساس و
 ؛یکش‎قرعه و زهیجا قیطر از

 جنادیا یبنرا دختنران و زننان از اسنتفاده عدم. ۱: شاخص نه ،یانسان کرامت اصل( براساس ز
 کودکنان یسنادگ از سوءاستفاده و کیتحر عدم. ۳، کودکان یبرا یبدآموز جادیا عدم. ۲، تیجذاب

 فنرد، بنه نیتنوه عدم. 5، یاسلام یها‎ارزش با متناسب شیآرا و پوشش از استفاده. 4، دیخر یبرا
 سوءاستفاده عدم. 7، ییرو‎خوش و احترام ادب، کلام، عفت تیرعا. 6، خا  یقوم ای قشر گروه،

 حفن . ۹، مبتنذل یهنا‎یقیموس از استفاده عدم. 8، مقدس و یمذهب یباورها میمفاه و واژگان از
 .غاتیتبل مکرر پخش عدم و مخاطب یخصوص میحر

 
 پژوهش در شده‎استخراج مفهومی چارچوب :4جدول

 منابع ها‎شاخص ها‎مؤلفه

  ضرر قاعد 

 ،یدعائ ؛1390 ،یپورنظر  یرانیا و یعلو  یبروجرد ؛1384 ،یسلطان حرام یکا ها غیتبل از زیپره
 .1390 همکاران، و یجیحس ؛2013 زاهدالعال ، و ا سلام اکرام ؛1395

 یکا ها غیتبل از زیپره
 رسان‎ یآس

 ؛1389 همکاران، و صجوبر ؛1390همکاران، و یجیحس ؛1395 ،یدعائ
 و مصلح ؛1394 ،یعبد  ؛1384 ،یسلطان ؛1390 همکاران، و یرشاهیام

 .1394 ،یبوزجان یار ی‎اله
گاه  در انیمشتر  به آموزش و یآ

 محصو  مورد
 ؛1391 ،ینعمت و یساجد  ؛1389 همکاران، و صجوبر ؛1395 ،یدعائ

 .2013 زاهدالعال ، و ا سلام اکرام
 یبرا تقاضا شیافزا از زیپره

 تیایک‎یب و هود یب یکا ها
 همز ، و هاش  ؛1396 ار،یخج و یمیکر  ؛1389 همکاران، و صجوبر

 .1390 همکاران، و یجیحس ؛2013
 .1384 ،یسلطان ؛1389 همکاران، و صجوبر ستیز ‎طیمح به  یآس از زیپره

 غرر ینا قاعد 

 سوگجد از زیپره

 ؛1395 ،یدشاهیب یطاهر  و یعیمحمدشا ؛1389 همکاران، و صجوبر
 ،یبوزجان یار ی‎اله و مصلح ؛1396 ار،یخج و یمیکر  ؛1394 ،یعبد 

 ؛1396 افراشته، یاصلان ؛1396 همکاران، و یبانش یمجیا ؛1394
 .1390 همکاران، و یرشاهیام

 غاتیتبل در ییگو‎راست و صداقت
 دروغ از زیپره و

 ؛1395 ،یدشاهیب یطاهر  و یعیمحمدشا ؛1396 ار،یخج و یمیکر 
 و صجوبر ؛1390 ،یپورنظر  یرانیا و یعلو  یبروجرد ؛1384 ،یسلطان

 ،یدعائ ؛1394 ،یعبد  ؛1390 همکاران، و یرشاهیام ؛1389 همکاران،
 ؛2010 1احمد، و عبدالله ؛1394 ،یبوزجان یار ی‎اله و مصلح ؛1395
 و هاش  ؛2013 زاهدالعال ، و ا سلام اکرام ؛1396 افراشته، یاصلان

 .1391 ،ینعمت و یساجد  ؛2013 همز ،

                                                           

1 . Abdullah   & Ahmad 
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 منابع ها‎شاخص ها‎مؤلفه

 ؛2016 همکاران، و تورنبا  ؛1395 ،یدعائ ؛1396 ار،یخج و یمیکر  مبالغه و اغرا  از زیپره
 .1389 همکاران، و صجوبر ؛1391 ،ینعمت و یساجد 

 انیب و غش و  یتدل از زیپره
 کا  وبیع

 ؛1390 همکاران، و یرشاهیام ؛1389 همکاران، و صجوبر ؛1393 قانع،
 ؛1394 همکاران، و درافشان یقبول ؛1395 ،یدعائ ؛1394 ،یعبد 
 ؛1394 ،یبوزجان یار ی‎اله و مصلح ؛1395 ،یدشاهیب یطاهر  و یعیمحمدشا

 .1393 ،ییمو   ؛2013 زاهدالعال ، و ا سلام اکرام ؛1396 افراشته، یاصلان
 یها‎افتهی از سوءاستااد  عدم
 تسلط یبرا یشجاس‎روان و یعلم

 م اط  ذهن بر
 1384 ،یسلطان

 .1384 ،یسلطان ؛1389 همکاران، و صجوبر 1یغاتیتبل یها‎جاذبه از درست استااد 

 ینا قاعد 
  یسب

  یترو و یماندگ‎عق  یالقا عدم
 .1393 قانع، ؛1384 ،یسلطان یپرست‎گانهیب

 .1384 ،یسلطان یخارج کلمات از استااد  از زیپره
 برابر در یرانیا یکا  ریتحق عدم

 .1384 ،یسلطان یخارج یکا 

 و اعتدا  اص 
 یرو ‎انهیم

  یترو از زیپره و اسراف نکوهش
 ییگرا‎مصرف

 و پور‎یمسعود ؛1390 ،یپورنظر  یرانیا و یعلو  یبروجرد ؛1393 قانع،
 ،ینعمت و یساجد  ؛1395 ،ییدعا ؛1389 ،ییغلامرضا ؛1394 ،یباقر 

 .1380 ،یسبحان ؛1391
 .1396 افراشته، یاصلان ؛1394 ،یبوزجان یار ی‎اله و مصلح ییمدگرا و مد غیتبل عدم

 از زیپره و یستیز ‎ساد  شینما
 .1384 ،یسلطان ،1396 افراشته، یاصلان ییگرا‎تجم   یترو

 عدالت اص 

  یرق با خود یکا  سهیمقا عدم
 .1391 ،ینعمت و یساجد  ؛1395 ،ییدعا سال  رقابت جادیا و

 ؛1393 قانع، ؛1389 همکاران، و صجوبر ؛2016 همکاران، و تورنبا   یرق یکا ها از نکردن ییبدگو
 .1394 ،یبوزجان یار ی‎اله و مصلح ؛1389 همکاران، و صجوبر

 یطاهر  و یعیمحمدشا ؛1383 ان،یاله ؛1389 همکاران، و صجوبر خود یکا  از فیتعر  عدم
 .1395 ،یدشاهیب

 تقدس و ارزش
 کار

 .1395 ،یدشاهیب و یعیشا ؛1395 ،ییدعا دیتول و کار قیتشو
 ز یجا قیطر  از دیخر  قیتشو عدم

 .1394 ،یباقر  و پور‎یمسعود ؛1393 قانع، یکش‎قرعه و

 کرامت اص 
 یانسان

 دختران و زنان از استااد  عدم
 تیجراب جادیا یبرا

 و تورنبا  ؛2015 عبدالقادر، ؛2013 العال ، زاهد و ا سلام اکرام
 ،یپورنظر  یرانیا و یعلو  یبروجرد ؛1393 قانع، ؛2016 همکاران،

 1395 ،ییدعا ؛1390
 یبرا یبدآموز  جادیا عدم

 .1391 حداد، و یعلو  یبروجرد ؛1384 ،یسلطان کودکان

 از سوءاستااد  و کیتحر  عدم
 .1391 حداد، و یعلو  یبروجرد ؛1395 ،ییدعا دیخر  یبرا کودکان یسادگ

 شیآرا و پوشش از استااد 
 .1384 ،یسلطان ؛1390 ،یپورنظر  یرانیا و یعلو  یبروجرد یاسلام یها‎ارزش با متجاس 
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 منابع ها‎شاخص ها‎مؤلفه
 قشر گرو ، فرد، به نیتوه عدم

 .1384 ،یسلطان ؛1395 ،ییدعا خاص یقوم ای

 احترام ادب، کلام، عات تیرعا
 .1394 ،یعبد  ؛2016 همکاران، و تورنبا  ییرو‎خوش و

 و واژگان از سوءاستااد  عدم
 و یمرهب یباورها و  یمااه

 مقدس
 .1395 ،ییدعا ؛1392 قانع،

 یها‎یقیموس از استااد  عدم
 مبتر 

 و یعلو  یبروجرد ؛2015 عبدالقادر، ؛2013 العال ، زاهد و ا سلام اکرام
 .1395 ،ییدعا ؛1390 ،یپورنظر  یرانیا

 و م اط  یخصوص  یحر  حاظ 
 .1391 ،ینعمت و یساجد  غاتیتبل مکرر پ ش عدم

 
 یریگ‎جهینت و بحث

 یجسنتجو از پنس غاتیتبل حوزه در یاسلام یابیبازار یارهایمع ییشناسا هدف با پژوهش نیا در
 شنده، افتی هیاول منبع ۱۰۰ از اسلام در کالا غاتیتبل موضوع با مرتبط منابع شیپالا و افتنی و هیاول

 اسنتخراج شناخص ۳۱ و مؤلفنه هفنت منابع، نیا از استفاده با. است شده ‎انتخاب منبع ۲7 تعداد
. شند دیینتأ یاسنلام حوزه دیاسات یسو از شاخص ۲۹ مجدد، یبند‎دسته و شیپالا از پس. دیگرد

 قاعنده» مقولنه هفنت در کنالا غناتیتبل یبنرا یاسنلام یهنا‎شاخص پژوهش، نیا یها‎افتهی طبق
 تقندس و ارزش عدالت، اصل ،یرو‎انهیم و اعتدال اصل ل،یسب ینف قاعده غرر، ینف قاعده لاضرر،

 .شد یبند‎‎مقوله «یانسان و یارزش کرامت اصل کار،
 به ،یجمع یها‎رسانه از استفاده امروزه هک ردک اذعان یستیبا ابتدا پژوهش نیا یها‎افتهی فهم در

 کوشند‎یم زین یاسلام یکشورها یها‎رسانه و است شده‎ لیتبد یابیبازار یابزارها نیتر‎مهم از یکی
گهن پخنش و سناخت بنا را خود یها‎نهیهز نه،یزم نیا در موجود یها‎تیظرف از استفاده با  یهنا‎یآ

گه صاحبان که یمال انیحام قیطر از ،یبازرگان  تنه،کن نینا بنه توجنه امنا کنند؛ نیتأم هستند ها‎یآ
 تنلاش و اسنت منردم غالنب نید اسلام، نید که یاسلام یکشورها در که رسد‎یم نظر به یضرور

 حوزه در یاسلام اصول چه از دیبا ها‎رسانه شود، نیتدو اسلامبراساس  نیقوان و مقررات است شده
 هم اسلام نظر از ،یغاتیتبل یازهاین نیتأم بر علاوه که یاصول کنند؛ یرویپ خدمات و کالا غاتیتبل

 یجزئن البتنه و پراکنده صورت به اند‎دهیکوش پژوهشگران گذشته، ‎یها پژوهش در. باشد دییتأ مورد
 یاسنلام اخنلاق ،یاسنلام یابیبازار ختهیآم مانند یموضوعات ،یقرآن و یاسلام منابع از استفاده با

 یبنرا و دهنند قنرار پنژوهش منورد را اسلام در یابیبازار یمبان و غاتیتبل یاسلام اخلاق تجارت،
 و فیتعنار ،یاسنلام مننابع بنه توجنه با... و عیتوز یها‎کانال ع،یترف مت،یق مانند یکل موضوعات
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 یمنف و مثبت یها‎جنبه تا است شده تلاش زین غاتیتبل یعموم یها‎پژوهش در. دهند ارائه یاصول
 یچگنونگ خصو  در جامع قاتیتحق انبهیم نیا در اما شوند؛ یبررس مختلف جهات از غاتیتبل
نشده است اسنت، بنا  توجه چندان یاسلام یابیبازار اصول بر منطبق خدمات و کالا یبرا غاتیتبل

 بنا سنهیمقا در پنژوهش نینا یننوآور و ینیافزا‎داننش نیهمچنن و زیتمنا نقناط از یکنیحنال   نیا
 روش اتخناذ لیندل بنه هنم آن کنه اسنت آن تیجامع ،یاسلام غاتیتبل حوزه در نیشیپیها‎پژوهش

 در یاسنلام یابینبازار یها شناخص و اصنول یبند‎طبقه و یآور‎جمع و گذشته مطالعات بیفراترک
 . است شده حاصل غاتیتبل حوزه

 یبنرا یاساسن یارهایمع عنوان‎به را ها‎شاخص نیا ،یمل رسانه شود‎یم شنهادیپ ها‎افتهیبراساس 
 نینا بنا ریمغنا یبازرگنان یهنا‎امینپ پخنش از تنا دهند قرار غاتیتبل پخش به مجوز یاعطا یزیمم

 در کنه یابینبازار کتنب حاضنر، حنال در نیهمچنن. دینآ عمنل به یریجلوگ یاسلام یها‎شاخص
 انسنان مکتنب بنر یمبتنن و یغرب یکشورها در عمدتا   شوند‎یم سیتدر کشور سراسر یها‎دانشگاه
 توسنعه و جیتنرو را سالارانه‎هیسرما و سودمحورانه یها‎آموزه و اند‎شده فیتأل نگر‎یماد و یاقتصاد

 ماننند دارند غاتیتبل و یابیبازار یاسلام اصول با یجد ناتیتبا و راتیمغا نکهیا تر‎مهم و دهند‎یم
 غلو و یینما‎بزر  شوند،‎یم پخش کاذب یها‎جاذبه و یانحراف یها‎روش با هک یزیآم‎دروغ غاتیتبل

 هنا‎جاذبه از استفاده و مخاطب ذهن بر تسلط یبرا یشناسروان و یعلم یها‎افتهی از استفاده کردن،
 سنتهیشا رو نینا از. سوء اثرات یدارا یالاهاک غیتبل یبرا یحت عواطف و احساسات کیتحر یبرا

بنه یابینبازار یغرب یها‎آموزه کنار در یاسلام یابیبازار و غاتیتبل نیمضام و میمفاه سیتدر است
 .ردیگ قرار یابیبازار دیاسات سیتدر سرفصل در و شود فیتعر ها‎دانشگاه یسو از الزام کی عنوان

 مقنالات و پنژوهش اسنت یابینبازار حنوزه در دینجد میمفناه از یاسنلام یابیبازار ازآنجاکه
 :است شده ارائه یآت یها‎پژوهش یبرا ییها‎شنهادیپ ر،یز در. دارد وجود نهیزم نیا در یمحدود

 و یابینبازار امنر در یاسنلام یها‎شاخص تیرعا به ها‎شرکت یبندیپا زانیم یتجرب یبررس −
 خدمت و کالا غاتیتبل

 در یاسنلام یهنا‎شناخص تیرعا به ها‎شرکت یبندیپا عدم لیدلا ییشناسا و یشناس‎بیآس −
 غاتیتبل و یابیبازار
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 منابع

 

: رانینا ونینزیتلو یبازرگان غاتیتبل در زن عملکرد و نقش» ،(۱۳۹۱) یعبد ندا و عباس ،یاسد .۱
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