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Abstract
As one of the most important media portals, television transmits many messages to 
the audience openly and secretly on a daily basis. These messages play a decisive 
role in shaping consumer tastes and public opinion. In the meantime, children are one 
of the most important audiences for television programs, especially the advertising 
genre. Enters and affects their economic and consumption behaviors and those of 
their parents. Therefore, the present study seeks to semiotically examine the presence 
of children in television advertising. With a qualitative semiotic approach, this study 
examines eleven TV commercials in which the child plays the main role. The results 
of the research showed that children in the context of these advertisements are in a 
passive and powerless position against the powerful force of technology. The result of 
this confrontation between the powerless and the powerful is the discipline of children’s 
bodies, their submission and uniformity through the control and order induced by the 
media with an emphasis on the transcendental capacity of technological products. 
What is evident in these advertisements is the forms of training and upbringing of the 
child for early adulthood.
Keywords: Advertising, Semiotics, Children, Childish Passivity, Barthes.
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1. Introduction
Children are exposed to various television programs during their socialization 
period. For example, one of the main audiences of TV commercials are 
children. In this regard, two issues are important: firstly, what are the obvious 
and hidden effects of watching television and especially advertisements 
on children, and secondly, what are the consequences of using children by 
producers of television advertisements for its young audience? In relation to 
the first issue, children are exposed to various types of media information 
by watching advertisements. They even spend more time in front of the TV 
than their parents due to more free time. For this reason, a large number of 
information and concepts enter their minds daily, which in practice shapes 
their attitudes towards various issues. Therefore, it can be said that a large 
part of children’s mental experiences during socialization, including the 
values and norms they learn, are directly influenced by the media and mass 
communication tools. In connection with the second issue, i. e. children’s 
role playing in television commercials, it should be noted that children do not 
have the ability to evaluate and accept or reject things logically due to their 
underdeveloped mental structure and lack of logical analysis mechanisms. 
Therefore, they are more vulnerable than other age groups in front of 
propaganda messages and other information that are broadcasted by means 
of mass communication, including television. Therefore, this study aims to 
answer the following questions:

Main questions: How do children play a role in television commercials? 
How do children become a tool to increase the level of consumption in 
television advertisements?

2. Research Methods
The methodical approach of the study is Roland Barthes’ semiotics, based 
on that, the target society is television commercials in which children were 
present. In order to determine the research sample, the purposeful sampling 
technique has been used. For this purpose, the advertisements in which the 
child is present have been consciously selected by the researchers. In this type 
of sampling, cases are included in the research that have the desired feature 
of the research, i.e. the colorful presence of the child in the advertisement. In 
this way, in July 2017, television advertisements were examined during peak 
viewing hours (20:00 to 22:30; TV series airing hours) on Iran Television 
channel 3. In the sample selection process, researchers have considered ads 
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that, while emphasizing signs of implicit and ideological meanings, in which 
the child is the central subject or at least one of the main actors. Based on 
this, researchers have access to a set of 127 advertisements in the categories 
of cultural and educational affairs, entertainment centers, cakes, chips and 
other snacks, cosmetics and hygiene products and cleaning products through 
Media Archive (comprehensive media advertising system). Finally, 11 ads 
were selected and analyzed as final samples based on the mentioned criteria. 
In relation to the analysis process, it should be said that due to the visual 
aspect of the studied advertisements, the analyzes were based on observation, 
recovery of the scenario of each advertisement and analysis of the resulting 
texts. In order to validate the data, the results that were in conflict with the 
general results of the research were used in the final analysis and in this way 
construct validity was applied. Internal validity has also been done through 
complementary analysis of images related to advertisements and considering 
all the semantic dimensions of these advertisements. Finally, data collection 
has been continued until reaching theoretical saturation.

3. Research Findings
In this study, eleven advertisements, based on Barthes’ approach in the semiotics 
of advertisements, have been examined. First, the text of the advertisement is 
written in full, separating the sequences in each advertisement, and in the next 
step, the primary and secondary meanings of these advertisements are extracted 
and analyzed. Based on the analysis, technology has been proposed as a miracle 
worker and solver of problems created by children. In some examples of these 
ads, adult entertainment is shown to be important for children, and in fact, the 
position of children is sacrificed for the benefit of adults. In other examples, 
childhood and its weaknesses are restrained by technology and somehow the 
child becomes alienated from himself. The effect of technology on children 
can be seen in various examples. In one of the investigated advertisements, 
the adult allows the child to perform actions beyond the normal limits of his 
ability by emphasizing technology. Another example of technology and its 
sanctity can be seen in the promotion of health products, which are mainly 
known as problem solvers. In some advertisements, a duality is shown in 
which the weak position is related to the child and the superior and magical 
position is specific to technology. In these cases, technology, while superior to 
the position of children, has been a problem-solving strategy for adults while 
taking care of children, in such a way that the child has no ability to creatively 
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react to it. Finally, it should be said that in the investigated advertisements, 
technology has the role of liberating adults from the daily challenges related 
to them by confronting any passion, excitement and creativity from children.

4. Conclusion
In the space depicted by the investigated advertisements, the child is known as 
the center of evil against the pole of good and happiness, which is technology. 
Although the environmental elements and social factors in advertisements have 
modern effects, but an extreme kind of traditionalist view of the child at the 
cost of neglecting and devaluing childhood can be taken from them. In these 
advertisements, the child is an example of mass elements against a superior 
power whose futile struggles do not create a gap in the progress of the will of 
the superior power source. In fact, the duality of pure powerlessness and full-
fledged power can be considered as the main opposition placed in the central 
position of these propaganda messages, where childhood is a metaphorical 
situation from the first side of this duality and technology is a symbol from 
the other side. In the end, it should be said that despite the attention given 
to childhood studies in Iranian social field researches, there is still scope for 
defining and promoting more studies in this connection. As it was found in the 
present research, in addition to giving dignity to the subject of the child, such 
analyzes can also be helpful in the deep understanding of ambiguous social 
and cultural issues. Also, based on the results obtained, it is possible to rethink 
the ratio between human subjects and technology, especially the representation 
of this ratio in the media space, both in relation to advertisements and in the 
entertainment industry, including games, movies, animations, etc. In fact, 
relying too much on advertising content in financing the media can have 
uncontrollable effects on the audience, especially when the three elements 
of childhood, technology and consumerism are the main elements present in 
such content. Therefore, it will not seem logical to marginalize advertising 
programs compared to the main contents of media companies. Conducting 
more studies in the analysis of various phenomena related to childhood in the 
media space can lead to a deeper insight in this position.
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چکیده
تلویزیــون به عنــوان یکــی از مهم تریــن درگاه هــای رســانه ای، روزانــه پیام هــای زیــادی به صــورت آشــکار و پنهــان بــه 
مخاطــب منتقــل می کنــد. در این میــان، کــودکان یکــی از مهم تریــن مخاطبیــن برنامه هــای تلویزیونــی، به خصــوص 
روزانــه  و  تلویزیــون می گذارننــد  را در مقابــل  بیشــتری  زمــان  کافــی  فراغــت  به دلیــل  آنــان  تبلیغاتــی هســتند؛  ژانــر 
اطلاعــات زیــادی از طریــق تلویزیــون و برنامه هــای تبلیغــی آن بــه ذهــن کــودکان کــه هنــوز ظرفیــت تحلیلــی و انتقــادی 
منســجمی ندارنــد، وارد می شــود و رفتارهــای اقتصــادی و مصرفــی آنــان و والدینشــان را متأثــر می ســازد؛ از ایــن رو، 
مطالعــۀ حاضــر درصــدد بررســی نشانه شــناختی حضــور کــودکان در تبلیغــات تلویزیونــی اســت. ایــن پژوهــش بــا رویکــرد 
ــه  ــته، پرداخت ــده داش ــه عه ــودک ب ــی آن را ک ــش اصل ــه نق ــی ک ــغ تلویزیون ــازده تبلی ــی ی ــه بررس ــناختی ب ــی نشانه ش کیف
اســت. نتایــج تحقیــق نشــان داد کــه کــودکان در متــن ایــن تبلیغــات، در موقعیتــی منفعلانــه و بی قــدرت در برابــر نیــروی 
ــوژی، قــرار می گیرنــد. ماحصــل ایــن تقابــل میــان دو ســویۀ بی قــدرت و قدرتمنــد، انضبــاط بدن هــای  قدرتمنــد تکنول
کیــد بــه ظرفیــت  کــودکان، تســلیم و یک دست شــدگی آنــان به واســطۀ کنتــرل و نظــم القــا شــده ازســوی رســانه ها بــا تأ
ماورایــی محصــولات تکنولوژیــک اســت. در ایــن تبلیغــات آن چــه مشــهود اســت، صورت هــای تمریــن و تربیــت کــودک 
ــه  ــه گرفت ــی فاصل ــای کودک ــوزد از ویژگی ه ــه او بیام ــه ای ک ــت؛ به گون ــالی اس ــه دوران بزرگ س ــگام ب ــرای ورود زود هن ب
یــا  از ناتوانی هــا  بــه این ترتیــب  بــردارد و  گام  و به واســطۀ قــدرت ماورایــی تکنولــوژی به ســوی دنیــای بزرگ ســالی 
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ســــال 11، شــــــمارۀ 21، پایـــــــــیز و زمســــــتان  1401 

1.مقدمه
از  تاریــخ  طــول  در  بشــر  ابتــکاری  ابزارهــای  پُرقدرت تریــن  از  یکــی  به عنــوان  تلویزیــون 
ســازوکارهای مهــم گــذران اوقــات فراغــت اســت )الونــدی و هرمــزی زاده، 1389؛ عبداللهیــان 
گهی هــای تجــاری از مهم تریــن برنامه هــای تلویزیونــی اســت  و حســنی، 1395(. تبلیغــات و آ
گهی هــای  کــه روزانــه افــراد خواســته یــا ناخواســته بارهــا در معــرض انــواع آن هــا قــرار می گیرنــد. آ
تلویزیونــی به دلیــل ظرافت هــا، پیچیدگی هــا و ســاختار فشــرده و البتــه تکرارپذیــر، قابلیــت 
بالایــی بــرای دیــده شــدن و جــدی گرفتــه شــدن ازســوی مخاطبــان دارد. آن هــا پیام هایــی 
را بــه میلیون هــا نفــر منتقــل می کننــد و دارای مفاهیــم آشــکار و پنهــان بی شــماری هســتند 
)گویــان و احمــدی، 1389؛ ســجودی و عظیمی فــرد، 1393(؛ درواقــع تلویزیــون به عنــوان یکــی 
از رســانه های دیــداری و وســایل ارتبــاط جمعــی نقــش انکارناپذیــری در شــکل دهی بــه افــکار 
رفتــار فرهنگــی مصرف کننــدگان  و  ک هــا  ادرا برداشــت ها،  عمومــی جامعــه دارد و می توانــد 
کنــد و به همین ترتیــب بــه حفــظ نظــم اجتماعــی موجــود بپردازنــد )ســهراب زاده  را تعییــن 

همــکاران، 1395(. 
از منظــر »رولان بــارت« بســیاری از نام    هــای تجــاری، لوگوهــا، بســته بندی    ها و تیزرهــای 
تلویزیونــی و رادیویــی را می تــوان در دو ســطح روســاخت و ژرف ســاخت تفســیر نمــود؛ از منظــر 
او، عناصــر روســاخت مرتبــط بــا بافــت، باعــث به وجــود آمــدن ســطح منظمــی در ژرف ســاخت 
بــا  می شــوند. ایــن معانــی ضمنــی ژرف ســاختی، ورای توجــه مســتقیم مخاطــب هســتند و 
آشــکار شدنشــان افــراد را متوجــه پیــام ضمنــی و صریــح متن    هــای تبلیغاتــی می کننــد؛ بنابرایــن 
معنــا به جــای آن کــه در پیــام باشــد، در حافظــۀ انســان، شــکل می  گیــرد. به عــاوه بایــد درنظــر 
داشــت کــه هیــچ معنایــی از پیــش تعیین شــده نیســت، بلکــه معنــا از فرهنــگ حاصــل می شــود 
و امــری تغییرپذیــر و نســبی اســت کــه بــا عوامــل تاریخــی و اجتماعــی رابطــه دارد )شــعیری و 
همــکاران، 1392(. بــه تعبیــر دیگــری رســانه ها به نوعــی انتقال دهنــدۀ فرهنــگ، ارزش هــا و 
هنجارهــا از نســلی بــه نســل دیگــر هســتند و ســعی می کننــد کــه انســجام و نظــم اجتماعــی را 
گهی هــا و تبلیغــات تجــاری، بــا تحریــک احساســات و عواطــف  حفــظ کننــد و افزایــش دهنــد. آ
را  کــه شــرایطی  بــا مــردم عــادی ســعی می کننــد  ارائــه شــخصیت هایی مشــابه  و  مخاطــب 
کــه تحــت آن مــردم بــا آن تبلیغــات و شــخصیت های حاضــر در آن، احســاس  کننــد  ایجــاد 
همــکاران،  و  فاروقی هنــدوالان  1398؛  رضوانــی،  و  )بروجردی علــوی  کننــد  هم زادپنــداری 

1396؛ حســن پور و آقابابایــی، 1395(. 
رســانه های دیــداری و شــنیداری، ازجملــه تلویزیــون، مخاطبانــی از ســنین مختلــف دارنــد. 
کــودکان در طــول دورۀ جامعه پذیریشــان و دوره هــای بعــد از آن در معــرض انواعــی از منابــع، 
فروغــی،  و  )فروغــی  دارنــد  قــرار  رســانه ها  و  قصه هــا  بازی هــا،  مدرســه،  خانــواده،  ازجملــه: 
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1398(؛ بنابرایــن رســانه ها ضمــن این کــه نفــش ســرگم کنندگی و آموزشــی را بــرای کــودکان ایفــا 
می کننــد، آنــان را در معــرض انــواع پیام هــای تبلیغاتــی قــرار می دهــد )حبیب الهــی و همــکاران، 
1401(؛ بنابرایــن یکــی از مخاطبــان اصلــی برنامه هــای تلویزیونــی کــه ژانــر تبلیغــی از مهم تریــن 
ایــن برنامه هاســت، کــودکان هســتند. در این خصــوص دو مســأله، یکــی تماشــای تلویزیــون 
ــر کــودکان می گــذارد؛ و  و به خصــوص تبلیغــات توســط کــودکان و تأثیــری کــه ایــن تبلیغــات ب
دیگــری، اســتفاده و به کارگیــری کــودکان توســط تهیه کننــدگان در تبلیغــات تلویزیونــی قابــل 
ــه  ــا آن چــه در مطالعــات پیشــین گفت ــا موضــوع نخســت، مطابــق ب ــاط ب ح هســت. در ارتب طــر
کــودکان بــا تماشــای ایــن تبلیغــات در معــرض انــواع اطاعــات رســانه ای قــرار  شــده اســت، 
دارنــد، آنــان حتــی نســبت بــه والدیــن خــود به دلیــل فراغــت بیشــتر زمــان بیشــتری را در مقابــل 
تلویزیــون می گذرانــد )حســن پور و آقابابایــی، 1395(، به همین دلیــل هــم روزانــه اطاعــات 
و مفاهیــم بی شــماری بــه ذهــن آنــان وارد می شــود و ســاختار ذهنــی آنــان را شــکل می دهــد؛ 
ــان جامعه پذیــری  ــادی از ذهنیــت کودکــی کــه در جری ــوان گفــت کــه بخــش زی از ایــن رو می ت
قــرار دارد و ارزش هــا و هنجارهایــی کــه او بــه تدریــج می آمــوزد تحت تأثیــر مســتقیم رســانه ها 
ارتبــاط هســت. به همین دلیــل  بــا آن هــا در  او روزانــه  کــه  ارتبــاط جمعــی هســت  و وســایل 
ــوان گفــت کــه کــودکان امــروز نســلی هســتند کــه بــه ســوژه و هــدف تبلیغــات تلویزیونــی  می ت
ــادر  ــی ق ــرده و حت ــر ک ــات تغیی ــر تبلیغ ــان تحت تأثی ــای اقتصادی ش ــوند و رفتاره ــل می ش تبدی
ــون  ــات تلویزی ــن تبلیغ ــد؛ بنابرای ــت بدهن ــز جه ــود را نی ــن خ ــی والدی ــار مصرف ــه رفت ــتند ک هس
ــر عملکــرد اجتماعــی،  ــد و ب ــر کن ــد کــودکان را ازنظــر روانــی، زیســتی فیزیولوژیکــی متأث می توان
کدهــی و رضوانــی،  فرهنگــی و رفــاه روانی شــان اثــر بگــذارد )انصــاری و  هاشــمیان، 1395؛ پا

1391؛ مــازور، 2017(. 
کـــودکان در  ح هســـت، حضـــور و نقش آفرینـــی  کـــه قابل طـــر امـــا نکتـــۀ مهـــم دیگـــری 
تبلیغـــات تلویزیونـــی اســـت. کـــودکان به دلیـــل این کـــه برخـــاف بزرگ ســـالان ذهنـــی ســـاده 
کـــه  دارنـــد و ســـازوکارهای دفاعـــی در ذهـــن آنـــان هنـــوز شـــکل نگرفتـــه اســـت به گونـــه ای 
بتواننـــد در مقابـــل اطاعـــات و پیام هایـــی کـــه از بیـــرون بـــر ذهـــن آنـــان وارد می شـــوند، مقابلـــه 
کننـــد، هم چنیـــن بـــه ایـــن دلیـــل کـــه قـــدرت تحلیـــل، ســـنجش و پذیـــرش و یـــا رد منطقـــی امـــور 
را ندارنـــد، بســـیار بیشـــتر از ســـایر گروه هـــا در مقابـــل پیام هـــای تبلیغـــی و ســـایر اطاعاتـــی 
کـــه از وســـایل ارتبـــاط جمعـــی، ازجملـــه تلویزیـــون پخـــش می شـــوند، آســـیب پذیر هســـتند 
)ســـاروخانی، 1372: 177؛ اســـعدی 1394؛ رنجبریـــان و همـــکاران، 1391(. بـــه این ترتیـــب 
گاهـــی از انتظارهـــای اجتماعـــی و اســـتاندارد های فرهنگـــی  کـــودک شـــناخت و آ کـــه  اســـت 
جامعـــه را از همـــان ســـنین کودکـــی از تلویزیـــون و ســـایر رســـانه های ارتبـــاط جمعـــی می آمـــوزد 

)فروغـــی و فروغـــی، 1398(. 
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ک  کــودکان به عنــوان عامــان اجتماعــی دارای ادرا از ایــن رو، در بســیاری از تبلیغــات، 
بــر  تأثیرگــذاری بیشــتر  تنهــا در جهــت  و  کامــاً منفعانــه دارنــد  شــناخته می شــوند، نقشــی 
مخاطــب کــودک و بزرگ ســال از او اســتفاده می شــود کــه این مــورد می توانــد تأثیــرات مخربــی 
بــر رفتارهــای اجتماعــی کــودکان در آینــده داشــته باشــد و الگوهــای مصــرف آنــان تغییــر داده 
ــد.  ــازمان می دهن ــت و س ــات جه ــازندگان تبلیغ ــه س ــداف مصرف گرایان ــت اه ــا را در جه و آن ه
مطالعــات زیــادی درخصــوص حضــور زنــان و بازنمایــی هویــت زنانــه در تبلیغــات، ســریال های 
تلویزیونــی، مطبوعــات و فیلم هــای ســینمایی انجــام شــده اســت )ســهراب زاده و همــکاران، 
گــزاز، 1394؛ یوســفی فر و جنگجــو، 1395؛ مختــاری و رجایــی،  1395؛ مهــدی زاده و آذربرا
1394؛ احمدی ثریــا و همــکاران، 1393(، امــا بررســی و بازنمایــی نقــش کــودکان در تبلیغــات و 
گهی هــای تجــاری کمتــر موردتوجــه بــوده اســت، ایــن درحالــی اســت کــه امــروزه کــودکان در  آ
ســپهر بیکــران اطاعــات و ارتباطــات و در معــرض پیام هــای بی شــمار رســانه ای قــرار می گیرنــد 
کیــد بــه اهمیــت رســانه های  و در آن نقش آفرینــی می کننــد؛ از ایــن رو، مطالعــۀ حاضــر ضمــن تأ
کیــد  جمعــی در انتقــال فرهنگــی و اشــاره بــه اهمیــت مکانیســم جامعه پذیرســازی کــودکان، تأ
بــه اهمیــت جایــگاه مســتقل و مشــخص کــودک در خانــواده، بــا رویکــردی کیفــی بــه مســأله، 

ــناختی حضــور کــودکان در تبلیغــات تلویزیونــی اســت.  ــی نشانه ش ــال بررس به دنب
چگونــه  داخلــی  تلویزیــون  تجــاری  تبلیغــات  در  کــودکان  پژوهــش:  پرســشهای
نقش آفرینــی می  کننــد؟ کــودکان چگونــه بــه ابــزاری بــرای ارتقــا ســطح مصــرف در تبلیغــات 

می شــوند؟ تبدیــل  تلویزیونــی 

2.پیشینۀپژوهش
و  ایرانــی  از مطالعــات  مــورد  و هفــت  براســاس جســتجوی صورت گرفتــه درمجمــوع چهــل 
غیرایرانــی دربــارۀ موضــوع تبلیغــات مــورد بررســی قــرار گرفــت. مســأله اصلــی در بخشــی از ایــن 
مطالعــات بررســی ماهیــت تبلیغــات و آثــار اجتماعــی و فرهنگــی آن هــا بــر مخاطبــان بــوده 
گــون چگونــه و بــا چــه اســتراتژی مخاطبــان را بــه مصــرف بیشــتر  اســت و این کــه تبلیغــات گونا
ترغیــب می کننــد. مبتنی بــر ایــن مطالعــات افــراد روزانــه بارهــا در معــرض انــواع تبلیغــات قــرار 
می گیرنــد و ایــن تبلیغــات می تواننــد ازســوی هــر مرجعــی )تلویزیــون، بیلبوردهــای شــهری، 
رادیــو، مطبوعــات، فضــای مجــازی و...( ارائــه شــود. همیــن تبلیغــات و پیام هــای پنهــان 
کنشــگران را شــکل می دهــد  کــه افــکار عمومــی، ارزش هــا و باورهــای  و آشــکار آن هــا اســت 
و  نجفیــان  1386؛  کامــران،  1389؛  احمــدی،  و  گیویــان  1396؛  رســتمی،  و  )قندهاریــون 
ــزاده و  هاشــم زاده، 1396(. درواقــع، تبلیغــات  ــرو و فریــره2، 2014؛ علی کتابــی1، 2011؛ لاور، پروت
و رســانه های دیــداری و شــنیداری مهم تریــن ســکوی ترویــج و یــا برانــدازی ایدئولــوژی در هــر 
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ــای  ــن ابزاره ــات از مهم تری ــن تبلیغ ــتمی، 1396(؛ بنابرای ــون و رس ــت )قندهاری ــه ای اس جامع
اقناع ســازی مخاطبــان اســت، براســاس مطالعــات انجام شــده تبلیغــات ایــن اقناع ســازی را بــا 
کیدبــر فنــون مرتبــط بــا رنــگ، زبــان و تمهیــدات  اســتفاده از دانــش تصویــری و صوتــی و بــا تأ
همیــن  بــا   .)2009 اویانــگ3،  1393؛  عظیمی فــرد،  و  )ســجودی  می دهنــد  انجــام  ادبــی 
گــون می تواننــد بــه تحریــک احساســات و عواطــف  ســازوکارها اســت کــه تبلیغــات بــه صــور گونا
مخاطــب بپردازنــد، نوعــی حــس وفــاداری نســبت بــه مــورد تبلیــغ شــده را در مخاطبــان ایجــاد 
نماینــد )بروجردی علــوی و رضوانــی، 1398؛ فریــره، 2014( و به صورتــی غیرمســتقیم ســبب 
و حســنی،  ترویــج مصرف گرایــی درمیــان مخاطبــان می شــوند )عبداللهیــان  و  برانگیختــن 
ــد و  ــا ایجــاد ســاختارهای معنایــی جدی ــی ب 1389؛ درودی، 1392(. درواقــع تبلیغــات تلویزیون
گاه در مخاطــب می شــود کــه مبتنی بــر  یــک کلیشــۀ آرمان شــهر، ســبب خلــق یــک بــاور ناخــودآ
ــوده، در نتیجــه مخاطــب  ــه نقــص ب ــرای مخاطــب عــاری از هرگون آن محصــول تبلیغ شــده ب
و  مــادی  نیازهــای  مبنی بــر  آرمان شــهر  کلیشــۀ  ایــن  و  برمی آیــد  محصــول  آن  تهیــۀ  درپــی 
منتقــل  مخاطــب  بــه  به ســرعت  کمال طلبــی  و  ایده آل گرایــی  ایــن  و  اســت  بــوده  دنیــوی 

می شــود )قندهاریــون و رســتمی، 1396(.
در تبلیغــات جهــت تأثیرگــذاری بیشــتر، موضوعــات زیــادی به نمایــش گذاشــته می شــود؛ 
یکــی از ایــن موضوعــات بــدن بــا جهت گیــری جنســیتی اســت. تصاویــر جــذاب و مطلــوب 
پخــش  تلویزیونــی  برنامه هــای  ســایر  و  مطبوعــات  تبلیغــات،  در  بــدن  از  شــده  انگاشــته 
می شــود و دائمــاً اطاعاتــی درخصــوص ظاهــر جســمانی، نگرش هــا، عائــق، صفــات روانــی 
و اجتماعــی زنــان و مــردان بــه افــراد تلقیــن می شــود )مهــدی زاده و براءگــزاز، 1395؛ فروغــی و 
فروغــی، 1398؛ مختــاری و رجایــی، 1394(. امــا مســأله در این گونــه تبلیغــات و یــا برنامه هــای 
تلویزیونــی القــا مفاهیــم ناظــر بــر کلیشــه هایی از حضــور زنــان در ایــن برنامه هــا و تبلیغــات 
کــه می توانــد موجبــات تثبیــت موقعیــت نابرابــری اجتماعــی را در اذهــان  تلویزیونــی اســت 
مخاطبــان ایجــاد کنــد. ایــن کلیشــه ها نســل بــه نســل منتقــل شــده، تــداوم می یابــد و حضــور 
فعــال زنــان را در فرآینــد توســعۀ کشــور بــا مشــکل مواجــه می کنــد و هویت یابــی مســتقل آنــان 
را تحت شــعاع قــرار می دهــد )ســهراب زاده و همــکاران، 1395؛ یوســفی فر و جنگجــو، 1395؛ 
گــزاز،  آذربرا و  مهــدی زاده  2007؛  همــکاران5،  و  لــی  2011؛  لاویــت4،  1391؛  عبــدی،  و  اســدی 
اغلــب  تلویزیــون  تبلیغــات  در  زنــان  کــه  می دهــد  نشــان  مطالعــات  ایــن  نتایــج   .)1394
کــه زنــان را  کلیشــه های ســنتی  کلیشــه های رایــج در جامعــۀ ایرانــی اســت،  بازنمایی کننــدۀ 
متعلــق بــه خانــه و محیــط خانــه می دانــد و در آن زنــان در داخــل خانــه مشــغول پخــت و پــز 
ــا  ــه ب ــه خان ــال ورود ب ــا درح ــتند و ی ــب هس ــا غای ــاً ی ــردان عموم ــد و م ــور خانگی ان ــت ام و نظاف
ــد  ــان بازتولی ــان مخاطب ــی را در اذه ــای اجتماع ــه نابرابری ه ــتند، ک ــرون هس ــی از بی خریدهای
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می کنــد )کوثــری و همــکاران، 1393(. درواقــع، تبلیغــات تلویزیونــی بــا اعطــای موقعیــت و 
ــان  ــازی زن ــد و فرودست س ــد می کن ــیتی را بازتولی ــله مراتب جنس ــردان، سلس ــه م ــژه ب ــگاه وی پای
را اســتمرار می بخشــند )حســن پور و آقا بابایــی، 1395(. در ایــن تبلیغــات زنــان موجوداتــی 
ــد،  ــه ســایر شــخصیت ها مــادر، همســر و فرزن ــع و بیشــتر در نقش هایــی وابســته ب منفعــل، تاب

کثــراً خانــه دار و فاقــد قــدرت نشــان داده می شــوند )راودراد و محمــدی، 1395(.  ا
کــودکان تمرکــز شــده  در بخــش دیگــری از مطالعــات، بــر مخاطبــان تبلیغــات، به ویــژه 
آزادتــری دارنــد و در ســنین  از آن جایی کــه زمــان  کــودکان  ایــن مطالعــات  اســت. مبتنی بــر 
جامعه پذیــری نیــز قــرار دارنــد، بــه نســبت بیشــتری از بزرگ ســالان در معــرض تأثیرگــذاری 
این ترتیــب،  بــه  می گیرنــد.  قــرار  گــون  گونا رســانه های  از  پخش شــده  تبلیغــات  از  مســتقیم 
آنــان را شــکل داده و تنظیــم  آنــان می شــود، شــبکه های ذهنــی  کــه وارد ذهــن  اطاعاتــی 
به عنــوان  کــودک  درواقــع  تعییــن می کنــد.  آینــده  در  را  آنــان  رفتارهــای مصرفــی  و  می کنــد 
موجــودی منفعــل کامــاً تحت تأثیــر اهــداف تبلیغاتــی قــرار می گیــرد )کاویــر6، 2015؛ هرمــاوان 
و آردهرنــاس7، 2015؛ نظری طرهــان و صابــری، 1396؛ رنجبریــان و همــکاران، 1391؛ مــازور، 
2017(. در این میــان نکتــۀ قابل توجــه درخصــوص اثرپذیــری کــودکان در تبلیغــات ایــن اســت 
کــه در ایــران اصــول و مقــررات ویــژه ای بــرای متناسب ســازی تبلیغــات بــا مخاطــب کــودک 
وجــود نــدارد و آن دســته از قوانینــی هــم کــه محدودکننــدۀ تبلیفــات در برنامه هــای مختــص 
کــودکان  اســت، به طورکلــی ضمانــت اجرایــی ندارنــد )حبیب الهــی و همــکاران، 1401؛ مینایــی، 
گهی هــای تبلیغاتــی بــه مثابــه یــک دماســنج اجتماعــی  1390؛ غامــی، 1397(؛ بنابرایــن آ
عمــل می کننــد و آینــۀ تمام عیــار از ارزش هــا و عقایــد یــک جامعــه اســت کــه در یــک دورۀ زمانــی 
نمایــش داده می شــود و در ایــن فرآینــد کــودکان بیــش از بزرگ ســالان عمومــاً تحت تأثیــر قــرار 

می گیرنــد )مهــدی زاده و آذربراءگــزاز، 1395؛ حســن پور و آقابابایــی، 1395(. 
کافــی  کــودکان دارای ذهنــی بــدون پیچیدگــی و تکامــل  به طــور خاصــه از آن جایی کــه 
هســتند، هنــوز باورهــا و ارزش هــای مشــخصی برایشــان شــکل نگرفتــه و بــه آســانی در برابــر 
تبلیغــات و یــا در اثــر حضــور و نقش آفرینــی در تبلیغــات تحت تأثیــر قــرار می گیرنــد. ضمــن 
آن کــه به دلیــل وابســتگی های عاطفــی می تواننــد بزرگ ســالان را نیــز متأثــر ســازند و ســطح 
ــات  ــودکان در تبلیغ ــه از ک ــت ک ــن رو، اس ــد؛ از ای ــش دهن ــغ را افزای ــورد تبلی ــای م ــرف کالاه مص
ــورد  ــد، م ــه دارن ــاً منفعالان ــی کام ــی نقش ــای تبلیغات ــان در برنامه ه ــه آن ــود؛ البت ــتفاده می ش اس
اخیــر می توانــد رفتارهــای اجتماعــی، اقتصــادی کــودک را در بزرگ ســالی و هم چنیــن والدیــن 
او را تحت تأثیــر قــرار دهــد؛ بــر این اســاس، در مطالعــۀ حاضــر، جهــت فهــم معانــی آشــکار و 
پنهانــی کــه در پــس متــون تصویــری وجــود دارد از رویکــرد نشانه شناســانه بهــره گرفتــه شــده 
اســت، مبتنی بــر ایــن رویکــرد می توانــد ایدئولوژی هــای پنهــان را در تصاویــر مــورد بررســی 
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قــرار داد و لایه هــای مختلــف معنایــی از ســطوح انضمامــی معنــا تــا ســطوح انتزاعی تــر آن را 
موردتوجــه قــرار داد؛ درواقــع، مزیــت رویکــرد روشــی »رولان بــارت« در تحلیــل نشانه شناســانۀ 
تصاویــر نســبت بــه ســایر روش هــای کیفــی قابــل اســتناد در پیش بــرد مطالعــات تحلیلــی و 
ــا از مناظــر تحلیلــی متنــوع و  تفســیری در ایــن اســت کــه بــه محقــق ایــن امــکان را می دهــد ت
ــا را  ــانه و معن ــان نش ــبت می ــری نس ــارت دیگ ــا به عب ــول و ی ــان دال و مدل ــبت می ــددی نس متع
کاوی قــرار دهــد؛ بــه این ترتیــب مبتنی بــر ایــن رویکــرد بــه ایــن پرســش ها  مــورد بررســی و وا
ــات  ــرف در تبلیغ ــطح مص ــا س ــرای ارتق ــزاری ب ــه اب ــه ب ــودکان چگون ــه ک ــود ک ــخ داده می ش پاس

تلویزیونــی تبدیــل شــده اند و چــه تصویــری از آنــان در ایــن تبلیغــات بازنمایــی می شــود.

3.چارچوبمفهومی
اســت.  اجتماعــی  زندگــی  در  گریزناپذیــر  و  بنیادیــن  بُعــدی  »قــدرت«  »فوکــو«،  منظــر  از 
ســازوکارهای قــدرت انضباطــی از منظــر او، بیشــتر وابســته بــه جســم ها اســت و وابســتگی 
کمتــری بــه محصــولات آن دارد. ابعــاد قــدرت انضباطــی، بــا تکنولــوژی تنظیــم، نظــارت و 
کنتــرل مرتبــط اســت، ایــن قــدرت به طــور مــداوم از طریــق مراقبــت اعمــال می شــود و به صــورت 
کــم  منقطــع نیســت )اســمیت، 1383: 202(. لازمــۀ ایــن قــدرت، نــه فقــط حضــور فیزیکــی یــک حا
مســتقل، بلکــه وجــود شــبکۀ درهــم تنیــده ای از زور مــادی اســت و اصــل اساســی آن ایــن اســت 
کــه شــخص بایــد قــادر باشــد کــه هم زمــان هــم نیروهــای ســلطه را افزایــش دهــد و هــم نیــرو 
ــود ببخشــد. ایــن قــدرت انضباطــی،  و کار آن چیــزی را کــه تحت ســلطه قــرار داده اســت، بهب
ــازوکار های  ــت و س کمی ــاس، حا ــر این اس ــت. ب ــرمایه داری اس ــۀ س ــاخت جامع ــرای س ــی ب اساس
انضباطــی دو جــز مکمــل ســازوکار کلــی قــدرت در جامعــه به شــمار مــی رود )لوکــس، 1370: 343 
و 346( و درنهایــت نوعــی انقیــاد و در اختیــار گرفتــن و بــه یک معنــا ســلطۀ بدن هــا در جهــت 
کیــد فوکــو  بهــره وری بیشــتر از آن اســت. قــدرت انضباطــی به عنــوان یکــی از اشــکال موردتأ
در قــدرت، دارای ابعــاد مختلفــی اســت. ایــن ابعــاد ناظــر بروجــود تکنولوژی هــای تنظیــم، 
نظــارت و کنتــرل رفتــار، اســتفاده از تکنیک هــای خــاص انضباطــی بــرای ســامان بخشــیدن بــه 
رفتــار آدمیــان، تمایــل مجریــان قــدرت بــر تغییــر الگوهــای فکــر و رفتــار ازطریــق تکنیک هــای 
نظیــر  مشــخصی  نهاد هــای  درون  در  و  اســت  عقانــی  جهت گیــری  بــا  بــدن  روی  تعلیمــی 
زنــدان، مــدارس و پادگان هــا بــه اجــرا درمی آیــد )فوکــو، 1378: 15-17؛ ضمیــران، 1386: 30(. 
گیــر قــدرت اســت  آن چیــزی کــه فوکــو بــدان می پــردازد، تحلیــل ســازوکارهای پنهانــی و فرا
ــوه دهــد؛ به طوری کــه افــراد را  کــه می توانــد انضبــاط و یک دســت شــدگی را امــری طبیعــی جل
در فرآینــدی قــرار می دهــد کــه مشــخص نمی شــود کــه بــه درخواســت و ســلطۀ قــدرت اســت، 
کــه بــدن خــود را تربیــت و کنتــرل می کننــد. ایــن فرآینــد به شــکلی پیش مــی رود کــه فــرد کامــاً 
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به صــورت دل بخواهانــه به ســوی آن گرایــش پیــدا می کنــد. از ســوی دیگــر، الزامــات اقتصــاد 
ســرمایه داری در راســتای تولیــد بیشــتر و ایجــاد تقاضــا در مــردم بــرای مصــرف بیشــتر، شــرایطی 
را فراهــم می کنــد کــه می توانــد مفهومــی از قــدرت را در معنایی کــه فوکــو بــه آن پرداختــه اســت 
ــارا، 1392: 125(. ایــن شــرایط کــه خــود  ــا کنــد )فوکــو، 1378: 164-165؛ بارب بــه مخاطــب الق
ــا  ــر آن مــی دارد ت ــدن جامعــه نمایــان می کنــد، افــراد را ب را اغلــب در بصری شــدن و نمایشی ش
طبــق الزامــات جدیــد ســرمایه داری رفتــار کننــد؛ به عبارتــی بــرای بــودن در میدانــی کــه جامعــۀ 
الزامــات آن را هــم پذیرفــت و تحت شــبکه ای از قدرت هــای  مصرفــی ایجــاد می کنــد، بایــد 

پنهــان ســرمایه داری عمــل کــرد )ســهراب زاده و همــکاران، 1395(.  
فرهنــگ و عناصــر آن را به عنــوان قدرت هــای پنهــان ســرمایه داری، می تــوان در تولیــدات 
ملمــوس از قبیــل برنامه هــای رادیویــی و تلویزیونــی مشــاهده کــرد. فرهنــگ مشــابه پیامــی 
اســت کــه تولیــد شــده، ســپس انتقــال یافتــه و دریافــت می شــود؛ بنابرایــن هــر یــک از مراحــل 
تولیــد فرهنــگ به نوعــی بــا عوامــل فرهنگــی، تکنولوژیکــی و اجتماعــی ســروکار دارد. فرهنــگ، 
محصــول نیروهــای انتزاعــی نیســت، بلکــه حاصــل نظام هــا ملمــوس اســت؛ بنابرایــن اشــکال 
ــن  ــرف ای ــد و مص ــه تولی ــوند، بلک ــه ش ــی مطالع ــکال انتزاع ــوان اش ــاً به عن ــد صرف ــی نبای فرهنگ
اشــکال فرهنگــی در زمینه هــا و بافت هایــی مشــخص صــورت می گیــرد کــه فهــم ایــن زمینه هــا 
و بافت هــا، بــرای فهــم کالاهــای فرهنگــی ازجملــه تبلیغــات لازم اســت )اســمیت، 1383: 266(.
ظهــور تکنولــوژی نویــن تلویزیــون و رادیــو در قــرن بیســتم بــا نظریــۀ جامعۀ تــوده ای مرتبط 
اســت. مبتنی بــر ایــن نظریــه، توســعۀ صنعتــی و شهرنشــینی، تــوده ای از مصرف کننــدگان و 
ــۀ لذت هــای متــداول  ــودۀ مــردم تجرب ــرای ت شــهروندان بی تفــاوت را به وجــود آورده اســت. ب
کمیتــی ذهنــی و رمه وار قــرار دارند و نیازمند رهبری هســتند.  جــذاب اســت، ایــن تــوده تحــت حا
در مقابــل تــودۀ مــردم، گــروه نخبــۀ کوچــک، آمــوزش دیــده، باهــوش و غالبــاً عــوام فریــب وجــود 
دارد. نخبــگان بــا ارائــه الگویــی زیــر جلــدی به واســطۀ رســانه های تلویزیونــی و رادیویــی 
قادرنــد معانــی را تولیــد و ســپس آن را بــه درون تــوده تزریــق کننــد. ایــن رســانه ها از آن رو مهــم 
را  معرفت شناســی ها  انــواع  و  نمادیــن  چارچوب هــای  ســلیم،  عقــل  می تواننــد  کــه  هســتند 
ح شــده، ایــن اســت کــه مــردم عمومــاً از  شــکل بدهند. نکتــۀ دیگــری کــه در بــاب رســانه ها مطــر
ح می شــود،  منــزوی بــودن می ترســند، وقتــی در رســانه ها موضوعــی بــه شــیوه ای خــاص مطــر
ح شــده، ســخن بگویــد؛ زیــرا  شــهامت زیــادی می طلبــد تــا شــخص بتوانــد برخــاف آن چــه مطــر
ــرای فــرد  ــد هزینه هــای بســیاری ب ح شــده اســت، می توان ــر ــه مط ــاف آن چ ــن برخ ــخن گفت س

داشــته باشــد )اســمیت، 1383: 69-67(.
ــر  ــه توانمندی هایــی کــه دارنــد، یکــی از مهم تریــن ســازوکارهای تغیی ــا توجــه ب رســانه ها ب
باورهــا و ارزش هــای مــردم هســتند و متصدیــان آن بــا برنامه ریــزی می تواننــد اندیشــه های 
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گــروه  کــودکان تأثیرپذیرتریــن  مــردم جامعــه را شــکل دهند و یــا تغییــر دهنــد. در این میــان 
هنــوز  و  دارنــد  ســاده تری  ذهــن  به مراتــب  کــودکان  هســتند.  رســانه ها  برابــر  در  مخاطــب 
ســازوکارهای دفاعــی و منطقــی در آن هــا شــکل نگرفتــه اســت، به همین خاطــر هــم پیام هــای 
تبلیغاتــی، بــر آنــان بیشــتر تأثیــر می گــذارد و نســبت بــه ســایر مخاطبــان تبلیغــات و برنامه هــای 
تلویزیونــی آســیب پذیر تــر هســتند )ســاروخانی، 1372: 177(. ازمنظــر جامعه شناســی نیــز، 
دوران کودکــی یــک مفهــوم اســت کــه بیــش از آن کــه وجــود خارجــی داشــته باشــد، تصویــری 
اســت کــه در ذهــن افــراد شــکل می گیــرد، کودکــی بــرای افــرادی کــه در دنیــای امــروزی زندگــی 
می کننــد، یــک مقولــۀ ســنی-فرهنگی، مرحلــۀ مشــخص و آشــکار زندگــی و متمایــز بــا دورۀ 
نوباوگــی و نــوزادی اســت، کودکــی دوره ای مهــم میــان طفولیــت و آغــاز نوجوانــی اســت )گیدنز، 

.)110  :1385
رســانه نوعــی مرکــز یــا ایســتگاه قــدرت محســوب می شــود کــه دارای خاصیــت فرماندهــی 
اســت و ایــن فرماندهــی در همه جــا حاضــر، بی واســطه و مطلــق اســت )ســندبوث، 1396(. 
پیامی کــه ازطریــق رســانه منتقــل می شــود، فقــط مجموعــه ای از اصــوات و تصاویــر نیســت، 
بلکــه همه چیــز در رســانه در چارچــوب الگــوی مصــرف قــرار می گیــرد. در رســانۀ گسســتگی 
و  نشــانه ها  از  انواعــی  رســانه ها،  درواقــع  اســت؛  مشــهود  یک دیگــر  از  پیام هــا  و  نشــانه ها 
پیام هــای متضــاد بــا یک دیگــر را در برنامه هــای خبــری، تفریحــی، تبلیغــی، فیلم ها و مســتندها 
کان ایــن پیام هــای متوالــی انســان ها را به ســوی  کنــار یک دیگــر قــرار می دهــد و رونــد  در 
مصرف گرایــی می کشــاند؛ بنابرایــن رســانه خــود را به شــکل پیــام بــه مخاطــب تحمیــل می کنــد 
)پرهیــزکار، 1389(؛ بنابرایــن رســانه یــک ابــزار خنثــی نیســت و ماهیــت آن مبتنی بــر جهــت 
ــات و  ــر مقتضی ــزاری انســانی اســت و بناب ــه اســت. رســانه، اب گیری هــای فرهنگــی شــکل گرفت
هدف هــای فرهنگــی خاصــی ســاخته و منتشــر شــده اســت، بنابرایــن خــود حامــل پیامــی اســت 
کــه بایــد درک شــود. به زعــم »بودریــار« )زاهــدی و نورانــی، 1396(، رســانه ازطریــق منطــق 
شبیه ســازی، جهــان پیرامــون انســان ها را خلــق می کنــد و در ایــن زیســت جهــان بازنمایــی 
شــده می توانــد هــر موضوعــی را بــه مثابــه مســأله اجتماعــی تعریــف کنــد. رســانه در ایــن دنیــای 

جدیــد خالــق جهانــی اســت کــه هــر برســاختی در آن امــکان وقــوع دارد. 

4.روشپژوهش
نشانه شناســی به عنــوان یــک روش کیفــی در تحقیقــات رســانه ای بــه کار مــی رود و بــه محقــق 
کمــک می کنــد تــا معانــی پنهــان متــون تصویری را کشــف کند. رویکــرد رولان بــارت در مطالعات 
نشانه شناســی  تحلیــل  در  رویکــرد  ایــن  از  می گیــرد؛  قــرار  مورداســتفاده  بســیار  رســانه ای 
حوزه    هــای متنــوع رســانه ای ماننــد: تبلیغــات، ســینما، فیلــم، کلیپ    هــای ویدئویــی و کاریکاتــور 
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اســتفاده می شــود. تصویــر از منظــر بــارت زبانــی غیرکامــی اســت کــه می توانــد مفهــوم ایجــاد 
کنــد و بــا بیننــده گفتگــو کنــد و ایــن گفتگــو به شــدت تحت تأثیــر عوامــل فرهنگــی و اجتماعــی 
ــوع کنــش  ــراد، اشــیا و ن ــر کشــیدن اف ــه تصوی ــر ضمــن ب ــق حاض ــدا8، 2014(. تحقی ــت )بوزی اس
یــا  آشــکار )دال  بررســی معانــی  و  بالاتــر به دنبــال فهــم  اشــخاص در تصاویــر، در ســطحی 
روســاخت( و پنهــان )مدلــول یــا ژرف ســاخت( نشــانه ها بــوده اســت. ایــن نشــانه ها در رویکــرد 
کــه اســتراتژی تحلیلــی ایــن مطالعــه هســت، در ارتبــاط بــا  بــارت در نشانه شناســی تصویــر 
شــرایط اجتماعــی و فرهنگــی مــورد تجزیــه و تحلیــل قــرار می گیــرد؛ بنابرایــن جهــت تحلیــل 

ــت.  ــده اس ــتفاده ش ــارت )1370( اس ــی ب ــرد روش ــات، از رویک ــناختی تبلیغ نشانه ش
بــارت تصاویــر را در دو ســطح دلالــت، »دلالــت اولیــه« و »دلالــت ضمنــی« مــورد تحلیــل 
نشانه شــناختی قــرار می دهــد. از منظــر بــارت تصاویــر دو معنــا دارنــد؛ یــک معنــا کــه در وهلــۀ 
اول منتقــل می شــود، و معنــای دیگــر کــه آن را متصــل بــه شــرایط اجتماعــی و فرهنگــی می کنــد 
)بوزیــدا، 2014(. نخســتین مرتبــۀ دلالــت از منظــر بــارت، دال و مدلــول را در درون نشــانه و 
نیــز رابطــۀ نشــانه را بــا مصــداق در واقعیــت بیرونــی توصیــف می کنــد کــه بــارت ایــن را معنــای 
صریــح می دانــد )احمدخانــی  و همــکاران، 1396(. اولیــن معنــا معمــولاً تحت اللفظــی و آشــکار 
کــردن و بــدون ارتبــاط آن بــا ایدئولــوژی و فرهنــگ و یــا جامعــه قابــل  اســت و بــدون فکــر 
دریافــت اســت )بوزیــدا، 2014(. دومیــن مرتبــۀ دلالــت نیــز از منظــر بــارت معنــای ضمنــی اســت 
ــت  ــطح دلال ــری از س ــطح بالات ــد و در س ــاره می کن ــانه ها اش ــی نش ــان و ضمن ــای پنه ــه به معن ک
مســتقیم قــرار دارد. بــارت دلالت هــای ضمنــی را اســطوره هایی می دانــد کــه نیــت دلالت هــای 
صریــح را آشــکار می کننــد )احمدخانــی  و همــکاران، 1396؛ بــارت، 1389: 17-18(. به زعــم 
ــد،  ــرار می گیرن ــار و... ق ــر و رفت ــدا، تصوی ــب ص ــه در قال ــی ک ــای ضمن ــای دلالت ه ــارت، دال ه ب
مجاب ســازی  بــه  دانــش  تولیــد  به جــای  نیــز  ایدئولــوژی  و  می کننــد  ایدئولــوژی  تولیــد 
مخاطــب می پــردازد )بــارت9، 1977(. دلالت    هــای ضمنــی فراتــر از نیــت و مفهــوم موردنظــر 
محقــق اســت و بــه حــدود تأثیرگــذاری تصاویــر در ذهــن مخاطــب مرتبــط می شــود )احمــدی، 
ــا احساســات، ارزش    هــای فرهنگــی و اجتماعــی  1375: 60(. دلالــت ضمنــی کامــاً در ارتبــاط ب
ــر عوامــل ذهنــی اســت و موجــب می شــود کــه  اســت؛ بنابرایــن دلالت    هــای ضمنــی تحت تأثی

ــدا، 2014(.  ــرد )بوزی تفســیرهای بیشــتری از متــن صــورت بگی
جهــت اســتفاده از رویکــرد نشانه شناســی بــارت بــرای مطالعــۀ یــک تصویــر، محقــق بــه 
انتخــاب نمونــه مناســب نیــاز دارد )بوزیــدا، 2014(. بــر این اســاس جامعــۀ هــدف ایــن پژوهــش 
کــودک حضــور داشــته اســت. در راســتای تعییــن  کــه در آنــان  تبلیغــات تلویزیونــی هســتند 
نمونــۀ تحقیــق، از فــن نمونه گیــری هدفمنــد اســتفاده شــده اســت. بــه این صــورت تبلیغاتــی 
گاهانــه توســط پژوهشــگر انتخــاب و وارد تحقیــق  کــه کــودک در آن حضــور دارد به صــورت آ
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شــده اند. در ایــن نــوع از نمونه گیــری تبلیغاتــی در تحقیــق وارد می شــوند کــه ویژگــی مورد نظــر 
تحقیــق کــه حضــور پُررنــگ کــودک در تبلیــغ اســت را داشــته باشــند )ببــی، 1392: 418-419؛ 

ســفیری 1387: 59؛ اندرســون و همــکاران10، 2006(.
گهی هــای تلویزیونــی در ســاعات پُربیننــده )20 تــا 22.30؛  بدین ترتیــب در تیرمــاه 1397 آ
کــه طبــق مطالعــات انجــام  ســاعات پخــش مجموعه هــای تلویزیونــی( در شــبکۀ 3 ســیما 
ــر مخاطب تریــن شــبکه شــناخته شــده اســت  شــده در مرکــز صــدا و ســیما بــا 89.5% بیننــده، پُ
هدفمنــد،  گزینــش  فرآینــد  در  گرفــت.  قــرار  بررســی  مــورد   ،)1390 حســنی،  و  )عبداللهیــان 
کیــد بــه نشــانه هایی از معانــی ضمنــی  گهی هایــی مدنظــر محققــان بــوده اســت کــه ضمــن تأ آ
ــی باشــد.  ــان اصل ــا حداقــل یکــی از نقش آفرین ــوژه محوری و ی ــودک س ــک، در آن ک و ایدئولوژی
کــز  ــغ در دســته بندی های امــور فرهنگــی و آموزشــی، مرا بــر این اســاس از مجموعــۀ 127 تبلی
آرایشــی و بهداشــتی و محصــولات  کیــک، چیپــس و دیگــر تنقــات، محصــولات  تفریحــی، 
ک کننده کــه محققــان از طریــق مدیــا آرشــیو )ســامانۀ جامــع تبلیغــات رســانه ای11(  شــوینده-پا
بــه آن دسترســی پیــدا کردنــد، نهایتــاً 11 تبلیــغ براســاس معیــار مذکــور، به عنــوان نمونــۀ نهایــی 

انتخــاب و مــورد بررســی قــرار گرفــت. 
در ارتبـــاط بـــا تحلیـــل تصاویـــر بایـــد گفـــت به دلیـــل وجـــه دیـــداری آثـــار تصویـــری و تبلیغـــی، 
تحلیل    هـــای صـــورت گرفتـــه می توانـــد مبتنی بـــر مشـــاهده نیـــز باشـــد. بـــه تعبیـــری تصویرخوانـــی 
و  گاه  )مجـــاوری آ اســـت  تصاویـــر  تفســـیر  و  بررســـی  تحلیـــل،  بخش    هـــای  مهم تریـــن  از 
ــا نتایـــج کلـــی تحقیـــق  ــارض بـ ــا نتایجـــی کـــه در تعـ ــار داده هـ همـــکاران، 1395(. جهـــت اعتبـ
گرفتـــه و از این طریـــق اعتبـــار ســـازه ای اعمـــال شـــد. اعتبـــار  هســـتند، در تحلیل هـــا بـــه کار 
ــات و  ــه تبلیغـ ــوط بـ ــر مربـ ــده از تصاویـ ــای تکمیل کننـ ــام تحلیل    هـ ــق انجـ ــز، از طریـ ــی نیـ درونـ
ـــه اســـت. در هنـــگام تحلیـــل  درنظـــر گرفتـــن تمامـــی ابعـــاد معنایـــی ایـــن تبلیغـــات صـــورت گرفت
داده هـــا، اســـتفاده از رویکـــرد مشـــخص نظری-روشـــی تحت عنـــوان نشانه شناســـی تصویـــر 
ــا،  ــرار تحلیل    هـ ــری و تکـ ــباع نظـ ــه اشـ ــیدن بـ ــا رسـ ــع آوری داده تـ ــت جمـ ــارت و درنهایـ رولان بـ
حاصـــل شـــده اســـت. اعتبـــار بیرونـــی نیـــز بـــا تأمـــل و دقـــت فـــراوان پژوهشـــگران هنـــگام تحلیـــل 
تصاویـــر به دســـت آمـــد )رایـــش12، 2003(. در تحقیقـــات کیفـــی در راســـتای تأمیـــن پایایـــی، 
بایـــد بـــه ایـــن پرســـش پاســـخ داده شـــود کـــه چگونـــه یـــک بررســـی کننده می توانـــد مخاطبـــان 
خـــود را قانع کنـــد کـــه یافته هـــای حاصـــل شـــده از بررســـی و تحلیـــل تصاویـــر دقیـــق هســـتند. 
در پژوهـــش کیفـــی بـــرای رســـیدن بـــه پایایـــی کاربـــرد چهـــار راهـــکار ضـــروری خواهـــد بـــود. ایـــن 
ــازماندهی  ــام تحلیـــل؛ سـ ــای ســـاخت یافته حیـــن انجـ ــارت از کاربســـت فرآیندهـ ــا عبـ راهکارهـ
فرآیند هـــای ســـاخت یافته بـــرای ثبـــت و نوشـــتن و تفســـیر داده هـــا، وجـــود حداقـــل دو نفـــر 
گانـــه، امـــا مـــوازی بـــا یک دیگـــر و مقایســـۀ یافته هـــای دو یـــا  تحلیل کننـــده به صـــورت جدا
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جدول1،تطبیقمعیارهایاعتباروپایاییبامطالعۀحاضر

ــیر  ــۀ تحلیـــل و تفسـ ــرای برنامـ ــرای ارزیابـــی و اجـ ــا بـ ــۀ راهنمـ ــتفاده از کمیتـ ــد محقـــق و اسـ چنـ
ـــا  ـــار ب ـــا نحـــوۀ تطبیـــق هـــر معی اســـت )راو و پـــری13، 2003(. ایـــن معیارهـــا در جـــدول 1، همـــراه ب

ــده اند.  ــر شـ ــر ذکـ ــۀ حاضـ مطالعـ

11 
 

 
 حاضر  ۀطالعبا م تطبیق حله اجرا رم طرح تحقیق  آزمون 

 آوری داده از منابع گوناگون  جمع • اعتبار سازه 
ابزار • کردن  گانا  هاای نن آماده 

مااورد  پ یاا هباارای جاان   
 بررجی

تخاب ش  ک  در آن ها نمون  انعنوان  ب تبلیغاتی   • هادادهآوری  جمع
 باش .   تما یک کودک حضور داشت ح
لا  لیا  و دلادلالا  اوای  ز تکنیک دو مرحلا ا  •

حلیا  تبلیغاات اجاتهاده ن بارت در ترولا  ۀویثان
 ش . 

بلیغاات ماورد بررجای رارار ت  ماتن  نبجوا   ۀهم • هاآوری دادهجمع بررجیمورد    متن تبلیغاتتثلیث   •
 .گرف 

نهاد نوب نظری پیشف نارانعطا •
 ش ه

 ۀنارنوب مههومی ارائ  ش ه، ابعاد مختلف پ یا  • هاآوری دادهجمع
 کن .  میرا ارزیابی    غاتحضور کودکان در تبلی

های اصالی تحییاد در هایی ک  باا یافتا نمون  • هاتحلیل داده هامنهی در تحلی  ۀجاخ  نمون •
ماوارد منهای    انتخااب شا ن  وتعارض هساتن   

دجا  آما ه، ترکیاب ب  یهای کل  در دادهتحلی
 ش .

هایی برای دریاف  انتخاب نمون  • اعتبار درونی 
 تراطلاعات غنی

یی بارای بررجای انتخااب هان نمون تا ح  امکا • حقیقطرح ت
هاای تحلی ن ،  باشاک  غنی از اطلاعات    ، ش ن 

نیاز  مرباو  با  تبلیغاات کنن ه از تصاویرتکمی 
 ان ام ش .

  هایی برای تکارارن نموانتخاب  • بیرونی اعتبار 
 هاو تایی  نظری 

و   ش ه برای بررجی، ب  تکارارهای انتخابنمون  • طرح تحقیق
  .ها نیز کمک کردنیی  نظری أت

بارای   مااراهن  ۀطراحی و توجاع • پایایی 
 گردآوری داده

جمعععععععع آوری 
 هاداده

و تهسایر آناان در  اتتحلیا  تبلیغاین  ان ام  آفر •
و رویکارد   نامه فگیری نمونا ، نارنوب معین

 .صورت گرفت  اج  رولان بارتشناجی نشان 
فر • بارای آاتخاذ  ینا  جااختارمن  

 تبلیغاتم یری  و تهسیر 
 راهنما  ۀاجتهاده از یک کمیت •

طعععرح تحقیعععق  
و جمع داده  آوری 

 هاتحلیل داده

یافت  رولان رویکرد نظامبر  نیها مبتتحلی  یافت  •
 دلال   نهای لول و درم   ال وج دبارت و اجتخرا 

 .ثانوی  و معنای ضمنی تبلیغات
  لیاتحو اجارای  نهره بارای ارزیاابی    دو  ۀکمیت •

 تبلیغات
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مواجهه تکنولوژی با کودکی: تحلیل نشانه شناختی...

5.یافتههایپژوهش
در ایــن مطالعــه یــازده تبلیــغ، مبتنی بــر رویکــرد بــارت در نشانه شناســی تبلیغــات مــورد بررســی 
قــرار گرفتــه اســت. ابتــدا متــن تبلیــغ به صــورت کامــل بــه تفکیــک ســکانس های موجــود در هــر 
تبلیــغ نوشــته شــده اســت و در گام بعــد، دلالت هــای اولیــه و ثانویــۀ ایــن تبلیغــات اســتخراج و 
تحلیــل شــده اســت. به دلیــل محدودیــت در نقــل متــون تمامــی تبلیغــات بررســی شــده، متــن 
ســناریوی ســه تبلیــغ پوشــک مرســی، مزمــز و معلــم خصوصــی پــرش به صــورت کامــل، در ایــن 
مطالعــه آورده شــده اســت و دلالت هــای اولیــه و ثانویــۀ همــۀ تبلیغــات بررســی شــده نیــز در 

جــدول 2 ذکــر شــده اســت. 

5-1.نمونۀاول:پوشکمرسی
• اتوبوس قرمز وارد ورزشگاه مدرنی می شود.

ج می شوند. • افراد ورزشکار بزرگ سال از آن خار
• خبرنگار ها در مسیر درحال عکس گرفتن از آن ها هستند.

ــختی از  ــه س ــودک ب ــه ک ــود، ک ــان داده می ش ــوس نش ــای اتوب ــی روی پله ه ــای کودک • پاه
آن پاییــن می آیــد.

• عکاسان زیادی از کودک عکس می گیرند.
• چهــرۀ کــودک را می بینیــم درحالی کــه بــه ســبک یکــی از مربیــان اســپانیایی شــالگردن بــر 

گــردن بســته، کــت پوشــیده امــا شــلوار نــدارد و پوشــک پایــش اســت.
ــیوۀ  ــح ش ــال توضی ــه درح ــرروی تخت ــتاده و ب ــه ایس ــه روی چهارپای ــن ب ــودک در رختک • ک

بــازی می باشــد.
• بازیکنان بزرگ سال به دقت به او گوش می دهند.

• کودک نشان داده می شود که با دست شیوۀ بازی را توضیح می دهد.
کنــار بازیکنــان بزرگ ســال درحالی کــه پیرهــن و شــالگردن دارد و پوشــک  کــودک در   •

پایــش اســت وارد ورزشــگاه می شــود.
• چهرۀ جدی کودک در ورود به ورزشگاه دیده می شود.

ــک  ــار ی ــه رفت ــد، درحالی ک ــت می کن ــود را هدای ــان خ ــتاده و بازیکن ــط ایس ــار خ ــودک کن • ک
ســرمربی فوتبــال را از خــود به نمایــش می گــذارد.

• ناراحت می شود، حرص می خورد. بطری آب را با پا شوت می کند.
• کودک خوشحالی می کند. 

• نیمکــت ذخیره هــا نشــان داده می شــود کــه بازیکنــان بزرگ ســال نیــز بــه هــوا می پرنــد و 
خوشــحالی می کننــد.
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مواجهه تکنولوژی با کودکی: تحلیل نشانه شناختی...
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• گوینده: پوشک مرسی دارای لایۀ تنفسی و جذب فوق العاده.
تمرکــز اصلــی تبلیــغ پوشــک مرســی بــر جابه جایــی موقعیــت اجتماعــی کــودک اســت کــه بــر 
طبــق آن وی از وضعــی ضعیــف انگاشــته شــده بــه جایگاهــی مردانــه و قدرتمنــد )ورزشــکاران 
حرفــه ای( منتقــل می شــود، به شــکل ضمنــی نشــانۀ ضعــف طبیعــی کــودک کــه از منظــر تبلیــغ 
کنتــرل ادرارش اســت، می بایســت در برابــر چشــم بیننــده قرارگیــرد تــا آن چــه  ناتوانــی او در 
ــا  ــده ی ــل بازدارن ــه عام ــرعت ب ــت، به س ــده اس ــب ش ــوی او منتس ــت ثان ــه موقعی ــدرت ب ــه از ق ک
جبران کننــدۀ ایــن ضعــف طبیعــی منتقــل شــود. به عبــارت دیگــر، تبلیــغ درپــی تلقیــن کارآمــدی 
تمــام عیــار ســوژه کالایــی موردنظــرش در راســتای حــذف کــردن یکــی ازجدی تریــن ضعف هــای 
ــر  ــور خاصــه می تــوان نمونــه ای دیگ ــت. ایــن فرآینــد را به ط کودکــی از منظــر بزرگ ســالان اس
کودکــی ازســوی تکنولــوژی به نفــع بزرگ ســالی به حســاب آورد. نــوع مواجــۀ تبلیــغ  از مهــار 
بــا مفاهمــۀ بیــن کــودک و بزرگ ســال نیــز کامــاً تقلیل گرایانــه و تصنعــی اســت؛ به طوری کــه 
ــه او کــه بخشــی از نماد هــای بزرگ ســالی  ــق ب ــه متعل نماد هــای صــادر شــده ازســوی کــودک ن
خ می دهــد تصویــری از بیگانگــی درونــی شــده در عامــان اجتماعــی  اســت. در نتیجــه آن چــه ر

نســبت بــه تعامات ســازندۀ اجتماعــی اســت. 

5-2.نمونۀدوم:مزمز
• مدرســه مــزه میــده بــا هم کاســی هات مــزه میــده حــل مســأله مــزه میــده مزمــز مــزه میــده 
بــا مــزه آره دیگــه مــزه میــده رویاهــا مــزه میــده شــادی ها مــزه میــده تــو زنــگ ورزش مــزه میــده 

مزمــز مــزه... آره دیگــه مــزه میــده ... مزمــز مــزه میده...مدرســه مــزه میــده.
• تصویــر داخــل ماشــین را نشــان می دهــد کــه مــادر و فرزنــدی بــه روی صندلی هــای جلــو 
ج شــدن از ماشــین اســت، کــه به ســمت  نشســته اند و کــودک بــا لبــاس فــرم مدرســه درحــال خــار

مــادر برمی گــردد.
• تصویــر محــو کــودک در پشــت بســته بندی بــادام زمینــی مزمــز دیــده می شــود کــه لبخنــد 

بــه لــب دارد. مــادر بســتۀ مزمــز را تــکان می دهــد.
• کودک آن را می گیرد و با خوشحالی از ماشین پیاده می شود.

• دست بزرگ سالی بستۀ مزمز را داخل کیف کودک قرار می دهد.
ــالی کـــه  ــز را از دســـت بزرگ سـ ــتۀ مزمـ ــود کـــه بسـ ــرۀ کودکـــی خوشـــحال دیـــده می شـ • چهـ
چهـــره اش مشـــخص نیســـت دریافـــت می کنـــد. بـــرای بزرگ ســـال دســـت تـــکان می دهـــد و 

مـــی رود.
• در ورودی مدرســه ای پســرانه نشــان داده می شــود کــه دانش آمــوزان بــا مــادران خــود 

درحــال ورود بــه مدرســه هســتند.
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• چهــرۀ دانش آمــوز پســری از پشــت دیــده می شــود کــه مــادرش در کولــۀ او بســتۀ مزمــز را 
ــرار می دهــد. ق

• مــادر دیگــر )بــا رنــگ لبــاس متمایــز( در تصویــر قــرار دارد کــه مزمــز را درون کیــف پســرش 
می گــذارد، درحالی کــه دانش آمــوزان دیگــر از کنــار آن دو می گذرنــد.

• نمــای کاســی از انتهــا دیــده می شــود کــه در جلــوی نیمکت هــا مقابل تختــه دانش آموزی 
ایستاده است.

• چهرۀ دانش آموز از بغل دیده می شود که از حل تمرین عاجز شده است.
کــی مزمــز  • هم کاســی هایش روی نیمکت هایشــان نشســته اند و درحــال خــوردن خورا

هســتند.
• یکی از هم کاسی هایش بستۀ مز مز را برایش تکان می دهد و لبخند می زند.

ریختــن  بــا روش خــاص  مزمــز  بادام زمینــی  از  مقابــل تختــه  در  ایســتاده  • دانش آمــوز 
می خــورد. در هــان 

• تصویــر او از پشــت نشــان داده می شــود بــا دو دســت ســریع تمریــن حــل می کنــد؛ ســپس 
دوربیــن  و  هم کاســی ها  بــه  رو  موفقیت آمیــزی  لبخنــد  و  می زنــد  ســینه  بــه  را  خــود  دســت 

می زنــد.
• دو دانش آمــوز در آزمایشــگاه بــا لولــه و بشــر درحــال انجــام آزمایــش هســتند، محلــول 
لولــه توســط یکــی از دانش آمــوزان در بشــر ریختــه می شــود، امــا نتیجــه ای نــدارد و یکــی از 

هم کاســی ها نارضایتــی خــود را بــا حــرکات دســت به نمایــش می گــذارد.
کار به همان روش قبل از بادام زمینی مزمز می خورد. • دانش آموز خطا

• تصویــر دانش آمــوز دیــده می شــود  کــه محلــول را به درســتی در بشــر می ریــزد و از آن دود 
رنگــی بلنــد می شــود.

• تصویر انیشتین روی دیوار نمایش داده می شود که گویی لبخند می زند.
کــه بــه میــز نزدیــک  کودکــی از پشــت تــور میــز پینگ پونــگ دیــده می شــود  • تصویــر 

می شــود.
• تصویر چهار کودک که هیکل بزرگی دارند در آن سمت میز نشان داده می شود.

• تصویــر کــودک تنهــا از کنــار بــه نمایــش درمی آیــد کــه درحــال خــوردن مزمــز به همــان 
شــیوۀ پیــش اســت.

کــت پینگ پونــگ در دســت  • دســت راســت کــودک در تصویــر نشــان داده می شــود کــه را
کــد می شــود. کــت تبدیــل بــه دو را دارد بــا تــکان دادن دســتش یــک را

را به دســت  کت هــا  از را کــه یکــی  کامــل نشــان داده می شــود  کــودک به طــور  • تصویــر 
می دهــد. خــود  راســت 



دوفصلنامۀ پژوهش های جامعه شناسی معاصر346

ســــال 11، شــــــمارۀ 21، پایـــــــــیز و زمســــــتان  1401 

• تصویــر از دورتــر یــک میــز را نشــان می دهــد کــه در یــک ســمت یــک کــودک و در ســمت 
دیگــر چهــار کــودک درحــال رقابــت اســت.

• تصویــر کودکــی بــا لبــاس ورزشــی دیــده می شــود کــه در زمیــن فوتبــال درحــال شــوت کردن 
یــک توپ اســت.

کــه در مقابــل او به عنــوان دیــوار دفاعــی ایســتاده اند می گــذرد و بــا  • تــوپ از کودکانــی 
کام مانــدن تــاش دروازه بــان وارد دروازه می شــود. نــا

• کــودک بــه ســمت دوربیــن مــی دود و درحالی کــه شــادی پــس از گل را به نمایــش می گــذارد 
کــه در دو دســت خود بســته های مزمــز دارد.

تبلیــغ مزمــز متشــکل از مجموعــه ای رویداد هــای تکرارشــونده اســت کــه در موقعیت هــای 
مختلــف ناتوانــی کــودکان را از انجــام آن چــه کــه بــه ایشــان ســپرده شــده اســت در معــرض 
چشــم بیننــدگان قــرار می دهــد. ایــن ناتوانــی طبیعتــاً ناخشــنودی ایشــان و جســتجو بــرای 
یافتــن راه حلــی بــرای غلبه بــر چالــش موردنظــر را درپــی دارد؛ درحالی کــه در دنیــای کودکــی 
شکســت معنایــی متفــاوت از دنیــای بزرگ ســالی دارد؛ امــا درپــی هــر شکســتی در صحنه هــای 
پی درپــی تبلیــغ، ایــن راه حــل مجــدداً در معــرض دیــد و انتخــاب کــودک قــرار می گیــرد. آن چــه 
از تبلیــغ برمی آیــد ایــن اســت کــه بــا محوریــت فرآورده هــای صنعتــی و تکنولوژیــک کــودک در 
کامی هــای طبیعــی زندگــی اش بــا مجموعــه ای از ایــن  هــر شــرایطی بــرای گریــز از ناتوانی هــا و نا

راه حل هــا مواجــه خواهــد شــد. 

5-3.نمونۀسوم:معلمخصوصیپرش
پــا دارد در  کتابــی روی  یــک خانــه، درحالی کــه  • دختــری روی مبــل در حال پذیرایــی 
مقابــل تلویزیــون نشســته اســت؛ در تلویزیــون معلمــی درحــال تدریــس جلــوی تخت ســیاه 

برمی گــردد: دوربیــن  به ســمت  اســت. 
• مــن بــرای یادگیــری بهتــر درســام از بســتۀ معلــم خصوصــی پــرش اســتفاده می کنــم. چــون 
ــی  ــم خصوص ــک معل ــل ی ــارو مث ــۀ  درس ه ــه هم ــی داره ک ــت آموزش ــا کیفی ــم ب ــه فیل ــک عالم ی
توضیــح داده، به همــراه یــک کتــاب آموزشــی منطبــق بــا فیلم هــا کــه تــوش پــر از نکتــه و ســؤال 

از ســاده تــا تیزهوشــانه.
• دست کودک سی دی را داخل دستگاه ویدیو قرار می دهد.

کتابــش اســت؛ درحالی کــه معلمــی در  کــودک روی مبــل درحــال نوشــتن مطلبــی در   •
تلویزییــون درحــال تدریــس اســت.

کـــه درحـــال حـــل تمریـــن  کتـــاب نشـــان داده می شـــود  کـــودک از بـــالای  • تصویـــر 
. ست ا
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• تصویــر کــودک از روبــه رو به نمایــش گذاشــته می شــود کــه متفکرانــه درحــال نــگاه کــردن 
بــه کتــاب خــود اســت.

• تصویر کتاب کودک از بالا با دست کودک که مدادی را گرفته است.
• تصویر کودک از رو به رو به نمایش درمی آید.

ایــن تبلیــغ قلمــروی کلیــدی آمــوزش را نشــانه گرفتــه اســت. در ایــن تبلیــغ تکنولــوژی از در 
دوســتی بــا کودکــی وارد می شــود و مواجهــه خــود بــا آن را پیش می بــرد. کودک هم چــون متهمی 
در فاصلــه ای قابل توجــه از وجــود واقعــی اش و بــا بیگانگــی محــض نســبت بــه خصایــص 
بزرگ ســال  افــراد  از  کــه  آن گونــه  و مســتدل،  لحنــی منطقــی  بــا  تــاش می کنــد  کودکــی اش 
برمی آیــد، بــه کارآمــدی و راهگشــایی تکنولــوژی در مســیر آموزش یابــی اعتــراف کنــد. مخاطــب 
او هم چــون ســایر نمونه هــای مــورد بررســی، نــه کودکانــی چــون خــودش، بلکــه بزرگ ســالانی 
کودکانشــان  کودکــی  کــه درپــی فراغــت از چالش هــا و دردســر های مواجــۀ روزمــره بــا  اســت 
هســتند و بــه آن هــا یــادآور می شــود کــه باوجــود معجزه گــر بزرگــی هم چــون تکنولــوژی نیــازی 
بــه ابــراز نگرانــی و ایفــای تعهداتشــان نســبت بــه کودکانشــان ندارنــد. نــگاه ارائــه شــده بــه 
کودکــی در ایــن تبلیــغ نیــز شــدیداً تقلیل گــرا اســت؛ به طوری کــه اثــر معجزه آســای تکنولــوژی، 
نــه برآمــده از توانایی هــای خارق العــادۀ آن، بلکــه مدیــون مفــروض انگاشــتن طــرف مقابلــش، 
یعنــی کــودک در وضعیتــی عــاری از هرگونــه سرچشــمه های شــورانگیز، هیجــان بخــش، خــاق 
و ماجراجویانــه اســت. صرفــاً در چنیــن وضعیــت منفعانــه ای کــودک را می تــوان محصــور و 

مجــذوب و مطیــع تکنولــوژی درنظــر گرفــت. 

6.بحثدریافتهها
بــه قــدرت  ســناریوهای تبلیغــات بررســی شــده ضمــن اظهــار وفــاداری آشــکار و تمام عیــار 
اعجازآفریــن تکنولــوژی، جلــوه ای دیگــر از کتمــان کودکــی را بــه تصویــر می کشــد. کــودک و 
از  برخــی  تبلیغــات هســتند، در  ایــن  بزرگ ســالان( دو ســویۀ  پــدر، ســایر  )مــادر،  بزرگ ســال 
ــن  ــب بی ــای رقی ــز، ائتاف ه ــافتلن و مزم ــتمال کاغذی س ــاژ، دس ــودر ت ــغ پ ــد تبلی ــات مانن تبلیغ
گیــر بیــن  ســه ضلــع ماجــرا شــامل کــودک، بزرگ ســال و تکنولــوژی جــای خــود را بــه صلحــی فرا
گاه متوجــه می شــود  طرف هــای مذکــور داده اســت. در ایــن تبلیغــات کــودک ازطریــق منبعــی آ
کــه ناتوانــی و رفتــار نابه هنجــار او مســتوجب هیــچ نگرانــی و مجازاتــی از ســوی مــادر نخواهــد 
بــود و شکســت در دنیــای کودکــی بــا پیشــنهادی تکنولوژیــک رفــع می شــود. در ایــن تبلیغــات 
بعــد از بــروز ایــن ناتوانی هــا و شکســت ها از ســوی کــودک، پــدر یــا مــادر بــدون تعلــل نگاهــش 
را متوجــه محصــول تکنولوژیــک نجــات بخــش می کنــد کــه بــه تــوان معجزه آســای آن ایمــان 
کامی هــای  دارد و ایــن محصــول تکنولوژیــک می توانــد راه گریــزی بــرای گــذر از ناتوانی هــا و نا
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طبیعــی زندگــی کــودکان باشــد. درواقــع، همــۀ شــکوه و جلوه هــای تکنولــوژی در قالــب حفــظ 
کیزگــی و هم چنیــن برقــراری رضایــت بزرگ ســالان و فائــق آمدنشــان  و صیانــت از زیبایــی و پا
بــر مســأله زدایی کودکــی در دنیــای مهــم انگاشــته شــدۀ بزرگ ســالی مدیــون تکنولــوژی اســت. 
براســاس ســناریوی اغلــب ایــن تبلیغــات )به ویــژه نمونه هایــی مثــل پوشــک مرســی و 
کــودک و بزرگ ســال  خمیردنــدان ســیگنال(، مواجهــه و جابه جایــی در موقعیــت اجتماعــی 
کــه نیازمنــد  کــودک از وضعــی ضعیــف انگاشــته شــده  دائمــاً صــورت می گیــرد، به طوری کــه 
مراقبــت شــوندگی ازســوی بزرگ ســالان اســت بــه جایگاهــی هدایت گــر و قــوی منتقــل می شــود و 
ایــن نشــان دهندۀ فرآینــد رشــد و اجتماعی شــدن کــودک اســت. در ایــن تبلیغــات ایده محــوری، 
اســت.  بزرگ ســالان  کودکــی در حیــات  از  برآمــده  بــرای مهــار چالش هــای  بزرگســالان  ایــدۀ 
کنتــرل ادرار را به نمایــش می گــذارد و خمیردنــدان ســیگنال  کــه ناتوانــی در  پوشــک مرســی 
کــه لــزوم مراقبــت از دهــان را از دوران کودکــی نشــان می دهــد، هــر دو به نوعــی از چالش هــای 
کــه  کودکــی افــراد بــا آن درگیــر هســتند و ایــن ایــدۀ بزرگ ســالان اســت  کــه از دوران  اســت 
کنــد. ایــن تبلیغــات به نوعــی درصــدد  می توانــد بــه مــدد تکنولــوژی ایــن چالش هــا را مهــار 
تلقیــن کارآمــدی کالای تکنولوژیــک در راســتای حــذف دو چالــش جــدی و اختــال کودکــی در 
زندگــی بزرگ ســالانی اســت کــه رفــع ایــن چالش هــا می توانــد کــودکان را بــه دنیــای بزرگ ســالی 
متصــل کنــد. در تبلیــغ پوشــک مرســی، حریــم خصوصــی به عنــوان اصلی تریــن قلمــرو حیاتــی 
قــرار  را در معــرض دیــد مخاطــب  قــرار می گیــرد و آن  مــورد هجمــه  او  بــدن  کــودک، یعنــی 
می دهــد و کــودک را نیــز راضــی از ایــن وضعیــت نشــان می دهــد. چنیــن نوعــی از مواجهــه میــان 
کــودک و بزرگ ســال به نظــر بســیار تصنعــی و تقلیل گرایانــه اســت و به نوعــی قدرت نمایــی 
ماورایــی از تکنولــوژی و قــدرت بخشــی تصنعــی بــه کــودک در تبلیــغ نشــان داده می شــود. در 
خ می دهــد تصویــری از بیگانگــی درونی شــده در عامــان اجتماعــی نســبت بــه  نتیجــه آن چــه ر

تعامــات ســازندۀ اجتماعــی اســت. 
از  مجموعــه ای  و  بزرگ ســالی  دنیــای  بــه  ورود  بــرای  کــودکان  تمریــن  از  صورت هایــی 
ســازوکارها جهــت تقویــت مهارت هــای ذهنــی و یــدی و رشــد در راســتای آماده ســازی بــرای 
پذیــرش نقــش در دوران بزرگ ســالی در برخــی از تبلیغــات بررســی شــده )بــرای نمونــه: چی تــوز 
و یــا ســس مهــرام(، بــا انجــام فعالیت هــای هنــری و کار بــا ابــزار و ادوات مربوطــه، نشــان داده 
می شــود. نکتــۀ جالب توجــه همراهــی بزرگ ســالان بــا کــودکان در این گونــه تبلیغــات اســت. 
کــودکان و حضــور فرآورده هــای تکنولوژیــک را در آن تحمــل  بزرگ ســالان تحــول در دنیــای 
ح بخــش را بــه یمــن  ــا بتواننــد تجربــه ای فر می کننــد و حتــی مشــتاقانه بــا آن کنــار می آینــد ت
مصــرف کــردن محصــول تکنولوژیــک در کنــار کودکانشــان تجربــه کننــد. در ســناریوی مهــرام 
به طوری کــه  دارد،  وجــود  بزرگ ســال  بــه  کــودک  از  چرخشــی  بــر  ناظــر  کانونــی  نقطــۀ  یــک 
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کــودک شــاهد به هــم ریختگــی، مجموعــه ای از خطاهــا و نقصان کاری هــا ازســوی  این بــار 
عامــل بزرگ ســال اســت، این بــار کــودک بــا همــکاری بزرگ ســال به واســطۀ ســوژۀ تبلیــغ، یعنــی 
کــودک موجبــات  ســس مهــرام، معجزه آفرینــی می کننــد و تکنولــوژی در این جــا به واســطۀ 

ــد.  ــم می کن ــدر را فراه ــت پ ــد رضای لبخن
انگاره هــای کلیشــه ای ازجملــه توأمــان دیــدن کودکــی بــا تولیــد و انتشــار انــواع آلودگــی و بــه 
میــدان آمــدن ابــزار تکنولــوژی بــرای زدودن ایــن آلودگی هــا جلــوۀ مشــترک دیگــری بــر تعــدادی 
از ســناریوهای تبلیغــی مــرور شــده )بــرای نمونــه، تبلیــغ مایــع لباسشــویی و مایــع تیره شــوی 
کتیــو( اســت. در ایــن تبلیغــات هــم ظاهــراً تکنولــوژی بــه کمــک آمــده تــا کودکانه هــای کــودک  ا
خللــی در نظــم اجتماعــی و ثبــات زندگــی خانوادگــی و در برنامه هــای روزانــۀ مــادر ایجــاد نکنــد. 
آن چــه در عمــل نشــان داده می شــود، ســنگینی ســایۀ تکنولــوژی بــر موجودیــت کودکــی اســت. 
درواقــع کــودک به عنــوان عامــل برهــم زننــدۀ نظــم موجــود معرفــی می شــود، کــه تاش هــای او 
بــرای رفــع آلودگــی از لبــاس و خطــای صــورت گرفتــه، نه تنهــا کارآمــد نیســت، بلکه تشــدیدکنندۀ 
ابعــاد مســأله موجــود نیــز می باشــد. در این جــا محصــول تکنولوژیــک به میــان می آیــد و بــه 
ــز چــاره ای جــز  اصــاح و ترمیــم خطــای صــورت گرفتــه ازســوی کــودک می پــردازد و کــودک نی

تســلیم شــدن در برابــر قــدرت معجزه گــر محصــول تکنولوژیــک نــدارد.  
کودکانــه و  کودکــی و بیگانــه شــدن بــا خصایــص  تــاش در راســتای جدایــی از دنیــای 
پیوســتن بــه دنیــای بزرگ ســالی ازســوی عامــل کــودک، در تعــدادی دیگــر از تبلیغــات مــرور 
شــده )بــرای نمونــه: معلــم خصوصــی پــرش و تبلیــغ ایران زمیــن( کامــاً مشــهود اســت. کــودک 
ل درخصــوص کارآمــدی  تبلیــغ معلــم خصوصــی پــرش بــا لحنــی منطفــی و آمیختــه بــه اســتدلا
ــه  ــتند ک ــی هس ــد و والدین ــخن می گوی ــود س ــی خ ــیر آموزش یاب ــوژی در مس ــایی تکنول و راهگش
بــا کودکانــی رو بــه رو هســتند کــه درپــی فراغــت و رفتارهــای روزمــرۀ کودکانه شــان هســتند. نــگاه 
ارائــه شــده بــه کودکــی در ایــن تبلیــغ نیــز شــدیداً تقلیل گــرا اســت؛ به طوری کــه اثــر معجزه آســای 
انگاشــتن  مفــروض  بلکــه مدیــون  آن،  توانایی هــای خارق العــادۀ  از  برآمــده  نــه  تکنولــوژی 
شــورانگیز،  سرچشــمه های  هرگونــه  از  عــاری  وضعیتــی  در  کــودک  یعنــی  مقابلــش،  طــرف 
کــودک از طریــق  هیجــان بخــش، خــاق و ماجراجویانــه اســت. در تبلیــغ ایران زمیــن، امــا 
ــان به نوعــی از موجــودات دوست داشــتنی  ــا بزرگ ســالان و برنامه هــای تفریحــی آن همراهــی ب

کودکــی بی نیــاز می کنــد. و عروســک های دوران 

7.نتیجهگیری
در فضــای کــه ازســوی تبلیغــات مــورد بررســی بــه تصویــر کشــیده شــد، کــودک به عنــوان کانــون 
شــرارت در برابــر قطــب خیــر و ســعادت، یعنــی تکنولــوژی شــناخته می شــود؛ هرچنــد المان هــای 
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محیطــی و عامــان اجتماعــی در تبلیــغ جلوه هایــی متجددانــه دارنــد، امــا گونــه ای افراطــی از 
نــگاه ســنت گرایانه بــه کــودک و کودکــی بــه قیمــت نادیــده انگاشــته شــدن و بــی ارزش دانســته 
کــودک در ایــن تبلیغــات به عنــوان مصداقــی  کــرد.  شــدن آن را می تــوان از تبلیــغ برداشــت 
کــه تقاهــای بیهــودۀ آن هــا خالــی در  از عناصــر تــوده وار در برابــر قدرتــی فرادســت اســت 
پیشــرفت ارادۀ منبــع قــدرت فرادســت ایجــاد می کنــد. درواقــع می تــوان دوگانــۀ بی قدرتــی 
محــض و قدرتمنــدی تمام عیــار را به عنــوان تقابــل اصلــی جای گرفتــه در جایــگاه مرکــزی ایــن 
پیــام تبلیغــی درنظــر گرفــت کــه کودکــی موقعیتــی اســتعاره ای از وجــه نخســت ایــن دوگانــه و 
تکنولــوژی نمــادی از ســوی دیگــر آن اســت. مبتنی بــر نظریــۀ قــدرت انضباطــی فوکــو )فوکــو، 
گیــر قــدرت  1378؛ باربــارا، 1392؛ ضمیــران، 1386؛ لوکــس، 1370(، ســازوکارهای پنهانــی و فرا
هســتند کــه می توانــد انضبــاط و یک دست شــدگی را در دســته ای از افــراد کامــاً طبیعــی جلــوه 
دهــد، کــودکان در ایــن تبلیغــات به گونــه ای بــدن خــود را تربیــت و کنتــرل می کننــد کــه به نظــر 
می رســد کامــاً به صورتــی دل بخواهانــه بــه سمت وســوی ایــن تربیــت و کنترل شــدگی مــی رود.

کام کــودک در برابــر دیگــری  عاوه بــر ایــن، به نمایــش گذاشــتن تسلســلی از تاش هــای نــا
ــرای پــس زدن قــدرت لایــزال مافــوق در دوگانــۀ  ــر بــودن تاش هــا ب ــر بی اث اشــاره ای ضمنــی ب
یــا در خــود فرورفتــه ضمــن  گاه  نــاآ مذکــور دارد. به ویــژه آن کــه مــادر به عنــوان واســطه ای 
تســهیل جریان یابــی قــدرت طــرف مافــوق بــر طــرف فاقــد قــدرت در حــض اعمــال قــدرت 
شــریک شــده و بــر این اســاس ضرورتــی بــر فهــم و درک کــودک نمی بینــد، ظاهــراً مســأله ها حــل 
گیــر مشــتمل بر  می شــوند؛ چــه کــودک بخواهــد و چــه نخواهــد. تکیــۀ تبلیــغ بــر ارائــه نماهــای فرا
نشــانه های متعــدد از حضــور مؤثــر تکنولــوژی، نماهــای نزدیکــی از چهره هــای رضایتمنــد 
عامــان تکنولــوژی و در مقابــل ناخرســندی های غیرموجــه کــودک به گونــه ای ظریــف بیننــده 
را وادار بــه قضــاوت به نفــع طــرف پیــروز، یعنــی تکنولــوژی و عامــان بزرگ ســال آن می کننــد. 
در ایــن تبلیغــات کــودک در وضعیــت منفعانــه ای قــرار دارد کــه می تــوان او را کامــاً محصــور 
گرفــت )کاویــر، 2015؛ هرمــاوان و آردهرتــاس، 2015؛  و مجــذوب و مطیــع تکنولــوژی درنظــر 
کودکــی  این ترتیــب،  بــه   .)1391 همــکاران،  و  رنجبریــان  1396؛  صابــری،  و  نظری طرهــان 
کــه ذهــن به مراتــب ســاده تری نســبت بــه بزرگ ســالان دارد و هنــوز ســازوکارهای دفاعــی در 
آن شــکل نگرفتــه اســت و جــزو تأثیرپذیرتریــن مخاطبــان تبلیغــات اســت، بــا قرارگیــری در 
کودکی هایــش شــده و تکنولــوژی آن را سرشــار از خوبی هــا و  موقعیتــی منفعانــه، عــاری از 
مطلوبیت هایــی خواهــد کــرد کــه مطابــق میــل بزرگ ســالان خواهــد بــود )ر. ک. بــه: گیدنــز، 

1385؛ ســاروخانی، 1372(. 
درنهایــت بایــد گفــت باوجــود توجهــات مــوردی بــه مطالعــات کودکــی در پژوهش هــای 
حــوزۀ اجتماعــی ایــران هم چنــان زمینــه بــرای تعریــف و پیش بــرد مطالعــات بیشــتر در ایــن 



351 کرمانی و همکاران

مواجهه تکنولوژی با کودکی: تحلیل نشانه شناختی...

کاوی هایــی  ارتبــاط فراهــم اســت. چنان چــه در پژوهــش حاضــر نیــز مشــخص شــد، چنیــن وا
عاوه بــر منزلــت بخشــی بــه ســوژۀ کــودک در فهــم عمیــق مســائل غامــض اجتماعــی و فرهنگــی 
)بــرای نمونــه: عملکــرد ایدئولــوژی در مناســبات بــازار( می توانــد راهگشــا باشــد؛ هم چنیــن 
ــانی و  ــوژه های انس ــن س ــبت بی ــی در نس ــرای بازاندیش ــی ب ــده امکان ــت آم ــج به دس ــۀ نتای برپای
فنــاوری، به ویــژه بازنمایــی ایــن نســبت در فضــای رســانه، چــه در حــوزۀ تبلیغــات و چــه در 
این هــا  نظایــر  و  انیمیشــن ها  فیلم هــا،  بازی هــا،  شــامل:  ســرگرمی،  صنعــت  گســترده  حــوزۀ 

فراهــم آمــده اســت . 
و  عاقه منــد  آن  گرداننــدگان  کــه  غیرانتفاعــی  رســانه های  در  هرچنــد  این اســاس،  بــر 
یــا مدعــی اولویــت ترویــج فرهنگــی بــر کســب منافــع اقتصــادی هســتند، تکیــۀ بیــش از حــد 
اثرگذاری هــای  می توانــد  رســانه  مالــی  تأمیــن  در  تبلیغــی  محتواهــای  بــر  حساب نشــده  و 
کنتــرل و زیــادی در نفــوذ بــر مخاطبــان داشــته باشــد، به ویــژه زمانی کــه عناصــر  غیرقابــل 
ســه گانۀ کودکــی، فنــاوری و مصرف گرایــی، المان هــای اصلــی حاضــر در چنیــن محتواهایــی 
ــی  ــان برنامه هــای تبلیغــی نســبت بــه محتواهــای اصل باشــد؛ بنابرایــن، حاشــیه انگاشــتن می
بنگاه هــای رســانه ای چنــدان منطقــی به نظــر نخواهــد رســید. طبیعتــاً انجــام مطالعــات بیشــتر 
در تحلیــل پدیده هــای مختلــف در ارتبــاط بــا کودکــی در فضــای رســانه، ازجملــه آن چــه در 
اســت،  قابــل مشــاهده  انیمیشــن ها  و  ســریال ها  فیلم هــا،  ماننــد:  برنامه هــای ســرگرم کننده 

می توانــد بــه بینشــی عمیق تــر در ایــن موضــع منتهــی شــود.
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