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پنج گانۀ بارت نشانه شناسی لباس بر اساس نظریۀ نشانه شناسی مد

مریم مولازاده1

چکیده
ــل  ــوری در تحلی ــش مح ــده نق ــت و خوانن ــی از نشانه هاس ــن، نظام ــر مت ــارت، ه ــر ب از نظ
ــه  ــه ب ــت ک ــته ای اس ــش میان  رش ــک پژوه ــه ی ــن مقال ــا دارد. ای ــاخت معن ــانه ها و س نش
ــن  ــردازد. در ای ــارت می پ ــه ای رولان ب ــل لای ــرد تحلی ــا رویک ــد ب ــات م ــی نظری نشانه شناس
ــا ســؤالی، رمــزگان  ــه؛ یعنــی رمــزگان هرمنوتیــک ی  ـگان ــا اســتفاده از رمزگان هــای پن روش ب
ــل  ــه تحلی ــزگان فرهنگــی ب ــن و رم ــزگان نمادی ــزگان دال هــا، رم ــا کنشــی، رم پروآیرتیکــی ی
معنــا پرداختــه می شــود. روش ایــن مقالــه از نظــر هــدف، توســعه ای  ـ کاربــردی اســت. داده هــا 
ــی و  ــی  ـ تحلیل ــه روش توصیف ــه ب ــده  اند ک ــردآوری  ش ــنادی گ ــه ای و اس ــه روش کتابخان ب
ــان،  ــه محقق ــا ب ــوند ت ــی می ش ــد بررس ــات م ــه در نظری ــای نهفت ــا معن ــنایی ب ــدف آش ــا ه ب
ــد،  ــای م ــه کالاه ــبت ب ــنی نس ــد روش ــد، دی ــدگان م ــان و مصرف کنن ــدگان، طراح تولیدکنن
به خصــوص لبــاس ببخشــد. در ایــن مقالــه مشــخص شــد کــه نظــام مــد یــک متــن نوشــتنی 
ــه  ــا، ب ــن رمزگان ه ــد ای ــد. پیون ــل دارن ــداق کام ــه در آن مص  ـگان ــای پن ــت و رمزگان ه اس
شــکل گیری اثــرات ســوءِ اقتصــادی، اجتماعــی و زیســت محیطی مــد می انجامــد کــه بــه  ایــن 

ــد. ــن می کن ــدار را روش ــد پای ــام م ــکل گیری نظ ــرورت ش ــب ض  ترتی
مد پایدار مد لباس، نشانه شناسی، رولان بارت، رمزگان، واژه های کلیدی:

mrym.molazade@gmail.com  ــران ــران، ای ــرا، ته ــر، دانشــگاه الزه ــروه پژوهــش هن ــر، گ ــری پژوهــش هن ــه دکت ــش آموخت 1  دان
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مقدمه
ــای  ــکل گیری نظریه ه ــت و ش ــودن آن اس ــد، نمادین  ب ــای م ــن ویژگی ه ــی از مهم تری یک
بومــی در ایــن حــوزه بــا شــناخت نظــام مــد و معنــای آن حاصــل می شــود. رولان بــارت هــر 
متنــی را نظامــی از نشــانه ها می دانــد. از منظــر نشانه شناســی، مــد نوعــی زبــان یــا کــد بــرای 
ــه کشــف  ــا ب ــد ت ــا کمــک می کن ــه م ــم نشانه شناســی ب ــه مخاطــب اســت و عل ــا ب ــان معن بی
معانــی آن فکــر کنیــم )Ma et al. 2012:85(. بــا مطالعــۀ نشانه شــناختی مــد و لایه هــای متعــدد 
ــد آشــکار می شــود.  ــی سیســتم م ــرد معنای ــا رمزگشــایی  می  شــوند و کارک ــی آن، نماده معنای
هــدف از ایــن مقالــه کشــف رمزگان هــا در نظــام مــد اســت و بــه ایــن منظــور نظریه هــای مــد 
بــه کمــک روش نشانه شناســی بــارت بازخوانــی می شــود. شــناخت معنــای نمادیــن مــد، بــه 
طراحــان، تولیدکننــدگان و مصرف کننــدگان مــد دیــد روشــنی خواهــد بخشــید تــا به صــورت 

هدفمندتــر و آگاهانه تــری عمــل کننــد.

اهداف پژوهش
هــدف از ایــن مقالــه تحلیــل نظریــات مــد بــا رویکــرد تحلیــل متنــی رولان بــارت اســت 
تــا از یک ســو نظریــات مــد و معنــای آن بــرای خواننــدگان بیشــتر روشــن شــود و از ســوی 
دیگــر ازآنجا کــه ایــن رویکــرد غالبــاً در تحلیــل متــون ادبــی بــه  کار رفتــه اســت، قابلیــت آن در 
ــوان یــک روش تحقیــق عمــاً مشــخص  تحلیــل موضوعــات فرهنگــی و اســتفاده از آن به عن

شــود.

اهمیت و محدودۀ پژوهش
ــورها را  ــای ارزی کش ــم درآمده ــش اعظ ــت و بخ ــی در دنیاس ــع اصل ــی از صنای ــد یک م
تأمیــن میکنــد؛ امــا صنعــت مــد ایــران نه تنهــا توســعۀ اقتصــادی را رقــم نــزده اســت؛ بلکــه 
ــاوه  ــود. ع ــث خــروج ارز از کشــور می ش ــدف کشــورهای خارجــی، باع ــازار ه ــوان ب به عن
بــر ایــن فرهنــگ غنــی ایــران تحــت تأثیــر کالاهــای وارداتــی دچــار اضمحــال می شــود. هــر 
صنعتــی پیــش از اقــدام در عمــل، بایســتی بنیــاد خــود را بــر پایــۀ مبانــی نظــری اســتوار کنــد؛ 
ــان فهــم  بنابرایــن ضــرورت تحقیــق و پژوهــش در ایــن حــوزه روشــن می شــود. در ایــن می

ــد. ــدا می کن ــت پی ــای آن نشانه شناســی اســت، اهمی ــه یکــی از روش ه ــد ک ــای م معن

پیشینۀ پژوهش
تحقیقــات و پژوهش هــای زیــادی در حوزه هــای مختلــف بــه روش نشانه شناســی انجــام  
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ــی  ــۀ نشانه شناس ــتفاده از مطالع ــا اس ــتینا2 )2020( ب ــنانیاه1 و آگوس ــه اس ــرای نمون ــده اند؛ ب ش
ــد.  ــخص کرده ان ــی را مش ــانه های اجتماع ــدـ19 در رس ــای کووی ــای میم ه ــارت، معن رولان ب
قریشــی و تاجیــک )1401( بــا اســتفاده از روش نشانه شناســی  رولان بــارت، بــه نشانه شناســی 
بــرج میــاد تهــران پرداخته انــد. قنبریــان شــیاده و دیگــران )1401( داســتانی بــه نــام ابوالهــول 
را بــه روش نشانه شناســی لایــه ای تحلیــل کرده  انــد. میرزاخانــی و دیگــران )1399(  بــه 
نشانه شناســی بــدن در تبلیغــات تجــاری پرداخته انــد. قاســمیان دســتجردی و محمــدی 
ــن«  ــای م ــوی زیب ــا« و »بان ــم »آناکارنین ــاس در دو فیل ــی لب ــه نشانه شناس ــی )1398( ب اردکان
پرداخته  انــد. مجیــدی و اســکندری )1395( بــا اســتفاده از رویکــرد نشانه شناســی رولان 
و  علــوی  بروجــردی  کرده انــد.  اســتخراج  را  »جامــه دران«  فیلــم  رمزگان هــای  بــارت، 
ــورد  ــارت م ــی رولان ب ــرد نشانه شناس ــا رویک ــی را ب ــی تلویزیون ـــ آگه ــی )1398( پن رضوان
ــپهری  ــهراب س ــعری از س ــوی )1396( ش ــبی و خواج ــد. طهماس ــرار داده ان ــل ق تجزیه وتحلی
ــی در  ــچ تحقیق ــان هی ــن می ــد. در ای ــل کرده ان ــاختارگرا تحلی ــی س ــاس نشانه شناس ــر اس را ب
ــق ســعی می شــود  ــن تحقی ــد انجــام  نشــده اســت و در ای حــوزۀ نشانه شناســی نظریه هــای م

ایــن خــأ مطالعاتــی رفــع شــود.

چهارچوب نظری
علــم نشانه شناســی، در ابتــدا توســط نظریه هــای فردینــان دو سوســور)1( و چارلــز 
ــۀ 1960 م.  ــه در اواخــر ده ــود ک ــارت)3( ب ــا رولان ب ــذاری شــد؛ ام ــرس)2( پایه گ ســندرس پی
ــی  ــتفاده از نشانه شناس ــع اس ــط داد درواق ــی بس ــات فرهنگ ــوزۀ مطالع ــی را در ح نشانه شناس
ــر 1394: 4(. در ســال  ــای وی رواج یافت)چندل ــر نظریه ه ــات فرهنگــی، تحــت تأثی در مطالع
1964 م. یــوری لوتمــن3 مکتــب تارتــو 4 را در مســکو بنیــان گذاشــت کــه در راســتای رویکــرد 
نشانه شناســی فرهنگــی بــود )احمــدی، 1390: 128(. در روش نشانه شناســی فرهنگــی یــوری 
لوتمــن5 و شــاگرد وی پیتــر تــوروپ6، نظام هــای الگوســازی وجــود دارنــد کــه جهانــی را کــه 
ــه و زبان هــای  ــان طبیعــی، نظــام الگوســاز اولی ــد. زب ــم توصیــف می کنن در آن زندگــی می کنی
هنــر و فرهنــگ، نظــام الگوســاز ثانویــه هســتند. فرهنــگ و زبــان در محــدودۀ ســپهر نشــانه ای 
ــر  ــورد نظ ــان م ــگ و زب ــا فرهن ــط ب ــه مرتب ــانه ای ک ــرون از آن، نش ــوند و بی ــف می ش تعری
باشــد وجــود نــدارد. در ایــن رویکــرد، تعامــل دو فرهنــگ در مــرز ســپهر نشــانه ای صــورت 

1   Siti Isnaniah
2   Tiya Agustina
3  Juri Lotman )1922-1993(  
4  Tartu–Moscow Semiotic School
5  Juri Lotman )1922-1993(
6  Peeter Torop )1950- (
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می گیــرد. درواقــع مــرز ســپهر نشــانه ای در نقــش یــک مترجــم، پیام هــای بیــرون از خــود را 
بــه زبــان درونــی آن ترجمــه می کنــد )تــوروپ 1390: 19(. لوتمــن در رویکــرد نشانه  شناســانۀ 
خــود، هیــچ پدیــده ای را به صــورت مجــزا توضیــح نمی دهــد و بــه دنبــال پاســخ ایــن ســؤال 
اســت کــه فرهنــگ بــه چــه صــورت، خــود یــا فرهنــگ دیگــر را تعریــف می کنــد )تــوروپ 
1390: 23(؛ امــا ســوگیری ایــن مقالــه ایــن موضــوع اســت: »مــن فرهنــگ را چگونــه تعریــف 

ــت. ــق اس ــارت منطب ــی رولان ب ــا روش نشانه شناس ــه ب ــم؟« ک می کن
ــدف وی از  ــه ه ــت ک ــد)4( )1990( اس ــام م ــاب نظ ــارت کت ــم رولان ب ــار مه ــی از آث یک
ــارت،  ــوده اســت. از نظــر ب ــان پوشــاک ب ــرای زب ــان دســتور کامــل ب ــاب بی ــگارش ایــن کت ن
ــان مــد تفــاوت دارد. او نشــان می دهــد کــه  ــا زب ــاس ب ــان لب ــان اســت و زب لبــاس نوعــی زب
ــد خــودش نظــام فرهنگــی معناســت. وی در  ــه م ــد اســت؛ درحالی ک ــادی م ــای م ــاس مبن لب
ــول  ــاس( و مدل ــن دال )لب ــاط بی ــه ارتب ــد ک ــد میکن ــن موضــوع تأکی ــر ای ــد ب ــاب نظــام م کت
ــوع  ــه دو ن ــا( کامــاً قــراردادی اســت. وی در کتــاب اس/   زد  )1399(، متــون ادبــی را ب )معن
خواندنــی1 و نوشــتنی2 تقســیم کــرده اســت. کتــاب خواندنــی متنــی اســت کــه معنــای مــورد 
ــی  ــن نوشــتنی نظام ــای مت ــا معن ــد؛ ام ــده ای منفعــل منتقــل می کن ــه خوانن نظــر نویســنده را ب
ــده و  ــط خوانن ــای آن توس ــه معن ــت ک ــف اس ــای مختل ــانه ها و رمزگان ه ــکل گرفته از نش ش
ــر  ــی متکث ــن نوشــتنی دارای معان ــس مت ــل می شــود؛ پ ــا تأوی ــن رمزگان ه ــد ای به واســطۀ پیون
اســت. بــارت داســتان کوتــاه »ســارازین« نوشــتۀ بالــزاک3 را بــه روشــی جدیــد و بــا اســتفاده 
ــاخت  ــده در س ــال خوانن ــش فع ــر نق ــا ب ــد ت ــرار می ده ــش ق ــورد خوان ــزگان، م ـــ رم از پن
روایــت متنــی کــه قابلیــت تکثــر معنایــی دارد، تأکیــد کنــد. از نظــر وی رمــزگان هرمنوتیکــی4 
ــد؛  ــش می برن ــو پی ــه جل ــن را ب ــت مت ــه ای، روای ــروی محرک ــزگان کنشــی5، همچــون نی و رم
»هــردو، عامــلِ حرکــت متــن بــه جلــو و متعلــق بــه چیدمــان زمانــی متــن هســتند و متــن را از 
ــی 1392:  ــد« )صادق ــش می برن ــر پی ــی اجتناب ناپذی ــه نقطــۀ دیگــر و به ســوی غایت نقطــه ای ب
ــا  ــزگان دال ه ــن6 و رم ــزگان نمادی ــی، رم ــزگان فرهنگ ــی رم ــر؛ یعن ــزگان دیگ ــه رم 173(. س

ــد. ــه می کنن ــتان را ارائ ــات اساســی داس ــی را آشــکار و اطاع ــای ضمن ــی7(، معن )معنابن
ــوان  ــی، می ت ــی و نشانه شناس ــول زبان شناس ــتفاده از اص ــا اس ــه ب ــت ک ــد اس ــارت معتق ب
پدیده هــای فرهنگــی را تحلیــل کــرد و بــا شناســایی ســاختارها و مناســبات درونــی آن هــا بــه 

1  Lisible: Readerly 
2  Scriptable: Writerly  
3  Honoré de Balzac (1799-1850)
4  Hermeneutic
5  Peoiretic
6  Symbolic
7  Codes of semes
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معنــای پراکنــده در متــن پــی بــرد. از نظــر بــارت »رمــزگان، نشــانه ها را بــه نظام هــای معنــادار 
ــر  تبدیــل می کنــد و بدیــن ترتیــب باعــث ایجــاد رابطــه میــان دال و مدلــول می شــود« )چندل
ــق در  ــک روش تحقی ــوان همچــون ی ــارت را می ت ــۀ نشانه شناســی ب ــس نظری 1394 :221(.؛ پ

حــوزۀ مــد بــه کار بــرد.

 روش تحقیق
ایــن تحقیــق از نظــر هــدف توســعه ای  ـ کاربــردی اســت. گــردآوری داده هــای ایــن مقالــه 
بــه روش کتابخانــه ای و اســنادی و از طریــق پایــگاه داده هــای الکترونیــک انجــام  شــده اســت 
کــه بــا رویکــرد میانرشــته ای در حــوزۀ اقتصــاد مــد و ادبیــات بــه روش توصیفــی  ـ تحلیلــی 
ــش،  ــداف پژوه ــه اه ــیدن ب ــرای رس ــت. ب ــه اس ــرار گرفت ــی ق ــل کیف ــی و تحلی ــورد بررس م
رویکــرد نشانه شناســی لایــه ای رولان بــارت بــرای رمزگشــایی از نظریــات نظــام مــد بــه کار 

گرفتــه  شــده اســت.

پرسش های تحقیق
ــتند؟  ــل هس ــل  تحلی ــارت قاب ــی رولان ب ــق روش نشانه شناس ــد از طری ــای م ــا نظریه ه آی

مؤلفه هــای نشانه  شناســانۀ نظریه هــای مــد چیســت؟

بررسی رمزگان های پنج گانۀ بارت در نظریه های مد
رمزگان هــا در قالــب قوانینــی عناصــر یــک نظــام را بــا عناصــر یــک یــا چنــد نظــام دیگــر 
ــا واقعــی از ایــن قوانیــن  پیونــد می دهنــد و طرفیــن مبادله  کننــدۀ پیــام به صــورت فرضــی ی
ــن  ــیبیاک 1391 :68(. در ای ــوند )س ــد  می ش ــترک بهره من ــا مش ــی و ی ــل، جزئ ــکل کام ــه ش ب
 ـگانــۀ رولان بــارت رمزگشــایی  مقالــه، مفاهیــم نظریه هــای مــد بــا اســتفاده از رمزگان هــای پن
می شــوند. رمــزگان هرمنوتیکــی و پروآیروتیکــی روایــت سیســتم مــد هســتند و رمزگان هــای 

نمادیــن، فرهنگــی و واحدهــای کمینــۀ معنایــی کــه فراتــر از روایــت پیــش می  رونــد.

1. رمزگان هرمنوتیکی
ــا طــرح ســؤال در  ــه ب ــه می شــود ک ــی  ای گفت ــه واحدهــای معنای ــزگان هرمنوتیکــی ب رم
ذهــن مخاطــب و تأخیــر یــا آشکارســازی تدریجــی پاســخ آن، باعــث می شــود خواننــده بــه 
تأویــل روایــت بپــردازد )آلــن 1397 :124(. در نظریــات مــد ســؤالاتی مطــرح می شــود کــه در 

ــد: ــرار می گیرن ــورد بررســی ق ــد، م ــزگان هرمنوتیکــی م ــوان رم ــه به عن ادام
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ـ علت مصرف مد در شهر و عدم مصرف آن در روستا چیست؟
ســؤالی کــه در حــوزۀ مــد بســیار مطــرح می شــود ایــن اســت کــه چــرا مــد در روســتاها 
ــد،  ــداد می کن ــه2 قلم ــد را مصــرف متظاهران ــه م ــن1 ک ــر وبل ــود؟ از نظ ــاهده می ش ــر مش کمت
پاســخ ایــن ســؤال عــدم تمایــل مــردم روســتا بــه مصــرف کالاهــای متظاهرانــه نیســت )1398 
:124(. درواقــع مــردم مــد را مصــرف می کننــد تــا اگــر جــزء طبقــات بــالای جامعــه هســتند، 
موقعیــت اجتماعــی خــود را نشــان دهنــد و اگــر طبقــۀ اجتماعــی پایین تــری دارنــد بــا پوشــیدن 
مــد، خــود را جــزء طبقــات بــالا نشــان دهنــد؛ بنابرایــن دلیــل اینکــه در روســتاها کمتــر شــاهد 
ــه بایســتی  ــه، جامع ــرای مصــرف کالاهــای متظاهران ــه ب ــن اســت ک ــد هســتیم، ای مصــرف م
ــد.  ــاهده باش ــل  مش ــر قاب ــراد آن غی ــی اف ــات اجتماع ــه طبق ــد ک ــزرگ باش ــی ب ــدازۀ کاف به ان
ــرای  در جوامــع شــهری، مصــرف مــد وجــود دارد چــون هویــت اجتماعــی ســاکنان شــهر ب
ــی متصــور  ــد ارزش اجتماع ــرای م ــوان ب ــتاها نمی ت ــا در روس ــران مشــخص نیســت؛ ام دیگ
شــد؛ چــون مــردم روســتا از موقعیــت اجتماعــی همدیگــر آگاه  هســتند و نیــازی بــه مصــرف 
.)Pesendorfer 2004:458( مــد و ســایر کالاهــای نمادیــن بــرای نمایــش ثــروت وجــود نــدارد

ـ علت تمایل به پرداخت بالا برای مد و برندهای شناخته شده چیست؟
ــؤال  ــن س ــه ای ــخ ب ــود پاس ــرح می ش ــد مط ــات م ــه در نظری ــی ک ــر از موضوعات ــی دیگ یک
اســت کــه چــرا در جامعــه کمابیــش افــرادی مشــاهده می شــوند کــه اســتطاعت مالــی بــرای 
ــد؛ امــا لبــاس برنــد و گران بهــا  رفــع نیازهــای ابتدایــی مثــل غــذا و پوشــاک و مســکن ندارن
ــن شــخص  ــزی بی ــه نســبت مصــرف تظاهــری، تمای ــه ب ــد ک ــد می کن ــن تأکی می پوشــند. وبل
مصرف کننــده و دیگــران شــکل می گیــرد و همیــن موضــوع باعــث می شــود افــراد بــا وجــود 
ــد،  ــان می دهن ــود نش ــه از خ ــراد جامع ــایر اف ــور س ــه در حض ــدازه ای ک ــاش بی ان ریخت وپ
زندگــی شــخصی بســیار فقیرانــه ای داشــته باشــند )1398: 145(؛ پــس می تــوان گفــت مصــرف 
ــه  ــد ک ــدا می کن ــا حــدی ضــرورت پی ــن آن، ت ــرد نمادی ــز و کارک ــل ایجــاد تمای ــه دلی ــد ب م
برخــی از افــراد طبقــات پاییــن عمــاً تصمیــم می گیرنــد کــه شــب گرســنه بخوابنــد؛ امــا مــد 

فاخــر و برنــد بپوشــند.
فــروش لبــاس برنــد بــه مبالــغ گــزاف، در بــازاری کــه کالاهــای مشــابه غیــر برنــد آن بــا کیفیت 
ــت  ــد اس ــوم ارزش برن ــارز مفه ــداق ب ــوند، مص ــه می ش ــر عرض ــت پایین ت ــان و در قیم یکس
ــای  ــی در کالاه ــی مهم ــه ویژگ ــالای متظاهران ــت ب ــع قیم )Pesendorfer 2004:463(. درواق
تجماتــی و به خصــوص لبــاس اســت کــه باعــث می شــود آن کالا غیراقتصــادی باشــد و بــه 

1  Thorstein Veblen (1857-1929)
2  Conspicuous consumption
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نمــاد ثــروت و اســتطاعت مالــی بــالا بــرای مصرف کننــده تبدیــل شــود )وبلــن 1398: 202(.
ــن دارد. وی  ــرد نمادی ــد کارک ــد م ــد می کن ــا، تأکی ــۀ تن آس ــۀ طبق ــاب نظری ــن در کت وبل
ــراردادن مخاطــب اســت؛  ــر ق ــد، تحــت تأثی ــن هــدف از مصــرف م ــد مهم تری روشــن می کن
یعنــی شــخص بــا پوشــیدن مــد ســعی می کنــد طبقــۀ اجتماعــی، ثــروت یــا قــدرت خــود را 
بــه دیگــر افــراد جامعــه نمایــش دهــد و بــه همیــن دلیــل حاضــر اســت قیمــت گزافــی را بــرای 

مــد بپــردازد.

ـ علت تغییر سلیقۀ همزمان مردم چیست؟
ــدا  ــق پی ــور تطبی ــد نوظه ــا م ــدگان ب ــۀ مصرف کنن ــلیقۀ کلی ــد، س ــد جدی ــور م ــا ظه ب
ــه تنــوع توضیــح داد. همز مانــی تغییــر  ــا تمایــل افــراد ب می کنــد. ایــن موضــوع را نمی تــوان ب
ســایق مصرف کننــدگان، مبیــن ایــن موضــوع اســت کــه مــد یــک پدیــدۀ »اجتماعــی« اســت 
و تقاضــای آن بــا تعامــات اجتماعــی ارتبــاط دارد )Pesendorfer 2004:457(. ازنظــر جــورج 
زیمــل1، مــد به عنــوان یــک کالا، جهــت رفــع نیازهــای اجتماعــی مصــرف می شــود و یکــی از 
ویژگی هــای مــد، غیرکاربردی  بــودن آن اســت؛ بنابرایــن مــد و چرخــۀ مــد، تنهــا در صورتــی 
ــود  ــه ش ــر گرفت ــی در نظ ــت اجتماع ــک فعالی ــوان ی ــرف به عن ــه مص ــود ک ــد درک ش می توان

.)Pesendorfer 1995: 771(

ـ علت از مد افتادن کالاها چیست؟
ــک  ــزار تفکی ــوان اب ــی به عن ــن ویژگ ــل همی ــه دلی ــی دارد و ب ــت بالای ــاً قیم ــد عموم م
ــد مدهــای  ــه اســتطاعت خری ــد جامع ــات ثروتمن ــا طبق ــی مصــرف می شــود چــون تنه طبقات
ــا قیمتــی به مراتــب  ــالا مــد را مصــرف کردنــد، ب نوظهــور را دارنــد. پــس  از اینکــه طبقــات ب
کمتــر در بــازار عرضــه می شــود تــا مــردم طبقــات پایین تــر نیــز توانایــی خریــد آن را داشــته 
باشــند. بــه ایــن صــورت مــد گســترش و عمومیــت پیــدا می کنــد. اتفاقــی کــه در ایــن مرحلــه 
ــارت  دیگــر ارزش  ــی و به عب ــک طبقات ــت تفکی ــه قابلی ــن اســت ک ــد ای ــد می افت از چرخــۀ م
نمادیــن مــد از بیــن مــی رود. در ایــن شــرایط نیــاز و تقاضــا بــرای مــد گران قیمــت جدیــدی 
ــس  ــد؛ پ ــاد می کنن ــالا ایج ــن ب ــا ارزش نمادی ــری ب ــد دیگ ــان، م ــرد و طراح ــکل می گی ش
ــن و  ــد، نمادی ــی م ــن ویژگ ــه مهم تری ــت ک ــن اس ــد، ای ــد می افتن ــا از م ــه کالاه ــل اینک دلی
ــروت  ــاد ث ــوان نم ــدرت خــود را به عن ــر و ق ــا عمومی  شــدن  ، تأثی نمایشــی  بودن آن اســت و ب
ــل  ــن دلی ــس اصلی تری ــد؛ پ ــت می ده ــه از دس ــراد جامع ــر اف ــدان از دیگ ــک ثروتمن در تفکی
ــردم،  ــا مصرف  شــدن توســط عمــوم م ــد ب ــه م ــن اســت ک ــد ای ــرای شــکل گیری چرخــۀ م ب

1  Georg Simmel )1858-1918(
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.)Pesendorfer 2004:459( می شــود  کم ارزش تــر 

ـ چرا در برخی موارد، شاهد مدهای نازیبا هستیم؟
ــزۀ چشــم  و هم چشــمی  ــا انگی ــه ب ــد ک ــت می دان ــد را مالکی ــدف از مصــرف م ــن ه وبل
همــراه اســت. او عبــارت مصــرف متظاهرانــه را بــرای مــد تعریــف می کنــد. مصــرف متظاهرانــه 
ــه  ــروت ارتبــاط مســتقیم دارد. مأنوس  شــدن ب ــا مصــرف کالاهــای گران قیمــت و درنتیجــه ث ب
نشــانه های گران  بهایــی در کالاهــا باعــث می شــود کــه از نظــر مصرف کننــده، کالاهــای 
زیبایــی کــه ارزان هســتند، جلــوۀ زیبــای خــود را از دســت بدهنــد. پــس کالا هرچــه گران بهاتــر 
ــای  ــب معیاره ــن  ترتی ــه  ای ــد. ب ــد ش ــودمندتر محســوب خواه ــن س ــر و همچنی ــد، زیبات باش
ــل معیارهــای اقتصــادی مغلــوب واقــع می شــوند )وبلــن 1398: 200(؛  زیبایی شناســی در مقاب

بنابرایــن آنچــه در مــد اهمیــت دارد، نــه زیبایــی، بلکــه قیمــت بــالای متظاهرانــۀ آن اســت.

ـ چرا مد بیشتر برای لباس بانوان تعریف می شود؟
ــوادۀ  ــا خان ــوم ی ــروت ق ــن ث ــروت و مبی ــاخص ث ــادی ش ــر اقتص ــان از منظ ــاس زن لب
ــه،  ــۀ مرف ــۀ طبق ــار مصــرف متظاهران ــن معی ــن اصلی تری ــن 1383: 52(؛ بنابرای آن هاســت )وبل
ــس  ــن 1398: 200(؛ پ ــند )وبل ــان می پوش ــان و دخترانش ــه زن ــت ک ــی اس ــاس گران بهای لب
ــرای  ــاً ب ــوادۀ آن هــا دارد و مدهــا غالب ــر ثــروت و طبقــۀ اجتماعــی خان ــان دلالــت ب لبــاس زن

ــوند. ــه می ش ــی و عرض ــوان طراح بان

2. رمزگان کنشی یا پروآیرتیکی
ــرۀ  ــا زنجی ــود و ب ــوط می ش ــا مرب ــرات آن ه ــا و اث ــه کنش ه ــی ب ــزگان پروآیروتیک رم
ــارت  ــجودی 1387: 156(. ب ــاط دارد )س ــد ارتب ــش می برن ــت را پی ــه کل روای ــا ک رخداده
رمــزگان کنشــی را دربردارنــدۀ واحدهــای روایــی می دانــد کــه بــا هــم کلیــت متــن و روایــت 
را شــکل می دهنــد و همچــون زنجیــره ای از کنش هــا بــرای نام گــذاری یــک ســکانس 

هســتند )1399: 261(.

ـ مد به مثابۀ یک پدیدۀ فردی و اجتماعی
ــن  ــی از اولی ــوان یک ــت، به عن ــروف اس ــاد مع ــم اقتص ــدر عل ــه پ ــه ب ــمیت)5( ک آدام اس
فیلســوفانی کــه بــه مطالعــۀ مــد پرداختنــد، اســتدلال می کنــد کــه اولیــن و بنیادی تریــن کارکــرد 
مــد، ایجــاد طبقه بنــدی اجتماعــی اســت. مــد همچــون یــک هنجــار رســمی اجتماعــی، توســط 
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 Ma et al.( ــد ــدا می کن ــان رواج پی ــی از زم ــۀ خاص ــاص و در بره ــی خ ــۀ اجتماع ــک طبق ی
ــودن را  ــع نیازهــای اجتماعــی و کاربردی  نب ــرای رف ــزاری ب ــد را اب ــز م 2012:85(. زیمــل)6( نی
یکــی از ویژگی هــای اصلــی آن می دانــد Pesendorfer 1995:771(L10(. عــاوه بــر نیازهــای 
اجتماعــی، مــد نیازهــای روانــی افــراد را نیــز بــرآورده می کنــد. از نظــر زیمــل مــد یــک قاعــدۀ 
جهانــی اســت کــه رفتــار افــراد جامعــه بــر بنیــاد آن شــکل می گیــرد. بــه  ایــن  ترتیــب او مــد 

.)Ma etal 2012: 86( ــد ــردی می دان ــای ف ــی و تفاوت ه ــی اجتماع ــی از یکنواخت را ترکیب
درواقــع ایــن، هویــت فــردی و هویــت اجتماعــی افــراد اســت کــه آن هــا را به خریــد و مصرف 
کالاهــای لوکــس، ازجملــه مــد ترغیــب می کنــد )Salem and Salem 2018:172(. قاعدتــاً ایــن 
ارتبــاط، دوســویه اســت و مصــرف ایــن کالاهــا آثــار فــردی و اجتماعــی قابل توجهــی نیــز در 
پــی دارد. از نظــر هانــس ابینــگ1 مصــرف انــواع آثــار هنــری توســط افــراد مختلــف، مشــخصۀ 
بــارز طبقــۀ اجتماعــی آن هاســت )1400: 95(. پیــر بوردیــو)7( هــم سلســله مراتب هنرهــا را بــا 
ــو 1399: 24(.  ــد )بوردی ــر می دان ــب و متناظ ــدگان متناس ــی مصرف کنن ــله مراتب اجتماع سلس
درواقــع کارکــرد اصلــی مــد ایــن اســت کــه به عنــوان یــک نمــاد و نشــانه، بــه مشخص  شــدن 
ــا  ــته باشــد؛ ام ــی نداش ــاید ارزش ذات ــد ش ــد. م ــه کمــک می کن ــراد جامع ــی اف ــۀ اجتماع طبق

.)Pesendorfer 2004: 457( ــزار نمادیــن2 اجتماعــی پوشــیده می  شــود ــوان اب به عن
ــد  ــی خری ــود؛ یعن ــوب می ش ــی محس ــل مهم ــردم عام ــوم م ــل عم ــد، می ــتم م در سیس
ــد. در  ــذار باش ــده اثرگ ــار مصرف کنن ــر رفت ــت ب ــن اس ــه ممک ــراد جامع ــایر اف ــرف س و مص
ــالای کالا  ــت ب ــر قیم ــا اگ ــرد؛ ام ــی شــکل می گی ــر خودنمای ــی و اث ــر همنوای ــت اث ــن حال ای
Leiben-( ــر ــکل می گی ــن ش ــر وبل ــت اث ــن حال ــود، در ای ــده ب ــد مصرف کنن ــزۀ خری دانگی
ــز  ــه تمای ــه ترتیــب منجــر ب ــر خودنمایــی ب ــر همنوایــی و اث ــر وبلــن، اث stein 1950:188(. اث
ــح داده  ــه توضی ــردی می شــوند کــه در ادام ــی اجتماعــی و تفاوت هــای ف اجتماعــی، یکنواخت

ــد. خواهد ش

ـ اثر وبلن3؛ تمایز و مصرف متظاهرانه
ــاوت   ــز و تف ــراز تمای ــرای اب ــزاری ب ــری، اب ــی و هن ــای فرهنگ ــو کالاه ــر بوردی از نظ
ــس و  ــای لوک ــاً کالاه ــه غالب ــه جامع ــق مرف ــو 1399: 266(. طب ــتند )بوردی ــی هس اجتماع
ــه  ــرف متظاهران ــه از مص ــی ک ــد )Ma et al 2012: 88(. مطلوبیت ــرف می کنن ــی مص تجمات
ــز  ــالای آن نی ــه قیمــت ب ــی کالا، ب ــت ذات ــر کیفی ــده کســب می شــود، عــاوه ب در مصرف کنن

1   Hans Abbing (1946- )
2  Signaling device
3  Veblen effect
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بســتگی دارد؛ بنابرایــن، قیمــت کالا بــه دو دســته قابــل تقســیم اســت: قیمــت واقعــی1 و قیمــت 
متظاهرانــه2. منظــور از قیمــت واقعــی، قیمــت پرداخت شــده اســت و قیمــت متظاهرانــه قیمتــی 
اســت کــه دیگــران تصــور می کننــد کــه مصرف کننــده بــرای کالا پرداخــت کــرده و درنتیجــه 
ــا  ــن ب ــر وبل ــود )Leibenstein 1950: 203(. اث ــبب می ش ــری را س ــرف تظاه ــت مص مطلوبی
ــده  ــای مصرف کنن ــه تقاض ــا ک ــن معن ــه ای ــود؛ ب ــا می ش ــه3 معن ــرف متظاهران ــوم مص مفه
 Leibenstein( ــد ــش مییاب ــر( افزای ــت پایین ت ــه قیم ــر )و ن ــۀ بالات ــت متظاهران ــل قیم به  دلی
189 :1950(. هــدف و انگیــزۀ روانــی مصــرف متظاهرانــه بــا ویژگــی نمادیــن آن بــرای نمایــش 
 .)Ma etal 2012: 88( موقعیــت اجتماعــی، ثــروت یــا قــدرت فــرد مصرف کننــده ارتبــاط دارد
ــرف  ــادی مص ــزۀ اقتص ــن انگی ــاس، مهم تری ــل لب ــی از قبی ــورد کالاهای ــن در م ــر وبل ــه تعبی ب
متظاهرانــه اســت. بــا ثروتمندترشــدن مــردم جامعــه، مصــرف متظاهرانــه شــیوع بیشــتری پیــدا 
می کنــد )وبلــن 1398: 200(. مــد نیــاز افــراد بــه تمایــز را اقنــاع می کنــد، چــون مــدِ طبقــات 
مختلــف اجتماعــی، متفــاوت  اســت. هــدف از مــد ایجــاد تمایــز بیــن طبقــات اجتماعــی اســت 
ــن  ــران، مهم تری ــراردادن دیگ ــر ق ــت تأثی ــی و تح ــی و طبقات ــای اجتماع ــش ویژگی ه و نمای
انگیــزه بــرای خریــد مــد اســت )Pesendorfer 1995: 772(. از جنبــۀ زیبایی شناســی نیــز، مــد 
ــده و جــذاب باشــد )Ma etal 2012: 86(. ایــن ویژگی هــا نشــان دهندۀ قــدرت  ــد خیره کنن بای
ــات  ــه در تعام ــد ک ــزه می خرن ــن انگی ــا ای ــای روز را ب ــردم مده ــت. م ــد اس ــذاری م تأثیرگ
ــۀ  ــدان طبق ــد )Pesendorfer 2004: 457(. ثروتمن ــرار دهن ــر ق ــراد را تحــت تأثی ــی، اف اجتماع
ــروت  ــاد ث ــه نم ــرق ک ــس و پرزرق وب ــای لوک ــرف کالاه ــق مص ــود را از طری ــی خ اجتماع
ــاس جــدا  ــم از لب ــاس خــود را ه ــارک لب ــی ممکــن اســت م ــد؛ حت هســتند نمایــش می دهن

نکــرده و در معــرض نــگاه عمــوم مــردم بــه نمایــش بگذارنــد.

ـ اثر همنوایی4
ــرد  ــوآوری شــکل می گی ــد از ن ــا تقلی ــد ب ــد اســت و گســترش م ــل تقلی ــاً قاب ــد ماهیت م
ــکلی در  ــی و هم ش ــاد یکنواخت ــه ایج ــردم، ب ــوم م ــرش عم ــاس و پذی ــا اقتب ــت ب و درنهای
جامعــه منتهــی می شــود )Ma et al 2012: 86(. تغییــر ذائقــۀ افــراد کــه بــا ظهــور مــد جدیــد 
Pesen-( تو گســترش آن شــکل می گیــرد، نشــان می دهــد کــه مــد پدیــده ای اجتماعــی اســ

dorfer 2004: 457(. اساســاً مــد و چرخــۀ عمــر مــد تنهــا زمانــی می توانــد توضیــح داده شــود 
.)Pesendorfer 1995: 771( ــم کــه آن را یــک فعالیــت اجتماعــی نظــر بگیری

1  Real price
2  Conspicuous price
3  Conspicuous consumption
4  Bandwagon effect
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افــراد طبقــات بالاتــر واجــد ثــروت و احتــرام بیشــتری در جامعــه هســتند. ایــن موضــوع تقریبــاً 
یــک قاعــدۀ عمومــی و شناخته شــده در جوامــع محســوب می شــود و همــه مــردم خواســتار 
ــر،  ــات بالات ــن طبق ــای نمادی ــرف کالاه ــه مص ــذا ب ــتند؛ ل ــی هس ــر اجتماع ــای بالات جایگاه ه
ــای  ــرف کالاه ــن مص ــر وبل ــگ 1400: 18(. از نظ ــد )ابین ــری رو می آورن ــار هن ــه آث ازجمل
ــد و در  ــت می ده ــرد احســاس افتخــار و رضای ــه ف ــروت اســت و ب ــت، نشــانه ای از ث باکیفی
ــی در  ــتی و بی کفایت ــانۀ فرودس ــت، نش ــای بی کیفی ــا مصــرف کالاه ــم و ی ــل، مصــرف ک مقاب
جامعــه اســت. بــه همیــن دلیــل اســت کــه مــردم بــرای کســب احتــرام اجتماعــی، ثروتمنــدان 
ــر  ــن، ب ــه پایی ــۀ رواج رو ب ــد )1398: 114(. نظری ــرار می دهن ــود ق ــرف خ ــای مص را الگوه
اســاس همیــن قاعــده شــکل  گرفتــه اســت )Ma etal 2012: 86-87(. اثــر همنوایــی بــه معنــای 
ــکل  ــران ش ــای دیگ ــش تقاض ــر افزای ــت تأثی ــه تح ــت ک ــراد اس ــای اف ــزان تقاض ــش می افزای
ــداد، اتحــاد و هم شــکلی آن هــا  ــی مــردم در یــک روی ــزه مشــارکت همگان ــرد و از انگی می گی
بــا یــک مجموعــه، شیک پوشــی و به روز  بــودن ناشــی می شــود. اثــر همنوایــی هنگامــی ظاهــر 
ــر( تقاضــا  ــدادی بیشــتر )کمت ــی تع ــک قیمــت معین ــک کالا در ی ــه شــخصی از ی می شــود ک
کنــد؛ بــه ایــن دلیــل کــه در بــازار تعــدادی از افــراد یــا تمــام افــراد تعــدادی بیشــتر )کمتــر( از 

.)Leibenstein 1950: 189( آن کالا تقاضــا می کننــد

ـ اثر خودنمایی1
اثــر خودنمایــی همچــون اثــر همنوایــی بــا میــزان تقاضــای دیگــران از کالا ارتبــاط دارد؛ اما 
ایــن ارتبــاط معکــوس اســت. اثــر خودنمایــی بــه معنــای کاهــش )افزایــش( میــزان تقاضــای 
ــش )کاهــش( تقاضــای دیگــران ایجــاد می شــود. آنچــه  ــر افزای ــه تحــت تأثی ــراد اســت ک اف
باعــث می شــود افــراد واکنــش معکــوس در مقابــل مصــرف دیگــران داشــته باشــند، تمایــل بــه 
 Leibenstein 1950:( ــت ــردم اس ــوم م ــودن از عم ــودن و مجزا  ب ــودن، متفاوت  ب منحصربه فردب
199(. پــس از همنوایــی و عمومیت  یافتــن مــد، اثــر خودنمایــی شــکل می گیــرد و افــرادی کــه 
ــد، مــد را رهــا می  کننــد  ــودن، متقاضــی مــد شــده بودن ــه دلیــل خودنمایــی و منحصربه فرد  ب ب
ــود و  ــاد می  ش ــرد ایج ــاب و منحصربه ف ــدی کمی ــه م ــاز ب ــان نی ــرور زم ــب به م و به این ترتی

دورۀ عمــر مــد قبلــی بــه پایــان می رســد )شــکل 1(.

ـ تغییر
ــد  ــر می کن ــی خــاص تغیی ــر اســت و دائمــاً در طــول یــک دورۀ زمان ــروی از تغیی ــد پی م
ــولات  ــرای محص ــتانداردی ب ــر اس ــادی، دورۀ عم ــۀ 1980 می )Ma et al. 2012:86(. از ده

1  Snob effect
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ــدا توســط پیشــران و  ــد ابت ــکاری م ــای ابت ــه طرح ه ــن صــورت ک ــه ای ــد؛ ب ــف ش ــد تعری م
ــد  ــان رشــد می  کنن ــذر زم ــا گ ــور ب ــای نوظه ــن طرح ه ــی می شــود. ای ــد معرف ســردمداران م
و توســط مــردم پذیرفتــه و مصــرف می شــوند. در مرحلــه بعــد، ایــن مدهــا بــا تأییــد عمــوم 
مــردم مواجــه و در بــازار به صــورت انبــوه عرضــه می شــوند. در مرحلــۀ آخــر بــا اشباع  شــدن 
ــس  )Joey 2011:12(. پ ــاً منســوخ می شــود ــد و نهایت ــول می  کن ــر اف ــورد نظ ــد م مصــرف، م
متفــاوت  دورۀ عمــر مــد، شــش مرحلــه دارد کــه باعــث می شــود چرخــۀ عمــر آن تــا حــدی

.)Ma etal 2012: 89( ــده می شــود ــه در شــکل 1 دی ــد ک ــا باش ــایر کالاه از س

ـ انواع مد

مرحلۀ معرفی مرحلۀ پذیرش زوالمرحلۀ

پذیرش عمومی 

نوآوری
ظهور

شتاب

منسوخ شدن

کاهش

Wang). مدل کلی دورۀ عمر مد1شکل  بــه نســبت طــول دورۀ مــد و تعــداد گرونــدگان بــه مــد، انــواع مختلــف مــد شــکل می گیرنــد (8 :2010
ــران،  ــی از صاحب نظ ــت برخ ــر اس ــایان  ذک ــکل 2(. ش ــد )ش ــز دارن ــی نی ــد متفاوت ــه رون ک
ــت  ــلمون و رابول ــه س ــد؛ ازجمل ــدی نمی کنن ــد طبقه بن ــروه م ــیک را در گ ــذر و کاس زودگ

.)14  :2008(

ـ زودگذر1
ــرار دارد.  ــای آن ق ــیک در انته ــد و کاس ــف م ــدای طی ــذر در ابت زودگ ــی، ــر زمان نظ از

1 Fad
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زودگــذر دورۀ عمــر بســیار کوتاهــی دارد؛ یعنــی زمــان بیــن ظهــور و افــول آن کوتــاه اســت. 
ــان مرســوم اســت. زودگــذر مــد کوچــک1 نیــز نامیــده  ــاً در بیــن جوان ــوع از مــد غالب ایــن ن
می شــود و چــون بــه مــدت بســیار کوتاهــی مــورد پذیــرش مصرف کننــدگان قــرار می گیــرد، 
ــه  ــل اینک ــه دلی ــدارد. ب ــود ن ــر وج ــاق  نظ ــد اتف ــروه م ــذر در گ ــدی زودگ ــورد طبقه  بن در م
ــا تخفیــف  ــی منســوخ می  شــود و در انتهــای دورۀ عمــرش بایســتی ب زودگــذر به  صــورت آن
Solomon and Rabolt( قابــل  توجــهی عرضــه شــود، تولیــد آن مقرون به صرفــه نیســت

ــذر: ــم زودگ ــای مه 2008:123(.  ویژگی ه

1. کارکرد معناداری ندارد؛
2. غالباً بر مبنای انگیزش ناگهانی و بدون تصمیم  گیری منطقی پذیرفته می  شود؛

3. سرعت انتشار، پذیرش و افول بالایی دارد و لذا دورۀ عمر آن بسیار کوتاه است2.

ـ مد میانه  رو3
ــطی دارد و  ــر متوس ــت، دورۀ عم ــخص اس ــش مش ــه از نام ــور ک ــهرو همان ط ــد میان م

.)Wang 2010: 9( از یــک دورۀ زمانــی مجــدداً تکــرار میشــود پــس معمــولاً

ـ کلاسیک4
کاســیک  دورۀ عمــر کاســیک زیــاد اســت و ازآنجاکــه واژۀ مــد بــه تغییــر دلالــت دارد و

1  Miniature or minor fashion
2  Solomon & Rabolt, 2008: 21.
3 Moderate Fashion
4.Classics

 مد
ن به

دگا
رون

د گ
عدا

ت

زمان

کلاسیک

رومد میانه

مد سریع

زودگذر

Wang). مقایسۀ دورۀ عمرِ انواع مد2شکل  2010: 9)



/ مطالعات بین  رشته  ای ادبیات، هنر و علوم انسانی، سال دوم، شماره   دوم، پیاپی 4، پاییز و زمستان 1401 288

به نــدرت تغییــر می  کنــد، آن را در دســتۀ مــد قــرار نمی دهنــد. تغییــر ســبکی کــه در کاســیک 
ــه  ــردم جامع ــورد پســند م ــدت م ــق اســت و در بلندم ــه و دقی ــیار ماهران ــود بس ایجــاد می ش
باقــی می  مانــد؛ از ایــن رو واژۀ »ابــدی1« یــادآور ســبک های کاســیک اســت. ایــن نــوع از مــد 
بــا ســایق ســنتی و قدیمــی مشــتریانی که ســلیقۀ محافظــه  کار دارنــد، هماهنگــی بیشــتری دارد. 
ــد، احتمــال  ــد کاســیک رخ می ده ــه در م ــزی ک ــرات ناچی ــل تغیی برخــاف زودگــذر، به  دلی
ضــرر و زیــان کمــی بــرای تولیدکننــدگان ایــن نــوع از مــد وجــود دارد و مقــدار فــروش آن 
ــرمایه  گذاری2«  ــاسِ س ــوان »لب ــا عن ــیک را ب ــت. کاس ــت اس ــل   یکنواخ ــر فص ــا تغیی ــی ب حت
 Solomon(  جهــت تأکیــد بــر پذیــرش مــداوم آن در فصــول مختلــف ترویـــ و تبلیــغ می کننــد

.)and Rabolt 2008:125

ـ مد سریع3
ــن  ــی دارد. ای ــرد، ســرعت به  روزرســانی بالای ــده می گی ــد لوکــس4 ای ــه از م ــد ســریع ک م
ــالا باشــد:  ــه دلایلــی باعــث می شــود انگیــزۀ خریــد مصرف کننــدگان مــد ســریع، ب ویژگــی ب
ــگاه  ــد، در فروش ــد بع ــوند و در بازدی ــن می ش ــد جایگزی ــد جدی ــا م ــرعت ب ــا به س 1. طرح ه
ــدگان  ــو هســتند و مصرف کنن ــد و ن ــد ســریع، جدی وجــود نخواهــد داشــت؛ 2. طرح هــای م
ــت و  ــبتاً ارزان اس ــریع نس ــد س ــوند؛ 3. م ــب می ش ــد ترغی ــه خری ــان ب ــوص زن و به خص
ــد  ــژه م ــد و به وی ــد؛ 4. م ــد می کنن ــه خری ــدام ب ــدون ریســک اقتصــادی اق ــدگان ب مصرف کنن
ــذا مصرف کننــده بــدون اینکــه  ــرای رفــع نیازهــای ضــروری مصــرف نمی  شــود و ل ســریع، ب
ــد.  ــد می کن ــه خری ــدام ب ــرعت اق ــد، به س ــی کن ــد را ط ــل از خری ــری قب ــد تصمیم  گی فراین
ــاز، جســتجوی اطاعــات و  ــد شــامل مراحــل شــناخت نی ــل از خری ــری قب ــد تصمیم گی فراین
ارزیابــی جایگزیــن قبــل از خریــد اســت کــه بــه رفتــار مصرف کننــدۀ مــد ســریع قابــل   تعمیــم 

.)Wang 2010: 22-24( ــت نیس

جهت رواج مد
ـ رواج رو به پایین5

ــۀ  ــد و طبق ــرش م ــن پذی ــاط بی ــه ارتب ــود ک ــن کســی ب جــرج زیمــل در ســال 1904 اولی
اجتماعــی را مطــرح کــرد )Solomon and Rabolt 2008:23(. مــردم همــواره ســودای کســب 

1 Timeless
2 Investment dressing
3  Fast Fashion
4 Luxury fashion
5  Trickle-down effect
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جایگاه هــای بــالای اجتماعــی را در ســر می پروراننــد و بــه مصــرف کالاهــای نمادیــن توســط 
طبقــۀ بالاتــر، به خصــوص کالاهــای فرهنگــی و هنــری فاخــر توجــه بیشــتری دارنــد )ابینــگ 
ــت« و  ــر نیس ــۀ بالات ــه طبق ــر ب ــری منحص ــرف تظاه ــت »مص ــد اس ــن معتق 1400: 22(. وبل
ازآنجا کــه ســبک مصــرف طبقــۀ مرفــه، الگــوی طبقــات پاییــن اســت، مــد طبقــات بــالا توســط 
ــه  ــۀ رواج رو ب ــوان نظری ــن قاعــده تحــت عن ــرد. ای ــرار می گی ــد ق ــورد تقلی ــن م ــات پایی طبق
پاییــن یــا اثــر رواج رو بــه پاییــن1 یــا مــدل وبلــن  ـ زیمــل معرفــی  شــده اســت. درواقــع مــد 
ــات  ــه ســمت طبق ــی   شود و ب ــداع و مصــرف م ــه اب ــر جامع ــی بالات ــات اجتماع توســط طبق
ــد  ــالا م ــات ب ــن، طبق ــات پایی ــط طبق ــد توس ــرش م ــس از پذی ــد. پ ــان می یاب ــر جری پایین ت

.)Ma et al. 2012: 86-87( ــد ــداع می کنن ــدی را اب ــد جدی ــوخ و م ــین را منس پیش

ـ رواج رو به بالا2
 Ma et( پــل بامبــرگ3 مدعــی اســت کــه مــد، منحصــر بــه طبقــات بــالا و متوســط نیســت
al. 2012:87(. در جوامــع کنونــی ایــن احتمــال وجــود دارد کــه طبقــات برتــر، نمادهــای طبقــۀ 
اجتماعــی خــود را طــرد و بــه مــد طبقــات پایین تــر گرایــش پیــدا  کننــد. بــر اســاس نظریــۀ 
ــالا  ــر طراحــی می  شــود و طبقــات ب ــد توســط طبقــات اجتماعــی پایین ت ــالا، م ــه ب رواج رو ب
از آن تبعیــت می کننــد. درواقــع ســبک ها و مدهــای جدیــد و نمادهــای طبقاتــی، رواج رو بــه 

.)Kim, Fiore, and Kim 2013:12( بــالا دارنــد

ـ رواج عرضی4
ــد؛ بلکــه در  ــات مختلــف اجتماعــی گســترش نمی یاب ــن طبق ــد در بی در رواج عرضــی، م
ــع اطاعــات در مــورد مــد،  ــدا می کنــد. درواق داخــل هــر طبقــۀ اجتماعــی ظهــور و رواج پی
تنهــا در داخــل طبقــات اجتماعــی و بیــن افــرادی گســترش پیــدا می کنــد کــه ســبک زندگــی و 

.)Kim et al. 2013:12( ترجیحــات مــد مشــابهی دارنــد

3. رمزگان دال ها
ــی و  ــی ضمن ــه معان ــتند ک ــت هس ــی روای ــای معنای ــی( واحده ــا )معنابن ــزگان دال ه رم
ــد و  ــت را در بردارن ــای روای ــخاص و مکان ه ــا، اش ــه کنش ه ــوط ب ــی مرب ــای پنهان دلالت ه
ــزگان  ــع رم ــن 1397: 124(. درواق ــد )آل ــا می کنن ــا را الق ــخصیت ها و کنش ه ــای ش ویژگی ه

1  Trickle-down effect
2  Trickle-up
3  Paul Blumberg
4  Trickle-across
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ــرادی و چــالاک 1399: 201(. در  ــی، دلالت هــای شــخصیت ها، مکان هــا و اشیاســت )م معنابن
ــم. ــرار می دهی ــورد بررســی ق ــد م ــزگان دال هــا را در حــوزۀ م ــه رم ادام

ـ هویت
»هویــت افــراد بــا مصــرف کالاهــا شــکل می گیــرد« )وبلــن 1398: 200(. مصــرف 
کالاهــای نمادیــن بــا شــخصیت، ســلیقه و هویــت مصرف کننــده ارتبــاط نزدیکــی دارد؛ چــون 
ــان  ــرور زم ــده به م ــد و مصرف کنن ــد ســبک زندگــی خاصــی را عرضــه می کنن محصــولات م
آن را درونــی و به رســم زندگــی خــود تبدیــل می کنــد )Ma et al. 2012:88(. افــراد بــا خریــد 
ــد و  ــظ می کنن ــود را حف ــگاره خ ــتند، خودان ــب هس ــا متناس ــت آن ه ــا هوی ــه ب ــی ک کالاهای
ــر  ــوب و بهت ــه ای مطل ــد، خــود را به گون ــی چــون م ــا اســتفاده از محصــولات نمادین اینکــه ب
از آنچــه هســتند معرفیمی کننــد )Banister and Hogg 2007:220(؛ درنتیجــه انگیــزۀ مصــرف 
مــد به منظــور بهبــود هویــت شــخصی و یــا جامعه پذیــری نســبت بــه ســایر محصــولات بیشــتر 
ــی  ــت اجتماع ــان  دادن هوی ــرای نش ــی ب ــیلۀ مهم ــد وس ــن م ــت )Wang 2010:38(؛ بنابرای اس

اســت.

ـ ثروت و طبقۀ اجتماعی
کیفیــت و کمیــت بــالای کالاهــای مصرفــی، بیانگــر ثــروت اســت و حــس افتخارآمیــزی 
ــتی و  ــاد فرودس ــت، نم ــای بی کیفی ــرف کالاه ــم و مص ــرف ک ــس، مص ــی دارد و برعک در پ
ــرف  ــد، »مص ــرف م ــم مص ــی مه ــن 1398: 114(. ویژگ ــت )وبل ــده اس ــی مصرف کنن بی کفایت
متظاهرانــه« اســت. هــدف از مصــرف متظاهرانــه، نشــان  دادن طبقــۀ اجتماعــی، ثــروت یــا قدرت 
فــرد مصرف کننــده اســت )Ma et al. 2012:88(. لبــاس، شــاخص ثــروت اســت و کســی کــه 
آن را پوشــیده، ثــروت خانــواری را کــه بــه آن تعلــق دارد نمایــش می دهــد )وبلــن 1383: 52(. 

ـ فرهنگ
مســلم اســت کــه مدهــا در بســترهای فرهنگــی مختلــف متفــاوت هســتند و بنابرایــن هــر 

ــر فرهنــگ و خرده فرهنــگ خاصــی دارد. مــدی دلالــت ب

ـ دورۀ تاریخی
 Ma(مدهــا در دورۀ خاصــی از زمــان آشــکار می  شــوند و مبیــن دوره هــای زمانــی هســتند
ــخص  ــوع مش ــن موض ــخ، ای ــول تاری ــاس در ط ــول لب ــیر تح ــرور س ــا م et al. 2012:85(. ب
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ــر دورۀ تاریخــی خــاص خــود دارد. ــت ب ــدی دلال ــر م ــه ه می شــود ک

ـ سلیقه
ــلیقۀ  ــراد دارد )Tim Jackson 2007: 169(. س ــانۀ اف ــلیقۀ زیبایی شناس ــر س ــت ب ــد دلال م
ــلیقۀ  ــاوت اســت. س ــا متف ــت اقتصــادی و فرهنگــی آن ه ــه موقعی ــه ب ــا توج ــه ب ــراد جامع اف
ــن  ــی اســت؛ بنابرای ــت طبقات ــاد موقعی ــری، نم ــای فرهنگــی و هن شــخص در انتخــاب کالاه
منشــأ تمایــز طبقاتــی تفــاوت در ســلیقه اســت نــه میــزان درآمــد )بوریــو 1399: 244(. طبقــات 
ــردم  ــلیقۀ م ــکل گیری س ــتری در ش ــش بیش ــات نق ــایر طبق ــا س ــه ب ــه در مقایس ــر جامع بالات
ــبک  ــدۀ س ــی تعریف کنن ــر اجتماع ــات برت ــردم طبق ــن م ــگ 1400: 22(؛ بنابرای ــد )ابین دارن
زندگــی غالــب جامعــه هســتند و درنتیجــه وظیفــۀ آن هاســت کــه ســبک زندگــی مطلوبــی را در 

ــن 1398: 14(. ــد )وبل ــکل آن رواج دهن ــن ش آرمانی تری

4. رمزگان نمادین
رمــزگان نمادیــن بــه تقابل هــای دوگانــۀ موجــود در متــن اشــاره دارد کــه از طریــق ایجــاد 
ــن  ــزگان نمادی ــا، رم ــینی تقابل ه ــن 1385: 137(. هم نش ــد )آل ــکل می دهن ــا را ش ــاد، معن تض
ایجــاد می کنــد کــه تأویــل آن توســط خواننــدگان، بازگشــت پذیری و چندظرفیتی  بــودن 
ــا  ــد و ب ــن ش ــت وارد مت ــه از روای ــر نقط ــوان از ه ــی می ت ــد؛ یعن ــر می کن ــن را امکان پذی مت

ــارت 1970: 19(.  ــرد )ب ــق ک ــاد، تعم ــد ایج ــی باش ــل  پیش بین ــه غیرقاب ــردن رازی ک طرح  ک

ـ تفاوت پوشاک و لباس
وبلــن)8( به عنــوان یکــی از تأثیرگذارتریــن نظریه پــردازان حــوزۀ مــد و لبــاس، بیــن 
ــا ویژگــی  ــردی، تفــاوت اساســی قائــل اســت. ایــن تفــاوت ب پوشــاک و لبــاس از نظــر کارب
ایجــاد راحتــی توســط پوشــاک و ایجــاد زینــت توســط لبــاس مشــخص می شــود. پــس مــد 

ــن 1383: 55(.   ــاط دارد )وبل ــاس ارتب ــا لب ب
ابینــگ)9( معتقــد اســت ذائقــۀ هنــری طبقــات مختلــف جامعــه متفــاوت اســت؛ ولــی در 
عیــن  حــال همــگان در طبقه بنــدی و تفکیــک هنــر از غیــر هنــر و همچنیــن هنــر برتــر از هنــر 
فروتــر اتفاق نظــر دارنــد )1400: 32(. از منظــر اقتصــاد، هنــر و فرهنــگ و بــر اســاس نظریــۀ 
وبلــن )1383(، لبــاس و پوشــاک تفــاوت بنیادینــی بــا هــم دارنــد؛ پوشــاک کالای کاربــردی و 
ــر ارزش  ضــروری اســت؛ امــا لبــاس از ماهیــت کاربــردی صــرف فراتــر مــی  رود و عــاوه ب
اقتصــادی، ارزش فرهنگــی و هنــری نیــز در رابطــه بــا آن مطــرح  می  شــود و درنتیجــه کالایــی 
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ــی  ــت فرهنگ ــوان صنع ــد به عن ــت م ــا صنع ــه ب ــن، آنچ ــد؛ بنابرای ــمار می  آی ــه ش ــی ب فرهنگ
خــاق ارتبــاط پیــدا می کنــد، لبــاس اســت نــه پوشــاک. بــه ایــن وســیله تفــاوت هنــر از غیــر 

ــه تعبیــر پروفســور ابینــگ( در حــوزۀ لبــاس و پوشــاک روشــن می شــود. هنــر )ب
وبلــن کــه بیــن پوشــاک و لبــاس تمایــز قائــل شــده اســت، لبــاس را کالایــی غیرکاربــردی 

می دانــد کــه ســه ویژگــی مهــم دارد:
ــالای جامعــه از ســایر طبقــات  ــاسِ گران بهــا، نمــاد متمایزکننــدۀ طبقــات ب 1. گران بهایــی: لب
ــه  ــت و هرچ ــی اس ــک طبقات ــاس، تفکی ــی لب ــن ویژگ ــی دارد. مهم تری ــت و ارزش حیثیت اس
ــر  ــی آن افزون ت ــک طبقات ــت تفکی ــتر و قابلی ــی آن بیش ــد، ارزش حیثیت ــر باش ــت آن بالات قیم

می شــود )وبلــن 1398: 200(.
2. نوظهوربــودن: جدیــد و نوظهوربــودن، یکــی دیگــر از ویژگی هــای لبــاس اســت. لباس هــای 
نوظهــور غالبــاً کمیــاب و گــران هســتند و ایــن ویژگــی نقــش مهمــی در تمایــز فــرد از ســایر 

افــراد جامعــه ایفــا می کنــد.
ــد حاصــل از کار  ــه درآم ــاز ب ــدان نی ــی )دســت وپاگیربودن(: ثروتمن ــی و  بی لیاقت 3. ناکارای
تولیــدی و دســتی ندارنــد؛ بنابرایــن، ایــن موضــوع را بــا پوشــیدن لباس هــای دســت و پاگیــر 

نشــان می دهنــد و ایــن، یکــی دیگــر از ویژگی هــای لبــاس اســت )وبلــن 1383: 55(.

ـ تفاوت مد انبوه و عام با مد فاخر
همان گونــه کــه ســایر آثــار هنــری سلســله مراتبی دارنــد، لبــاس و مــد نیــز از ایــن قاعــده 
ــه دو دســتۀ کالاهــای  مســتثنا نیســت. بوردیــو کالاهــای فرهنگــی را از نظــر ارزش ســرمایه ب
ــازار  ــو 1399: 246(. در ب ــد )بوردی ــاز تقســیم میکن ــاب و ممت ــای کمی ــازاری و کالاه کوچه ب
ــده  ــت دی ــدگان اس ــی مصرف کنن ــۀ اجتماع ــاس طبق ــر اس ــه ب ــیم بندی ک ــن تقس ــز ای ــد نی م
ــرای  ــز ب ــا نی ــس مده ــرا )Wang 2010: 31(؛ پ ــازار عام گ ــراف گرا و ب ــازار اش ــود: ب میش
طبقــات اجتماعــی مختلــف متفــاوت  هســتند )Pesendorfer 1995: 772) و در یــک دســته بندی 

ــا عــام تقســیم می شــوند: ــه دو نــوع مــد فاخــر و مــد انبــوه ی کلــی ب
مــد فاخــر1: کــه مهم تریــن ویژگــی آن »دوخــت عالــی2« و بســیار باکیفیــت اســت، در بســیاری 
از مــوارد به صــورت سفارشــی یــا تــک دوزی تولیــد  می شــود و لــذا قیمــت تمام شــدۀ بالایــی 
ــد و نوظهــور  ــه معمــولاً ســبک های جدی ــن اســت ک ــد فاخــر ای هــم دارد. ویژگــی دیگــر م
ــا  ــا ب ــوند. آن ه ــرف می ش ــداری و مص ــد خری ــردمداران م ــط س ــه توس ــتند ک ــی هس و کمیاب
پوشــیدن مــد فاخــر درواقــع ایــن موضــوع را نشــان می دهنــد کــه اســتطاعت خریــد مــد جدیــد 

1  High fashion, Noble fashion, Luxury fashion
2  Fine sewing
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.)Solomon & Rabolt 2008: 8( ــد ــت را دارن گران قیم
ــتر در  ــود و بیش ــد می  ش ــادی تولی ــداد زی ــه تع ــبک ب ــن س ــام2: ای ــد ع ــا م ــوه1 ی ــد انب م
کشــورهای درحال توســعه رایـــ اســت. بــازار هــدف مــد عــام مــردم طبقــات متوســط هســتند. 
ــرای ویژگی هــای  ــا حــدی ب ــرای راحتــی و ت ــوده و بیشــتر ب ــردی ب مــد عــام محصولــی کارب
نمادیــن تولیــد می شــود. بــه دلیــل قیمــت نســبتاً پایینــی کــه مــد عــام نســبت بــه مــد فاخــر 

ــود. ــرف می ش ــط مص ــۀ متوس ــط طبق دارد، توس

ـ پیروی جمعی و تمایز فردی
مــد توأمــان ویژگی هــای متناقضــی دارد: از یک ســو پیــروی از منحصربه فردبــودن اســت؛ 
ــن  ــرد از دانســتن ای ــد. ف ــردی را میســر  می کن ــز ف ــی تمای چــون ویژگــی خــاص دارد و نوع
ــرای  موضــوع کــه مــدی کــه پوشــیده خــاص و جالــب  توجــه اســت و افــرادی در تــاش ب
ــوی  ــد. از س ــت  می کن ــب مطلوبی ــتند، کس ــروی از او هس ــز و پی ــان چی ــت  آوردن هم به  دس
ــه شــود. ایــن ویژگــی خــاص مــد اســت کــه  ــد توســط عمــوم مــردم پذیرفت دیگــر، مــد بای
پیــروی جمعــی و در عیــن  حــال نوعــی تمایــز فــردی را میســر  می کنــد. دو صفــت متناقضــی 
کــه جــزء خصیصــۀ بنیــادی مــد محســوب می شــوند، شخصی ســازی در عیــن هم شــکل  بودن 

.)Ma etal 2012: 86( اســت

ـ ادغام طبقاتی و تمایز طبقاتی
ــر  ــت ب ــرف دلال ــک  ط ــه از ی ــت ک ــن اس ــد، ای ــر م ــض دیگ ــب و متناق ــرد جال کارک
ــۀ  ــد طبق ــیدن م ــا پوش ــر ب ــی پایین ت ــات اجتماع ــردم طبق ــی م ــدن دارد؛ یعن متحدالشکل  ش
مطلــوب خــود، بــا مــردم آن طبقــۀ اجتماعــی هماهنــگ و هم شــکل می شــوند. در ایــن حالــت، 
مــد همچــون گذرگاهــی بــرای عبــور از مرزهــای طبقاتــی و ادغــام بــا طبقــۀ مطلوبشــان عمــل 
می کنــد. از ســوی دیگــر شــخص بــا مصــرف مــد طبقــۀ مــورد نظــرش، همچــون ســایر افــراد 
ــک  ــی تفکی ــر ویژگ ــت ب ــن حال ــه در ای ــود ک ــز می ش ــران متمای ــی از دیگ ــۀ اجتماع آن طبق
ــال، ضــروری و  ــد ایدئ ــک م ــرای ی ــض ب ــای متناق ــن ویژگی ه ــود. ای ــتوار می ش ــی اس طبقات

.)Ma et al 2012:86( اجتناب ناپذیــر هســتند

1  Mass fashion
2  General fashion
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5. رمزگان فرهنگی
 ـگانــه به نوعــی فرهنگــی هســتند و منظــور از  از نظــر بــارت همــۀ رمزگان هــای پن
رمــزگان فرهنگــی، رمزگانــی اســت کــه مرجعیتــی علمــی یــا اخاقــی دارد )آلــن 1385: 138(. 
رمــزگان فرهنگــی بــه اطاعــات بیــرون از زبــان مربــوط می شــود و درنتیجــه خواننــده بــه مــدد 
دانــش خــود، از جهــان واقعــی بــه معنــای متــن پــی می بــرد. از نظــر بــارت ایــن دانــش مبتنــی 
بــر تجربــه اســت و ریشــه و بنیــان آن در منابــع متنــی اســت )مکاریــک 1393: 138(؛ بنابرایــن 
می تــوان گفــت رمــزگان فرهنگــی بــر پایــۀ اصــل بینامتنیــت شــکل  گرفتــه اســت )مــرادی و 
چــالاک 1399: 193(؛ و به نوعــی چهارچوبــی فرهنگــی و اجتماعــی اســت کــه معنــای ســایر 

ــرادی و چــالاک 1399: 203(. ــا آشــکار می شــود )م ــب آن ه ــا در قال رمزگان ه
بــا توجــه بــه نشــانه هایی کــه تــا اینجــا در قالــب رمزگان هــای هرمنوتیکــی، کنشــی، دال هــا 
و نمادیــن مــورد بررســی قــرار گرفتنــد، می تــوان دال هــای رمــزگان فرهنگــی نظریه هــای مــد 

ــتخراج کرد: را اس

ـ اثرات سوء زیست محیطی مد
ــد و مصــرف بســیار  ــد تولی ــوان کالای ضــروری و پرمصــرف انســان، فراین پوشــاک به عن
آلوده کننــده ای دارد؛ ازجملــه: مصــرف آب و انرژی هــای تجدیدناپذیــر، بــرای کاشــت، 
برداشــت، شست  وشــو، رنگــرزی و... مصــرف ســموم کشــاورزی، ازبین  رفتــن مراتــع طبیعــی 
ــی  ــوند، آلودگ ــرورش داده می ش ــی پ ــاف حیوان ــد الی ــت تولی ــه جه ــی ک ــط حیوانات توس
ــل،  ــی از حمل ونق ــی ناش ــاجی، آلودگ ــتفاده در نس ــورد اس ــای م ــط رنگ ه ــا توس فاضاب ه
دورریــز پارچــه در هنــگام بــرش، دورریــز لبــاس پــس از مصــرف و... )Fletcher 2013(؛ حتــی 
ــۀ  ــل کاهــش هزین ــتانداردهای زیســت محیطی را به  دلی ــدگان، اس ــوارد تولیدکنن در برخــی از م
ــا  ــه صنعــت پوشــاک ب ــی  ک ــد (Fletcher and Tham 2015). هنگام ــا می گذارن ــر پ ــد زی تولی
ــدۀ مــد هماهنــگ باشــد، تمــام ایــن آلودگی هــا مضاعــف می شــود؛ چراکــه ماهیــت مــد  پدی
بــا مفهــوم تغییــر عجیــن شــده اســت. درواقــع عمــر مــد بــا عمــر کاربــردی آن ارتبــاط نــدارد 
و بــا تغییــرات فصلــی یــا هفتگــی مــد، کنــار گذاشــته می شــود؛ حتــی اگــر کامــاً نــو و قابــل  

اســتفاده باشــد.
ســه عامــل مهــم وســعت صنعــت نســاجی و پوشــاک، آلودگــی ناشــی از تولیــد و مصــرف 
و اثــرات مــد، در کنــار هــم باعــث شــده اند ایــن صنعــت بــا ایجــاد ســالانه 1/5 میلیــون تــن 
زبالــه در ســطح دنیــا، پــس از نفــت، جایــگاه دومیــن صنعــت آلوده کننــد ۀ محیــط  زیســت را 

.)Binet et al. 2019:38; Rathinamoorthy 2019:1( کســب کنــد
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ـ اثرات سوء اجتماعی مد
ــه کار هســتند کــه  بیــش از 25 میلیــون کارگــر در ســطح جهــان در صنعــت پوشــاک مشــغول ب
ــد  ــت می کنن ــزی دریاف ــتمزدهای ناچی ــد و دس ــکیل می دهن ــان تش ــا را زن ــتری از آن  ه ــد بیش درص
)Fletcher and Tham 2015(. ســختی کار، عــدم بهداشــت و ایمنــی محیــط کار، تبعیــض و تفکیــک 
ــواده و  ــروت خان ــاد ث ــوان نم ــا به عن ــاس آن ه ــان و لب ــزاری از زن ــتفادۀ اب ــی، اس ــی، بی عدالت طبقات
ــد  ــرات ســوء اجتماعــی صنعــت م ــد و... اث ــد وجــود دارن ــه در سیســتم م ــوارد دیگــر ک بســیاری م

هســتند.

ـ اثرات سوء اقتصادی مد
ــۀ رشــد  ــر پای ــای رمزگان هــای استخراج شــده، مشــخص شــد کــه اساســاً صنعــت مــد ب ــر مبن ب
ــه  ــرد؛ درصورتی ک ــه کار می گی ــادی را ب ــرمایه های زی ــده اســت و س ــاده ش ــا نه اقتصــادی صــرف بن

ــد. ــدار عمــل کن ــد در جهــت توســعۀ اقتصــادی پای ــد به صــورت هدفمن می توان

نتیجه
روشــن شــد کــه نظــام مــد یــک متــن نوشــتنی محســوب می شــود؛ چراکــه در آن، رمزگان هــای 
ــدم  ــت ع ــی عل ــزگان هرمنوتیک ــد. در رم ــل می کنن ــا را منتق ــر معن ــا یکدیگ ــد ب ــه در پیون  ـگان پن
ــرای مــد، تغییــر ســلیقۀ هم زمــان مــردم، از مــد  ــالا ب ــه پرداخــت ب مصــرف مــد در روســتا، تمایــل ب
افتــادن کالاهــا، نازیبــا بــودن برخــی مدهــا و تمرکــز مدهــا بــر لبــاس بانــوان آشــکار شــد. در رمــزگان 
کنشــی، مــد از نظــر فــردی و اجتماعــی، تغییــر، انــواع و جهــت رواج آن روایــت می شــود. در رمــزگان 
دال هــا، دلالــت مــد بــر ســلیقه، هویــت، فرهنــگ، ثــروت و طبقــۀ اجتماعــی و دورۀ تاریخــی مشــخص 
ــاوت  ــی چــون تف ــد ملغمــه ای اســت از تعارض های ــه م ــن مشــخص شــد ک ــزگان نمادی شــد. در رم
ــز  ــام و تمای ــردی و ادغ ــز ف ــروی جمعــی و تمای ــام، پی ــد ع ــا م ــوه ب ــد انب ــاس و پوشــاک، م ــن لب بی
ــد را  ــی م ــرات ســوء زیســت محیطی، اقتصــادی و اجتماع ــزگان فرهنگــی، اث ــت، رم ــی. درنهای طبقات
آشــکار می کنــد. در چنیــن شــرایطی اســت کــه مــد پایــدار جهــت رفــع ایــن اثــرات ظهــور می کنــد. 
 ـگانــۀ نظــام مــد، لــزوم شــکل گیری نظــام مــد پایــدار را مشــخص  درواقــع مجموعــۀ رمزگان هــای پن
می کننــد. مــد پایــدار کــه بــه مــد اخاقــی نیــز معــروف اســت، رویکــردی همســو بــا اهــداف توســعۀ 
پایــدار اســت؛ بــا ایــن هــدف کــه از منابــع به گونــه ای اســتفاده شــود کــه نیازهــای نســل های آینــده 

تهدیــد نشــود.

ــی نویســندگان  ــری تحصیــات تکمیل ــه ارشــد/ رســاله دکت ــان نام ــه از پای ــه برگرفت ــن مقال * ای
ــه نیســت. مقال
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ــوب  ــی مص ــرح پژوهش ــا ط ــی و ی ــز آموزش ــا مرک ــاد ی ــچ نه ــی هی ــت مال ــه از حمای ــن مقال ای
ــت. ــرده اس ــتفاده نک اس

پی نوشت  ها
)1( زبان شناس سوئیسی 3191ـ7581 م.

)2( فیلسوف آمریکایی 4191ـ 9381 م.

)3( Roland Barthes (1915-1980):
نویســنده، فیلســوف، نظریه پــرداز ادبــی، ســاختارگرا ، منتقــد فرهنگــی و نشانه شــناس مشــهور 
ــل  ــاختارگرایی و تحلی ــاختارگرایی، پساس ــوزۀ س ــددی در ح ــار متع ــت. وی آث ــوی اس فرانس

ــت. ــته اس ــی نگاش ــای فرهنگ ــی و پدیده ه ــون ادب ــانۀ مت نشانه شناس
)4( The Fashion System:
 edom al ed emèstyS ــی ــوان اصل ــا عن ــان فرانســوی و ب ــه زب ــال 7691 ب ــاب در س ــن کت ای

نوشــته شــده اســت.
)5( Adam Smith )1723-1790(:

 فیلسوف و اقتصاددان اسکاتلندی معروف به پدر علم اقتصاد مدرن 
)6( Georg Simmel (1858-1918):جامعه شناس آلمانی  
)7( Pierre Bourdieu (1930-2002):جامعه شناس و مردم شناس فرانسوی  
)8(Thorstein Veblen (1857-1929):اقتصاددان و جامعه شناس نروژی    
)9( Hans Abbing (1946- ...): هنرمند و اقتصاددان  
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Fashion Semiology based on Roland Barthes’ Theory of Layered 
Semiotics

Maryam Molazadeh1 

Abstract
According to Roland Barthes, every narrative is interwoven with multiple codes and 
the reader has a central role in decoding signs and creating meaning. This article deals 
with the semiotics of fashion theories using Barthes’ layered analysis approach. In this 
approach, textual analysis is done by using five codes, that is, hermeneutic code or 
question code, proairetic or action code, semantic code, symbolic code, and cultural 
code. The present research is developmental and applied in its goal and descriptive-
analytical in methodology. The research aims at decoding the meaning hidden in 
fashion theories to provide a clearer view of fashion products, especially clothes to 
researchers, producers, designers, and fashion consumers. The findings show that the 
fashion system is a writerly text and all five types of codes are in it. The connection 
of these codes leads to the formation of economic, social, and environmental harmful 
effects, and therefore, this research emphasizes the necessity of the formation of a 
sustainable fashion system.
Keywords: Fashion, Semiology, Roland Barthes, Codes, Sustainable Fashion
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