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 فروش معنويت به نرخ انرژي مثبت:
 در ايران يدعصر جدکالاهاي معنويت  تحليل

 2احمد شاکرنژاد

 چکيده
هاي بوودا، سونگ ۀهواي هنودو، مجسومکچر، اسماو، کاسوه تبگوي، تسوبنح رودراکشوا، بتدريم

اسوت کوه فوروش آنهوا در بوا ار « جنبش عرر جديود»ي يچاکرادرماني، وسايل مديگنش  و... کالاها

ايو  پوژوهش رسش پخرو  در فضاي مجا ي رواو چشمينري دارد. بهمحرولا  فرهنيي ايرا  

ثاننواً  ؟شووددر با ارهاي مجا ي ايرا  عرضه مي« جنبش عرر جديد»آ  است که اولاً چه کالاهاي 

شوود؟ روش وجود دارد و با چه توجنهي به خريدار فروخگه ميآنها  چه مضمو  معنوي در پس فروش

اي ي سوه مرحلوهبندي، ا  تکننک کدگوذاراي  پژوهش تحلنل مضمو  کنفي است، البگه براي مقوله

است. پوس ا  شناسوايي کالاهواي شد  کوربن ( اسگفاد  و  اي )به روايت اشگراو روش تئوري  مننه

يک مدل پارادايمي، کوه در بر اسا   ، تحلنل مضمو  آنهاشد دامنۀ تعري در « جديد جنبش عرر»

ايو  محروولا  و شود، مضامن  اصولي در پوس ياد مي« معنارهاي چهارگانه»مقاله ا  آ  با عنوا  

محووري در پوس اي  پژوهش، مضومو  ۀيافگبر اسا   شود.مضموني آنها شناسايي و ارا،ه مي ۀشبک

و « جذب آسوايش« »جذب آرامش»است و مضامن  پنراموني آ ، « جذب انرژي»فروش اي  کالاها 

 است. « جذب درما »

 هاي کليديواژه 

 .کالاديجيديوار تهرا ، جديد، با ار معنويت، انرژي مثبت،  معنويت عرر
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 مقدمه. 0

)رمضـاني،  سـامانبي .3 ؛ايفرقـه .1: نـداكلي ۀهاي نوظهور قابـل تقسـیم بـه دو دسـتمعنويت

 خـود را در قالـب فرقـه بـا سـاختار و نهـادِجاي آنکـه به سامانبيهاي معنويت .(91: 1144

لـف فرهنگـي حضـور مختهاي در بستر كوشندميمشخص ارائه كنند به شکل سیال و مايع 

ترين اصـلي 1«عصـر جديـدجنـبش . »خود را تکثیـر كننـد داشته و از طريق نهادهاي ديگر

اسـت نهادي  ي ترمهمنهاد بازار،  و اي( استسامان )غیرفرقههاي بيجريان در میان معنويت

 خاطردر ايـران بـه .كنـدمـي خـود از آن اسـتفادهو گسـترش بـراي تکثیـر جنبش اين كه 

ايـن جريـان در قالـب  ،مجـازيهـاي و نابساماني بازار «عصر جديدجنبش »بودن  ناشناخته

پـردازد مـي هاي خودانديشهدرواقع  وها نماد ،خدمات ،كالاها ۀخريد و فروش مجازي به ارائ

معمولاً كالاها و  .شناسايي آن سخت است ،و نامرئي بودن اين جنبش سیالیت با توجه بهاما 

ارائـه  و يا بهداشتي و درماني تفريحي ،ورزشي ،وان كالاهاي تزيینيعنخدمات اين جنبش به

ن كالاها جداي از يکديگر موجـه بـه نظـر آيـد امـا وقتـي اي ازهريک  فروششايد  .دنشومي

به بازار فرهنگ و فـروش كالاهـا  ،تکثیر آن ۀو نحو «عصر جديد جنبش»متخصصان آشنا به 

مربوط به اين جريـان اسـت بسـیار قابـل توجـه  كههايي حجم آيتم كنندمي در ايران توجه

 .خواهد بود

 ،يشـويفنگ ،يوگـا ،مديتیشـن ،چـاكرا درمـانيوسايل  ،بوداهاي مجسمه ،ي هندوهابت

اديان شرق و يـا هاي و سمبلها آرم همچنینو  ، پالو سانتو، كريستال، كاسه تبتيدريم كچر

درمـاني سـنگابزارهـاي  يـارودراكشـا  اسلامي مانند تسبیحهاي غیروسايل مرتبط با مراقبه

از هايي توان اين مـوارد را نشـانهمي اين پديده در جامعه ايران است اما چگونه وجودنشانگر 

ايـن كالاهـا در چنـد دسـته و مقولـه قابـل  ؟در ايران دانسـت عصر جديدجنبش گسترش 

ن كالاهـا را توان اينمي آيا ؟مختلف آن چیستهاي تشخیص صورت ۀو نحو ؟شناسايي است

 ؛نداهمعنوي دانست كه از بستر معنوي خود جـدا شـدغیر كالاهايي دانمدعيبرخي كه چنان

توان مـدعي شـد كـه در كنـار فـروش كالاهـاي نمي آيا ؟معنوي ندارد ۀجنبآنها  فروشپس 

 ،اسلامي حجم اين پديده چنان كم اسـت كـه بررسـي آن اهمیتـي نـدارد و بـدون بررسـي

اين كالاها مربـوط بـه تـرويج اديـاني نهادينـه توان گفت نمي آيا ؟رودمي انخود از میخودبه

                                                        

1. New Age Movement 
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توان مـدعي نمي آيا ؟ندارد عصر جديدجنبش است و ربطي به  ...هندوئیسم و ،مانند بوديسم

و نـه بـازار فـروش )د، دكوراسـیون و ديـزاين اسـت شد اين كالاها اساساً مربوط به بـازار مـُ

 بازد؟ سکه آن رنگ ميخود خودبه معنويت( پس به مرور زمان و

حاضر چیستي اين كالاها و مضمون معنوي در پس آنهاسـت.  ۀمقالپرسش در اين میان 

مطالعـات  منابع معتبرِبر اساس  عصر جديد جنبشبعد از معرفي كوشیده تا مقاله اين پس، 

الاها لیست كبر اساس  سپسماهیت اين جنبش را توضیح داده و هاي نوپديد ديني، جنبش

بـه شناسـايي كالاهـا كند مي استخراجاي كه از تحقیقات كتابخانههايي كلیدواژه همچنینو 

درک مضامین معنوي موجود در پس اين كالاها  با روش تحلیل مضمون بهپرداخته و سپس 

براي يافتن مضامین معنوي كه  .كندآنها اقدام  مضمون موجودِترين و درنهايت معرفي اصلي

اين كالاها نهفته است از تکنیک كدگذاري باز، محـوري و گزينشـي اسـتفاده  در پس فروش

 شده است. 

شناسـايي و دوم، و  عصـر جديـدجنبش كالاهاي شناسايي نخستْ  ،دستاورد اين تحقیق

 دانـدميرسالت خود را شناسايي درست اين كالاها مقاله ن اي ؛كالاهاست مضامین آن تحلیل

. دهـدآنها پاسخ  مضامین ۀشبک لیست كالاها و همچنین ۀائارچیستي پرسش د به وشكميو 

 موضوع اين مقاله نیست.آنها  گسترش ازو چگونگي و چرايي استفاده  سؤال پس

و تلاش  عصر جديد ان ايراني به سیالیت و عدم تعین جنبشپژوهشيرآنکه  ازپیش البته 

د، ايـن امـر توجـه هاي بـازاري توجـه كننـآن براي فروكاهیـدن مفـاهیم معنـوي بـه ايـده

آرام  ۀفروش معنويت غلبكتاب نمونه عنوان را به خود جلب كرده است. بهانديشمندان غربي 

آن كوشـش پـردازد و بش مينـبه نقد اين ج 1ريچارد كینگو  3جرمي كارت ۀنوشت 1بر دين

شناسـي نشـان هاي جامعهمعنويت و تبـديل آن بـه كـالا را بـا كمـک نظريـه ۀبراي مصادر

در سال  ،گرايي نوشته شدهاين كتاب كه در پارادايم انتقادي و با رويکرد پساساختار دهد.مي

عصـر جنـبش  ۀپس موجي از مطالعات پساساختارگرايي دربـارسو میلادي چاپ شد  3119

اصلي اين كتـاب آن اسـت كـه اقتصـاد  ۀو معنويت بدون دين را راه انداخته است. ايد جديد
                                                        

1. Selling Spirituality: The Silent Takeover of Religion. 

2. Jeremy R. Carrette. 

3. Richard King. 
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بــا تبــديل ديــن بــه معنويــت و خــالي كــردن  كوشــدمي نگراانســاشناســي نــولیبرال و روان

آن را تبـديل بـه كـالايي  ،الزامات شرعي همچنینگرايي از تعلقات ديني و نهادي و معنويت

فرهنگي كرده و در مکانیزم بـازار بـه خريـد و فـروش آن بپـردازد. هرچنـد ايـن كتـاب بـه 

امـا فلسـفه و چگـونگي اختـه نپرد ،شـوندكالاهايي كه بر همین اسـاس تولیـد و عرضـه مي

عـدي ناپیـدا امـا بسـیار را تبیین كرده و خواننـده را بـا بُآنها  ۀگیري اين كالاها و عرضشکل

 ۀكنـد. بـه گفتـگرايي نوظهور يعني بازار فـروش معنويـت آشـنا ميمعنويت ۀجديد از پديد

ن فرآيند تبـديل آرام را با تبیی ۀاين غلب آرام بر دين ۀفروش معنويت غلبكتاب  1میکائیلسن

سـازي اديان مختلف جهان به معنويتي مبهم و قابل خريد و فروش كه همگام با مسیر فردي

 (.Mikaelsson, 2013: 163كشد )سازي غربي است به تصوير ميو لیبرال

و بخشـي از كتـاب  بهزاد حمیديـهاثر  معنويت در سبد مصرفدر زبان فارسي نیز كتاب 

كالاسـازي  ۀنیـز بـه تحلیـل ايـن پديـده از دريچـ مد شـاكرنژاداحاثر  گرايي جديدمعنويت

 ؛وجـود نـداردقبلـي هـاي در اين مقاله جديد اسـت و در پژوهشآنچه  .اندمعنويت پرداخته

تبیـین دوم، در بازارهـاي مجـازي ايـران و  عصـر جديـدشناسايي كالاهاي معنويت نخست، 

بـه وجـود ايـن قبلـي هـاي هشست. به عبارت ديگر هرچند پژوآنها مضمون موجود در پس

اين مقاله اولین  اند.نشان ندادهرا در ايران  شاما به شکل عیني مصاديقاند پديده توجه كرده

در بازار ايران و تبیین مضـمون  عصر جديدهاي عیني معنويت اثر در تبیین مصاديق و جلوه

 مضامین در پس آن است. ۀمركزي و شبک

 ديـوار»فروشـگاه  ،تحقیـق ۀي كـالا در ايـران و دامنـمجازهاي فروشگاه ،تحقیق ۀجامع

منـابع  ۀو به پشتوان نگريانبوهطور بهزماني،  ۀپس از تعريف باز .است «كالاديجي»و  «تهران

 هگرديـد فهرسـتشـده و كالاهاي شناساييانجام هر دو فروشگاه گیري از نمونه ،ايكتابخانه

پايايي  شد. براي دستیابي به تکرارر دو برنامه در ه وجوجستنتايج  ،براي دستیابي به اشباع

طور جديـد كـه بـه هاي حضـوري جنـبش عصـربا فروشگاهآمده دستبه هاينسبي نیز داده

 پردازند مقايسه شد. آگاهانه و آشکار به فروش كالاهاي معنوي مي

 و تانجام شده اس هدفمند با اصل اشباعگیري نمونه ۀدر اين تحقیق به شیوگیري نمونه

یقـات ين شکل كه يک روز واحد منتهي به تعطیلات آخر هفته با كلیدواژگاني كـه از تحقدب
                                                        

1. Mikaelsson. 
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بــا اصــلاح كلیــدواژگان در خــلال  وجوجســتبــا بهبــود نتــايج )آمــده دســتبه ايكتابخانــه

ي دينـي و معنـوي با هدف يافتن كالاهـا كالاديجيو  تهران ، دو اپلیکیشن ديوار(وجوجست

ي وجوجسـتايـن هاي . براي دستیابي به اصـل اشـباع نتـايج و يافتـهداسلامي پايش شغیر

تـا مشـخص شـود مـورد شـده  روزانه تکـرارصورت بهيک هفته بعد از پايش اولیه  ،منسجم

كدگـذاري بـاز، آمـده دسـتبه هايسـپس نمونـه يا خیـر. شودمي افزودهها ديگري به يافته

 مزبـورام متـداول كـالا در دو فروشـگاه محوري و گزينشي شده است. كدگذاري باز همان نـ

 گیرد:معیارهاي چهارگانه زير انجام ميبر اساس  است اما كدگذاري محوري

 كاركرد معنوي و باطني. .9معنوي؛  ۀريشه و پیشین .1كاركرد صنفي و بازاري؛  .3نوع كالا؛  .1

زار را نشـان ظهور كـالا در بـا ۀد و نحونظاهري و مادي دار ۀدو معیار كدگذاري اول جنب

از پـس د. نـدهمعنوي و باطني كالا را نشـان مي ۀسوم و چهارم جنب هايد اما معیارندهمي

انجـام آنهـا  عـد بـاطنيكدگذاري باز و محوري كه بیشتر با هدف كشف كالاها و آشنايي با بُ

كدگذاري گزينشي رسیديم. در ايـن مرحلـه از روش تحلیـل مضـمون كیفـي  ۀشد به مرحل

به عبارت ديگر پس تا بتوانیم مضمون اصلي در پس اين كالاها را كشف كنیم.  استفاده شده

نیم مضمون اصلي و شايع بدا ايم تاهكوشیدبا روش تحلیل محتواي كیفي شناسايي كالاها از 

يـک تحلیـل چیسـت؟ تحلیـل مضـمون در ايـن پـژوهش  هادر پس فروش اين كالا معنوي

 بنیاد است. مضمون نظريه

 عصر جديدويت چيستي معن. 2

اسـت.  عصـر جديـدطور كه بیان شد موضوع بحث، كالاهـاي معنـوي در جنـبش همان

 كند:جنبش عصر جديد را چنین تعريف مي هاي ديني نوظهورجنبش رةالمعارفيدا

، اصطلاحي فراگیر است كه در مـورد طیفـي وسـیع از 1عصر جديدجنبش 

درگیـر فراينـد تحـول  شـود وكـار بـرده ميهايي بهها، جوامع و شبکهگروه

اي از تاريخ منجر خواهنـد باشند كه به ظهور عصر دلو يعني دورهآگاهي مي

برج دلو در اعتدال بهـاري قـرار خواهـد داشـت. از  ۀشد كه خورشید به نشان

اندركاران عصر جديد، اين عصـر تقريبـاً اتفـاق افتـاده ديدگاه برخي از دست

                                                        

1. New Age Movement (NAM). 
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ر حدود سیصد سال است كـه هنـوز است ولي از ديدگاه ديگران، اين عصر د

 .(193ـ 199: 1911)كلارک،  باشدخاموش مي

 ۀاين تعريف را مناسب جنبش خاص عصر جديد كـه از دهـ هنیگرافالبته كساني مانند 

 1441 ۀداننــد و معتقدنــد در دهــمــي ،در انگلســتان و امريکــا رايــج بــود 1481تــا  1411

ه خارج شد و حالت عام و فرهنگـي يافـت و خصوص در امريکا اين جنبش از حالت نهادينبه

مفاهیم خود را در ساختارهاي موجود جامعه مانند ورزش، اقتصاد، ديـن، آمـوزش و كوشید 

از ايـن  ديـن بريـل ۀدانشـنام(. تعريفي كه 171ـ118: 1141)وودهد،  پرورش و... رواج دهد

 متأخر آن است: ۀكند بیشتر متناسب با دورپديده ارائه مي

عنـوان بیستم بـه سدۀهاي هفتاد و هشتاد از در طي دهه ر جديدعصتئوري 

يک اصطلاح در مورد بعضي باورها و رسوم رايج معاصر پديدار شـد. در بـین 

هـاي توان گرايش به ماوراءالطبیعـه، اعتقـاد بـه تناسـخ، روشاين باورها مي

 انديشـي وهاي تکامل فردي، مثبتمعنوي درمان و شفابخشي )مبتني بر راه

هـاي مـردم كـه از سرچشـمه عامـۀاز سوي  شدهرفتهيپذتوجه به اعتقادات 

 (، ارتباط با عوالم ناديدني و موجـودات دروناندشدهاقتباسمتعالي و مختلف 

گـويي هـاي غیـبگیـري از روشاحضار ارواح( و بهره لۀیوسبه)خصوصاً آنها 

 ق( را مشـاهده كـردبینـي بـا وربیني با علم نجوم و يا فال)براي نمونه: طالع

   .(1171ـ1118: 1144)استوكراد، 

جاي بـه برخـي محققـان غربـي ،عصـر جديـدساماني جنـبش البته با توجه به سیالیت و بي

ه ئـارا عصـر جديـدهـاي ذيـل جنـبش ها و فعالیتآموزهترين لیستي از شايع اندكوشیدهتعريف، 

گرايان نیوايج درگیر آن هسـتند معنويتكه  يهايانواع فعالیت 1آدام پوسامينمونه عنوان كنند. به

شناسي، نوشتن اتوماتیـک، بوديسـم داند: ستارهكنند چنین ميو خدماتي را كه در بازار عرضه مي

بیني، ريکـي، درماني، معنويـت فمنیسـتي، طـب گیـاهي، علـم اعـداد، كـفشده، كريستالغربي

 (.  Possamai, 2003: 38-42هاي تاروت، شمنیسم شهري )باوري، تنتريسم، كارتروح

شــمرد: هــاي ذيــل معنويــت نیــوايج را چنــین برمياهــم فعالیت 3اســتیو بــروس همچنــین
                                                        

1. Adam Possamai. 

2. Steve Bruce. 
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درماني، استعدادهاي بشـري، ي، گیاهيشوشناسي، اسرار زمین، فنگبیني، اسطورهكیمیاگري، طالع

، طـب درمـاني، طـب سـوزنيدرماني، عشق به خود، مراقبه، جادوگري، پیشـگويي، فـراروانخنده

برداري از مکاتـب شناسي، چاكرا درماني، قباله، ذن، تجسم خلاق و گرتهفشاري )شیاتسو(، بازتاب

د را محصولاتي ماننـد فـروش نشوها تولید مياين آموزهبر اساس  عرفاني شرقي. وي كالاهايي كه

و يـا ارائـه  گیري، كتاب، مجله، نوار كاستهاي بازي و فالكريستال، روغن، جواهرات، بخور، كارت

 (.171ـ119: 1148بروس، ) داندكارگاه، دوره، كلاس، همايش و يا نمايشگاه مي

را بـه سـه دسـته  عصر جديدهاي بازاري معنويت اين جلوه لیندا وودهدو  1ايوا سويینتو

 :كنندميتقسیم 

چي، ريکـي يـا هاي مربوط به احساسات و بدن )رفتن بـه يوگـا، تـاييها و تمرينورزه .1

 ؛درماني(هاي گیاهي، انرژيهاي مکمل، فرادرماني، درمانجه به درمانتو

ارزشي و سلامت هولسـتیک )تمـرين اعتمـاد بـه نفـس، خوداتکـايي، خلاقیـت، خود .3

خود و در سطوح بازاري آن خريد شامپوهاي ارگانیک، حمام روغن،  پذيرش خود، صداقت با

 ؛ماساژ، مانیکور و...(

روح ماننـد واژگـاني جاي به چون انرژي و چيهماستفاده از تعابیري اي )ارتباطات شبکه .1

 .(Eeva Sointu, 2008: 263-267) ارتباطات جمعي(جاي به يا نفس و ارتباطات فراشخصي

 اساس از جديد معنويت» گويد:چنین مي« كالاها خدا نیستند» ۀنیز در مقال 3ترنر برايان

 منـزل، دكوراسـیون زنـدگي، سـبک ر قالـبد را كالاهـاي معنـوي و «اسـت مصـرفي ديني

 .(Turner, 2017: 57-58)كند مصرف مي... و خودياري ،خودبهبودي

انـواع كالاهـا و  ،«داريو روح سـرمايه عصـر جديـد»بـا نـام  اشنیز در مقالـه میکايلسن

هاي خوديـاري، طـب مکمـل و بشود را شامل كتاخدماتي كه در بازار معنويت فروخته مي

ي، و دكوراسیون منزل دانسته و برخـي شويفنگثر از أتوريسم معنوي، معماري متجايگزين، 

وسـايل دكـوري و تزيینـي  .3وسـايل درمـانگري؛  .1كند: كالاهاي متداول را نیز لیست مي

هاي تـاروت كارت .1ها؛ كريستال .9خدايان جنوب آسیا؛  .9ها؛ رايحه .1مانند دريم كچرها؛ 

(Mikaelsson, 2013: 161 .) 
                                                        

1. Eeva Sointu. 

2. Bryan Turner. 
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 فـردي؛ ۀتوسـع .1دانـد: ها ميرا مربوط بـه ايـن دسـته عصر جديدسپس وي انواع كالاهاي 

 (.Ibid, 162پیشگويي ) .1شفادهي؛  .9سبک زندگي؛  .9نگر؛ كل ۀفلسف .1طب جايگزين؛  .3

 عصر جديدو در مدخل جنبش  هاي ديني نوظهورالمعارف جنبشةدايردر  1پیتر كلارک

هـاي دوره .1كند: ميبیان  گونهرسانند را اينش ميوا در بازار به فرهخدماتي كه اين جنبش

 آرومـاتراپي؛ .9بینـي؛ طالع .1شفابخشي از طريق ارتعاش؛  .3؛ هامربوط به خواص كريستال

 طـب فشـاري )شیاتسـو(؛ .7شناسـي؛ بازتـاب .1ۀ چشم؛ تشخیص بیماري از طريق عنبی .9

 (.191ـ 191: 1911نلینگ )كلارک، كانالیزه كردن يا چ .4طب سوزني؛  .8

لیسـتي  ،«عصر جديد: كلیسا يا بازار؟ مغازه»با نام  اشهدر مقال 3نوريت زايتمن همچنین

در نیوزلند و رژيـم صهیونیسـتي فروختـه  عصر جديدهاي از اقلام و كلاهايي كه در فروشگاه

هـا و تصـاوير : سـمبلزانـد اعبارتزايـتمن  ۀشود را ارائه كرده است. اين كالاها بـه گفتـمي

ها و چینـي، سـنگ ۀنوشـتاي، متون مقدس و دسـتها و موجودات افسانهدراگون ها،فرشته

هاي گیـري، موسـیقيهـاي فـالهـا، كارتبها، كتاها، رايحـههـا، صـابونها، روغنكريستال

 (.Nurit, 2007: 364هاي دكوراتیو، جواهرات )ها و لامپمعنوي، جعبه

با اين هـدف  9«معنويت بازار»خود با نام  ۀدر مقال 9و پاول فرثي 1ويسكري دي همچنین

هاي معنويت را ارزيابي كرده و البته بهبود ببخشـند لیسـتي از فروشيكه وضعیت بازار خرده

 Keri Davies & Paulانـد )شـود را ارائـه كـردهها عرضـه ميكالاهايي كه در اين فروشگاه

Freathy, 2014: 27.) 

 7پـاملا وايـتنوشـتۀ  1شـويد عصـر جديـدمالک يک فروشـگاه جنـبش تاب ك همچنین

هـاي اصـلي فهرستي از كالاهاي قابل عرضه در چنین فروشگاهي را درج كرده اسـت. مقولـه

                                                        

1. Peter Clarke. 

2. Nurit Zaidman. 

3. Keri Davies. 

4. Paul Freathy. 

5. Marketplace Spirituality: The challenges for the New Age retailer. 

6. Become a New Age Store Owner (https://fabjob.com/program/become-new-age-

store-owner/). 

7. Pamela White. 
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 ،منـزل یـزاتتجه ،عـود ،يـورآلاتز ،هاانـواع سـنگ ،اسماج يلوسا فهرست وي چنین است:

 يلوسـا ،معطـر يهـاروغن ،وجاتمنسـ ،ييشـوفنگ ،یفـتگ ،پسـتالكارت ،ييدارو یاهانگ

 (.White, 2015: 10) فرشته ،كتاب ،شمع ،ورق ،يد يس ،یتیستو آم يستالكر ،یشگوييپ

 گيرينمونه. 3

 ۀدامنـ 1شـدپیشـتر گفتـه كه  ايكتابخانههاي دادهبر اساس  گیري، ابتدادر بخش نمونه

ها در دو پس كلیـدواژهو سـ شناسـايي ،براي يافتن كالاهاهايي تحقیق مرور شده و كلیدواژه

 37ــ31زمـاني  ۀچنـین بـود كـه در بـاز وجوجست ۀ. شیواندهشد وجوجستمحدود  ۀدامن

هـر دو  بـا چنـد كارشـناس جـامعطور بـهكـه در يک روز آخر هفته يعني  1911خردادماه 

بـراي دسـتیابي بـه اشـباع نتـايج و لیست شده است.  كالاها شناسايي شده،فروشگاه پايش 

ي كالاهـا وجوجستبه عبارت ديگر و شده است  تکرارهفته در هر دو برنامه  يک وجوجست

سـنجیده هـا دادهتـا پايـايي  ادامه يافته اسـت 1911تیرماه  1تا  1911خرداد  38از تاريخ 

 هاي تکراري( از اين قرار است: در اين گروه )پس از حذف آيتمآمده دستبه . اقلامشود

 ؛بودا و گوتاما، ترشیلا، بودا تنديس، سرديس، مجسمه .1

 ؛، يین و يانگتبتي يشم .3

 ؛آوازخوان ۀكاس و مديتیشن ۀكاس ،تبتي ۀكاس .1

 دانه؛118تسبیح  و رودراكشا گردنبد، دستبند، تسبیح .9

 ؛مديتیشن گوي .9

 ؛امبیرا و كالیمبا، ديجیريدساز ، هنگدرام ساز .1

 ؛اسماجو  عودگیاهي .7

 ؛كچر دريم روسريو  آويز .8

 آويز ،يوگا/زندگي درخت ،چاكرا گرنبند ،چاكرا جاعودي ،اچاكر جاكلیدي ،چاكرا شمع .4

 ؛چاكرا هفت ۀچتدرخ

 ؛گانش روتختي و بودا روتختي .11

 ؛بودا غشگیر و هولدر ،بودا باكس لايت .11

                                                        

اثـر  ها و نمادهـاها، فرقـهنحلـه از كتـاب اولدبـراي كشـف كلیـدواژگان متـاي انگلیسـي، غیر از منابع كتابخانه. 1

 است.نیز استفاده شده محمدتقي فعالي 
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 ۀسـک و يشـويفنگ ۀشـويي، قورباغـ، برج فنـگيشويفنگ آويز ،يشويفنگ آبنماي .13

 ي؛شويفنگ

 معبد شائولین؛ و يانگ و يین .11

 ؛درامو ۀمجسم و مودرا .19

 ؛سوم چشم آويز و سوم چشم گردنبند ،سوم چشم تابلوي .19

 يوگا؛ فکري بازيو  يوگا باربي، يوگا عروسک آساناها، ۀمجسم .11

 اوم؛ / اُم بند دست ام، / ماندالا يوگا مت كاور اُم، آرم با يوگا مت .17

 ماندالا؛ دراپبک و مندالا تابلو ماندالا، كوسن .18

 انرژيک؛ دستبند و كوارتز ،كريستال گرنبند پاور، كريستال ستنیم .14

 ذن؛و  ماورايي بازي .31

 گانش؛ آباژور و اُم آباژور محیط، پاكسازي آباژور نمک، آباژور .31

 گیفت انرژي مثبت؛ و تابلو، مثبت، كارت انرژي پیکسل .33

 آرم اوم؛ و اُم تیشرت اُم، پرچم .31

 بشاري؛آ جاعودي .39

 جاعودي ذن؛ و ذن، باغ ذن ۀگاردن، باغچ ذن .39

 ا؛یهیمال نمک سنگ .31

 ؛آتشفشاني سنگ .37

 برهما؛ ۀمجسم و شیوا رقص ۀمجسم .38

 ؛بودا ماگو  لیوان .34

 ؛تايلندي نقاب و بوفالو شاخ و آفريقايي نقاب، ماسک .11

 ؛موآيو  كاكا، ايستر سرديس، مجسمه .11

 ؛جمجمه گردنبد و كلاغ گردنبند .13

 ؛ماساژدرماني نمکو  سنگ .11

 ؛تولد ماه سنگگردنبد، دستبند ديواركوب  .19

 ؛(دستي ماساژ) يشم و ، گواصاجیدرولر .19

 ؛(همسا) خمسا و رپَ شش ۀستار طلسم و گردنبد .11
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 کدگذاري . 3

مـوارد مشـترک تـا جـاي  ،هـاشـده روي كالااسـامي درجبر اساس  با كدهاي بازنخست 

فعالیـت آنها  نام مصطلحبر اساس  از تکرار كالاها فراتر رويم،اينکه  ممکن تجمیع شد و براي

اگـر دو مـورد نمونه، عنوان تکراري حذف شد. به د عیناًتجمیع كالاها انجام شد و سپس موار

عنـوان بـا عنوان تنديس بـودا درج شـده بـود هـردو با بودا و ديگري  ۀعنوان مجسمبا يکي 

بودا كدگذاري شد. پس كدگذاري باز همان نام متداول كـالا در دو فروشـگاه محـل  ۀمجسم

 بحث است. 

چهـار معیـار كدگـذاري بـر اسـاس  دي مواردبنبعد با مقايسه و تجمیع، مقوله ۀدر مرحل

 ،كدگذاري محوري در اين پژوهش از چهار منظر انجام شده استدرواقع  محوري شده است.

كـاركرد كـالا بـراي تحلیـل بـر اسـاس  يکي از آن چهار محور يعني كدگـذاريدرنهايت  اما

الاهـا و محوري براي تشخیص خـود ك مضمون استفاده شده است. سه محور ديگر كدگذاريِ

 عصـر جديـدشود تا بتوان مـواردي كـه مربـوط بـه معنويـت استفاده مي شانساختار عرضه

 نیست را كنار گذاشت.

كدگــذاري محــوري يعنــي مــدل پــارادايمي اســتفاده شــده بــراي  ۀمعیارهــاي چهارگانــ

 بندي و دستیابي به مضامین از قرار ذيل است:مقوله

در فضـاي بـازار چـه نامیـده شيء  يکاينکه  ازدر اين نوع كدگذاري فارغ  جنس کالا:. 2

از حمـل پـیش شـيء  جنس آن كدگذاري شده تا بتوانیم شناخت بهتـري از يـک ،شودمي

هاي اصلي ايـن كـد شـامل: آوا، رايحـه، دود، شدن مفاهیم بازاري و كالايي پیدا كنیم. مقوله

ايـن كـد بـه مـا درواقـع  ؛.استر، گیاه، چوب، مقـوا و..كاني، پارچه، فلز، پلاستیک، رزين، پلي

تبديل به كالا شود چه بوده تا بعد ببینیم چگونه با آنکه  ازپیش شيء  دهد كه يکنشان مي

تلقـین  ۀتوانـد نحـومي همچنـینيابـد. ايـن كـد مفاهیم بازار به نیازهاي انسـان پیونـد مي

كـالاي  را بـهشـيء  تبديل يک ۀرا نشان داده و شیوشيء  فروشندگان و نیازسازي براي يک

 كند.بازار ترسیم مي ۀهاي اقواگرايانگذاريمصرفي با كمک نام

بندي كالاها انتخـاب كدهايي براي دسته ،اين معیاربر اساس  کارکرد صنفي و بازاري:. 9

شـيء  اين كالاها باشد. به عبارت ديگـر يـک ۀعرض ۀراهنماي ما براي كشف نحوتا د نشومي

هاي اي از مقولـهشـود و بعـد در مقولـهيل به يک كالا ميابتدا با نامي تجاري و مصرفي تبد
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مکانیزم آن صنف فروخته شود. كدهايي مانند دكوراسـیون، بر اساس  گیرد تاصنفي قرار مي

)هديه و كادويي(، لوازم آرايشي، صنايع دستي، بهداشـتي و آرايشـي، لـوازم ورزشـي،  گیفت

در اپلیکیشـین ديـوار كالاهـاي مـورد ونه به عنوان نمخرازي، لوازم پزشکي، لوازم موسیقي. 

 گیرند:ها قرار ميبنديبررسي بیشتر در اين دسته

 كلسیون(؛ و سرگرمي و فراغت )آلات موسیقي، ورزشي. 1

 خانه و آشپزخانه )لوازم دكوري و تزيیني(؛ .3

 خدمات )سرگرمي، آرايشي و زيبايي(؛ .1

 درماني(. آلات و اكسسوري، بهداشتي ووسايل شخصي )زيور .9

كـالاي  ۀريشـاينکـه  در اين مرتبه از كدگذاري با معیار معنوي کالا: فريشه و پيشين. 3

شود زمینه براي تحلیل بهتر محتـواي در كدام دين يا جريان فرهنگي است تلاش ميمزبور 

عنوان يک كالاي معنـوي آمـاده شـود. البتـه لازم بهآن كالا فروش  ۀنحو همچنینضمني و 

ن نیـز در همـان زمینـه در يک كالا به معناي آن نیسـت كـه الآ ۀريشبیان كه است گفتني 

تـوان در كشـف حال استفاده است اما اين نـوع تبارشناسـي در بخـش تحلیـل مضـمون مي

 هاي ناپیدا ياريگر ما باشد. تم

در چه دين و مکتبي است، شيء  يک ۀريشآنکه  فارغ از کارکرد معنوي و باطني کالا:. 8

بـر اسـاس  بنـدي محصـول و البتـهخصـوص دسـتهبـهكدهاي قبلي بر اساس  قولهدر اين م

شود توجیهات معنوي موجـود تلاش مي ،شدهتوضیحات ذيل كالاها و محتواي تبلیغاتي درج

كـدهايي  ،شناسـايي شـود. در ايـن بخـشآنها  خصوص كاركرد معنويبهدر پس اين كالاها 

كالاهـا درواقـع  شود كـه، انرژي و... استفاده ميمانند آرامش، آسايش، زيبايي، هويت، درمان

 .شوندفروخته ميآنها  ضمني با هدف دستیابي بهطور به

و  هاي کنترل ذهـن و القائـات روانـيشيوه ۀطور كه مشاهده خواهیم كرد اسـتفادهمان
روم چهارم مـيسمت كد محوري شگردهاي تبلی  بازرگاني هرچند كه از كد محوري اول به 

 وي و باطني بیشتري میاد:معن ۀجنب
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 2کد محوري 

 دود رايحه آوا

 فلز پارچه كاني

 استرپلي رزين پلاستیک

 چوب گیاه سیمان

   مقوا

 9کد محوري 
 2قالب فروش يا صنف مربوطه

 ياسباب باز گیفت )هديه و كادويي( كوراسیوند

 بهداشتي و درماني صنايع دستي زيورآلات

 ت موسیقيآلا خرازي لوازم ورزشي

  كالاي ديجیتال پوشاک

 3محوري  کد

 کالا در اديان غيرالهي( ف)ريش

 ژاپني ـ اديان چیني اديان هندي

 امريکايي( / آفريقايي / اروپايي اديان ابتدايي )بومي

خود، خودياري، ـ  )شامل تفکر نوين، پتانسیل انساني، دين عصر جديدجنبش 

 شمنیسم، نئوپیگنیسم، دين طبیعت و...(درماني، نئودرماني، كريستالانرژي

 8محوري کد

 )کارکرد( شگردهاي کنترل ذهن و القائات رواني با ارايه ادعاي بلادليل

 درمان هويت زيبايي آسايش آرامش

 انرژي شهرت تناسب ثروت قدرت

                                                        

سوءاسـتفاده از هاي بازاري با القاء رواني و كنتـرل ذهنـي ر واقع با شگردهاي تبلیغاتي و جادادن شي در مقوله. د1

 دهد.مشتري )رواني، جسمي يا مالي( رخ مي
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بال  بر هزار كالا در اين تحقیق كدگذاري شده است جداول كدگـذاري مفصـل ازآنجاكه 

 شود:اي از جدول كدگذاري براي آشنايي بیشتر ذيلاً ارائه مياين حال نمونهاست. با 
 تعداد نماد بودا اسم کالا

1 

 كد باز

مجسمه/سرديس/تنديس/تیشرت 
 yun.ir/gmmpf4 بودا ۀبودا/ترشیلا/گوتاما/ بودا/ مجسم

11 

 yun.ir/sgmqge خندانآمیتا/ بوداي  ۀمجسم

 yun.ir/b9v64 لايت باكس بودا

 / روتختي بودا/ هولدر / غشگیر بودا 
  شیوا ۀمجسم

 استر، كچ، برنز، برنجپلي 1كد محوري 
 مجسمه، تنديس و ماكت 3كد محوري 

 نکلی
yun.ir/jilgcg 

   yun.ir/8olc96 شیوا: ۀعنوان مجسم

  كاسه تبتي اسم كالا

3 

 كد باز
آوازخوان/ ۀ مديتیشن/ كاس ۀكاس

 تبتي ۀنپالي/ كاس ۀكاس
yaa3yun.ir/sv 

13 
 yun.ir/2u09id يوگا ۀكاس

 برنج، فولاد 1كد محوري

 3كد محوري 
/  درام پركاشن/  صنايع دستي و ساير لوازم تزئیني

 مجسمه، تنديس و ماكت
 yun.ir/1rhexd لینک

  رودراكشا م كالااس

1 

 كد باز
 yun.ir/b6a3l8 تسبیح

1 
 yun.ir/0all47 دستبند/گردنبد رودراكشا، تسبیح هندي

 گیاه 1كد محوري 
 ورآلات و اكسسوريزيجواهرات / بدلیجات /  3كد محوري 
 yun.ir/axlyr8 لینک

 (2852نمونه کدگذاري ديوار تهران )پنجم تا نهم مرداد 

دست آمد، به عبارت ديگر بهصفحۀ بعد جدول  ،هاكدگذاري و تجمیع يافتهپايان پس از 

صـفحۀ اختصار در جدول فهرست كالاهاست كه به دستیابي به ،اين بخش از كدگذاري ۀيافت

 درج شده است:بعد 

https://yun.ir/gmmpf4
https://yun.ir/sgmqge
https://yun.ir/b9v64
https://yun.ir/jilgcg
https://yun.ir/jilgcg
https://yun.ir/8olc96
https://yun.ir/svyaa3
https://yun.ir/svyaa3
https://yun.ir/2u09id
https://yun.ir/2u09id
https://yun.ir/1rhexd
https://yun.ir/1rhexd
https://yun.ir/b6a3l8
https://yun.ir/b6a3l8
https://yun.ir/0all47
https://yun.ir/0all47
https://yun.ir/axlyr8
https://yun.ir/axlyr8
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 ليست کالاهاي معنوي
 کالاديجي ديوار تهران

 تعداد اسم عام كالا شماره تعداد اسم عام كالا شماره
 377 نماد بودا 1 11 نماد بودا 2

 399 تبتي ۀكاس 3 13 تبتي ۀكاس 9

 31 رودراكشا 1 1 رودراكشا 3

 117 وسايل مديتیشن 9 31 تیشنوسايل مدي 8

 311 وسايل چاكرا 9 34 وسايل چاكراها ٥
 11+ نماد اوم 1 11 نماد اوم 9

 119 يین و يانگ 7 9 يین و يانگ 3

 41 شوييوسايل فنگ 8 38 شوييوسايل فنگ ۸

۹ 
وسايل يوگاي معنوي 

 ورزشيغیر
91+ 4 

وسايل يوگاي 
 غیرورزشي

11 

 991 درخت زندگي 11 31 نماد درخت زندگي 25

 949 ماندالا 11 11 ماندالا 22

 آمیتیست / كواتز 13 +11 / امیتیست كوارتز 29
931 
+ 
811 

 131 نمک هیمالیا 11 +91 نمک هیمالیا 23

28 
 سنگ ماه تولد و
 سنگ ماه

 184 سنگ ماه تولد 19 31

 +91 جیدرولر و گواصا 19 11 جیدرولر و گواصا 20

 1 اد گانشنم 11 3 نماد گانش 29

 31 عود آيیني 17 +17 عود آيیني 23

 119 اسماج 18 33 اسماج 23

 39 پالو سانتو 14 9 پالو سانتو 22

 جاعودي آيیني 31 +71 جاعودي آيیني 22
 11بودا: 

آبشاري: 
371 

 14 ذن گاردن 31 9 ذن گاردن 95

 713 دريم كچر 33 +71 دريم كچر 99

 9131 جمع: 918 جمع:
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ي بـه حسـاب مؤثر ۀيک به ده است داد گیري كه حدوداًت حجم بین دو نمونهنبايد تفاو

گیري از ايـن نمونـهآنچـه  گیري ديوار، فقط ديوار تهران رصد شده اسـت.زيرا در نمونه ؛آيد

 گیري و شـباهتقابل فهم است وجود كالاهاي مشابه در دو واحـد نمونـه مؤثر ۀعنوان دادبه

 ت.در فرآيند كالاسازي اسآنها 

 تحليل مضمون. 4

، در اين مرحلـه كالاديجيپس از شناسايي كالاهاي جنبش عصر جديد در ديوار تهران و 

شده هسـتیم. بـه عبـارت ديگـر تعريف ۀدنبال شناسايي مضامین اين كالاها در همان دامنبه

كننـد دلیـل اصـلي خريـد ايـن توضیحاتي كه فروشندگان براي فروش كالاي خود ارائـه مي

مضـمون اصـلي درواقـع  ،كندست و وقتي خريدار بابت خريد كالايي معنوي هزينه ميكالاها

در آن توضیحات را تصاحب كرده است. پس لازم است بدانیم محتـوايي كـه در تبلیـ  ايـن 

مضـامین در  ۀو كـدام مضـمون در شـبکدارنـد شود چه مضامیني كالاها به خريدار ارائه مي

 آن مطرح است.  ۀر حاشیمركز قرار داشته و چه مضامیتي د

اي از كدگـذاري صرفاً نمونهاينجا  ها بسیار بالاست. دردر اين مرحله نیز حجم كدگذاري

زماني نهم تا سـیزدهم مردادمـاه  ۀدر باز كالاديجيدر  عصر جديدمحتوايي كالاهاي جنبش 

  :شوددر جدول زير ارائه مي 1911

 بودا اسم عام:

/ تـایآم ۀبودا/ مجسم ۀبودا بودا/ مجسم سي/تندسيمجسمه/سرد انواع محصولات:
 بودا يتابلو شاس وا،یش ۀخندان/ مجسم يبودا

 معنويت هندي كد محوري ريشه:

 ثروت؛ آرامش ؛يانرژ كد محوري چرايي:

 )بافت آگهي و روابط جانشیني و همنشیني كلمات(متن 
 كشیده شده است( مسائل معنوي كه در زير آن خط ۀ)محتواي آشکار متن دربار كد باز

 دهیرسـ يروشـنكه بـه يبه هركس ييبودا نيیآاست كه در  يبودا لقب مجسمه طرح بودا:
 است. دهیرس يروشنكه به  يكس اي شدهداریب يعنيبودا  ۀواژ؛ شوديباشد اطلاق م

 .جذب انرژيشويي بوداي فنگ :بوداي ثروتهوتي 

 تبتي ۀكاس اسم عام:

 نپالي ۀآوازخوان/ كاس ۀن/ كاسمديتیش ۀكاس انواع محصولات:
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 درماني آوا؛ معنويت هندي كد محوري ريشه:

 عبادت؛ آسايش؛ آرامش؛ درمان؛ انرژي كد محوري چرايي:
 )بافت آگهي و روابط جانشیني و همنشیني كلمات(متن 
 مسائل معنوي كه در زير آن خط كشیده شده است( ۀ)محتواي آشکار متن دربار كد باز

اين كاسه تركیبي از هفت فلز شامل طلا، نقره، مس، آهن، قلـع،  دل بودا:م تبتي فکاس
هـاي منفـي و راكـد را انرژيت صوتي فلزات مختلـف، ارتعاشاسرب و روي است. تركیب 

شويي يکي از وسـايل مـورد تبتي در فنگ ۀكاس ؛سازدرا جايگزين ميدفع و انرژي مثبت 
طـب  مراكز درمانيتبتي در بسیاري از  ۀاسو محیط است. امروزه ك پاكسازي فضا ۀاستفاد

متخصصـان  گیرد.مورد استفاده قرار ميبیماري انواع درمان سنتي در سراسر جهان براي 
تواننـد بـه بهبـود بسـیاري از مي مـرتعش ۀكاسحاصل از  ارتعاش با استفاده از آوادرماني
يکـي از دلايـل  هاراچاكدانید ناهماهنگي فعالیت كه ميطور همان ها كمک كنند.بیماري

 .هاستاصلي بروز بیماري

 از کد محوري به کد گزينشي .5

كه در مقدمه تحقیق بیان شد كـدهاي محـوري در دو محـور اي براساس منابع كتابخانه

 ريشه محصول و چرايي فروش )كاركرد( آن به قرار ذيل استخراج شده بود:

 کارکرد )چرايي( ريش  )چيستي(

 . معنويت هندي0

 ژاپني و معنويت چيني .2

 (امريکايي /آفريلاايي /اروپايي بومي) . معنويت ابتدايي8

 انساني، پتانسيل نوين، تفکر شامل) عصر جديدجنبش . 4

 درماني،کريستال درماني،انرژي خودياري، خود،و  دين

 ...(و نئوپيگنيسم، دين طبيعت نئوشمنيسم،

آرامش .
آسايش .
زيبايي .
هويت .
درمان .
قدرت .
ثروت .
س تنا .
شهرت .
انرژي .
عشق .
عبادت .
 موفلايت تحصيلي .
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)كدهاي باز و دو نوع كدمحوري منـدرج در جـداول( آمده دستبه مطالببر اساس  اما

نتايج تا حدودي متفـاوت  كالاديجيديوار تهران و  ۀشدهاي درجشاهد بوديم كه در آگهي

وري غلبه با كـدهاي اي است. در محور اول از دو محور كدگذاري محهاي كتابخانهاز يافته

)مثـل  عصـر جديـدهاي جنـبش از آن برخـي از شـاخهپـس مربوط به معنويت هندي و 

 درمــاني، آوادرمـاني، پتانسـیل انســاني، معنويـت ابتـدايي( اســت.درمـاني و رايحـهسـنگ

در محور دوم نیز كدهاي مربوط به آرامش، درمان، ثروت و جذب انرژي بیش از همه قابل 

 رويت است. 

كه كدهاي پیشـیني كنیم مشاهده مي از چرايي فروش نیزپرسش ر كاربرد يعني محودر 

و  كـالاديجيبود در بازار مجـازي فـروش معنويـت در دست آمده به ايكه از منابع كتابخانه

و  شـودمي رنـگيابد و برخـي مـوارد پررنـگ و برخـي كـممي تا حدودي تغییر تهران ديوار

ک هويت خاص و يـا اشـتهار بـه امـري )شـهرت( هـیچ برخي موارد مانند كسب ي همچنین

فـروش محصـولات بـراي مثلاً  پیدا شد. شانموردي نیافت. مواردي نیز تنها يک مصداق براي

تبتـي در  ۀعبادت )ذكرخـواني، پرسـتش، سـتايش( تنهـا يـک مـورد و آن هـم بـراي كاسـ

براي فـروش  لاكاديجيوجود داشت؛ يا جذب موفقیت تحصیلي تنها يک مورد در  كالاديجي

و كسـب  ي؛شـويفنگبـراي  كـالاديجي؛ كسب تناسب تنها يک مـورد در يشويفنگوسايل 

كـه تنهـا  يمـوارددرج شده بود.  كالاديجيدر زيبايي نیز فقط يک مورد براي جاعودي بودا 

 مـابقيكنـار گذاشـته شـد. گیري ي در نتیجـهتـأثیربي خاطريافت شد به شانيک مورد براي

بـر  دو جدول زيـر ي برخوردارند.مؤثرواني ااز فراند ر جدول زير كدگذاري شدهمواردي كه د

است. جـدول دست آمده به كالاديجيگیري و كدگذاري محتوايي ديوار تهران و نمونهاساس 

اول كدگذاري مربوط به ريشـه )چیسـتي( كالاهاسـت و جـدول دوم كدگـذاري مربـوط بـه 

 :آنهاست كاركرد )چرايي(
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 جدول اول

 کد محوري )چيستي( )چيستي( د بازک
 گزينشي کد

 )چيستي(
 معنويت هندي بودا، هند، تايلند، گانش، گانشا، شیوا، لورد شیوا

جنبش عصر 
 جديد

شويي، تايجیتو، ذن، يین و يانگ، فنگ
 پاگوا، خاموشي ذهن

 معنويت چیني و ژاپني

درماني، ريکي، پاكسازي، جذب يا دفع انرژي
 تالي، فركانس مثبتامواج، شفاي كريس

 درمانيانرژي

سنگ تولد، سنگ ماه، انرژي سنگ، 
آرامش با شنگ، جذب با سنگ، چاكرا و 

 سنگ، ماساژ با سنگ
 درمانيسنگ

عود، رايحه خوش، پاكسازي، چاكرا و عود، 
 چوب مقدس و..

 درمانيرايحه

 گیر، جادو، ارتباط با ارواحكابوس
معنويت ابتدايي )شمنیسم، 

 ري، توتمیسم(جادوگ
مراقبه،  معنوي، ساز آواز دلنشین، ساز

 ارتعاش صوتي
 آوادرماني

ي درون، ارتباط با ناخوداگاه، وجوجست
 مايندفولنس، چشم سوم

 پتانسیل انساني

 جدول دوم

 کد باز)چرايي(
محوري  کد

 )چرايي(
گزينشي  کد

 )چرايي(
خويش، ارتباط با  ي درون، تمركز بروجوجست

، خاموشي ذهن، مراقبه، شفقت با خود، ناخودآگاه
 مايندفولنس، بازشدن چشم سوم، آرامش عمیق

 جذب آرامش

جذب انرژي 
 كیهاني

ريلکسیشن، كاهش استرس، رهاسازي، رفع 
زدايي، هاي زندگي، تنشاضطراب، گذر از چالش

اعتماد به نفس، رفع افسردگي، آرامش و قدرت در 
 زندگي، آرامش محیط

 جذب آسايش

 جذب درمان ش درد، تسکین، شفا، ارتباط روح و جسم، سلامتيكاه
 جذب ثروت ثروت، جذب پول، ثروتمندي، وفور ثروت

 جذب عشق زمیني روابط عاشقانه رزي، محبت، ارتباط عاشقانه، تقويتوعشق
نیرو، انرژي مثبت، انرژي منفي، فركانس، ارتعاش، 
 جذب امواج، پاكسازي، تشعشع، انرژيک، ريکي،

 چي، چاكرا، میدان انرژي
 جذب انرژي
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بـه  سـتتحلیل نهايي براي يافتن مضمون اصلي كه حاكي از چرايي خريد اين كالاها در

« جـذب» ۀهمراه با يک كد ثابت دربـارآمده دستبه از كدهايهركدام  كه رسیديماين نکته 

تبتي درواقع چه  ۀساگر از كسي پرسیده شود كه با فروش كا بیان بهتر،به  ؛است« انرژي»يا 

شود و حال اگر دوباره پاسخ اول آن است كه انرژي معنوي فروخته مي ،فروشیدچیزي را مي

هـا را خـواهیم گرفـت: جـذب يکي از اين پاسخ ،آيدبپرسیم اين انرژي معنوي به چه كار مي

كـدهاي همۀ ازآنجاكه جذب عشق. پس  و آسايش، جذب آرامش، جذب درمان، جذب ثروت

محوري همراه با ادبیـات انـرژي و جـذب اسـت پـس در تحلیـل  شده در بخش كديشناساي

 است. « جذب انرژي»گزينشي اين تحلیل  نهايي بايد گفت كه كد

در ذيل كد آرامش درج شده است يعني تمركـز بـر خويشـتن، چشـم سـوم، آنچه  البته

 ود و يا فنا يـا نیروانـاخ ۀناي خودشناسي، تحول دروني، توسعارتباط با ناخودآگاه و ... به مع

ايـن مـوارد فـردي وجـود نـدارد بلکـه  ۀخودشناسـي و توسـع ،در كالاهاي رصدشده نیست.

 شـده بـرايوجودي بر مبناي ياري گرفتن از كالاها و كاركردهـاي بیـانخودياري حکايت از 

كمال هم در میـان حب و حب جمال رفت كه دو مضمون مي ابتدا گمان همچنین .آنهاست

امـا در  ؛دينـي يافـتبـا معنويـت  مواردوجه مشتركي بین اين  تا بتوانها باشد نواين مضم

و تنهـا مـواردي از مضـمون عشـق  وجود نداشـت مضمونن دو ياشده میان كالاهاي بررسي

 عاشقانه يافت شد. ۀزمیني يا رابط

 شبکه مضامين. 6

دو سـطح ارائـه  را درآمـده دسـتبه مضـامین ۀتوان شبکمي ،هاي تحقیقبر اساس يافته

سطح اول مربوط به چیستي جنبشي است كه در پس فروش اين كالاهـا وجـود دارد و  ؛كرد

چـون معنويـت همكـدهايي در آن  كه استدست آمده به بر حسب ريشه يا خاستگاه كالاها

بـر  درمـاني وجـود دارد.درماني و انـرژيدرماني، رايحهسنگ ،هندي، معنويت چیني و ژاپني

جرياني كـه ايـن مـوارد را در  بیان گرديد، تحقیق ۀكه در مقدماي ت كتابخانهمطالعااساس 

 199، 1911)ر.ک: كـلارک، باشـد مي« عصـر جديـدجنـبش »كنار هم جمع كـرده اسـت 

شده در ايـن سـطح از تحلیـل جنـبش پس كد گزينشي يا مضمون محوري كشفس(. 191ـ

 ۀشـبکرو ازايـن كنـد.مي تأيیداي را هما از مطالعات كتابخان ۀخواهد بود كه يافت عصر جديد
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ين دهايي كه در پس فـروش ايـن كالاهـا وجـود دارد بـمضمون با محوريت چیستي جريان

 شکل قابل ترسیم است: 

 
يـافتیم كـه  ،ايـن كالاهاسـت ۀدر محور مضامیني كه مربوط به چرايي اسـتفاد همچنین

مضـمون انـرژي كیهـاني و  ،دارد هـا وجـودآگهيهمـۀ مضمون پايه و پرتکرار كه تقريباً در 

هاي ديگر مانند ثروت، درمان، واسط براي دستیابي به چرايي مشتقات آن است. اين مضمونِ

 منفي و عشق زمیني است. / آسايش، آرامش، انرژي مثبت

 
تحلیل آماري واژگان متن مانند انـرژي، پاكسـازي، آرامـش، قـدرت، بر اساس  اين يافته

همـان انـرژي و مشـتقات  ،زي نیز اعتبارسنجي شد و پرتکرارترين واژهدرمان، مراقبه، پاكسا
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بعدي آرامش، سلامتي، درمان و واژگان مربـوط بـه آسـايش ماننـد رفـع  ۀآن است و در رتب

بعـد  ۀمـورد اسـت. در مرتبـ 111بیش از آنها  گیرند كه فراوانياضطراب يا استرس قرار مي

مورد است. مـواردي ماننـد عبـادت،  11ـ31 شانعشق زمیني و ثروت قرار دارند كه فراواني

شناخت خداوند نیز يا وجود ندارند و يـا ماننـد  ؛پرستش، تعالي، خودشکوفايي، فناي في الله

را بـالا مضموني  ۀي ندارند. پس شبکمؤثرعبادت و پرستش در حد يک مورد بوده و دخالت 

 كرد:توان به شکل زير خلاصه ترين مضامین ميبا معیار پرتکرار

 
پژوهش، يعنـي محوريـت بحـث انـرژي كیهـاني در فـروش  ۀبراي اعتبارسنجي اين يافت

هاي مطالعـات اي مراجعـه شـد. يافتـهبه منابع كتابخانهدوباره  ،عصر جديدكالاهاي جنبش 

گويـد: مي میکائیلسـنعنوان مثـال پژوهش حاضـر دارد. بـه ۀيافت تأيیدنشان از اي كتابخانه

 عصـر جديـدامـروزه در جنـبش  ،مفهومي هم تجربي و هم توصـیفي ۀثابممفهوم انرژي به»

(. به گفته میکائیلسـن بـا كاربسـت Mikaelsson, 2014: 169)« مفهومي مسلط شده است

شـوند و گرايي و طمع سود بیشتر، امـوري معنـوي ميمادي»مفهوم انرژي در بازار معنويت 

ديـن  ۀدانشنام (.Mikaelsson, 2014: 172« )گرددمعنويت به اين شکل به كالا تبديل مي

دارد كـه از بیـان مـي« : جنـبشعصر جديد»مدخل در به سرويراستاري استوكراد نیز  بريل

اساس كیهان ماده نیست، بلکه امري نـامرئي اسـت كـه » عصر جديدگرايان ديدگاه معنويت

 (.1114: 3ج، 1144)استوكراد،  «عنوان آگاهي يا انرژي ياد كردتوان از آن بهمي

 گيريبندي و نتيجهجمع. 7

بـا اسـتفاده از  و معنويتي فارغ از سـاختارهاي نهـاد ديـنعنوان به ،عصر جديدمعنويت 

حاضـر  كند. پژوهشهاي خود اقدام ميها و تمرينمفاهیم، آموزه ۀساختار نهاد بازار به توسع

ان و مضامین معنوي مجازي ايركه دربارۀ چیستي كالاهاي معنويت عصر جديد در بازارهاي 
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نشـان داد كـه اولاً كالاهـاي  كـالاديجيبا تمركز بر دو اپلیکشـین ديـوار تهـران و آنهاست، 

؛ ثانیـاً ايـن كالاهـا چـه ؟مشـخص چیسـتطور بهمتداول معنويت عصر جديد در اين دامنه 

بـودا،  ۀكالاهايي ماننـد مجسـم ؟چیستآنها  و مضمون اصلي در پس فروشدارند مضامیني 

درمـاني و... درماني، وسـايل رايحـهتبتي، وسايل چاكرادرماني، وسايل سنگ ۀكچر، كاسدريم

بـا معنويـت آنهـا  اي ارتبـاطهاي كتابخانـههاي اين پژوهش هستند كه يافتهبخشي از يافته

 داد. نشان ميرا عصر جديد 

را  دعصـر جديـابتـدا كالاهـاي معنويـت  ،اياين پژوهش با اسـتفاده از منـابع كتابخانـه

و كدگـذاري  كـالاديجيشناسايي كـرد و سـپس بـا بررسـي دو اپلیکیشـن ديـوار تهـران و 

 ؛كالاهــاي جنــبش عصــر جديــد در ايــن دو دامنــه را شناســايي كنــدكوشــید  ،محصــولات

 ؛يتبتـ ۀكاسـ .3 ؛نمـاد بـودا .1قلم كالا قابل تجمیع هستند:  33شده در محصولات بررسي

 يلوسا .8 ؛يانگو  يین .7 ؛نماد اوم .1 ؛چاكراها يلوسا .9 ؛يتیشنمد يلوسا .9 ؛رودراكشا .1

 ؛مانـدالا .11 ؛ينمـاد درخـت زنـدگ .11 ؛ورزشـيیرغ يمعنـو يوگاي يلوسا .4 ؛ييشوفنگ

 ؛و گواصـا یـدرولرج.19 ؛سـنگ مـاه تولـد .19 ؛یمالیـانمـک ه .11 ؛یتیستكوارتز و ام .13

ذن  .31 ؛آيینـي يجـاعود .31 ؛لو سانتوپا .14 ؛اسماج .18 ؛يینيعود آ .17 ؛نماد گانش .11

 .كچريمدر .33 ؛گاردن

با توجه به نام محصول و توضیحات مندرج در ذيل آنها، تـلاش  در بخش تحلیل مضمون

اي آن را نشـان داده بـود كه مطالعات كتابخانـه عصر جديدشد ارتباط اين كالاها با معنويت 

مون معنوي موجود در پـس كالاهـا شناسـايي از آن، مض ترمهمو  تأيیدهاي پژوهش با يافته

بـه  ؛است« جذب انرژي كیهاني»مضمون  ،مضمون در پس فروش اين كالاها ينترمهم .شود

آورند عبارت ديگر اين كالاها با توجیه اينکه چه میزان انرژي كیهاني براي فرد به ارمغان مي

ــرژي ــكنهــاي منفــي را از او دور ميو ان ــه مي ،دن ــفروخت ــرخشــوند. پ ــازار  س ن ــج در ب راي

 انرژي مثبت با انرژي كیهاني است. عصر جديدگرايي معنويت
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