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 چکیده
ها و  قابلیت   بر اساس   های کارآفرینانه در گردشگری ورزشیبندی فرصت هدف پژوهش حاضر شناسایی و رتبه

انجام شد.    آمیختهپیمایشی بوده و با روش  - باشد. پژوهش حاضر توصیفیمی  در ایران  جغرافیاییهای  ظرفیت 

های کارآفرینانه  ها در این پژوهش در دو مرحله انجام گرفت. در مرحله اول، فهرستی از فرصت گردآوری داده 

نفر    17های پیشین و همچنین مصاحبه با افراد مشتمل بر  جو در پژوهش وگردشگری ورزشی از طریق جست

کسب شد. در نهایت    هاگزاره شناسایی شد. در مرحله بعدی با استفاده از روش دلفی آرای خبرگان در مورد این  

در چهار اقلیم معتدل و مرطوب،    های جغرافیایی ایرانظرفیت   بر اساسهشت حوزه  های کارآفرینانه  فرصت 

خشک   و  گرم  کوهستانی،  و  سرد  مرطوب،  و  نرم گرم  از  استفاده  رگرسیون    اساسپیس اافزار  با  آزمون  و 

 عوامل اقتصادی، سیاسی، فرهنگی و ...توان گفت در کنار  نتایج می   بر اساس  بندی شده است. رتبه چندمتغیره  

توان  ها می باشد با تحلیل داده می   گذار تأثیرهای جغرافیایی  تنوع اقلیم و ظرفیت ها  در ظهور و انتخاب فرصت 

که   این فرصت   هرکدامگفت  باز  از  ها  برخی  و  کاربرد داشته است  ایران  اقلیم چهارگانه  میزانی متفاوت در  ا 

متولیان امر حوزه اشتغال و کارآفرینی، گردشگری  . های دیگر ارجحیت دارندها در یک اقلیم بر فرصت فرصت 

سیاست  در  ورزش  برنامهو  و  کوتاهریزی گذاری  بلند های  و  فرصتمدت  این  به  توجه  با  باید  خود  به  ها  مدت 

 پیشرفت گردشگری ورزشی کمک شایانی نمایند. 

 . کشف فرصت، فرصت کارآفرینانه، گردشگری ورزشی، صنعت ورزش، ایران  :واژگان کلید

 
 باشد( )تحقیق حاضر برگرفته از رساله دکتری در دانشگاه مازندران می 09112591230مازندران، بابلسر. تلفن:  نویسنده مسئول:. 1
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 مقدمه 
هایی مانند پزشکی، بازاریابی، اقتصاد  در حوزه  یتوجهقابل  طوربههای اخیر، تحقیقات درباره کیفیت زندگی  در دهه

افزایش محیطی  علوم  همکاران  یافتهو  و  )وو  همکاران2018،  1است  و  وو  به 2015،  2؛  توجه  با  گردشگری،   .)

گذاری بر کیفیت زندگی ساکنین محل و تمام سهامداران دخیل در تأثیرمشخصات آن، پتانسیل بالایی برای  

و همکاران )کارنیرو  دارد  را  از (.  2018،  3فرآیند گردشگری  یکی  گردشگری  صنایع خدماتی، صنعت  میان  در 

 (.1395فر، ؛ خوش2011، 4المللی است )فاوریه و سانتاناگالیگوهای پیشتاز و در حال رشد در سطح بینخشب

مهم از  گردشگری  جغرافیایی  صنعت  فضاهای  کارکردی  ابعاد  پاک    عنوانبه  وترین  است    شدهشناختهصنعت 

به مجموعه (.  1395)صادقلو،   مسافرتگردشگری  فراغتی،    ییزهگان   باکه    شودیم اطلاق  هایی  ی  و  استراحتی 

مسافرت به   همچنین  (.1392فر و همکاران،  )خوش  گیردیممذهبی، فرهنگی، ورزشی، بازاری، همایشی انجام  

فعالیت  یرتجاریغ دلایل   تماشای  یا  مشارکت  برای  حرفه(  تعطیلات  )غیر  تجاری  یا  ورزشی،  )تعطیلات(  های 

نامیده   ورزشی  و   یطورکلبه(.  3200،  5)دولنیکار  شودیم گردشگری  ورزشی  تماشاگران  اصلی  گروه  دو  به 

 (. 1997، 6)گامون و رابینسون  گویندگردشگران ورزشی ورزشی   کنندگانمشارکت

ورزش و باشد.  باشد ظرفیت بالای دو حوزه گردشگری و ورزش میاهمیت دارد و مدنظر تحقیق حاضر می  آنچه

مقوله  گردشگری   و مکمل  دو  وابسته  پژوهشگران  2005،  7)موشین  هم هستندبه هم  از  بسیاری  و    رغم علی( 

آمده    به وجودها گردشگری ورزشی  که از پیوند آن ها اشاره داشتند  ها و نزدیکی آنهای ظاهری، به شباهتتفاوت

های اقتصادی و اجتماعی  پدیده  ینترمهمیکی از    عنوانبهو    گیرند یبرممختلف و متنوعی را در    هایکه جنبه است  

،  های داخلی و خارجیمسائل مختلف از قبیل جنگ  باوجود (.1391ن بیستم بوده است )شجاعی و همکاران،  در قر

المللی  بین  تعداد گردشگران  ،اقصی نقاط جهان  درو بحران اقتصادی    انواع بیماریطبیعی،    بلایای ،  سیاسی   مسائل

،  8است )پاراماتی و همکاران  یافتهیشافزا  2014میلیارد در سال    33/1به    1970میلیون نفر در سال    166تعداد  از  

درصدی را خواهد داشت، اما این    5رشد    2020گردشگری و سفر تا سال  مختلف    یهاگزارش ( و بر اساس  2017

دلیل بر لزوم توجه به این .  شودبینی میپیش  2020درصدی را تا سال    10در مورد گردشگری ورزشی رقم    ارقام

دلیل   ینبه هم(  1387فرد،  )معین  باشد گذاران، کارآفرینان و حتی محققین مییهگردشگری ورزشی از سوی سرما

و   (2019،  9است )میشل، ریزینگر و هایز   شدهشناختهاقتصاد غیرنفتی در بسیاری از کشورها    عنوانبهگردشگری  

ریزی ایران، رنامهمردان و مسئولین امر ببا توجه به اهمیت آن و نقش آن در توسعه و اقتصاد، بسیاری از دولت

 (. 1398زاده، زاده و ایماناند )محرمگردشگری را یکی از موضوعات اصلی توسعه قرار داده
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در عرصه تجارت جهانی  ( و  2019،  1المللی و درآمدزا تبدیل شده است )چو، جو و چی به صنعت بینورزش  امروزه  

تماشا، نه مصرف و خرید آن پول پرداخت   برای  آن؛ زیرا مشتریان  دانندمستثنی میها  در قیاس با دیگر حوزه

اینکه درآمدهایی  می بر  ای  مستقیم از طریق خرید بلیط دارند، سهم عمده  صورتبهکنند. این مشتریان علاوه 

های گردشگری مستقیم در درآمدزایی از طریق جذب حامیان مالی، فروش حق پخش تلویزیونی فعالیت  صورتبه

  میلیارد دلار برآورد شده بود   3/67فقط در آمریکای شمالی،    (.1391ید و همکاران،  و خدمات جنبی دارند )جاو

، 2واترکوپر)پرایسبرسد    میلیارد دلار   5/78درصدی تا    1/3با افزایش رشد    2021شود تا پایان  بینی میو پیش

ترین چالش اقتصاد ایران گذاران مهمریزان و سیاستبسیاری از محققین، برنامه  زعم به  است  ی حال این در   (.2017

برنامه توسعه بوده و تحولات جمعیتی کشور در زمینه جمعیت فعال، روشن  ،در  بیکاری  اشتغال و  گر موضوع 

فرصت    940000ایران بایستی سالانه  زایی در کشور است و  تغالهای جدید ایجاد اشاهمیت توجه به سیاست

زرن پورسلطان  و  اسلامی  )فراهانی،  شود  ایجاد  بیکاری،    (.108:  1396دی،  شغلی  و    سازییجهان افزایش 

رای  ب  هافرصتکارآفرینی و شناخت    یسوبهها نفر  ان میلیون ، سبب شده است که در سراسر جهیسازکوچک 

جدید باشند تا بتوانند    یهافرصت دائماً در جستجوی    هاسازمانو    ینانکارآفرد حرکت کنند و  جدی  یوکارهاکسب

چون   اییهپدیده بر  کارآفرینی توسعه(.  2002،  3ای مشتریان باشند )مونگر و همکارانپاسخگوی تغییرات تقاض

 و صادرات توسعه صنعت داخلی، رشد معضل بیکاری، حل عمومی، رفاه سطح افزایش اشتغال، سطح افزایش

 توجهمورد باید که است و فرهنگی سیاسی اقتصادی، جدی ضرورت کارآفرینی گذارد.می به سزایی تأثیر غیره

 (.1398قرار گیرد )فراهانی و همکاران،  مدیران و گذارانسیاست

ورزشی   گردشگری  بنام  ترکیبی  صنعتی  ورزش  و  گردشگری  تجارت،  ترکیب  وجوداز    عنوان بهکه  آید  می  به 

گردشگری    یافتهتوسعه بخش    تریناصلی تجارت    عنوانبه  کهی طور به  است  شدهشناخته صنعت  عنصر  یک 

  شده گرفته تریلیون دلار برای صنعت گردشگری و تورهای جهانی در نظر    5/4جهان با ایجاد    در  یلیاردیچندم

زاده و باشد )محرممی  موردتوجهابزار مهم رشد پایدار اقتصادی    عنوانبهدلیل    ینبه هم  (2006،  4است )چالیپ 

ر دنیا گردشگری ورزشی یکی  که در سراس   ند( اشاره داشت2007)  5فانک و تنیل براون دانیل    ؛(1398زاده،  ایمان

و میزبانی مسابقات ورزشی در رونق بازار گردشگری   باشدیمرشد سریع و رونق بازار گردشگری    مؤثراز عوامل  

در ایران به علت نبود شناخت کافی، مدیریت و راهبردهای مدون و مشخص   گردشگری ورزشینقش مهمی دارد.  

  (. 1388)هنرور،  است    رفتهازدست زیادی از این حوزه    فردبهصرمنحهای  موجب آن فرصتهمورد غفلت بوده و ب

ترین صنایع در حوزه اوقات فراغت و بازار گردشگری یکی از محبوب  عنوانبهرشد مستمر گردشگری ورزشی آن را  

 (.1398تبدیل کرده است )صفاری، نوروزی سیدحسینی و شوری، 

و   دو  ورزش  گردشگری  اجتماعی   عنوانبههر  اما    واقعیات  است،  داشته  وجود  ایران  از گذشته    رغم علیکشور 

 50تر در گردشگری ورزشی، نتوانسته در بین  های فراوان در توسعه صنعت گردشگری و خاصها و قابلیتظرفیت

عنوان  ههنوز بو    (1399اشته باشد )حسیبی و شجاعی،  کشور اول دنیا جایگاهی داشته باشد و بازار پررونقی د

 
1. Cho et al 

2. PricewaterhouseCoopers 

3. Munger et al 

4. Chalip 

5. Daniel et al 

 [
 D

O
I:

 1
0.

52
54

7/
jg

s.
23

.7
0.

37
49

 ]
 

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

22
87

73
6.

13
00

.0
.0

.1
61

.4
 ]

 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 jg
s.

kh
u.

ac
.ir

 o
n 

20
23

-0
4-

15
 ]

 

                             3 / 30

http://dx.doi.org/10.52547/jgs.23.70.3749
https://dorl.net/dor/20.1001.1.22287736.1300.0.0.161.4
https://jgs.khu.ac.ir/article-1-3749-fa.html


 1402 پاییز، 70نشریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی، سال بیست و سوم، شماره                              272

و نیازهای گردشگران    هاخواسته انجام تحقیقات در مورد  قرار نگرفته و    موردتوجها و مولد اشتغال  صنایع درآمدز

شرایط موجود   لازم جهت برآورده ساختن نیازهای گردشگران در چارچوب امکانات و   یزیربرنامهورزشی و سپس  

گری ورزشی از ابتدای قرن بیستم یافته و پیشرو در امر گردشبسیاری از کشورهای توسعه  .رسدیم  به نظرضروری  

طبیعی موجب رونق   یهاجاذبهورزشی برخاسته از تاریخ و فرهنگ ملل در کنار توجه به    هاییتفعالبر    ید تأک

یافته از طریق افزایش درآمد  (. گردشگری در کشورهای کمتر توسعه1،2015اند )هکتور و همکاران این صنعت شده

تواند  نتیجه بهبود کیفیت زندگی مردم و رفاه اجتماعی می  نق اقتصادی و دربیکاری و رو  کاهش  قشرهای مختلف،

نهادها    تأثیرتوجه جدی برای شناسایی    توسعهدرحالچنانچه کشورهای    (.1390باشد )هزارجریبی،    یمؤثرعامل  

مناسبی    زییربرنامهو    گذارییاستسعلمی،    هاییافتهبر درآمد حاصل از گردشگری نداشته باشند و با توجه به  

،  شودیمموتور محرکه اقتصاد نامبرده   عنوانبه 21نداشته باشند خود را از مزایا و عایدات این صنعت که در قرن  

از اسدی، قاسمی و صابونچی ) . اندمحروم کرده ردشگری بر توسعه گ   مؤثر( در مورد عوامل  1398در تحقیقی 

آیدار تبلیغاتی  با چارچوب  آگاهی، نقش2ورزشی  نقشدهای  نقشهای علاقههنده،  کننده،  اشتیاق مند  آور،  های 

های  ( فرصت 1398. در تحقیقی از یانپی و دوستی )اندشدهییشناساهای نگهدارنده کننده و نقشهای اقدامنقش

ریزی و خدمات و تجهیزات معرفی  توسعه سوارکاری استان گلستان را مدیریت، مالی، تبلیغات و رسانه، برنامه

از محرم  نمودند. تحقیقی  ایماندر  و  )زاده  اطلاع1398زاده  قانونی،  و  سیاسی  عامل  تبلیغاتی،  ( هفت  و  رسانی 

راهکارهای توسعه گردشگری   محیطی و زیرساختی، اقتصادی، مدیریتی، امنیتی و ایمنی، فرهنگی و اجتماعی

 . اندشدهییشناسا ورزشی ماجراجویانه

تنوع جغرافیایی و   اقلیم  در تحقیقات متعددی  از جمله رضوی،   شدهییشناسافرصت    عنوانبه  ینوعبهیا  است 

هوایی مناسب جهت برگزاری وها گویه اقلیم یا شرایط آببخش فرصت  (1388زاده و فضلی درزی )امیرنژاد، شفیع 

... بالاترین میزان اهمیت  اردوها دیان و  اند. یا سجاگزارش کرده  و مسابقات مختلف از جمله اسکی، قایقرانی و 

های ممتاز  اقلیمی و غیره از استان  هاییژگیو( استان مازندران را از نظر خصوصیات طبیعی و  1390سجادیان )

( تنوع جغرافیایی و  1388)  ادبی، کوزه چیان و احسانی  زعمبهمبتنی بر طبیعت دانستند و    هاییتفعالبه لحاظ  

گردشگری از طریق برگزاری رویدادهای گردشگری   در یک منطقه یا یک کشور منجر به توسعه صنعت  یوهواآب 

طلبد و تنوع  هوایی فعالیت گردشگری و ورزشی خاصی میوشود در هر آبو حتی ورزشی در تمام زمان سال می

باعث رونق آن در طول سال باشد.جغرافیایی می )  تواند  وجود    رغمعلی( معتقدند  1394فراهانی و منوچهری 

روستایی،    یگردشگرهای موجود در  فرهنگی و تاریخی در روستاهای ایران، در زیرساخت  های جغرافیایی،پتانسیل

(، 1393نژاد و همکاران )و عدم مشارکت مردم ضعف وجود دارد. حاجی  ونقلحملکمبود تبلیغات، مشکلات در  

 ا نشان داد. در نتایج تحقیقات خود اثرات فصلی بودن فعالیت ورزشی بر امنیت شغلی شاغلین بخش گردشگری ر

مورد پتانسیل جغرافیایی استان آذربایجان شرقی در جذب گردشگر   ( در1394نتایج تحقیق رسولی و نارنجچی ) 

های ورزشی برای فعالیت شرایط مناسب اقلیم آسایش انسانی  های اردیبهشت تا شهریور،ورزشی نشان داد در ماه

هوایی    یها ورزش سواری و  ورزشی شنا، فوتبال، دوچرخه  یهارشته های خرداد و تیر پرداختن به  مهیا است. در ماه

 باشد.می  گانهسهورزشی شنا، فوتبال و ورزش    یهارشتهتیر، مرداد و شهریور دارای اقلیم مناسب برای    یهاماهو  
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  های کارآفرینانه در گردشگری روستایی )مطالعه فرصت  یبندرتبه( به شناسایی و  1396محمودزاده و ارجمندیان )

گروه. )اقامت، تفریح و ماجراجویی، خدمات گردشگری،   11ها در  موردی: روستای آب اسک( پرداختند. فرصت

بندی  دهی و رتبه ها، محیط زیستی، آموزش( سازماننقل، فرهنگی، ارتباطی و اطلاعاتی، غذا و نوشیدنیوحمل 

رتبه را   ترینیینپافریح و ماجراجویی  های ترصتهای گروه بهداشتی و سلامت بالاترین رتبه و فشدند. فرصت

های  بندی فرصت ( در طی پژوهشی به شناسایی و اولویت1393صفری و محمدمیرزایی بافقی ) کسب کردند. 

حوزه پرداختند.  یزد  شهرستان  گردشگری  صنعت  در  فرصتکارآفرینانه  فرصت،  فرصت های  اقامتی،  های  های 

های سلامت، فرصت  های فرهنگی، فرصتهای تجاری، فرصت، فرصتونقلحملهای  سیاحتی، عمومی، فرصت

فرصت   عنوانبه پذیرایی، فرصت اداری و فرصت مالی شناسایی شدند و همچنین نتیجه تحقیق هفت زمینه را  

بالاترین   تفریحی  امکانات  و  فراهم کردن فضا  نمود که  یزد مشخص  کارآفرینی در صنعت گردشگری در شهر 

 داراست. شدهییشناسااولویت را در بین موارد 

های کلیدی در صنعت گردشگری ایران )برمبنای ( به شناسایی بخش1394فرزین، زندی، عبدی و عباس پور )

گذاری معیار کشش تولید و سرمایه  بر اساسستانده( و میزان اثرگذاری هریک بر اقتصاد ملی پرداختند.  -مدل داده

ریلی و    ونقلحمل، مسافر،  یاجاده  ونقلملحهای کلیدی صنعت گردشگری شامل خدمات  در بخش خدمات 

ریلی و خدمات کتابخانهوخدمات حمل تولید کشور نقش ای و موزهنقل  افزایش  اقتصادی و  ها در تحقق رشد 

ونقل آبی در صنعت گردشگری  محوری دارند. مطابق بخش کشش اشتغال و درآمد، توسعه بخش خدمات حمل

( امروزه تحقیقات زیادی 2020)  1میرچی و گیبسون   زعمبه رسد.می  به نظرصاد  بخش کلیدی اقت  عنوانبه کشور  

( به 2019در تحقیقی از پریچ )  شود.از گردشگری در زمینه ورزش، سلامتی و مشارکت فعالیت بدنی انجام می

کسب مدل  شرکتوطراحی  بینش  مبنای  بر  آزاد  فضای  ورزشی  گردشگری  تجربیات  و  کار  کنندگان 

( در تحقیقی به بررسی 2017)  2و همکاران   میکولیچندگان رویدادهای ورزشی فعال پرداخته است.  دهسازمان

گردشگری اردویی )چادرزنی( را نشان    هاآنانتخاب اردوگاه و گردشگری اردویی )چادرزنی( در کرواسی پرداختند.  

  شدهواقعری مورد غفلت  که تاکنون توسط محققان گردشگ  دانندیماز یک صنعت رو به رشد صنعت گردشگری  

بازاریابی    منظوربه  شودیمها استفاده  که این نوع گردشگری که از چادر و اردوگاه  اندداده است. همچنین نشان  

 را موانعی و هافرصت کانادا ورزش  در تحقیقی ( در2006)  3کارلیزتمرین کنندگان دارای کاربرد زیادی است.  

بررسیفراغت و تفریحی ورزشی، مؤسسات برای  توسعه فناوری، گسترش  ا:هفرصت  این جمله از  .کرد ی 

 آموزش در هاکانادایی تحصیلات  افزایش ورزش، بخش در دولتی تصدی ورزشی، کاهش کوچک کارهایوکسب

( 2015)  4یر و میکونل  .هستند جدید هایتجربه کسب  و بودن سرگرم همگانی، هایورزش  به انجام تمایل عالی،

پل   عنوانبهپرداختند. رویدادهای ورزشی را    دادهایروهای بازدیدکنندگان و  ه بررسی جاذبهدر پژوهش خود ب

بازار   بین  استفاده    جادشدهیاارتباطی  و  برای    هاآن توسط گردشگران ورزشی  رویدادها  بین    پر کردناز  فاصله 

رزشی مرتبط با تحقیق تحقیقات حوزه گردشگری و .اندندانستهکه تقاضای گردشگری وجود ندارد،    ییهافصل
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به برسی عوامل   یا  قابلیتبر توسعه می  مؤثرحاضر  به  یا  یا وضعیت موجود ها و ظرفیتباشند،  و  های ورزشی 

پرداخته  ورزشی  اما  گردشگری  که  اند  فرصت  صورتبهتحقیقی  شناسایی  به  کارآفرینیجامع  اساس   های  بر 

 سؤال   است بنابراین تحقیق حاضر در صدد پاسخ به این  نشده انجامپرداخته باشد    های جغرافیایی کشورظرفیت

های جغرافیایی  طبق ظرفیت   وکار و کارآفرینانه در حوزه صنعت ورزشهای کسبترین فرصتباشد که مهممی

 .اندکدم متنوع ایران

 تحقیق  روش
 موردمطالعه منطقه معرفی 

باشد با  می اقلیم جغرافیایی ایران اساسبر های کارآفرینانه گردشگری ورزشی فرصت بررسی هدف تحقیق حاضر 

شناسی  ، محققان اقلیمتحقیقات قبلی بر اساسو   باشدتوجه به اینکه تحقیق حاضر کل مناطق مختلف کشور می

( است 1382بندی اقلیمی گنجی )ترین آن طبقه شدهکه شناخته  اندهای اقلیمی مختلفی را ارائه کردهبندیطبقه 

کوپن، اقلیم ایران به چهار اقلیم معتدل و مرطوب )سواحل جنوبی دریای خزر(، اقلیم سرد  که با استفاده از روش  

 شدهیمتقسم و مرطوب )سواحل جنوبی(  های غربی(، اقلیم گرم و خشک )فلات مرکزی( و اقلیم گر)کوهستان

 .(1شکل ) است

 
 ( 1382)گنجی،  نواحی اقلیمی ایران (.1)شکل 

 

 داده و روش کار 

بر اساس تحلیل محتوا انجام شد که از نظر هدف کاربردی  کیفی  پیمایشی بوده و با روش  -فیپژوهش حاضر توصی

ها به شکل میدانی بوده که اطلاعات مورد نیاز آن، نخست از طریق مطالعات  آوری دادهای بود. نحوه جمع و توسعه

برگهکتابخانه و  محققای  کدگذاری  در  های  دلفی  روش  به  مصاحبه  و  پایان    نوبت  3ساخته  در    نامه پرسشو 

بودند:  جمع  گروه  سه  از  متشکل  پژوهش  آماری  جامعه  شد.  اعضای  1گروه  آوری  شامل  ،  علمییئته: 

 [
 D

O
I:

 1
0.

52
54

7/
jg

s.
23

.7
0.

37
49

 ]
 

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

22
87

73
6.

13
00

.0
.0

.1
61

.4
 ]

 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 jg
s.

kh
u.

ac
.ir

 o
n 

20
23

-0
4-

15
 ]

 

                             6 / 30

http://dx.doi.org/10.52547/jgs.23.70.3749
https://dorl.net/dor/20.1001.1.22287736.1300.0.0.161.4
https://jgs.khu.ac.ir/article-1-3749-fa.html


 275                                                                            ... های کارآفرینانه گردشگری ورزشی بر اساسفرصت 

های پژوهشی  بدنی و علوم ورزشی بودند که حوزهی تربیتهای مختلف رشتهالتحصیلان و دانشجویان گرایشفارغ

آن مطالعاتی  رویدادهای و  ورزشی،  گردشگری  بر  مشتمل  کارآفرینی؛    ها  مفاهیم  با  آشنا  و  :  2گروه  ورزشی 

: مدیران و کارکنان وزارت ورزش و جوانان و وزارت 3گروه  کارآفرینان حوزه گردشگری و گردشگری ورزشی و  

و صنایعمیراث  فدراسیون فرهنگی، گردشگری  روش  دستی،  بودند.  کارآفرینی  مفاهیم  با  آشنا   ... و  های ورزشی 

از جامعه آماری بودهصورگیری نیز بهنمونه  چون اطلاعات دقیقی از تعداد کل افراد وجود نداشت  ،  ت هدفمند 

نفر از متخصصان دانشگاهی، کارآفرینی    17طور هدفمند و تصادفی از نظرات هر سه گروه جامعه آماری به تعداد  به

ساخته بودند ری محققهای کدگذاآوری اطلاعات پژوهش، دستورالعمل برگهجمع   و سازمانی استفاده شد. ابزار

آن محتوایی«  »روایی  بدینکه  شد.  تأیید  کارآفرینی  و  دانشگاهی  خبرگان  و  متخصصان  توسط  که ها  ترتیب 

  ؛ و نظر یا همان کمیته راهبردی داده شد و نظرات اصلاحی آنان اعمال گشتصاحب  5های کدگذاری به  برگه

( تعیین گردید. در ادامه با  95نی ضریب پی اسکات )%  یع  ر مجربکدگذا  دو   پایایی ابزار توسط ضریب توافق بین

ساختاریافته با خبرگان دانشگاهی، سازمانی و کارآفرینان به روش دلفی در  های نیمهاجماع گروهی از مصاحبه

این سؤال  3) ( نوبت انجام شد تا اشباع نظری حاصل گردید. در مصاحبه به روش دلفی در مرحله اول دلفی، 

ک است  شده  فرصت مطرح  از  هریک  آیا  میه  کارآفرینانه  باشد؟  های  کارآفرینانه  فرصت  ها  پرسش  پاسختواند 

خیر( بودند، همچنین در یک سؤال باز تحت عنوان »از منظر شما چه فرصت کارآفرینانه  /ای )بلیصورت دو گزینهبه

د در صورت نادیده گرفته ها و کسب پیشنهادات جدیدیگری وجود دارد؟« طرح شد که هدف آن تائید یا رد آیتم

از   برخی  مصاحبه  ها فرصتشدن  در  است.  فرصتبوده  با  ها،  فرصت  تعدادی  و  گشته  حذف  نشده  تائید  های 

دید اعضای مصاحبه به روش دلفی اضافه شد و در مرحله بعدی )مرحله دوم( تائید شدند. مرحله سوم، صلاح

کمی اطلاعات از مدل تحلیل   وتحلیلیه تجزپایان برای    درها بوده است.  بندی این فرصت نظرات مربوط به دسته

های گردشگری به تفکیک  بندی فرصتبرای اولویت  اساسپیاس افزار  رگرسیون خطی چند متغیره در محیط نرم

  استانداردشدهکه در این آزمون، ضریب رگرسیون    صورتینبدهای چهارگانه در ایران استفاده شده است.  اقلیم

بیشتری باشد در اولویت بالاتر    استانداردشدهشده است که هر فرصتی که دارای ضریب رگرسیون  محاسبه    1بتا

 است. شدهاستفادهها نیز از این آزمون بندی زیرحوزه است. به همین ترتیب برای اولویت  قرارگرفته

 نتایج 

  60اگر حداقل    معمولاً ندارد.  در مطالعه دلفی معیار مشخصی برای نمایاندن دستیابی به اجماع و همگرایی وجود  

شود که آن موضوع از اجماع برخوردار است )عطاردی،  دهندگان موافق یک موضوع باشند؛ گفته میدرصد پاسخ

درصد    60که در مرحله اول تعداد گزاره به اجماع بالای  داد  ها نشان  داده  وتحلیلیه تجز(. نتایج حاصل از  1384

 مشاهده کرد. (1)توان در جدول های مرحله اول را میر یک از گزاره. میزان فراوانی اجماع ه یافتدست

اند؛  دهندگان را کسب کردهدرصد پاسخ  60گزاره، حداقل توافق    91دهد که  تحلیل نتایج مرحله اول نشان می

نظران را به دست بیاورد، همچنین تعداد شش گزاره جدید توسط خبرگان  تعدادی گزاره نتوانسته اجماع صاحب 

 جدید مورد پرسش قرار گرفتند.  نامهپرسشبود، در قالب یک   یشنهادشدهپ در مرحله اول 
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ها صورت نگرفته بود. در این مرحله تمامی  هایی اختصاص یافت که هنوز اجماعی روی آن مرحله دوم دلفی به ایده

فرد رسید و نظر اصلاحی    اعضای گروه دلفی در مورد هر گزاره و نظر اولیه هر فرد در مورد هر گزاره به اطلاع

 قرار گرفت. سؤالمخالف، مورد -ممتنع-موافق ایینه گزبر اساس طیف سه   مجدداًها آن 

را کسب  دهندگانپاسخدرصد   60دهد که در مرحله دوم تعداد شش گزاره، حداقل توافق تحلیل نتایج نشان می

 است. آورده به دست نظران را گزاره اجماع صاحب 97کرده و بنابراین در مجموع 

اقلیم  در مرحله بعد، میزان کاربرد فرصت این چهار  با تحلیل    قرارگرفته  یموردبررسهای گردشگری در  است. 

ها با میزانی متفاوت در اقلیم چهارگانه ایران کاربرد داشته است و  از این فرصت  هرکدامتوان گفت که  ها میداده

از فرصت اقلیم بر فرصتبرخی  از روی    گفتهیشپ ر ارجحیت دارند. مطابق با مطالب  های دیگها در یک  شده، 

  هرکدام بندی کرد، یعنی  ( اولویت8تا    1)جداول  توان متغیرها را به گونه  می  بتا  استانداردشدهضریب رگرسیون  

هر یک از زیر باشد و در پایان  بیشتری داشته باشد، دارای اولویت بالاتری می استانداردشدهکه ضریب رگرسیون 

 (. 9)جدول های این تحقیق به شکل جداگانه در جدولی در چهار اقلیم مقایسه شدند زه حو
 

 در زیرحوزه اقامتی در اقلیم چهارگانه ایران  ورزشی گردشگری کارآفرینانه هایبندی کاربرد فرصتاولویت .(1)جدول 

 تحقیق  فرصت زیرحوزه
 مصاحبه

 )فراوانی( 

 اقلیم

معتدل و  

 مرطوب

گرم و 

 مرطوب

سرد و  

 کوهستانی 

گرم و 

 خشک 

Beta Beta Beta Beta 

ی
مت

اقا
 

ییلاقی   یهااقامتگاه و  هااستراحتگاه

 وهوا آب خوش 

چیان و ادبی، کوزه

 (1388احسانی )
3 0.983 0.873 0.098 0.459 

های مناسب در نزدیکی  ساخت هتل 

 اماکن ورزشی

چقاجردی، فیض 

اللهی و شجاعی  

اصفهانی نژاد 

(1392 ) 

 0.542 0.630 0.537 0.986 

 های ورزشیاردوگاه
زاده، رضایی و مهدی 

 (1393قربانی )
4 0.533 0.397 0.678 0.652 

 0.873 0.782 0.591 0.486 4 (2005کورتزمن ) های ورزشی هتل 

 0.000 0.006 0.734 0.757 2  های ساحلیو استراحتگاه هاهتل 

  یهامجتمع توسعه مراکز اقامتی و 

با خدمات  مناسب همراه راهیین ب

پشتیانی )خدمات بیمه، امداد  

 پزشکی( 

 1 0.595 0.513 0.649 0.641 

 0.000 0.961 0.001 0.001 1  پناهگاه اسکی 

 0.653 0.783 0.739 0.697 2  های تفریحی اقامتگاه 

 0.000 0.973 0.000 0.000 1  هتل یخی 

 0.006 0.132 0.947 0.843 *  کلبه جنگلی )کوهنوردی و ...( 

 0.851 0.439 0.432 0.264 1 (2005کورتزمن ) یجاریاستهای آپارتمان 

 0.4655 0.5489 0.5325 0.51827   زیرحوزه اقامتی 
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ها در چهار اقلیم ایران، برای هر یک از فرصت  استانداردشده، با محاسبه ضریب رگرسیون  (1)با توجه به جدول  

این فرصتتوان دریافت که کاربرد همی از  اقلیم ر یک  که   طورهمانتا چه میزان است.    شدهمطرحهای  ها در 

که در زیرحوزه اقامتی جای دارد، در   وهواآبییلاقی خوش    یهااقامتگاهو    هااستراحتگاهشود، فرصت  مشاهده می

تری دارد. همچنین ها کاربرد بیشباشد و نسبت به سایر فرصتاقلیم معتدل و مرطوب دارای بالاترین اولویت می

در اقلیم گرم و مرطوب، فرصت کلبه جنگلی )کوهنوردی و ...( دارای بیشترین اولویت است. از طرفی دیگر در  

های مناسب در نزدیکی  ساخت هتل"و در اقلیم گرم و خشک، فرصت    "هتل یخی"اقلیم سرد و کوهستانی فرصت  

های زیرحوزه اقامتی به  بندی هر یک از فرصترتبه  (2ل )شکدر بالاترین اولویت قرار دارند. در    "اماکن ورزشی

 های چهارگانه در ایران نشان داده شده است. تفکیک اقلیم
 

 
 های چهارگانه در ایران های کارآفرینانه گردشگری ورزشی زیرحوزه اقامتی به تفکیک اقلیمبندی فرصت ( رتبه2شکل )

 

های  به تفکیک اقلیم  ونقلحمل های گردشگری در زیرحوزه  رگرسیون استاندارد شده فرصتضریب    (2)در جدول  

 چهارگانه در ایران محاسبه شده است.
 

 ونقل در اقلیم چهارگانه ایراندر زیرحوزه حملهای کارآفرینانه گردشگری ورزشی فرصتبندی کاربرد اولویت(. 2)جدول 

 تحقیق  فرصت  زیرحوزه 
مصاحبه 

 )فراوانی( 

 اقلیم

معتدل و 

 مرطوب 

گرم و  

 مرطوب 

سرد و  

 کوهستانی 

گرم و  

 خشک 

Beta Beta Beta Beta 

ل
حم

ل
ونق

 

 0.936 0.742 0.864 0.987 2  چارترهای کالسکه داخلی

 0.003 0.051 0.989 0.321 4  اییره جزتفریحی بین  هاییکشت

 کشتی کروز

آبادی و علی

حسامی 

(1393 ) 

2 0.946 0.879 0.123 0.000 

 0.347 0.752 0.412 0.952 4  ی اسکتلهو  ینکابتله
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 0.462 0.459 0.673 0.641 2  تاکسی پرنده )ولوکوپتر( 

کاروان بین   یهاکمپ ایجاد 

( برای خودروها و راهیینبمسیر )

 گردشگران با دوچرخه یا پیاده 

 1 0.754 0.839 0.749 0.876 

 0.4373 0.4793 0.776 0.7668   ونقل زیرحوزه حمل

در اقلیم معتدل و مرطوب،    "چارترهای کالسکه داخلی"است، فرصت    شدهمشخص(  2)که در جدول    طورهمان

کاروان بین مسیر   ی هاکمپایجاد  "در اقلیم گرم و مرطوب، فرصت    "اییره جزتفریحی بین    هاییکشت"فرصت  

اقلیم سرد و کوهستانی و فرصت    "ه( برای خودروها و گردشگران با دوچرخه یا پیادراهیینب) چارترهای  "در 

داخلی اولویت  "کالسکه  در  و خشک  گرم  اقلیم  برتر  در  در  اندقرارگرفتههای   .( از رتبه  (3شکل  یک  هر  بندی 

 است. شده دادههای چهارگانه در ایران نشان ونقل به تفکیک اقلیمهای زیرحوزه حملفرصت

 
 های چهارگانه در ایرانونقل به تفکیک اقلیمهای کارآفرینانه گردشگری ورزشی زیرحوزه حملبندی فرصت(. رتبه3شکل )

جدول   برای  (3)در  فرصت  هرکدام،  رگرسیون  از  ضریب  سلامت،  زیرحوزه  در  گردشگری  ،  استانداردشدههای 

های چهارگانه  های گردشگری را در اقلیمتوان میزان کاربرد فرصتاست که از طریق این ضرایب، می  شدهمحاسبه

 ایران، مشخص نمود. 

 

 در زیرحوزه سلامت در اقلیم چهارگانه ایران های کارآفرینانه گردشگری ورزشی فرصتبندی کاربرد اولویت(. 3جدول )

 تحقیق فرصت زیرحوزه
 مصاحبه 

 )فراوانی( 

 اقلیم

معتدل و 

 مرطوب

گرم و 

 مرطوب

سرد و 

 کوهستانی

گرم و 

 ک خش

Beta Beta Beta Beta 

گر  د ش گر  ی  س لا م  ت 

 0.876 0.946 0.764 0.984 2  ماساژ در چشمه آب گرم 
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آب گرم حمام آب  یهاچشمه در   یدرمانآب

 جوش
 4 0.843 0.567 0.963 0.678 

 0.874 0.986 0.732 0.876 *  های سلامتدهکده 

 0.654 0.945 0.962 0.786 1  مرکز پزشکی درمانی گردشگری ورزشی 

 یهاچشمه شناسایی، ساماندهی، برندسازی 

ویژه  زارهالجن و  هافشان گل ، ی معدنآب

 سلامت یگردشگر

 1 0.876 0.896 0.653 0.569 

 0.509 0.753 0.651 0.675 1  ی درمانآبو   اندامتناسب  هاییحگاه تفر

غارنوردی و غارگردی در غارهای ایران 

 کی( )غارهای نمکی و گنبدهای نم

چیان و ادبی، کوزه 

 (1388احسانی )
1 0.876 0.643 0.254 0.376 

 0.985 0.213 0.865 0.797 1  استخر شن 

لجن درمانی )در دریاچه ارومیه، مرداب انزلی 

 و ...( 

چیان و ادبی، کوزه 

 (1388احسانی )
1 0.864 0.987 0.332 0.237 

 0.6398 0.6717 0.7852 0.8419   گردشگری سلامت

 

در جدول    طورهمان رگرسیون    شده دادهنشان    ( 3)که  اساس ضرایب  بر  از    استانداردشدهاست،  یک  هر  برای 

اقلیم معتدل و مرطوب، فرصت    "ماساژ در چشمه آب گرم"است که فرصت    شده مشخصها  فرصت لجن "در 

در اقلیم   "های سلامتهدهکد"در اقلیم گرم و مرطوب، فرصت    "درمانی )در دریاچه ارومیه، مرداب انزلی و ...(

و همچنین فرصت    اند شدهواقعدر اقلیم گرم و خشک در اولویت اول    "استخر شن"سرد و کوهستانی و فرصت  

آب گرم   ی هاچشمه در    یدرمانآب"در اقلیم معتدل و مرطوب، فرصت    "یدرمانآبو    اندامتناسب  هاییحگاهتفر"

اقلیم گرم و مرطوب، فرصت    "حمام آب جوش اقلیم سرد و کوهستانی و فرصت    "تخر شناس"در  لجن  "در 

که   طورهمان.  اندقرارگرفته در اقلیم گرم و خشک در اولویت آخر  "درمانی )در دریاچه ارومیه، مرداب انزلی و ...( 

ها، در  و در برخی دیگر از اقلیم قرارگرفتهها در اولویت اول ها در برخی از اقلیم شود، برخی از فرصتمشاهده می

بندی  رتبه  (4شکل )باشد. در  دهنده تمایز میان جغرافیای اقلیمی در ایران میو این نشان  اند شدهواقعاولویت آخر  

 است. شده دادههای چهارگانه در ایران نشان های زیرحوزه سلامت به تفکیک اقلیمهر یک از فرصت
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های چهارگانه در رینانه گردشگری ورزشی زیرحوزه گردشگری سلامت به تفکیک اقلیمهای کارآف بندی فرصت(. رتبه 4شکل )

 ایران

های گردشگری در زیرحوزه نوشیدنی و تغذیه به تفکیک فرصت  استانداردشدهضریب رگرسیون    (4)در جدول  

 است.  شدهمحاسبه های چهارگانه در ایران اقلیم

 
زیرحوزه نوشیدنی و تغذیه در اقلیم چهارگانه  رآفرینانه گردشگری ورزشی های کافرصتبندی کاربرد اولویت (.4) جدول 

 ایران 

 تحقیق فرصت زیرحوزه
 مصاحبه 

 )فراوانی( 

 اقلیم

معتدل 

و 

 مرطوب

گرم و 

 مرطوب

سرد و 

 کوهستانی

گرم و 

 خشک 

Beta Beta Beta Beta 

یه 
غذ

و ت
ی 

دن
شی

نو
 

 تغذیه کامل و متناسب با ذائقه  

 گردشگران 

یکتا، ذبیحی و جورابلو  محمودی

(، فراهانی، اصفهانی،  1391)

 ( 1393زارعی و خالقی آرانی )

 0.983 0.673 0.876 0.564 

 0.846 0.497 0.986 0.542 1  1غذاهای خیابانی 

 0.721 0.852 0.147 0.176 3  فست فودهای ورزشی 

 0.742 0.652 0.267 0.952 4  ورزشی/کافه ورزشی  شاپی کاف

 0.851 0.794 0.536 0.342 2  ورزشی   رستوران

 0.498 0.873 0.658 0.451 *  کترینگ ورزشی 

 0.508 0.759 0.982 0.763 *  توریسم نوشیدنی 

 0.6757 0.7576 0.607 0.6013   نوشیدنی و تغذیه 

 

قلیم ایران، ها در چهار ابرای هر یک از فرصت  استانداردشده، با محاسبه ضریب رگرسیون  (4)با توجه به جدول  

این فرصتمی از  اقلیم توان دریافت که کاربرد هر یک  که   طورهمانتا چه میزان است.    شدهمطرحهای  ها در 

که در زیرحوزه نوشیدنی و تغذیه جای   "تغذیه کامل و متناسب با ذائقه گردشگران"شود، فرصت  مشاهده می

ها کاربرد بیشتری دارد. باشد و نسبت به سایر فرصتدارد، در اقلیم معتدل و مرطوب دارای بالاترین اولویت می

دارای بیشترین اولویت است. از طرفی دیگر در اقلیم    "غذاهای خیابانی"همچنین در اقلیم گرم و مرطوب، فرصت  

رستوران  "و در اقلیم گرم و خشک، فرصت    "تغذیه کامل و متناسب با ذائقه گردشگران "سرد و کوهستانی فرصت  

 "تغذیه کامل و متناسب با ذائقه گردشگران"است که فرصت    شده مشاهدهلاترین اولویت قرار دارند.  در با  "ورزشی

شکل یکسان، بالاترین اولویت قرار دارند. در  طورطوب و همچنین سرد و کوهستانی، بههای معتدل و مردر اقلیم

های چهارگانه در ایران نشان قلیم های زیرحوزه نوشیدنی و تغذیه به تفکیک ابندی هر یک از فرصترتبه  (5)

 است.  شدهداده

 
1street food :(و بغور جغور همبرگر، ذغالی، مبرگره کباب مثل غذاهایی - ماشین نه انسان  گذر محل های خیابان  )... 
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های های کارآفرینانه گردشگری ورزشی زیرحوزه نوشیدنی و تغذیه به تفکیک اقلیمبندی فرصت(. رتبه5شکل )

 چهارگانه در ایران 

 

جدول   برای  (5)در  فرصت  هرکدام،  ورزشاز  زیرحوزه  در  گردشگری  تهای  رگرسیون های  ضریب  فریحی، 

از طریق این ضرایب، می  شده محاسبه،  استانداردشده های گردشگری را در  توان میزان کاربرد فرصتاست که 

 های چهارگانه ایران، مشخص نمود.اقلیم

 

 

 

 

های تفریحی در اقلیم در زیرحوزه ورزشهای کارآفرینانه گردشگری ورزشی فرصتبندی کاربرد اولویت (.5)جدول 

 گانه ایران چهار

 تحقیق فرصت زیرحوزه
 مصاحبه 

 )فراوانی( 

 اقلیم

معتدل و 

 مرطوب

گرم و 

 مرطوب

سرد و 

 کوهستانی

گرم و 

 خشک 

Beta Beta Beta Beta 

ش
رز

و
ی

یح
فر

ی ت
ها

 

بیابانی )شترسواری،   یهاورزش 

دو  ، ینپرواز شاه، قاطر سواری، یسواراسب

)رالی(، ماسه   رانییل اتومب ، یصحرانورد

با  هایین ماشوردی، موتورسواری،  ن

، گلف یسواربالن های عاج بلند، چرخ 

، اسکی روی ماسه شن، ماسه یاماسه 

 نوردی( 

 1 0.345 0.567 0.008 0.998 
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پارویی چندنفره،   هاییق قاآبی ) یهاورزش 

چتر ، اسکی روی آب، نفرهیک  هاییققا

روی آب، غواصی زیرآب با وسایل   یاسک

و کپسول هوا، شنای  ساده یا پیچیده  

استقامتی، جت اسکی، قایق موتور جت 

بادبانی، کانو و   هاییق قا)فرمول یک(، 

، یسوارموج های خروشان، هاور کراس، آب

آب گرم و معدنی،   یهاچشمه شنا، شنا در 

پاروزنی، قایقرانی، ماهیگیری، سفرروی 

رودخانه، ویک بوردینگ، بادی بوردینگ،  

 یسوارموج و  یرسواموج اسکیم بوردینگ، 

بادبادکی، پاراسل )کشیدن چتر با قایق( 

با قایق،   یابیجهت پدالو، دریانوردی، 

( )پیاده با  orientation)  یابیجهت

 خودرو، با نقشه، با اسکی، با قایق(( 

 1 0.987 0.983 0.784 0.004 

ساحلی )فوتبال ساحلی، والیبال   یهاورزش 

حلی،  سا روییاده پساحلی، هندبال ساحلی، 

 حمام آفتاب( 

 1 0.945 0.876 0.231 0.861 

هوایی )نمایش با هواپیمای  یهاورزش 

هوایی،   هاییش نماردبال(، کوچک )

، پاراگلایدر،  یسواربالن، سوارییتکا

 ، پرواز با بالون( یچترباز

 1 0.674 0.943 0.319 0.958 

 گردییابان بو  ینورد یرکو یهاورزش 

اری و  )مسابقات رالی موتورسو

و کامیون سواری و   سواریین ماش

 ( یشترسوار

 1 0.231 0.674 0.000 0.897 

کوهستانی )اسنوبورد و پرش با   یهاورزش 

 هاییواره داسکی، اسکی )برف و چمن(،  

در  یسواردوچرخه یخی و یخ نوردی، 

،  یکوهنورد ،یسواراسب کوهستان، 

 ، شکار( ینوردصخره

 1 0.327 0.065 0.932 0.000 

مرتبط با صید پرندگان وحشی  یهارزش و

مثل قرقاول، کبک، تیهو، هوبره و ... یا  

شکار مجاز چارپایان )کل، قوچ، خرگوش،  

 کشور یهاشکارگاه آهو و ...( در 

 1 0.957 0.983 0.874 0.652 

در جنگل )رالی در جنگل، موتورسواری در 

 در جنگل و ...(  یسواردوچرخه جنگل، 
 1 0.876 0.795 0.452 0.192 

  یهادستگاه با  یسازبدن ) هاورزش سایر 

، شنا  گانهسه جیم، ماراتن، نیمه ماراتن، 

، یسواردوچرخه داخل استخر، سونا، ماساژ، 

، بسکتبال خیابانی، رقص باله،  روییاده پ

تای چی، رقص جاز، ایروبیک، شطرنج،  

 یهارشته ، برگزاری مسابقات یابی جهت

 ( ورزشی که المپیکی نیستند

 1 0.876 0.543 0.821 0.632 

 0.5771 0.4912 0.7143 0.6909   های تفریحیورزش
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آبیورزش"است، فرصت    شدهمشخص  (5)که در جدول    طورهمان و مرطوب، فرصت   "های  اقلیم معتدل  در 

 در اقلیم سرد و کوهستانی و فرصت  "های کوهستانیورزش"در اقلیم گرم و مرطوب، فرصت    "های آبیورزش"

بندی هر یک از  رتبه  ( 6)   شکل. در  اندقرارگرفتههای برتر  در اقلیم گرم و خشک در اولویت  "های بیابانیورزش"

 است.  شدهدادههای چهارگانه در ایران نشان های تفریحی به تفکیک اقلیمهای زیرحوزه ورزشفرصت

 
های های تفریحی به تفکیک اقلیم انه گردشگری ورزشی زیرحوزه ورزشهای کارآفرینبندی فرصت(. رتبه6شکل )

 چهارگانه در ایران 

های  های گردشگری در زیرحوزه فرهنگی به تفکیک اقلیمفرصت  استانداردشدهضریب رگرسیون    (6)  در جدول

 است. شدهمحاسبه چهارگانه در ایران 

 

 

 

 

 در زیرحوزه فرهنگی در اقلیم چهارگانه ایران ردشگری ورزشی های کارآفرینانه گ فرصتبندی کاربرد اولویت (.6)جدول 

 تحقیق فرصت زیرحوزه
 مصاحبه 

 )فراوانی( 

 اقلیم

معتدل و 

 مرطوب

گرم و 

 مرطوب

سرد و 

 کوهستانی

گرم و 

 خشک 

Beta Beta Beta Beta 
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ی 
نگ

ره
ف

 

معماری، اماکن تاریخی و  

 باستانی ورزشی 

محمودی یکتا، ذبیحی و  

 ( 1391جورابلو )
2 0.564 0.754 0.943 0.856 

  دستییع صنا هاییشگاه نما

 ورزشی 
 0.854 0.704 0.843 0.865  (1391زاده نمین )تاج 

 سوغات و یادگاری 
محمودی یکتا، ذبیحی و  

 ( 1391جورابلو )
 0.459 0.764 0.964 0.765 

سنتی و   یهابرنامه ، هامراسم 

 های گردشگری ورزشیجشن 

و   محمودی یکتا، ذبیحی

(، غفوری، 1391جورابلو )

هنرور، فرزان و شریفیان 

 (1383هنرور ) (،1386)

1 0.543 0.765 0.876 0.675 

 چاپ مجلات توریسم ورزشی 
زیتونلی، هنری و فراهانی 

(1390 ) 
 0.954 0.874 0.765 0.876 

چاپ بروشور، پوستر و 

برای معرفی جاذبه   ییهاکتابچه 

 گردشگران ورزشی  به

یض اللهی و  چقاجردی، ف

شجاعی اصفهانی نژاد  

(1392 ) 

 0.654 0.321 0.983 0.654 

زبان انگلیسی ویژه گردشگران 

 ورزشی 

حمیدی، رضوی، امیرنژاد،  

زاده و فضلی درزی شفیع 

(1389 ) 

 0.865 0.213 0.865 0.321 

 یهامجتمع یا  هاکمپ ایجاد 

 گردشگری ورزشی 
 0.456 0.965 0.543 0.876 1 (1390کوهیان )

هنر،  فرهنگ، اعتقادات،

و   ورسومآداب موسیقی،  

 کشور میزبان  هاییژگی و

غفوری، هنرور، فرزان و  

 ( 1386شریفیان )
 0.876 0.765 0.765 0.943 

 0.7111 0.87 0.6491 0.7396   فرهنگی 

 

 ارگرفته قردر اولویت اول    "چاپ مجلات توریسم ورزشی"، در اقلیم معتدل و مرطوب، فرصت  (6) مطابق با جدول  

اقلیم گرم و مرطوب، سرد و کوهستانی، گرم و خشک، فرصت ،  "چاپ مجلات توریسم ورزشی"های  است. در 

کتابچه" و  پوستر  بروشور،  بهچاپ  جاذبه  معرفی  برای  ورزشی  های  اعتقادات،"و    "گردشگران  هنر،    فرهنگ، 

بندی هر یک  رتبه  ( 7)  شکلباشند. در  های اول میدر اولویت  "های کشور میزبانو ویژگی  ورسومآدابموسیقی،  

 های چهارگانه در ایران نشان داده شده است.های زیرحوزه فرهنگی به تفکیک اقلیماز فرصت
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 های چهارگانه در ایران های کارآفرینانه گردشگری ورزشی به تفکیک اقلیمبندی فرصت(. رتبه7شکل )

جدول   رگر  (7)در  فعالیتفرصت  استانداردشدهسیون  ضریب  زیرحوزه  در  گردشگری  هیجانهای  و های  انگیز 

 است. شدهمحاسبه های چهارگانه در ایران ماجراجویانه به تفکیک اقلیم

انگیز و  های هیجاندر زیرحوزه فعالیتهای کارآفرینانه گردشگری ورزشی فرصتبندی کاربرد اولویت (.7)جدول 

 چهارگانه ایران   ماجراجویانه در اقلیم

 تحقیق فرصت زیرحوزه
 مصاحبه 

 )فراوانی( 

 اقلیم

معتدل و 

 مرطوب

گرم و 

 مرطوب

سرد و 

 کوهستانی

گرم و 

 خشک 

Beta Beta Beta Beta 

ت
الی

فع
ن

جا
هی

ی 
ها

نه 
ویا

اج
جر

ما
 و 

یز
نگ

ا
 

گردشگری کوهستانی و  

 زمستانه 

 (،1391زاده نمین )تاج 

 ( 1385عسگری )
 0.346 0.124 0.987 0.002 

در   روییاده پو  یسواردوچرخه 

 کوهستان 
 1 0.087 0.098 0.895 0.000 

 )گردشگری دریایی(  یسوارموج 
چیان و احسانی  ادبی، کوزه 

(1388 ) 
2 0.984 0.989 0.743 0.067 

 روییاده پ یهاگردش 

آبادی و حسامی علی

زاده نمین (، تاج1393)

(1391 ) 

2 0.983 0.876 0.678 0.584 

 0.542 0.765 0.754 0.874 3 (1391زاده نمین )تاج  شهربازی

و   اندازهاچشم وجود مناظر، 

 دیدنی  یهامکان 

غفوری، هنرور، فرزان و  

 ( 1386شریفیان )
2 0.876 0.963 0.764 0.923 

اردوهای کوهنوردی و 

 ی نوردصخره

آبادی و حسامی  ، علی373

زاده نمین (، تاج1393)

(1391 ) 

1 0.743 0.576 0.991 0.543 

 گردی یابان ب

گل زاده، قیامی راد، بدری 

آذرین، دلال اوعلی و  

 (1393داداش زاده )

2 0.232 0.453 0.000 0.993 
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گردشگری کوهنوردی و تپه  

 نوردی

زاده، رضایی و قربانی مهدی 

(1393 ) 
3 0.456 0.432 0.543 0.241 

ماجراجویی و  هاییت فعال 

 انگیز یجان ه یهافرصت
 0.543 0.843 0.876 0.654 2 (1390وبی )کر

 یجمع دسته  هاینیک یک پ

 ورزشی در خارج از شهرها 
 1 0.543 0.651 0.675 0.743 

  یرهایمسکویر نوردی )گرایش 

 جدید( 
 1 0.287 0.417 0.000 0.985 

کویر نوردی )هم پیاده و هم با  

 حیواناتی مثل شتر( 
 1 0.000 0.984 0.000 0.999 

زیرآب با وسایل ساده یا  غواصی 

 پیچیده و کپسول هوا 

چیان و احسانی  ادبی، کوزه 

(1388 ) 
3 0.670 0.976 0.432 0.000 

 0.129 0.239 0.543 0.543 *  هیچ هایکینگ 

بومی و  هایی بازوجود تنوع در 

 محلی کشور 

حمیدی، رضوی، امیرنژاد،  

زاده و فضلی درزی شفیع 

(1389 ) 

3 0.765 0.876 0.456 0.357 

 های شبانه گردش

، غفوری، 384، 387، 386

هنرور، فرزان و شریفیان 

(1386) 

2 0.876 0.567 0.345 0.721 

ماهیگیری   هاییحگاه تفر

 ورزشی 

 (،2005کورتزمن )

چیان و احسانی  ادبی، کوزه 

آبادی و  علی (،1388)

 (1393حسامی )

3 0.965 0.867 0.762 0.002 

 فصلی یهاورزش وجود انواع 

گل زاده، قیامی راد، بدری 

آذرین، دلال اوعلی و  

 (1393داداش زاده )

1 0.231 0.372 0.835 0.173 

 0.513 0.653 0.625 0.573 2 (1391زاده نمین )تاج  تورهای ماجراجویانه ورزشی 

 0.453 0.5803 0.6510 0.5844   انگیز و ماجراجویانه های هیجانفعالیت

 

اقلیم معتدل و    "سواری )گردشگری دریایی(موج"است، فرصت    شدهمشخص  ( 7)که در جدول    طورهمان در 

فرصت   دریایی( موج"مرطوب،  )گردشگری  فرصت    "سواری  مرطوب،  و  گرم  اقلیم  و "در  کوهنوردی  اردوهای 

در اقلیم    "کویر نوردی )هم پیاده و هم با حیواناتی مثل شتر("در اقلیم سرد و کوهستانی و فرصت    "نوردیصخره

های  های زیرحوزه فعالیتبندی هر یک از فرصترتبه  ( 8)  شکل . در  اندقرارگرفته های برتر  م و خشک در اولویتگر

 است.  شدهدادههای چهارگانه در ایران نشان انگیز و ماجراجویانه به تفکیک اقلیمهیجان
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انگیز و ماجراجویانه به های هیجانی ورزشی زیرحوزه فعالیتهای کارآفرینانه گردشگربندی فرصت(. رتبه8شکل )

 های چهارگانه در ایران تفکیک اقلیم

 

های  های گردشگری در زیرحوزه خدماتی به تفکیک اقلیمفرصت  استانداردشده ضریب رگرسیون    (8)  در جدول

 است. شدهمحاسبه چهارگانه در ایران 

 در زیرحوزه خدماتی در اقلیم چهارگانه ایران کارآفرینانه گردشگری ورزشی  هایفرصتبندی کاربرد اولویت (.8جدول ) 

 فرصت زیرحوزه

 مصاحبه  تحقیق 

 )فراوانی( 

 اقلیم 

معتدل و  

 مرطوب 

گرم و 

 مرطوب 

سرد و  

 کوهستانی 

گرم و 

 خشک 

Beta Beta Beta Beta 

ی 
مات

خد
 

 گردشگری ورزشی  یهاآژانس 

(، 1391زاده نمین )تاج 

(، کوهیان 1390کروبی )

(1390 ) 

6 

0.734 0.527 0.653 0.862 

راهنمایان تور یا گردشگری  

 ورزشی 

سجادیان و سجادیان 

(1390 ) 

5 
0.453 0.765 0.842 0.564 

 0.384 0.506 0.239 0.532 2  مهمانداری ورزشی 

تور گردشگری ورزشی یا  

 مسافرتی 

 4 
0.543 0.765 0.876 0.582 

 0.790 0.953 0.761 0.423  (1391زاده نمین )تاج  تورهای رویدادهای ورزشی 

 0.741 0.654 0.358 0.675  (1391زاده نمین )تاج  تورهای سایت

 0.562 0.828 0.764 0.543  (1391زاده نمین )تاج  تورهای امکانات ورزشی 

 گردییعت طبتورهای 

 )اکوتوریسم( 

  (1391زاده نمین )تاج 
0.879 0.763 0.752 0.713 

موزش و پژوهش مرتبط با  آ

 ورزش در طبیعت 

چیان و احسانی  ادبی، کوزه 

(1388 ) 

 
0.678 0.456 0.342 0.439 

گردشگری   یرساناطلاع مراکز 

 ورزشی 

محمدکاظمی، زعفریان،  

خدایاری و جوادی نیا 

(1393 ) 

 

0.765 0.432 0.874 0.564 

 0.219 0.498 0.805 0.876 2  یقغرنجات  شرکت غواصی و

سفر و  هاییشگاه نماو  هاهغرف

 گردشگری

(، غفوری،  1390کروبی )

هنرور، فرزان و شریفیان 

 
0.459 0.594 0.386 0.896 
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(، مختاری ملک  1386)

 (1394آبادی و جقاجردی )

استخرهای طبیعی )خاکی و ... 

 در فضای باز( 

 * 
0.213 0.653 0.241 0.872 

ورزشی ویژه  هایین زم

 گردشگری

 1 
0.674 0.342 0.876 0.564 

های گلف خانوادگی باشگاه 

 )مینی گلف( 

 1 
0.432 0.128 0.198 0.231 

ایجاد مراکز تفریحی معلق در  

 جزیره

 1 
0.532 0.786 0.301 0.000 

ایجاد مناطق آزاد گردشگری 

 ورزشی 

 1 
0.231 0.219 0.437 0.105 

گردشگری با دیگر  ییافزاهم

تجاری  هاییت فعال 

- کشاورزی مثالعنوان به )

برگزاری مسابقات فوتبالی در 

 شالیزارها( 

  

0.862 0.231 0.542 0.128 

 امنیت گردشگری

آبادی و حسامی  علی ،383

(، حمیدی، رضوی، 1393)

زاده و فضلی امیرنژاد، شفیع 

 ( 1389درزی )

2 

0.542 0.812 0.109 0.541 

وجود امکانات ورزشی در کلیه  

 گردشگری یهامکان 

زاده و  ن، خطیب کوزه چیا 

 (1390هنرور )

2 
0.129 0.197 0.290 0.174 

ورزشی و   مؤسساتهمکاری 

 گردشگری یهاآژانس 

غفوری، هنرور، فرزان و  

 ( 1386شریفیان )

2 
0.128 0.543 0.642 0.724 

توسعه مقاصد گردشگری 

 ورزشی 

زیتونلی، هنری و فراهانی 

(1390 ) 

3 
0.382 0.462 0.627 0.172 

ط به بیمه جامع خدمات مربو

سفر، خدمات کارت سفر  

 خدمات تبادل ارز 

 2 (1392فرامرزی )

0.546 0.693 0.621 0.483 

لازم ورزشی و   یرساختزتوسعه 

توریستی در مناطق آزاد و  

  منظوربه تاریخی  یشهرها

، یامنطقه ترویج رویدادهای 

 المللیین بو  یاقاره

حمیدی، رضوی، امیرنژاد،  

رزی زاده و فضلی دشفیع 

(1389 ) 

1 

0.473 0.431 0.742 0.651 

شناسایی مناطق نمونه  

 گردشگری ورزشی 

 1 
0.643 0.267 0.631 0.983 

های گردشگری زیرساخت  ایجاد

ورزشی در مناطق کمتر  

 یافته توسعه 

 2 

0.321 0.432 0.753 0.729 

ورزشی و تفریحی  هاییتسا

 )مصنوعی( 

(، 1391زاده نمین )تاج 

، سلیمانی شجاعی، تجاری 

سری، دوستی پاشاکلایی  تپه 

(1391 ) 

2 

0.483 0.127 0.634 0.429 

 0.5223 0.5855 0.5019 0.5241   خدماتی 
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در اقلیم معتدل و    "گردی )اکوتوریسم(تورهای طبیعت"است، فرصت    شدهمشخص  ( 8)که در جدول    طورهمان

در اقلیم سرد    "ورهای رویدادهای ورزشیت"در اقلیم گرم و مرطوب، فرصت    "امنیت گردشگری"مرطوب، فرصت  

های برتر  در اقلیم گرم و خشک در اولویت  "شناسایی مناطق نمونه گردشگری ورزشی"و کوهستانی و فرصت  

در اقلیم معتدل و مرطوب،    "های گردشگریهمکاری مؤسسات ورزشی و آژانس". همچنین فرصت  اندقرارگرفته 

در اقلیم   "امنیت گردشگری"در اقلیم گرم و مرطوب، فرصت  "عی(های ورزشی و تفریحی )مصنوسایت"فرصت 

ترین اولویت در اقلیم گرم و خشک در پایین  "ایجاد مراکز تفریحی معلق در جزیره"سرد و کوهستانی و فرصت  

های چهارگانه در  های زیرحوزه خدماتی به تفکیک اقلیم بندی هر یک از فرصترتبه  (9)  شکل. در  اندقرارگرفته 

 است.  شدهدادهران نشان ای

 
 های چهارگانه در ایران های کارآفرینانه گردشگری ورزشی زیرحوزه خدماتی به تفکیک اقلیمبندی فرصت(. رتبه9شکل )

 
 ه ایران های کارآفرینانه گردشگری ورزشی در زیرحوزه خدماتی در اقلیم چهارگانبندی کاربرد فرصتاولویت (.9) جدول 

 زیرحوزه زیرحوزه

 اقلیم 

معتدل و  

 مرطوب 
 گرم و مرطوب 

سرد و  

 کوهستانی 
 گرم و خشک 

Beta Beta Beta Beta 

 

 0.4655 0.5489 0.5325 0.51827 اقامتی 

 0.4373 0.4793 0.776 0.7668 نقل و حمل

 0.6398 0.6717 0.7852 0.8419 سلامت

 0.6757 0.7576 0.607 0.6013 نوشیدنی و تغذیه 

 0.5771 0.4912 0.7143 0.6909 های تفریحی ورزش 

 0.7111 0.87 0.6491 0.7396 فرهنگی

 0.453 0.5803 0.6510 0.5844 انگیز و ماجراجویانه های هیجان فعالیت 

 0.5223 0.5855 0.5019 0.5241 خدماتی 
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لیم معتدل و مرطوب و گرم و مرطوب، در دو اق  "سلامت"است، زیرحوزه    شدهمشخص  (9)که در جدول    طورهمان

. همچنین اندقرارگرفته های برتر  در دو اقلیم سرد و کوهستانی و گرم و خشک در اولویت  "فرهنگی"زیرحوزه  

  "نقلوحمل"در اقلیم گرم و مرطوب، زیرحوزه    "خدماتی"در اقلیم معتدل و مرطوب، زیرحوزه    "اقامتی "زیرحوزه  

 . اندقرارگرفته ترین اولویت  گرم و خشک در پایین  و در دو اقلیم سرد و کوهستانی 
 

 گیری بحث و نتیجه

اهمیت در دنیای کنونی    یکی از صنایع بزرگ و با  عنوانبه صنعت جهان و ورزش    نیتربزرگ  عنوانبهگردشگری  

  جودبه وانگیزترین صنایع خدماتی مدرن بنام صنعت گردشگری ورزشی  ها یکی از شگفتهستند که از تلفیق آن

 (. 1393زاده، آمده است )مهدی
تلفیق    تیاهم  بادو صنایع بزرگ و    عنوانبهگردشگری و ورزش   از  از   هاآندر دنیای کنونی هستند که  یکی 

ورزشی  انگیز شگفت گردشگری  صنعت  نام  به  مدرن  خدماتی  صنایع  وجودترین  )  به  است  و    زاده  یمهد آمده 

همین موضوع در تحقیقات   به خاطراست.    یچندبعدای  پدیدهبنابراین گردشگری ورزشی  ؛  (1393همکاران،  

رشد را در بازار    ترینیع سرگردشگری ورزشی در میان انواع گردشگری بیشترین و  است که    شدهگزارش مختلف  

 5/4در جهان با ایجاد    یاردیلیچندمیک عنصر تجارت    عنوانبه   کهی طوربه  (. 2006داراست )هیگهام و هینچ،  

(.  1390)زیتونلی، هنری و فراهانی،    شده استگرفتهبرای صنعت گردشگری و تورهای جهانی در نظر    تریلیون دلار

اقتصادی در  بسیار و بازتاب  مندانعلاقهها است که به دلیل  تفریحی مدت-های ورزشیگردشگری های فراوان 

اقتصادی   رفاه  افزایش  و  محلی  مشاغل  بالابردن  توسع  مثابهبهجهت  و  رشد  کار راهبرد  دستور  در  اقتصادی  ه 

 (. 3: 2000است )فلیشر،  قرارگرفتهای در نقاط مختلف جهان های توسعه منطقه برنامه

تفریح و سرگرمی فراتر رفته و مرد و پیچیده به خود    یجمعدستهورزش در جهان امروز از مقوله یک نوع فعالیت  

اقتصادی سیاسی اجتماعی    های یدهپد   ینرتراثرگذاگرفته است نگاه به ورزش نگاهی علمی شده و ورزش کردن  

و با    شدهخارجدانند و از حد محلی  امروزه ورزش را یک پدیده جهانی می  است.  شده یلتبدو فرهنگی جوامع  

 همگام شده است.  شدنیجهانفرایند 

ل گسترده  کارهاست که تحقیق حاضر به شک وتنوع بالای اقلیمی بستر مناسبی برای تنوع کسب  به علت ایران نیز  

هایی که نتایج تحقیقات قبلی ورزش  بر اساسدهد.  های مختلف نشان میاهمیت و میزان کاربرد آن را در اقلیم

 مثالعنوان بهباشد.  شرایط اقتصادی، سیاسی، فرهنگی و ... آن منطقه می  بر اساسشود  در هر منطقه انجام می

ی  کنندهتوانند جلبشوند میسنت کشوری محسوب می  هایی که( نشان داده است ورزش 2004نتایج تحقیق چو )

محلی به دلیل اینکه پشتوانه فرهنگ  وهای بومی(. ورزش 1390زیتونلی و همکاران،  )گردشگری ورزشی باشند  

هایی که  همچنین ورزش   غنی ایرانی و اسلامی است همواره برای گردشگران جاذبه جالب و درخور توجه است.

ما  منشأ  قایقطبیعی دارند  اسکی، اسبسواری، موج نند شنا،  نوردی، هکو  نوردی،سواری، صخره سواری، غواصی، 

لازم بدن سبب حضور در مناطق طبیعی نیز   تحرکاتجوش و  وهای سنتی و بومی ضمن جنبغارنوردی و ورزش

برنامهمی با یک  اشتغالشده میریزی حسابگردد.  اقتصادی و  اهداف  پیشبرد  از  توان در  استعداد مناطق زایی 

  ید مؤدر واقع تحقیق حاضر    (.1388مختلف و لحاظ کردن شرایط مختلف بهره برد )ادبی فیروزجاه و همکاران،  

ها در هر منطقه فرصتاقلیم در کنار فرهنگ در پیدایش  تحقیق حاضر نشان داده  یعنی  ؛  تحقیقات قبلی است
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اقلیم گرم و    های تفریحیدر زیرحوزه ورزش   المثعنوانبه.  باشداقلیم آن میمفرهنگ و هممنطبق با ه  در دو 

و    "های کوهستانیورزش"  بیبه ترت  گرم و خشکو    سرد و کوهستانیو در دو اقلیم    "های آبیورزش "مرطوب  

 باشد. بالاترین اولویت برخوردار می "های بیابانی ورزش"

( و همکاران  اصفهانی  تحقیق  نتایج  با  تحقیق  این  معین  1388نتایج  و  (،  )فرد  و  1390همکاران  پورمهدی   ،)

(،  1393)  و همکاراننوبخت    (، 1387اصفهانی )(،  1383هنرور )،  (1393زاده و همکاران )مهدی،  (1384)  همکاران

(، کیم  2002)  (، کوزاک1997کرامپیتون )  (،2003(، گیبسون و دیگران )1999(، کیم )1386هنرور و همکاران )

 راستاست.(، هم2001ان )بک و همکار(، وست2003) و چالیپ

اگر به تعریف گردشگری ورزشی دقت کنیم گردشگری ورزشی عبارت است از سفری بر پایه تفریح که افراد را  

های همراه  کردن جذابیتموقت از زندگی خود دور کرده و طی آن به بازی یا تماشای ورزش و یا تضمین  طوربه

ورزش   عنوانبه گردشگری ورزشی  (  2018( و یا تعریف هینچ و ایتو )1999پردازند )گیبسون،  ها میبا این فعالیت

،  فردمنحصربه که در آن ورزش با مجموعه قوانین    محدود  زمانمدتمبتنی بر سفر به دور از محیط خانه برای  

مرتبط بودن انتخاب یک محل   (.2018است )هینچ و ایتو،  شدهمشخصرقابت مربوط به توانایی فیزیکی و بازی 

فعالیتبرا و  گردشگری  دارد.  ی  اهمیت  گردشگران  برای  اسکان  آن  در  موجود  و    ها استراحتگاه"فرصت  های 

در اقلیم گرم و   "کلبه جنگلی )کوهنوردی و ...( "در اقلیم معتدل و مرطوب،    "وهواآبییلاقی خوش    یهااقامتگاه

ی مناسب در نزدیکی اماکن  هاساخت هتل"در اقلیم سرد و کوهستانی و فرصت    "هتل یخی"مرطوب، فرصت  

 در اقلیم گرم و خشک در بالاترین اولویت قرار دارند.  "ورزشی

 "گردی )اکوتوریسم(تورهای طبیعت"نتایج فرصت    بر اساسکه    شدهیمعرففرصت    25در زیرحوزه خدماتی تعداد  

اقلیم معتدل و مرطوب، فرصت   اقلیم گرم و مرطوب، فرصت    "امنیت گردشگری"در  رویدادهای    تورهای"در 

در اقلیم گرم و خشک   "شناسایی مناطق نمونه گردشگری ورزشی"در اقلیم سرد و کوهستانی و فرصت    "ورزشی

 اند. های برتر قرار گرفتهدر اولویت

های ورزشی با گسترش فناوری و تغییر سبک زندگی  ای جدید از فعالیتحوزه   عنوانبههای ماجراجویانه  ورزش 

خود را جذب کرده است و با سرعت زیادی در حال رشد است   مندانعلاقهامع مختلف  در جوامع مختلف در جو

در کشور آمریکا میزان استقبال به حدی بالاست که فروش تجهیزات    مثالعنوان به (.  1395زاده،  )مجیدی و محرم

(.  2004لسون،  است )بیل و وی  شدهگزارش های سنتی این کشور مانند بیسبال  این حوزه خیلی بالاتر از ورزش 

افراد جوان و بالای  کنندگان ورزششرکت از طبقه اجتماعی  19های تفریحی و ماجراجویانه  اقتصادی  -سال و 

اقتصادی بالاتر یعنی  2005بالاتر هستند )تاملینسون و همکاران،   افراد با جایگاه  فرصت   بیشتر.  افزودهارزش (. 

اردوهای کوهنوردی  "و مرطوب و گرم و مرطوب، فرصت    در دو اقلیم معتدل  "سواری )گردشگری دریایی(موج"

در   "کویر نوردی )هم پیاده و هم با حیواناتی مثل شتر("در اقلیم سرد و کوهستانی و فرصت    "نوردیو صخره

 . اندقرارگرفته های برتر اقلیم گرم و خشک در اولویت

تحقیق   این  در  فرصت  بر هشت  مشتمل  گر  شدهیمعرفزیرحوزه سلامت  انواع  است.  بین  در  ورزشی  دشگری 

از جنبه سرگرمی آن بلکه از نظر ارتقا فیزیک بدن افراد نیز متمایز است. نوگووا و همکاران   تنهانهگردشگری  

گردشگران ورزشی فعال    دهندهسوق ( نشان دادند »سلامتی و تندرستی« و »عشق به ورزش« به دو عامل  1996)
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 شاخهسهبه ایجاد ساختار جدید و جامع از طریق ترکیب  ( معتقدند  1393. فراهانی و همکاران )شودیممحسوب  

روحی   بانشاطهای انسانی )جهانگردی، ورزش و سلامت( موجب پر کردن اوقات فراغت و تفریح همراه  از فعالیت

اقلیم معتدل و    "ماساژ در چشمه آب گرم"بر اساس نتایج تحقیق حاضر فرصت  .  شودیمو جسمی انسان   در 

در اقلیم سرد و کوهستانی    "های سلامتدهکده"در اقلیم گرم و مرطوب، فرصت    "لجن درمانی "فرصت  مرطوب،  

 . اندشدهواقعدر اقلیم گرم و خشک در اولویت اول  "استخر شن"و فرصت 

(، قیامی راد  1386است که با نتایج پژوهش هنرور )  شدهگزارش فرصت در تحقیق حاضر    11زیرحوزه فرهنگی با  

کرامپتون  ( و 2000(، ماسن و لیبرمن )2007(، سوارت و باب )1390فرد و همکاران )(، معین1387ن )و همکارا

اقلیم معتدل و مرطوب و گرو و مرطوب فرصت    . استراست( هم1997کای )و مک چاپ  "با توجه به نتایج در 

های برای معرفی  چهچاپ بروشور، پوستر و کتاب"، در اقلیم سرد و کوهستانی فرصت  "مجلات توریسم ورزشی

و  ورسومآدابهنر، موسیقی،  فرهنگ، اعتقادات، "  و در اقلیم گرم و خشک، فرصت "گردشگران ورزشی  جاذبه به

 باشند. های اول میدر اولویت "های کشور میزبانویژگی

زاده،  هدیکه با نتایج پژوهش م  اند شدهیمعرفنیز در تحقیق حاضر    ونقلحمل دو زیرحوزه تغذیه و نوشیدنی و  

یکی از    .است  راستاهم  ( 2003)  لیهچالیپ، گرین و    (، 1384، پورمهدی و همکاران )(1393پور و فتحی )طالب

باشند  واحدها می  ساتیتأسباشد. این  عوامل مهم در جذب گردشگر وجود تجهیزات و تسهیلات گردشگری می

به مسافران یا مهمانان طبق ضوابط و مقررات خدمات برای پذیرایی، اقامت و خدمات مسافرتی    ارائه  قصدبهکه  

( به نقل از دینداری،  1394آبادی )گردند )مختاری ملکگردشگری کشور ایجاد می  ساتیتأسنامه مربوط به آیین

های  عمومی در گردشگری ورزشی از اهمیت بسیاری برخوردار است چرا که تیم  ونقلحملخدمات (. 82: 1384

تمری در  شرکت  برای  شوند ن ورزشی  حاضر  موردنظر  محل  در  و  نموده  طی  را  مسافتی  باید  مسابقات  یا  و  ها 

، در دو اقلیم معتدل و مرطوب "تغذیه کامل و متناسب با ذائقه گردشگران"(. فرصت  1388)اصفهانی و همکاران،  

م و خشک در اقلیم گر   "رستوران ورزشی"در اقلیم گرم و مرطوب فرصت    "غذاهای خیابانی"و سرد و کوهستانی؛  

  هاییکشت"در اقلیم معتدل و مرطوب، فرصت    "چارترهای کالسکه داخلی"بالاترین اولویت قرار دارند. فرصت  

اقلیم گرم و مرطوب، فرصت    "اییرهجزتفریحی بین   برای  راهیینبکاروان بین مسیر )  یهاکمپایجاد  "در   )

در    "چارترهای کالسکه داخلی"ستانی و فرصت  در اقلیم سرد و کوه  "خودروها و گردشگران با دوچرخه یا پیاده 

 اند. های برتر قرار گرفتهاقلیم گرم و خشک در اولویت

برخوردار می بالایی  از جایگاه  اقلیم  تنوع  لحاظ  به  اشاره ایران کشوری است  آن  به  تحقیقات متعددی  و  باشد 

های فرهنگی  های طبیعی در کنار جاذبه. جاذبهباشدراستا با تحقیقات قبلی میو هم  ید مؤو تحقیق حاضر    داشتند

نقش  المللی  بر انگیزش حضور گردشگران بین  مؤثرباشد و  های گردشگری آن منطقه میدر فعالیت  مؤثر از عوامل  

های فرهنگی و طبیعی  باید در جاذبه  عمدتاً گیری صنعت گردشگری در هر منطقه را  شکل  اساساً کند و  ایفا می 

یکت )محمودی  کرد  تاریخی1387ا،  آن جستجو  سابقه  دارای  ایران هم  قومیت  -(.  وجود  و  غنی  های  فرهنگی 

های  باشد و هم برخوردار از اقلیم و شرایط جغرافیایی متنوع که از آمیخته این مقوله یعنی وجود جاذبهمختلف می

با هدف احیاء  هایی را  جشنواره  سالههمهویژه هر منطقه از سوی دیگر،    ورسومآدابطبیعی گردشگری در کنار  

برگزار می مناطق  بومی   عنوانبهو منظر طبیعی    اندازهاچشم(.  1392زیتونلی و همکاران،)  یدنما سبک زندگی 
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 دلیل   به  ( کشور ایران1392)رضوی و همکاران،  باشدیمطبیعی گرایش جدید در اکوتوریسم مطرح    یهاجاذبه

جغرافیایی شرایط  بودن  هدارا  و  ویژه  فرهنگی  و  تاریخی  اساس  مختلف هایورزش  داشتن  مچنین،  بر  بومی 

(  2007)سقایی و همکاران،  شودمحسوب می  گردشگریبرخی از منابع، جزء ده کشور اول در صنعت  یبندرتبه 

 سابقه موفق و خوبی در این زمینه برخوردار نیست.  ولی صنعت گردشگری ورزشی از

گیرد که  هایی قرار میردشگری ورزشی جزو بخش قانون اساسی در نظام گردشگری و بخصوص گ  44مطابق اصل  

گیرد.   قرار  خصوصی  بخش  قلمرو  در  باید  اساسی  قانون  با  نیازمند  مطابق  کشوری  هر  در  اقتصادی  توسعه 

های زیربنایی و  گذاری در طرحهای اقتصادی آن کشور است و بدون سرمایهها و فعالیتگذاری در بخشسرمایه

ریزی گردد با برنامهبنابراین پیشنهاد می  ترش اشتغال، تولید و رفاه اقتصادی را داشتتوان انتظار گسروبنایی نمی

های جانبی  ها اقدام گردد. همچنین رویداد ورزشی، جدا از صحنه رقابت، برنامهصحیح و اصولی برای زیرساخت 

های ورزشی پیشنهاد  مانبه مدیران ساز ینبنابراهای گردشگری را نیز شامل شود متعدد دیگری از جمله فعالیت 

 توجه کنند.  باهم گردد این دو مقوله را می
 

 منابع 
بر توسعه    مؤثر طبیعی ورزشی    یهاجاذبه   ینترمهم بررسی  (.  1388چیان، هاشم و احسانی، محمد. )ادبی، جواد؛ کوزه 

 .81-67(:  1. مدیریت ورزشی. )گردشگری ورزشی کشور از دیدگاه کارشناسان ورزشی و گردشگری

طراحی الگوی توسعه گردشگری ورزشی با چارچوب تبلیغاتی (.  1398اسدی، زهرا؛ قاسمی، حمید و صابونچی، رضا. )

AIDAR  102-89(:  3)  8های کاربردی در مدیریت ورزشی.  . پژوهش های جمعیدر انواع رسانه. 

.  استراتژیک  یزیربرنامه مدل  بر جهانگردی ورزشی ایران و ارائه    مؤثر تحلیل عوامل  (.  1387اصفهانی، نوشین. )

 رساله دکتری، دانشگاه تهران. 

  مؤثر تحلیل عوامل  (.  1388اصفهانی، نوشین؛ گودرزی، محمود؛ اسدی، حسن؛ سجادی، سیدنصرالله و اسمیت، استیفن. )

 .159-175(:  1ی مدیریت ورزشی. ) . مجلهبر توسعه جهانگردی ورزشی داخلی ایران 

مرت سزدانی،  و  )بختیاری، صادق  علوم  1389ضی.  فصلنامه  اشتغال.  بر  گردشگری  غیرمستقیم  و  مستقیم  آثار  بررسی   .)

 . 69-49(:  13اقتصادی. سال چهارم. )

راضیه؛ فرج رهنورد  پورمهدی،   ،( شعبان.  الهی،  و  گردشگری  (.  1384الله  اطلاعات  سیستم  مفهومی  طراحی 

 .42-33(:  4)  17دارایی.    . مجله اقتصاد و: سازمان میراث فرهنگی و گردشگری(موردمطالعه)

نگرشی بر آمیزه بازاریابی گردشگری ورزشی استان اردبیل از دیدگاه گردشگران  (. 1391نمین، آیدین. ) زادهتاج 

 .49-80(:  30. فصلنامه مطالعات گردشگری دانشگاه علامه طباطبایی، )داخلی

نوین در   یهارسانه نقش اینترنت و (.  1391جاوید، مجید؛ اسدی، حسن؛ گودرزی، محمود؛ محمدی ترکمانی، احسان )

 43-49(:  3کاربردی مدیریت علوم زیستی در ورزش، )  یهاپژوهش مجله    بازاریابی گردشگری ورزشی. 

گذار در  تأثیرشناسایی عوامل    (.1392)  احسان  یدس، غلامعلی و شجاعی اصفهانی نژاد،  اللهییضفچقاجردی، ایمان؛  

استفاده   با  ورزشی  گردشگری  مدل  توسعه  اصفهان(  یهازورخانه )مطالعه موردی:    SWOTاز  فصلنامه  شهر   .

 .38-25(:  10)  3فضای گردشگری.  
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.  پی   7تحلیل استراتژیک بازاریابی آمیخته گردشگری ورزشی با رویکرد  (.  1399حسیبی، شهاب و شجاعی، وحید )

 .186-169(:  57)  20نشریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی.  

مهرزاد؛ امیرنژاد، سعید؛ شفیع ین محمدحس  یدسرضوی،    حمیدی،  )؛  اعظم  و فضلی درزی،  تبیین (.  1389زاده، شهرام 

-51(:  12)  6علوم ورزشی )مدیریت ورزشی و رفتار حرکتی(.    نامهپژوهش   استراتژی گردشگری ورزشی کشور )ایران(. 

68. 

اس امنیت فردی و اجتماعی از دیدگاه  بررسی احس (.  1392؛ اسفندیان، آزیتا و رحمانی، مریم )رضاغلام خوش فر،  

ی شهر  و النگدره نهارخورانی گردشگری ی موردی: گردشگران منطقهگردشگران و عوامل مؤثر بر آن مطالعه

 .202-181(:  6)  2ریزی و توسعه گردشگری.  برنامه   گرگان. 

( غلامرضا  فر،  و  (.  1395خوش  نهادی  )مطا  گذارییه سرمااعتماد  گردشگری  واحدهای  استان  در  موردی:  لعه 

 .47-70(:  16)  5و توسعه گردشگری.    یزیربرنامه ی  مجله  گلستان(. 

بررسی پتانسیل جغرافیایی استان آذربایجان شرقی در جذب (.  1394رسولی، سوسن، نارنجچی شتربانی، فهیمه )

  .73-63  (:51فصلنامه فضای جغرافیایی، )گردشگر ورزشی. 

اب  فراهانی،  عبدالحمید،  اسدی،  زیتونلی،  )والفضل،  اثرات  (.  1392حسن  و  اقتصادی  .  اقتصادی  بلندمدت گردشگری 

 . 9-18(:  1)  1رویکردهای نوین در مدیریت ورزشی،  

گردشگری ورزشی استان    هایی توانمندشناسایی  (.  1390زیتونلی، عبدالحمید؛ هنری، حبیب و فراهانی، ابوالفضل )

 .71-83(:  1)  1  مدیریت ورزشی و علوم حرکتی.  یهاپژوهش گلستان. 

( مهیار  سجادیان،  و  ناهید  گردشگری  -تفریحی  یماییپکوهسنجی  امکان (.  1390سجادیان،  جهت  در  ورزشی 

 .100-85(:  133مسکن و محیط روستا. )  . GISگیری از  روستایی استان مازندران با بهره 

تحلیل نقاط قوت و ضعف  (.  1391)  سری، بهاره؛ دوستی پاشاکلایی، مرتضیشجاعی، وحید؛ تجاری، فرشاد؛ سلیمانی تپه

 .36-15:  8. پژوهشنامه مدیریت ورزشی و رفتار حرکتی، سال  گردشگری ورزشی استان مازندران

( طاهره  مشارکت (.  1395صادقلو،  انگیزشی  عوامل  استان  شناسایی  )مورد:  جنگ  گردشگری  در  کنندگان 

 .208-188(:  16)  5ریزی و توسعه گردشگری.  مجله برنامه خوزستان(. 

( و شوری، فرهاد  نوروزی سیدحسینی، رسول  از مقصد،  مدل(.  1398صفاری، مرجان؛  یابی روابط ساختاری تصویر 

- 121(:  17)  9های معاصر در مدیریت ورزشی،  . پژوهش نگرش، انگیزه و رضایت بر رفتار آتی گردشگران ورزشی

137. 

کارآفرینانه در صنعت    یهافرصت بندی  اولویتشناسایی و  (.  1393صفری، سعید و محمدمیرزایی بافقی، ملیحه )

 .149-127(:  26)  8پژوهشی مطالعات مدیریت گردشگری.    –. فصلنامه علمی  گردشگری شهرستان یزد

کارشناسی   نامه یان پا استان تهران در توریسم ورزشی کشور.   هایی توانمندبررسی نقش  (. 1385عسگری، رسول )

 ریسم دانشگاه علوم و تحقیقات تهران. تو  یزیربرنامه ارشد رشته جغرافیا و  

 . چاپ اول. تهران، انتشارات نگاه دانش. نگاری تکنولوژیهای آینده روش (.  1384عطاردی، مهسان )

پیوند عملکردی اکوتوریسم و توریسم ورزشی در ایران    یسنجامکان (.  1393، سمیرا؛ حسامی، شیما )آبادییعل

 .43-50(:  3)  3های کاربردی در مدیریت ورزشی.  مه پژوهش . فصلنا)مطالعه موردی: استان کردستان( 
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عوامل مهم در بازاریابی گردشگری ورزشی  (.  1386)  یلاسماعغفوری، فرزاد؛ هنرور، افشار؛ فرزان، فرزام و شریفیان،  

 .31-44(:  4)  15. فصلنامه المپیک.  در ایران

  نامهیان پا.  تهران از نظر متخصصان ورزشی های کارآفرینی ورزشی شهرشناسایی فرصت (.  1392فرامرزی، مریم )

 و علوم ورزشی، دانشگاه تهران.   بدنییت تربکارشناسی ارشد، دانشکده  

 اشتغال در  انسانی و رفتاری بازدارنده عوامل تحلیل(.  1398مهری و فراهانی، زهرا ) نژاد، فراهانی، ابوالفضل، صفری

 .21-11(:  6)  21ورزش،   در سازمانی فتارر مدیریت ، نشریه مطالعاتایران ورزش کارآفرینی و

آرانی، حسین ابوالفضل؛ اصفهانی، نوشین؛ زارعی، محسن و خالقی  نقش مقاصد در توسعه صنعت (.  1393.)فراهانی، 

 230  -215(:  2)  6. مدیریت ورزشی،  در امارت ابوظبی سالهپنجگردشگری ورزشی در یک دوره 

کلیدی در صنعت    یهابخش شناسایی  (.  1394.)ان و عباس پور، نیلوفرفرزین، محمدرضا؛ زندی، ابتهال؛ عبدی، مرج 

 .79-65(:  32)  9. فصلنامه علوم اقتصادی،  گردشگری ایران

رابطه دیدگاه مدیران ورزشی و مدیران گردشگری  (.  1387)  حسین پور، باقر؛  محرم زاده، مهرداد؛  د، امیر قیامی را

 .62تا    51(:  42. مجله المپیک. )کشور و عوامل گردشگری ورزشی در ایران

(:  15. )مه مطالعات گردشگریو انتخاب مقصد گردشگری. فصلنا  یجمعارتباط   یهارسانه (. 1390کروبی، مهدی )

111-136. 

نقش ابعاد کیفیت خدمات گردشگری در رضایتمندی  (.  1390کوزه چیان، هاشم؛ خطیب زاده، مهدی و هنرور، افشار )

 . 32-19(:  2)  1مدیریت ورزشی و علوم حرکتی.    یهاپژوهش   گردشگران ورزشی. 

کارشناسی ارشد،    نامهیان پا.  ورزش استان اصفهانهای کارآفرینی در حوزه  شناخت فرصت (.  1390کوهیان، سعیده )

 کارآفرینی دانشگاه تهران.  دانشکده  رشته مدیریت کارآفرینی گرایش عمومی.

  هاییتوانمند(.  1393گل زاده، ملیحه؛ قیامی راد، امیر؛ بدری آذرین، یعقوب؛ دلال اوعلی، علی و داداش زاده، یوسف )

، فصلنامه  SWOTبر رشد و توسعه آن بر اساس مدل    مؤثر راهکارهای    ه و ارائ  آزاد ارسگردشگری ورزشی منطقه  

 .236-223(:  48)  14پژوهشی فضای جغرافیایی.  -علمی

 . 41(:1)3،   شناسییماقل، بولتن علمی مرکز ملی  تقسیمات اقلیمی ایران(.  1382گنجی، محمدحسن )

های ماجراجویانه در شهر سنندج با استفاده  ورزش  یتوسعه برد  راه(. 1395)  محرم زاده، مهرداد؛ مجیدی، چالاک 

 . 44  -   27  (:12)  6. دو فصلنامه پژوهش در مدیریت ورزشی و رفتار حرکتی.  SWOTاز تحلیل 

بررسی راهکارهای توسعه گردشگری ورزشی ماجراجویانه در استان  (.  1398زاده، مسعود )زاده، مهرداد و ایمان محرم 

 .18  -1(:  4)  8مدیریت و توسعه ورزش،  . فصلنامه  اردبیل

عباس نیا،  جوادی  و  عباس  خدایاری،  رضا؛  زعفریان،  رضا؛  فرصت (.  1393.)محمدکاظمی،    وکارکسبهای  شناسایی 

 .112-95(:.1)7.  )کارآفرینانه( در صنعت ورزش با رویکرد فناوری اطلاعات 

( ارجمندیان  و  سیدمجتبی  و  (.  1396محمودزاده،  گردشگری    یهافرصت   یبندرتبه شناسایی  در  کارآفرینانه 

 .149-131(:  20)  6و توسعه گردشگری.    یزیربرنامه   یمجله  موردی: روستای آب اسک( یمطالعهروستایی ) 

گردشگری بر گرایش گردشگران    یهامؤلفه  تأثیر(.  1391محمودی یکتا، مهدی؛ ذبیحی، اسماعیل و جورابلو، مسعود )

 .139-149(:  2)  4های نو در جغرافیای انسانی.  پژوهشی نگرش -. فصلنامه علمیورزشی به ایران
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ها گانه شهر اصفهان از لحاظ زیرساخت   15بندی مناطق  سطح(. 1394، رضا؛ چقاجردی، ایمان )یآباد ملک مختاری 

 .41.  25(:  17)  5. فصلنامه فضای گردشگری.  TOPSISگردشگری با استفاده از مدل  

. رساله دکتری،  عیت صنعت گردشگری ورزشی در ایران و ارائه الگوی توسعه آنوض(.  1387معین فرد، محمدرضا. )

 .تهران  معلمیت تربدانشگاه  

بررسی مفهومی سیستم اطلاعات گردشگری ورزشی.  (.  1393.)اللهزاده، اکرم؛ رضایی، مصطفی و قربانی، حبیب مهدی 

 . 84-75(:  2)  1.  مطالعات مبانی مدیریت در ورزش

بررسی وضعیت گردشگری ورزشی در شهر مشهد بر  (.  1393طالب پور، مهدی و فتحی، مهرداد ) زاده، عباس؛  مهدی 

 .36-23(:  4)  2کاربردی در مدیریت ورزشی.    یها پژوهش ،  SWOTاساس تحلیل 

قره امیری، مجتبی؛  ناهید؛  اتقیا،  فرزاد؛  )نوبخت،  نگار  اشرفی،  در توسعه    مؤثر بررسی عوامل  (.  1393خانی، حسن و 

اجرائی  گردشگری راهکارهای  ارائه  و  اردبیل  استان  علمیورزشی  نشریه  ورزش،  -.  علوم  فصلنامه    6پژوهشی 

(13:)103-123. 

  محیطی،   یزیربرنامه . مجله جغرافیا و  احساس امنیت اجتماعی از منظر توسعه گردشگری(.  1390جعفر )هزارجریبی،  

(42:)  143-121. 

المللی در کشور  گردشگری ناشی از برگزاری رویدادهای ورزشی بین بر توسعه    مؤثرعوامل  (.  1383هنرور، افشار )

 .معلمیتترب کارشناسی ارشد، دانشگاه    نامهیانپا .  اندرکاران ورزشی و مدیران گردشگریاز دیدگاه مدیران و دست 

 . مدرس. رساله دکتری. دانشگاه تربیت  طراحی الگوی بازاریابی گردشگری ورزشی در ایران(.  1388هنرور، افشار )

عوامل مهم در بازاریابی گردشگری ورزشی در  (.  1386هنرور، افشار، غفوری، فرزاد، فرزان، فرزام؛ شریفیان، اسماعیل )

 .31-44(:  4)  15. فصلنامه المپیک،  ایران

.  های توسعه ورزش سوارکاری استان گلستانها و فرصت بررسی چالش (.  1398یانپی، طیبه و دوستی، مرتضی )

 .102-87(:  3)  8ریت و توسعه ورزش.  فصلنامه مدی
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