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چکیده
پدیدة دیجیتال، با قدمتی نزدیک به نیم قرن، در گســترة زندگی اجتماعی انســان ها، تأثیرهای زیادی را برجای 
گذارده که تدقیق در آن از ارکان ضروری تمام جوامع امروزی محســوب می شــود. بدین منظور، این پژوهش 
تلاش کرده با توجه به اهمیت موضوع، آن را از زوایای مختلف بررسی کند. این تحقیق، تفاوت های هنر سنتی 
و مدرن را، با وجود چالش ها وفرصت ها، به وسیلة ابزارهای امروزی نظیر رادیو و تلویزیون، در کنار استیلای 
واســطه های صوتی و تصویری در مقابل داشــته های ســنتی از دو منظر تحلیل می کند. نخست، خاستگاه  و 
بنیان های این پدیده در بخش صدا و موسیقی را به بوتة نقد و بررسی گذاشته و مشخص کرد همگام با پیشرفت 
صنعت دیجیتال، دنیای موســیقی نیز، به ســبب این واســطة الکترونیکی، پیوند عمیقی با تجارت، اقتصاد و 
سیاست های فرهنگی برقرار کرده است. دوم، پدیدة موسیقی دیجیتال در بستر فرهنگی ـ اجتماعی و در فرایند 
ستاره ســازی مورد تدقیق قرار گرفت و نشــان داد مفاهیم دیجیتال در نظام اقتصادی موسیقی جهان، جایگاه 
مهمی دارد و با برخورداری از ظرفیت های عظیم بالقوه قادر است به عنوان یک رویکرد جدی در گفتمان های 
هنری، اقتصادی و اجتماعی ـ به ویژه در کشــورهای در حال توســعه نظیر ایران ـ تحلیل شود. در پایان، نتایج 
این پژوهش نشــان داد که فاکتورهای گوناگونی در این تحول ها تأثیرگذار هستند که برخی از آن ها نوعاً سبب 
جایگشت محصولات فرهنگی ـ هنری شده و امکانی را به وجود می آورد تا فرصت ها و چالش های گوناگونی، 

پیش  روی فعالان هنری و سیاست گذاران فرهنگی قرار گیرد.
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مقدمه
شــاید‌روزی‌که‌ادیســون‌در‌فکر‌اختراع‌دســتگاه‌ثبت‌‌و‌ضبط‌صدا،‌نظیــر‌فنوگراف‌یا‌رادیو‌
بود،‌گمان‌نمی‌کرد‌ابداعاتش‌در‌ســدة‌بیســتم،‌زندگی‌مردم‌جهان‌را،‌در‌ابعاد‌وســیع‌فرهنگی،‌
دســتخوش‌تغییرهای‌بنیادین‌کند.‌تولید‌رادیو،‌ضبط‌صوت‌و‌در‌پی‌آن‌رســانه‌های‌تصویری،‌
همگــی‌تغییر‌قابل‌تأملی‌را‌در‌شــیوة‌زندگــی‌مردمان‌دنیا،‌به‌ویژه‌در‌صد‌ســال‌اخیر‌به‌وجود‌
آورد‌)نورانــی‌و‌آزاده‌فر،‌134‌:1399(.‌زندگی‌همراه‌با‌واســطه‌های‌صوتی،‌ارتباط‌تنگاتنگی‌
را‌میان‌انســان‌و‌ابزارهای‌موجود‌پدید‌آورد‌و‌بدین‌ســبب‌همگام‌با‌پیشرفت‌اجتماعی‌بشر،‌
این‌مصنوعات‌نیز‌مســیر‌پیشــرفت‌و‌تکامل‌خود‌را‌طی‌کردند.‌بدین‌ترتیب،‌مفاهیم‌دیجیتال‌
و‌ابزارهای‌دیجیتالی‌وارد‌جریان‌روزمره‌مردمان‌دنیا‌شــدند‌و‌بخش‌اعظمی‌از‌زندگی‌ســنتی‌
و‌قدیمی‌را‌دســتخوش‌تغییرهایــی‌کردند.‌از‌منظر‌تاریخ‌نگاری‌نیز،‌پدیــدة‌دیجیتال‌و‌فرایند‌
دیجیتالی‌شدن،‌موضوعی‌است‌که‌دورنمای‌آن‌را‌باید‌از‌دهة‌هفتاد‌در‌قرن‌بیستم‌پی‌گرفت.‌با‌
وجود‌این،‌اگر‌قرار‌باشــد‌تا‌مفهوم‌دیجیتال،‌در‌معنای‌فراگیر‌آن‌یک‌تکنیک‌یا‌فناوری‌محض‌
نام‌گذاری‌شــود،‌باید‌گفت‌که‌تکنیک‌ها‌یا‌فناوری‌ها‌چگونگی‌تولید‌و‌نمایش‌هنر‌را‌بر‌عهده‌
دارند‌و‌همواره‌آموختنی‌هستند.‌در‌اصل،‌ابزارها،‌ادواتی‌هستند‌که‌انسان‌ها‌در‌مسیر‌آفرینش‌
بدان‌متوســل‌می‌شــوند‌تا‌هنری‌تولید‌یا‌آفریده‌شود؛‌نظیر‌قلم‌یا‌قلم‌مو‌در‌نقاشی‌و‌یا‌سازهای‌
مختلف‌درخلق‌موسیقی.‌با‌این‌حال،‌باید‌این‌واقعیت‌را‌در‌نظر‌داشت‌که‌آنچه‌هنر‌را‌به‌منصة‌
ظهور‌می‌رساند‌>رسانة<‌انتقال‌آن‌است‌که‌مفهوم،‌معنا‌و‌یا‌بی‌معنایی‌را‌به‌مخاطب‌هنر‌منتقل‌
می‌کند.‌در‌واقع‌رســانه‌ها‌)در‌انواع‌و‌ابعاد‌مختلف(‌با‌نقش‌غیر‌قابل‌انکارشان‌در‌قرن‌حاضر،‌
عامل‌پیوند‌میان‌تولید‌کننده‌و‌مصرف‌کننده‌به‌شمار‌می‌آیند؛‌خواه‌عرضه‌یک‌اثر‌هنری‌تام‌باشد‌
و‌خواه‌یک‌کالای‌خوراکی‌در‌سبد‌مصرف‌روزانه؛‌هر‌چه‌که‌باشد‌رسانه‌ها‌در‌تولید‌و‌مصرف‌

محصولات‌فرهنگی‌و‌هنری‌مشارکت‌فعالانه‌ای‌دارند.‌
از‌سویی،‌ابزارهای‌دیجیتال‌که‌اکنون‌به‌سلاح‌کاملًا‌فناورانه‌مجهز‌شده‌اند،‌خود‌می‌توانند‌
به‌رسانه‌ای‌مستقل‌بدل‌شوند‌و‌در‌کارکرد‌هنری،‌به‌عنوان‌تریبونی‌مستقل،‌خط‌‌مشی‌هنری‌و‌
حتی‌دورنمای‌بازار‌را‌مشخص‌کنند.‌به‌نحوی‌که‌از‌درون‌همین‌رسانه،‌مفاهیم‌>فرهنگ‌سازی<‌
و‌حتــی‌در‌مقاطــع‌مختلفی‌گفتمان‌هایی‌نظیر‌>فرهنگ‌پذیری<‌تولید‌می‌شــود‌که‌به‌دنبال‌خود‌
مؤلفه‌های‌وابســته‌به‌اقتصاد،‌هویت،‌سیاست‌‌فرهنگی‌و‌کثرتی‌از‌بنیان‌های‌اجتماعی‌امروز‌را‌
اســتحاله‌کرده‌و‌در‌گسترة‌وسیع‌تری‌موجب‌جای‌گشــت‌های‌فرهنگی‌نیز‌می‌شود؛‌نظیر‌آنچه‌
که‌ما‌امروز‌در‌دنیای‌هنر‌با‌آن‌مواجه‌ایم.‌ستاره‌ســازی‌و‌تولید‌چهره‌های‌نمایشی‌برای‌ترویج‌
ایدئولــوژی،‌جهت‌دهی‌بازار‌هنر،‌درآمدهای‌گاهی‌انحصاری‌و‌متغیرهای‌وابســتة‌دیگری‌که‌

نیازمند‌تحلیل‌در‌تحقیق‌های‌دیگری‌است.
از‌ســوی‌دیگر،‌کلید‌واژة‌مهم‌و‌حیاتی‌امروز‌در‌موسیقی‌یعنی‌موسیقی‌دیجیتال،‌که‌محور‌
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اصلــی‌بحث‌این‌پژوهش‌نیز‌اســت،‌از‌پی‌گســترش‌فنــاوری‌ضبط‌صدا،‌بــه‌صنعت‌مهم‌و‌
تاثیرگذار‌دوران‌حاضر‌بدل‌شده‌است‌که‌اگر‌قرار‌باشد‌موضوع‌با‌دورنمای‌کلی‌نگریسته‌شود،‌
موســیقی‌نیز،‌نظیر‌موارد‌هنری‌و‌فرهنگی‌دیگر،‌در‌درون‌خود‌تحول‌های‌مختلفی‌را‌پشت‌سر‌
گذارده‌اســت‌و‌از‌درون‌گذار‌ســنت‌به‌صنعت،‌باورهای‌مختلفــی‌را‌در‌حوزه‌هایی‌متفاوت،‌
اما‌با‌پیوســتاری‌منســجم‌و‌غیر‌قابل‌انفصال‌با‌خود‌به‌همراه‌آورده‌اســت؛‌و‌اکنون‌استحاله‌و‌
جایگزینی‌این‌سنت،‌در‌اثر‌گسترش‌واسطه‌های‌صوتی‌و‌تصویری،‌تا‌چه‌حد‌توانسته‌در‌این‌
باورها‌و‌ســاختارها‌تغییر‌ایجاد‌کند،‌مســئله‌ای‌اســت‌که‌نگارندة‌این‌پژوهش‌آن‌را‌مانند‌یک‌

دغدغه،‌در‌بطن‌موضوع‌اصلی‌تحقیق‌بررسی‌خواهد‌کرد.

طرح مسئله
مســئله‌و‌دغدغة‌اصلی‌این‌پژوهش،‌تحلیل‌چالش‌ها‌و‌فرصت‌هایی‌اســت‌که‌با‌ظهور‌پدیدة‌
دیجیتال‌در‌بســتر‌موسیقی،‌به‌ویژه‌موســیقی‌مارکتی‌در‌ایران،‌رقم‌خورده‌است.‌متناظر‌با‌این‌
مســئله،‌موارد‌وابســته‌به‌این‌موضوع‌هم‌باید‌نقد‌و‌بررســی‌شــود‌که‌چگونه‌این‌جریان‌در‌
اثر‌گســترش‌دستگاه‌های‌ضبطِ‌صدا‌و‌واســطه‌های‌صوتی‌ـ‌تصویری‌در‌فرهنگ‌های‌سنتی‌به‌
صورت‌یک‌اصل‌جدی‌و‌واقعیت‌گریزناپذیر‌درآمده‌اســت.‌بنابراین،‌در‌این‌میان‌ارتباط‌های‌
مؤثر‌و‌غیر‌مؤثر‌این‌مسئله‌باید‌تحلیل‌شود.‌از‌این‌‌رو‌و‌از‌پی‌این‌موارد،‌چند‌پرسش‌بنیادین،‌

ضرورت‌پردازش‌مبانی‌اصلی‌این‌پژوهش‌را‌شکل‌می‌دهد:‌
1.‌تفاوت‌های‌میان‌هنر‌ســنتی‌و‌دیجیتال‌در‌موســیقی‌دوران‌حاضر‌به‌چه‌عواملی‌مرتبط‌

می‌شود؟‌
2.‌ورود‌فناوری‌و‌ابزارهایی‌همچون‌ضبطِ‌صوت،‌رادیو،‌تلویزیون،‌اینترنت‌و‌شــبکه‌های‌

اجتماعی‌تا‌چه‌اندازه‌در‌این‌تغییرها‌مشارکت‌دارند؟‌
3.‌چه‌فرصت‌ها‌و‌چالش‌هایی،‌کنار‌اســتیلای‌واســطه‌های‌صوتــی‌و‌تصویری‌در‌مقابل‌

داشته‌های‌سنتی‌در‌موسیقی‌وجود‌دارد؟

پیشینة تحقیق
همچنان‌که‌فرایند‌دیجیتال،‌در‌طول‌عمر‌کوتاه‌خود،‌زمینه‌های‌فرهنگی‌و‌کاری‌بی‌شــماری‌را‌‌
فراهم‌کرده‌است،‌محققان‌زیادی‌نیز،‌در‌ابعاد‌گستر‌ده‌ای‌مسائل‌مربوط‌بدان‌را‌مورد‌تحلیل‌و‌
واکاوی‌قــرار‌داده‌‌اند.‌از‌این‌رو،‌نگارنده‌اعتقاد‌دارد‌که‌این‌پدیده‌در‌حال‌حاضر،‌یک‌دغدغة‌
جهان‌شــمول‌در‌تمام‌ابعاد‌به‌شــمار‌می‌آید.‌به‌همین‌دلیل‌اگر‌قرار‌باشــد‌با‌توجه‌به‌پیشــینة‌
نه‌چندان‌طولانی‌آن‌از‌منابعی‌سخن‌به‌میان‌آید،‌مسلماً‌بایستی‌لیست‌مطولی‌از‌فهرست‌آنچه‌‌
را‌که‌در‌این‌گســتره‌به‌چاپ‌رســیده؛‌در‌قالب‌کتاب،‌رســاله‌و‌مقاله‌بیان‌کرد.‌از‌طرفی‌هم،‌به‌‌
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ســبب‌گســتردگی‌دامنة‌بحث‌و‌ارتباط‌آن‌با‌رشته‌های‌مختلفی‌نظیر‌مطالعات‌اجتماعی،‌تاریخ‌
علم،‌جامعه‌شناسی،‌اقتصاد،‌رسانه‌و‌غیره‌آثار‌زیادی‌به‌رشتة‌تحریر‌در‌آمده‌است.‌

‌هنری‌و‌آشــنایی‌با‌ بــه‌هــر‌روی،‌با‌مطالعــة‌اجمالی‌برخی‌آثــار‌اندیشــمندان‌فرهنگی‌ـ
رویکردهای‌مطالعاتی‌آنها،‌مشخص‌می‌شود‌پدیدة‌دیجیتال‌و‌موسیقی‌دیجیتال،‌فارغ‌از‌مسائل‌
اقتصــادی،‌گویای‌هنری‌اســت‌که‌کارکردهای‌ویژه‌ای‌دارد.‌از‌ایــن‌‌رو‌پژوهش‌حاضر،‌برای‌
دستیابی‌به‌درک‌صحیح‌و‌نتایج‌دقیق،‌باید‌با‌تحلیلی‌چندسویه‌کار‌را‌ادامه‌دهد.‌در‌این‌رهگذر،‌
ضروری‌است‌که‌خوانندة‌محترم‌نیز‌در‌نظر‌داشته‌باشد،‌مرزهای‌مطالعة‌مفاهیم‌در‌باب‌پدیدة‌
دیجیتــال‌در‌صنعت‌موســیقی‌و‌صنایع‌دیگر،‌همواره‌در‌حال‌گســترش‌اســت،‌بنابراین،‌این‌
موضوع‌دائم‌از‌دریچه‌های‌مختلف‌در‌حال‌گســترش‌و‌بازنگری‌برای‌بازســازی‌خود‌اســت.‌
حال،‌با‌استناد‌به‌مباحث‌گفته‌شده‌و‌همبسته‌با‌تلاش‌های‌دیگران،‌هماورد‌محقق‌از‌دریچه‌ای‌

متفاوت‌اما،‌مکمل‌مباحث‌نوشته‌شده‌دیگر‌به‌بحث‌و‌بررسی‌گذاشته‌می‌شود.‌‌

مفاهیم اولیه
هنر سنتی 

شــاید‌ســاده‌ترین‌تعریف‌برای‌این‌مفهوم،‌به‌خود‌نام‌آن‌باز‌می‌گردد،‌یعنی‌هنری‌که‌به‌شــیوة‌
ســنتی‌تولید‌می‌شــود؛‌روشــی‌که‌بشــر‌برای‌خلق‌هنرهای‌ابتدایی‌همواره‌از‌آن‌بهره‌جسته‌و‌
می‌توان‌دو‌ویژگی‌را‌در‌تولید‌و‌خلق‌تمام‌آثار‌هنری‌سنتی‌مشترک‌دانست:‌الف.‌هنر‌تولیدشده‌
قابل‌لمس‌اســت.‌یعنی‌از‌مواد‌فیزیکی‌تولید‌شــده‌است،‌مانند:‌نقاشی‌روی‌بوم.‌ب.‌تولید‌آن‌
به‌نوعی‌منحصربه‌فرد‌است.‌یعنی‌نمی‌توان‌آن‌را‌بدون‌خلق‌مجدد‌تکرار‌کرد،‌مانند:‌هنر‌تئاتر.

هنر دیجیتال 
دیجیتال‌را‌اگر‌در‌یک‌کلیت،‌جزء‌شــاخه‌های‌علوم‌جدید‌مرتبط‌با‌هنر‌بدانیم،‌فعالیتی‌هنری‌
اســت‌که‌از‌این‌فناوری‌به‌عنوان‌بخش‌مهمی‌در‌فرایند‌خلاقیت‌و‌ارائة‌اثر‌اســتفاده‌می‌شود.‌
در‌معنای‌گســترده،‌>هنر‌دیجیتال1<‌هنر‌معاصری‌محســوب‌می‌شــود‌که‌از‌روش‌تولید‌انبوه‌و‌
به‌مدد‌رســانه‌های‌همجنس‌خود،‌در‌نشر‌و‌گسترش‌اســتفاده‌می‌کند.‌برای‌مثال،‌در‌رسانه‌ای‌
همچــون‌رادیــو‌که‌از‌بدو‌امر‌نیازمند‌تغذیه‌از‌هنر‌موســیقی‌بوده‌اســت،‌چنین‌مطرح‌شــده:‌
محتوای‌برنامه‌های‌رادیو‌از‌زمان‌تأســیس‌تا‌کنون،‌مملو‌از‌آثار‌هنری‌موســیقی‌بوده‌و‌...‌هیچ‌
روز‌کاری‌بدون‌بهره‌‌گیری‌‌از‌آثار‌موســیقی‌در‌رادیو‌و‌برنامه‌های‌آن‌وجود‌نداشــته‌و‌تصور‌
چنین‌امری‌محال‌به‌نظر‌می‌رسد.‌موسیقی‌در‌آیتم‌های‌گوناگون‌رادیو‌شامل‌سرگرمی،‌تیتراژها،‌
پــر‌کــردن‌فواصل‌آیتم،‌زمینــه‌برنامه‌هایی‌مختلف‌نقــش‌دارد،‌اما‌در‌موارد‌زیــادی‌به‌عنوان‌

1. Digital Art 
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محتوای‌اصلی‌برنامه‌های‌رادیو‌مورد‌اســتفاده‌قرار‌می‌گیــرد‌)حمیدی‌فتح‌آبادی‌و‌همکاران،‌
112‌:1399(.‌دربارة‌ذات‌موســیقی‌دیجیتال‌هــم،‌‌این‌تعریف‌مصداق‌عینی‌دارد‌که‌مولدهای‌
الکترونیک،‌این‌فرایند‌را‌تولید‌می‌کنند‌و‌رســانه‌های‌مختلف‌به‌دست‌مصرف‌‌کننده‌می‌رساند.‌
اینکه‌پدیدة‌دیجیتال‌در‌گســترة‌وســیع‌هنری،‌دارای‌مؤلفه‌های‌متمایز‌و‌قابل‌تشخیص‌باشد،‌
نیازمند‌کدگذاری‌و‌ایجاد‌شناسه‌های‌مختلفی‌است؛‌و‌یا‌بازتعریف‌از‌مفهوم‌هنر‌با‌ابزار‌جدید،‌
نیازمند‌گشــایش‌باب‌گفتمان‌ویژ‌ه‌ای‌اســت‌که‌به‌خودی‌خود،‌مناقشات‌مختلفی‌را‌در‌محافل‌

هنری‌به‌وجود‌می‌آورد.‌‌

هنرمند دیجیتال
اصطــلاح‌هنرمنــد‌دیجیتال1،‌برای‌توصیف‌فــردی‌به‌کار‌می‌رود‌کــه‌از‌فناوری‌های‌دیجیتال‌
در‌تولیــد‌هنر‌اســتفاده‌می‌کنــد.‌امروزه،‌هنرمند‌دیجیتال‌و‌ســنتی،‌هــر‌دو‌از‌برنامه‌ها‌و‌منابع‌
الکترونیکی‌وســیعی‌برای‌نیل‌به‌اهداف‌خود‌بهره‌‌می‌گیرند‌که‌نشــانة‌نیاز‌اساسی‌و‌بدون‌قید‌
بــه‌پدیدة‌دیجیتال‌و‌متعلقات‌آن‌در‌صنایع‌هنری‌اســت.‌همچنان‌که‌همبســتگی‌میان‌هنرهای‌
تجســمی‌و‌بصری،‌پذیرش‌کلــی‌ارزش‌هنر‌پویای‌دیجیتال‌را‌نشــان‌می‌دهد؛‌به‌همان‌اندازه‌
افزایــش‌ظرفیت‌پذیری‌را‌نیز‌در‌باور‌همگان‌مســجل‌می‌‌کند.‌نمونــة‌گویای‌این‌مهم،‌افزایش‌
ظرفیت‌پذیری‌اســت‌که‌به‌صراحت،‌در‌تحول‌و‌پیشرفت‌موسیقی‌الکترونیک‌چند‌دهه‌گذشته‌

نقش‌مهمی‌را‌ایفا‌کرده‌است.‌‌
هنر‌دیجیتال،‌به‌طور‌گســترده‌ای،‌جعبة‌ابزار‌هنرمند‌را‌از‌مواد‌خام‌سنتی،‌به‌عرصة‌جدید‌
فناوری‌های‌الکترونیکی‌گســترش‌داده‌اســت.‌وضعیت‌جدید،‌امکانی‌را‌فراهم‌آورده‌است‌تا‌
هنرمندان‌از‌تمام‌بســترهای‌هنری‌در‌استفاده‌از‌ابزار‌سنتی‌همچون‌قلم‌مو،‌ساز‌آکوستیک‌و‌یا‌
...‌اکنون‌بــا‌نور،‌صدا‌و‌حتی‌رنگ‌دانه‌های‌رنگ‌)پیکســل‌های‌صفحه‌نمایش(‌و‌غیره‌فعالیت‌
خــود‌را‌ادامــه‌دهند‌و‌یا‌علاوه‌بر‌این،‌فرصتی‌بــرای‌هنرمند‌ایجاد‌کرده‌تا‌به‌جای‌کاغذ‌و‌بوم،‌
بــا‌تصاویر‌دیجیتالی‌یا‌گرافیک‌رایانه‌ای،‌اثری‌ســه‌بُعدی‌تولید‌و‌یا‌بــدون‌حضور‌نوازندگانِ‌

بی‌شمار،‌اثری‌ارکسترال‌را‌در‌موسیقی‌خلق‌کند.
در‌تفــاوت‌هنرمند‌ســنتی‌و‌هنرمند‌دیجیتال،‌باید‌این‌نکته‌را‌خاطر‌نشــان‌کرد‌که‌هنرمند‌
ســنتی،‌در‌اســتمرار‌تولید‌و‌خلق‌هنر‌همچنــان‌از‌ابزارهای‌اولیه‌و‌به‌نوعی‌فیزیکی‌اســتفاده‌
می‌کنــد،‌در‌حالی‌که‌هنرمند‌دیجیتال،‌در‌تلاش‌برای‌همســو‌کردن‌هنر‌خود‌با‌ابزارهای‌جدید‌
اســت.‌هیچ‌کــدام‌را،‌با‌قطعیت‌نمی‌توان‌انــکار‌کرد‌و‌همان‌گونه‌که‌محیط‌پیرامون‌انســان‌با‌
ابزارهای‌مختلفی‌تغییر‌شکل‌داده‌است،‌هنر‌نیز‌شاهد‌این‌دگرگونی‌ها،‌در‌ساختارهای‌درونی‌
خود‌شده‌است.‌زمانی‌چندین‌نوازنده،‌در‌یک‌محیط‌گرد‌هم‌می‌آمدند‌و‌اثری‌را‌در‌یک‌فرایند‌

1. Digital Artist 
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مشارکتی‌تولید‌می‌کردند،‌اما‌اکنون‌شاید‌یک‌نوازنده‌با‌یک‌ابزار‌دیجیتال،‌فرصت‌همکاری‌و‌
همیاری‌را‌برای‌چند‌نفر‌پوشش‌داده‌است.‌شاید‌بتوان‌سوال‌نخست‌مسئله‌تحقیق،‌مشارکت‌
حداقلی‌تولیدکننده‌یک‌موســیقی‌را‌در‌بروز‌فرایند‌دیجیتالی‌شــدن‌موسیقی،‌یک‌موضوع‌مهم‌
قلمداد‌کرد؛‌تفاوت‌تولید‌محتوای‌موســیقی،‌با‌روش‌سنتی‌در‌برابر‌تولید‌موسیقی‌حول‌محور‌

پدیدة‌دیجیتال‌و‌ابزارهای‌دیجیتال.

ستاره سازی
در‌دنیای‌هنر،‌به‌فرایندی‌اطلاق‌می‌شــود‌که‌هنرمند،‌با‌سازوکار‌مشخصی‌در‌کانون‌توجه‌قرار‌
می‌گیرد.‌گسترش‌این‌فرایند،‌در‌قرن‌بیستم‌برای‌بهره‌های‌اقتصادی‌کلان،‌همواره‌یکی‌از‌موارد‌
مورد‌توجه‌فعالان‌حوزة‌هنر‌و‌بازار‌هنری‌اســت‌)نورانی،‌71‌:1397-72(.‌پدیدة‌دیجیتال‌در‌
هنرها‌)به‌ویژه‌موسیقی‌و‌سینما(‌شتاب‌زیادی‌را‌در‌ارائة‌محصولات‌هنری‌و‌دیده‌‌شدن‌فعالان‌
عرصة‌هنر‌ایجاد‌کرده‌است.‌البته‌نباید‌ظهور‌فناوری‌هایی‌نظیر‌رادیو،‌تلویزیون‌و‌ماهواره‌ها‌را‌
در‌این‌توسعه‌نادیده‌انگاشت.‌همان‌گونه‌که‌این‌ابزارها‌در‌تغییرهای‌هنر‌سنتی‌به‌هنر‌دیجیتال،‌
ســهم‌عمده‌ای‌را‌به‌خود‌اختصاص‌دادند‌در‌ظهور‌و‌بروز‌عامل‌شــهرت‌و‌ستاره‌ســازی‌1در‌

مباحث‌اقتصاد‌هنرها‌نیز‌نقش‌مهمی‌را‌بر‌عهده‌داشته‌اند.

بت وارگی کالایی2
سیاست‌گذاری‌در‌بازار‌عرضه‌و‌تقاضا،‌با‌شرایط‌خاصی‌است‌که‌محصولات‌تولیدشدة‌هنری،‌
به‌صورت‌کالایی‌جذاب‌و‌انحصارشده‌در‌اختیار‌>توده‌ها<‌قرار‌گیرد‌و‌به‌روشی‌که‌شکل‌و‌نوع‌
کالای‌عرضه‌شــده‌در‌نظر‌عوام‌دارای‌جذابیت‌و‌گاهی‌همراه‌با‌تقدس‌جلوه‌نماید‌)نوســانی،‌
73‌:1397(.‌در‌ایــن‌فرایند‌مناســبات‌تولید،‌جای‌خود‌را‌بــه‌روابط‌و‌پیوندهای‌اجتماعی،‌در‌

تولید‌کالا‌داده‌و‌رابطة‌انسان‌مُولِد‌در‌اشیاء‌تجلی‌می‌کند.

جهانی شدن
روندی‌که‌در‌ســدة‌اخیر،‌با‌گســترش‌و‌حمایت‌صنعت‌دیجیتال‌و‌رسانه‌ها‌به‌یکپارچه‌سازی‌
اجتماعات‌انســانی‌منجر‌شــده‌اســت.‌به‌همین‌دلیل،‌برخی‌از‌نظریه‌پردازانِ‌جهانی‌شدن3،‌با‌
یادآوری‌نقش‌بســیار‌مؤثر‌جریان‌ها‌و‌شــبکه‌های‌رسانه‌ای،‌خواستار‌توجه‌بیشتر‌به‌فرهنگ‌و‌
آگاهی‌‌عمومی‌هستند.‌مک‌لوهان‌‌4)1964(‌از‌نظریه‌پردازانی‌است‌که‌نگاهی‌فرهنگی‌به‌فرایند‌

1. Stardom
2. Fetisism 
3. Globa lization  
4. Marshal Mc Lohan 
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جهانی‌شدن‌دارد.‌به‌اعتقاد‌وی،‌پیشرفته‌ترین‌و‌گسترده‌ترین‌رخداد‌جهانی‌شدن‌از‌زمانی‌آغاز‌

شد‌که‌رسانه‌های‌دیجیتال‌در‌عرصة‌ارتباطات‌ظهور‌کردند‌)نورانی،‌73‌:1397(.

بدنة تحقیق
از‌دهة‌هفتاد‌قرن‌بیســتم،‌اسامی‌مختلفی‌برای‌معرفی‌>فناوری‌دیجیتال1<‌از‌سوی‌نویسندگان‌
و‌رســانه‌ها‌به‌کار‌گرفته‌شــده‌است؛‌از‌جمله‌>هنر‌رایانه2<‌و‌>هنر‌چندرسانه‌ای3<.‌در‌مفهومی‌
گســترده،‌هنر‌دیجیتال،‌اصطلاحی‌است‌که‌به‌بهره‌وری‌هنر‌معاصر‌از‌روش‌های‌تولید‌انبوه‌یا‌

رسانة‌دیجیتال‌اطلاق‌می‌شود.‌
در‌رویکرد‌تاریخی‌به‌این‌پدیده،‌باید‌اذعان‌کرد‌که‌جریان‌دیجیتال،‌مانند‌ســایر‌موارد،‌در‌
بســتر‌تحول‌های‌اجتماعی‌زندگی‌انسان‌شکل‌گرفته‌است.‌در‌واقع،‌زندگی‌در‌شهرها‌پیوندی‌
عمیق‌و‌ناگسستنی‌با‌پدیده‌های‌صنعتی‌برقرار‌کرده‌است.‌اگر‌روزی‌انسان‌ها‌با‌امکانات‌اولیه،‌
در‌روســتاها‌یا‌شــهرهای‌قدیمی‌زندگی‌شــان‌را‌می‌گذراندند؛‌با‌مدل‌شهرنشــینی‌جدید،‌این‌
ســازوکار‌به‌‌طور‌کلی‌تغییر‌کرد‌و‌این‌دگرگونی‌تمام‌شــئون‌زندگی‌آنها‌را‌در‌بر‌گرفت.‌چنانچه‌
زمانــی‌برای‌گذران‌وقــت‌و‌ســرگرمی‌از‌روایت‌خوانی،‌قصه‌گویی‌و‌ادبیات‌فولک‌اســتفاده‌
می‌شد؛‌با‌ورود‌رسانه‌به‌منازل،‌این‌نقش‌به‌آن‌ها‌واگذار‌شد.‌به‌طورحتم،‌علی‌رغم‌تمام‌مزایای‌
ابزارهای‌جدید،‌این‌چرخش‌ساختاری‌و‌فرهنگی‌سبب‌بروز‌مشکلاتی‌از‌جمله‌کمرنگ‌‌شدن‌

و‌تا‌حدودی‌از‌بین‌رفتن‌برخی‌از‌سنت‌های‌شفاهی‌وابسته‌به‌جوامع‌سنتی‌شد.
به‌واقع‌فناوری‌رسانه‌ای‌هنگام‌آغاز‌فعالیت‌در‌لایه‌های‌درونی،‌آشکار‌و‌دلفریب،‌در‌خدمت‌
معیشــت‌بهتر‌انسان‌های‌شهری‌به‌کار‌گرفته‌شد.‌اما،‌با‌گسترش‌این‌فناوری‌در‌لایه‌های‌بیرونی،‌
یکی‌از‌ارکان‌مهم‌پدیدة‌‌جهانی‌ســازی‌محســوب‌شــد؛‌پدیده‌ای‌که‌دیگر‌گریــز‌از‌آن‌در‌عمل‌
غیرممکن‌بود.‌اتفاقی‌که‌جونز‌هم‌در‌یادداشت‌های‌خود‌به‌آن‌اشاره‌می‌کند:‌"جهانی‌شدن‌عبارت‌
اســت‌از‌ارتباط‌و‌پیوند‌روزافزون‌میان‌همة‌بخش‌های‌جامعه"‌)جونر،‌15‌:1391(.‌در‌موسیقی،‌
این‌جهانی‌ســازی‌به‌نوعی‌با‌صنعت‌ضبط‌به‌وقوع‌پیوســت.‌از‌ســال‌‌1877میــلادی‌با‌اختراع‌
دســتگاه‌های‌ضبط‌صوت‌اولیه‌توسط‌ادیســون4،‌تغییرهای‌بنیادینی‌در‌دنیای‌شنیداری‌موسیقی‌
آغاز‌شد‌و‌دستگاه‌فنوگراف‌سهم‌مهمی‌را‌در‌سرعت‌بخشیدن‌به‌روند‌جهانی‌سازی‌ایفا‌کرد.‌این‌
دستگاه‌در‌نگاه‌نخست،‌تنها‌جهت‌ضبط‌‌ساز‌و‌آواز‌طراحی‌شده‌بود؛‌اما،‌ادیسون‌با‌نگاهی‌عمیق‌
در‌مقاله‌ای‌گســترة‌فعالیت‌ابزار‌ســاختة‌خود‌را‌فراتر‌از‌این‌مطرح‌کرد.‌او‌موضوع‌های‌مهمی‌را‌
در‌حــوزة‌ارتباطات،‌ضبط‌رُمان‌های‌معروف‌برای‌گوش‌دادن‌چند‌باره،‌خواباندن‌کودک‌با‌پخش‌

1. Digital Tecnology
2. Art of Computer
3. Art of Muti Media
4. Edison 
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موســیقی‌از‌فنوگراف‌و‌کارکردهای‌مختلف‌و‌موضوع‌های‌بنیادین‌از‌این‌دست‌مورد‌اشاره‌قرار‌
داد‌که‌شــکل‌دهندة‌جهان‌بینی‌انسان‌های‌قرن‌بیستم‌بود‌)ادیسون،‌533‌:1878(.‌هر‌چه‌که‌باشد،‌
اکنون‌بیش‌از‌یک‌سده‌از‌آن‌دوران‌گذشته‌و‌درک‌بهتری‌از‌نظرهای‌ادیسون‌در‌مورد‌جریان‌سازی‌
فنوگراف‌می‌توان‌یافت.‌بدون‌شــک،‌اختراع‌او‌ســهم‌زیادی‌‌در‌آغاز‌نگرش‌و‌اقدام‌های‌اولیة‌
جهانی‌سازی‌با‌پدیدة‌دیجیتال‌)در‌جرقه‌های‌ابتدایی(‌داشته‌است.‌بنابراین،‌متفق‌القول‌با‌آنتونی‌
گیدنز‌‌1باید‌گفت:‌"‌جهانی‌شدن‌را‌می‌توان‌فرایند‌عمومی‌و‌در‌پیوند‌با‌مدرنیته‌به‌شمار‌آورد‌که‌
تقریباً‌در‌همة‌ابعاد‌زندگی‌امروزی‌به‌چشــم‌می‌خورد"‌)جونز،‌16‌:1391(.‌همچنین‌باید‌اضافه‌
کرد‌که‌برخی‌از‌نظریه‌پردازان‌صاحب‌نام‌در‌مطالعاتِ‌جهانی‌شدن‌مانند‌تامس‌فریدمن‌2،‌مارتین‌
‌اقتصادی‌در‌نظر‌می‌گیرند‌که‌پس‌از‌ ولف‌3و‌نائومی‌کلاین‌4جهانی‌شــدن‌را،‌پدیده‌ای‌سیاســی‌ـ

جنگ‌جهانی‌دوم‌شکل‌گرفته‌است‌)همان(.‌
ورود‌صنعت‌دیجیتال‌به‌موسیقی،‌باعث‌جهش‌عظیمی‌در‌گسترش‌و‌تلفیق‌انواع‌موسیقی‌
در‌اقصی‌نقاط‌جهان‌شــده‌و‌جهانی‌شــدن‌در‌کلیات‌فرهنگی‌جهان‌معاصر‌به‌واسطة‌موسیقی،‌
شــتاب‌قابل‌توجهی‌گرفته‌اســت‌کــه‌از‌عوارض‌آن‌بایــد‌به‌بروز‌جریان‌>ستاره‌ســازی<‌در‌
چرخة‌اقتصاد‌هنر‌اشــاره‌کرد.‌در‌واقع،‌ستاره‌ســازی‌نمود‌و‌پیشــرفت‌خود‌را‌در‌عرصة‌هنر‌
موسیقی،‌مرهون‌پیشرفت‌فناوری‌صنعت‌دیجیتال‌و‌تأثیرهای‌فرهنگ‌جهانی‌سازی‌است.‌این‌
صنعت،‌با‌درهم‌شکســتن‌زمان‌و‌مکان‌برای‌هنرمند،‌زمینه‌ای‌را‌به‌وجود‌آورد‌تا‌بتواند‌بهتر،‌
ســریع‌تر‌و‌حتی‌راحت‌تر‌دیده‌شود.‌برای‌فعالان‌اقتصادی‌هم،‌شرایطی‌را‌فراهم‌ساخت‌تا‌با‌
بت‌واره‌سازی‌محصولات‌و‌هنرمندان‌موسیقی،‌به‌ویژه‌خوانندگان،‌صحنه‌های‌موسیقی‌و‌بازار‌

عرضه‌و‌تقاضا‌را‌برای‌کسب‌درآمد‌حداکثری‌به‌نفع‌خود‌تغییر‌دهند.‌
با‌این‌حال،‌جهانی‌ســازی،‌کوچک‌ســازی‌و‌از‌پی‌آن‌ستاره‌ســازی‌و‌بت‌وارگی،‌با‌کمک‌
پدیــدة‌دیجیتال،‌‌همگی‌در‌یک‌شــتاب‌غیــر‌قابل‌وصف،‌اکنون‌به‌مرحله‌ای‌رســیده‌که‌با‌آن‌
روبه‌رو‌هســتیم.‌در‌حال‌حاضر‌،‌با‌شکل‌گیری‌و‌نفوذ‌شبکه‌های‌اجتماعی،‌باید‌واقعیت‌وجود‌
آن‌را‌پذیرفــت‌و‌در‌پی‌ایجاد‌فرصت‌ها‌و‌رفع‌چالش‌های‌آن‌باشــیم.‌مرتبط‌با‌همین‌موضوع،‌
صبورنژاد‌)1395(‌در‌مطلبی‌با‌عنوان‌>ستاره‌ســازی‌با‌یک‌کلیک<‌به‌ســال‌هایی‌اشاره‌دارد‌که‌
هواداران،‌علاقه‌و‌هواداری‌خود‌را،‌با‌بریدن‌عکس‌های‌ســتاره‌های‌محبوب‌خود‌از‌لابه‌لای‌
صفحه‌های‌مجله‌ها‌‌ابراز‌می‌کردند،‌و‌اکنون‌با‌گشــودن‌یک‌صفحه‌در‌فضای‌مجازی‌و‌فشردن‌
یک‌دکمه،‌هواداری‌و‌عشــق‌و‌علاقه‌خود‌را‌بروز‌می‌دهند.‌همچنین‌نویســنده،‌ارتباط‌نزدیک‌
ســتاره‌و‌هوادارانش‌را،‌به‌بحث‌می‌گذارد‌و‌این‌موضوع‌را‌مدلی‌از‌فضای‌مشــارکتی‌می‌داند‌

1. Anthony Giddens 
2. Thomas friedman 
3. Martin wolf 
4. Naomi klien 
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که‌به‌یاری‌فضای‌مجازی‌رخ‌داده‌اســت‌و‌این‌تعامل‌را،‌لذت‌مشــارکت‌و‌تولیدی‌می‌داند‌که‌
رهاورد‌توســعة‌فضای‌دیجیتال‌بوده‌اســت.‌نکتة‌مهم‌دیگری‌که‌در‌نوشته‌های‌صبورنژاد‌جای‌
تأمل‌و‌درنگ‌دارد،‌تعامل‌های‌ســتاره‌ها‌به‌واسطة‌فعالیت‌‌در‌این‌شبکه‌های‌اجتماعی‌است‌که‌

نشانی‌از‌قدرت‌این‌فضای‌دیجیتالی‌است.‌
ســتارگان امروز نه تنها از شــبکه های اجتماعی برای نیل به قدرت نمادین استفاده می کنند، بلکه 
مکانیســم هایی را برای مشروع کردن قدرت به کار می برند که شرکت در فعالیت های بشردوستانه 

و همراه کردن هواداران با خود، یکی از آنهاست.

مرتبــط‌با‌همین‌موضوع‌ها،‌درخصــوص‌ارتباط‌دیجیتال‌هنرمنــد،‌محصول‌هنری‌و‌مخاطب‌
که‌تداعی‌کننده‌مدل‌یاکوبســن‌1در‌ادبیات‌فرمالیســتی‌اوایل‌قرن‌بیستم‌است،‌باید‌به‌گفته‌های‌
انگلیس‌و‌هاچســون‌‌هم‌نقبی‌زد.‌آنها‌تصدیق‌می‌‌کنند،‌اگر‌قرار‌باشــد‌فهم‌بهتری‌از‌وضعیت‌
خویش‌در‌این‌جهان‌پیچیده‌دیجیتالی‌داشــته‌باشــیم،‌باید‌یک‌مســئله‌را‌به‌خوبی‌درک‌کنیم:‌
پدیدة‌الکترونیکی‌شــدن‌فرهنگ،‌فقط‌در‌صورتی‌به‌درســتی‌فهمیده‌می‌شــود‌که‌آن‌را‌در‌بستر‌
ســلطة‌فراگیر‌روابط‌سرمایه‌دارانه،‌با‌حوزة‌ارتباطات‌و‌تولید‌و‌توزیع‌فرهنگی‌تحلیل‌کنیم.‌به‌
همین‌دلیل‌بنگاه‌های‌سرمایه‌داری‌به‌واسطه‌گسترة‌وسیع‌دیجیتال،‌ستارگانی‌را‌تبلیغ‌می‌کنند‌و‌
پرورش‌می‌دهند،‌که‌عامة‌مردم‌محکوم‌به‌انتخاب‌آنان‌می‌شــوند.‌نمایندة‌بدون‌چون‌و‌چرای‌
این‌واقعیت‌ســتارگان‌صحنه‌های‌موسیقی‌هســتند‌که‌خیلی‌ملموس‌و‌قابل‌مشاهده‌در‌جامعة‌

کنونی‌جهانی‌می‌توان‌از‌آنان‌یاد‌کرد‌)انگلیس‌و‌هاگسون،‌159‌:1395(.
در برخی از نظام ها، حق دیدن و شنیدن از شما سلب شده و یا محدودتان می کنند. اما، در نظام های 
اقتصاد آزاد و مارکتینگ های بزرگ، به شــما بیشتر از ظرفیت تان اطلاعات دیداری و شنیداری 
تزریق می کنند و شــما نمی توانید که نبینید و نشــنوید و هردوی اینها به نظر من نوعی دیکتاتوری 
است. مثلًا وقتی در نظام پخش موسیقی، یک محصول را به صورت گسترده و مویرگی پخش و عرضه 
می کنند، به  صورتی که در هر کافه و فروشــگاه آهنگ فلان خواننده پخش می شــود، شما محکوم به 

شنیدن آن موسیقی هستید، حتی اگر مغایر سیلقه یتان باشد )صدیقی، 1396/08/16(.

رویداد‌ستاره‌ســازی‌در‌موسیقی‌و‌ســینما،‌به‌طور‌گسترده‌ای‌فراگیر‌شــده‌است.‌برای‌نمونه،‌
فروش‌بالای‌آثار‌خوانندگان‌غربی،‌برخی‌مراکز‌علمی‌و‌فرهنگی‌را‌مجاب‌کرده‌تا‌در‌رشته‌های‌

مطالعات‌اجتماعی‌و‌فرهنگی،‌تحقیق‌های‌ویژه‌ای‌را‌در‌این‌‌زمینه‌انجام‌دهند.‌
دانشگاه راتگِرز2 آمریکا درس >سیاست بیانسه3< را به رشتة مطالعات زنان و جنسیت اضافه کرده 
تا شــیوه های محبوبیت و شهرت این خواننده را بررســی کند. در این درس دانشجویان با مسائل 

Roman‌Jakobson‌.1:‌زبان‌شناس‌روسی‌و‌نظریه‌پرداز‌ادبی‌و‌از‌بنیان‌گذاران‌مکتب‌زبان‌شناسی‌پراگ‌است.
2. Rutgers 
3. Beyonce 
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نژادی در آمریکا، جنســیت و سیاست های مرتبط با آنها آشنا می شوند. ویدیوهای بیانسه و اشعار 
آهنگ هایش در این کلاس ها تحلیل می شود )عینی فر، 1394/12/01(.  

البته‌این‌مقوله،‌یک‌رویکرد‌جدید‌را‌هم،‌با‌پشــتیبانی‌پدیدة‌شــتابان‌دیجیتال،‌برای‌هواداران‌
به‌ارمغان‌آورده‌اســت:‌در‌دنیایی‌که‌ســتاره‌های‌دنیای‌موسیقی‌و‌ســینما،‌برای‌شنیده‌‌شدن‌و‌
دیده‌‌شــدن،‌ســاعت‌ها‌برنامه‌ریزی‌و‌میلیون‌ها‌دلار‌پول‌خرج‌می‌کننــد،‌عده‌ای‌دیگر‌به‌یاری‌
صنعت‌دیجیتال‌و‌با‌نوآوری‌در‌به‌‌کارگیری‌یک‌ســاز‌یا‌یک‌شــیوة‌خاص،‌تنها‌با‌ساخت‌یک‌
موزیک‌‌ـ‌ویدیوی‌کم‌خرج‌خانگی،‌یا‌یک‌اجرای‌دلنشــین‌خیابانی،‌یک‌شبه‌ره‌صدساله‌را‌طی‌
و‌نگاه‌میلیون‌ها‌هوادار‌را‌به‌خودشــان‌معطوف‌می‌کنند.‌ماندن‌در‌این‌فضای‌غیر‌قابل‌تصور،‌
اکنون‌قواعد‌پیچیده‌ای‌دارد‌که‌از‌فرط‌پیش‌بینی‌ناپذیری،‌تصادفی‌و‌غیرمنطقی‌به‌نظر‌می‌رسد.
بنابراین‌و‌با‌اتکا‌به‌تمام‌این‌موارد،‌به‌یقین‌در‌تمام‌مجامع‌علمی‌و‌تحقیقاتی‌قابل‌پذیرش‌
است‌که‌گفته‌شود:‌پدیدة‌دیجیتال‌در‌مباحث‌فرهنگ‌و‌جهانی‌سازی‌نقش‌پررنگی‌را‌ایفا‌کرده‌
است.‌فرهادی‌محلی‌در‌ارتباط‌با‌مبحث‌جهانی‌شدن‌فرهنگ،‌نکات‌جالبی‌را‌در‌پژوهش‌خود‌
بیان‌می‌کند‌و‌از‌مشــخصه‌های‌مشــترکی،‌برای‌فناوری‌های‌نوین‌نام‌می‌برد‌که‌ریشه‌در‌جوامع‌
ســرمایه‌داری‌پیشرفته‌دارد‌و‌باید‌به‌کوچک‌سازی،‌شخصی‌سازی،‌فشرده‌سازی،‌ایجاد‌ارتباط‌
و‌استقلال‌طلبی‌اشاره‌کند.‌او‌حتی‌پیامد‌عمدة‌این‌فناوری‌نوین‌را‌برای‌جهانی‌سازی‌فرهنگ‌

در‌سه‌مرحله‌تقسیم‌کرده‌است‌که‌عبارت‌اند‌از:‌
1.‌صــدور‌اخبار،‌اطلاعات،‌برنامه‌های‌ســرگرم‌کننده‌و‌کالاهای‌مصرفی‌از‌مرکز‌به‌پیرامون‌که‌

توام‌با‌آرمان‌سازی‌از‌شیوة‌زندگی‌غربی‌صورت‌می‌گیرد؛‌
2.‌جذب‌ملت‌ها‌به‌فرهنگ‌غربی‌و‌زبان‌مشــترک‌و‌عمومی‌که‌انگلیســی‌اســت،‌در‌حالی‌که‌

فرهنگ‌ها‌و‌زبان‌های‌دیگر‌به‌حوزه‌های‌محلی‌و‌داخلی‌محدود‌شده‌اند؛‌
‌3.‌به‌عقیدة‌مک‌لوهان‌و‌گیدنز،‌رسانه‌های‌گروهی‌با‌تبدیل‌روابط‌انسانی‌به‌نمادها‌و‌نشانه‌ها،‌
مــردم‌اقصــی‌نقاط‌جهان‌را‌بــه‌یکدیگر‌مرتبط‌کرده‌انــد‌و‌در‌این‌میان،‌اینترنت‌که‌شــبکه‌
بین‌المللی‌ارتباط‌میان‌رایانه‌ها‌اســت،‌نقش‌بســزایی‌را‌در‌این‌زمینــه‌ایفا‌می‌کند‌)فرهادی‌

محلی،‌73‌:1390(.

نکتة‌مهم‌این‌تقســیم‌بندی،‌فرهنگ‌کالای‌مصرفی‌و‌نمادسازی‌از‌روابط‌انسانی‌و‌در‌درجه‌ای‌
پیچیده‌تــر‌و‌بازاری‌تــر،‌جایگزینی‌انســان‌ها‌در‌نمادســازی،‌به‌جای‌روابط‌آن‌ها‌اســت.‌این‌
تحول‌ها‌در‌عصر‌دیجیتال،‌شتاب‌بیشتری‌به‌خود‌گرفت؛‌تا‌جایی‌که‌ایدئولوژیک‌کردن‌فناوری‌
دیجیتال‌یکی‌از‌تمهیدات‌سیاســت‌‌فرهنگی‌از‌سوی‌حاکمان‌در‌نظر‌گرفته‌می‌شود‌که‌حاصل‌
کار،‌منجر‌به‌بینش‌های‌نوینی‌دربارة‌خلق‌معنی،‌حضور‌جسمانی‌و‌وجدان‌حقیقی‌خواهد‌شد‌

)بوکامپمان،‌26‌:1382(.‌
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این‌پژوهش،‌با‌تمرکز‌بر‌موضوع‌دیجیتال‌و‌هنر‌دیجیتال‌محور،‌بروز‌این‌پدیده‌را‌در‌ســاختار‌
‌تحلیلی‌و‌استناد‌به‌مطالعات‌کتابخانه‌ای،‌ موسیقی‌)تولید‌تا‌عرضه‌به‌بازار(‌با‌روش‌توصیفی‌ـ
منابــع‌مکتوب‌موجــود‌و‌تحقیقات‌میدانی‌)گفت‌وگو‌با‌عوامل‌مرتبط‌با‌بازار‌موســیقی‌ایران(‌
پیگیری‌کرده‌است.‌همچنین،‌پژوهش‌حاضر‌برای‌دستیابی‌به‌نتایج‌دقیق‌تر‌و‌انسجام‌ساختاری‌
بهتــر،‌مطالــب‌را‌در‌دو‌بخش‌تحلیل‌می‌‌کند.‌در‌بخش‌نخســت،‌خاســتگاه‌ایــن‌پدیده‌را‌در‌
کشورهای‌غربی‌مورد‌نقد‌و‌بررسی‌قرار‌داد‌که‌لزوم‌پرداختن‌به‌آن‌از‌موارد‌ضروری‌محسوب‌
می‌شــود‌و‌بدون‌آن،‌تدقیق‌در‌مورد‌مســائل‌مربوطه‌قابل‌درک‌نخواهد‌بود.‌علاوه‌بر‌این،‌باید‌
گفت‌که‌این‌بخش‌می‌تواند‌موجب‌تقویت‌پیوستار‌بخش‌اول‌و‌دوم‌مد‌نظر‌باشد؛‌و‌بخش‌دوم،‌

پدیدة‌مورد‌نظر‌را‌در‌بستر‌فرهنگ‌ستاره‌سازی‌مورد‌نقد‌و‌بررسی‌قرار‌داده‌است.‌

جمع بندی و ارزیابی کلی 
فناوری‌دیجیتال‌ســبب‌شد،‌عرضة‌موسیقی‌به‌سهولت‌هر‌چه‌بیشتر‌صورت‌پذیرد.‌این‌رویداد‌
همچنان‌که‌دارای‌نقاط‌قوتی‌است؛‌دارای‌نقاط‌ضعف‌نیز‌هست‌که‌از‌این‌نقاط‌ضعف‌باید‌به‌
کم‌‌شدن‌مشارکت‌در‌تولید‌یک‌اثر‌هنری،‌به‌عنوان‌یکی‌از‌مهم‌ترین‌مسائل‌نام‌برد.‌زمانی‌بود،‌
در‌هنر‌موسیقی‌که‌یک‌گروه‌در‌کنار‌یکدیگر‌مجموعه‌موسیقی‌را‌تولید‌می‌کردند،‌اما‌به‌یکباره،‌
تولید‌تمام‌حجم‌صدای‌یک‌ارکستر‌در‌یک‌ساز‌دیجیتال‌خلاصه‌شد‌و‌حتی‌در‌موسیقی‌با‌کلام‌
هم‌این‌رخداد،‌به‌نوع‌دیگر‌نمایان‌شــده‌اســت.‌البته‌باید‌این‌نکته‌را‌خاطر‌نشــان‌کرد‌که‌این‌
مشــخصه،‌فقط‌مختص‌به‌جغرافیای‌خاص‌نیســت‌و‌در‌تمام‌اقصی‌نقــاط‌جهان‌این‌رویداد‌
کماکان‌شــکل‌گرفته‌و‌نیازمند‌تحلیل‌و‌بررســی‌است.‌برای‌نمونه،‌در‌ایران‌به‌دلیل‌عدم‌توازن‌
میان‌بودجة‌اشــخاص‌با‌هزینه‌های‌ضبط‌و‌بدنة‌نحیــف‌اقتصاد‌هنری،‌این‌مورد‌خیلی‌واضح‌
و‌مبرهن‌اســت.‌نکته‌ای‌که‌دلیری،‌از‌تهیه‌کنندگان‌موســیقی،‌آن‌را‌تأیید‌می‌کند‌و‌معتقد‌است:‌
"فنــاوری‌[دیجیتال]‌باعث‌شــده‌که‌یک‌نفر‌آلبومی‌را‌از‌صفــر‌تا‌صد‌در‌خانه‌تولید‌کند‌و‌این‌

موضوع‌تعامل‌میان‌شاعر،‌آهنگساز‌و‌نوازنده‌را‌از‌بین‌برده‌است"‌)دلیری،‌1396/11/12(.
امروزه‌یکــی‌دیگر‌از‌موارد‌چالش‌برانگیز،‌بحث‌تولید‌و‌فروش‌محصولات‌موســیقی‌در‌
فضــای‌رقابتــی‌و‌دیجیتالی‌اســت.‌بر‌این‌اســاس‌و‌در‌گفت‌وگوهای‌محقق‌بــا‌یکی‌دیگر‌از‌

تهیه‌کنندگان‌بازار‌موسیقی،‌وی‌اشاره‌می‌کند:‌
زمانی این شــرکت ]ایران گام[ یک موسیقی مردم پسند را در تیراژ 800 هزار الی 1 میلیون نسخه 
]فیزیکی به صورت[ نوار کاســت به بازار ارئه می داد. اما، امروزه با گســترش فضای دیجیتال و 
شــبکه های اجتماعی، نشر آلبوم های موفق شرکت، حدود 10 درصد دوران گذشته است. )بشکوفه، 

.)1396/8/28
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یکــی‌از‌فرصت‌هایی‌که‌در‌کنار‌موارد‌چالشــی‌می‌توان‌مطرح‌کــرد،‌بحث‌چرخة‌اقتصادی‌و‌
مالی‌ستاره‌ســازی‌در‌نظام‌کنونی‌موسیقی‌اســت.‌در‌نظام‌اقتصاد‌موسیقی‌باید‌پذیرفت،‌وقتی‌
یک‌ســتاره‌برای‌کنسرت‌به‌شهری‌سفر‌می‌کند،‌مطمئناً‌موجب‌ایجاد‌چرخة‌اقتصادی،‌هرچند‌
کوچک،‌خواهد‌شد‌)حیاتی،‌1396/11/18(‌و‌اگر‌این‌گردش‌مالی،‌درست‌و‌دقیق‌با‌امکانات‌

کامل‌در‌تمام‌نقاط‌یک‌کشور‌توزیع‌شود،‌شاهد‌رشد‌نسبی‌اقتصاد‌هنری‌خواهیم‌بود.
ســوای‌تمــام‌این‌موارد‌در‌خصوص‌پدیدة‌دیجیتال‌در‌موســیقی‌و‌تاثیــر‌آن‌در‌نظام‌های‌
اقتصاد‌هنری‌نظیر‌نظام‌ستاره‌سازی‌و‌پیامد‌های‌بت‌وارگی‌پیرامون‌آن،‌باید‌این‌نکته‌را‌در‌نظر‌
داشــت‌که‌هنرمند‌در‌اصل،‌نیازمند‌دیده‌‌شــدن‌اســت.‌چون‌هنرمند‌[واقعی]‌با‌صرف‌وقت‌و‌
هزینه،‌توانایی‌هایی‌بیش‌از‌افراد‌دیگر‌جامعه‌کسب‌کرده‌‌و‌باید‌به‌روشی،‌هنرش‌را‌در‌معرض‌
نمایش‌قرار‌دهد؛‌همین‌موضوع‌کافی‌است‌تا‌هنرمند‌خود‌و‌هنرش‌را‌برای‌دیده‌شدن‌عرضه‌

کند‌)همان(.‌
بــا‌اســتناد‌به‌تمام‌این‌موارد،‌این‌گونه‌اســتنباط‌می‌شــود‌که‌پدیدة‌دیجیتــال‌و‌فرایند‌هنر‌
دیجیتال،‌در‌بخش‌اقتصاد‌می‌تواند‌در‌خیلی‌از‌موارد‌جهت‌کاهش‌هزینه‌ها‌به‌ویژه‌در‌موسیقی،‌
بــه‌هنرمنــدان‌کمــک‌کند‌تا‌یک‌اثر‌هنری‌را‌بــا‌کمترین‌هزینه‌و‌یا‌به‌صورت‌مســتقل‌تولید‌و‌
عرضه‌کنند؛‌در‌صورتی‌که‌نکتة‌مهم‌و‌مغفول‌در‌این‌عرصه،‌حداقل‌در‌ایران،‌‌همکاری‌پیچیدة‌
هنرمند‌و‌گروهی‌متشــکل‌از‌برنامه‌ریزان،‌تکنولوژیســت‌ها‌و‌طراحان‌است.‌این‌فرایند،‌البته،‌
باب‌گفتمان‌جدیدی‌را‌هم،‌در‌گســترة‌اقتصاد‌و‌علوم‌اجتماعی‌گشــوده‌است‌که‌صرف‌‌نظر‌از‌
کارِ‌گروهی‌که‌در‌گرو‌خلق‌یک‌اثر‌دیجیتال‌شــکل‌می‌گیرد،‌به‌ویژه‌در‌موســیقی،‌به‌آثاری‌روح‌
و‌هســتی‌می‌دهد‌که‌در‌آن‌ها‌مرزهای‌میان‌اصول‌و‌قواعد‌هنر،‌علوم،‌فناوری‌و‌طراحی،‌یا‌از‌
میان‌برداشــته‌شده،‌و‌یا‌بسیار‌سیال‌شــده‌اند‌و‌این‌دگرگونی‌ها‌سبب‌می‌شود‌که‌گاهی‌به‌جای‌
تماشــاگر‌از‌عبارت‌>مصرف‌کننده<‌و‌به‌جای‌اثر‌هنری،‌از‌>برنامه<‌اســتفاده‌شــود‌)قره‌باغی،‌
49‌:1382(‌و‌صدالبته‌در‌این‌زمان‌که‌جهان‌تصاویر،‌صداها‌و‌ابژه‌ها‌تحت‌ســیطرة‌رســانه‌ها‌
اعلام‌حضور‌می‌کنند،‌می‌توان‌گفت‌از‌رســانه‌ها‌نه‌به‌عنوان‌مدیوم،‌بلکه‌به‌عنوان‌نیروی‌مولد‌

بنیادین‌در‌فرایندهای‌هنری‌بهره‌برداری‌می‌شود.

نتیجه گیری
ایــن‌پژوهش‌از‌ابتدا،‌بــه‌دنبال‌کاوش‌در‌باب‌فهم‌پدیدة‌دیجیتال‌در‌موســیقی‌و‌ارتباط‌آن‌با‌
متغیرهای‌وابســته‌و‌گاه‌مســتقلی‌نظیر:‌نظام‌ستاره‌ســازی،‌بت‌واره‌شــدن‌کالاهای‌فرهنگی‌و‌
جهانی‌سازی‌فرهنگ،‌با‌ابزارها‌و‌متغیرهای‌دیجیتال‌بود.‌همان‌گونه‌که‌بررسی‌و‌مشخص‌شد،‌
برای‌شــناخت‌ابعاد‌و‌سازوکار‌نظام‌هایی‌همچون‌ستاره‌سازی‌و‌بت‌وارگی،‌که‌در‌بطن‌فرایند‌
هنر‌دیجیتال‌عرصة‌رشــد‌و‌نمو‌بیشــتری‌داشته‌و‌توانسته‌اند‌‌از‌این‌موهبت‌به‌نحو‌شایسته‌ای‌
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بهره‌برداری‌کنند،‌باید‌پذیرفت‌که‌با‌رشد‌پدیدة‌دیجیتال‌در‌موسیقی‌و‌شتاب‌فراوان‌آن،‌روند‌
ستاره‌سازی‌همواره‌و‌همزمان،‌درون‌جریان‌های‌خود‌موسیقی‌و‌‌همچنین‌سازوکارهای‌بیرون‌
از‌موســیقی‌رخ‌می‌دهد؛‌که‌به‌نوعی‌این‌دو‌لازم‌و‌ملزوم‌یکدیگر‌هســتند.‌به‌طور‌حتم،‌نهضت‌

دیجیتال‌نقش‌بزرگی‌را‌در‌این‌میان‌ایفا‌می‌کند.‌
ایــن‌تحقیق‌تلاش‌کرد‌تا‌مشــخص‌کند،‌هنر‌دیجیتال‌با‌پس‌زدن‌هنر‌ســنتی،‌چه‌خوب‌و‌
چه‌بد،‌جایگاه‌به‌نســبت‌مهمی‌را‌در‌دنیای‌امروز‌پیدا‌کرده‌اســت.‌هــر‌چند‌که‌برخی‌ملت‌ها‌
در‌تلاش‌انــد،‌بــا‌احیای‌هنرهای‌ســنتی‌جایگاه‌مخدوش‌شــده‌آن‌را‌بازیابنــد،‌اما،‌هر‌چه‌که‌
باشــد‌ضبطِ‌صــوت،‌رادیو،‌تلویزیون،‌اینترنت‌و‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌نیــز،‌در‌تلاش‌اند‌تا‌در‌
مشــارکت‌های‌فرهنگی‌و‌هنری‌کنونی‌جهان‌ســهیم‌باشند.‌البته،‌در‌این‌شرایط،‌بایستی‌با‌نگاه‌
بــه‌پیشــینة‌هنرها‌و‌حفظ‌میراث‌های‌هویتــی‌و‌فرهنگی،‌فرصت‌هایــی‌را‌فراهم‌کرد‌تا‌پدیدة‌
دیجیتال‌بتواند‌با‌تمام‌ظرفیت‌هایش،‌مســیر‌پیشــرفت‌صحیح‌خود‌را‌هم‌در‌موسیقی‌و‌هم‌در‌
هنرهای‌دیگر‌طی‌کند‌همچنین،‌علی‌رغم‌ایجاد‌رویکردهای‌جدید‌در‌مقوله‌های‌اقتصاد‌هنری‌
بتوان‌در‌تأثیرهای‌فرهنگی‌جهانی‌ســازی‌به‌واســطة‌پدیدة‌دیجیتال،‌مفهوم‌هنر‌سنتی،‌هنرمند‌
سنتی،‌هنر‌و‌هنرمند‌وابسته‌به‌واسطه‌های‌صوتی‌و‌دیجیتال‌در‌موسیقی‌مشخص‌و‌جایگاه‌هر‌
کــدام‌را‌تعریف‌و‌یا‌بازتعریف‌کرد.‌همچنین،‌می‌توان‌با‌ایجاد‌ارتباط‌دوســویه‌میان‌هنرمند‌و‌
فعالان‌فرهنگی‌و‌هنری‌در‌عرصة‌اقتصاد،‌مســیر‌پیشرفت‌هنر‌دیجیتال‌را‌ترسیم‌کرد‌و‌با‌دادن‌
آگاهی‌طبقاتی‌میان‌اقشار‌مردم،‌آنها‌را‌با‌حدود‌و‌ثغور‌برخی‌از‌عوامل‌وابسته‌به‌هنر،‌همچون‌
بت‌وارگی‌کالایی‌در‌نظام‌موسیقی‌امروز‌جهان،‌به‌مرز‌شناخت‌و‌انتخاب‌درست‌رهنمون‌کرد.

© Authors, Published by Bureau of Media Studies and Planning. This is an open-access paper distributed 
under the CC BY (license http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/). 
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