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Bazaars, as one of the key urban spaces, have always 
played a significant role in the formation of cities, 
therefore, for a deeper understanding of traditional 
bazaars by people, visual perception as the most basic 
perceptual dimension can be effective and in order to 
achieve this goal. The principles and rules hidden in the 
architecture of spaces should be identified. What can be 
seen in urban spaces today is the effect of various 
personal and environmental factors on the level of 
visual perception of people, and the lack of research that 
deals with the effect of these factors is considered as 
one of the necessities of research and in this regard, the 
traditional bazaar of Tehran was chosen as a case study 
and one of the historical and ancient textures of Tehran. 
In this research, based on a combined method and with 
an exploratory approach, information related to the 
environmental and physical indicators of the spatial 
structure of spaces such as timchehs, seras, mosques, 
squares, etc., in the Tehran bazaar, to investigate the 
components that affect people's visual perception, such 
as natural landscapes and artificial lights and shadows 
and views and the types of colors and decorations used 
in them, the quality of surfaces such as floors, walls and 
ceilings and the proportions including the placement 
and geometry and the movement of people or vehicles 
that have been obtained received by the sense of sight 
and has influenced the level of visual perception of 
people from the environment. In the next step, to 
evaluate people's visual perception, a questionnaire was 
prepared in the form of a checklist for the key areas of 
the bazaar, where each question in the questionnaire 
covered one component. Therefore, the statistical 

population of the research, which included 120 people 
from businesses, buyers or passers-by who were willing 
to participate and had a high level of perceptual and 
cognitive performance, were asked to determine the 
influential components based on their perception and 
feeling in 5 index spaces according to differences in use 
and structural features and importance and their 
relative knowledge in the bazaar environment, Then, 
using Kolmogorov tests, Spearman correlation test, 
Kruskal-Wallis and U-Man-Whitney tests, the data of the 
qualitative stage was analyzed by SPSS software. The 
results of the analysis showed that in traditional bazaars, 
the sense of sight creates a double relationship between 
the structure and spatial elements and people's 
perception, and the components affecting visual 
perception are different in each space, and users who 
were unfamiliar or had limited familiarity, had the ability 
to better evaluate the components and were 
responsible for recognizing the spaces, but the number 
of visits of people did not have much effect on their 
visual perception, and factors such as the duration of the 
business activity, gender, and the level of education of 
the people participating in the research had a positive 
and significant effect on the visual perceptions of the 
people, and between the index spaces of the study In 
the bazaar of Tehran, Imam Mosque had the highest 
amount of visual perception and Amir sera has the 
lowest amount. 
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  یادراک بصر یهامؤلفه نییتب

 تهران یبازار سنت ییدر ساختار فضا

   3لوسارا حمزه ،  2**انیمحمدرضا بمان،  1*یصادق یهد
 .رانیکرج، ا ،یآزاد اسلامواحد کرج، دانشگاه  یهنر و معمار ۀدانشکد ،یمعمار یتخصص یدکتر یدانشجو 1

 .رانیمدرس، تهران، ا تیدانشگاه ترب ،یهنر و معمار ۀدانشکد ،،استاد 2
 .رانیکرج، ا ،یواحد کرج، دانشگاه آزاد اسلام ،یهنر و معمار ۀدانشکد ار،یاستاد 3

 (09/07/1401، تاریخ پذیرش مقاله: 31/05/1401)تاریخ دریافت مقاله: 

 

 چکیده
شتناخ   یاند، لتاا بتراشهرها داشتهه یریگدر شکل ییهمواره نقش بسزا یشاخص شهر یاز فضاها یکیعنوان بازارها به

شناسایی کترد  در ایتر راستها،  دیاصول و ضوابط نهفهه در معماری آن را با ران،یا یسنه یبازارها طیدر مح یادراکات بصر

بتر  قیتتحق ریتهای تاریخی و قدیمی تهتران انهختاش شتد  در ااز باف  یکیموردی و نیز  ۀعنوان نمونبازار سنهی تهران به

 یبررست یبترا ییساخهار فضا یو کالبد یطیمح یهااطلاعات مربوط به شاخص ،یاکهشاف کردیو با رو یبیترک ۀویاساس ش

افتراد،  یبصتر اتبعتد بترای ارزیتابی ادارکت ۀو در مرحلت یآورتهتران، ممت  یبازار سنه یمؤثر بر ادراک بصر یهامؤلفه

یلیسهی برای فضاهای شاخص بازار تهیه گردید که هر سؤال پرسشنامه، یک مؤلفه را پوشتش متصورت چکپرسشنامه به

عملکترد  یکه تمایل به مشتارک  و ستطب بتاا یرهگاران ای دارانینفر از کسبه، خر 120شامل ق،یتحق یآمار ۀ  مامعدهد

 یهتاگااری کردنتد و ست ب بتا استهفاده از آزمونها را علام ایر مؤلفه سشانادراکی و شناخهی هسهند که براساس احسا

افتزار توستط نر  یفتیک ۀمرحلت یهاکولموگروف، آزمون همبسهگی اس یرمر، آزمون کروسکال والیب و یو مر ویهنی، داده

spss ریارتبتاط دوگانته متاب جادیا عثبا یینایحب ب ،یسنه یدر بازارها دهدینشان م هالیتحل جی  نهادیگرد لیو تحل هیتجز 

افتراد  لاتیتحصت زانیو م  یکسبه و منس  یهمچون مدت فعال یو عوامل گرددیو ادراک افراد م ییساخهار و عناصر فضا

در  شتدهیشتاخص  بررست یفضاها ریو ماب گااردیافراد م یینایبر ادراکات ب یمثب  و معنادار ریتأث ق،یکننده در تحقشرک 

  را دارد زانیم ریکمهر ریو در سرا ام یینایادراکات ب زانیم ریشهریمسجد اما  ب دربازار تهران، 

 

 

 واژگان کلیدی

  بازار تهران ،یینایحب ب ،ییساخهار فضا ،یادراک بصر

 
  

بتر  دیت( بتا تأکیرانتیبتازار ا ییدر ساخهار فضتا یمعمار یادراکات حس یبا عنوان بازشناس یصادق یخانم هد یحاضر برگرفهه از رسالۀ دکهر ۀمقال* 
  س واحد کرج در حال انجا  ا یلو در دانشگاه آزاد اسلامهدکهر سارا حمز ۀو مشاور انیدکهر محمدرضا بمان ییقامار( با راهنما ۀدور یبازارها
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  مقدمه 
 

و زیبتاتریر  تتریرعنوان یکتی از مهمبازارهای سنهی بته

نمودهای معماری ایرانی اسلامی اس  و برخلاف اغلت  

ها، فضتتاهای معمتتاری ایرانتتی استتلامی چتتون خانتته

هتا بتته حیتات ختود ادامتته کاروانستراها، متدارس، حما 

رغم گتتار زمتتان و تاییتترات فتتراوان در دهنتتد  علتتیمی

فرهنگ وزندگی مرد  همچنان مایگاه کلیدی خود را در 

اند  اگرچه بازارها در ابهتدای امتر بتا شهرها حفظ نموده

اهداف اقهصتادی ستاخهه شتده انتد، ویکگتی کالبتدی و 

ها را تبدیل بته دنیتایی ای بوده که آنمعماری آن به گونه

ها، تعاملات امهماعی و اتفاقات شهری نمتوده از فعالی 

در  یهرشتت یعمتتوم یاستت   ادراک و شتتناخ  فضتتاها

مصور  یامجموعهو  یینایحب ب قینخس  از طر ۀمرحل

اس    ریپاامکان رامونیپ طیمح ییو فضا یاز ابعاد بصر

 قیتاز طر زین طیاز هشهاد درصد ارتباط انسان با مح شیب

و  ریتتر(  مهمGolchin et al 2012) شودیم جادیا دنید

 یمعمتار» ۀدیپااسما، ا یدارشناسیومه پد ریتربرمسهه

بتر  یینتایحتب ب یبه برتتر یاس   تومه و «یچندحس

واق  پترداخهر غرش به یحواس در فلسفه و معمار گرید

و ادراک  افت یدر خیومتوه تتار ریتتریاز اساس یکیبه 

طور بتته ،ی  در فرهنتتگ غربتت(Shirazi 2012)فضاستت 

ادراک  ریترلیعنوان اصتتهمتواره بتته یینتتایبتته ب یخیتتار

همتواره در ارتبتاط بتا  زیتشده و تفکتر ن سههینگر یحس

 ۀشتیدر اند زیتن ریتاز ا شیشکل گرفهه است   پت یینایب

بودن   یو قابل رؤ یینایب یبرمبنا  یقطع ونانی کیکلاس

 ک،یتکته فرهنتگ تکنولو  س ین یشکل گرفهه بود  شک

 گریکدیما را به نظم درآورده و آشکارا از  یادراکات حس

ادراکتات  ۀمثابتبه ییو شتنوا یینتایمجزا ساخهه است   ب

« ارستطو((  »Pallasma 2009 شوندیبرتر مطرح م یحس

مهفاوت بته پتنج  یبود که حواس را به شکل یفرد ریاول

 میو امسته تقست ییچشتا ،ییایتبو ،ییشنوا ،یینایحب ب

و دو  کننتدینمود  سه حب نخست  از راه دور عمتل مت

دارنتد  میبته تمتاس مستهق ازیتو امسته ن ییحب چشتا

(Grutter 2008ادراک بصر  )و  ریتترییعنوان ابهتدابه ی

در درک و شتناخ   توانتدیمت یبُعتد ادراکت ریتریاساس

رستد نظر میباشتد  البهته بته رگااریتوسط فرد تأث طیمح

توان در بازارهای سنهی می یبرای شناخ  ادراکات بصر

هتا از راهکارهای مخهلفی استهفاده کترد کته یکتی از آن

 مؤثر بر ادراک رگااریتأث املبر شناخ  عوتواند مبهنیمی

در فضتاهای  یافراد باشتد، زیترا ادراکتات بصتر یبصر

  در ایتر ست یبر روش یا تکنیک خاصتی نشهری مبهنی

هتای تتاریخی و راسها، بازار سنهی تهتران یکتی از باف 

رود که با گاش  زمان همچنان شمار میقدیمی تهران به

عنوان یک مرکز تجاری و امهماعی در بختش مرکتزی به

عوامتل  یپکوهش به معرف ری  اپردازدیم  یشهر به فعال

بتازار تهتران  ییساخهار فضتا یبر ادراک بصر رگااریتأث

بترای یتافهر  یعنوان یکی از فضاهای بتا ارزش شتهربه

زیر پرداخهته است   آنچته امتروزه در  یهاپاسخ پرسش

عوامل مخهلف  یرگااریتأث شود،یم دهید یشهر یفضاها

افتراد است  و  یادراکات بصر زانیبر م یطیو مح یفرد

 ریتتأث یطور شاخص به چگتونگکه به ییهانبود پکوهش

پتتکوهش بتته  یهاعوامتتل ب تتردازد، متتزو ضتترورت ریتتا

انتد از: چته پتکوهش عبارت یها پرستشدیآیحساش م

 ریبازار تهران تأث یافراد در فضا یبر ادراک بصر یعوامل

 یطتتیمح یهاهمؤلفتت ریو کمهتتر ریشتتهریب گاارنتتد یمتت

 یمورد مطالعه چه عوامل یاز فضاها کیدر هر رگااریتأث

  هسهند 

 

 روش پژوهش .1
در  یادراک بصتر یهامؤلفه یپکوهش باهدف بررس ریا

بته  یکم ت قیتبتازار تهتران، از روش تحق ییساخهار فضا

استتهفاده شتتده استت   روش  یاکهشتتاف-یلتتیصتتورت تحل

و  یااطلاعات به دو صورت مطالعات کهابخانه یگردآور

آمدن عوامل مخهلتف بتر ادراک دس منظور بهبه یاسناد

ادراک افراد  یبررس منظورهپرسشنامه ب ریو همچن یبصر
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اطلاعتات در  لیتوتحل هیصورت گرفهه اس   روش تجز

 لیتصتورت تحلبه یو استناد یابخش مطالعات کهابخانه

محهتتوا و در نهایتت  از روش استتهنباطی ماننتتد ضتتری  

همبسهگی و بررسی ومود رابطه معنتادار بتیر منستی ، 

در محتدوده   یکننده، مدت فعالتحصیلات، نوع شرک 

از محدوده مقایسه و تحلیل شتد   دیدفعات بازد عدادو ت

های مورد اسهفاده در ایر پتکوهش شتامل آزمتون آزمون

گی استت یرمر، آزمتتون کولمتتوگروف، آزمتتون همبستته

کروسکال والیب، آزمون فی و یو مر ویهنی اس  که بته 

مخهلف پرداخهته است   در  یرهایمها انیروابط م لیتحل

 ریتتأث ،یاو کهابخانته یدانیتم یهتایبعد با بررست ۀمرحل

افتتراد در  یبتتر ادراک بصتتر رگتتااریعوامتتل مخهلتتف تأث

  قرار گرف   لیشاخص مورد تحل یفضاها

 

 پژوهش ۀنیشیپ. 2
ادراکات و شتناخ   ۀای در زمینتاکنون مطالعات گسهرده

اخهصتار انجا  شده اس  که در ادامته به یشهر یفضاها

 Pakzad and Bozorgشود  پاکزاد و بزرگ )شرح داده می

طراحتان  یبرا طیمح یشناسروان ی( در کهاش الفبا2014

هتا آن لیو تبتد یحس یهاداده اف یکه در کندیمطرح م

نقش را در  ریترمهم ،ییمعنا میو مفاه یذهنتصورات به 

عمتل ادراک  کند،یم فایشده اساخهه طیمح یشناسدهیپد

زمتان بتا احستاس که هم ردیگیصورت م  یسر یقدربه

 ،یینایادراک، ماز ما اطلاعات ب ندی  در فرارسدینظر مبه

تتا  کندیم  یامسه را با هم ترک یو حه ییایبو ،ییشنوا

در  یبرستد  گرچته منظتر بصتر یاک ارچتهی اف یبه در

است  از منظتر  یبتیترک یادراک غال  اس ، منظر شتهر

  رهیامسه و غ ،ییایبو ،یصوت

 Abbasi, Habib and Mokhtabadو همکتاران ) یعباس

Amroii 2015ادراک  یارهتتایاصتتول و مع ی(، بتته بررستت

 جیپرداخهه و نها رانیا یسنه یبازارها یدر معمار ییفضا

 یعملکترد ستهمیس یهتایکگتیدر رابطه با و قیتحق ریا

 ستهمیو س یکیزیف سهمیس یمدل مفهوم رییتب ران،یبازار ا

 یمتدل مفهتوم رییو تب یرانیبازار ا ییادراک و نظا  معنا

مام  ادراک  یمدل مفهوم  ،یبوده و در نها یینظا  معنا

 یذکر شده اس   صتداقه رانیا یسنه یاز بازارها ییفضا

بتتا  زیتت( نSedagati and Dartoomi 2017) یو درتتتوم

 ریعکتب از نقتاط مخهلتف در سته مست 129 یریکارگبه

 میو ترست یفتیل کیتبه شهر بجنورد بتا تحل یمنهه یاصل

منظور را بته ریادراک منظر در سه مس زانیها، مضرباهنگ

مناظر نشان دادنتد  یبصر  ی فیک یابیارز لیو تحل هیتجز

و منظتر و ادراک آن،  دیکه د افهندیدس   جهینه ریو به ا

دارد و  طیدر ادراک و شتناخ  افتراد از محت ینقش مهم

و  قتهمنط  یتمهتم در هو یریتأث زین یبصر اتیخصوص

بردن مترد  از تکته بته لتا یاگونتهحب مکان دارد، به

 Basu and  )کندیو مصنوع اطراف کمک م یعیطب طیمح

Ghosh 2017ۀنتتیکتته در زم یبراستتاس مطالعتتات زیتت( ن 

که  افهندینکهه دس   ریافراد داشهند، به ا یادراکات بصر

 ندیدر فرآ کیپارامهر یسازمدل یهاکیبا اسهفاده از تکن

  یشتتده، متتاابساخهه یهتتاها و فر ستتاخهمان یطراحتت

 تواندیکرد و فرد م جادیا توانیرا م یقابل تومه یبصر

را در زمتان کمهتر و بتا  یمخهلتف طراحت یهاریگزیما

و  یکشف کنتد و پتب از آن ادراک انستان شهریبسهول  

  کشتهکاران و دهتدیرا شکل مت یبعد یهایریگمیتصم

( Keshtkaran, Habibi and Sharif 2017همکتتاران )

 ییبتتایز یهتتا یاولو یهامنظور استتهخراج شتتاخصبتته

 ۀبته مطالعت یمنظتر شتهر یبصتر  یتفیک یبرا یشناخه

پرداخهنتد و بتا  رازیمرتف  منطقته درک شت یهاساخهمان

کته  افهنتدیدست   جتهینه ریبه ا APPDاسهفاده از روش 

ستم  عوامتل به یبصر یشناسییبایز یعموم حاتیترم

 Salehiniya and Niroumandش دارد )یگتترا زیمهمتتا

Shishavan 2018 ) 

ادراک    یتفیو ک یمنظر حست  یهامؤلفه ریب یدر پکوهش

حتب   یبه ترت زیتبر دیدر گار ارگ مد یطیمح یحس 

و در  ییایتو حب بو ییحب چشا ،ییامسه، حب شنوا

در  ریتینقش و قدرت تب ریشهریب یدارا یینایانهها حب ب

 ییتوانتا ر،یتپنج مها ریگار داشهه و ا ریا یطیادراک مح

 یارا دارنتتد  در مطالعتته یطتتیمح  ی تتفیک یادراک حستت 
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 زیت( نSamadi, Sattarzadeh and Balilian 2020توسط )

بته  ری  کیفی ابعاد حسی فضا در بازار قتزوشناخ یبرا

که ابعاد مخهلف نظتا  حستی کته  افهندیدس   جهینه ریا

یم دهید یخوببه شود،یمحیطی چندحسی م جادیباعث ا

بیشتهریر  گتر،ید ظترمن پنجانیدر م زی  منظر بصری نشود

نقش را در ادراک محیط داشهه و منظتر لمستی در طتول 

باشند  منظر صوتی و منظر شتیمیایی روز تقریباً ثاب  می

تاییتترات  زیتتهتتای محیطتتی نبه ستتایر محرکنستتب  زیتتن

 بیشهری در طول روز دارند 

 دگاهیتتد ی( بتته بررستتTrebacz 2019) گتترید یمحققتت

کلات شناخ  انستان و مشت  یدر مورد ذهن ی وروسک

  او عناصتر ستاخهار کنتدیاشتاره مت یفرد ریدر روابط ب

 یکد ادراک کیعنوان را به «میخطوط مسهق ۀشبک» ییفضا

انهقتال  کنتدیمت انیو ب دهدیانهقال قرار م یشده براساده

کتد  کی جادیا ازمندین گرید خصشده به شدرک ریتصاو

 ییرمزگشا یکد بر اساس توال ریشده اس   اادراک ساده

افراد مشتهرک  ۀهم یکه برا نه،یزم یاس  نه معنا یادراک

نقاط مشخصه  دمانیکد، چ ریعنصر در ا ریتراس   مهم

را بته ختود  ننتدهیاس  که تومه ب «ینقاط ارتباط»به نا  

( در پتکوهش ختود Yang 2020) انتگی  کنتدیمل  مت

 ی( کته نتوعSANNAستانا ) یمعمتار دیمد ۀتوسط رشه

است  بتا  اتیاضتیو ر  یاز ماد یافراط یانهزاع یمعمار

 یبته بررست یدرخشتندگ  یفیو ک یماد لیو تحل هیتجز

رولکتب در لتوزان،  یریادگیتدر دو مرکز  یبصر ۀتجرب

لنتتز در لنتتز، فرانستته -لتتوور ۀ( و متتوز2010) بیستتو 

 ی کته ادراک بصتر کنتدی(پرداخ   او اسهدال مت2012)

متبهم است ، و درک متبهم از  قتاًیها عمداخل ستاخهمان

آن ادراک  دییتکاوش و تأ یفعال را برا یفضا، تعامل بدن

  کندیم قیتشو

از  یاخلاصته ی( بته بررستCharles 2020) یامطالعه در

بتته صتتورت  یمعمتتار ینقتتش حتتواس انستتان در طراحتت

  یتتنها با شتناخ  ماه رایز پردازد،یم یو فرد یگروه

از  یبتود کته تعتداد دواریتام تتوانیادراک م یچندحس

 راتیمانند تتأث ،یمهقابل مو راتیتأث ای یطیتعاملات مح

  یتصدا و امن ریو حرارت و ب یرنگ و نور، راحه ریماب

تمرکتتز  حتتال،ریداد  باا بیرا توضتت یعمتتوم یاز فضتتا

از نظتر تطابقتات  دیبا یبیترک یمعاصر بر طراح یمعمار

 یبنتددوبتاره چارچوش یچندحست یک ارچگیمهقاط  و 

ها و ستاخهمان ۀبه توسع یچندحس کردیرو ریشود و چن

و همکتاران )  استدپور  شتودیمنجتر مت یشهر یفضاها
Asadpour, Montazerolhodjah and SharifNejad 

شهروندان  یمؤثر بر ادراک بصر یهاشاخص زی( ن2020

و  هیتبا تجزو  ییرا شناسا رازیحافظ ش یخیدر محور تار

 ریتبته ا  SPSSافتزارنامه در نر پرستش یهتاداده لیتحل

 لکته از نظتر شتهروندان دوازده عامت افهندیدس   جینها

 یشتهر یآنان از فضتا یرا بر ادراک بصر ریتأث ریشهریب

 روادهیتمقدار به سه عامل اول: الف( پ ریشهریکه ب داشهه

 یهاج( مؤلفته هتا، یو فعال هایآن، ش( کاربر یو امزا

و همکتتاران  یمربتتوط استت   شتتبان یو شخصتت یفتترد

(Shabani, Souzanchi and Javanmardi 2020 در )

محتتتور کلکچتتال بتتا گتتترفهر  یموردنمونتته یبررستت

 ینشان دادند که برخ طیمهعدد از مح یبصر یهاسکانب

و  یادراک بصتتر  یتتفیاز لحتتاک ک یبصتتر یهاستتکانب

 یهتتتا یفعال یبتتترا یبتتتااتر لیپهانستتت ،یهمندیرضتتتا

دارند و  ریسن ۀاقشار مامعه و هم ۀهم یاچندمنظوره بر

مترد  ارتبتاط  یریحضورپا زانیم ،یگااردر بُعد ارزش

 یاحساست ،یسه بُعد شناخه یهامؤلفه  یفیبا ک یمیقمسه

 یهاآن بتا مؤلفته ۀرابطت ان،یتم ریتدارد  در ا یریو تفس

 یبُعتد شتناخه یهااز مؤلفته شتهریب ،یریو تفس یاحساس

 Bazrgar, Rezaei andاستت   بتتارگر و همکتتاران )

Rostami 2019کردنتد کته  انیتدر پتکوهش ختود ب زی( ن

برمسهه،  اتیو وامد خصوص بایمناظر ز یدارا یهامکان

 تواننتدیبر تجربه مرد  از شهرها دارنتد و مت یمهم ریتأث

 جتان،یتترس، ه لیتمرد  شتهر را از قب دیاحساسات شد

 طیمح یبصر  یفیک ری  همچنزندیو مسرت برانگ یشاد

تصتور مترد  از آن  یابیتبتا ارزش یادیارتباط ز ،یشهر

 دارد 

 Ghafari, Mirgholami and Shafaeiو همکاران ) یغفار

شتامل  زیتبازار تبر یدر سه سرا یکی( رفهار آکوسه2021
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 یدر راستها یانیو م میقد ریحسحاج رزامحمد،یم یسرا

 یمشابه بتوده و در طراحت باًیبم تقر یکاهش امواج صوت

 ،ییو فضتتا یبصتتر یهابتتر مؤلفتتهعلاوه زیتتبتتازار تبر

 رگتااریتأث یصوت شیدر مه  آسا زین یصوت یهامؤلفه

 Narjabadifam et alو همکتاران ) فتا یآباداس   نرج

 یهادرک شتهروندان از نشتانه نکتهی( با تومه به ا2021

یبر استاس کروکت هیدر محلات شهربان و رشد یمعمار

یشتده، مت جادیسکون  ا ییفضا یو الگوها یذهن یها

از  شتهروندانادراک  یارتقتا یدر هر دو محله بترا توان

و  یعملکترد ،یدر سته بُعتد کالبتد یمعمتار یهانشانه

 ارا ه داد  ییراهکارها ییمعنا

 فیتوصتت ی( بتتراElver Boz 2022) گتترید یپکوهشتت در

 یمجاز یمعمار یانسان در فضاها یشناخهییبایز ۀتجرب

مخهلتف  یمعمتار یرهایتوانسهند مها ،ینمنح یبا مرزها

و  یمعمتتار یفضتتاها یمنحنتت یازمملتته شتتکل مرزهتتا

  یتهتا را در واقعاندازه، نور، باف  و رنتگ آن ریهمچن

تومه بته مصتاحبه و  باکردند و س ب  یدسهکار یمجاز

دس   جهینه ریبه ا ،یشناخهییبایز ۀنظرات مرد  از تجرب

 بته سته توانیانسان را م یشناخهییبایز ۀکه تجرب افهندی

کتاهش داد   یفهگیو شت جانیه ،ییآشنا یعنی یدیبُعد کل

 یرهتایمها ریتح  تأث یطور مهفاوتابعاد به ریاز ا کیهر

هتا را آن یهتاکته تفاوت رندیگیقرار م یمخهلف معمار

که تتاکنون انجتا   یطور کل، با مطالعات  بهکندیآشکار م

عوامتل  رامتونیپ یگرفهه است ، مشتخص شتد پکوهشت

 ییشهروندان در ساخهار فضتا یبر ادراک بصر رگااریتأث

به شتناخ   ازیبازار تهران تاکنون انجا  نگرفهه اس  و ن

 یارهتتایمع ریادراک شتتهروندان در بتتازار تهتتران و تتتدو

 یهاافتراد متز ضترورت یمطلوش مؤثر بر ادراک بصتر

 مقاله مورد اشاره ریکه در ا رودیشمار محاضر به قیتحق

 و بحث قرار گرفهه اس  

 

 پژوهش ۀبدن. 3

 ادراک و شناخت
قترار دارد و  یاس  کته در هتر رفهتار یندیادراک فرآ

و  طیشتتتده از محتتتمنبتتت  تمتتتا  اطلاعتتتات اسهخراج

و  کنندیم کیحواس را تحر ۀهم هاطی  محهاس دهیپد

از آنچه که بهوانتد  شیب یفرد با اطلاعات شوندیباعث م

 هیشتب یزیتادراک چ ریپردازش کند موامه شود  بنتابرا

اطلاعتات توستط  دازشپتر ۀجتیبلکه نه س یاحساس ن

(  درواقت ، Pakzad and Bozorg 2014شتخص است  )

از احستتاس صتترف استت   ادراک  شیبتت یزیتتادراک چ

 اتیهتتاخ خاصتتا همچتتون خصوصتتتتتابعا از محرک

فتترد در  هتتاخزهیها و انگتجربتته هتتا،رخیادگیروانتتا، 

است   طیامهمتاعا و برداشت  او از محت هاخ یموقع

(Pakzad 2016افراد در موامهت  )به نستب  طیبتا محت ه

 زیحساس هسهند و تما  حواس ن طیمح یهاتما  منبه

از  زترینگاتر و خاطرهامر باعث درک کامل ریاند  افعال

معمتار  رستدینظر متاستاس، بته ری  بر اشودیم طیمح

اتختاذ  یمعمتار یرا در طراحت یکردیگاشهه رو یسنه

کنندگان از فضتا حتواس استهفاده یکرده اس  تا تمتام

 یچندحست ۀمناس  از تجرب یهاشود  نمونه خههیبرانگ

است   یرانتیبتازار و بتاا ا ،یرانتیا یدر معمتار طیمح

(Shahcheraghi2009 ) 

اس  که   یقدر سراحساس به ادراک آن ۀاز مرحل گار

 ریپتتاامکان یراحهدو بتته ریتتا ریبتت یمرزهتتا صیتشتتخ

آن  ریو تحت  تتأث میگتااریم ریتأث طی  ما بر محس ین

 یآورممت  ۀمرحلت انیتو درواقت  در پا میریگیقرار م

ادراک  ۀوارد مرحلت ،یمهقتابل ۀرابطت ریاطلاعات از چن

 Pakzad) میشتویاطلاعات م ریبه ا دنیمعنابخش یعنی

and Bozorg 2014یهتتاا یبتته پ دنی(  در معنابخشتت 

طور چهار بُعد مهعدد ادراک ومود دارند که به ،یافهیدر

 اند از:و عبارت کنندیزمان عمل مهم

کتتردن در متتورد محتترک : شتتامل تفکریبُعتتد شتتناخه -

اطلاعات اس   درواقت ،  ۀریو ذخ یدهسازمان ،یطیمح

  کندیبه ما کمک م طیکردن محدارمنبه در معنا ریا

که بر درک  شودی: شامل احساسات ما میبُعد احساس -

و در مقابتتل آن درک از  گتااردیمتت ریتتأث طیمتا از محتت

  گااردیم ریبر احساسات ما تأث زین طیمح
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است  کته برگرفهته از  یمی: شامل مفتاهیریبُعد تفس -

 ریو تفست ستهیمقا یبترا یریاس   در بُعد تفست طیمح

یذهنت ریبه خاطرات و ذختا دیمد یطیمح یهامحرک

  میکنیم هیتک مان

است  کته بتد و  ییها: شامل ارزشیگااربُعد ارزش -

 ایت یستاخهار ذهنت توانیرا م طی  محسازدیخوش را م

دانس  که بته طتُرُم مخهلتف خلتق و  طیادراک از مح

 ( Carmona et al 2003) شودیم یگاارارزش

باورند کته  ریاز مهفکران بر ا یاریبس ر،یاخ ۀدو ده در

بتر استاس  طیادراک محت نتدیاز فرآ یتومهبخش قابل

کته در آن  شتودیتعامل مهقابتل ادراک انجتا  مت یۀنظر

 یو فرهنگت یخیتتار یهتاارزش ۀنیدر زم یمعان یتداع

را برحست   شیازهتایو فترد ن کنندیم فایا ینقش مهم

(  Lang 1987) ابدییباز م رو شیپ طیدر شرا ات،یتجرب

فرد و  ریب ایپو یارابطه دهیا ریعنوان طرفدار ابه اردیاپل

را  یقرار داده و اطلاعتات ادراکت لیتحل یرا مبنا طیمح

 ،یاتیکرده اس : اطلاعات عمل یبندمیبه سه دسهه تقس

موضتوعات  ،یبنتدطبقه ریت  در ایگو و استهنباطپاسخ

 ۀبته رابطت ییخوانتا  یتفیو ک یذهنت ریمرتبط به تصتو

 اردیتتاشتتاره دارد  اپل طیانستتان و محتت ریبتت یاستتهنباط

 کتتردنیرمتتز یهتتارا استتاس نظا  یاطلاعتتات استتهنباط

(  Appleyard 1976) دیتنمایمت یمعرفت یطیعناصر مح

به ساخ   طیبا مح ییارویکه در آن فرد در رو یندیفرآ

 یدارا اریبست احهمالکه بته پردازدیم دادهایاز رو یمدل

 پردازدیم ییهاآن یگرمهم هسهند و به غربال یهامکان

طور مکترر در کته بته ییزهتایهستهند  چ  یاهمیکه ب

مرمتتت  متتتا  ستتتهمیدر س افهنتتتد،یاتفتتتام متتت طیمحتتت

 ییشناستا یبترا یشهریتر اس  و فرص  بدسهرسقابل

بتتا امتتور  شتتهریکتته ب یداشتتهه استت   در مقابتتل، عتتوامل

نظتر گرفهته  در زین شوند،یناآشنا مربوط م ای یرعادیغ

(  راپاپورت در روند تعامل Appleyard 1973) شوندیم

: ادراک، شناخ  و دینمایم فیسه مرحله را تعر طیمح

 (  Rapaport 2012) یابیارز

عوامتتتل  ریادراک و شتتتناخ ، تحتتت  تتتتأث نتتتدیفرا

  ردیتگیقترار مت یمهعتدد یشناخهو روان کییولو یزیف

 یهتادر افتراد و گروه دهنتدیعلمی نشان مت قاتیتحق

حتتواس،  کیتتتحر کییولتتو یزیف یهامخهلتتف آستتهانه

 یکیولتو یزی(  عوامتل فShokuei 1999مهفاوت اس  )

 دستههبته دو  یشتناخهشامل سر، منب و عوامل روان

در فترد،  جادشتدهیاول: عوامتل ا ۀ  دسهشوندیم میتقس

 ۀاست  و دسته یبصتر یها یآس ی،یفضا ییتوانا رینظ

 طیعوامتتل مومتتود در محتت  یتتبتتا موقع ییدو : آشتتنا

که حهی ساکنان  یشهر یهاابانیخ  یترت رینظ کییزیف

 کنندیصورت در مورد آن فکر نم کیمشهرک به  طیمح

(Gifford and Ghobadian 1997شت  )ادراک و  یهاوهی

انستان و  عت یشناخ  را برخی معلول چنتدگانگی طب

ی معلول تجتارش مهفتاوت افتراد و گروهت گریبرخی د

نشان  اتیمثال، تجرب ی  برادانندیمعلول هر دو م گرید

زنتان و  ریآن، ب جیو نها طیادراک مح ندیدر فرا دهدیم

بته  ادیتتومته ز زانیتومتود دارد  م ییهامردان تفاوت

در زنان، بته  شهریب طییادراک مح هاًیاطراف و نها طیمح

 ریتبتا اتکتا بتر ز  ،یتآوردن احستاس امندس به لیدل

 Baratiاطراف ذکرشتده است  ) طینظرگرفهر کامل مح

and Soleimannejad 2011متردان از  یذهنت ری(  تصتو

تفاوت شخصی مهم در  کیتخصصی،  لاتیشهر، تحص

 Gifford and Ghobadianاست  ) طتییامتر ادراک مح

ادراک نقتش  نتدیآموزش در فرا رسدینظر م(  به1997

 کیتان و مترد  معمار انینظر ماساسی داشهه و اخهلاف

مخهلف مهناس   یهااس   افراد و گروه مییچالش قد

شخصتی ختود،  اتیو خصوصت زهیتبا شال، حرفه، انگ

 Imamoglu) کنندیکس  م طیاطلاعات مهفاوتی از مح

 ایتمهنتدس  کیتمثال، ادراک و شتناخ   ی(  برا2000

 کیت دیتبتا د یاریساخهمان، تفتاوت بست کیمعمار از 

حهتی  ایکودک از همان ساخهمان دارد  ایدار خانم خانه

 گریکتتدیادراکتتی مهندستتان و معمتتاران بتتا  حتتاتیترم

مفهتو  تتراکم  ری(؛ بتMortazavi 1996تفاوت دارنتد )

است   رقرارادراکی توازنی ب طییمح  یادراکی و مطلوب

(Rezazadeh et al 2009)  
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 : فرآیند ادراک حسی در فضاهای شهری1 شکل

Fig 1: Sensory perception process in urban spaces 
 

ادراک بصررررری و لوامررررو و فاکتورهررررای 

 تأثیرگذار بر این ادراک
گانتته عامتتل ارتبتتاط ادراک بتتا محتتیط حتتواس پنج

کننتد و درک نستبهاً کتاملی از محتیط ایجتاد می هسهند

(Nadaf fard 1999ادوارد تی  ) هتتتال در توضتتتیب

گانتته مفهتتو  فضتتا بتتر ادراک فضتتا توستتط حتتواس پنج

زاده در (  نقتتتتتیRapaport 2012تأکیتتتتتد دارد )

خصتتتود ادراک حستتتی و نقتتتش آن در فرآینتتتتد 

ادراک فضتتا، بتتا اشتتاره بتته نظتترات مهخصصتتان و 

آوری ان ابتزار اولیته بترای ممت عنواهمی  حواس بته

هتتتای محیطتتتی، ادراک حستتتی و نقتتتش آن در داده

(  Naghizade 2014ادراک محتتتیط را تبیتتتیر کتتترد )

بنتتابرایر، تجربتتۀ معمتتاری در درمتتۀ اول بصتتری و 

گانته حرک  حستی و ست ب احستاس بتا حتواس پنج

(  ادراک بصتتری نیتتز در Von mises 2003استت  )

رکتت  در فضتتا، درمتتۀ اول فضتتایی استت   متتا بتتا ح

هتای ای از محرکمحیط اطتراف را بته صتورت دنبالته

هتتا و منتتاظر کنیم و فضتتاها، محیطبصتتری تجربتته متتی

کنیم اطتتراف را بتتا تمتتا  ابعتتاد مخهلتتف آن درک متتی

(Matloch 1997 بیشتتهر اوقتتات، وقهتتی صتتحب  از  )

شتتود، منظتتور ادراک بصتتری استت ، زیتترا ادراک می

ا بصتتری بتتیش از هشتتهاد درصتتد ورودی حستتی متت

بتتر دایتتل فرهنگتتی، همیر دلیتتل علاوهاستت  و بتته

به حتتواس دیگتتر حتتب بینتتایی نیتتز بتترای متتا نستتب 

  (Porteous 2003)تر اس  ملموس

بینتتایی حتتب غتتالبی استت  کتته اطلاعتتات بیشتتهری 

نمایتتد  هتتای ترکیبتتی فتتراهم میبه ستتایر حبنستتب 

صتتتورت بصتتتری انجتتتا  یتتتابی در فضتتتا، بهمه 

وموگر استت   متتا و مستت گیتترد  دیتتدن، فعتتال می

طرف متتا کتته بوهتتا و صتتداها بتتهبینیم درحالیمتتی

آینتتد، حتتب بصتتری بستتیار پیچیتتده استت  و بتته می

ها و غیتره فاصله، رنتگ، شتکل، بافت  و تضتاد شتی 

(  چشتتم، انتتدا  Carmona et al 2003بستتهگی دارد )

که امستته حتتب فاصتتله و تفکیتتک استت   درصتتورتی

 Shiraziر است  )مربوط به صتمیمی ، نزدیکتی و تتأث

تتوان ادعتا کترد کته حتب بینتایی (  بنابرایر، می2012

بستتیار پیچیتتده استت  و موقعیتت  در فضتتا، شتتکل، 

فاصله، رنتگ، کنهراست ، بافت  و تمتایز در محتیط را 

 Baratiتوان به کمک حتب بینتایی دریافت  کترد )می

and Soleimannejad 2011 هتتدمر بتتا اشتتاره بتته  )

ک افتتراد از فضتتا بیتتان اهمیتت  تجربتتۀ بصتتری در ادرا

هتای طراحتی بایتد بته ایتر نکهته کند که در پرو همی

کنیم، تومه کرد که افراد بتیش از آنچته متا تصتور متی

بیننتتد  متترد  از تجربتتۀ مجتتدد محتتیط اطرافشتتان را می

هتتای بصتتری متتااش فضتتاهایی کتته از نظتتر ویکگی

هستتتهند و فضتتتاهایی کتتته دارای روابتتتط مدیتتتد و 

 Hedmanبرنتد )لتات می هتای فضتایی هستهند،ملوه

and Yazoski 1990 ) 

هتای های میتان زنتان و متردان، تنهتا بته قابلی تفاوت

شتتود  حتتب بینتتایی احستتاس و ادراک محتتدود نمی

نگتتر زنتتان ماننتتد بستتیاری از حتتواس دیگتتر، مز ی

اس   بته همتیر دلیتل، در هنگتا  قرارگیتری در یتک 
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هتتا، نتتوع فضتتای شتتهری، زنتتان بتته مز یتتات، رنگ

ها و     بتتیش از متتردان ستتازیت و انتتواع کفتز ینتتا

نگرنتتد و عکب، متتردان کلیکننتتد  امتتا بتتهتومتته می

تواننتتد در درک کلیتت  فضتتا بههتتر عمتتل کننتتد  می

تفتتاوت در اختتهلاف دیتتد در بتتیر زنتتان و متتردان نیتتز 

تواننتتد از هتتر چهتتار حتتا ز اهمیتت  استت   زنتتان می

درمتته را چتته در 45طتترف میتتدان دیتتد ختتود حتتداقل 

و چت  و چته در بتاا و پتاییر زیرنظتر داشتهه راس  

به متتردان را باشتتند  وستتع  دیتتد بیشتتهر زنتتان نستتب 

هتا ای شتبکیۀ آنهای میلتهخاطر تنوع بیشتهر ستلولبه

  (Pakzad and Bozorg 2014)توان دانس  می

 

 های حسی بیناییبازار و محرک

 یبصتتر  یتتفیمهفتتاوت ک یبتتا اشتتکال کالبتتد رهایمستت

تومتته بتته  یشتتهر یهتتایدارنتتد و در طراحتت یمهفتتاوت

 یطتیمح جتادیمنجتر بته ا یبصتر یهاابعاد و شاخص

 Hosseini, Allalhesabi and) شتتودیمطلتتوش متت

Nasabi 2011ری(  ازآنجاکتته نبتتود ارتبتتاط مناستت  بتت 

 یریگمنجتتتر بتتته شتتتکل ییفتُتتر  و عملکتتترد فضتتتا

نتتامطلوش در ذهتتر  یذهنتت ریو تصتتو هتتاوارهطتترح

 Modiri and) شتتتتتتودیشتتتتتتهروندان متتتتتت

Norollahioskouei 2014 ،بتتتتا گاشتتتت  زمتتتتان ،)

 واریتتازمملتته نمتتا و د یدر عناصتتر شتتهر یناهمتتاهنگ

 شتودیدر شتهرها مت یبصتر یباعتث آشتفهگ هاابانیخ

(Azarniush and Ravanjo 2015 تومتته بتته ستتبک  )

بتتا ارزش  یستتنهو استتهفاده از عناصتتر  یستتنه یمعمتتار

به نستتب  یحتتب مثبهتت توانتتدیمتت یشتتناخهییبتتایز

 Hanachiکنتتد ) جتتادیا یو ستتنه یمیقتتد یهتتاباف 

and Azadaramaki 2013 ) 

عنوان بته زیتن یرانتیا یبازارهتا ر،یلتیف یهاگفهته بنابر

 ۀرنتتدیدربرگ یستتنه یبتتا معمتتار یتهتتامم یهتتاطیمح

مشتتابه همچتتون  یاز عناصتتر و فضتتاها یادیتتتعتتداد ز

 و      است  کته هامچتهیها، ستراها، تها، راستههحجره

دار چشتتم مهتت  یهتتاتتتنش و حرک  شیباعتتث افتتزا

کته  یحست ریلتدر ابهتدا او شتودیو باعتث مت گرددیم

باشتتد و  یینتتایحتتب ب پتتردازد،یبتته شتتناخ  فضتتا متت

 یادراکتتات بصتتر جتتادیعوامتتل متتؤثر در ا ریتتترمهم

 ا،یتمستامد، تکا ها،مچتهیهمچتون ستراها، ت ییفضاها

 ،یکاروانستتراها در بتتازار ستتنه ها،هینیمتتدارس، حستت

و مصتتنوع،  عتتییاطلاعتتاتی ماننتتد عناصتتر و منتتاظر طب

افتق  هتا،یگشتودگ ها،ها، عمتق، انتدازهتناسبات، رنگ

  یتتفیک ط،یمحتت یهتتاییبتتایحرکتت ، انتتواع ز د،یتتد

حتب  قیتها کته از طرهتا و متدارهسطوح اعم از کف

و بتتر ادراک انستتان از  گتترددیمتت افتت یدر یینتتایب

بتته  ( کتتهNaghizade 2014استت  ) رگتتااریتأث طیمحتت

اشتتاره  تتتوانیعوامتتل متت ریتتاز ا یمخهصتتر بیتوضتت

 نمود:

تتتریر از مهم ایرانتتیدر بازارهتتای ستتنهی  حرکتت  

عوامل متؤثر بتر حتب بینتایی است  کته بته دو دستهه 

 شود: تقسیم می

عناصتر مهحترک شتامل انستان، دوچرخته،  دستۀ اول 

کته حتب  باشتندمیوسایل بتاربری و حهتی حیوانتات 

 دستتۀ دو: کننتد  لقتا میحرک  را در فضتای بتازار ا

های عناصتتر ثتتابهی هستتهند کتته در طراحتتی قستتم 

ختتور د کتته ایتتر عناصتتر چشتتم میمخهلتتف بتتازار به

شتتامل مستتیرهای حرکهتتی، نتتور، مصتتالب و کیفیتت  

های مخهلف اعتم از کتف، ستقف و دیتواره هتا مداره

باشتتند کتته حتتب بینتتایی را تحتت  تتتأثیر قتترار می

 دهد می

های مخهلتف، نتور بته ههدر راست بازی نتر  و ستا:  

 شتتودمیصتتورت مستتهقیم یتتا غیرمستتهقیم وارد فضتتا 

که با ایجاد ریهم نتور و ستایه بته کمتک تاییتر ارتفتاع 

های بندیها یتتا تقستتیمفضتتاها، عقتت  نشتتینی متتداره

توانتتد عتتاملی در ها، میافقتتی و عمتتودی روی متتداره

 ایجاد حرک  در فضا باشد 

عنوان یکتی دیگتر از عوامتل متؤثر بته باف  و تزئینتا: 

های مخهلتتتف بتتتر ادراک بصتتتری فضتتتا در قستتتم 

 تواند باعث زیبایی ظاهری و باطنی در فضا شود می
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نیتتتز بتتته دو دستتتهه در بازارهتتتای ستتتنهی   نتتت  

هتای ثابت  کته شتامل رنتگ شوند: رنگبندی میطبقه

ها و مصتتتالب مخهلتتتف استتت  و بدنتتته و متتتداره

هتتتای مهایتتتر کتتته شتتتامل رنتتتگ امنتتتاس، رنگ

هتتایی کتته در هتتا یتتا حهتتی رنگهتتا، پرچمنورپردازی

 گردد ها اضافه میمراسم خاد به بدنه

یعتتی شتتامل عناصتتر طب منتتا ر یعی تتم و میتتنر م 

های هتتا یتتا قستتم آش، ختتاک، گیتتاه و نتتور در حیاط

تواننتتد باعتتث ایجتتاد دیگتتر یتتا عناصتتر مصتتنوعی می

 پویایی در محیط و تشدید حب بینایی گردد 

هتتای تورفهتته، ستتردرها و ورودی جانمتتا:م مناستت  

ها، هتتتا، تز ینتتتات تیمچتتتهترکیتتت  مستتتامد و حیاط

گیتتتری هندستتته مناستتت  هتتتا و مستتتامد، قرارحما 

هتتا ضتتاها در کنتتار یکتتدیگر و ارتبتتاط مناستت  آنف

تواند باعتث تمرکتز دیتد و تومته ختاد باهم نیز می

 Abbasi, Habib and)بتتته درون فضتتتاها گتتتردد 

Mokhtabad Amroii 2018 ) 

 

 الگوی نظری تحقیق

استتتت  کتتتته انستتتتان  ینتتتتدیفرا یطتتتتیادراک مح

 رامتتتونیپ تطیتترا از مح یذهنتتت یاهتتا و انگاشتتههداده

 ینتتدیادراک فرا گتریبته عبتارت د کنتد؛یمت افت یدر

 افتتت یآن فتتترد بتتته در یهدفمنتتتد استتت  کتتته طتتت

و برآمتتتتده از  پتتتردازدیمتتت یطتتتتیارستتتتاات مح

حاکتتتتم بتتتتر  یستتتتاخهار یهتتتافرهنتتتتگ و ارزش

بتتتا شتتتناخ  انستتتان  یطتتتیاستت   ادراک مح عتتهمام

استتتتاس  تریتتتهمتتتتراه استتتت  و بتتتتر ا تطیتتتاز مح

 Sense) ینش ادراک حستتتتتتکبتتتتترهم جتتتتتتهینه

perception(  و شتتتناخ )Recognitionشتتودی( متت 

(Mahmoudinejad and Sadeghi 2009 ) 

وابستهه بته حتب  طیاز ادراک محت یتومهقابتل بخش

 طیاست   اطلاعتاتی ماننتتد منتاظر عمتومی محتت یینتایب

و مصتتتنوع،  عتتتییزنتتتدگی، عناصتتتر و منتتتاظر طب

افتق  هتا،یها، گشتودگها، عمتق، انتدازهتناسبات، رنگ

ییبتایو ز هتایو آلتودگ هتایحرک ، انتواع زشته د،ید

هتتتا و ستتتطوح اعتتتم از کف  یتتتفیک ط،یمحتتت یهتتتا

 گترددیمت افت یدر یینتایحتب ب قیکه از طر هاهمدار

استتتت   رگتتتتااریتأث طیبتتتتر ادراک انستتتتان از محتتتت

(Naghizadeh 2006 ) 

بته نقتش  دیتبته ادراک بههتر با یابیسهد یواق ، برا در

افتراد در ارتبتاط  یبصتر حتاتیو ترم یشتناخهییبایز

اطتتراف و نقتتش آن در بهبتتود  طیبتتا مشتتاهدات محتت

 طیانستان و محت ریبت هیدوستو ۀرابطت  یو تقو  یفیک

انستتان در  شتتهریحضتتور ب جتتهیتومتته شتتود و در نه

 ریو احستتاس تعلتتق بتته آن و همچنتت یشتتهر یفضتتا

 ریتتا  یتتفیک یدر حفتتظ و ارتقتتا  یمستتئول حستتاسا

 انیتتاستت   در م  یتتحتتا ز اهم اریگونتته فضتتاها بستت

 قیتتاطلاعتتات از طر زانیتتم ریشتتهریانتتواع حتتواس، ب

 ری  همچنتتردیتتگیتوستتط انستتان صتتورت متت دنیتتد

 گتریو حتواس د کنتدیفکتر مت یینتایانسان بتا حتب ب

  یتتو تقو دییتتو باعتتث تا کننتتدیمشتتاهده را کامتتل متت

(  بتتا Masnavi and Fathi 2012) گردنتتدیمتت ا یتتپ

 یمصتتنوع طیامتتروز، محتت یایتتشتتهرها در دن ۀتوستتع

از  یانتتدهیطور فزاشتتده و بتته یدستتهخوش دگرگتتون

در  کتهیدرحتال رد،یتگیختود فاصتله مت یعتیطب طیمح

کته انستان را احاطته کترده بتود  یبصتر طیگاشهه مح

کامتتل داشتتهه استت   یاو همتتاهنگ یبصتتر نشیتتبتتا ب

(Filin, 1998علا  )بختتش  یادراک بصتتر ر،یتتا بتتروه

 دیتتبا یاستت ، در طراحتت طیدرک انستتان از محتت یاصتتل

بتتتا  نتتتهیارتبتتتاط به یبتتترا یبصتتتر یهتتتااز محرک

کنندگان از فضتا استهفاده کترد و بتا استهفاده از اسهفاده

 یمناستت ، ارتباطتتات بصتتر یحستت یهتتامحرک ریستتا

 بیادراک صتتح کیتتکتترد تتتا بتته   یتتو تقو دیرا تشتتد

صتتتورت، اگتتتر  ریتتتا ریتتتکتتترد، در غ دایتتتدستتت  پ

در تضتتاد باشتتند،  گریکتتدیبتتا  یحستت یهتتامحرک

 Matloch  )شتتتودیو ماشتتتوش متتت فیادراک ضتتتع

1997 ) 
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 : متغیرهای مورد مطالعه در ادراک بصری بازار تهران2 شکل

Fig. 2: Study changes in the visual perception of Tehran bazaar 
 
 

 مورد مطالعه  تیموقع -3-1
درصتد از 15هکهتار،  110بازار تهران بتا وستع  تقریبتی 

شتود کته بته شتکل شهر تهران را شامل میمساح  کلان

شکل میان چهتار محتور اصتلی محصتور است  ایذوزنقه

(Karimi 2008 از شمال به خیابان پانزده خرداد، از شرم  )

خیابان مصطفی خمینی، از غرش بته خیابتان خیتا  و از به 

بازار متزو  ۀشود  محلمنوش به خیابان مولوی محدود می

شتتود  ومتتود شتتهرداری تهتتران محستتوش می 12منطقتته 

های تهران در بازار، تجم  بتیش فروشیدرصد از عمده52

روزانتته بتتیش از  ۀاز دوازده هتتزار فعالیتت  در آن، مرامعتت

هتزار نفتر در 51یتر کتانون و اشتهاال هزار نفتر بته ا111

واحدهای فعالیهی همگی حاکی از نقش کتانونی و اصتلی 

های تجتاری گتاه مجموعتهبازار در شهر تهتران دارد  هی 

توانند نقش ایر کانون چند عملکتردی بزرگ و نوساز نمی

های را ایفا کنند  ایر کانون تجاری به لحاک هوی  نیز ایه

های امهمتاعی و سیاستی را در لی مخهلفی از تاریخ و فعا

سال کنونی و آینتده را بتا  درفهر آن پیونبیرخود دارد و از

 کند گاشهه خود قط  می
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 جامعۀ آماری و نمونه پژوهش -3-2
با تومه به اینکته ستاخهارهای شتناخهی در ایتر پتکوهش 

خریتتداران یتتا استت  بتتر  از ، شتتوندمیکیفتتی بررستتی 

 مخهلف که گروه دو عنوانبه س بهک  و بازار از بازدیدکنندگان

 هتایبخش از مهفتاوتی هستهند و درک بازار اصلی کاربران

 شود  تمرکزدارند،  مخهلف بازار

 عوامتل دخالت  نیتز و بازارها فضایی پیچیدگی به تومه با

 از راستها در ایتر کنندگان،استهفاده ادراک بتر شناخهی فضا

 بهتره فضتا در شناخ  آن به مربوط اصول و ادراکی تئوری

 یتک پیمتایش براستاس کته بختش ایتر .شده اس  گرفهه

 شتامل دونفر  120عمیق با  ۀمصاحب گیرد،می انجا  میدانی

 صتورت گرفهته و از خریداران یا رهگتاران گروه کسبه و

شده خواسهه شد تا از میان پنج مکان شاخص انهخاشها آن

هتای در محیط بازار که براساس تفاوت کتاربری و ویکگی

ساخهاری مهفاوت با تومه به مشتاهدات میتدانی شتناخهه 

شتتده استت ، براستتاس ذهنیهتتی کتته دارنتتد یکتتی از انتتواع 

ادراکات حسی را که بیشهر از متوارد دیگتر در هتر مکتان 

ها را درگیر کرده اس ، با علام  مشخص کنند  س ب، آن

ها نامۀ پیش رو یکی از آیهمدر هر مکان با تومه به پرسش

 ثر بر ادراک بصری آن فضا را مشخص کنند و عوامل مؤ

 

 
 : موقعیت فضاهای مورد مطالعه در بازار تهران3 شکل

Fig. 3: The location of the studied spaces in Tehran bazaar 
 

انتد از: تریر دایل انهخاش ایر پنج مکان شتاخص عبارتمهم

هتا در ها در سطب بازار، اهمی  نسبی آنپراکندگی مناس  آن

 دان،یتمخهلف )م یهایسطب بازار، انهخاش پنج گروه از کاربر

گره(، دسهرسی به مشخصات و  ایسرا، تقاط   مچه،یمسجد، ت

توستط  اهتآن یهای معماری مهفتاوت، شتناخ  نستبیویکگ

آمتد ورف  زانیم ریشهریکه ب یتعامل یعنوان فضاهاافراد و به

مشتابه ختود داشتهند، بتا تومته بته  یهتایبه کاربررا نسب 

 یانهختاش شتدند  گفهنت یو مطالعات اسناد یدانیمشاهدات م

گرفهه، روزانتته حتتدوداً استت  براستتاس مطالعتتات صتتورت

کته بتا  کنندیم ههزار نفر به بازار مرامعپنجاهوا صدصدهزار ت

 تیمچه حاجب الدوله

 مسجد امام سبزه میدان

 چهارسوق

 سرا امیر
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نفتر  385تعداد و فرمول کوکران، حجتم نمونته  ریتومه به ا

شتده کته  موامته ییهتابتا داده یریگنمونته یاما طت باشدیم

و نظترات مشتابه و  شتدندیبوده و مرتت  تکترار مت یتکرار

حتدس زده شتد کته بتا  جهیشده اس   درنه اف یدر یتکرار

 ریامتا چنتد افههی س ها دبه اشباع داده یفیک قیتومه به تحق

انجتا  داده و  یاشتباع نظتر دییتأ یبرا گرید یلیتکم ۀمصاحب

 ایت لیکته ستب  توستعه، تعد یگترید ۀمشاهده شتد کته داد

یوارد نم قیمومود خواهد شد،  به تحق یشدن به تئوراضافه

 جیو نهتا دیبته اتمتا  رست یریگنمونته  یوضتع ری  در اشود

 کیت یهت ریگرفهه شده اس   همچن یآمار ۀحاصله از مامع

 یهاکننده در مصتتاحبه، آشتتنا بتته تخصتتصاز افتتراد شتترک 

نفتر،  120 انیتبتر آن، از منبود و علاوه یشهرساز ای یمعمار

از بتازار  دکننتدگانینفتر بته بازد 44نفر به کستبه و  76تعداد 

کمهتر  ییآشتنا لیکه گروه با تعداد کمهر به دل اف یاخهصاد 

 دارانیتخر انیاز م یدهبه پاسخ لیمابازار و عد  ت یبا فضاها

عمومتاً از  شتهریاس  که گروه با تعتداد ب یدر حال ریبودند، ا

 ییکستتبه انهختتاش شتتدند کته مشتتارک  بتتااتر و آشتتنا انیتم

 نفتر 120 انیتبا محدوده متورد مطالعته داشتهند  از م یشهریب

 افت ،یها اخهصتاد نفر به خانم 22و  انینفر به آقا 98تعداد 

بتانوان  لیتعل  عتد  تماکنندگان بهاخهلاف در تعداد شرک 

 در شرک  در مطالعه اس  

 
 های شاخصهای تأثیرگذار بر ادراکات بصری در مکاننامۀ انتخاب مؤلفهپرسش

Table 1: Questionnaire for selecting types of visual perceptions in key locations 

یر ردیف
تغ

م
 

 سؤالات

 های شاخصمکان

 سرا امیر چهارسوق الدولهتیمچه حاجب میدانسبزه مسجد امام

1)  

در
ا

ی
س

 ح
ت

کا
ا

 

      ادراکات بینایی

      ادراکات بویایی  (2

      ادراکات چشایی  (3

      ادراکات شنوایی  (4

      ادراکات لامسه  (5

6)  

ی
نای

 بی
ت

کا
درا

ا
 

      رنگ

      بافت و تزئینات  (7

      مناظر طبیعی و مصنوعی  (8

      حرکت افراد یا وسایل نقلیه  (9

      جانمایی مناسب  (10

      بازی نور و سایه  (11

      هاکیفیت جداره  (12
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 هاافتهی. 4

 یفیتوص یهاافتهی. 4-1
حاصل از پرسشتنامه  جیاطلاعات نها فیبخش به توص ریدر ا

آن از  ریتفست یکته بترا شتودیمومود پرداخهه م یهاو نقشه

 یهابه مرکز، شتاخص شیگرا یهاشاخص ،یمداول دوبعد

  شودیو     اسهفاده م یپراکندگ

 

ای یرررا توصررریف متغیرهرررای زمینررره -1-1-4

 شناختیجمعیت

 جنسیت  -1-1-1-4
شتتود، متتدول زیتتر توزیتت  فراوانتتی همچنانکتته ملاحظتته می

دهتد  بتر ایتر گویان را برحست  منستی  نمتایش میپاسخ

و گویان زن ( درصتتد از پاستتخ0/20نفتتر ) 24استتاس، تعتتداد 

گویان مرد هسهند  بتدیر ( درصد از پاسخ0/80نفر ) 96تعداد 

گویان در گتروه دو  )متردان( ترتی ، بیشهریر فراوانی پاستخ

 گیرد مای می
 

 نوع شرکت کنندگان -2-1-1-4

گوی پاستتخ 120براستتاس نهتتایج متتدول زیتتر، از میتتان 

( درصتد 0/70نفر ) 84کننده در پکوهش حاضر، تعداد شرک 

انتد  ( درصد خریدار بوده0/30نفر ) 36زار و تعداد از کسبه با

گویان در گتتروه اول بتتدیر ترتیتت ، بیشتتهریر فراوانتتی پاستتخ

 گیرند )کسبه( مای می

 

 

 تحصیلات -3-1-1-4
نفتر مقطت  تحصتیلی  24شود، تعتداد که ملاحظه میهمچنان

نفتر  10نفتر کتاردانی و  18نفر دیت لم،  68خود را زیر دی لم، 

انتتد  بتتدیر ترتیتت ، میانتتۀ کارشناستتی و بتتااتر عنتتوان نموده

 گیرد گویان در گروه دو  )دی لم( قرار میتحصیلی پاسخ

 

کنندگان در پژوهش برحسب جنسیت: توزیع فراوانی شرکت2جدول   

Table 2: Frequency distribution of research participants by 
gender 

 درصد فراوانی جنسیت

0/20 24 زن  

0/80 96 مرد  

0/100 120 کل  

)مرد( 2 مد  

 

 کنندگان در تحقیق برحسب نوع شرکت کنندگان: توزیع فراوانی شرکت3جدول 
Table 3: Frequency distribution of participants in the research 

according to the type of participants 

 درصد فراوانی های انتخابیورودی

 0/70 84 کسبه

 0/30 36 خریداران

 0/100 120 کل

 )کسبه( 1 مد
 

 
 گویان برحسب جنسیت: توزیع فراوانی پاسخ4 شکل

Fig. 4: Frequency distribution of respondents  
by gender 

 
کنندگانشرکتگویان برحسب نوع : توزیع فراوانی پاسخ5 شکل  

Fig. 5: Frequency distribution of respondents according to the 
type of participants 



 
 
 
 

 1401 پاییز و زمستان -دوم شماره ،هفتم سال -ی اسلام یشهرساز و یمعمار فرهنگِ    │    112
 

 

کنندگان در پژوهش: توزیع فراوانی شرکت4جدول   
برحسب میزان تحصیلات   

Table4: Frequency distribution of participants in the research 
according to the level of education 

 درصد تجمعی درصد فراوانی تحصیلات

 0/20 0/20 24 زیر دیپلم

 7/76 7/56 68 دیپلم

 7/91 0/15 18 فوق دیپلم

 0/100 3/8 10 لیسانس به بالا

 0/100 0/100 120 کل

 3 دامنه

 1 حداقل

 4 حداکثر

 2 میانه
 

فعالیت  کنندگان در تحقیق برحسب مدت زمانفراوانی شرکت: توزیع 5جدول 
 در محدوده مورد مطالعه

Table 5: Frequency distribution of research participants 
according to the duration of activity in the study area 

 درصد تجمعی درصد فراوانی مدت زمان فعالیت در محدوده

 0/30 0/30 36 سال 0 -5

 0/75 0/45 54 سال 6 -10

 0/100 0/25 30 سال 11 -35

 0/100 0/100 120 کل

 2 دامنه

 1 حداقل

 3 حداکثر

 2 میانه
 

 
 لاتیبرحسب تحص انیگوپاسخ یفراوان عی: توز6 شکل

Fig 6: Frequency distribution of respondents according to 
education 

 
 گویان برحسب مدت زمان فعالیتپاسخ: توزیع فراوانی 7 شکل

Fig 7: Frequency distribution of respondents according to 
duration of activity 

 

 مدت زمان فعالیت -4-1-1-4

( درصتد متدت 0/30نفتر ) 36شود، طورکه ملاحظه میهمان

ستال و  10تتا  6نفتر  54ستال،  5تتا  0زمان فعالی  خود را 

انتد  بتدیر ترتیت ، سال اعتلا  نموده 35تا  11نفر  30تعداد 

گویان در محدودۀ متورد مطالعته مدت زمان فعالی  پاسخمیانه

 گیرد در گروه دو  بیر شش تا ده سال قرار می

 تعداد دفعات مراجعه -5-1-1-4

گویان )خریتداران یتا عتابران( ، پاستخ6براساس نهایج مدول 

های مرامعۀ خود را به محدودۀ مورد مطالعه بدیر اد دفعهتعد

نفتر  36بار، تعداد  20تا  0نفر  26اند: تعداد شرح اعلا  نموده

 61نفتر  29بار و تعتداد  60تا  41نفر  29بار، تعداد  40تا  21

بار  بدیر ترتی ، میانه تعداد دفعات مرامعۀ خریداران  100تا 

 40تا  21العه در گروه دو  بیر یا عابریر به محدودۀ مورد مط

 گردد بار بازمی
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انتخررران انرررواع ادراکرررات حسررری در  -2-1-4

 های شاخص بازار تهران مکان

نهتتایج متتدول بتتاا حتتاکی از آن استت  کتته بیشتتهریر عامتتل 

تأثیرگتتتاار ادراک حستتتی در مستتتجد متتتام  و تیمچتتته 

ادراک »را امیتر و ستبزه میتدان الدوله، چهارسوم و ستحام 

 اس  « بینایی

 
های شاخص بازار تهرانتوزیع فراوانی انتخاب انواع ادراکات حسی در مکان -7جدول  

Table 7- Distribution of frequency of selection of types of sensory perception in prominent places of Tehran bazaar 

 

 
 های شاخص: توزیع فراوانی انتخاب انواع ادراکات حسی در مکان9 شکل

Fig. 9: Distribution of frequency of selection of types of sensory perceptions in index locations 
 

لوامو تأثیرگذار برر ادراکرات بینرایی در  -3-1-4

 های شاخص بازار تهران مکان

نهایج مدول زیر حاکی از آن اس  که بیشهریر عامل 

تأثیرگاار ادراک بینایی در مسجد اما  و سرا امیر، مناظر 

 میدان و چهارسوم حرک  افرادطبیعی و مصنوعی، در سبزه

الدوله بازی نور و سایه با وسایل نقلیه، در تیمچه حام 

 اس  
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ادراکات بینایی ادراکات بویایی ادراکات شنوایی ادراکات چشایی ادراکات امسه

مسجد اما 

سبزه میدان

تیمچه حام  الدوله

چهارسوم

سرا امیر

 های شاخص بازار تهرانمکان ردیف

 فراوانی انواع ادراکات حسی

فراوانی ادراک 

 بینایی

فراوانی ادراک 

 بویایی

فراوانی ادراک 

 شنوایی

فراوانی ادراک 

 چشایی

فراوانی ادراک 

 لامسه
 کل

 120 18 14 24 21 43 مسجد امام  (1

 120 19 23 22 25 31 میدانسبزه  (2

 120 21 13 26 24 36 الدولهحاجبتیمچه   (3

 120 24 19 21 23 33 چهارسوق  (4

 120 25 20 22 21 32 سرا امیر  (5
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های شاخص: توزیع فراوانی عوامل تأثیرگذار در ادراکات بینایی مکان8جدول   

Table 8: Distribution of the frequency of influencing factors in visual perceptions of index places 

 

 
های شاخص:توزیع فراوانی عوامل تأثیرگذار در ادراکات بینایی مکان10 شکل  

Fig10: Distribution of the frequency of influencing factors in the visual perception of key places 
 

 های استنباطییافته -4-2

هتای شود که با اسهفاده از دادههایی گفهه میبه مجموعه روش

هتا و خصوصتیات گتروه بتزرگ یتا حاصل از نمونه، ویکگی

کنیم  به بیان دیگر، به متای مطالعتۀ کتل مامعه را اسهنباط می

 گیرینمونتهاعضای مامعه، بخشی از آن بتا استهفاده از فنتون 

گیرد و نهایج حاصل از آن به کل مامعته مورد مطالعه قرار می

های آماری مقهضی شود  بدیر منظور، از آزمونتعمیم داده می

و مهناس  اعم از پارامهریک و ناپارامهریک، برحست  ستطوح 

 گردد سنجش مهایرها اسهفاده می

 ادراکتات در تأثیرگتاار عوامتل بودننرمال بررسی -4-2-1

 بینایی

 بررستی بترای مقهضتی، هایآزمون نهایج تفسیر و امرا از قبل

 استمیرنوف-کولمتوگروف آزمتون از هاداده توزی  بودننرمال

 در شتدهمطرح ادعای بررسی برای آزمون ایر شود می اسهفاده

0
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40

حرک  افراد رنگ

یا وسایل 

نقلیه

باف  و 

تز ینات

بازی نور و 

سایه

مانمایی 

مناس 

ی مناظر طبیع

و مصنوعی

اره کیفی  مد

ها

فراوانی عوامل تاثیرگاار در ادراکات بینایی

مسجد اما 

سبزه میدان

تیمچه حام  الدوله

چهارسوم

سرا امیر

 های شاخصمکان ردیف

 فراوانی عوامل تأثیرگاار در ادراکات بینایی

 رنگ
حرک  افراد یا 

 وسایل نقلیه

باف  و 

 تز ینات

بازی نور 

 و سایه

مانمایی 

 مناس 

مناظر طبیعی 

 و مصنوعی

کیفی  

 مداره ها
 کل

 120 11 32 15 13 21 12 16 مسجد اما   (1

 120 8 21 28 5 6 38 14 سبزه میدان  (2

 120 14 5 8 28 22 20 23 تیمچه حام  الدوله  (3

 120 12 4 24 30 10 26 14 چهارسوم  (4

 120 14 28 15 19 7 20 17 سرا امیر  (5

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D9%85%D9%88%D9%86%D9%87%E2%80%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D9%85%D9%88%D9%86%D9%87%E2%80%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D9%85%D9%88%D9%86%D9%87%E2%80%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
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 قترار استهفاده متورد مهایرکمتی یتک هتایداده توزیت  مورد

  گیرد می

 :0H      اس  نرمال مهایرها توزی 
 :1H      نیس  نرمال مهایرها توزی 

 مهایتر دو هتر مورد در آزمون نهایج شود،می ملاحظه چنانچه

 هتایآزمون امترای بترای لاا بوده، دارمعنی وابسهه و مسهقل

 شود می اسهفاده ناپارامهریک هایآزمون از مقهضی

 
هابودن دادهاسمیرنف برای سنجش نرمال-کولموگروف: آزمون 9جدول   

Table 9: Kolmogorov-Smirnov test to measure the normality of the data 

 

وابسهه )ادراکتات بینتایی(  مهایربررسی ارتباط بیر  -4-2-2

 با مهایرهای مسهقل

بتترای ستتنجش رابطتته مهایتتر وابستتهه )ادراکتتات بینتتایی( بتتا 

مهایرهتتای مستتهقل از آزمتتون ضتتری  همبستتهگی استت یرمر 

 باشد:اسهفاده شده اس  که نهایج آن به شرح مداول ذیل می
 

: آزمون ضریب همبستگی اسپیرمن جهت سنجش رابطه 10جدول 
 متغیرهای تحقیق

Table 10: Spearman's correlation coefficient test to measure 
the relationship between research variables 

 
 : آزمون ضریب همبستگی اسپیرمن برای سنجش رابطۀ11جدول 

 متغیرهای تحقیق
Table 11: Spearman's correlation coefficient test to measure 

the relationship between research variables 

برای آزمون بررسی بیر دو مهایتر زمتان فعالیت  و ادراکتات 

های مورد بررسی که در دو مقیاس بینایی، با تومه به نوع داده

اند، از آزمتون ضتری  همبستهگی گیری شتدهای اندازهفاصله

گتردد بتیر دو طورکه ملاحظته میاس یرمر اسهفاده شد  همان

( رابطتۀ مثبت  و معنتاداری 371/0فوم با مقدار آزمون ) مهایر

درصد اطمینتان 99که ایر رابطه در سطب طوریومود دارد  به

شود  همچنتیر در ستطب ابعتاد ادراکتات مورد تأیید واق  می

شود، رابطۀ مثبت  و معنتاداری که ملاحظه میبینایی، همچنان

آمده اس    دس ( به534/0بیر زمان فعالی  و ادراک بینایی )

بدیر ترتی ، با بررسی شدت و مه  رابطته مشتخص شتد 

که میزان همبسهگی نسبهاً بتاایی بتیر دو مهایتر فتوم ومتود 

بودن مقدار همبسهگی گواه ایر مطلت  است  کته دارد  مثب 

ها تتأثیر مثبهتی گویان بر ادراکات بصری آنزمان فعالی  پاسخ

هته و فترت ( پایرف1Hدارد  بر ایر استاس، فترت تحقیتق )

 شود ( رد می0Hصفر )

برای آزمون بررسی بتیر دو مهایتر دفعتات مرامعته و ادراک 

های مورد بررسی که در دو مقیاس بینایی، با تومه به نوع داده

اند، از آزمتون ضتری  همبستهگی گیری شتدهای اندازهفاصله

 

 بیشترین اختلافات پارامتر نرمال

 سطح معناداری مقدار آزمون
 میانگین

انحراف 

 استاندارد

قدر مطلق 

رافبیشترین انح  

بیشترین 

 انحراف مثبت

بیشترین 

 انحراف منفی

977/2 تحصیلات  500/0  061/0  057/0  054/0-  540/3  000/0  

053/1 مدت زمان فعالیت  614/0  114/0  099/0  050/0-  485/2  000/0  

826/1 تعداد دفعات مراجعه  715/0  142/0  134/0  124/0-  158/2  000/0  

276/3 ادراکات بینایی  384/0  080/0  067/0  080/0-  513/2  000/0  

متغیر 
 مستقل

 نتیجه سطح معناداری مقدار آزمون متغیر وابسته

زمان 
 فعالیت

 تأیید 000/0 534/0 ادراک بینایی

 مقدار آزمون متغیر وابسته متغیر مستقل
سطح 
 معناداری

 نتیجه

 رد 205/0 117/0 ادراک بینایی مراجعهدفعات 
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گتردد بتیر دو طورکه ملاحظته میاس یرمر اسهفاده شد  همان

( رابطتۀ مثبت  و معنتاداری 117/0مقدار آزمون )مهایر فوم با 

درصتتد 95کتته ایتتر رابطتته در ستتطب طوریومتتود نتتدارد  به

شتود  بتدیر ترتیت ، بتا بررستی اطمینان مورد تأیید واق  می

شدت و مه  رابطته مشتخص شتد کته میتزان همبستهگی 

بتودن مقتدار مهوسطی بیر دو مهایتر فتوم ومتود دارد  منفی

استت  کتته دفعتتات مرامعتتۀ  همبستتهگی گتتواه ایتتر مطلتت 

هتا بلااثتر است   بتر ایتر گویان بر ادراکتات بینتایی آنپاسخ

( پایرفهته 0H( رد و فترت صتفر )1Hاساس، فرت تحقیق )

 شود  می
 

: آزمون ضریب همبستگی اسپیرمن برای سنجش رابطۀ 12جدول
 متغیرهای تحقیق

Table 12: Spearman's correlation coefficient test to measure 
the relationship between research variables 

متغیر 

 مستقل
همتغیر وابست  

مقدار 

 آزمون

سطح 

 معناداری
هنتیج  

833/0 ادراک بینایی تحصیلات  000/0 دتأیی   

 

مه  آزمون بررسی بیر دو مهایر تحصیلات و ادراک بینایی، 

هتای متورد بررستی کته در دو مقیتاس با تومه بته نتوع داده

اند از آزمتون ضتری  همبستهگی گیری شتدهای انتدازهفاصله

گتردد، بتیر دو طورکه ملاحظه میاس یرمر اسهفاده شد  همان

نتاداری ( رابطتۀ مثبت  و مع833/0مهایر فوم با مقدار آزمون )

درصد اطمینتان 99که ایر رابطه در سطب طوریومود دارد  به

شود  بدیر ترتیت ، بتا بررستی شتدت و مورد تأیید واق  می

مه  رابطه مشخص شد که میزان همبسهگی بتاایی بتیر دو 

بودن مقدار همبسهگی گتواه ایتر مهایر فوم ومود دارد  مثب 

ت بینتایی گویان بتر ادراکتامطل  اس  که تحصیلات پاستخ

( 1Hها تأثیر مثبهی دارد  بتر ایتر استاس، فترت تحقیتق )آن

 شود ( رد می0Hپایرفهه و فرت صفر )

بررسی تفاوت ادراکات بینایی برحس  منستی  و  -4-2-3

 کنندگاننوع شرک 

برای سنجش تفاوت ادراکات بینایی برحس  منسی  و نتوع 

ست  کته کنندگان از آزمون یو مر ویهنی اسهفاده شده اشرک 

 نهایج آن به شرح مدول ذیل اس :

شتود میتانگیر ادراکتات بینتایی زنتان که ملاحظه میهمچنان

( و ستطب 000/16(، مقدار آزمون )33/72( و مردان )17/13)

( محاسبه شده اس ؛ بنابرایر با تومه بته 000/0معناداری نیز )

هتای معناداری ادراکات بینایی مردان و زنان و تفاوت میانگیر

توان اذعان نمتود کته ادراکتات بینتایی دو گتروه گروه، می دو

مردان و زنان مهفاوت و معنادار اس   بر همیر اساس، فترت 

گتتردد  ( پایرفهتته می1H( رد و فتترت تحقیتتق )0Hصتتفر )

بر ایتر، در ستطب ابعتاد ادراکتات بینتایی نیتز، تفتاوت علاوه

بتا معناداری بیر دو گروه مردان و زنان قابل مشتاهده است   

شتود کته میتانگیر ادراکتات هتا مشتخص میمقایسه میانگیر

 بینایی مردان بااتر از زنان اس  

 
های تحقیق: آزمون یو من ویتنی برای سنجش تفاوت متغیر13جدول   

Table 13: U-Man-Whitney test to measure the difference of research variables 

 

شود میتانگیر ادراکتات بینتایی کستبه که ملاحظه میهمچنان

( و 500/87(، مقتتدار آزمتتون )33/72( و خریتتداران )54/43)

( محاسبه شده است ؛ بنتابرایر بتا 000/0سطب معناداری نیز )

تومه به معناداری ادراکات بینایی کسبه و خریداران و تفتاوت 

 

همتغیر وابست  

 متغیر مستقل )جنسیت(
 

 uآماره 

 

 zآماره 

 

سطح 

 معناداری

 

 نتیجه
انمیانگین زن انمیانگین مرد   تعداد مردان تعداد زنان 

17/13 ادراک بینایی  33/72  24 96 000/16  574/7-  000/0  تأیید 
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توان اذعان نمود که ادراکات بینتایی ای دو گروه، میهمیانگیر

دو گروه مهفاوت و معنادار است   بتر همتیر استاس، فترت 

گتتردد  ( پایرفهتته می1H) تحقیتتق( رد و فتترت 0Hصتتفر )

بر ایتر، در ستطب ابعتاد ادراکتات بینتایی نیتز، تفتاوت علاوه

معناداری بیر دو گروه کسبه و خریداران قابل مشاهده است   

شتود کته میتانگیر ادراکتات ها مشخص میمقایسۀ میانگیربا 

 بینایی خریداران بااتر از کسبه اس  

 
های تحقیق: آزمون یو من ویتنی برای سنجش تفاوت متغیر14جدول   

Table 14: U-Man-Whitney test to measure the difference of research variables 

 
گویان ادراکتتات بینتتایی پاستتخ تفتتاوتبررستتی  -4-2-4

 های شاخصبرحس  مکان

گویان برحست  برای سنجش تفاوت ادراکتات بینتایی پاستخ

های شاخص از آزمون کروسکال والتیب استهفاده شتده مکان

اس  که نهایج آن به شرح مدول ذیل اس : با تومه به مقدار 

( ادراکات بینایی 000/0( و سطب معناداری )235/110آزمون )

درصتد  99های شاخص با اطمینان گویان برحس  مکانپاسخ

پتایرد  بنتابرایر، یک درصد، تفتاوت معنتاداری می خطای و

شتود  بتا تومته بته مقایستۀ ( پایرفهته می1Hفرت تحقیق )

تتوان اذعتان نمتود کته سترا امیتر کمهتریر ها نیتز میمیانگیر

ادراکات بینایی و مسجد اما  بیشهریر میزان ادراکات بینتایی را 

 کنند القا می

 
: آزمون کروسکال والیس برای سنجش تفاوت متغیرهای تحقیق15جدول   

Table 15: Kruskal-Wallis test to measure the difference of research variables 

 

 هاافتهی وی. تحل5
 Sedagati and Dartoomi) ریشتیپ قاتیتحق جیبا تومه به نها

2017),(Samadi, Sattarzadeh and Balilian 2020) ادراک ،

 ریتداشتهه و در ا طینقتش را در ادراک محت ریشتهریب یبصر

بعُتد  ریتتریو اساست ریعنوان اولتبه یادراک بصر زین قیتحق

 ,Ghafariگرفهه توستتط )صتتورت ۀطبتتق مطالعتت یادراکتت

Mirgholami and Shafaei 2021 نظتتر گرفهتته شتتد و ( در

 Salehiniya and Niroumandبتتتترخلاف پتتتتکوهش )

Shishavan2018رگتااریحتب تأث ریرا آخر یینای( که حب ب 

بته  ر،یتبتر ا  علاوهکندیم یمعرف یطیمح  یفیدر ادراک و ک

( کته Keshtkaran, Habibi and Sharif 2017ماننتد مطالعته )

متل ستم  عوارا به یبصتر یشناسییبایز یعموم حاتیترم

و  یبه عوامتل فترد زیپکوهش ن ریدر ا کند،یم یمعرف زیمهما

فضتا اشتاره شتده است    یکالبد یهایکگیدر کنار و یطیمح

 Basu and Ghosh) کیتپارامهر قاتیبا تومه به تحق ریهمچن

( و Elver Boz 2022) یمجتتتتتاز ی( و معمتتتتتار2017

 رگتااریعوامتل تأث رییتتا ای یرفکه به مع Yang 2020))یانهزاع

به  توانیحرک  و     پرداخهند، م نات،یازممله نور، رنگ، تز 

 

 متغیر وابسته

 متغیر مستقل )نوع شرکت کننده(
 

 uآماره 

 

 zآماره 

 

سطح 

 معناداری

 

بهمیانگین کس نتیجه  
میانگین 

 خریداران
 تعداد خریداران تعداد کسبه

54/43 ادراک بینایی  33/72  84 36 500/87  290/8-  000/0  تأیید 

 

 متغیرهای وابسته

  های شاخص(متغیر مستقل )مکان

 آماره

Chi-Square 

 

 تعداد میانگین هاگزینه سطح معناداری

 ادراک بینایی

 43 00/115 مسجد امام

235/110 000/0 

 31 90/50 میدانسبزه

 36 43/83 الدولهتیمچه حاجب

 33 50/93 چهارسوق

 32 34/15 سرا امیر
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پتکوهش  ریپرداخ  اما در ا یادراکات بصر ترقیشناخ  دق

و   یافراد ازمملته منست یفرد اتیمشخص شد که خصوص

ادراک  یرو  یتکننده و متدت فعالو نوع شترک  لاتیتحص

داشتهه است    یمعنتادار ۀبوده و رابطت رگااریافراد تأث یبصر

 ی ورستک دگاهیتکته براستاس د یقتیبرخلاف تحق ریهمچن

(Trebacz 2019 انجا  شتده بتود، مشتخص شتد کته ادراک )

به مشخصتات و نسب  س ین کسانیافراد  یتمام یبرا یبصر

 قیتتدر تحق جتتهینه ریتتاستت  و ا رییتتهتتا قابتتل تاآن یفتترد

(Shabani, Souzanchi andJavanmardi 2020ن )یمت دهید زی

 یکتیعنوان بته زین هینقل لیوسا ایحرک  افراد  ری  همچنشود

 ,Asadpourگاشهه ) قاتیبه مانند تحق رگااریتأث یهااز مؤلفه

Montazerolhodjah and SharifNejad 2020 بتتا عناصتتر )

و  دانیمهتتا در ستتبزهماننتتد انستتان، ختتودرو و چر  یمهحرکت

نمتود  ر فضاها مشتاهده یاز سا شیس ب در چهارسوم بازار ب

( بته آن Charles, 2020کته در مطالعته ) یبر عواملالبهه علاوه

را در ادراک  یطتیو مح یعوامتل فترد توانیپرداخهه شده، م

 دیتها و دمداره  یفیک نات،یفضا مانند نور، رنگ، تز  یبصر

دانست  و بتا شتناخ  و  ریو منظر، خرکت  و    را قابتل تتأث

معاصتر بته ماننتد  یرشه یهاساخهمان ۀها به توسعآن لیتحل

 همچون بازارها پرداخ   یشهر یسنه یفضاها

آن  یاصتل یو فضتاها یستنه یکه در بازارها یعوامل ریترمهم

گرفهه صتورت ۀباشد، طبق مطالع رگااریتأث یینایادراکات ب یرو

ی( متAbbasi, Habib and Mokhtabad Amroii 2015توسط )

رنتتگ،  نتتات،یتز  ،یو مصتتنوع یعتتینتتور طب یهتتاهمیدر آ تتوان

کترد  هانداز و حرکت  مشتاهدها و سطوح، چشممداره  یفیک

 یفقتط معرفت گترید یهاافههیبا  قیتحق ریاما از نکات مشهرک ا

 یااست  امتا تتاکنون مطالعته یینتایبر ادراک ب رگااریعوامل تأث

مهفتاوت  یعنوان پتنج کتاربرمنهخ  که به یپنج فضا ریا یرو

انجتا  نگرفهته است  و در  باشتند،یم زیبازار تهران ن یدر فضا

 ریتا یبتار رو ریاولت قیتتحق ریاکه در  یانوآورانه یهایبررس

 یهاافهتهی تتوانیشاخص بازار تهران انجا  شتد، مت یپنج فضا

مستجد  اطیتدر ح یعیرا مشاهده کرد  حضور فعال نور طب ریز

یچشتم متفضتاها به ریاز سا شیب دانیمو سبزه ریاما  و سرا ام

حرک  در بتازار است   یبرا یعامل زین هینور و سا ی  بازخور د

 مچتتهیرا در چهتتار ستتوم و ستت ب در ت زانیتتم ریشتتهریکتته ب

 یریتقرارگ ۀو نحتو یمشاهده کرد  طراح توانیالدوله محام 

و نتتوع  یستتازها و بازشتتوها، بدنهروزنتته نتتات،یهتتا، تز حجره

 مچتتهیها، کتتف و ستتقف در مستتجد امتتا  و تمصتتالب در بدنتته

القتا کنتد  دکنندهیحب حرک  را در بازد تواندیالدوله محام 

 مچتهیها در تدر امناس داخل حجره یینایادراک ب طورریو هم

 یعتیالدوله دو چندان گشتهه است   حضتور عناصتر طبحام 

در مسجد امتا  و  بایز یاگونهو نور به اهیمانند آش، باد، خاک، گ

هفاده قرارگرفهته است   فضتاها متورد است ریاز سا شیب ریسرا ام

کته براستاس  دانیممناست  ستبزه ییفضا شیو گشا یریقرارگ

 توانتدیکرده است ، مت جادیبازار ا یدر ورود یدانیمشاهدات م

 رونیتب طیبتازار بتا محت خمو یپرپ یفضا ۀدهندارتباط ینوعبه

 یاستتهراح  و مکتتث را بتترا یفضتتا ینوعباشتتد و هتتم بتته

اطتراف و  یهاابانیکند تا بهواند در ازدحا  خ جادیا دکنندهیبازد

 ,Bazrgar)  ابدیر خود را بازیاسهراح  کند و مس یها کمحجره

Rezaei and Rostami 2019), (Narjabadifam et al 2021) 
هتا از فضتا نقتش آن یمعهقدند که رفهار افراد و تصورات ذهنت

یمت طیمحت  یتفیافتراد و ارتقتا ک یدر ادراک بصر یابرمسهه

  یتشتناخ  اکثر لیتکه باتومه به پکوهش حاضر به دل گاارد

یحستاش متدر بازار تهران به یاعنصر نشانه دان،یمافراد با سبزه

افراد ناآشتنا بتا  ۀکنندکمک تواندیم ریعنوان شروع مسکه به دیآ

 ۀبتا محتدود ییآشتنا یبا کم ایافراد ناآشنا   یبازار باشد و اکثر

را  یینتایبتر ادراک ب رگتااریهند عوامتل تأثتوانست یراحهبازار به

 تتوانیکستبه مت  یتعالمدت زمتان ف شیکنند  با افزا ییشناسا

امتا  ابدییم شیافزا زیافراد ن یادراک بصر زانیگرف  که م جهینه

در ادراک  یچنتدان ریتتأث دکننتدگانیبازد ۀتعداد دفعات مرامعت

 ییعل  ازدحا  در فضتاهابه ریشهروندان ندارد و همچن یبصر

 یینتایبتازار حتب ب یهتایو ورود یاصتل یهاهمچون راستهه

دکهتر پتاکزاد  اتی  باتومه به نظرردیگیم یشیها پبر خانم انیآقا

هتا است  امتا خانم انیتاز آقا شتهریب یهتادر خانم یینایادراک ب

پرازدحتا ، تمرکتز  طیمهفتاوت در شترا یروحت طیعل  شرابه

در  تواننتدینم یطور مز و به دهندیحواس خود را از دس  م

  بههر فضاها ب ردازند صینامبرده به تشخ یفضاها
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تهران های تأثیرگذار بر ادراک بصری فضاهای شاخص بازار: معرفی مؤلفه11 شکل  

Fig. 11: Introduction of the components affecting the visual perception of the key spaces of the Tehran bazaar 
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 یریگجهینت

کته در  دیرست جتهینه ریبه ا توانیفوم م یهاافههیبا تومه به 

و  صیتشتخ ییتوانا یینایبازار، حب ب یهااز قسم  یاریبس

 میتتوانیآن مت قیاس  که از طر طیمح یهادهیپد یفهم بصر

متا  یدارند و غالبتاً بترا که با ما فاصله میابیدس  یبه اطلاعات

 ،یبصتتر ایتت یینتتایدارنتتد  درمتتورد حتتب ب یاتیتتح  یتتاهم

رنتگ،  نات،یتز  ،یطیمح یهاییبایمانند حرک ، ز ییهامؤلفه

 طیمحت  یتفیمناست ، متنب و بافت  مصتالب و ک ییمانما

کته  یحرک  در بازار تهران مانند افراد یها  مؤلفهرگاارندیتأث

مانند  هینقل لیوسا طورریدر حال حرک  هسهند و هم یهمگ

را تحت   یینتایحب ب یادیز زانیچر  باربرها، دوچرخه به م

و نتور  یازممله باز یعناصر ر،یبر ادهد  علاوه یقرارم ریتأث

 ۀمومتود در متدار ۀحرک  و نکات معماران یرهایمس ه،یسا

 یعناصتر هستهند کته در القتا ریترکف و سقف بازار از مهم

 ینورموضتع هامچتهیبازار و ت ۀحب حرک  مؤثرند  در راسه

 زانیتمهناست  بتا م ییفضا هک شودیم دهید شهریب یمصنوع ای

 ر،یابر   علاوهکندیمل  تومه و مکث از  خود را عرضه م

بتازار و منبت  اشتباع نتور در  کیتار مهین یتضاد نور در فضا

بودن فضتاها و بتر مهفتاوت داردیفضا، فرد را به حرک  وامت

است   ینحوحرک  در بازار تهران به یرهای  مسکندیاشاره م

  ردیتگیفرد قرار م اریدر اخه یادیز هخاشکه تنوع و قدرت ان

یمهفاوت در طتول بتازار ر  مت یارتفاع یحرک  در ترازها

حرک  خود به ستم   ریکه فرد در طول مس یبه صورت دهد،

بتاز و بستهه  یو با عبور از فضتاها کندیحرک  م رییباا و پا

  کنتدیارتباط برقرار مت ع یخود با طب یحرکه ریدر امهداد مس

در  رییتومتود دارد کته بتا تا یبازار نقتاط شاخصت فاعدر ارت

یتتر متتر و قابتل فهم  در بازار را مهنتوعحرک ریارتفاع، مس

 طتورریو آش و هم اهانیگ  یدر ترک یتنوع رنگ جادی  ادینما

و  کنتدیمت دیرا تشتد یینایمخهلف، حب ب یهاباف   یترک

و  داردیمومود، بیننده را به تفکر وامت یبایز ناتیتز  ریهمچن

 یهتاکه بتا حضتور رنگ یهاییبایز د،یافزایفضا م  یفیبر ک

 ریتتها( و مهاثابتت  )متتداره یهتتامناستت  در دو دستتهه رنگ

 ۀخاد بته بدنت یهاکه در مراسم ییهاو رنگ های)نورپرداز

  حضور نتور در مهتات و شودیم جادی( اشودیبازار اضافه م

در بتازار  ییایتوپ جتادیعوامتل ا ریتترمخهلف از مهم یایزوا

بتتا فضتتا، نقتتش  ییآشتتنا یاستت   کتتاربران ناآشتتنا و بتتا کمتت

  لاا کنندیم فایو شناخ  فضا ا  یفیک یابیدر ارز یترپررنگ

افتراد  یینتایدر ادراک ب یچنتدان ریتعداد دفعات مرامعته تتأث

کستبه در   یتو مدت زمتان فعال لاتیتحص زانینداش  اما م

 بوده اس   یداریمعن ۀبطرا یبازار دارا یفضا یینایادراک ب

زنتان و  یگترایمردان و مز  یگراکل یتومه به ادراک بصر با

 یفضتتا کیتت یپرازدحتتا ، در طراحتت یهتتاطیدر مح یخستتهگ

هر دو قشر زنان و مردان قابتل استهفاده  یبرا نکهیا یبرا ،یشهر

عناصتر ماننتد رنتگ،  اتییتتوأمان به مز شودیم شنهادیباشد، پ

 ننتتدفضتتا، ما  یتتستتبز در کنتتار کل یفضتتا شیتتمصتتالب و آرا

 یهتایکگتیدر کنتار و هتا یفیک ریو سا یوسهگیپ  ،یمحصور

ها و     و نتوع متداره یک تارچگی ،یوستهگیفضا ازممله پ یکل

تومه کرد تا هر دو قشر بهوانند هم از فضا لات ببرند و هتم آن 

 جیبا تومه بته نهتا ریدهند  همچن قیخود تطب یرا با ادراک بصر

و مطالعات مشتابه،  هااحبهو با درنظرگرفهر مص قیتحق ریا یکل

 یستنه یادراک بازارها ۀمانبهمه یابیارز یگف  که برا توانیم

 ،یهیمنست ،یاقهصتاد ،یفرهنگ یهایکگیکرد که و انیب توانیم

 یازهتایبراستاس ن ییفضتا یو طراحت دکنندگانیو     بازد یسن

است  و  یآتت قاتیدر تحق ازیموردن یهامرامعان مز ضرورت

و  یمعمتار یفضتاها  یتفیپنجگانه را بتر ک اسانواع حو ریتأث

ادراکتات  یبررست ریقرار داد و همچنت یمورد بررس زین یشهر

شتهرها  گرید یبازارها ایدر بازار تهران  یشهریب یفضاها یحس

 یخیتتار یتا بهوان از فضاها ردیقرار گ یمورد بررس تواندیم زین

  یتفیاستهفاده کترد کته ک ییعنوان فضتاهابه یخیو حافظه تار

 شهروندان را بهبود بخشد  یادراک

 

 تشکر و قدردانی

مقالۀ حاضر برگرفهه از رسالۀ دکهتری ختانم هتدی صتادقی بتا 

عنوان بازشناسی ادراکات حستی معمتاری در ستاخهار فضتایی 

با تأکید بر بازارهای دوره قامتار( تحت  راهنمتایی  (بازار ایرانی

ضتا بمانیتان و مشتاوره دکهتر ستارا حمتزه لتو در دکهر محمدر

دانشتتگاه آزاد استتلامی واحتتد کتترج در حتتال انجتتا  استت  
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ی )مطالعتۀ هتای کوهستهانهای مؤثر بر ادراک بصتری در تفرمگاه  تبییر مؤلفه1399شبانیت غزاله و کیانوش سوزنچی و محمدحسیر موانمردی  

  53-40(: صص 53منظر) شماره  موردی: محور کلکچال(، 

های مارافیتایی  تهتران: مؤسسته مارافیتایی و کتارتوگرافی های محیطی و مکه فلسفه :های نو در فلسفه مارافیا  اندیشه1384حسیر   شکو ی،

 .گیهاشناسی

و میزان ادراک مناظر در مسیرهای منههی بته شتهر )مطالعتۀ متوردی: شتهر     ارزیابی کیفی   بصری1395صداقهیت عاطفه و شهلا درتومیت شهلا  

  108 -91(: صص 6مارافیا و پایداری محیط) شماره  بجنورد(،

  ارزیابی کیفی ابعاد حسی فضا در بازارهای تاریخی از منظر اسهفاده کنندگان )مطالعته 1398صمدی، مواد و داریوش سهارزاده و لیدا بلیلان اصل  

  30-15(: صص 81: بازار قزویر(  باا نظر) شماره موردی

  تحلیل انگاره های محیطی موثر برمولفه معنا در بازارسنهی ایرانی؛نمونه موردی:مقایسته 1394عباسی،زهرا و فرح حبی  و مصطفی مخهاباد امر ی  

  159-176: صص (40تطبیقی بازارسنهی کاشان ومجهم  تجاری صفویه کاشان، فصلنامه مدیری  شهری) شماره 

  تدویر اصول و معیارهای ادراک فضایی در معماری بازارهای ستنهی ایتران، متدیری  1394عباسی، زهرا و فرح حبی  و مصطفی مخهاباد امر ی  

  361 -291(: صص 39شهری) شماره 

  16-2(: صص 8و  7و  6   مبانی طراحی فضاهای مهوالی در معماری شهر، فصلنامه صفه) شماره 1371علی   غفاری سده،

   بازار تهران: بررسی انسان شناخهی اقهصادی بازار تهران، تهران: سازمان میراث فرهنگی و نشر افکار 1387کریمی، سمیه  

پایتان   مبانی نظری و عملی احساس و ادراک نابینا در معماری) در قال  اردوگاه آموزشی نابینایان، شهید بتاهنر تهتران(  1379نداف فرد، شیرزاد   

 نامه کارشناسی ارشد معماری  پردیب هنرهای زیبا دانشگاه تهران  تهران 

  تحلیل معناشناخهی سیمای شهر از منظر هوی  اسلامی بتا 1400نرج آبادی فا ، مکگان و اسلا  کرمی و محمدمنان رییسی و علی موان فروزنده  

   130-109(: صص 87ماره تاکید بر برخی مجموعه های تجاری شهر تبریز  مطالعات ملی) ش

 مقایسه تطبیقی مفهو  ادراک و فرآیند آن در فلسفه و روانشناسی محیط و کاربرد آن در طراحتی شتهری،   1393اسهادی   محمد و مریم نقی زاده،

  14-3(: صص 2شماره (های معماری اسلامیفصلنامه پکوهش

 شهرداری اصفهان )معاون  شهرسازی و معماری(   :اصفهان .و تفکر اسلامیادراک زیبایی و هوی  شهر در پرت   1386  محمد  نقی زاده،
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