
64 

 

 

  

 rhttps://cyberlaw.maragheh.iau.i               126X-ISSN:2821وبگاه مجله:  1401 زمستان |چهارمشماره  |سال اول  

Fast Fashion in Real World and Metaverse 

Zahra Mohammadbagheri  

Law Faculty, University of Tehran, Tehran,Iran 

Seyyedmojtaba Seyyedbagheri 

Law Faculty, University of Shahid Beheshti,Tehran,Iran 

Zahra.mohammadbagheri53@gmail.com 

DOI:  10.30495/CYBERLAW.2023.699220 

 

Keywords: 
Intellectual 

Property Law, 

Fashion Law, 

Metaverse, 

Fast Fashion  

 Abstract 
      As a specialized legal field, the fashion law concerns the 

interconnection between Intellectual Property Rights and Fashion 

Industry, with its ultimate mission defined as the recognition of 

Exclusive right of the creators of products to the Material 

Intellectual Property in assetization and use of the same. This legal 

discipline yields positive results directly associated with the 

augmented control and management of the fast fashion industry. 

The fast fashion industry is forged out of the unfair trade practices 

of the brands which, by infringing upon the Intellectual Property 

Law and imitation of other firms' dress designs, embark on mass-

production of copied garments in the shortest possible time, and 

synonymous with committing this unfair practice, cut their 

peripheral costs in order to create a competitive advantage against 

rivals, leading to exploitation of workers, utilization of cheaper 

and lower-quality materials, and environmental damages. The 

fashion industry has devised innovations to tackle fast fashion's 

negative spillovers which, however, are doomed to fail vis-à-vis 

this particular phenomenon separately. On the other pole, the 

advent of the metaverse has greatly revolutionized the fashion 

industry. Metaverse has been ascribed a bundle of virtual 3D 

networks the utilization of which requires certain technologies. 

The integration of fashion industry elements into the metaverse 

bears certain results which are manageable with viable legal 

mechanisms. Applying a theoretical legal research approach to 

evaluate its damaging repercussions, this research dives into the 

challenges facing the fashion industry and assesses the capacity of 

the space ascribed as metaverse in relation to the fashion industry 

with the aim of reducing the associated harms. 
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 چکیده

پردازد و هدف غایی آن حمایت از ارتباط حقوق مالکیت فکری با صنعت مد می های تخصصی حقوق به بررسیحقوق مد به عنوان یکی از رشته

برای بهره برداری مادی و معنوی از اثر خود است. این مهم نتایج مثبتی  ی مد با به رسمیت شناختن حق انحصاری پدیدآورندهی گستردهطراحان حوزه

مد سریع ماحصل فعالیت  ی مد سریع و آثار زیانبار آن اشاره کرد. صنعتچه بیشتر پدیدهتوان به کنترل هرها میرا به همراه دارد که از جمله آن

وه به تولید در حجم انب زمان ممکن نتریدر کوتاههای اصلی، است که با نقض حقوق مالکیت فکری و کپی برداری از طراحیغیرقانونی برندهایی

زیستی،  ترین مواد علاوه بر آلودگی محیطترین و بی کیفیتگیری از ارزاناستعمار نیروی کار و بهرهها از طریق پرداخته و با کاهش هرچه بیشتر هزینه

است اما این اقدامات به هایی زدهآورند. حقوق مد در صدد مقابله با این صنعت دست به نوآوریعرصه را بر طراحان و برندهای نوظهور به تنگ می

است که امروزه در ابعاد گسترده شاهد ورود صنعت مد به فضایی به نام متاورس ه را نخواهد داشت. این در حالیتنهایی یارای مقابله با این پدید

توان در آن حضور یافت. ظهور مد در متاورس نیز است که از طریق ابزارآلات مربوطه میای از دنیاهای سه بعدی مجازیباشیم. متاورس، شبکهمی

ای پیش هتنها با ابزار قانونی کارآمد قابلیت کنترل خواهند داشت. این پژوهش، با روش توصیفی تحلیل به بررسی چالشطبیعتا واجد آثاری است که 

 ی مد سریع به منظور به حداقل رساندن آثار زیبانبار آن پرداخته است.روی حقوق مد و همچنین ارزیابی ظرفیت متاورس برای پذیرش پدیده

 فکری، حقوق مد، متاورس، مد سریعحقوق مالکیت کلید واژگان: 
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 مقدمه
صنعت مد، به صورت تاریخی برآمده از جهان مادی است و هدف ابتدایی انسان از روی آوردن به پوشش تنها حفاظت فیزیکی در برابر 

اقتصادی زمانه، کارکرد پوشاک است. از قرن نوزدهم اما، با توجه به ساختارهای اجتماعی و های محیطی و زیست محیطی بودهمحرک

ورای کارکربرد آن معرفی شد و مد نقشی نوین در میام مردم عادی پذیرفت و به ابزاری برای ابراز هویت مبدل گشت؛ طبقات متوسط و 

ساختار مد  در فرودست با الگوبرداری از طبقات بالاتر سعی در همانندسازی خود با آنان داشتند. در قرن اخیر اما شاهد تغییری بنیادین

کم رساند لذا در قرن بیست و یترین طراحان و برندها میهستیم؛ مد دیگر خود را نه از طبقات بالا به پایین که از بستر جامعه به عالی

  باشیم.ی مد سریع میشاهد ظهور پدیده

ند. این نمایدر زمان کمتر و با قیمت کمتر می های دیگر برندها اقدام به تولیدبرداری غیرقانونی از طرحسردمداران این صنعت با کپی

اختلاف قیمت ریشه در استعمار نیروی کار ارزان و استفاده از مواد کم کیفتی دارد که در نهایت فرسودگی هرچه سریعتر لباس را موجب 

ت. قوانین موجود در این شود. لذا مد سریع با نقض حقوق مالکیت فکری، استعمار نیروی کار و آلودگی زیست محیطی همراه اسمی

 لاوه زمانعبر است. بهزمینه معیار مشخص و کاربردی برای جلوگیری از نقض مالکیت فکری را نداشته و فرآیند ثبت هر طراحی زمان

ی دهه ی مد سریع تمام خواهد شد؛ نه طراحان و برندهای نوپا. دربر بودن فرآیند طرح دعوا در عمل به نفع فعالین در عرصهو هزینه

های مجازی سه بعدی ای از محیطتوان مجموعهاخیر با ظهور متاورس صنعت مد برای دومین بار انقلاب را تجربه کرد. متاورس را می

باشد. در هر حال، با ورود فناوری متاورس در قرن تعریف کرد که انسان با ابزارآلات مخصوص قادر به حضور و فعالیت در آن می

 نماید. ثار مد سریع در ابعاد زیست محیطی، حقوق کارگران و قوانین حاکم ضروری میحاضر، بازخوانی آ

اند تا با ای موجود به زبان لاتین بوده و نویسندگان سعی نمودهروش تحقیق در این مقاله مبتنی بر تحقیق نظری با اتکا به منابع کتابخانه

مراجعه به منابع دست اول در هنگام ضرورت، غنای مورد انتظار را در تحقیق جاری کنند. پرسش اصلی محققین در این تحقیق که در 

ی به آن هستند این است که آیا با ورود مد سریع به فضای متاورس، همچنان شاهد آثار زیانبار مترتب بر این صنعت صدد پاسخگوی

 ود. های مختلف شتواند منجر به کاهش اثرات ذاتی صنعت مد در حوزهخواهیم بود یا اینکه، فضای متاورس، بنابر الزامات خاص آن، می

در بخش اول نویسندگان نگاهی به تاریخچه صنعت مد و مبانی روانشناسی داشته و سپس در  این پژوهش از دو بخش تشکیل شده و

ر بخش اند. دهمین بخش به مطالعه آثار محیط زیستی، ارتباط آن با حقوق کار، و نقش و میزان حمایت حقوق مالکیت فکری پرداخته

تاورس ارائه شده و به دنبال آن به بعد روانشناسی غالب بر دوم نیز ابتدا توضیحی مختصر در خصوص مبانی و چیستی حوزه نوین م

محیط زیست و حقوق کارگران در مد دیجیتال بیان شده  هایحوزهاست. در ادامه نیز ویژه در فضای دیجتال پرداخته شدهصنعت مد به

 است.و حقوق مالکیت فکری حاکم بر این حوزه ارزیابی گردیده

 صنعت مد -1

 نعت مدی صتاریخچه -1-1

توان به قطعیت علت اصلی رو آوردن انسان گردد، نمیهزار سال قبل باز می 500000الی  100000ی لباس پوشیدن به از آنجا که پدیده

 1به لباس را تعیین کرد اما انسان شناسان معتقدند انسان اولین البسه را به منظور محافظت در برابر سرما و سایر عوامل محیطی ایجاد کرد

حال که هدف از خلق البسه را حفاظت که امری کاربردی است در نظر گرفتیم به این نکته واقف خواهیم شد که هدف از حقوق مد به 

 ارد. ی زینتی آن دای از حقوق مالکیت فکری حمایت از صرف وجه کاربردی البسه نیست بلکه نظر به طراحی و جنبهعنوان زیرشاخه

ای سلسله مراتبی که از طبقات  بالا دست جامعه راه خود یافت؛ پروسه 2ی سیستم هرمی نزولین در نظریهتوای صنعت مد را میریشه

و  گزینند تا برای خود تمایزی با طبقات متوسطکند که طبقات مرفه مد را برمیکند. این نظریه بیان میرا به طبقات فرودست باز می

ور مد ی نود میلادی با ظهکنند تا مد رایج را تقلید کنند. اما در دههتر تلاش میات پاییناست که طبقضعیف  ایجاد کنند؛ این در حالی

 شود.صنعت مد با یک انقلاب تاریخی مواجه می 3سریع

 

                                                             
1 History of the Wearing of Clothing, 2022. HIST. OF CLOTHING. http://www.historyofclothing.com 
2 Theory of Trickle-Down Fashion 
3 Fast Fashion 
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 مد سریع -1-2
یا برتن افراد  اندرفته 4هایی که به تازگی به روی سکوی مدهاست؛ طراحیی کپی کردن به روزترین طراحیمد سریع مدلی تجاری بر پایه

 تتر مهم ترین اصل این صنعت اساند. تولید در حجم انبوه است البته با سرعت بسیار بالا و قیمت به شدت پایینمشهور دیده شده

(SAXON 2022)یرد؛  در گدوم اهمیت قرار می تری استفاده شده و کیفیت در درجهتر در تولید این البسه از الیاف ارزان. به بیان دقیق

 Wilkinson) .شوندنتیجه چنین تولیداتی قابلیت چندین بار پوشیده شدن یا فروش مجدد را نداشته و در مدت کوتاهی دور ریخته می

ت ی، حقوق کارگران و حقوق مالکییافتن به درکی روشن از صنعت مد سریع بررسی ابعد روانشناسی، زیست محیطبرای دست (2021

 فکری ضروری است.

 مد سریع و روانشناسی -1-3
د شود. خریای که انسان مدرن هر روزه در فضای مجازی با آن مواجه میهای دستیابی به خوشبختی است؛  ایدهخرید لباس یکی از راه

تاه شود تنها دارای اثری کوکه به عنوان روشی به منظور غلبه بر احساسات منفی همچون اضطراب یا کسالت به کارگرفته می 5درمانی

تر رگی بزپایان به عضوی از جامعهمدت است. صنعت مد سریع اما پیروز دور باطلی است که انسان، موجودی اجتماعی با تمایلی بی

دور باطلی که عمر آن گاهی تنها یک هفته است. این بدان معناست که مد سریع بنا  )Rowan 2022( .مبدل شدن، در آن گرفتار است

ی کند اهای مجازی تنها به دو دلیل قیمت پایین و فشار اجتماعی اقدام به خرید البسهشده است تا با تحریک ذهن انسان از شاهراه شبکه

 که حتی مورد نیاز او نیست. 

 مد سریع و محیط زیست-1-4

گالن و  700ای که برای تولید تنها یک تیشرت نخی دهد؛ به گونهآب: صنعت مد در مصرف آب جایگاه دوم را به خود اختصاص می

فرآیند تولید است که منجر به ورود گالن آب مورد نیاز است. رنگ آمیزی الیاف نیز بخش دیگری از  2000برای تولید یک شلوار جین 

 .(MAITI 2022)های آبی قرار داردی دوم آلایندهشده و دررتبه مواد صنعتی در ابعاد وسیع به آب

ی چندصد ساله  مواد اولیه صنعت مد سریع به با فرآیند تجزیه8وآکریلیک 7نایلون ،6ا: الیاف صنعتی همچون پلی استرهکیپلاستمیکرو

-ها ناشی از شستدرصد میکروپلاستیک 35، 2017در سال  9المللی حفاظت از محیط زیستی بینبنا به گزارش اتحادیه آیند.شمار می

 80ها امکان پذیر است؛ سالانه حدود شوی الیاف مصنوعی است؛ درک وخامت آمار و ارقام ذکر شده تنها با توجه به حجم آلایندهو

 .)MAITI 2022( برابر است 400شود که این رقم در مقایسه با بیست سال پیش میلیارد تن البسه در جهان خریداری می

ک بر و پرمصرف است که نیازمند صرف مقدار قابل توجهی نفت از یی تبدیل فیبرهای پلاستیکی به الیاف فرآیندی انرژیانرژی: پروسه

ی مد سریع از سوی دیگر است. کتان نیز که در حجم زیادی از البسه 10اسیدهایی مانند هیدروژن کلریدسو و آزاد کردن ذرات ناپایدار و 

ی این قسم تولیدات است به هیچ عنوان با محیط زیست سازگار نیست زیرا سموم دفع آفاتی رود و از مواد اصلی تشکیل دهندبه کار می

 .)MAITI 2022( ورزان مضر استکه برای رشد این ماده ضروری است برای سلامت کشا

شود و بلکه نقض فاحش حقوق کارگران و حقوق مالکیت فکری در فرآیند اما آثار مخرب این صنعت تنها به محیط زیست محدود نمی

 تولید کاملا مشهود و قابل بحث است.

 مد سریع و حقوق کارگران -1-5
سریع نازل بودن قیمت تمام شده است؛ بخشی از این هدف غایی با استفاده از لیاف ارزان با کیفیت نامرغوب رکن اصلی مدل تجاری مد 

نیز در بسیاری از برندهای مطرح مد سریع  2022قابل دستیابی است اما نباید از اهرم استعمار نیروی کار نیز غافل شد؛ حتی در سال 

ی آسیا از جمله بنگلادش، داری نوین و اشتغال غیرقانونی کودکان در کشورهای درحال توسعهوجود دارند و برده  11کشیهای بهرهکارگاه

                                                             
4 Cat Walk 
5 Retail Therapy 
6 Polyester  
7 Nylon 
8 Acrylic 
9 International Union for Conservation of Nature (IUCN) 
10 Hydrogen Chloride 
11 Sweat Shops 
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ر به کار اند و مجبوبهرهاست که بسیاری از کارگران از حداقل دستمزد نیز بیاندونزی، سریلانکا و فلیپین در جریان است. این در حالی

شنایی از آدسترسی به سیستم درمانی و مرخصی با حقوق هستند. برندهای نام های غیرسالم، بدونبرای بیش از مدت قانونی در محیط

 .)Assoune 2022( در صدر این لیست قرار دارند 16و زارا 15، نایک14، اچ اند ام13، گپ12جمله آدیداس

 مد سریع و حقوق مالکیت فکری -1-6

ها و آثار آنایجاد حمایت قانونی از طراحان با هدف حفاظت از ایده 17مالکیت فکری ای از حقوقرسالت حقوق مد به عنوان شاخه 

های موجود از طریق نشان ها با قیمت حداقلی به صورت کپی شده در بازار عرضه نشوند؛ حمایتای که این طراحیهاست به گونه

                                                             
12 Adidas: 

مقام دوم قرار دارد. برای آید و در جهان بعد از نایک در ی تولید کفش و پوشاک که در این حوزه بزرگترین شرکت اروپایی به مشار میشرکت آلمانی فعال در زمینه

 مطالعه بیشتر رک:
https://www.sportsrec.com/adidas-5036214.html 
 
13 GAP: 

های پوشاک و زیورآلات نیز به فعالیت ر سایر حوزهشعبه د 2184تنها با هدف فروش شلوار جین بنانهاده شد و امروزه با بیش از  1969شرکت آمریکایی که در سال 

 پردازد. برای مطالعه بیشتر رک:می
https://www.gapinc.com/en-us/about/history  
 
14 H & M: 

گذاری شد و اکنون بیش از پایه (Erling Persson)توسط ارلینک پرسون  1947ی البسه سوئدی که در سال ، شرکت تولیدکنندهHennes & Mauritzمخفف 

 برای مطالعه بیشتر رک:   شعبه در سراسر جهان دارد. 4801
History of Branding. 20. History of H&M. Accessed 09 19, 2022. 

 
15 Nike: 

و تا کنون موفق به تاسیس  بنیان نهاده شد Phil Knight)  and (Bill Bowermanتوسط بیل بائرمن و فیل نایت  1964برند آمریکایی که در سال که در سال 

 است. برای مطالعه بیشتر رک: کشور شده 170شعبه در  1046
Https://brandminds.com/the-story-behind-the-brand-nike  
 
16 Zara: 

گالیسیا در شمال صرفا به عنوان تجارتی خانوادگی در مرکز شهر  Amancio Ortega)  and (Rosalía Meraتوسط آمانیکو ارتگا و روسالیا مرا 1975در سال 

 کند.کشور مختلف فعالیت می 88شعبه در  2200و امروزه با بیش از  اسپانیا فعالیت خود را آغاز کرد
گیرد که معمولا به پدیدآورندگان حقی هاست تعلق میی ذهن آنحقوق مالکیت فکری حقوقی هستند که به افراد به مناسبت آثاری که زاییده 17

 دو دسته قابل بررسی هستند: کند. حقوق مالکیت فکری به طور کلی درمندی از اثر خود در مدت معین را اعطا میانحصاری برای بهره

ای ه، مجسمه، برنامهکپی رایت و حقوق وابسته به آن: حق خالق اثر ادبی یا هنری )مانند کتاب یا دیگر نوشتجات، قطعات موسیقی، نقاشی .1

 (. کامپیوتری و فیلم

 شوند:حقوق مالکیت صنعتی: که به طور کلی به دو بخش تقسیم می .2

کند( یا ی خدمات را مشخص میی کالا یا ارائه دهندههای تجاری)که تولید کنندهعلائم متماز به ویژه نشان یاین قسم در برگیرنده :2-1

از  مصرف کنندگان از تیحما کند( است. هدف غایی نیز تشویق به رقابت منصفانه وهای جغرافیایی) که محل تولید کالا را تعیین مینشان

 گیری آگاهانه است.طریق تصمیم

های صنعتی و در قسم دوم هدف اصلی حمایت از نوآوری، طراحی و خلق تکنولوژی است و ابزار حمایتی عبارتند از: حق ثبت، طراحی :2-2

 رازهای تجاری. برای مطالعه بیشتر رک: 
 

https://www.wto.org/english/tratop_e/trips_e/intel1_e.htm  
 

https://www.sportsrec.com/adidas-5036214.html
https://www.gapinc.com/en-us/about/history
https://brandminds.com/the-story-behind-the-brand-nike
https://www.wto.org/english/tratop_e/trips_e/intel1_e.htm
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 21سازد اما بدون کسب حق نشرامروزه طراحان را به حفظ برخی از عناصر اساسی برند قادر می 20و حق ثبت 19، لباس تجاری18تجاری

و  (NOELHUTTNER 2022)همچنان ممکن است بدون پیگرد قانونی مورد کپی برداری غیرقانونی قرار گیرند  ترین عناصر طراحیمهم

ی حمایت پذیری از طریق یا آزمون مشخصی برای تعیین محدوده زیرا در حال حاضر هیچ قاعدهترین چالش حقوق مد است این مهم

را  2017در سال  22ی استار اتلیتیکا به طرفیت ورسیتی برندزحقوق نشر وجود ندارد. برای درک بهتری موضوع شایسته است پرونده

 :مرور کنیم

برندها به  ترینی لباس تشویق کنندگان مسابقات از مهمها در زمینهورزشی سالی ورسیتی برندز یکی از برندهای مطرح تولید البسه

آمد تا زمانی که استار اتلیتیکا نیز به عنوان رقیبی نوظهور پا به این عرصه گذاشت. با ادعای یکی از کارمندان سابق ورسیتی شمار می

اده از از جدید متمرکز بر دوخت لباس تشویق کنندگان، البته با استفبرندز مبنی بر کمک به استار اتلیتیکا با هدف تاسیس خط تولیدی 

های کپی شده از ورسیتی برندز ، اختلافات حقوقی مبنی بر نقض حقوق نشر میان این دو برند مطرح شد. پرونده در نهایت به طراحی

های مربوط به طراحی کالایی هنگام یکی از ویژگیدیوانعالی آمریکا ارجاع داده شد. سوالی که در دیوانعالی مطرح شد این بود که چه 

)نه تزیینی( تحت نظر قانون حق نشر قابل حفاظت است؟ در این پرونده آنچه مورد توجه دیوان قرار گرفت تفکیک پذیری یا 23کاربردی

کند: یاز حکم بیان م های تشویق کنندگان بود. دیوان در قسمتیعدم تفکیک پذیری عناصر طراحی گرافیکی از کاربرد واقعی لباس

کالاهایی که دارای کاربرد هستند غیرقابل حمایت از طریق حق نشر هستند اما ممکن است برای عناصر مربوط به طراحی صرفا درصورت 

ند کقابل تفکیک بودن از خود کالای دارای کاربرد حق نشر را قایل شد. ورسیتی برندز برای اثبات حقانیت خود این استدلال را بیان می

که کپی کردن طراحی گرافیکی لباس تفاوتی با اینکه شخصی نقاشی معروف هنرمندی را روی اجسامی چون پوشاک، کیف و یا تابلوی 

نقاشی چاپ کند ندارد؛ لذا دادگاه باید صرفا توجه خود را بر طراحی گرافیکی تمرکز کند فارغ از اینکه این طراحی روی یک لباس 

استدلال استار اتلیتیکا در مقام دفاع از این قرار بود: لباس تشویق کنندگان بدون عناصر طراحی گرافیکی به ورزشی پیاده شده است. 

 عنوان شی مستقلی قابل تصور نیست

 )Star Athletica v. Varsity Brands 2016(. 

پاسخ به این امر که به راستی اثر هنری چیست و آیا اگر این طراحی اثری  دشوارترین مسئله برای دیوان سنجش قید تفکیک پذیری بود.

هنری در نظر گرفته شود قابل تفکیک از کالای دارای کاربرد است؟ در نهایت دیوان معیاری را برای سنجش این امر برگزید که برطبق 

تنهایی نیز قابلیت حمایت از طریق قانون نشر را  در کالایی موجود بود و به 26و یا تجسمی 25، گرافیکی24ای تصویریآن اگر خصیصه

. این معیار اما هنوز هم چندان مشخص به نظر نرسیده و با (Star Athletica: One Year Later 2018) داشت، قید تفکیک پذیری وجود دارد

                                                             
https://www.wipo.int/trademarks/en  

 
19 Trade Dress: 

ی از نشان ازیرشاخه کند؛ که خودبصری یک محصول یا بسته بندی آن) یا حتی طراحی یک ساختمان( که منشا تولید را برای خریدار مشخص می -های ظاهریویژگی

 تجاری است. برای اطلاعات بیشتر رک:
Peter S. Menell, Mark A. Lemley, Robert P. Merges & Shyamkrishna Balganesh. 2022. Intellectual Property in the New 

Technological Age. Stanford: Clause 8 Publishing.   

 
20 Patent: 

دولت به نوآوران که براساس آن نوآور برای مدت مشخصی از حقوق انحصاری فرآیند، طراحی یا اختراعی که به ثبت رسیده است اعطای حق مالکیت از سوی 

 برای اطلاعات بیشتر رک:   شود.برخوردار می
https://www.investopedia.com/terms/p/patent.asp 

 
21 Copy Right 
22 Star athletica v. Varsity brands 
23 Useful Articles  
24 Pictorial 
25 Graphical 
26 Sculptural 

https://www.wipo.int/trademarks/en
https://www.investopedia.com/terms/p/patent.asp
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دادرسی، برندهای تازه تاسیس و طراحان نوپا را عملا از احقاق حقوق بر روست؛ علاوه برآن فرآیند طولانی و هزینههایی روبهچالش

 سازد.خود منصرف می

 آثار نقض مالکیت فکری-1-7
آشنا و مساوی با محدودیت برخلاف تصور اشتباه و در عین حال رایج که حقوق مالکیت فکری را تنها در هدف حمایت از برندهای نام

 وق مالکیت فکری در صنعت مد دو پیامد منفی را به دنبال دارد:داند ، نقض حقنوآوری و خلاقیت می

 آشناحمایت حداکثری از برندهای نام -1-7-1

ی این اثر را باید در پاسخ به سوال بنیادینی که اساس حقوق مد است جست و جو کرد: رسالت حقوق مد حمایت از چه ریشه

پرداخت. سیستم هرمی صعودی در مقابل سیستم هرمی نزولی  27هرمی صعودیی سیستم است؟ برای پاسخ باید به تحلیل نظریهکسانی

های اجتماعی، امروزه دیگر شاهد نفوذ مد از طبقات بالا دست به فرودست قرار دارد. با توجه به پررنگ شدن نقش تکنولوژی و شبکه

درآمدتر بر تن دارند نشات گرفته و ای که اقشار کمهای معمول و روزمرهها در صنعت پوشاک از لباسجامعه نیستیم بلکه مد و نوآوری

. در چنین فضایی هدف از حقوق مالکیت فکری (NOELHUTTNER 2022) شود.درنهایت به طراحان معروف و برندهای ثروتمند ختم می

مداران صنعت مد سریع را ندارند؛ لذا پیچیدگی و حمایت از طراحان مستقل و برندهای نوظهوری است که توان طرح شکایت از سرد

 یی مادی و معنوی دادرسی از سوی دیگر تنها میدان را برای آسیب زدن به پیکرهابهام معیار سنجش نقض حقوق نشراز یک سو و هزینه

ی شرایط نامسائد برای کارگران و بخشد و به معنای مد سریع جان دوباره میکند، به فعالین در حوزهجان برندهای نوظهور فراهم میبی

 های محیط زیستی بیشتر است.آسیب

 پایمال کردن فرصت نوآوری و خلق ایده برای طراحان جوان  -1-7-2

ی طراحی در صنعت مد سریع را فرآیندی پروسه کردهمکاری می29طراح فرانسوی که به مدت سه سال با برند برشکا 28مارین اولاکیا

ای های که به دلیل محدودیت زمانی تنها به کپی کردن طرحکند؛ پروسهحداقل رساندن اتلاف وقت معرفی می مهندسی شده با هدف به

های رقیب و عکس برداری از آخرین شود. رسالت طراحان در این برندها تنها مراجعه به فروشگاهاصلی  برندهای دیگر محدود می

شود تا برای کاهش خطر ها آموزش داده میشود و به آنت حق نشر برگزار میهای متعدد با محوریهاست. برای طراحان کلاسمدل

های کپی شده هربار به تیم حقوقی ارجاع تفاوت میان طراحی اصلی و مدل کپی برداری شده ایجاد کنند. طرح 7پیگرد قانونی، حداقل 

با این اوصاف توجه به حقوق مد نه تنها مانع از نوآوری و خلاقیت نخواهد  .(Olakia 2022) شوند تا مورد تایید نهایی قرار گیرندداده می

 شد؛ بلکه فعالیت طراحان نوپا را نیز تسهیل خواهد کرد.

تا این مرحله تنها به بررسی آثار مخرب مادی صنعت مد سریع در ابعاد آثار مخرب زیست محیطی، استعمار نیروی کار و نقض حقوق 

 مالکیت فکری پرداختیم اما نباید از آثار روانی این جریان نیز غافل شد. 

د کردن آثار زیانبار صنعت مد در ابعاد زیست محیطی، الامکان محدواست حقوق مد در صدد مقابله و حتیبراساس آنچه تا کنون قید شده

وح ی موجود از وضمحیط و شرایط کارگران، حقوق مالکیت فکری و روانشناسی است، اما ابزارهای حمایتی در قالب قوانین مدون ورویه

فت؛ های نوظهور نیز بهره گرو از ظرفیتتوان به دنبال راهکاری تازه بود رسند؛ لذا در این شرایط میو قدرت کافی برخوردار به نظر نمی

 به عنوان راه حلی نوین قابل بررسی است. 30در نتیجه متاورس

 متاورس -2

I NANOBASHVIL)  ای به این واژه مبذول گشتتغییر داد، توجهات رسانه 31، زمانی که فیسبوک نام تجاری خود را به متا2021از اکتبر  

ب از دو ای مرکهاست به ریشه شناسی این واژه پرداخته شود. متاورس واژ اما به راستی ماهیت متاورس چیست؟ در ابتدا شایسته .(2022

به معنای جهان ؛یونیورس نیز   Donaldson)2021(باشدی یونانی به معنای ورای امری میای با ریشهمتا واژه .است 32بخش متا و یونیورس

                                                             
27 Trickle-Up Theory 
28 Marine Olakia 
29 Bershka 
30 Metavers 
31 Meta 
32 Universe 
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اختلافات اصلی اما بر سر چیستی متاورس است؛ اینکه آیا  توان آنچه ماورای این جهان است معنا کرد.است؛ لذا این ترکیب را می

ای دیجیتال های نوظهور است یا همان فضای مجازی و اینترنتی است که هم اکنون به آن دسترسی داریم؟ متاورس در حقیقت پلتفرمپدیده

واقعیت مجازی،  هایاست. ابزارآلاتی چون هدست 34و واقعیت افزوده 33در زمان حال و یا آینده، با تمرکز برواقعیت مجازی یکپارچه

های سه بعدی واقعیت مجازی دهند تا با دسترسی به محیطهای همراه هوشمند و... به کاربران این امکان را میهای دیجیتال، تلفنعینک

وده و به کار و فعالیت اقتصادی، تعامل با دوستان، سفر به نقاط دور و نزدیک بپردازند و از امکانات آموزشی برخوردار و یا واقعیت افز

ها در متاورس بدون شک صنعت مد است؛ برای درک اهمیت صنعت مد ابتدا درک ترین حوزه. یکی از مهم(Reaume 2022) شوند

 است.ور کاربران در فضای متاورس ضروریچگونگی ظه

شود و اطلاعات کلیدی کاربر را در معرض دید سایرین قرار ها محسوب میپروفایل کاربران در فضای متاورس به نوعی کارت هویتی آن

برای به حداکثر  .(Somnilife 2022) توان پروفایل کاربری او را مشاهده کرددهد. در متاورس تنها با یک کلیک روی فرد مورد نظر میمی

ی یابند؛ لذا همانگونه کاربر در زندگگونه در این فضا حضور میرساندن شباهت فضای متاورس با دنیای واقعی کاربران با ظاهری انسان

ط ی پوشاک مجازی مناسب است. پوشاک متناسب با محیهکند، برای پروفایل مجازی خود نیز موظف به تهیی واقعی برتن میواقعی البسه

ها برای آنچه وجود خارجی ندارد)به ویژه پوشاک( بهایی خواهند آموزشی، تحصیلی، کاری، تفریحی و دوستانه. اما به راستی آیا انسان

 ست.نظر برسد، واقعیت اما متفاوت ا پرداخت؟ در حالیکه ممکن است پاسخ اولیه به این سوال منفی به

در تنها کمتر از  36همراه با فلوسیوس 35رخ داد؛ زمانی که بنوآ پاگوتا 2021نام آشناترین مثال در جهت تایید این ادعا بدون شک در سال 

  .)Levi 2022( هزار دلار دست یافتند 100میلیون و  3جفت کفش کتانی مجازی شدند و به درآمدی معادل  620دقیقه موفق به فروش  5

تجارت،  یای که حوزهترین نقش را ایفا نمود به گونهی فضای مجازی کلیدیگیری کرونا نیز در آشکار کردن توانایی بالقوهدوران همه

 اشتغال، سلامتی، آموزش، خدمات دولتی و تعاملات روزمزه به طور کلی به فضای مجازی منتقل و یا در کمترین سطح متکی شدند

(NANOBASHVILI 2022)ی متاورس به بازاری اقتصادی با سرمایه 2024تا سال  37. به علاوه بنا بر گزارش منتشر شده توسط بلومبرگ

های بزرگی همچون بود که شرکت . با این اوصاف جای تعجبی نخواهد (Intelligence 2022)دمیلیارد دلاری مبدل خواهد ش 800

چون  ییآشنانام یبرندهااند و های آتی خود برای ورود به متاورس را اعلام کرده، گپ، نایک و آدیداس هم اکنون برنامه38والمارت

 یفضادر  دیاند که امکان حضور و خرهکرد ییهافروشگاه سیمتاورس اقدام به تاس یدر فضا یمجاز یهانیزم یداریبا خر  یگوچ

ر تری از این موج نو منجآشنایی با رمزهای دیجیتالی غیرمثلی و انواع پوشاک دیجیتال به درک روشن .دهدیمتاورس را به کاربران م

 . (DLOOK 2022) خواهد شد

                                                             
33 Virtual Reality:  

ی ای که شبیه سازجو و تعامل با محیط مجازی که در آن قرار دارد به گونهواست که کاربران را قادر به جستمجازی یک محیظ سه بعدی شبیه سازی شدهواقعیت 

 واقعیت به حداکثر رسیده و فضای مجازی از طریق احساسات کاربران قابل درک است. برای اطلاعات بیشتر رک:
https://www.techtarget.com/whatis/definition/virtual-reality 

 
34 Augmented Reality: 

 و به صورت آنی است. برای مطالعه بیشتر رک:  واقعیت افزوده به معنای یکپارچه سازی اطلاعات دیجیتال و محیط کاربر در لحظه
https://www.techtarget.com/whatis/definition/augmented-reality-AR 

 
۳٥ (Benoit Pagotto ) مدیر ارشد قراردادی و نشان تجاری در شرکت نایک و یکی از موسیسن مجموعه استودیوهایRTFKT 

۳٦ )FEWOCiOUS (اصلی  با نامVictor Langlois ،هنر  یجوان در حوزه تالیجیطراح دNFT 
37 Bloomberg 

 
38 Walmart: 

ها کمترین ی آمریکا افتتاح کرد. استراتژی تجاری آنشهری در ایالت متحده راجرز )آرکانزاس(ی خود را در اولین شعبه (Sam Walton) سام والتون 1962در سال 

ی فروش مایحتاج روزمره از جمله پوشاک، شعبه در حوزه 10500نام تجاری مختلف با  46کشور تحت  24هاست و امروزه در ها و مکانی زمانقیمت در همه

 برای مطالعه بیشتر رک: .پردازندبازی، جواهرات و... به فعالیت میخوراک، آرایشی بهداشتی، لوازم الکترونیکی و برقی، مبلمان، اسباب
https://corporate.walmart.com/about/history 

 

https://www.techtarget.com/whatis/definition/virtual-reality
https://www.techtarget.com/whatis/definition/augmented-reality-AR
https://corporate.walmart.com/about/history
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را  non-Fungible، باشدمی None-Fungible Tokenمخفف است درواقع  NFTرمز دیجیتال غیرمثلی که در انگلیسی عبارت از 

. لذا هر باشدیم ییدارا کی انگریکه نما استی تالیجیرمز د زین Tokenکرد و  ریتعب رانی( در حقوق ایمی)قیرمثلیغ معنایبه  توانیم

NFT منحصر به فرد است  یرمثلیغ دیجیتال رمز کی(Moonshot News 2021). دلار  ونیلیم 69 متیبه ق 39از بی پل یهنر یمثال اثر یبرا

 ها بودند NFT نیتراز پرآوازه ییهاو نهصدهزار دلار به فروخته شد نمونه ونیلیم 2 که 40جک دورسی تییتو نیاول ایبه فروش رفت 

(Retail 2021). 

 هستند: یقابل بررس یکل یها هستند و در چهار دسته NFTاز  یادسته زین تالیجید یالبسه

شرکت و  کیمثال نا یاست. برا یواقع یایقابل انطباق بر عکس فرد در دن  تالیچیقسم از پوشاک د نی: ا افزوده تیواقع یالبسه.1

از  با برخورداری یکتان 20000از  یونیکلکس است که هدف از آن تولیدرا آغاز کرده 42کریپتو کیکز ی به ناماپروژه  41تی(کیاف)آرتی

 است.اسنپ چت  لتریف قیاز طر یواقع یایدر دن تیرو تیقابل

تال رمز دیجی کیکدام رکه ه یتالیجید یهاکاربران وجود دارد که لباس یامکان برا نیمتاورس ا یای: در دنمتاورس یدر فضاالبسه.2

  کرده و بر آواتار خود بپوشانند. یداریخر ندیآیبه حساب م غیرمثلی

عرصه  نیا شگامانیاز پ ییکایآمر نیطراح و کارآفر 43نیک گراهام. یاز جسم واقع یتالیجید ی: عبارت است از تمثال تالیجید یدوقلوها 

متصل به  QRتا با اسکن کد  کندیفراهم م یکیزیمحصولات ف دارانیخر یامکان را برا نیخود ا دیجد ونیخط کلکس دیاست که با تول

 یه همتاب یابیامکان دستهای انجام شده بنا بر بررسیفراهم شود.  زیافزوده همان لباس ن تیاز تمثال واقع یردارهر لباس امکان برخو

 خواهد داد شیرا افزا دیدرصد احتمال خر 25تا  یو ماد یکیزیبه صورت ف یواقع یایشده در دن یداریخر  رمز دیجیتال عیرمثلی

(DLOOK 2022). 

ا گیری روز افزون است. امای تخیلی یا احتمالی نیست بلکه در ابعاد گسترده در حال اجرا و همههلذا ورود صنعت مد به متورس پدید

شناسی، محیط زیست،حقوق کارگران وحقوق آثار ورود این صنعت به فضای متاورس چه خواهد بود؟ این نتایج نیز در همان ابعاد روان

  مالکیت فکری قابل بررسی است.

 

 شناسیو روانمتاورس  ع،یمد سر -2-1

در ابتدا شایسته است به بررسی ارتباط روانشناسی و خرید پرداخت؛ به این منظور لازم است چگونگی عملکرد مغز را بررسی کرده و 

فرآیندی است که منجر به ترشح هورومون  44سپس به آثار خرید محصولات مد سریع بر سلامت ذهن بپردازیم. انتظار برای خرید

شود اما این پایان ماجرا نیست چراکه خواهد شد. به صورت کلی در زمان خرید قسمت مربوط به درک لذت در مغز فعال می 45دوپامین

که با  47و لوب گیجگاهی گیری استکه مربوط به تصمیم 46همزمان دو قسمت دیگر از مغز نیز فعال خواهند شد: قشر جلوی پیشانی

ن میزان لذتی که در انتظار کسب شدن است را با درد حاصل از صرف پول یا زمان مقایسه درک درد مرتبط است؛ لذا در هر خرید ذه

کند. رمز موفقیت چشمگیر مد سریع نیز در به حداکثر رساندن لذت و به حداقل رساندن درد از طریق کاهش چشمگیر قیمت پرداختی می

هایی که در مد سریع به طور موقت ترین طراحیروزترس از دست دادن به. (Bain 2022) در مقایسه با طراحی چشم نواز و به روز است

  شوند نیز بیش از اندازه بها دادن به محصولات و به سبب آن لذت بیشتر را به همرار دارد.تنها برای مدت کوتاهی عرضه می

                                                             
39 Beeple 
40 Jack Dorsey 
41 RTFKT 
42 Nike Dunk Genesis Crypto kicks 
43 Nick Graham 
44 Anticipation of Shopping 
45 Dopamine: 

ای در شود. دوپامین نقش تعیین کنندههای عصبی استفاده میسلول پیام میان  یتوسط سیستم عصبی به منظور مبادلهفرارسانی عصبی که توسط بدن تولید شده و 

 چگونگی درک انسان از لذت دارد. برای مطالعه بیشتر رک: 

https://www.webmd.com/mental-health/what-is-dopamine  

 
46 Prefrontal Cortex 
47 Insula 

https://www.webmd.com/mental-health/what-is-dopamine
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که بعد از یک یا  ایگونهاند، کیفیت کمتری خواهند داشت بهقیمت تولید شدهاز آنجا که این قسم البسه به منظور پایین نگه داشتن سطح 

ست اشوند و این دور باطل مشوقی است برای رو آوردن دوباره به خرید؛ این درحالیدوبار پوشیده شدن تغییر کرده و دور انداخته می

ورود مد به فضای متاورس این فرآیند شدت خواهد یافت چرا که   .(Shahzadi 2021) که مصرف کننده از این دور باطل کاملا آگاه است

ه نظر ها در فضای واقعی غیرقابل تصور بها که گاه تولید آنای با به روزترین طراحیبا صرف کمترین زمان و هزینه، دسترسی به البسه

ی انتقال تولیدات خود به متاورس را فراهم های مد سریع زمینهیاری از شرکتشود. همین امر باعث شده تا بسرسند امکان پذیر میمی

کنند. لذا ظهور متاورس نه تنها به معنای پایان مد سریع نیست بلکه تنها به گسترش همزمان آن در هر دو فضا منجر خواهد شد. بنا به 

د بود که به زودی هم در فضای مجازی و هم در دنیای واقعی ی شرکت آدیداس، این برند در حال ایجاد کلکسیون جدیدی خواهاطلاعیه

هایی را به پا داشته باشد که در آن شخص در دنیای واقعی تواند همان کفشقابل استفاده خواهد بود، در نتیجه آواتار متاورس یک فرد می

رسد با ظهور متاورس عطش سیری ناپذیر خرید نه تنها به نظر می چه خواهد بود؟ . اما آثار این فرآیند(Moonshot News 2021) پوشدمی

واقعی  یی دیجیتال جایگزین البسهیابد. سوال پیش رو اکنون دیگر اینکه آیا البسهکاهش نخواهد یافت که با سرعت بیشتری ادامه می

 اق نیافتد فراگیری پوشاک دیجیتال دور از تصور نیست. خواهند شد نخواهد بود زیرا یقینا حتی اگر فرآیند جایگزینی هم اتف

 مد سریع، متاورس و محیط زیست-2-2

 2050است، این میزان کرین دی اکسید تا سال ترین صنایع درصد از کل کربن دی اکسید انسانی از آلاینده 10مد سریع با تولید حدود 

) نیز به فعالیت این صنعت مرتبط است های آبدرصد آلاینده 20درصد خواهد رسید. بیش از  26به  Geneva Environment Network 

2021). ی سنتی شکی نخواهد بود اما سوال پیشرو این با این اوصاف در آلاینده بودن و آثار مخرب زیست محیطی این صنعت  به شیوه 

توان در قالب مطرح کردن دو پرسش فرعی یافت:خواهد بود؟ پاسخ را میاست که آیا مد در فضای مجازی نوید بخش تغییر   

 آیا گسترش مد در دنیای مجازی به معنای کاهش محبوبیت این صنعت در دنیای واقعی است؟(1

 Insights) روندکار می های مجازی بهی خریداری شده در انگلستان تنها برای تولید محتوا در شبکهدرصد از البسه 9بیش از 

گیری احساس نیاز کاذب به خرید محصولات صنعت مد سریع را نیز نباید بی اهمیت آثار اینفلوئنسرها بر ایجاد و همه .(2021

ی درصد از افراد معتقدند که ارتباط تنگاتنگ 54تلقی کرد. بنا به نظرسنجی صورت گرفته توسط آکادمی آموزشی فروش مد 

ی طولانی مدت که ی خرید آثار مد سریع نه استفاده. فلسفه(Morgan 2022) گیری صنعت مد استمیان اینفلوئنسرها و همه

ی کوتاه مدت از این قسم البسه است و مهم ترین جاذبه نه کیفیت فیزیکی که طراحی ظاهری است لذا احساس نیاز استفاده

های مجازی است درنتیجه با ورود پوشاک دیجیتال احتمال انتقال بخشی از فرآیند کاذب و ماحصل تبلیغات در رسانهدر این 

 در دنیای واقعی به مجازی دور از ذهن نخواهد بود. این نیاز کاذب به خرید البسه

 ی فیزیکی است؟آیا آسیب تولید پوشاک دیجیتال کمتر از البسه(2

  Loomly)است 48ها پیکسلی آنی اصلی تشکیل دهندهشوند بلکه مادهی فیزیکی دیگری تولید نمیپارچه و یا هر مادهپوشاک دیجیتال از 

ر تالمللی آلایندهرانی بینمیلیارد قطعه لباس از مجموع آلودگی ناشی از هوانوردی و کشتی 80. صنعت مد با تولید سالانه بیش از (2022

ی میلیارد بطری پلاستیکی است این صنعت در رتبه 50است. با ورود سالانه نیم میلیون تن میکروفیبر پلاستیکی به اقیانوس که معادل 

فرآیند  کنند و اگر اینهای بزرگ روزانه بیش از یک میلیون قطعه لباس تولید میاست که شرکتدوم آلایندگی آب قرار دارد. این درحالی

. لذا با ورود صنعت مد به فضای دیجیتال (Algamal 2019) برابر خواهد شد 2آمار و ارقام ذکر شده حداقل  2030ن نرسد تا سال به پایا

 امکان انتقال تولید بخش عظیمی از محصولات فیزیکی که فرآیندی همراه با آثار مخرب زیست محیطی است، به دنیای مجازی وجود

 ی پایانی بر روند صعودی موجود باشد یا در کمترین سطح از سرعت روز افزون آن بکاهد.تواند نوید بخش نقطهدارد و این تغییر می

 

                                                             
48 Pixel: 

 تالیجید ریتصو کی دهندهلیواحد تشک نیکوچکتر
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 مد سریع، متاورس و حقوق کارگران-2-3
دکان و زنان بخش مهارت یا کم مهارت است و عمدتا مهاجرین، کوی تولیدکنندگان در صنعت مد سریع محدود به نیروی کار بیدایره

های کاری طولانی، عدم برخورداری از حداقل حقوق و امکانات بهداشتی، محرومیت از امنیت ی اصلی آن هستند. ساعتعظیمی از بدنه

شغلی و برخوردار نبودن از بیمه از جمله موارد نقض حقوق کارگران است. در مقابل با ورود مد به متاورس شاهد تغییر بنیادین نیروی 

ر خواهیم بود؛ به نحوی که  گاه طراحان با تسلط بر نرم افزار و تجهیزات به روز، خود قادر به طراحی و تولید پوشاک دیجیتال به کا

برنامه نویسی  یصورت توامان هستند و گاه طراحی از پیش شکل گرفته به منظور تبدیل به هر قسم از البسه دیجیتال به متخصصین حوزه

 .(Assyst 2022) شودارجاع داده می

 و حقوق مالکیت فکریمتاورس  ع،یمد سر -2-4
ای از حقوق مالکیت فکری سعی در حفاظت از آثار طراحان دارد اما موانع موجود عبارتند بنابر آنچه بیان شد حقوق مد به عنوان شاخه

اصیل و به  هایبر و غیرعملی بودن فرآیند ثبت طراحیطراحی پوشاک، زماناز پیچیدگی تمییز میان کاربردی یا زینتی محسوب کردن 

. در دنیای دیجیتال اما حقوق مد و در ابعاد (IPLeaders 2021) بر بودن فرآیند دادرسی در صورت کپی برداری غیرقانونیدنبال آن هزینه

ی حقوق مالکیت فکری تجاری معتقد است زمانی وکیل حوزه 49ابهام قرار دارند. اندرو براوین ای ازبزرگتر حقوق مالکیت فکری در هاله

ای هشود مدل دیجیتال دیگر تماما متعلق به طراح اولیه نخواهد بود بلکه نظریهکه یک طراحی از دنیای واقعی به دنیای دیجیتال وارد می

 50به شرح زیر است: با انتقال اثر خلق شده توسط طراح فیزیکی به طراح سه بعدیها متفاوتی در این میان موجود است؛ که یکی از آن

فرآیند جدیدی شروع خواهد شد؛ نرم افزارهایی برای طراحی دیجیتال و یا متحرک کردن لباس دیجیتالی به کار خواهد رفت و لذا 

شود. البته در صورت پیش بینی قراردادی میان می مالکیت به طراح سه بعدی و یا شرکتی که طراح در آن مشغول به کار است منتقل

مندی وی از طراحی سه بعدی برای مدت طراح فیزیکی و شرکت یا طراح سه بعدی امکان انتقال مالکیت به طراح فیزیکی و یا بهره

است صنعت رسند؛ این درحالیهمچنان مبهم و غیرقطعی به نظر می. لذا قانوانین حمایتی از مد (Roberts-Islam 2020) مشخص وجود دارد

است و ابهام یا ناکارآمدی حقوق مالکیت فکری در فضای مجازی منجر به ایجاد مد فعالیت جدی خود در دنیای مجازی را آغاز کرده

 همان آثار مخربی خواهد شد که در فضای مجازی امروزه شاهد آن هستیم.

 گیرینتیجه

ت های اخیر از لحاظ ماهوی و کارکردی دچار تغییراتغییر کاربرد پوشاک از نقش محافظتی به زینتی، صنعت مد متولد شد. در سال با     

عتی ای از مد، صنهای متفاوت اجتماعی و تجاری ارتباطات متنوعی پیدا کرده است. مد سریع به عنوان شاخهای شده و با حوزهگسترده

تاثیرات  هزینه نبوده وترین قیمت در کمترین زمان است. این هدف البته برای بشریت و سیاره زمین بیا ارزانبا هدف تولید محصول ب

های محیط زیست، حقوق کار بر جا گذاشته است. در حوزه حقوق کار به استعمار نیروی کم گوناگونی بر این دو متغیر مستقل در حوزه

های زیستی ناشی از ه و در بخش محیط زیست به صورت عمده منجر به افزایش آلودگیها پرداختی آنمهارت و نقض حقوق اولیه

ای از حقوق مالکیت فکری با نقش حمایتی سعی در کنترل این صنعت است. حقوق مد به عنوان زیر شاخهفرآیند تولید یا پسماند شده

متاورس و بنابر هم تنیدگی ذاتی این فناوری با صنایع موجود، از  دارد اما این ابزار قانونی نیز از توان کافی برخوردار نیست. با ظهور

جمله صنعت مد و پوشاک، احتمال کاهش آثار زیانبار صنعت مد سریع  در فضای دیجیتال وجود دارد. خرید به عنوان بخشی جدایی 

ار زیانبار زیست محیطی، نقض حقوق ی آثناپذیر از زندگی انسان مدرن غیرقابل انکار و تحدید است لذا امکان پاک صورت مسئله

کارگران و کم کارآمدی حقوق مالکیت فکری وجود ندارد اما متاورس به عنوان فرصتی دوباره که احتمال استعمار نیروی کم مهارت و 

اری صریح و گذنبه جلو باید با قانو تواند نوید بخش بهبود باشد اما این روند روآلودگی زیست محیطی به مراتب در آن کمتر است می

 مشخص عجین گردیده تا حداکثر کارایی حاصل گردد.
 

                                                             
49 Andrew Bravin 
503D designer  
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