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 چکیده 
 

ای  های اخلاق رسانهابزار شاخص  یابی اعتبارهدف از انجام پژوهش حاضر 
برنامه بود. جامعه آماری  مایصداوسهای ورزشی  در  ایران  اسلامی  ی جمهوری 

ی رشته  علمئتیهنفر(، نخبگان مدیریت ورزشی شامل اعضای    350)  قیتحقاین  
گیری  های وزارت علوم، بود و نمونه بدنی گرایش مدیریت ورزشی دانشگاه تربیت

نفر( بر اساس جدول مورگان تعیین شد.   180)  نمونه تصادفی و تعداد    صورت به
و روایی    هست  یریپذتیمسئولبر اساس سه پرسشنامه صداقت، عدالت و    هاداده 
و پایایی آن نیز بر اساس آلفای کرونباخ مورد    دیتائی مورد  اسازه   صورتبهآن  
ای  است. نتایج بیانگر آن بود که متغیر صداقت بر اخلاق رسانه  شدهواقع   دیتائ
  و   44/0  ریتأثی جمهوری اسلامی ایران با ضریب  مایصداوسهای ورزشی نامهبر

اخلاق رسانهT=71/4مقدار   بر  با ضریب  هابرنامه ای  ، عدالت   ریتأثی ورزشی 
ی ورزشی  هابرنامه ای  ی بر اخلاق رسانه ریپذتیمسئولو    T=84/2و مقدار    13/0

متغیر    ،اثرگذار بوده است. بر این اساس  T=۶5/7و مقدار  91/0  ریتأثبا ضریب  
رسانهریپذتیمسئول اخلاق  بر  ضریب  هابرنامه ای  ی  با  ورزشی    91/0  ریتأثی 

ی ورزشی با ضریب هابرنامه ای  میزان و متغیر عدالت بر اخلاق رسانه  نیشتریب
است.  13/0  ریتأث بوده  میزان  و   جینتا  کمترین  درونی  اعتبار  از  حاکی  پژوهش 

های ورزشی  ای و اثر معنادار آن در برنامههای اخلاق رسانهبیرونی ابزار شاخص
 . هستی جمهوری اسلامی ایران مایصداوس
 

 یریپذتی مسئول، صداقت، عدالت، مای صداوساخلاق، رسانه، :  ی کلیدی هاواژه 

Abstract 

The purpose of this study is to validate of media ethics 

indicators tool in the sports programs of the Islamic Republic of 

Iran Broadcasting. The statistical population of this study (350 

people) was the sports management elite including faculty 

members in the field of physical education majoring in sports 

management at the universities of the Ministry of Science. The 

sampling was random & the number of samples (180 people) was 

determined based on Morgan table. The data are based on three 

questionnaires of honesty, fairness & responsibility. The validity of 

data was structurally confirmed & its reliability was evaluated 

based on Cronbach's alpha. The results showed that the variable of 

honesty on the media ethics of sports programs of the Islamic 

Republic of Iran Broadcasting impact factor & T values of 0.44 & 

4.71, respectively, the justice on the media ethics of sports 

programs with impact factor & the a T values of 0.13 & 2.84, 

respectively,  & the responsibility had an effect on the media ethics 

of sports programs with impact factor & T values of 0.91 & 7.65, 

respectively. Therefore, the variable of responsibility on the media 

ethics of sports programs with an impact factor of 0.91 was the 

highest, & the variable of justice on the media ethics of sports 

programs with an impact factor of 0.13 was the lowest. Our results 

indicate the internal validity & index of external tools of media 

ethics & its significant effect on the sports programs of the Radio 

& Television of the Islamic Republic of Iran. 

 
Keywords : Broadcasting, Ethics, Honesty, Justice, Media, 

Responsibility,  
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 مقدمه

امروزه بسیاری از کشورها در جهان صنعتی به این بلوغ  
بیرسیده که  از  اند  فرار  و  اخلاقی  مسائل  به  اعتنایی 

ها و تعهدات اجتماعی، به از بین رفتن سازمان یا مسئولیت
می )مجموعه  درزیانی،  زادهلیاسماعانجامد  (.  37:2017و 

یابد  رسانه نیز با توسل به اخلاق، موضوعیت می  نیبنیدرا
انسان و جامعه  با  آنجائی که اخلاق نسبتی مستقیم  از  و 

ببران و همکاران،  باشد )تواند دور از اخلاق  دارد، رسانه نمی 
-برجسته  نقش  هارسانهامروز،    ( همچنین در دنیای8:2014

ها وظایف رسانه  ازجمله  .کنندیم  ایفـا  جامعه  ی در تحکیما
آگاهی بخشیدن، آموزش دادن و سرگرم کردن افراد است.  

فرهنگی و اجتماعی قدرتمندی روی جامعه    ریتأثها  رسانه
و  می دلگذارند  می  شانیذات قابلیت    لیبه  در که  توانند 

دسترس عده زیادی از افراد جامعه قرار بگیرند، در بسیاری  
عمو افکار  دادن  شکل  و  پیام  انتقال  برای  موارد  و  از  می 

می  مورداستفادهبخشی    یآگاه و    انیطاهر)  رندیگقرار 
(. به همین جهت ارتباط میان اخلاق 10:2015همکاران،  

آن تعامل  نحوه  و  رسانه  محوری    ازجملهها  و  موضوعات 
معطوف    به خود است که در چند دهه اخیر اذهان محققان را  

)داشته   همکاران،  است  و  این  2018اقتصاد  از  یکی   .)
ها، تدوین اصول  در رسانه  ینظام ده  ابزارهای درونی یا خود

حرفه توسط  اخلاق  که  اصول  این  است.   ان یمتصدای 
شود، نقش مهمی در دستیابی به اهداف  ای تنظیم میرسانه
نخعی  )  ها داردآنهای اجتماعی  ها و عمل به رسالترسانه

ها، نسبت (. توجه به اخلاق در رسانه18:2019و سبحانی،  
حرفه دیگر  در  اخلاق  اهمیتبه  زیرا   ها  دارد؛  بیشتری 

محدودی  هایحرفه وسعت  )  دیگر،   و  1باتیالین دارند 
میان اخلاق   جهت ارتباط(، به همین  2019:53همکاران،  

آن تعامل  نحوه  و  رسانه  محوری    ازجمله  هاو  موضوعات 
دهه   در چند   قرارگرفتهمحققان    موردتوجه  ریاخاست که 

اخلاق  برای  معیارهایی  گوناگون  تحقیقات  در  و  است 
نمونه    ذکرشدهای  رسانه برای  پناهاست،  و   رضا 

 
1. Bhatia-Lin 
2. Bragg 

)لیاسماع مهم2018زاده  خود  پژوهش  در   ترین( 
ای بودن، احترام  را حرفه  مداراخلاقرسانه    هک  هاییویژگی

مسئولیت تعهد گذاشتن،  کنار  در  تخصص  و  پذیری 
از  انددانسته  ضروری  که  یآنجائ.  از  و  ورزش  نیازها  ترین 
کمتر   نیتریاساس است؛  امروزی  بشری  جوامع  نهادهای 

باشد های ورزشی  توان یافت که فاقد سازمانکشوری را می
همکاران،  ) و  میان  347:2019غرایب  در   ی هادهیپد(و 

های خاصی که در درون  اجتماعی، ورزش به علت جذابیت 
برخوردار   مخاطب  بیشترین  از  دارد  )خود  مناست  و   هد 

 صورتبه (. همچنین رویکرد عموم مردم  3:2019همکاران،  
حمایت و  هوادار  دوست،  مالی،  ورزش  بر   روزروزبهکننده 

پدیده   یهاارزش  این  اقتصادی  و  فرهنگی  اجتماعی، 
افزایش  2018:7همکاران،    و  2براگ)  دیافزایم با   .)

در جامعه، رسانه توجه  محبوبیت ورزش  گروهی هم  های 
و   محبوبیت  این  افزایش  به  و  داده  نشان  آن  به  بیشتری 
پوشش هرچه بیشتر مسابقات، رویدادها و حواشی ورزشی  

ها، مجلات، رادیو، های مختلف از طریق روزنامهبه شکل
پرداخته اینترنت  و  ) تلویزیون  مناند  همکاران،    و  3هد 

حدی  3:2019 تا  موضوع  این  بدون   افتهیگسترش (.  که 
ای، بدون  ویژه ورزش حرفهتردید در زمان فعلی، ورزش و به

رسانه خواهد حضور  منزوی  و  مرده  روحی  ورزشی،  های 
رسد. بدیهی  می  به نظریافت و بقای حیات آن امری بعید  

آن نقش  عملکرد  است  و  دارد  مثبت  جهتی  ورزش  در  ها 
افزایش    روزروزبهصحیح هریک،   موجب توسعه ورزش و 
ها  عملکرد نادرست آن حال نیدرعشود، ولی گستره آن می

ابعاد گوناگون    ییهایمنظ یببه آشفتگی، ناهنجاری و   در 
)می همکاران،    4بلاک انجامد  راستا  2019:۶5و  این  در   .)

های ورزشی  اند که رسانههانشان داده نتایج برخی پژوهش
باشند باید مانند هر رسانه دیگری به مسائل اخلاقی پایبند 

پناه) قومی32:  2018،  زادهلیاسماعو    رضا  دیدگاه   - (و 
گاهی عمومی از نژادپرستی در ورزش سنتی را تغییر داده و آ

3. Hedman 

4. Black 



 ...ای لاق رسانههای اخشاخص ی ابزارابیاعتبار

22 

 

 پور  نیحس(.  28: 2017، 1رومنوگاسببرند ) و جامعه را بالا 
  ی هارسانه (، در تحقیقی با عنوان نقش  2014همکاران )و  

اوباش  رفتارهای  توسعه  بر  تماشاگران  اجتماعی  گرایانه 
که   رسیدند  نتیجه  این  به  تحریکات  فوتبال،  چه  هر 

رسانه طریق  از  رفتارهای  تماشاگران  یابد،  افزایش  ها 
لذا   یافت؛  خواهد  افزایش  نیز  در   دنظریتجداوباشگرانه 

برنامه رسانهمحتوای  ورزشی  از های  پیشگیری  برای  ها 
به نظر می و   یقاسم   .رسداوباشگری و خشونت ضروری 

بررسی نقش  باهدف( نیز در پژوهشی که 2007همکاران )
نتیجه    یهارسانه این  به  دادند،  انجام  ورزش  در  گروهی 

رسانه در  اخلاق  موجود  وضع  بین  که  یافتند  های دست 
با وضع مطلوب آن تفاوت معنی داری وجود دارد. ورزشی 

(، با عنوان  2011همکاران )همچنین نتایج تحقیق سلیمی و  
اخلاق    یبندرتبه توسعه    ی هارسانهدر    یاحرفهموانع 

ار مانع فقدان نظام جامع و اخلاقی ورزشی، نشان داد چه
رسانه عملکرد  بر  شغلی  نظارت  نارضایتی  ورزشی،  های 

فقدان امنیت شغلی، وجود فساد اداری و...(، فقدان کارکنان )
رسانه کارکنان  بین  در  کافی  تخصص  و  های تحصیلات 

طریق  از  اخلاقی  تخلفات  از  بسیاری  پوشش  و  ورزشی 
-ع موجود در اولویت میقوانین موجود نسبت به سایر موان

 (، در تحقیقی با عنوان بررسی2014ببران )باشند. همچنین  
 در ایحرفه ایرسانه اخلاق اصول و معیارها رعایت میزان
دیدگاه    90برنامه   ورزشی و متخصصان   نگاران روزنامهاز 

 معیارهایی  90ورزش و رسانه، نتیجه گرفتند که در برنامه  
 محتوای  تهیه  در  تحریف  عدم  و  طرفییب   عینیت،  همچون
شود. ولف  می  رعایت  گوناگون  هایقسمت  پخش  و  برنامه 
های  ای با عنوان اخلاق در رسانه( نیز در مقاله2009)  2میر 

های ورزشی باید مانند هر  ورزشی، نتیجه گرفت که رسانه
دیگری   در   ازنظررسانه  همچنین  باشند.  پایبند  اخلاقی 

و   رومن  که  ) پژوهشی  در 2017گاس  اخلاق  عنوان  با   )
-های ورزشی آمریکایی و اسپانیایی در پوشش برنامهرسانه

لندن انجام داد، نشان داد که    2012های ورزشی المپیک  
قومیرسانه دیدگاه  تا حد  -ها  را  و سنتی  داده  تغییر  ودی 

 
1. Vegas 

را  جامعه  و  ورزش  در  نژادپرستی  از  عمومی  آگاهی 
های دهد که هنوز هم کلیشهاما شواهد نشان می  اندبالابرده

 های ورزشی وجود دارد. پنهانی خاصی همچنان در رسانه

ابزاری در رابطه با سنجش   تاکنونکه  با توجه به این 
رسانه اخلاق  برنامه رعایت  در  ورزشای  ایران  های  در  ی 

ای در های مدون اخلاق رسانهشاخص   باوجودوجود ندارد،  
تأکورزش   جنبه  بر   دیبا  مذهب  ملی  دو  های رسانه  در  یو 
  عمل   مسئولانه  شکلی  به  شوندمی  موظف  هارسانه  ورزشی،

ساخت    حاضر بهکنند، پژوهش    ایفا  را  خود  نظارتی  نقش  و
سنجش برای  های  رسانهاخلاقی    اصول  رعایت  ابزاری 

رابطه  )   یورزش این  در  است.  پرداخته  تلویزیون(  و  رادیو 
به نظر کارشناسان   با توجههای مشخص که  وجود شاخص

و   تدوین  متخصصان  از  می  شدهیطراح و  بسیاری  تواند 
-در برنامه  یا رسانه  بااخلاقمشکلات موجود در این رابطه  

-تولیدکنندگان میهای ورزشی را از بین ببرد، همچنین  
برنامه با بهره  توانند در امر ساختن  های تخصصی ورزش 

-با رعایت اخلاق رسانه  ییهابرنامه ها،  بردن از این شاخص
ها در پیشرفت ورزش بهره برند. ای ساخته و از خروجی آن

در امر مدیریت ورزشی لازم است که ابزارهای اطلاعاتی 
ستفاده شود، بنابراین  های جامع اآوری دادهمعتبر جهت جمع

به   که  است  شده  آن  بر   اخلاق   ابزار  یابیاعتبار  محقق 
برنامهرسانه در  ورزشی  ای  جمهوری    یمای صداوسهای 

 بپردازد.   موردنظرتحقق اهداف  منظوربهاسلامی ایران 

 

 شناسی پژوهش روش

های کاربردی و توسعه پژوهش  ازجملهپژوهش حاضر  
و  ابزار محسوب می نحوشود  ، اطلاعات   گردآوری  ۀازنظر 

است. جامعه    یشیرآزمای غ  متغیرها  کنترل  ازلحاظمیدانی و  
آماری این تحقیق، نخبگان مدیریت ورزشی شامل اعضای  

تربیت  یعلم ئتیه ورزشی  رشته  مدیریت  گرایش  بدنی 
های وزارت علوم، بوده و تعداد جامعه آماری این دانشگاه 
 نفر بوده است. 350تحقیق 

2. Wulfemeyer 
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تصادفی و تعداد   صورتبه  یریگنمونهدر این تحقیق  
بر اساس جدول مورگان نمونه    گرفتهانجام  نمونه  و تعداد 

تن بوده است. این تحقیق در فاصله   180آماری این تحقیق  
سال برای   1399تا    1398های  زمانی  رسید.  انجام  به 

ها پس از بررسی اسناد و مقالات پژوهشی گردآوری داده
های گیری از برخی شاخصای و بهرهاخلاق رسانه  در زمینه

چون    شدهیمعرف محققینی  و 2011)  یفولادتوسط   )
نامه محقق مصاحبه با خبرگان مدیریت ورزشی، از پرسش

گیری از ابزار اندازه   1روایی   تأیید  ساخته استفاده شد. برای
و   3، روایی همگرا 2، روایی محتواشدهاستفادهسه نوع روایی 
واگرا  اساتید 4روایی  از  نظرسنجی  توسط  محتوا  روایی   .

میانگین  نیز  همگرا  روایی  بررسی  جهت  شد.    حاصل 
آمد که بیشتر از  به دست (AVE) 5خروجی  هایواریانس

با    AVE  جذر  مقایسه   بود. روایی واگرا نیز از طریق  5/0
حقیقی هر سازه حاصل   ۶متغیرهای عاملی   بین  همبستگی

 شد.  

-پرسش  7همچنین در این تحقیق جهت تعیین پایایی  
آلفای پایایی   و  8کرونباخ   نامه از دو معیار )ضریب  ضریب 

کرونباخ تمامی   آلفای  است. ضرایب  شدهاستفاده(  9مرکب
( بیشتر است. 7/0متغیرها در این تحقیق، از حداقل مقدار )

و بیانگر    هست  7/0بیش از  همچنین پایایی مرکب مقداری  
نتایج پایایی و روایی   1. در جدول  هستثبات درونی سازه  
به  سنجش  جهت  ابزار  برای  است.  شده  آورده  کامل  طور 

از  داده  لیوتحل هیتجز و     SPSSآماری     یافزارها نرم ها 
PLS  .استفاده شد 

 

 
1. Validity 

2. Content Validity 
3. Convergent Validity 

4. Divergent Validity 
5. Average Variance Extracted 

ی ریگاندازهروایی همگرا و پایایی ابزار  . 1جدول  

Table 1.Convergent ValidityAnd Reliability of 

Measurement Tools 

 متغیرهای پژوهش 

 ن یانگیم بیضر
 انسیوار

  شدهاستخراج
(AVE) 

 پایایی ضریب
 ( CRمرکب ) 

Pc >0.7 

 ییایپا بیضر

 رونباخ آلفایک

 82۷/۰ 8۷2/۰ 5۳5/۰ صداقت 

 ۷۷۳/۰ 8۳۰/۰ 6۳4/۰ عدالت 

 ۹46/۰ ۹52/۰ 55۳/۰ ی ریپذتیمسئول

 

 های پژوهشیافته

  تحلیل   از  تحقیق  این  مدل  سنجش  و  تحلیل  برای
 در ادامهاست.    شدهاستفاده  ساختاری  معادله  مدلها از  داده 

ها آورده شده و تحلیل آن   افزارنرمهای حاصل از  خروجی
 است. 

معنیTارزش   Smart-Pls  افزارنرم اثر  ،  بودن  دار 
  9۶/1از    بیشتر  Tاگر مقدار    .دهدمتغیرها را بر هم نشان می

دار است. اگر بین  باشد یعنی، اثر مثبت وجود دارد و معنی
اگر   -9۶/1تا    +9۶/1 و  ندارد  وجود  معناداری  اثر  باشد 

باشد یعنی اثر منفی دارد ولی معنادار   -  9۶/1تر از  کوچک
باشد بدین    0/ ۶0است. همچنین ضرایب مسیر اگر بالای  

ارتباطی اگر    انیم  یقو  معناست که  دارد،  متغیر وجود  دو 
باشند    3/0باشند ارتباط متوسط و اگر زیر    ۶/0تا    3/0بین  

داده لذا  دارد.  وجود  ضعیفی  از   آمدهدستبه  هایارتباط 
( که  3جدول  فرضیه   دهندهنشان(  تحقیق  تحلیل  های 
 است.  آمدهدستبه ( 2( و )1)  یهاشکل، مطابق هست

6. Loadings factors 

7. Reliability 

8. Coefficient of Cronbach's alpha 
9. Coefficient of Composite Reliability 
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 ضرایب ساختاری مدل  . 1شکل

Figure 1. Structural Coefficients of the Model 

 

 ما ی صداوسهای ورزشی ای در برنامههای رعایت اخلاق رسانهعاملی در حالت استاندارد شاخص یاباره . 2جدول

Table 2. Factor loads in the Standard Case for the Indicators of Media Ethics in the Sports Programs 

of the Radio & Television 

 معیار اصلی  ردیف  سؤالات  بار عاملی 

 و...(، هاتامها و ها، زمان مانند مدال) یورزش چه میزان دقت به حقایق و جزئیات  ۷۹/۰
 دارد؟  ریتأثای های ورزشی، بر رعایت اخلاق رسانهدر ارائه محتوای برنامه 

۱  

 

 

 حقیقت( صداقت )

 

 2 دارد؟  ریتأثای سانسور( بر رعایت اخلاق رسانهکامل )و  وکاستکمچه میزان پخش اخبار ورزشی بدون  ۷6/۰

 ۳ دارد؟  ری تأثای چه میزان اجتناب از حدس و گمان بر رعایت اخلاق رسانه  ۷2/۰

 4 دارد؟  ری تأثای چه میزان اعتنا و التفات به شایعات بر رعایت اخلاق رسانه  ۷8/۰

 دانشگاهی وچه میزان اعتبار منابعمنابع مانند مفسران ورزشی، خبرنگاران، متخصصان  5۳/۰
 دارد؟  ریتأث ای ها بر رعایت اخلاق رسانهبودن آن اعتمادقابلو  مورداستفاده هاوب سراچه

5 

یا اتفاق   کنندهرهیخچه میزان تفکیک عقیده شخصی و اطلاعات )استفاده از عباراتی مانند سقوط  ۷5/۰
 دارد؟ ریتأث ای بار( بر رعایت اخلاق رسانهفاجعه

6 

  ۷ دارد؟  ریتأثای میزان رعایت تناسب جنسیتی بر رعایت اخلاق رسانهچه  4۳/۰

 
 
 
 عدالت 

  ریتأثای های ورزشی خاص معلولین بر رعایت اخلاق رسانهچه میزان توجه به پخش مسابقات و برنامه 5۳/۰
 دارد؟ 

8 

 ۹ دارد؟  ری تأثای های مختلف بر رعایت اخلاق رسانه چه میزان توجه به قومیت  6۰/۰

استفاده از نظرسنجی در مورد کیفیت، بازپخش و تمایلات بینندگان( بر مردم )چه میزان مشورت با  52/۰
 دارد؟  ری تأثای رعایت اخلاق رسانه 

۱۰ 

  ری تأثای های ورزشی مختلف بر رعایت اخلاق رسانهو تنوع در پخش رشته تناسببهچه میزان توجه  55/۰
 دارد؟ 

۱۱ 

 ۱2 دارد؟  ری تأثای میزان رعایت آزادی بیان بر رعایت اخلاق رسانهچه  68/۰

 ۱۳ دارد؟  ری تأثای چه میزان توجه به پیشکسوتان ورزشی بر رعایت اخلاق رسانه  4۱/۰
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های مختلف سنی بر رعایت اخلاق های ورزشی ویژه برای گروه چه میزان تناسب در پخش برنامه  6۷/۰
 دارد؟  ری تأثای رسانه

۱4 

 ۱5 دارد؟  ریتأث ای چه میزان اجتناب از نژادپرستی بر رعایت اخلاق رسانه 64/۰

 ۱6 دارد؟  ریتأثای طرفی بر رعایت اخلاق رسانهچه میزان رعایت بی 6۱/۰

  ۱۷ دارد؟  ریتأثای چه میزان استفاده از رویکردهای نوین اطلاعاتی و ارتباط جهانی بر رعایت اخلاق رسانه  6۰/۰

 
 
 
 
 
 

 ی ریپذتیمسئول

 ۱8 دارد؟   ریتأثای چه میزان احترام به حریم خصوصی ورزشکاران خانم و آقا بر رعایت اخلاق رسانه  66/۰

 ۱۹ دارد؟  ریتأثای چه میزان اجتناب از لحن بد و توهین بر رعایت اخلاق رسانه ۷۰/۰

 2۰ دارد؟  ری تأثای رعایت اخلاق رسانه چه میزان توجه به اعتقادات مذهبی بر  ۷6/۰

 2۱ دارد؟  ریتأثای های مذهبی بر رعایت اخلاق رسانهچه میزان احترام به اقلیت ۷۱/۰

 22 دارد؟  ریتأث ای های ورزشی هماهنگ با قوانین کشور بر رعایت اخلاق رسانه چه میزان تنظیم برنامه ۷۹/۰

و ...( بر   بی رق و احترام به  ییزورافزا مانند پرورش روحیه پهلوانی، ) یفرهنگچه میزان توجه به مسائل  8۰/۰
 دارد؟  ری تأثای رعایت اخلاق رسانه 

2۳ 

 24 دارد؟  ریتأث ای مانند اعتیاد( بر رعایت اخلاق رسانه ) یمعضلات اجتماعچه میزان توجه به مسائل و  8۱/۰

  ریتأثای و استفاده از متخصصان ورزشی بر رعایت اخلاق رسانه  ییتخصص گرا چه میزان توجه به  8۰/۰
 دارد؟ 

25 

 26 دارد؟  ری تأثای چه میزان توجه به امیدبخشی در جامعه بر رعایت اخلاق رسانه  ۷4/۰

 2۷ دارد؟  ریتأث ای بر رعایت اخلاق رسانه انضباطچه میزان رعایت نظم و  ۷5/۰

 28 دارد؟ ری تأثای ها بر رعایت اخلاق رسانه های جهانی و تنوع فرهنگچه میزان احترام به ارزش ۷8/۰

قدردانی کلامی، ابراز همدردی و همدلی و ) انیمجرچه میزان رعایت لحن مناسب کلامی گویندگان و  ۷8/۰
 دارد؟  ری تأثای های سلیس و پرمغز( بر رعایت اخلاق رسانه استفاده از واژه

2۹ 

 ۳۰ دارد؟  ری تأثای چه میزان توجه به توسعه ورزش همگانی بر رعایت اخلاق رسانه  6۹/۰
 ۳۱ دارد؟  ری تأثای چه میزان توجه به توسعه ورزش قهرمانی بر رعایت اخلاق رسانه  ۹۱/۰
 ۳2 دارد؟  ریتأثای المنفعه بر رعایت اخلاق رسانه چه میزان توجه به امور خیرخواهانه و عام ۷۳/۰

 

 
 T. نتایج آزمون 2شکل

Figure 2. T Test Results 
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 ی هابرنامه بیانگر آن است که صداقت بر    2نتایج شکل
ضریب   یمای صداوسورزشی   با  ایران  اسلامی  جمهوری 

ورزشی   یهابرنامه ، عدالت بر  T=71/4و مقدار    44/0  ریتأث
  0/ 13 ر یتأثجمهوری اسلامی ایران با ضریب  یمای صداوس
ورزشی   یهابرنامه بر    یر یپذتیمسئول  و  T=84/2و مقدار  
  0/ 91 ر یتأثجمهوری اسلامی ایران با ضریب  یمای صداوس

مقدار   اساس   اثرگذار  T= ۶5/7و  این  بر  است.  بوده 
  ی ما ی صداوسورزشی    ی هابرنامه بر    یریپذتیمسئول

ضریب   با  ایران  اسلامی   ن یشتریب  91/0  ریتأثجمهوری 
بر   عدالت  و   ی ما یصداوسورزشی    ی هابرنامه میزان 

ضریب   با  ایران  اسلامی  کمترین   13/0  ریتأثجمهوری 
 میزان بوده است.

 

محاسببه شباخص نییویی برازش مدد در ادا ل 

 مجذورات جزیی

 PLSمعادله ساختاری به کمک روش    یسازمدل در  
سنجش   برخلاف برای  شاخصی  محور  کوواریانس  روش 

برازش  کلی مدل وجود ندارد. ولی شاخصی به نام نیکویی  
(GOFهر دو مدل اندازه )  گیری و ساختاری را مدنظر قرار

معیاری برای سنجش عملکرد کلی مدل    عنوانبه دهد و  می
رود. حدود این شاخص بین صفر و یک قرار بوده  به کار می

را به    3۶/0و    0/ 25،  01/0ن سه مقدار  و وتزلس و همکارا
 GOFو قوی برای    متوسط  مقادیر ضعیف،  عنوانبهترتیب  

شاخص   این  نمودند.   و   R^2 میانگین  صورتبهمعرفی 
دستی محاسبه    صورتبهمتوسط شاخص مقادیر اشتراکی  

 شود:می

GOF=√avrage(Comunalitie)*R^2 

مقادیر   متوسط  مقدار  دو  ضرب  مجذور  شاخص  این 
ضریب  Comunalitie)  یراکاشت متوسط  و   ن ییتع( 
(Avrage R Square .است ) 

 

 شاخص نیکویی برازش   . 3جدول 

Table 3.Fit Goodness Index 

 ضریب تعیین مقادیر اشتراکی  متغیر

 56۱/۰ 85۳/۰ صداقت 

 ۷۹۰/۰ عدالت

 56۹/۰ یریپذ تیمسئول √۷۳۷/۰*56۱/۰=48۱/۰

 ۷۳۷/۰ میانگین 
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مدل،  GOFشاخص   از    آمدهدست به  481/0این  که  است 
 مطلوبیت کلی مدل حکایت دارد.

 

 یریگجه ینتبحث و 

 بسیار   جایگاهی  دارای  اسلام  ارزشی  نظام  در  اخلاق
 تمام  را  خویش  رسالت  اصلی  هدف  اسلام  پیامبر  و  والاست
برنامه   .انددانسته  اخلاق  مکارم  کردن که  آنجائی  های  از 

از   بیش  برنامه   پنجمک یورزشی  و کل  رادیویی  های 
می تشکیل  را  جهان  پرمخاطبتلویزیونی  و  و  دهند  ترین 

برنامه برنامه   مستمرترین پخش  و  تولید  و ها،  ورزشی  های 
به  توجه  با  لذا  هستند،  ورزشی  بزرگ  مسابقات  گزارش 

  باهدف اضر  های ورزشی تحقیق حاهمیت اخلاق در رسانه
 یهابرنامه در    یارسانهرعایت اخلاق    یها شاخصبررسی  
)برنامه  یما یصداوسورزشی   ایران  اسلامی  های جمهوری 

های سه و ورزش سیما و رادیو ورزش( انجام  ورزشی شبکه 
پایه    ازآنجاکهشد.   و  و    هرگونهاساس  استفاده  تحقیقی 

ل نتایج  ابزارهای معتبر و پایاست و تفسیر و تحلی  یریکارگبه
بستگی دارد، پژوهشگران   شدهاستفادهتحقیق به اعتبار ابزار  

(. 1،1999:5۶7برنزکنند )باید از اعتبار ابزارها اطمینان کسب  
پژوهش،    آمدهدستبههای  یافته این  به   طوربهاز  منطقی 

ورزشی   یهابرنامه در    یارسانهحمایت از ابزار رعایت اخلاق  
-جمهوری اسلامی ایران پرداخته است. یافته  یمای صداوس
آن است که این ابزار،    دیمؤ از این پژوهش    آمدهدستبههای  

است    مای صداوسهای ورزشی در  ابزار معتبری در زمینه رسانه
پژوهشگران و همچنین مدیران ورزشی کشور    توانندیمو 

ای از آن استفاده نمایند. در  در ارزیابی رعایت اخلاق رسانه
  3و ویلکینز   2به نتایج تحقیق پترسون   توانیممین راستا  ه
( اشاره نمود که اظهار داشتند که نظارت و کنترل بر  2008)

ای عملکرد رسانه تنها با تنظیم و تدوین اصول اخلاق حرفه
 پذیر است.امکان

برابر   صداقت  متغیر  عدالت  827/0پایایی  و    773/0، 
دهد معیار نشان می  آمد که  به دست  0/ 94۶پذیری  مسئولیت

 
1. Burns 

 Patterson .2 

این مسئولیت است.  ثبات  میزان  بیشترین  دارای  پذیری 
ابزار رعایت اخلاق   بیانگر آن است که  در   یارسانهنتیجه 

ایران   یما یصداوسورزشی    یهابرنامه  اسلامی  جمهوری 
ابزار معتبری است که به محققان و مدیران حوزه ورزش، در 

های ورزشی کمک خواهد  مهای در برناارزیابی اخلاق رسانه
 کرد.

بیان پژوهش  اخلاق  نتایج  بر  صداقت  که  بود  آن  گر 
جمهوری اسلامی   یمایصداوس ورزشی    یهابرنامهای  رسانه

ضریب   با  مقدار    44/0  ریتأثایران  بر  T=71/4و  عدالت   ،
جمهوری    یمای صداوسورزشی    یهابرنامهای  اخلاق رسانه

ضریب   با  ایران  مقدار    13/0  ری تأثاسلامی   و   T=84/2و 
رسانه   یریپذتیمسئول اخلاق  ورزشی   یهابرنامهای  بر 
 91/0  ر یتأثجمهوری اسلامی ایران با ضریب    یمای صداوس

مقدار   متغیر   اثرگذار  T=۶5/7و  اساس  این  بر  است.  بوده 
رسانه   یریپذتیمسئول اخلاق  ورزشی   یهابرنامهای  بر 
 91/0  ر یتأثجمهوری اسلامی ایران با ضریب    یمای صداوس

رسانه  نیشتریب اخلاق  بر  عدالت  و    ی هابرنامهای  میزان 
  ر یتأثجمهوری اسلامی ایران با ضریب    یمای صداوسورزشی  

 کمترین میزان بوده است. 13/0

نشان   تطبیقی  مقایسه  و  تحقیق  که     دهدی منتایج 
تحقیق   نتایج  با  حاضر  عنوان 2011)  یولادفپژوهش  با   )

که   ملی  رسانه  در  اخلاقی  نبایدهای   و  ؛ بایدهااخلاق رسانه
هایی که رسانه جمهوری اسلامی  ترین ارزش نشان داد مهم

پایبند   بدان  باید  مسئولیت  اندعبارتباشد  ایران  پذیری، از: 
  و   واقعیات  بازنمایی  گرایی،حق  ای،حرفه  شرافت  و  شجاعت

صداقت  یکاردست  و  تحریف  عدم  گویی، راست  و  آن، 
ساز  از  اجتناب  ها، برنامه  روایی  و  اعتبار  عینیت،   ی غوغا 
رعایترسانه   نظام   مصالح  رعایت  مخاطبان،  حرمت  ای، 

حفظ  خصوصی   حریم  حفظ   اسلامی،  و   رازداری  و 
. همچنین نتایج پژوهش حاضر در  هست، همسو  یدارامانت

شاخص حریم تعیین  به  احترام  بیان،  آزادی  چون  هایی 
ها با نتایج تحقیق و احترام به اقلیت  ییگوقتیحقخصوصی،  

 Wilkins.3 
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 .هست( همسو 2014همکاران )ببران و 

 کنند،   ییگوقتیحق  حد امکان تا  های ورزشی باید  رسانه
 باید   همچنین  کند،  رعایت  را  مختلف  موارد  در  لازم  طرفیبی
 ویژگی  و  ملی  امنیت  با  و  بپرهیزند  ابتذال  و  خشونت  ترویج  از

همراه  همگام  قومیتی  اشاعه   تفکری  هر  موارد  این  باشند. 
  است   ایوسیله  رسانه  .بود  خواهد  جامعه  افراد  نفع  به  کند،  پیدا
  به   آن  از  اگر  بنابراین  کرد؛  توانمی  آن  از  ایاستفاده  هر  که

 عدالت  گسترش   در جهت  تواندمی  شود   استفاده   معقول   شکل
رود،    اجتماعی  را   اخلاقی  هایشاخص  رسانه   اگر   اماپیش 
 کشیده انحطاط سمت به جامعه صورت نیا در نکند رعایت

 . خواهد شد

جمع میدر  نهایی  اعتبار  بندی  که  داشت  بیان  توان 
شاخص ابزار  بیرونی  و  رسانهدرونی  اخلاق  در های  ای 

ورزشی  برنامه ایران   یما یصداوسهای  اسلامی  جمهوری 
شامل ابعاد    یچندبعد نامه یک ابزار  شد و این پرسش  دیتائ

روایی ساختاری    دیتائبا    ی ر یپذتیمسئولصداقت، عدالت و  
ای در . لذا در تلاش برای بررسی وجود اخلاق رسانههست
ایران   یما یصداوسورزشی    یهابرنامه  اسلامی  جمهوری 
در  ؛  هست  استفادهقابل ورزشی  برنامهبنابراین  های 

  مردم   با  مستقیم  در ارتباط  و عمومی  ایکه رسانه  مای صداوس
  مروج  و  بوده  پایبند  اخلاقی  یهاآموزه   به  عملاً  باید  است،
طبیعی  اخلاقی  هایارزش   فضایل   ترویج  که  است  باشند. 
 رسانه   یاز سو  اخلاقی  مکارم  به  پایبندی  و  تعهد  و  اخلاقی
 است.  اخلاقی بایدهای از ملی،

ای ، رعایت اخلاق رسانهشدهعنوانبا توجه به مباحث  
 یبسترساز  کشور نیازمند  یمای صداوسهای ورزشی  در برنامه
ای از اقدامات است، به مناسب و تحقق مجموعه  یفرهنگ

پیشنهاد  منظور  شاخصمی  همین  از  تا    های گردد 
-معیارهای اخلاق رسانه  عنوانبه این تحقیق  شدهییشناسا
 ی مدار اخلاقهای ورزشی  استفاده گردد تا شاهد رسانهای  
می  یمای صداوسدر   پیشنهاد  همچنین  باشیم.  شود  کشور 

اخلاق  بر  نظارت  و  کنترل  جهت  کامل  و  جامع  نظامی 
های ورزشی ایجاد گردد. همچنین  ای کارکنان رسانهرسانه

دوره رسانهبرگزاری  اخلاق  رعایت  ویژه  برای  های  ای 
مدیرا و  برنامهکارکنان  ورزشی  ن  کشور    یما یصداوسهای 

رسانهمی به  دستیابی  مسیر  نمودن  هموار  در  های تواند 
 باشد.  راهگشادر کشور  مداراخلاقورزشی 
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