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 چكیده 

مردم اصفهان انجام شد. این  نیب در ویراد فرهنگ استفاده از یپژوهش حاضر با هدف بررس

شهر اصفهان با  یاز جامعه آمار پیمایشی )مقطعی( انجام شد. -تحقیق بصورت توصیفی

نفر به  345نفر انتخاب شدند که  600تعداد   یتصادف - یطبقه ا یریاستفاده از نمونه گ

تعداد  نیاساس ا ها و سنجش ها بر یدادند و عمده  بررس یاصفهان گوش م ویراد یها رنامهب

اطلاعات از پرسشنامه محقق ساخته که شامل دو بخش  یجهت گردآور صورت گرفت.

 کرتیل فیها که بر اساس ط هیسنجش فرض یبرا یو سوالات یشناخت تیعاطلاعات جم

پرسشنامه  ییایمحاسبه شد و پا 941/0استفاده شد. آلفای کرونباخ برای سوالات پرسشنامه ، 

ها نشان داد که نگرش مردم اصفهان نسبت  نیانگیم سهیقرار گرفت. آزمون مقا دییمورد تا

 41/3 نیانگیبام یآموزش یاطلاعات یبرنامه ها ،59/3 نیانگیبام یتیترب یارشاد یبه برنامه ها

از سطح متوسط بوده است. با آزمون  بالاتر، 37/3 نیانگیبام یحیتفر یسرگرم یو برنامه ها

 یاطلاعات (،93/2 نیانگی)بامیتیترب یارشاد بیمولفه ها به ترت یرتبه بند دمنیفر

با  دمنیباشد. آزمون فر ی( م25/2 نیانگی)بامیحیتفر ی( و سرگرم33/2 نیانگی)بامیآموزش

  دارد.  جودو یگانه اختلاف معنا دارسهموارد  نیا نیمشخص کرد ب 507/52 یدو یخ

 ، فرهنگ، آموزش، سرگرمیوینگرش، مخاطب، رسانه، راد های كلیدی:واژه

 29/9/1401تاریخ پذیرش:                                                      25/7/1401تاریخ دریافت:  

93-106صفحات:   
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 مقدمه 

دید و دل در جها  امروز را ع ر ارتباطاس هامیده اهد. اگر زماهی اهسا  جها  را مسطح می

ت و در زماهی دی ر آ  را کروی یافت و با سفر وکشف آ  گرو زمین و کشاورزی داش

کند و ارتباطاس ارج و قرب یافتا و بسیاری تولیداس با پردامتسامروز آ  را مشبک روایت می

 پردازهد.تکنولوژی بالا با آ  می

از زما  اهقلاب تکنولوژی و پیدایش وسایل مدر س ارتباطاس دچار تغییر و تحول شده و 

مای شکل گرفتا اهد. از آ  زما  تا با  ال وسایل ارتباطی م تلفی ظهور کرده های جرساها

ها و هظریا های م تلفی هیز در تفسیر و جوامع را تحت تأثیر قرار داده و با تبع آ  رویکرد

ها با جوامع اهساهی ارائا شده است. در این میا  آهچا در هر رویکرد ها و هسبت آ این پدیده

و ه رش وی وفرهنگ متاثرازرساها  ۱ا ای غیر قابل اغماض استس م اطب رساهارساهو اهدیشا

ها در ههایت با دهبال تأثیر بر م اطبا  مود و تغییر ه رش و در باشد چرا کا ارباب رساهامی

یا کم باشند. بررسی ه رش م اطبا  رساها ای هرچند قدیمیههایت تغییر رفتار شا  می

 برهاما ریزا  افکار عمومی اهمیت ماصی دارد. برای 2م اطب ماهند رادیو

 بیا  مساله وضرورت تحقیق

کنند و از طریق برجستا هقش عمده ای ایفا میها در سازماهدهی افکار عمومیرساها

کرد ساهمیت داد س پررهگ کرد  و یا با  اشیا برد  وکمرهگ کرد  رویدادها و امورس 

آورهد)میر اط با محیط اجتماعی فراهم میدستورکار مش  ی برای ذهن م اطب در ارتب

 (.۱۳8۱ساید قاضی و اسماعیلیس

های رادیو با وجود آهکا در رقابت رساها ای در جها  امروز تا  دود زیادی مغلوب رساها

ت ویری شده است و از سالهای طلائیش فاصلا گرفتا است ولی با دلیل ماهیت تک  سیش 

 دهد.یاس مود اداما میهنوز  رفهایی برای گفتن دارد وبا  

ها اشاره می کردهد کا رادیو از لحاظ سرعت و منابع قدیمی در مقایسا رادیو با سایر رساها

مداومت اهتشار و همچنین وسات  وزه اهتشارس برترین وسیلا ارتباط جمای است.چرا کا 

ی چو  کند.ولوقایع و  وادث را زود تر از مطبوعاس و  تی تلویزیو  در هما جا پ ش می

اساخ کار آ  بر سرعت و مداومت اهتشار گذاشتا شدهسفرصت تجزیا و تحلیل و تفسیر امبار 

 (.2۱۱: ۱۳8۳باشد )ماتمدهژادسدر آ  کمتر می

                                                           
1 Media Audience 
2 Radio 
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رادیو بر فرهنگ شهروهدی تاثیر داردس از هظر پوشش بسیار گسترده می باشدس م اطبا  هر 

مدس فرهنگ سازی می کند و در سنی را در بر می گیرد ستک  سی و گرج است سدر دراز 

بحث سواد رساها ای  ائز اهمیت می باشد.وبا همین دلیل رادیو از هقش و اهمیت ماصی در 

بین وسایل ارتباط جمای برموردار است .چرا کا رادیو ابتدا باید تغییر ه رش ایجاد کند و 

 (۱99۷پس از آ  تأثیر گذاری داشتا باشد. )مک کوایلس

هاشی از  یاتی بود  مطالاا ه رش جهت درک رفتار اجتماعی است و  ب شی از این اهمیت

ها تایین کننده رفتارها وتوساا دهنده فرهنگ ب ش دی ر مبتنی بر این فرض است کا ه رش

های ماصی هستند و این فرض با طور ضمنی دلالت بر این امر دارد کا با تغییر داد  ه رش

 (.5: ۱۳۷9وهدیشا  را تغییر داد )کریمیستوا  رفتار آها  وفرهنگ شهرافراد می

بر اساخ کارکردهای رساها رسالت هایی  چو  هظارس بر محیطسهمبست ی اجتماعیس اهتقال 

 : ۱۳84و تفریح برای آ  تاریف می شود)سورین و تاهکاردسمیراث فرهن ی اجتماعی وسرگرمی

تربیتیس اطلاعاتی آموزشی ( و اگر بر اساخ اهداف سازماهی با آ  بن ریم اهداف ارشادی 450

تفریحی برای رساها مطرح است.اما یک ارتباط مؤثرسهیازمند ارزیابی مستمر و  و سرگرمی

 باشد.داشتن برهاما ریزی دقیق هسبت با م اطبا  رساها می

های م تلف صدا وسیما های دوره ای و در مورد برهامااگرچا این مهم از طریق هظرسنجی

ن این پژوهش بر آ  است کا با ه رش سنجی از م اطبا  رادیو گیرد ولی ایصورس می

های این رادیوی محلی  با اهداف بیا  شده  شنامت دقیق تری از اصفها  هسبت با برهاما

های آینده در م اطبا  رساها ارائا هماید تا درصورس تمایل مسوولا  رساها در ت میم گیری

 گیرد. ها مورد استفاده قرار روهد برهاما سازی

 سؤالات تحقیق 

تربیتی صدای مرکز اصفها  چ وها  -های ارشادیه رش مردج اصفها  هسبت با برهاما .۱

 است؟

آموزشی صدای مرکز اصفها  چ وها  -های اطلاعاتیه رش مردج اصفها  هسبت با برهاما .2

 است ؟

 تفریحی صدای مرکز اصفها  چ وها -های سرگرمیه رش مردج اصفها  هسبت با برهاما .۳

 است ؟
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 ادبیات نظری

واضاا  هظریا شکاف آگاهی هستند. با موازاس افزایش اهتشار  ۳و الوین 2س دوهوهو۱تیکنور

 اجتماعی –هایی کا دارای پای اه اقت ادی های جمایس ب شاطلاعاس در جاماا توسط رساها

تری با دریافت  ادی پایین تر تمایل بیشاقت پای اه دارای هایب ش با مقایسا در هستند بالاتر

اطلاعاس در کوتاه ترین زما  دارهد. لذاس شکاف آگاهی بین این دوب ش با جای کاهشس 

 آگاهی بهترس آمادگی داشتن با بالا اجتماعی –یابد و افراد دارای پای اه اقت ادی افزایش می

د )مهدی کنناعی پایین دریافت میاجتم اقت ادی پای اه دارای افراد از ترسریع را اطلاعاس و

های دی ر این هظریا درباره رادیو  التی (. البتا در زماها فالیس با وجود رساها ۷0 :۱۳89زادهس 

 یابد. برعکس دارد و اقبال با رادیو با افزایش تح یلاس کاهش می

تواهد در این زما  با ارائا اطلاعاس مناسب با قشری کا چندا  در مارض بمبارا  رادیو می

 های جدید ماهند اینترهت هیستند با هوعی پرکننده شکاف آگاهی جدید باشد. ااطلاعاتی رساه

 4هاس هظریا یادگیری اجتماعی آلبرس باهدوراهای مربوط با آثار اجتماعی رساهایکی از هظریا

ها بیشتر است کا با طور ویژه با ارتباط جمای در ارتباط است. براساخ این هظریاس اهسا 

اهنمایی و عمل در زهدگی هیاز دارهدس صرفا از تجربا و مشاهده مستقیم یاد آهچا را کا برای ر

های جمای آمومتا گیرهدس بلکا عمده آهها با طور غیرمستقیم و با ویژه از طریق رساهاهمی

 (. 49۳ :2006شود ) مک کوایلس می

ها در رشهای جمای در زهدگی روزاها شهروهدا  محدود با تقویت یا تغییر ه تأثیر رساها

ها و ال وهای رفتاری شود کا از ها و ه رشتواهد منجر با کسب ارزشرفتار هیست. بلکا می

کنند و این گوها است کا اهداف ارشادی تربیتی موردهظر آ  با آثار اجتماعی رساها تابیر می

مترین های املاقیس دینی و اجتماعی با عنوا  یکی از مهشود و اهتقال ارزشرساها پی یری می

 گردد.اهداف رساها مطرح می

ارائا شده  اکی از آ  است کا  ۱9۷6در سال  6فلورو دی 5این هظریا کا توسط بال روکیچ

ها از ش  ی با ش ص دی رس از ها دارهد و این وابست یهای متفاوتی با رساهاافراد وابست ی

در جاماا جدید شهری کند. گروهی با گروه دی ر و از فرهن ی با فرهنگ دی ر تفاوس می

های جمای دارهد و در جاماا توساا صناتیس م اطبا  وابست ی زیادی با اطلاعاس رساها
                                                           
1 Tichenor 
2 Donohue 
3 Olien 
4 Bandura 
5 Ball- Rokeach  
6 DeFleur 
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یافتا جدیدس بسیاری از اعما زهدگی و تجارس مستلزج اطلاعاس تازه و قابل استفاده 

 (.4۱2 :۱۳84است)سورین و تاهکاردس 

بررسی وضایت م اطبا   وص در م (۱۳80بنابادی)در این زمینا می توا  با تحقیقاس 

ه رش شنوهدگا   مطالاا  در رابطا با (۱۳۷5پیر یاتی)س شبکا استاهی صدای مرکز اصفها 

مورد سامتار وفاداری  در (2009) ۱آربورس های صدای جمهوریرادیو در تهرا  هسبت با برهاما

س پاپ های رادیوئی و تأثیر افرادی ماص ماهند مجریا  موسیقیم اطبا  با ایست اه

میا   صورس پیمایشی درا درباره مواست جواها  امروز از شبکا بی بی سی ب (200۷)2فاهتوج

در مورد تأثیر هشا   (200۷)  ۳درینک واترس سالا این شبکا25تا۱8م اطبا  ها یا ای 

هیز اشاره  های رادیو تلویزیوهیدی ر چهره گویندگا  و ارزیابی م اطب از برهدهای شبکا بر

 کرد.

ها و با م وص برای کساهی کا ارتباط ها هشاه رآ  است کا باد اطلاعاتی رساهابررسیاین 

تری با زهدگی جدید دارهد اهمیت بسیار دارد. رادیو با توجا با امکا  اطلاع رساهی سریع قوی

توادهد اطلاعاس جامع و تازه را با سرعت در امتیار م اطب قراردهد های م تلف میدر زمینا

تواهد جهت دهی مناسبی با منظور کسب های م تلف میا با  ضور آ  در مکا و با توج

 های دی ر داشتا باشد. اطلاعاس تکمیلی از رساها

های هظریا در هظریا میاهجی میا  رساها و جاماا بابرشمرد  پیش فرض 4دهیس مک کویل

وابستا با ههادهای  ها را بیش ترها و ال وی روا بط این هظریاس رساهامیاهجی و م ایص آ 

هاس داهد. از هظر وی فلسفا و هنجارهای  اکم بر فاالیت رساهاسیاسیس اقت ادی و  قوقی می

ها وههادها ی آموزشیس های ایدئولوژیک استس بین رساهاهشأس گرفتا از پیش فرض

ها وجود دارد مناسباس اقت ادی  بر فاالیت رساها های غیر رسمیفرهن یسدینی و... پیوهد

کنند )مک کوایلس ها ایجاد میها را برای رساهابرمی محدودیت اکم است و قواهین رسمی

۱۳82 .) 

 روش تحقیق

بین مردج  در رادیو پیمایشی اهجاج شد تا فرهنگ استفاده از -این پژوهش با روش توصیفی

ی اطلاعاس آوراصفها  مورد بررسی قرار گیرد.در این روشس از پرسشناما یا م ا با برای جمع

                                                           
1.Arbore 

1.Fanthom 

3.Drinkwater 
4 D. Mcquil 
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)گال  شودشود و هتایج با جاماا  تامیم داده میاز مشارکت کنندگا  در تحقیق استفاده می

 ( 49۷ :۱۳89و همکارا س 

شهروهدا  شهر اصفها  است و بررسی درباره م اطبا  رادیو  کلیا جاماا آماری این تحقیق

 ( ۳5 :۱۳89اصفها س ) شهرداری  .اهجاج شده است ۱۳90اصفها  از این شهروهدا  در سال 

طبقاس سنی و جنسی م تلف جاماا در این تحقیق با توجا با اینکا بررسی ه رش در تمامی

(برای این امر  6۳ :۱۳۷۱مورد هظر بود از هموها گیری طبقا ای استفاده شد) موزر و کالتو س 

سا  و از هموها گیری ساده ت ادفی از طبقاس سنی م تلف اعم از ز  و مرد و جوا س میاه

 کهنسال در شهر اصفها  استفاده شد. 

باشد ولی با دلیل افزایش دقت وپیش بینی می ۳84اهدازه هموها براساخ فرمول کوکرا  

 هموها تهیا شد.   600ریزش برمی از پرسشناما هاس 

جهت گردآوری اطلاعاس ابتدا پرسشناما با توجا با سؤالاس تحقیق و با استفاده از هظراس 

پرسشناما  ۳0ش اه و کارشناسا  رادیو و پژوهش را  رساها تدوین شد و با تاداد اساتید داه

 پایایی آ  مورد تأیید قرار گرفت. 94۱/0اجرا و با آلفای کروهباخ 

در پرسشناما علاوه بر اطلاعاس جمایت شنامتی سبا طیف لیکرس سمدس زما  و علت استفاده 

های ماص س مدس زما  و علت استفاده از برهاماهای رادیویی و میزا  رضایت از آههااز شبکا

های شبکا های ه رش سنجی درباره برهاماو گویا شبکا اصفها  و میزا  رضایت از آهها

 تفریحی –آموزشی و سرگرمی–اطلاعاتی تربیتیس–اصفها  متناسب با اهداف سا گاها ارشادی

 های صدای مرکز اصفها  مورد بررسی قرار گرفت .در برهاما

 افته های توصیای تحقیقی

درصد شنوهدگا  متأهل بوده وتح یلاس 9/۷۱براساخ یافتا های جمایت شنامتی تحقیق 

درصد و زها  2/۳2درصد زیر دیپلم بوده است .شاغلین غیر دولتی با 9/84بیشتر شنوهدگا  

درصد شنوهدگا  بین 2/۳۷درصد سبالاترین میزا  م اطب رادیو بوده اهد.۱/۳0ماها دار با 

روز هفتا رادیو گوش می کنند  ۷درصد شنوهدگا  هر 9/۳۱هزارتوما  درآمد دارهد.400تا۱0۱

دقیقا در روز از برهاما های رادیو استفاده می  ۳0تا  ۱5درصد شنوهدگا  با مدس 5/44.

درصد با شبکا اصفها  گوش می کنند ولی بیشترین رضایت مربوط با شبکا  6/85کنند.

از شبکا فرهنگ استفاده  )کمترین میزا ( 8/۱۱باشدهمچنین  می ۱8/4قرآ  با میاه ین 
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درصد  5/24مربوط با شبکا سراسری می باشد. ۷0/۳کرده و کمترین رضایت با میاه ین 

درصد 5/65شنوهدگا  در پژوهش علت گوش هکرد  با رادیو را علاقا هداشتن داهستا اهد و

 د.   شنوهدگا  رادیو صبح ها با برهاما های آ  گوش می کنن

درصد پاس  ویا  از ۳/۷8در بررسی میزا  رضایت شهروهدا  از برهاما های رادیو اصفها  

درصد دی ر را ۱2با امبار استا  توجا داشتند و سایر برهاما ها  دود  میا  هما برهاما هاس

با مود امت اص می داد.این یافتا ها هشا  می دهد کا هنوز هقش اطلاع رساهی رادیو در 

 ج جای اه ویژه ای دارد.میا  مرد

پ ش "در بررسی هحوه و هوع برهاما رادیوئی با علاقمندی مردج سیافتا ها هشا  می دهد س

مهمترین  8۷/۳از رادیو با میاه ین "موسیقی سنتی و ایراهی هسبت با موسیقی های دی ر

 ۳8/۳ن عامل جذب م اطبا  محسوب شده و استفاده از لهجا اصفهاهی در برهاما ها با میاه ی

 کمترین تأثیر را داشتا است .

ب ش ارشادی تربیتی و بررسی میزا  موفقیت رادیو جهت دستیابی با اهداف سازماهی و  در

بیشترین  تربیتی رادیوس -سنجش ه رش شهروهدا  هسبت با برهاما های رادیو با هدف ارشادی

مؤثر بود  پرسش و پاسخ با  ضور کارشناسا  مذهبی در برهاما ها و  ۷8/۳میزا  با میاه ین 

سبا هقش رادیو در فرهنگ عمومی جاماا امت اص  ۳5/۳آهها و کمترین میزا  با میاه ین 

داشت. گویا کارشناسا  مذهبی هشا  دهنده میزا  اهمیت وتوجا مردج با توساا فرهنگ 

 مذهبی است.

رادیو  (با  ضور مؤثر69/۳بیشترین میاه ین ) در هقش سرگرج سازی وتفریح شهروهدا س

مقدار موسیقی پ ش شده از  "(با20/۳درجهت پر کرد  اوقاس فراغت و کمترین میاه ین)

باتوجا با این هتیجا می توا  با فرهنگ سازی  سامت اص داشت. "رادیو اصفها  مناسب است

 پیرامو  اوقاس فراغت اشاره کرد.

ر بودهد کا رادیو سبراین باو 58/۳آموزشی اکثر م اطبا  با میاه ین -در قسمت اطلاعاس

تواهستا م اطبا  مود را با فرهنگ و تاریخ اسلاج و ایرا  آشنا سازد و تأثیر رادیو را بر ارائا 

اطلاعاس اقت ادی مفید و هدایت مردج با سمت سرمایا گذاری های مناسب با میاه ین 

 ضایف داهستند. س08/۳
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 های استنباطی تحقیقیافته

ی تحقیق بر اساخ سؤالاس تحقیق تنظیم و با آ  پردامتا های استنباطدر این ب شس یافتا

 شده است.

تربیتی صدای مرکز اصفها  -های ارشادیه رش مردج اصفها  هسبت با برهاما سؤال اول:

  چ وها است؟
های ارشادی میاه ین همره ه رش مردج اصفها  هسبت با برهاما ۱های جدول بر اساخ یافتا

جدول بزرگتر بوده است. بنابراین ه رش مردج   tمحاسبا شده از  tباشد.  می  59/۳تربیتیس 

تربیتی صدای مرکز اصفها  بالاتر از سطح متوسط -های ارشادیاصفها  هسبت با برهاما

 باشد.می

 تربیتی-های ارشادیمقایسا میاه ین همره ه رش مردج اصفها  هسبت با برهاما (:۱)جدول

 ۳صدای مرکز اصفها  با میاه ین فرضی 

 

آموزشی صدای مرکز اصفها  -های اطلاعاتیه رش مردج اصفها  هسبت با برهاما سؤال دوم:

 چ وها است ؟

های ین همره ه رش مردج اصفها  هسبت با برهامامیاه  2های جدول بر اساخ یافتا

جدول بزرگتر بوده است. بنابراین   tمحاسبا شده از  tباشد.  می  4۱/۳آموزشیس -اطلاعاتی

آموزشی صدای مرکز اصفها  بالاتر از -های اطلاعاتیه رش مردج اصفها  هسبت با برهاما

 باشد.سطح متوسط می

 آموزشی-های اطلاعاتیرش مردج اصفها  هسبت با برهاما: مقایسا میاه ین همره ه (2)جدول

 ۳صدای مرکز اصفها  با میاه ین فرضی  
انحراف  میانهین مؤلاه

 معیار

انحراف از 

 میانهین

T  درجه

 آزادی

سطح 

 معناداری

 هایبرنامه

 آموزشی-اطلاعاتی 

4۱/۳ 55/0 0۳2/0 959/۱2 296 00۱/0 

 

 

انحراف  میانهین مؤلاه

 معیار

انحراف از 

 میانهین

T سطح  درجه آزادی

 معناداری

های برنامه

 تربیتی -ارشادی

59/۳ 5۳/0 0۳۱/0 249/۱9 295 00۱/0 
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تفریحی صدای مرکز  -های سرگرمیبرهاما ه رش مردج اصفها  هسبت با سؤال سوم:

 اصفها  چ وها است؟

-های سرگرمیسمیاه ین همره ه رش مردج اصفها  هسبت با برهاما ۳های جدولبر اساخ یافتا

جدول بزرگتر بوده است. بنابراین ه رش مردج   tمحاسبا شده از  tباشد.  می  ۳۷/۳تفریحیس 

ریحی صدای مرکز اصفها  بالاتر از سطح متوسط تفهای سرگرمیاصفها  هسبت با برهاما

 باشد.می
 تفریحی-های سرگرمی: مقایسا میاه ین همره ه رش مردج اصفها  هسبت با برهاما(۳)جدول

 ۳صدای مرکز اصفها  با میاه ین فرضی 

های رادیویی و جای اه آ  برای پاسخ با این سوال کا آیا ه رش مردج در ارتباط با برهاما

ها استفاده شد. کا هتایج این رتبا یکسا  بوده است آزمو  فریدمن جهت رتبا بندی مؤلفا

 آمده است.  5و  4بندی در جداول 

 ها با اهداف م تلف و جای اه رادیوبا بندی ه رش مردج هسبت با برهاما: میاه ین رت(4)جدول

 ولینؤمس در ارتباط بین مردج و 

 هامؤلاه میانهین رتبه بندی

 تربیتی-ارشادی 9۳/2

 آموزشی -اطلاعاتی ۳۳/2

 تفریحی-سرگرمی 25/2

تربیتی -رشادیها ادهد برهاماها هشا  میمیاه ین رتبا بندی مؤلفا س4یافتا های جدول 

و تفریحی پایین ترین رتبا را با مود امت اص داده های سرگرمیبالاترین رتبا و برهاما

 است.

 : آزمو  فریدمن(5)جدول

 286 تعداد

 50۷/52 مقدار می دو

 ۳ درجا آزادی

 00۱/0 سطح ماناداری

 

انحراف  میانهین مؤلاه

 معیار

انحراف از 

 میانهین

T  درجه

 آزادی

سطح 

 معناداری

های برنامه

 تاریحی-سرگرمی

۳۷/۳ 55/0 0۳2/0 659/۱۱ 295 00۱/0 
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هاما در سطح هوع  بر ۳های دهند کا هتایج  اصل بین مجموعا رتباهشا  می 5هتایج جدول 

0۱/0>p  (. لذا سؤال تحقیق مبنی بر این کا تفاوس 50۷/52مانی دار است )مقدار می دو

 گردد. هوع برهاما رادیویی وجود داردس تأیید می ۳مانی داری بین مجموعا همراس در

 بحث و نتیجه گیری

اصفها  بالاتر بطور کلی پژوهش بر این امر دلالت دارد کا فرهنگ استفاده ازرادیودربین مردج 

های باشد. این مسالا در مورد میاه ین همره ه رش مردج اصفها  هسبت با برهامااز متوسط می

 هایبرهاما با هسبت و س4۱/۳ آموزشیس-اطلاعاتی هایبرهاما با هسبت س59/۳ تربیتیس–ارشادی

ودهس جدول بزرگتر ب tمحاسبا شده از  tسا مورد  درهر. باشدمی ۳۷/۳ تفریحی-سرگرمی

 باشد.  هشاه ر سطح بالاتر از سطح متوسط می

های موجود در زمینا فرهن ی و مذهبی با توجا با قابلیت این امر در اصل مطلوب بوده و

اصفها  و هیاز جاماا در این باد وتأثیر آ  در رشد و تاالی مردج یکی از عوامل توفیق در 

 باشد.ارتقاءفرهن ی جاماا می

بالاترین میاه ین مربوط  دهدی هشا  م یافتا هاس فرهنگ شهروهدا  و بررسی کلی رادیو در

های دی ر در رادیو اصفها  ترجیح پ ش موسیقی سنتی و ایراهی هسبت با موسیقی»با گویا 

 باشد کا تایید کننده تحقیقاس قبلی هیز هست. می 8۷/۳با میاه ین « دهممی

کا کمترین میاه ین  «باشداسب میمقدار موسیقی پ ش شده از شبکا اصفها  من»گویا

( را با دست آورده استس هشاه ر آ  است کا در صدای مرکز اصفها  از این قابلیت 20/۳)

استفاده چنداهی هشده است. هتایج هشا   جهت جذب م اطب و تقویت فرهنگ بومی

 دهدکا مردج اصفها  با توساا فرهنگ بومی شا  اهمیت زیادی می دهند.می

از ب ش کلیاس کسب  ۳8/۳فاده از لهجا اصفهاهی کمترین میاه ین با میزا  در ب ش است

سازا  و مسئولین رادیو را طلب هظر برهاما شده است کا دقت و در صورس لزوج تجدید

 کند.علت این امربدلهجا بود  برمی ازگویندگا  بوده است. 

ود   ضور کارشناسا  ( مربوط با مفید ب۷8/۳تربیتی بیشترین میاه ین )-در ب ش ارشادی

باشد کا این امر مربوط با قابلیت مناسب و  ضور های رادیو اصفها  میمذهبی در برهاما

شود کا رادیو اصفها  تواهستا از این  ضوربا علمای دینی و کارشناسا  مذهبی در شهر می

از  های مود استفاده کند با م وص افرادی کا در سطح جاماا هیزهحو مناسبی در برهاما

اصفها  ( مربوط با اصلاح فرهنگ عمومی۳5/۳باشند. کمترین میاه ین )اقبال برموردار می

باشد. این مسالا با توجا با اینکا اصلاح فرهنگ جاماا های رادیو اصفها  میتوسط برهاما
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باشد قابل توجیا است ولی لزوج ها م تلف میامری تدریجی و مرتبط با ههادها و ارگا 

 باشد. وی تر با آ  در رساها رادیو محسوخ میپردامتن ق

( مربوط با مفید بود  رادیو اصفها  در 69/۳تفریحی بیشترین میاه ین )-در ب ش سرگرمی

باشد. با توجا با همین تحقیق و تحقیقاس قبلی صدا و سیما جهت پرکرد  اوقاس فراغت می

پایین و سطح تح یلاس زیر دیپلم  هایی از مردج با سطح درآمد بیشترین م اطبا  رادیو گروه

تواهد باشند. رادیو با توجا با ماهیت مود یانی  ضور در هما جا و هزینا اهدک آ  میمی

 وسیلا مناسبی در جهت پرکرد  اوقاس فراغت این افراد باشد.  

( مربوط با توفیق رادیو اصفها  در 58/۳آموزشی بیشترین میاه ین ) -یدر ب ش اطلاعات

باشد. این مورد متناسب و در   م اطبا  مود با فرهنگ و تاریخ اسلاج و ایرا  میآشنا کرد

باشد. های کلی رساها صدا و سیما و با م وص رادیو اصفها  در این امر میهتیجا جهت گیری

هماهطور کا در ب ش ارشادی تربیتی هیز اشاره شد استفاده از کارشناسا  قوی  وزوی و 

ا تأثیر مثبتی در آشنا کرد  م اطبا  با فرهنگ اسلاج و ایرا  داشتا داهش اهی در این زمین

است. علاوه بر آ  میراث فرهن ی موجود در اصفها  در قالب ابنیا تاری یس افراد شامصس 

میراث مکتوب و و قایع مبرز این شهرس پشتواها ای قوی در زمینا برهاما سازی در رادیو 

 اصفها  بوده است. 

های اصلی تولید صدای مرکز اصفها  در  یطا اهداف های مطرح کا برهامااز بین برهاما

 با شنوهدگا  2/۷8 باشندسمی تفریحی –سرگرمی و آموزشی –اطلاعاتی تربیتیس –ارشادی 

 استا  در م  وصا مبررساهی  یطا در رساها این اهمیت هشاه ر این کا دارهد توجا امبار

 .باشدمی دارا را رضایت میزا  بیشترین 05/4 میاه ین با ماهواده و ماها برهاما و باشدمی

های متنوع وبا استفاده از این برهاما موضوعاس مرتبط با ماهواده را محور قرار داده و با شیوه

های کارشناسا  مجرب م وصا مشاورا  روا  شناسی با بررسی مشکلاس و ارائا راهکار

 پردازد. مناسب می

باشد و های رادیو اصفها  از باد سامت و کارشناسی میترین برهاما این برهاما یکی از قوی

های تلفنی م اطبا  و این امر تواهستا اعتماد و اقبال م اطب را درپی داشتا باشد. تماخ

 مشارکت در برهاما مود شاهد این مدعاست.

تی تحقیق زها  ماها دار بیشترین م اطبا  این برهاما هستند. این مطلب هتایج جمایت شنام

( %۱/۳0در این زمینا سازگار است کا یکی از بیشترین م اطبا  رادیو اصفها س زها  ماها دار )

باشد. این مورد هشاه ر ( می%46شود در منزل )باشند و بیشترین جایی کا رادیو شنیده میمی

های رادیو بوده و سامتن آ  است کا این گروه از افراد م اطبین مش  ی جهت برهاما

هایی متناسب با سطح درک و تح یلاس و هیاز ایشا  باعث ارتقا مضاعف فرهنگ برهاما
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شود. چرا کا زها  ماها دار کا مود مادرا  و همسرا  این جاماا را تشکیل جاماا میعمومی

دهند هقش مؤثری در ارتقا فرهنگ ماهواده داشتا و در ههایت باعث رشد و ارتقا آ  می

 شوهد. می

جمایت شنامتی تحقیق در باد شغلس بیشترین م اطب رادیو شاغلین غیر دولتی  هاییافتا

کنندس راهندگا  از مهم افراد رادیو را در اتومبیل گوش می %9/4۱هستند کا با توجا با اینکا 

ترین مشاغل شنوهده رادیو هستند کا برهاما سازا  و مسئولین را با سمت برهاما سازی ماص 

های م تلف با سازد. این امر مورد توجا سازما  بوده و برهاماو  میبرای این گروه رهنم

تهیا  «راه و راهدار»های ماص در این زمینا ماهند موضوعاتی مرتبط با راهندگا  و یا برهاما

 شده است. 

( تا  دود زیادی با ماهیت ۱8/4های رادیو قرآ )بالا بود  میزا  رضایت م اطبا  از برهاما

گردد.افرادی کا عمدتا گرایش مذهبی داشتا و اهت اب این شبکا شبکا برمیم اطبا  این 

گیرد.پس رضایت ایشا  را ت تر  اصل های آ  هیز از هما  گرایش سرچشما میو برهاما

گردد بلکا محتوای قوی علت های برهاما سازی این شبکا برهمیشود و این چندا  با قالبمی

 باشد .اصلی آ  می

 پیشنهادات

با پشتواها تحقیقاس قوی و بنیادی چا با لحاظ فرهن ی و چا با لحاظ  ها ی رادیور برهاماد

و فرهنگ شهروهدی پردامتا شود. امری کا با توجا ای با سمت اصلاح فرهنگ عمومیرساها

 باشد. با مداومت پیاج در رادیو بر م اطبا  ماص قابل توجا می

و توا  بالقوه رادیو و دی ر هنرمندا  مناسب است با با توجا با ماهیت رادیوس هیاز م اطب 

های فامر و هویت ساز و با میزا  لازج و موردهیاز م اطب اقداج شود. تولید و ارائا موسیقی

بدیهی است کا رعایت  دود شرعی و توجا با آثار و مضراس ا تمالی اهواع موسیقیس امری 

ها ماهع از اهجاج اصل کار . ولی هباید این دقتباید مدهظر قرار گیرداست کا در این راستا می

 گردد. 

سامتا های قوی و علمیشود و برهامالازج است کا در عین آهکا با ارتقا م اطب اهدیشیده می

شوهد با هوع م اطب و سطح درک و تح یلاس وی هیز توجا شود و از زباهی روا  و ساده می

های غنی تر اکثر م اطبا  سودمند باشد و برهاما ها استفاده شود تا با  الدر سامت برهاما

 و عمیق تر با هظرسنجی از م اطبا  و کسب زما  مناسب جهت ایشا  ارائا گردد. 

باشد با توجا با مسئولیت اجتماعی رساها و اینکا  لقا واسطی بین مسئولین و مردج می

عتماد هرچا بیشتر ارتقا کارآمدی آ  در پی یری مطالباس مردج و  قوق ایشا  باعث ا

 م اطبا  با رساها مواهد بود. 
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های موفقی چو  ماها و ماهواده هیاز سنجی مستمر از م اطب و دقت بر محتوا و قالب برهاما

 های رادیو باشد. تواهد منشأ ارتقا دی ر برهاماو شنامت هقاط قوس آ  می

های و کسبا( همچنین زما ماص ماهند زها  ماها دارس مشاغل آزاد )ماهند راهندگا  م اطب

ها امری است کا از دیرباز مورد توجا رساها بوده و این ماص و پرم اطب رادیو مثل صبح

 کند.تحقیق هیز برآ  تأکید می
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Abstract 

 The purpose of this study was to investigate the culture of using radio 

among the people of Isfahan. This study was performed in a descriptive-

cross-section. Isfahan's statistical population was selected using random 

sampling of 600 people, 345 people listened to Isfahan Radio programs, 

and most of the surveys were conducted. To collect information from a 

researcher -made questionnaire, which includes two parts: demographic 

information and questions to measure hypotheses based on the Likert scale. 

Cronbach's alpha for questionnaire questions was 0.941 and the reliability 

of the questionnaire was confirmed. The comparison test showed that 

Isfahan people's attitude towards educational guidance programs was 3.59, 

educational information programs with average 3.41 and recreational 

entertainment programs with average 3.37 were above average. With the 

Friedman test, the components are educational guidance(2.93), educational 

information(2.33) and recreational entertainment(2.25) respectively. 

Friedman's test and 52/552 showed that there is a significant difference 

between these three cases. 
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