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Abstract 
The purpose of this study is practical, mixed in nature, descriptive-survey and 
cross-sectional. The statistical population of the study was 22 entrepreneurs and 
managers in the field of qualitative snowmaking in rural tourism. Stratified 
random sampling was performed using Morgan table of 85 subjects. In this study, 
a cross-linked research method was used to extract and identify factors. A 
researcher-made questionnaire was used for data collection. To evaluate the 
validity, the face validity method was used by professors and the kappa method 
was used to measure the reliability of the classification. SPSS software was used 
to analyze the collected data. The findings showed that 11 factors, 35 concepts 
and 88 indicators were finally approved. According to the designed model, the 
factors are in the order of priority, the industrial factor at the lowest level 
followed by the political and legal factor, the institutional factor, the economic 
factor, the infrastructure factor, the management factor, the entrepreneurial 
personality factor, the social factor, the factor. Security, environmental factor 
and ultimately cultural factor at the highest level. 
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Extended abstract 
1. Introduction 
One of the new economic opportunities 
that is growing rapidly due to global needs 
is the tourism industry and rural areas due 
to their tourism potential and natural 
beauty, can be one of the centers of 
tourism in the territory. Tourism is one of 
the fastest growing industries in the world 
with increasing wealth and economic 
development, with an annual growth rate 
of 10%. This development invites new 
entrepreneurs and business start-ups to 
serve emerging markets and thereby help 
create value (Solvoll, Alsos & Bulanova, 
2015: 3). In fact, rural tourism is known as 
a tool to improve local welfare and living 
standards. According to studies, tourists 
are traveling to rural tourism destinations 
to relax and get away from their daily 
activities (Chin, Thian & Lo 2017: 2-4). 

2. Methods 
The present study is applied in terms of 
purpose, in terms of mixed nature, the 
data collection method is descriptive-
survey and in terms of time horizon. The 
statistical population of this research in 
the qualitative part, in the final part of the 
model designed by a Meta-synthesis 
consisting of entrepreneurial experts and 
managers in the field of rural tourism, 22 
of whom have been selected by snowball 
sampling method. They have more than 15 
years of managerial or expert experience 
in tourism activities and in the quantitative 
part of the research to assess the situation 
in the three selected villages in this study 
include people working in rural tourism 
such as experts in tourism 
entrepreneurship and people who Their 
job is related to tourism in three villages. 
They are involved in this project, the 
number of which reaches 110 people, 85 
people were selected as a sample using 

Morgan table and the sampling method in 
this section was stratified random 
sampling. Previous studies have been used 
to collect data in the qualitative part and a 
researcher-made questionnaire has been 
used in the quantitative part. Finally, the 
Meta-synthesis  method was used to 
analyze the data in the qualitative part and 
SPSS software was used in the quantitative 
part. 

3. Results 
According to the research methodology, 
this research has been done in two stages. 
In the first stage, the factors affecting the 
promotion of rural tourism 
entrepreneurship were identified and 
extracted using the Meta-
synthesis method between 1985 and 2020. 
As a result of searching and reviewing 
various databases and journals, a total of 
102 articles were found for internal and 
external studies. Finally, using the Critical 
Appraisal Skills Program, taking into 
account the relevant criteria, 40 articles 
were used to present the final model. 
Took. Findings and finalization of indices 
show that finally 11 factors, 35 concepts 
and 90 codes or indices were discovered, 
but considering that the average of two 
indices was close to the total average 
number, it should be removed from the 
model and finally 88 The index is finalized. 
In the quantitative part of the research, 
based on the indicators obtained in the 
research model, questionnaire questions 
(evaluation of effective factors in 
promoting rural tourism 
entrepreneurship) were designed and 
completed by experts and knowledgeable 
people in the villages studied in this study. 
finally by using the One Sample T-Test , 
the situation in the villages was 
determined. 
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4. Conclusion 
The results of this research study showed 
that finally 11 factors, 35 concepts and 88 
indicators were approved. Based on the 
designed model, the factors take 
precedence over the industrial factor, 
which is at the lowest level, followed by the 
political and legal factor, institutional and 
organizational factor, economic factor, 
infrastructure factor, managerial factor, 
entrepreneurs' personality factor, social 
factor, security factor, The environmental 
factor and finally the cultural factor that is 
at the highest level. 
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ن نیکبخت  گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . امی 
 ی کارآفرینن

 پژوهش    علمی

 استفاده با  فارس استان  در  روستایی  گردشگری  کارآفرینن   یتوسعه الگوی یارائه
 فراترکیب روش از 

   *3یکبختن ی   ام ،  2  دهدارزاده  بهناز  ،  1  زاده جاجرمی محسن

 
 ایران  ، ، تهران  نور  پیام دانشگاه ، دولت   مدیریتگروه   استادیار  1
،  مدیریت ارشد  کارشناس 2 از  نور  پیام دانشگاه دولت   شی 
،  مدیریت ارشد  کارشناس 3 از  دانشگاه اجتماعی،  علوم و  مدیریت اقتصاد،  دانشکده  بازرگان   شی 

 

10.22080/JTPD.2021.18543.3263  

 تاری    خ دریافت: 
 1400فروردین  30

 : پذیرشتاری    خ  
 1400خرداد  17

 : تاری    خ انتشار 
 1400بهمن  28
 

 چکیده
،   نيازهاي  دليل  به  كه  اقتصادي  جديد   هایفرصت  از   يك    

ش  و   رشد   شدت  به  جهان   است  گردشگري  صنعت  یابد، می  گسی 
،  زيباي و  گردشگري  هایپتانسیل  از  برخورداري دليل به نی    روستان    نقاط و    گردشگري   هایکانون  از  يك   توانند می طبيع 
    قلمرو   در 

 ها داده   گردآوری  روش.  آمیخته   ماهیت  نظر   از   و   است  کاربردی  هدف،   لحاظ  از   حاض    پژوهش.  باشند   سرزميت 
  کیف    بخش  در   پژوهش  آماری  یجامعه  فارس،   روستاهای  سطح  در   است  مقطع  زمان    افق  نظر   از   و   پیمایش    –  توصیف  

گان  از   نفر   22  برف    گلوله  روش  با    اشخاص   کمی،   بخش  در   و   باشد می  روستان    گردشگری  یزمینه   در   مدیران  و   کارآفرین  خیر
ینمونه  روش  با   که  شدند   برآورد   نفر   110  و   کنند می   فعالیت  روستان    گردشگری  یحیطه   در   که  باشند می  تصادف    گی 

  برای   فراترکیب  تحقیق  روش  از   پژوهش  این  در .  گرفت  قرار   موردبررسی  نفر   85  مورگان  جدول  از   استفاده  با   ایطبقه
.  است  شده  استفاده  ساخته  محقق  پرسشنامه  از   ها داده  گردآوری  برای.  است  شده  استفاده عوامل  شناسان    و   استخراج

،   ارزیانر   برای   استفاده  شدهانجام  بندیطبقه  پایان    سنجش  برای  کاپا   روش   از   و   استادان  نظر   با   ظاهری  روان    روش  از   روان 

  نشان   تحقیق  هاییافته.  است  شدهاستفاده  spss  افزار نرم  از   شده، آوریجمع  هایداده  وتحلیلتجزیه  برای .  است  شده
 ترتیب  به  عوامل  شده  طراح   مدل  یپایه  بر .  گرفتند   قرار   تایید   مورد   شاخص  88  و   مفهوم  35  عامل،   11  درنهایت  که  داد 

،   و   سیاسی  عامل  آن  از   بعد   و   باشد می  سطح  ترینپایی     در   که  صنعت    عامل   از   اولویت ،   و   نهادی  عامل  قانون   سازمان 
،   عامل   اقتصادی،   عامل ،   عامل  زیرساخت  ،   عامل  اجتماعی،   عامل  کارآفرینان،   شخصیت    عامل  مدیریت    عامل   امنیت 
  عامل درنهایت و  محیطیزیست 

 
 . دارد  قرار  سطح بالاترین در  که   فرهنك

 کلیدواژه ها: 
 ،   گردشگری.  گردشگری  کارآفریت 
 ،  . فارس روستاهای فراترکیب،  روستان 

 مقدمه 1
ترین عوامل توسعه در جوامع  یك از مهم   عنوانبه از گردشگری  

تحقق حضور  یاد می اشتغال   20شود.  و  زان   میلیون گردشگر 
ساله    20انداز  میلیون نفری این بخش مطابق چشم   6/ 5حدود  
افق   به  1404و  جنبه ،  تمامی  از  جاذبه استفاده  و  های  ها 

است   منوط  روستان   نواح  در  جمله  از  گردشگری کشور، 

 
   کبختین ی   ام : نویسنده مسئول * 

،  مدیریت ارشد  کارشناس  آدرس:   علوم و  مدیریت اقتصاد،  دانشکده بازرگان 
از دانشگاه اجتماعی،   شی 

 nikbakhtamin@ymail.com ایمیل: 
 09211043914  تلفن: 

 

همکاران،   و  گردشگری  42:  1397)نرگش  حقیقت  در   .)
ابزاری برای بهبود رفاه محلی و استانداردهای    عنوان به روستان   

واقعیت  است.  شده  شناخته   
 

می زندگ نشان  که  ها  دهد 
مس حال  در  روستان   گردشگران  مقاصد گردشگری  به  افرت 

احت و دوری از کارهای روزمره خود هستند. در طی   برای اسی 
های مختلف تعاریف متعددی از گردشگری روستان  ارائه  دهه 
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ن   گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . نیکبخت امی 
 ی کارآفرینن

روستان    گردشگری  است.  با    عنوانبه شده  مجزا  فعالیت  
 
 

شدت و    ازنظر که ممکن است    شدهف ی تعر های متفاوت  ویژگ
،  سطح متفاوت باشد. گ اث، هی  ردشگری روستان  شامل؛ می 

فعالیت   ، ماجراجون  ورزش،  آموزش،   ،
سلامت  های  طبیعت، 

باشد که در مناطق روستان  واقع شده است.  مزرعه و علایف  می 
سال   پدفورد 1996در  به  1،  را  روستان   تعریف گردشگری   ،

، سنت   مانند آداب و رسوم روستان 
 

های محلی و  تاری    خ زندگ
 
 

لو ارزش و    خانوادگ و  تی     ، )چی   داد  ش 
باورها گسی  و  ،  2ها 

مناطق روستان   طورکلی به (.  4-2:  2017 تأثی  گردشگری در   ،
ها،  بر روی استقرار هتل   میمستق  ی  تأث.  1دارای سه ارزش است:  

مستقیم بر اقتصاد محلی و  2 . اثرات بلندمدت پویا  3. تأثی  غی 

زیرساخت  در  مدیریت  را  و  محلی  نشان    ستیز ط ی مح های 
می می روستان   گردشگری  مجدد  دهد.  منابع  کشف  تواند 

مدیران   و  به کشاورزان  همچنی    و  تسهیل کرده  را  روستان  
های  ها در تدوین و اتخاذ سیاست دانش  را ارائه دهد که به آن 

توسعه  ترتیب،  همی    به  کند.  کمک  گردشگری  عمومی  ی 
های کشاورزی روستان   می در رشد بنگاهروستان  پیامدهای مه

برنامه  تقاضا،  افزایش  توسعه برای  و  های  روستان   پایدار  ی 
حفظ   به  نسبت  مردم  آگاهی     ستیز ط ی محافزایش 

 
  وزندگ

روستان  دارد )ماتاولی و گیل 
3 ،2018  :110-111 .) 

دهان  که در راستای توسعه  ی مناطق روستان   یك از راهیر
برنامه  سوی  می ریزا از  معرف   شامل  ن  ترکیتر  دی  راهیر شود، 

است که   مناطق  این  در  و گردشگری  عملی کارآفریت   مفاهیم 
ی استخراج  وکارها کسب توان با استفاده از آن، ذخایر عظیم  می

اهمیت   کرد.  شناسان   را  نشده  کسب  درآمدهای  و  نشده 
ابزاری کارآمد در    مثابهبه ی مناطق روستان   در توسعه   کارآفریت  

فت اقتصادی و اجتماعی از طریق ایجاد سرمایه  نه زمی سازی پیش 
فرصت  ایجاد  منطقه،  سطح  در  آن  متعادل  توزی    ع  های  و 

 و خوداتکان  ملی  
 

بهبود استانداردهای زندگ اشتغال و درآمد، 
می  همکاران،  شناخته  و  )پورانجنار  (.  108-109:  1395شود 

فاکی   و  می 1999)  4راسل  دریافتند که کارآفرینان  بر  (  توانند 
تکامل مقاصد گردشگری تأثی  بگذارند. برح  از مطالعات اخی   

ی گردشگری روستان  و کارآفریت   نی   حاکی از آن است که توسعه 
زمینه  فراهم  در  زمینه  در  محکمی  پیوندهای  ی گردشگری، 

ی سالم در یک کشور یا منطقه دارد  های توسعه آوردن فرصت 
موجب رشد اقتصادی در کل منطقه شود.  تواند  می   ت یدرنها که  

لوسیان  و  سرگیو  ادامه،  نشان کردند که  2015)  5در  خاطر   )
کشورهای   برای  گردشگری  کارآفریت     توسعه درحال اهمیت 

وری است، زیرا این امر می  در    ژه یو به تواند به افزایش درآمد  ض 
 اجتماعی جوامع  

 
بخش گردشگری کمک کند و همچنی   در زندگ

تأ آلارپه اطراف  و  آجیان   ترتیب،  همی    به  باشد.  داشته    6ثی  
( استدلال کردند که کارآفریت  گردشگری یك از صنایع  2016)

 
1 Pedford 
2 Chin,  Thian & Lo 
3 Mataveli & Gil 
4 Russell and Faulkner 
5 Sergiu and Lucian 

تواند مشاغل کوچک را به مشاغل بزرگ  گردشگری است که می 
ی کلی اقتصادی یک کشور  تبدیل کند و از این طریق در توسعه

هند که بی    دنقش داشته باشد. برح  از مطالعات نی   نشان می 
برای   اجتماعی  کارآفریت   ارتقای  و  طبیعت  به کشف  تمایل 

رابطه  روستان   گردشگری  گردشگری  دارد.  وجود  قوی  ی 
ایجاد   برای  موجود  منابع  ترکیب  و  ایجاد  با  روستان  

بازارهای  محصول  و  جدید  یان  مشی  به  خدمت  و  جدید  های 
است   کرده  فراهم  را  کارآفریت   ارتقای  امکان  مختلف، 

(. در این پژوهش،  23-22:  2019،  7یتومورانگ و همکاران)س
  اند. استان  قرارگرفته موردبررسی برح  از روستاهای استان فارس  

،   هايزمينه   در   یشمار نر   هايجاذبه   داشی     با   فارس  
  تاريخ 

،  
 

  ايران   گردشگري  مهم  مناطق از ...    و   روستان     و   طبيع    فرهنك
  و   زيبا   بسيار   اكوتوريسمی    هايجاذبه   داراي  و   شود می    محسوب 
  
  گردشگري،   ها آن   ماندن  ناشناخته  دليل  به  كه است  فراوان 
 . است افته ینتوسعه  است مناطق  اين درخور  كه گونه  آن

  کشور   روستاهای  ترینمحروم   از   فارس  استان  روستاهای
  و   اشتغال  آب،  کمبود   مشکل   ها،راه  مشکل:  هستند 

  بر   را   شمارینر   ی ها رنج  بسیار،   های محدودیت   و   ها محرومیت 
  و   فارس  استان  در آور  سرسام  بیکاری .  است  کرده   تحمیل   مردم

  از مشکلات   رسان  آب   وضعیت  و   بیگانه  اتباع  چشمگی    حضور 
می اند؛  استان گردشگری  بنابراین،  کارآفریت   که  گفت  توان 

نظریه  در  جدید  راهکاری  برای  روستان   توسعه  های 
ظرفیت  و  در توانمندسازی  جهت    سازی  در  روستان   مناطق 

  به  دارد   سع    پژوهش  کاهش مشکلات فوق است.ازاین رو، اين
  روستاهای   سطح   در   توریسم   جذب  در   موثر   عوامل  شناسان   

آن    نماید   اقدام  کارآفریت    توسعه  جهت  در   استان  این  را و 
  تحقیق   اصلی  یمساله   بنابراین، ؛  ایجاد نماید   الگون  صورت  به 
  در   کارآفریت    ی توسعه   ی الگویدهنده شکل عوامل    که  است  این

 باشد؟ شامل چه عواملی می  روستاها  گردشگری  صنعت

 

ی بررسی ادبیات نظری و پیشینه 2
 پژوهش

 گردشگری روستایی  2.1
 کارآفرینن

امروز، صنعت گردشگری، یک منطقه  دنیای  را  در  ی صنعت  
المللی را در  های گردشگری ملی و بی   دهد که جنبش تشکیل می 

یک فعالیت    عنوانبه . تا یک رب  ع قرن پیش، گردشگری  د ی  گبرمی 
شد؛ اما امروزه  ممتاز از یک گروه کوچک نخبه در نظر گرفته می 

است. شك    شدهل ی تبدبه یک فعالیت عادی در جوامع بزرگ  
نیست که سفر، حق فردی، اجتماعی و قانون  برای همه است  

  ن ی تر بزرگ   ازجمله (. گردشگری  414:  2015،  8)دنش و همکاران

6 Ajayi and Alarape 
7 Situmorang et al. 
8 Dincer et al. 
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ن نیکبخت  گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . امی 
 ی کارآفرینن

یک ابزار قوی   عنوانبه رود و های اقتصادی به شمار می محرک 
منابع    زمانهم ی  ی  کارگبه اقتصادی نقش مهمی دارد و با ترکیب و  

ا  ، منافع  اقتصادی،  داخلی و خارحر  و  طییمح ست یز جتماعی، 
  ،  زیادی را به دنبال دارد )رضان 

 
(. طبق گفته  3:  1396فرهنك
خود  1989)  1اسمیت  به  را  عواملی که گردشگران  از  برح    )

به جاده جذب می  سی  اسکان، غذا،  کند، دسی  ارتباطات،  و  ها 
ی اول، سرگرمی است که باعث  خرید و سرگرمی است. در درجه 

می ایجاد گردش یک  گری  جذابیت  است که  مورد  این  اما  شود 
می  تعیی    را  رساندن    حالن یباا کند.  مقصد  حداکیر  به  برای 

های موجود در صنعت گردشگری، ارتباط با ارکان دیگر  فرصت 
زیرساخت  است.  جذاب  لازم  را  مکان  یک  اساسی که  های 

کنند، یك دیگر از عوامل مهم برای موفقیت در گردشگری  می
)جا  ایجاد  7-5:  2020،  2نسون است  دلیل  به  (. گردشگری 

ش  پویان  اقتصادی از طریق پیوند بی   بخش  ها و به دلیل تأثی 
اتژیک در    عنوان به و اشتغال،    افزودهارزش بر   یک صنعت اسی 

آید  می   حساببه   افتهیتوسعه و    توسعهدرحال هر دو کشورهای  
 (. 80:  2019، 3پرز و همکاران- )مارتیی   

توسعه  و  ثروت  افزایش  با  از  گردشگری  یك  اقتصادی  ی 
ترین صنایع در سراسر جهان است که نرخ رشد سالانه آن  سری    ع
رسد. این توسعه، کارآفرینان و مبتدیان جدید  درصد می   10به  

را برای خدمت به بازارهای رو به رشد فراخوانده و    وکار کسب
  عنوان به شگری  کند. گرد از این طریق به ایجاد ارزش کمک می

و ظهور    کنندهمصرف یک صنعت، به دلیل تغیی  در ترجیحات  
است.   تغیی   معرض  در  جدید  تغیی     طور به فناوری  خاص، 

  ، بیشی  تجربه  بر  مبتت   محصولات  به  انتقال  و  ساختاری 
نوآوری  اجرای  برای  را  طلب    از یموردن های  رفتارهای کارآفریت  

 (. 3:  2015 ،4کند )سولوول، آلسوس و بولانوا می

دیدگاه از  و  محققان  از  بسیاری  توسط  های  کارآفریت  
مختلف تفسی  شده است. اهداف )یعت  سودآوری( و اقدامات  
)ابتکار عمل( دو عنصر اساسی کارآفریت  هستند )کیم، تانگ و  

 (. 3:  2020، 5وانگ 

تعریف    نظرانصاحب به  خود  تحقیقات  در  متعددی 
ی پژوهش خویش به  زمینه   تناسب به کارآفریت  پرداخته و آن را 

  طور به اند، در این خصوص، برح  از تعاریف کارآفریت   کار بسته 
می  ح  بدین سر  واژه عام  از کلمه باشد،  فرانسوی  ی کارآفریت   ی 

Entreprendre    »شدن »متعهد  معنای    شدهگرفته به 
نامه دانشگاهی کارآفرین کش است که  است، طبق تعریف واژه 

دهی  خاطرات یک فعالیت اقتصادی را سازمان شود ممتعهد می 
 (. 15: 1396و مدیریت کند )رئیش،  

اول،  طورکلی به  دارد:  وجود  دیدگاه  مورد کارآفریت  سه  در   
 6دیدگاه مبتت  بر نوآوری در مورد کارآفریت  اشاره به کار شومپیی  

 
1 Smith 
2 Johansson 
3 Martínez-Pérez et al. 
4 Solvoll, Alsos & Bulanova 

مبتکران  می 1934) عمدتا  را  وی کارآفرینان  دارد.  دانست که  ( 
 به بازار ه روش منابع را ب

 
های جدید برای ایجاد نوآوری و معرف

کتترکیب می  ها متمایز  کنند و از این طریق خود را از سایر سر 
ایجاد وکار کسبی  ی  گشکل کنند. دوم، دیدگاه  می را  ، کارآفریت  

می سازمان  جدید  تجاری  دیدگاه، کارآفریت   های  این  در  داند. 
توسعه و ایجاد    عنوانبه فرآیندی از تصمیم کارآفریت     عنوانبه 

شود. هر دو نوآوری و تقلید  های جدید در نظر گرفته می سازمان 
اقدام کارآفریت  است؛    وکار کسب از  ممکن    اگرچهجدید ناسی  

های مختلف  را در جامعه ایجاد کند. سوم، دیدگاه  است نقش 
برداری از  شف و بهره ک  عنوانبه مبتت  بر فرصت و کارآفریت  را  

مربوط    موردنظر های  کند. فرصتهای شغلی تعریف می فرصت 
فرصت  این  است  آینده  خدمات  و  آمدن کالاها  وجود  ها به 

یا ایجاد   شدهکشف ،  شدهشناخته توسط کارآفرینان به رسمیت 
بازار  شده به  محصولات   

 
معرف برای  طریق  این  از  و  اند 

ند )سولو قرار می   مورداستفاده  (.  5-6: 2015ول و همکاران، گی 
است مهم  گردشگری  مالی  عملکرد  برای  کارآفریت   ؛  رفتار 

را   رفتار کارآفریت   نقش  تحقیقات گردشگری    طور به بنابراین، 
صنعت گردشگری توسط    اند. ای شناسان  و بررسی کرده فزاینده 

انداز،  معمول دارای چشم   طور به شود که  کارآفرینان  هدایت می 
 نوآوری و خلا

 
های رفتار کارآفریت  برای  قیت هستند. چنی   ویژگ

بنگاه  و  عملکرد  )کالموئی    است  وری  ض  گردشگری  های 
  دو   نوآوری  و   (. ازاین رو، کارآفریت  320-319:  2019،  7همکاران
  برای  اصلی فاکتور  دو  هر  و  هستند  یدر گردشگر   کلیدی  عوامل

 یعرصه   در   هم  گردشگری  صنعت  یتوسعه   و   مستمر   موفقیت
(. در  33:  1395،  )دهدار زاده  هستند   ایمنطقه   هم  و   جهان  

اکیر کشورها توجه خاص به کارآفریت  و کارآفرینان و گردشگری  
مناسب  می ایجاد بسی   و  شود و تقویت کارآفریت  و گردشگری 

توسعه  توسعه کشورها  برای  و  فت  پیش  ابزار  از  آن    ژه یو به ی 
می   توسعهدرحال کشورهای   شمار  و  به  فعالیت  یک  زیرا  آید؛ 

اقتصادی، اجتماعی و محیطی  رویکرد کارآفرینانه به توسعه  ی 
می  روستان     ژه یو به شود.  منجر   گردشگری 

به کارآفریت  توجه 
از این    چراکهی پایدار روستان  گردد.  ساز توسعه تواند زمینه می

بهره  و  تولید  مختلف  عوامل  روستاییان کارآفرین  وری  طریق 
با تلاش و  اقتصادی را در زمینه  ی گردشگری گرد هم آورده و 

فرصت  خلاقانه  بهره کوشش  و  شناسان   را  و  ها  ی کرده  گی 
ی جدیدی از فعالیت و زیست اقتصادی  الگو و شیوه   تیدرنها 

 بر گردشگری را در مناطق روستان  
به  خلق می   مبتت  کنند که 

ریسک   رساندن  حداقل  به  و  اقتصادی  بازده  حداکیر کردن 
زیست اقتصادی با رهیافت پایداری در مناطق روستان  منجر  

ذهنیت  ؛  شود می گردشگری  کارآفرین  روستاییان  بنابراین، 
های موجود را ترکیب کرده و یک فعالیت  کارآفریت  و ظرفیت 

را به نام گردشگری روستان  خلق  اقتصادی جدید و یا ارتقا یافته  
 (. 88: 1393الدین افتخاری و همکاران، کنند )رکن می

5 Kim, Tang & Wang, 
6 Schumpeter 
7 Kallmuenzer  et al. 
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ن   گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . نیکبخت امی 
 ی کارآفرینن

روستان    بهره   ازنظر گردشگری  بهی   اشتغال،  توزی    ع  وری، 
ثروت، محافظت از محیط روستان  و فرهنگ مشارکت مردم  

شود. بر این  محلی باعث افزایش منافع در مناطق روستان  می 
روستان  موجب پویان  اقتصادی    اساس، گردشگری در مناطق 

کارآفریت  نی   از طریق    ؛ و کند شده و ثروت و اشتغال را ایجاد می 
نقش   اقتصادی  رشد  و  سالم  رقابت  اشتغال،  ایجاد 

توسعها کننده یی   تع و  احیا  در  دارد.  ی  روستان   مناطق  ی 
بهره   کارآفرینان نی  محصولات  در  بازار  یا  فرآیندها  از  برداری 

ال ایجاد ارزش یا ایجاد فعالیت اقتصادی هستند،  جدید، به دنب
معت     ها گزارش طبق   به  نوآوری   ، روستان  مورد گردشگری  در 

روش  محلی،  دانش  از  مانند  ترکیتر  انجام کارها  قدیمی  های 
یا   معمولی  است.  دست  ع یصنا محصولات  دیگر  موارد  با   

روستان     گردشگری 
و می  تنها نه کارآفریت   

 
فرهنك منابع    تواند 

های  ی فعالیت طبیع روستان  را حفظ کند بلکه موجب توسعه 
هم  ایجاد  نوآوری میدیگر،  و  ی گردشگری  توسعه   شود. افزان  

فعالیت  سازی  به تخصصی  نیاز  آموزش روستان   به  و  های  ها 
به   توجه  با  دارد.  نیاز  و  ی  گشکل خاص  روستان   ی گردشگری 

ه  مختلف  انگی   مهارت های  به  نیاز  بالقوه،  های  بازدیدکنندگان 
فراهان  دهیسازمان  )زمان   دارد  وجود  عملی  مدیریت  و   1  ،
2011 :528-527 .) 

از داران    طور به گردشگری روستان     با استفاده 
های  سنت 

ها به گردشگران  ی آن ، مزرعه و املاک و ارائهموجود مانند خانه 
شکلی از گردشگری در    وانعنبه تواند  توسعه یافت. همچنی   می 

ز  شهری تعریف شود )کالمونزر و پیی  مناطق روستان  و غی 
2  ،

برای  رو ن یازا (.  2:  2018 مکملی  باید  روستان   گردشگری   ،
ی  اقتصادهای شکوفا و متنوع باشد نه نقطه اتکان  برای توسعه 

توسعه  ادبیات  در   . ابعاد روستان  به  نی    پایدار گردشگری  ی 
گردشگر  است.  اقتصادی  شده  توجه  که    بیترتنیا به ی 

اقتصادی،   منافع  شامل  اقتصادی  پایداری  اصلی  موضوعات 
ل شده، بهبود   متنوع سازی اقتصاد محلی، رشد اقتصادی کنی 

ای شامل توزی    ع عادلانه منافع اقتصادی  روابط محلی و منطقه 
باشد. ازاین رو، در عصر حاض  بسیاری از  در اقتصاد محلی می 

برای  ریزا برنامه  مهم  بسیار  فعالیت   را  روستان   ن، گردشگری 
کرده توسعه  معرف   روستاها  صنعت  ی  اقتصاددانان  و  اند 

نامیده نامرنی  این صنعت، فعالیت   گردشگری را صادرات  اند. 
اجتماعی اقتصادی،  ات  تأثی  که  است  ده  و  -گسی   

 
فرهنك

 را با خود به همراه دارد. در این میان کارآفریت   طییمح ست یز 
به ظرفیت  توجه  با    گردشگری روستان  

 
های طبیع و فرهنك

تواند در تجدید حیات روستاها، ایجاد موجود در روستاها، می 
طبیع،   اث  می  از  حفاظت  روستائیان،  برای  درآمد  و  اشتغال 

 و  
 

ی یکپارچه و پایدار روستان   توسعه   ت یدرنها تاریخ  و فرهنك
 (. 330-331: 1397، نقش مهمی ایفا کند )فراهان  و همکاران

 

 
1 Zamani-Farahani 
2 Kallmuenzer & Peters 

 شناسیروش 3
حاض    است،    ازلحاظپژوهش  ماهیت    ازنظر هدف، کاربردی 

  ازنظر افق پیمایش  و    –توصیف     ها داده ، روش گردآوری  هختیآم
است.   مقطع  بخش    این   آماری   ی جامعه زمان   در  پژوهش 

،   فراترکیب   روش  از   شدهطراح  مدل  ن  نها   بخش  در   کیف 
گان  از   متشکل در    خیر مدیران  و  ی گردشگری  نه ی زمکارآفرین 
است که  شده  انتخاب   نفر   22ها  آن  تعداد   که  باشد می   روستان  
روش   با  ی  گنمونه با  افراد  این  شدند  انتخاب   

 
برف ی گلوله 

و  ها مدرک  بالا  به  لیسانس  تحصیلی  یا  باتجربه ی  مدیریت   ی 
بالای   در    15کارشناسی  بخش گردشگری  ها ت یفعالسال  ی 

  وضعیت   ارزیانر منظور  به   پژوهش   کمی  بخش  در   و   باشند می
موجود در سه روستای منتخب در این پژوهش شامل اشخاص  

در   باشند می فعالیت  طه یح  که  روستان     کنند می ی گردشگری 
زمینه   کارشناسان  مانند  همچنی کارآفریت  گردشگری  در    ی   و 

سه   در  با گردشگری  شغلشان  ارتباط  افرادی که  در  روستا 
  رسد می   نفر   110  ها آن  تعداد   که   هستند   پروژه  این   درگی    باشد می

نمونه انتخاب   عنوانبه نفر   85که با استفاده از جدول مورگان  
روش   و  بخشُ  ی  گنمونه شد  این  در  تصادف   ی  گنمونه ی  ی 

برای   است.  از    ها داده ی  آور جمع طبقان  بوده  در بخش کیف  
بخش کمی از پرسشنامه محقق ساخته    مطالعات پیشی   و در 

در    ها داده   ل یوتحله ی تجز برای    ت یدرنها است    شدهاستفاده 

  spss  افزار نرمبخش کیف  از روش فراترکیب و در بخش کمی از  
 استفاده شد. 

که    شود می در این پژوهش از روش کیف  فراترکیب استفاده 
داده   توضیح  ادامه  فراترکیبشود می در    کیف    مطالعه   نوعی  . 

  مطالعات   از شده  استخراج   ی ها افته ی  و   اطلاعات   که   باشد می
  فراترکیب .  کند می   بررسی  را   مشابه  و   مرتبط  موضوع  با   دیگر   کیف  

  طریق   از   محققان  برای   سیستماتیک  نگرش  یک  کردن   فراهم  با 
  و   موضوعات  کشف  به  مختلف   کیف    تحقیقات  ترکیب
  جاری   دانش   روش  این  با   و   پردازد می   اساسی  و   جدید   ی ها استعاره 

ده   و   جامع   دید   یک  و   داده  ارتقاء  را    مسائل   به   نسبت   را   یا گسی 
  فراترکیب   جدید،  نسبتا   رویکرد   این  به  توجه   با .  آورد می   وجود   به

دهطور  به   هنوز    مدیریت   و   اطلاعان    یها ستم یس  در   گسی 
  ابزار   تواند می   رویکرد   این   این،  بر   علاوه.  است  نشده  استفاده

  طریق   از   تئوری  ساخت  رویه   در   تسهیل   برای  ارزشمندی 
)   سیستماتیک   مستلزم   فراترکیب   (. 312:  2006  ،3زیمر باشد 

  داده   انجام  را   عمیف    و   دقیق  بازنگری   یک  محقق  که  است  این
  تحقق منظور . به کند   ترکیب  را  مرتبط کیف    تحقیق  یها افته ی و 

 4باروسو   و   سندلوسی  یا مرحله  هفت  روش  از   هدف،  این
  تنظیم .  1:  است  زیر صورت  به   که شود می   استفاده (  2007)

  و   جستجو .  3  سیستماتیک؛   ادبیات  انجام.  2  تحقیق؛  سؤال
.  5  مقاله؛   اطلاعات  استخراج .  4  مناسب؛  مقالات   انتخاب 

3 Zimmer 
4 Sandelowski and Barroso 
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ن نیکبخت  گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . امی 
 ی کارآفرینن

؛  ی ها افته ی  ترکیب  و   لیوتحل ه یتجز  ل .  6  کیف  .  7  کیفیت؛  کنی 

 (. 1395: 147)رعیت پیشه و همکاران، ها افته ی ارائه

 

 

 

 ی پژوهشهاافتهی 4
مرحله انجام    2 پژوهش، این تحقیق در  شناسیروش با توجه به  
 شده است: 

  ارتقای   بر   مؤثر  ی اول. شناسان  و استخراج عواملمرحله 
 استفاده از روش فراترکیب. روستان  با  گردشگری  کارآفریت  

و  مرحله  تحلیل  دوم.  ارتقای  بندرتبه ی  بر  موثر  عوامل  ی 
. ت  ی کارآفر    گردشگری روستان 

 

ی اساس  همی    مراحل  ها افته بر  اساس  بر  پژوهش  ی 
 ذکرشده آورده شده است. 

 

  ارتقای   بر   مؤثر  شناسان  و استخراج عوامل.  اول   یمرحله 
 اده از روش فراترکیب روستان  با استف گردشگری  کارآفریت  

از گام  استفاده  با  بخش،  این  به  در  فراترکیب  روش  های 
 شود. ها پرداخته می یافته   لیوتحل ه یتجز 

 

 گام اول: تنظیم پرسش پژوهش  4.1
می  حاصل  تحقیق  اهداف  از  پژوهش که  با پرسش  و  شود 

ی )اولی   پرسش(، چه کش    مانند، چه چی  
های مختلف  پارامی 

های علمی(، چه  ی موردمطالعه: در این پژوهش پایگاه)جامعه 
  : شده از سال  ها پژوهش وقت )محدوده زمان    1985ی منتش 

جمع  )روش   
 

چگونك و  بعد(  فراترکیب(  به  اطلاعات:  آوری 
می  پژوهشگر  لحاظ  پژوهش،  این  در  اساس  همی    بر  شوند. 
 کند به سوال اصلی زیر پاسخ دهد: تلاش می 

در  روستایی    گردشگری   کارآفرینن   ارتقای   بر   مؤثر  عوامل
سالپژوهش  ن  بی  شده  منتشر   2020تا    1985های  های 

 میلادی در منابع معتبر علمی معتبر کدامند؟ 

 مند نظام ادبیات گام دوم: انجام 4.2
 از یك عنوانبه  اسکوپوس دادهای پایگاه از پژوهش این در
 موردنیاز هایپژوهش  استخراج برای دادهای برتر  پایگاه دو

و پژوهش مطابق  .است شدهاستفاده  اوپنهایم   نوریس 
 ها به خاطر داشی   (، این پایگاه نسبت به سایر پایگاه 2007)

ین  سایر برای عنوان جایگزیت  به  تواندمی ایداده  پوشش بهی 
اجتماعی   علوم هایپژوهش  بررسی برای ابزاری عنوانبه  پایگاه

جستجوی سیستماتیک    در این مرحله، محقق  .شود استفاده
پایگاه  در  شده  منتش   مقالات  بر  را  فارسی،  خود  داده  های 

اجلاس  علمی  ایرانمقالات  مجلات  های کشور،  پایگاه  داک، 
تخصصی نور و پایگاه اطلاعات علمی جهاد دانشگاهی در بازه  

، امرالد اینسایت، ساینس    1399تا    1389زمان    و از منابع لاتی  
بازه  گیت، گدایرکت، ریشچ  در  هاروارد  مجله  و  اسکولار  وگل 

کلمات کلیدی  استفاده   2020تا    1985زمان    و  است  شده 
انتخاب   را  برای  ها واژه .  د ینما می مرتبط  متنوعی  کلیدی  ی 

  توان می قرار گرفت که    مورداستفادهجستجوی مقالات تحقیق 
گردشگری،   کارآفریت    ، کارآفریت  ارتقای  مانند  مواردی  به 

روستا  اشاره کرد.  گردشگری  روستان    
و کارآفریت    جه یدرنتن  

بررسی   و  داده،  ها گاه یپا جستجو  موتورهای    ها ژورنالی  و 
از   استفاده  با  و  موردنظر، ها واژه جستجو  مقاله    38ی کلیدی 

و   ارتباط نسبتا    64لاتی    با موضوع    م یمستقمقاله فارسی که 
 پژوهش داشت یافت شد. 

 

 شکل به ادبیات مرور پژوهش تنظیم سوال های

 سیستماتیک
 مناسب متون انتخاب و جستجو

 متون اطلاعات استخراج
یافته  ترکیب و تحلیلتجزیه و 

 کیف   های

ل  کیفیت کنی 

 یافته ها ارائه

 (. 1395: 147همکاران،   و   پیشه   رعیت )   فراترکیب   روش   مراحل   1  شکل 
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ن   گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . نیکبخت امی 
 ی کارآفرینن

  مقالات انتخاب و  گام سوم: جستجو  4.3
 مناسب 

پژوهش   بررسیدر   این  مهارت کیفیت  برنامه  اساس  بر  های  ها 
از ده معیار   پژوهش  ل کیفیت هر  برای کنی   ،   - 1ارزیانر حیان 

طرح    -3کیفیت روش پژوهش؛    -2بیان واضح اهداف پژوهش؛  
داده جمع   - 5برداری؛  نمونه   -4پژوهش؛     - 6ها؛  آوری 

؛    - 7پذیری؛  انعکاس
 
وتحلیل؛  دقت تجزیه   - 8ملاحظات اخلاف

یافته   -9 روشن  و  بیان  استفاده   -10ها؛  پژوهش  شده  ارزش 
است. بر همی   اساس در هر بازنگری تعدادی از مطالعات به  

شده و در بررسی  دلیل مرتبط نبودن به کارآفریت  و گردش حذف 
پژوهش چکیده  مقالات،  و  های  شدند  حذف  نامرتبط  های 

ان  مورداستفاده قرار گرفت.  پژوهش در فرایند نه  40درنهایت  
، فرآیند بازنگری   خلاصه در شکل    صورتبه در پژوهش حاض 

 نشان داده است.  2شماره  

 

 

 گام چهارم: استخراج نتایج  4.4
  مقالات   پیوستهطور  به   محقق  فراترکیب،  روش  فرآیند   کل   در 

  بر   مؤثر   عوامل  به   دستیانر منظور  به   را،   شده   نهان    و   منتخب 
  محتوای   در   بازنگری  بار   چند   مقالات،   در شده  مطرح   استقرار 
،   تحقیق  در  است.   داده   انجام  را   مقالات   اطلاعات   حاض 

  به   مربوط مرجع : است شدهی بند دسته  صورت  این به مقالات
   نام  و   نام  شامل )  شود می   ثبت  مقاله  هر 

 
  ، ( نویسنده  خانوادگ

  موفقیت   در   که  عواملی   و   است   شده  منتش    مقاله  که سالی
  شناخته   مؤثر   روستان    گردشگری  کارآفریت    ارتقای  یها پروژه 
  مشاهده قابل در جدول زیر    ؛ کهاست   شده  استخراج  اند،شده
 . باشند می

 

 تعداد منابع که یافت شد 
)N (102 =  

شد غربال چکیده ها کل  

)N (87=  

 کل محتوای مقاله بررسی 
(N=64) شده   

تعدادکل مقالات برای ارزیانر روش 
 پژوهش
(N=51) 

 تعداد کل مقالات نهان  
(N=40) 

 تعداد مقالات ردشده به علت عنوان

(N=15) 

 تعداد مقالات رد شده از نظرچکیده 
)N= (23  

  محتوا تعداد مقالات رد شده از نظر
(N=13) 

مقالات رد شده )روش پژوهش(تعداد   
(N=11) 

 الگوریتم انتخاب مقالات نهایی   2  شکل 
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ن نیکبخت  گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . امی 
 ی کارآفرینن

ن   1  جدول   عوامل استخراج شده از مطالعات پیشی 

1 
 بوزرجمهری

، اسماعیلی  رومیان 
(1391) 

عوامل  هااضطراباجتماعی، کاهش    عوامل اجتماعی،  منابع  طییمحستیز ی  از  مناسب  استفاده  محیطی،  مخاطرات  ، کاهش 
تولیدات بخش کشاورزی،  افزایش  ،   محیط،  بازاریانر برای  ش  افزایش کیفیت محصولات  اجتماعی،  هاشبکه   گسی  از ی  گبهره ی  ی 
 
 

، همبستك وهای انسان  ، دست  عیصنا  و   کشاورزی  تولیدات  از   یی  گهبهر آن،    یفضاها  از   مفید   استفاده  و   طبیعت  با   استعدادهای نی 
 مردمی  مشارکت  نهادهای  و   سازمان  بی     همکاری  ، افزایششود می  جامعه  در   اجتماعی  سودآوری  باعث  که  ملی  منابع  از   یبردار بهره
ه  نهادی، افزایش  اقتصادی، عوامل  ، عواملطییمحست یز   مسائلکاهش    روستاها، اشتغال،   توسعه  در  وی  انگی   ، قبول  نی   انسان 

 متقابل مسئولیت

2 
سعیدی کیا 

(1385) 

بازار   و  اقتصادی  ایط  )داشی   سر  یك،  شامل  فی   تسهیلات  وی کار،  نی  مالی،  اقتصادی، خدمات  هارساخت یز منابع  و تخصصیی   
اتژی  ساختار بازار محیط اقتصادی کلان(، داشی   ساختار پویای صنعت شامل )اندازه، رشد و   کت ، صنعت و اسی  ی بزرگ(، هاسر 

، سیستم حقوف  و  شامل ) قانون و مقررات    چارچوب   جاد یا ی حمایت  دولت(، داشی   سرمایه اجتماعی هااست ی سسیستم مالیان 
، نهادها (،  شامل )فرهنگ مشوق کارآفریت  تجربه کاری،  شامل )ی شخصیت   هاجنبه ی پشتیبان، سیستم آموزسی  و شبکه کارآفریت 

 (، هان  دارا انی   و م و جنس سن ی، ر یپذانعطاف، کار سختبه مخاطره و   لیتما  تحصیلات، 

3   ، ان توانمندساز در روستاها،  و ارتباطاتی اطلاعات آور فنی توسعه (1392کرد )آبتی   ، ایجاد و توسعهی زنان و دخی  . روستان   ی مراکز رشد روستان 

ایط اجتماعی اقتصادی،  ی دولت، هااست یسو  ها هیرو  (1995) و تانگ ی 4  وکارکسب ی مالی از ایجاد  هات یحماسر 

5 
رکن الدین افتخاری، 

 یپورطاهر فضلی، 
(1392) 

  در جوامع روستان  دست  عیصنای  مطلوب، پدیده شهر گریزی، توسعهرسان  اطلاع، تبلیغات و ونقلحمل

 ( 1992) ویلکن،  6

، مخاطره پذیری، ترکیب  اقتصادی  غعوامل اقتصادی، عوامل   ل، نیاز به توفیق طلتر
ی، تحریکات اجتماعی، طبقات اجتماعی، کنی 

وی کار مجرب(،  )  د یتولعوامل   ، سرمایه و نی  ، رفع ازنظر    ت  کارآفری  سرمایه، مقبولیت  بودن  فراهم  بازار   یهاتیمز کارآفریت 
 

  فرهنك
 مردم، امنیت  در  تنش و  تضاد 

 هاهی   انگ، شناخت  روان قدرت، عوامل

7 
شی   و همکاران  

(2000) 
، عوامل اجتماعی، تحولات کلان اقتصادی، عوامل  اداری سیاسی، عوامل نوآوری فت 

 ( 2014دراکر ) 8
قبهی  غحوادث   ، می     بر نظارت    ، ارزیانر

 
، نیازهای ها تیواقعبی   انتظارها و    ها ی ناسازگار گردشگری، تعارض و    یهاطرح  اجرای  چگونك

، تغیی   ، گردهمان 
 و   قی در علا   فرآیندی، دانش جدید در امور زراعی و کشاورزی، تغیی  در ساختار بازار و صنعت، تحولات جمعیت 

 ها قهیسل

9 
 و  بلانک جنیفر 

 ( 2009)همکارانش 

،  ونقل  حمل  یهارساختیز   بهداشت،   و   امنیت، سلامت    و   محیط، ایمت    پایداریمقررات،    و   قوانی    گردشگری،   یهارساخت یز زمیت 
 اوقات   و   تفریخ  گردشگری، امکانات  و   سفر   به  گردشگری، میل  صنعت  در   رقابت    یهامتیقاطلاعات،    یآور فن  یهارساخت یز 

، منابع گردشگری، منابع  و  سفر  فراغت، اولویت ، ونقل حمل یهارساخت یز  ، طبیع انسان  ل منابع هوان  ، کنی 
 

 قیمت  فرهنك

10 
 افتخاری،  الدین رکن

 یپورطاهر  فضلی، 
(1393) 

، ی  مالی یهاه یسرمااقتصادی،  ابعاد  ،  یهاارانهکاف  ، ابعاد  یهات یمعاف دولت   . ی   قوان با  اجتماعی، آشنان   مالیان 
وی ،   نی  اث  ، وجود شهرها   از   ، فاصلهونقلحمل  کیفیت  انسان     طبیع  می 

 
 ، ابعاد ها جاده   نهادی، کیفیت  ، خطرپذیری، ابعاد و فرهنك

 گردشگری   مناسب محیط، اقلیم

11 
  کیاکجوری، 

  شیپورع ، رودگرنژاد 
(1391) 

، سرمایه   سرمایه 
 

، سرمایه فرهنك انسان  اجتماعی،  ی  اقتصادی،    کنندهتیحما ی  هاسازمان ،  ها ی ار ی دهی  محیط   ، آموزسی  مالی، 
 ، ، محیط جغرافیان 

، محیط اداری و قانون 
 

  واحدهای مستقل دهیسازمان محیط اجتماعی و فرهنك
 

12 
سرابان   حیدری
(1390) 

،   عوامل ، کم بودن مراکز آموزسی 
 

سیستم ارتباطی نامناسب، تسهیلات رفاهی و خدمان  کم، نبود   ساختاری، عوامل اجتماعی فرهنك
، فقدان پذیرش فرهنگ، تعداد مرکز   بی   ی  گمیتصم تبلیغات کاف 

 
، اجرای کپارچه، نبود یک برنامه جامع و یها آنی و عدم هماهنك

، پایی    اهداف، عوامل ، آموزسی   دانش  بودن زیربنان 

 ، امکانات زیربنان  و ساختاری، آموزش مسئولان و کارگزاران، امنیت رسان  اطلاعتبلیغات و  (1385) ثبون   13

14 
 ت  یهداتوکلی و 

(1387) 

، عدمهابخش ، کمبود و    زبان  به  راهنمان    تابلوهای  ی زیر بنان  ی گردشگری، ضعف شدید تبلیغات هارساخت یز از    تیحماعدملاتی  
 . رسان  اطلاعو 

وی کار، مسلط به  . هازبان عدم وجود نی   ی خارحر
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ن   گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . نیکبخت امی 
 ی کارآفرینن

15 
 دهکردی،  کرمی
ک   غیاثونه زاده،  می 
 (1391) انر یغ

،    یز یر برنامه 
 

، مشارکت روستاییان، عوامل اجتماعی، عوامل فرهنك ،    عواملدولت  ، امنیت  ستیز طیمحاقتصادی، عوامل بهداشت 
 و آرامش

 سودمندی تبلیغات

های  ها جاده مناسب، وجود  طبیع یهاجاذبه  داشی    ( 1387) ن  سقا ماف   16 سیقابل و مسی   مناسب.  ونقلحمل مناسب، وسایل دسی 

17 
 ن  زای  مآرام، 
(1388) 

، ایجاد اشتغال، محصولات گردشگردست  عیصنای توسعه   روستان 

 (1379) تجلی 18
ی در گذار هیسرما، تشویق بخش خصوص در  ها رساخت یز ی در  گذار ه یسرما، تشویق بخش خصوص به  ها رساخت یز ی  گذار ه یسرما

 روستا. 

19 
 قاسمییعقونر و 

(1388) 
 دارد. 

 
 راهکارهای حمایت  برای کارآفرینان بخش کشاورزی، موفقیت کارآفرینان به عوامل درون  آنان بستك

20 
همکاران   و  جعفر 
(2010) 

ان(استقلال ، نفس)اعتمادبه نانیکارآفر   شخصیت   یهاجنبه  بررسی ان آموزش مسئولان و کارگزاران   آموزش ، می    کارآفرینان، می  

21 
مشهدی، بدرقان  

 ،   فراهان 
 

 فرهنك
(1392) 

 

،    -عوامل اجتماعی
 

،   امکانات  ، معماری محل، ها سنتو    ورسومآداب، رسانه، فرهنگ پذیرش گردشگری،  ها رساخت یز فرهنك تاریخ 
، هارشته ، امکانات تفریخ، نوع لباس و پوشش مردم،  ها ت ی قومزبان و گویش مردم، نژاد و   ی دانشگاهی مرتبط، عوامل مدیریت 

، عوامل   یو محیطی(، ) عیطبحمایت دولت 
 

  اقتصادی،  ی اقلیمی، عواملهاژگ
 

، امکانات آثار فرهنك  رفاهی  تاریخ 
مناسب  بهداشت    امکانات  ، بازاریانر  ،

مراکز ها نهیهز   بودن  درمان  اهدافدست  عیصناخرید،    ،   غذاهای   و   غذان    مشخص، طبع  ، 
 جانوری  و  گیاهی  اقلیمی، پوشش دولت، عناض  کلان  یهااست یسمحلی، امنیت، 

21 

 (2006اپرمن ) 22
سی  محلی، عدم  مردم  به   مسئولان  اعتماد   عدم  مناطق  در   خدمان    و   رفاهی  تسهیلات  ، نبود ها جاذبه   به  گردشگران  آسان  و   سهل  دسی 

، تمرکز   مراکز  در  عمومی ادارات روستان 

ش ( 2010کاپور ) 23 ، بهبود  زیر  و  رفاهی امکانات گسی   ارتباطی.  خطوط بهداشت، بهبود  بنان 

 ( 2009) نو یلار یو  24
   و   ارتباط  ، عدمرسان  اطلاع  و   تبلیغات  گردشگری، عدم  اقتصادی  اثرات  به  نسبت   مردم   آگاهی  عدم

 
 و ها  سازمان   بی     کاف    هماهنك

 ها ب یآس و  موانع شناخت. 5 رفاهی.   خدمات و  امکانات ، کمبود مؤسسات

. ی اشتغال برای ساکنان هافرصت، افزایش و محلیصحیح، حفظ و افزایش منابع محیطی  مدیریت و  یز یر برنامه  (1996) جوروسك 25  روستان 

 (1996)  نگیهن 26
 محلی، گردشگری   و   یامنطقه   دارد، ایجاد بازارهای  روستان    بزرگ  نواح   بی     در  را  مثبت   و   خوب   بسیار   آثار   گردشگران،   مکرر   ورود 

وی یک روستان    د یآحساب می مانده به عقب و رشد کم   روستان   مناطق دادن توسعه برای مهم نی 

27 
  شنا یکر سینگ و  

(1994) 
 .  عوامل مدیریت 

 ی اجتماعیی اقتصادی، نقش گردشگری در توسعه نقش گردشگری در توسعه ( 1996) شارپلی 28

گ ) 29  ( 2004استنیر
 و   ی کاربردي هادر جنبه   بینش   و   آگاهیکننده( و  خلاق )خلق   ذهن  ، ها ل یتحل  مانند   فاکتورهان    از   ترکیتر   مستلزم  موفق  نان ی. کارآفر 

ون  برای رشد اقتصادی و درآمدزان  روستاییان  عنوانبه کارآفریت  را   . عملی باشد   نی 

30 
یف زاده و  سر 

 ( 1389همکاران )
، شناسان    محیط شناسیب یآس

.   حمایت   نیازهای کارآفریت   کارآفریت 
د  سنگوکار کسب   یتوسعه  . وکار کسب   و  کارآفریت    یتوسعه بنای، راهیر

31 
همکاران مهدوی و 

(1387) 
 ن  اندک. درآمدزان  و زااشتغالعوامل اقتصادی، 

32 
همکاران  فراهان  
(1390) 

وی کار  و  مردم درآمد  منابع، افزایش و  افراد  یور بهره اشتغال، افزایش ایجاد  بیکاري،  کاهش  ور بهره جامعه، وجود نی 

33 
وهرلاو   تتسی 

(2003) 
    یتوسعه

   یهاسازمان  از  یی  گبهرهگردشگري،   ینه یزم  در  اجتماعی   كارآفريت 
دولت   دولت  مهین و  غی 

34 
نجار زاده  رضوان  
(1387) 

 و اهالی روستا.  ها سازمان ابعاد نهادی، مشارکت 

35 
زن  خاموسی  و پاپ 

(1386) 
 

 دست  ع یصنا  برای  تقاضا   ایجاد باعث    روستان    ، گردشگری شود می  کشاورزی   محصولات  برای  تقاضا   ایجاد باعث    روستان    گردشگری
 . شود بهشهرها می روستاییان مهاجرت از  ، گردشگری روستان  مانعشود می

36 
همکاران  امیدی و 

(1385) 
. هاجنبه توجه به   زنان کارآفرین روستان 

 ی شخصیت 

 (2002)  دز یپانیلردک 37
  طور  به  روستان     یتوسعه

    با   روزافزون 
  است،    ارتباط  در   كارآفريت 

ون   عنوان  به   را   كارآفريت  ايجاد   اقتصادي  رشد   براي  نی   روستا، 
  
 . شود می تأكيد  گردشگري  یتوسعه راه از  روستان    توسعه و  كارآفريت 

38 
 فخری و  طیتر 
(1389) 

است،  داشتهموردنظر  کشورهای  در  ت  یکارآفر   سطح بر   یدار معت   و  مثبت آثار  شدنجهان   ی دهیپد  و  واردات و  صادرات یتوسعه
 عوامل اقتصادی. 
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ن نیکبخت  گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . امی 
 ی کارآفرینن

39 
  معتمدی مهر، 

پور  ی موسو 
(1385) 

 ی از پایی   به بالا و برعکس. ز یر برنامهتوجه به قوانی   و مقررات، مدیریت و 

40 
  یاحمدجمعه پور و 

(1390) 
محدود   روستاها.  در بازار  گردشگری  اقتصادی تاثی 

 

و ترکیب  لی وتحله یتجز گام پنجم:  4.5
 ی کیفن هاافته ی

  منتخب،   مقالات   40  از   متون  استخراج  از   بعد   پژوهش   این  در 
گرفته    صورت  لازم   همپوشان    ،ها واژه   بودن  معت  هم   به   توجه  با 

نهایت کدهای   در  و  استخراج است  بر  شده  موردنظر  است. 
ی صورت گرفته به کمک روش تحلیل محتوا  ها ل ی تحلاساس  

مولفه    35عامل،    11، در مجموع  شدهانتخاب مقالات    40روی  
ارائه   90و   برای  و  شاخص  پژوهش کشف  این  در  الگو  ی 

شد.  گذار برچسب  آن   مرحله اين یها افته یی  دهنده  نشان 
 است نگرفته انجام مندينظام مطالعه چنی    تاكنون كه است

 تعداد محدودی از عوامل موثر فقط مطالعات، از و هريك
 منسجم چارچونر   قالب چندگانه در ابعاد و اندداشته  توجه

 است.  نشده گرفته در نظر مندنظام و

 

 

 

 

 

 

 

 ها افته ی ی بند مقوله   2  جدول 

 شاخص  مولفه  عامل  ردیف

1 

 اقتصادیعوامل 

ایط  بازار و  اقتصادی سر 

 کارآمد   توزی    ع

 صادرات( تجارت ) 2

 روستا بازار مصرف  3

 روستا  بیکاری نرخ 4

 هامتیق عمومی سطح 5

 رقابت   ساختار  ساختار بازار  6

7 
 سرمایه مالی 

 دولت   یهاه یسرما

 داخلی  یهاه یسرما 8

ی شغلی هافرصت  9

 جدید

 ن  زااشتغال

 ن  درآمدزا 10

11 

 عوامل صنعت  

 ساختار صنعت 
 روستان   جوامع دست  عیصنا یتوسعه

 ی( ساز لیاتومب مخابرات،  منسوجات،  گازی،   و  نفت  ) عیصنا سایر  12

 تولیدات در  جدید  یهایآور فن نوآوری فت   13

14 
 عوامل تولید

وی  کار مجرب   نی 

 سرمایه  15
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 کارآفریت   16

17 

  سیاسی و  عوامل

 قانون  

  حمایت یهااست یس

 دولت  مادی

 دولت   یهاارانهی

 مالیان   یهات یمعاف 18

 بهرهکم  دولت   وام اهداء 19

 زیرساخت   یهاتیحما 20

 یگذار هیسرما در  خصوص بخش از  دولت حمایت 21

ل  و  حمایت 22  کنندگان مصرف  قیمت کنی 

23 

  حمایت یهااست یس

 معنوی دولت

 محصول کیفیت  ارتقاء یهابرنامه  به کمک

 نوآوری  و  توسعه تحقیق،  از  حمایت 24

 ترویخر  و  فت   آموزش حمایت 25

 انر یبازار  حمایت 26

27 

 اجتماعی عوامل

 سرمایه اجتماعی 

 عمومی  اعتماد 

 اجتماعی  هنجارهای 28

 اجتماعی  یهاشبکه  29

 اجتماعی یهااضطراب 30

31 

 سرمایه انسان  

 مهاجرت 

 استعداد 32

 ی ور بهره 33

ه  34  انگی  

35 

 عوامل شخصیت  

 کارآفرینان 

 یو 
 

 ی شخصیت  هاژگ

 سخت  کار   و  مخاطره به تمایل

 ی ر یپذانعطاف 36

 نفساعتمادبه 37

 استقلال  38

 ذهن خلاق  39

40 
 دانش و آگاهی 

 تحصیلات 

 بینش  و  آگاهی 41

42 

 مهارت و توانان  

 مسائل  ذهت   تحلیل

 جنس  و  سن 43

 کاری   تجربه 44

45 

 عوامل

 طی یمحست یز 

 ی طبیع هاجاذبه 
ایط  خاک(  وهوا، آب) مییاقل سر 

 طبیع  منابع 46

47 
انر هاجاذبه   ی می 

 تاریخ   یهامکان 

 ها موزه 48
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49 

نهادی و  عوامل

 سازمان  

 )خودیاری ی، ار یدگر  همیاری،  روستاییان  مشارکت

50 

  با ها سازمان  مشارکت

 روستا  اهالی

 گردهمان  

 ائتلاف و  یساز هماهنگ  51

 متقابل مسئولیت قبول 52

 نهادهای پشتیبان   53
گردشگری روستا )مهندسان مشاور،   یحیطه  در   پشتیبان   و  خدمات یدهنده ارائه نهادهای

(   نابازرس حقوف  وکلا،  مؤسسات  فت 

54 

 آموزسی   یهاستم یس

 روستا یاحرفه  و  فت   آموزشکارگاه 

 کشاورزی  و  زراعی امور  آموزسی   کارشناسان  وجود  55

 آزاد  یهاآموزشگاه  وجود  56

،  مراکز  بانک،  پست،  اصناف،  خانه اداری،  )مراکز  روستان   رشد  مراکز  57
 

کت فرهنك (  یهاسر   تعاون 

58 

 امنیت   عوامل

ان وی) ف  یک  و  کمی  عوامل امنیت  می   ،  نی   امنیت  یحوزه ...( در امکانات  سرمایه،  انسان 

59 
حوادث   کاهش

قبهی  غ  می 
وی) ف  یک  و  کمی  عوامل ،  نی  قبه  حوادث یحوزه ...( در امکانات  سرمایه،  انسان   می 

60 

 رساخت  یز عوامل 

 ی ارتباطی هارساخت یز 

 هاجاده  کیفیت

 شهرها  از  فاصله 61

سیقابل  یهای  مس و ها جاده  وجود  62  مناسب دسی 

و، قطارهای یا  بوست  یم ، ران  اتوبوس ، : تاکشی و ریلیاجاده  ونقلحمل کیفیت  63  ی شهر ی   ب ون می 

یك  64  آب تصفیه سیستم و   فاضلاب یمجار  گاز،   و  آب کش  لوله  برق،  عوامل زیربنان  و فی  

65 
 بهداشت   عوامل

 بیماران درمان  جهت مناسب امکانات پزشك

 ماهر و  متخصص پزشکان 66

67 

تسهیلات رفاهی و  

 خدمان  

 فراغت اوقات تفریخ امکانات

 مناسب  رفاهی امکانات وجود  68

 مناسب ها هتل  و  رستوران 69

70 

 و  اطلاعات یآور فن

 ارتباطات

( لیمناسب )موباامکانات ارتباطی   و امکانات مخابران 

نت، آور فن امکانات  71  ی(اماهواره ی هاستمیسی اطلاعات و ارتباطات مناسب )اینی 

72 
 
 

 عوامل فرهنك
 منابع گردشگری 

  امکانات ، ورسومآداب
 

  در  تبلیغات و  رسان  اطلاع مردم،  گویش  محل،  معماری ، خ  یو تار  فرهنك

  تورهای برگزاری محلی،  غذایطبخ  مردم،  پوشش لباسنوع  ، تینژاد و قوم ، و ملی یامنطقه سطح

 تفریخ 

بان توسط) یساز فرهنگ  73  (گردشگر  جذب برای می  
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74 
فرهنگ پذیرش 

 گردشگر

بان و  میهمان یعت   طرف دو  از  که) یر یپذ فرهنگ    تعامل و  تبادل که  شود می عملی می  
 

  فرهنك

 (دی  گمی صورت

75 

 عوامل مدیریت  

 یز یر برنامه 

 جامع  برنامه وجود 

 مشخص  اهداف 76

 اهداف  اجرای 77

ل 78  کنی 

 پایی    به بالا  از  یز یر برنامه بالا،  به پایی    از  یز یر برنامه  79

80 

 دهیسازمان 
 

  و هماهنك

 مستقل  یواحدها وجود 

ان 81   می  
 

 اداری یهادستگاه  انسجام و  هماهنك

82  
 

 ی ی  گمیتصم  مراکز  و  مردم میان  هماهنك

 گردشگری   با  مرتبط اداری یهابخش تمرکز  83

84 

ی   ت یو هدارهیر

ان وجود   گردشگری  حیطه  در   مسئولان و  رهیر

ان صمیمی و  عاطف   ارتباط 85  مردم با  رهیر

ه ایجاد  86  مردم در  انگی  

 مردم  در ها تنش  و  تضاد  رفع 87

 هدف به رسیدن برای مردم کردن  هدایت 88

89 
ل )  نظارت(کنی 

 گردشگری  یهاب ی آس و  موانع مستمر   شناخت

ل  و  ارزیانر  معیارهای وجود  90  گردشگری   یهات ی فعال در  کنی 

 

ل   4.6  ی استخراجر کدهاگام ششم: کنبر
یب کاپای    منظور به  از ض  شده  شناسان   عوامل  پایان   بررسی 

یب  استفاده شده   16کوهن این ض  توافق  نوعیبه است.  ان  می    
ه را در طبقه نظر پژوهش    موردسنجش بندی  گر و یک فرد خیر

هدهد. به این صورت که  قرار می  ی دیگری که دارای علم و  خیر
ع   باشد انتخاب شده و بدون اطلا موردبررسی تخصص در حوزه  

دهد  ای را انجام می بندی جداگانه بندی پژوهشگر، دسته از طبقه 

ه و خود  و سپس پژوهشگر دسته  بندی انجام شده توسط خیر
می  مقایسه  می را  نشان  شده  انجام  مقایسه  که  کند.  دهد 

ه   86پژوهشگر  کد را استخراج و هر دو کدها را در    90کد و خیر
تفاده از تعداد توافق با اس  تی درنها ی کردند.  بندطبقه دسته    12

(A  تایید هر دو و :B( و عدم توافق )عدم تایید هر دو :C  تایید :

و   ه  خیر تایید  عدم  و  تایید  Dپژوهشگر  عدم  و  ه  خیر تایید   :

یب کاپا از رابطه    محاسبه شد.  4پژوهشگر( ض 

 

 

 

𝐴+𝐷= توافقات مشاهده شده

𝑁
= 8+0

90
رابطه   0/ 95 =

2 

𝐴+𝐵= توافقات شانش

𝑁
 × 

𝐴𝐶

𝑁
 × 

𝐶+𝐷

𝑁
 ×

 
𝐵+𝐷

𝑁
=  

90

90
 × 

86

90
 ×  

0

90
 ×  

4

90
= 0 

رابطه  
3 

K = توافقات  شانش – توافقات  مشاهده  شده

توافقات  شانش  −1
= 95/0− 0

1− 0
= 

95 /0 

رابطه  
4 
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می  نشان  شده،  محاسبه  کاپای  یب  طبقه ض  بندی  دهد 
ه داشته و با تایید  شده  انجام  قابل قبولی با نظر خیر

همخوان 
ه، طبقه   بندی از اعتبار لازم برخوردار است. خیر

گام هفتم: ارائه یافته و نهایی سازی   4.7
 هاشاخص 

مفهوم    35عامل،    11ی انجام شده،  بند طبقه با توجه    ت یدرنها 
دو    کد یا شاخص کشف شد، اما با توجه به اینکه میانگی     90و  

روستا   نرخ»   شاخص جنس»  و   «بیکاری  و  به  سن    3  عدد « 
  حد   و   مثبت  بالا   حد   معناداری ندارند و  و تفاوت  باشد می نزدیک  
. شود می   حذف   مدل  یها شاخص   لیست   از   باشد می   منف    پایی   

گان  از   نظرسنخر   به   توجه  با   ت یدرنها  با    مدل   حوزه،   این   در   خیر
مدل نهان     . گردید   نهان    تأیید   شاخص   88  و   مؤلفه   35  بعد،   11

 در ادامه آورده شده است. 

 

 

 
  گردشگری روستایی نن ی کارآفر مدل خورشیدی عوامل موثر بر ارتقاء    3  شکل 
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ن   گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . نیکبخت امی 
 ی کارآفرینن

ی عوامل موثر  بندرتبهی دوم: تحلیل و مرحله 
  گردشگری روستایی نن یکارآفر بر ارتقای  

در   طور همان مشاهده  ها شکل که  پنج  و  چهار  با  شود می ی   ،
و نزدیك آن با منحت  نرمال    ها داده توجه به نمودار مستطیلی  

از    باشد می نرمال    آمدهدست به ی  ها داده  اساس  این  بر  و 

پژوهش  ا نمونه تک    Tی  ها آزمون  این  در  واریانس  آنالی    و  ی 
است ن    ؛ کهاستفاده شده  نشان    اینمونه   تکآزمون  برای  را 

عوامل شاخص   تک تک   موجود   وضعیت  دادن و    بر   مؤثر   ها 
ی معیار مقایسه   گردشگری روستان  که بر پایه ت  ی کارآفر ارتقاء  

در   . شود می  قرار داده  موردبررسی  3/ 5بالاتر از متوسط میانگی    
برای   واریانس  آنالی    آزمون  از  عوامل  بند رتبه ادامه  کل  ی 

 قرار خواهد گرفت.   مورداستفاده
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 ی پژوهش ها داده ی از نمودارهای نرمال  ا نمونه   4  شکل 
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 پژوهش ی  ها داده ی از نمودارهای نرمال  ا نمونه   5  شکل 
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ن نیکبخت  گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . امی 
 ی کارآفرینن

 

 

 

 

ن   ی پایه   بر   ی ا نمونه   تک   T آزمون   3  جدول   ها شاخص   کل   برای   3/ 5  میانگی 

ن  داری سطح معنن  آماره  T شاخص  ردیف ن  میانگی   حد بالا  حد پایی 
 - 526/0 - 921/0 776/2 000/0 - 268/7 توزی    ع کارآمد  1
 - 452/0 - 877/0 835/2 000/0 - 214/6 تجارت )صادرات(  2
 - 551/0 - 967/0 741/2 000/0 - 246/7 بازار مصرف روستا  3
 - 122/0 - 501/0 188/3 002/0 - 268/3 ها سطح عمومی قیمت  4
 - 556/0 - 938/0 753/2 000/0 - 781/7 ساختار رقابت   5
 - 443/1 - 792/1 882/1 000/0 - 461/18 های دولت  سرمایه  6
 289/0 - 160/0 565/3 568/0 573/0 های داخلی سرمایه  7
 - 676/0 - 960/0 682/2 000/0 - 448/11 زان  اشتغال  8
 - 757/0 - 996/0 624/2 000/0 - 538/14 درآمدزان   9
 - 975/0 - 272/1 376/2 000/0 - 020/15 جوامع روستان   دست  توسعه صنایع  10
 - 755/1 - 069/2 588/1 000/0 - 192/24 سایر صنایع  11
 - 669/0 - 084/1 624/2 000/0 - 388/8 های جدید در تولیدات آوری فن 12
وی  13  - 855/0 - 345/1 400/2 000/0 - 927/8 کار مجرب نی 

 - 433/0 - 872/1 847/2 000/0 - 915/5 سرمایه  14

 - 025/1 - 411/1 282/2 000/0 - 549/12 کارآفریت   15
 - 687/1 - 972/1 671/1 000/0 - 490/25 های دولت  یارانه 16
 - 334/1 - 643/1 012/2 000/0 - 180/19 های مالیان  معافیت  17
 - 969/0 - 301/1 365/2 000/0 - 608/13 بهره اهداء وام دولت  کم  18
 - 184/0 - 580/0 118/3 000/0 - 839/3 های زیرساخت  حمایت  19
 - 870/0 - 213/1 459/2 000/0 - 073/12 گذاریدر سرمایه  خصوص  حمایت دولت از بخش  20

ل و  حمایت  21  - 539/0 - 931/0 765/2 000/0 - 464/7 کنندگان مصرف  قیمت کنی 
 - 078/1 - 405/1 259/2 000/0 - 090/15 محصول ارتقای کیفیت   های برنامه به کمک 22

 - 862/0 - 209/1 464/2 000/0 - 891/11 نوآوری و  توسعه، تحقیق از  حمایت  23
 - 550/0 - 944/0 753/2 000/0 - 555/7 ترویخر  و  فت  آموزش حمایت  24
 - 254/1 - 581/1 082/2 000/0 - 214/17 یانر بازار  حمایت  25
 033/0 - 347/0 329/3 099/0 - 667/1 عمومیاعتماد  26

 262/0 - 086/0 588/3 316/0 009/1 اجتماعی هنجارهای  27

 172/0 - 208/0 482/3 854/0 - 185/0 اجتماعی های شبکه 28
 194/0 - 230/0 482/3 869/0 - 165/0 اجتماعی های اضطراب  29
 - 091/0 - 485/0 212/3 005/0 - 907/2 مهاجرت  30
 - 700/0 - 100/1 600/2 000/0 - 938/8 استعداد  31
 - 834/0 - 202/1 482/2 000/0 - 990/10 وری بهره 32
ه 33  477/0 100/0 788/3 003/0 040/3 انگی  
 - 201/0 - 634/0 082/3 000/0 - 841/3 تمایل به مخاطره و کار سخت  34
 140/0 - 222/0 459/3 652/0 - 453/0 پذیریانعطاف  35
 089/0 - 265/0 412/3 324/0 - 991/0 نفساعتمادبه 36
 - 128/0 - 472/0 200/3 001/0 - 462/3 استقلال  37
 - 072/0 - 458/0 235/3 008/0 - 727/2 ذهن خلاق 38
 - 211/0 - 551/0 119/3 000/0 - 462/4 تحصیلات 39
 - 157/0 - 466/0 188/3 000/0 - 018/4 آگاهی و بینش 40
 - 294/0 - 636/0 035/3 000/0 - 399/5 تحلیل ذهت  مسائل 41
 - 375/0 - /742 941/2 000/0 - 060/6 تجربه کاری  42
ایط  43  980/0 679/0 329/4 000/0 975/10 خاک( هوا،و اقلیمی )آب سر 
 865/0 559/0 212/4 000/0 260/9 منابع طبیع  44
 471/0 106/0 788/3 002/0 139/3 های تاریخ  مکان  45
 - 697/1 - 065/2 619/1 000/0 - 308/20 ها موزه  46
 - 136/0 - 535/0 165/3 001/0 - 346/3 خودیاری( دگریاری، )همیاری، 47
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 - 650/0 - 962/0 694/2 000/0 - 260/10 گردهمان   48
 - 710/0 - 043/1 624/2 000/0 - 479/10 و ائتلافسازی هماهنگ  49

 - 766/0 - 058/1 588/2 000/0 - 402/12 متقابل مسئولیت  قبول  50
 بازرسی    وکلا،  حقوف  موسسات   مشاور،  مهندسی    51

 فت  
537/16 - 000/0 214/2 440/1 - 131/1 - 

 - 747/0 - 171/1 541/2 000/0 - 996/8 روستاای  حرفه و فت    آموزش  کارگاه  52
 - 018/1 - 441/1 271/2 000/0 - 559/11 و کشاورزی امور زراعی  آموزسی  کارشناسان وجود   53

 - 687/0 - 160/1 576/2 000/0 - 774/7 آزادهای  آموزشگاه وجود   54

مراکز  بانک،پست، اصناف،  خانهمراکز اداری،  55
کت  ، سر 

 
 تعاون   های فرهنك

277/5 - 000/0 871/2 867/0 - 392/0 - 

وی  و کمی عوامل   56  )نی 
،   کیف  انسان 

 امنیت  ی امکانات...( در حوزه،سرمایه 
042/3 003/0 812/3 108/0 516/0 

وی کیف  )  و کمی  عوامل   57 نی 
 ، قبه حوزه امکانات...( در ،سرمایه انسان   حوادث می 

058/6 - 000/0 893/2 806/0 - 408/0 - 

 - 196/0 - 569/0 118/3 000/0 - 076/4 ها کیفیت جاده 58
 762/0 520/0 141/4 000/0 563/10 فاصله از شهرها  59
های قابلوجود جاده 60 سی مناسب ها و مسی   135/0 - 230/0 452/3 605/0 - 518/0 دسی 
، میت  ای و ریلی: تاکش، اتوبوس جاده 61 بوس یا ران 

و، ترانوا، قطارهای بی   
 شهریون، می 

759/43 - 000/0 307/2 340/2 - 136/2 - 

کش  آب و گاز، مجاری فاضلاب و  برق، لوله  62
 سیستم تصفیه آب

517/0 - 607/0 447/3 257/0 - 151/0 

 - 765/0 - 200/1 423/2 000/0 - 992/8 درمان بیماران امکانات پزشك مناسب جهت  63
 - 337/1 - 663/1 000/2 000/0 - 294/18 پزشکان متخصص و ماهر  64
 - 531/0 - 940/0 765/2 000/0 - 160/7 امکانات تفریخ اوقات فراغت  65

 - 688/0 - 065/1 624/2 000/0 - 261/9 وجود امکانات رفاهی مناسب  66
 - 414/0 - 892/0 847/2 000/0 - 436/5 ها مناسب هتلرستوران و  67

امکانات ارتباطی مناسب )موبایل و امکانات   68
)  مخابران 

843/3 000/0 700/3 150/0 473/0 

آوری اطلاعات و ارتباطات مناسب  امکانات فن  69
نت، سیستم  ای( های ماهواره )اینی 

546/8 - 000/0 865/2 979/0 - 609/0 - 

، معماری آداب  70  و تاریخ 
 

ورسوم، امکانات فرهنك
رسان  و تبلیغات در  محل، گویش مردم، اطلاع 

ای و ملی، نژاد و قومیت، نوع لباس سطح منطقه 
پوشش مردم، طبخ غذای محلی، برگزاری تورهای 

 تفریخ

731/9 000/0 271/4 613/0 928/0 

بان برای جذب گردشگر  سازی )توسط فرهنگ 71 می  
 شود(می انجام 

878/2 - 005/0 200/3 507/0 - 093/0 - 

بان  مهمان  یعت  طرف  دو از پذیری )که  فرهنگ 72  می  
 و تعامل   تبادل شود که می عملی 

 
 صورت  فرهنك

د( می  گی 

228/10 000/0 286/4 633/0 939/0 

 - 871/0 - 214/1 458/2 000/0 - 086/12 وجود برنامه جامع  73
 - 457/0 - 802/0 871/2 000/0 - 266/7 اهداف مشخص  74
 - 060/0 - 517/0 212/3 014/0 - 510/2 اجرای اهداف  75
ل 76  - 521/0 - 879/0 800/2 000/0 - 794/7 کنی 
ریزی از بالا به  ریزی از پایی   به بالا، برنامه برنامه 77

 پایی   
346/3 - 001/0 129/3 591/0 - 150/0 - 

 - 570/1 - 901/1 765/1 000/0 - 885/20 مستقل وجود واحدهای  78
 و انسجام دستگاه  79

 
ان هماهنك  - 346/0 - 725/0 965/2 000/0 - 615/5 های اداری می  

 میان مردم و مراکز تصمیم  80
 

یهماهنك  015/0 - 325/0 345/3 074/0 - 810/1 گی 
 - 255/0 - 697/0 024/3 000/0 - 289/4 های اداری مرتبط با گردشگریتمرکز بخش 81
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ان و مسئولان در حیطه 82  361/0 - 028/0 667/3 092/0 704/1 ی گردشگری وجود رهیر
ان با مردم 83  161/0 - 219/0 471/3 759/0 - 308/0 ارتباط عاطف  و صمیمی رهیر
ه در مردم  84  104/0 - 257/0 424/3 402/0 - 843/0 ایجاد انگی  
 591/0 173/0 882/3 000/0 639/3 ها در مردمرفع تضاد و تنش 85

 113/0 - 242/0 435/3 471/0 - 725/0 هدایت کردن مردم برای رسیدن به هدف  86

 - 347/0 - 676/0 988/2 000/0 - 178/6 های گردشگری شناخت مستمر موانع و آسیب  87
ل در فعالیت  88 های  وجود معیارهای ارزیانر و کنی 

 گردشگری
281/5 - 000/0 000/3 688/0 - 312/0 - 

 

روستان    هایشاخص   بی     از   گردشگری 
  از   تعدادی  کارآفریت 

»سرما   ها شاخص  عمومی   داخلی،  ی ها ه یازجمله    ، اعتماد 
  ی ها اضطراب   ، اجتماعی  یها شبکه   ،اجتماعی   ی هنجارها 
  و ها  جاده   وجود   ، نفساعتمادبه   ی، ر یپذانعطاف ،  اجتماعی

سیقابل   یها ی  مس گاز،    و   آب  کش  لوله   برق،)  مناسب،   دسی 
  موبایل   یها شبکه   ،( آب  تصفیه  سیستم  و   فاضلاب  مجاری
اجرای   بدون    اهداف،   کابل، 

 
  مراکز   و   مردم   میان  هماهنك

ان  وجود   ی، ی  گم یتصم    گردشگری،   یحیطه   در   مسئولان  و   رهیر
ان صمیمی   و   عاطف   ارتباط ه   ایجاد   مردم،  با   رهیر   مردم،   در   انگی  
  معناداری   سطح  « هدف  به  رسیدن  برای  مردم  کردن   هدایت
  معیار   با   که  معنا  بدین  دادند،   اختصاص   خود   به  0.05  از   بالاتر 
ندارند و میانگی   آن به میانگی      معناداری  تفاوت  آزمون  مورد 

 . شود می نزدیک بوده و حذف   باشد می  3/ 5حد مرزی که 

  نتیجه   این  به   ها شاخص   پایی     و   بالا   حد   به  توجه  با   همچنی   
  باشند،   مثبت  پایی     و   بالا   حد   دو   هر   که  هان  شاخص   که  رسیممی

. ازجمله  است  بیشی  (  3/ 5  عدد )   آزمون  معیار   از   ها آن   میانگی   

ه،»  هایشاخص  ا   انگی   طب  ،(خاکهوا،و آب )  طیسر    ، عی منابع 
وی انسان،عوامل )  ،خ  یتار   یها مکان ...( در  امکانات، سرمایه   نی 

مناسب  ارتباطی    امکانات  شهرها،  از   فاصله  امنیت،  ی حوزه 
(،)    امکانات ،ورسومآداب ) موبایل و امکانات مخابران 

 
و   فرهنك

  در  تبلیغات  و  رسان  اطلاع  مردم،  گویش  محل، معماری  ، خ  یتار 
  مردم،   پوشش  لباسنوع    ،تی نژاد و قوم   و ملی،   یا منطقه   سطح
  پذیری،   ، فرهنگ ( تفریخ  تورهای  برگزاری  محلی،  غذایطبخ  
  این   عملکرد   که   معنا   بدین   «مردم  در ها  تنش   و   تضاد   رفع 

روستان    در   ها شاخص  گردشگری   
کارآفریت    مطلوب   ارتقاء 

 .هست

 

ن   پایه   بر   ی ا نمونه   تک   T  آزمون   4  جدول   عوامل   کل   برای   3/ 5  میانگی 

ن  داریمعنن  سطح آماره T عامل ردیف  ن  حد  بالا  حد  میانگی   پایی 
 -626/0 -808/0 783/2 000/0 -649/15 اقتصادی عوامل 1
 -061/1 -233/1 353/2 000/0 -556/26 صنعت   عوامل 2
 -014/1 -243/1 393/2 000/0 -607/19 قانون   و  سیاسی عوامل 3
 -154/0 -350/0 248/2 000/0 -107/5 اجتماعی عوامل 4
 -165/0 -399/0 186/3 000/0 -785/4 کارآفرینان   شخصیت   عوامل 5
 105/0 -121/0 492/3 890/0 -138/0 طی یمحست یز  عوامل 6
 -784/0 -990/0 614/2 000/0 -108/17 سازمان   و  نهادی عوامل 7
 025/0 -319/0 353/3 093/0 -700/1 امنیت   عوامل 8
 -470/0 -654/0 972/2 000/0 -099/12 رساخت  یز  عوامل 9
  عوامل 10

 
 546/0 274/0 910/3 000/0 991/5 فرهنك

 -276/0 -484/0 089/3 000/0 -257/7 مدیریت   عوامل 11

 

  مشاهده   افزار نرم  به  شده  وارد   هایداده   خروحر   به  توجه  با 
و    ( 0/ 890)   طییمح ست یز   عامل  معناداری   سطح  که   شود می

می باشند  (  0.05)  خطا   مقدار   از   (0/ 093)  ت  ی امن  عوامل بیشی 
  دیگر   طرف  از .  شود می   پذیرفته  عامل  این  مورد   در   صفر   فرض  و 
  نتیجه   توانمی (  مثبت)  پایی     حد   و (  منف  )   بالا   حد   به   توجه   با 

عامل    (3/ 492)   طییمحست یز   عامل  میانگی     که  گرفت و 
(  3/ 5  عدد آزمون )  مورد   مقدار   به  و   باشند می (  3/ 353)  ت  ی امن

 توانمی   بررسی  این  با .  ی ندارد دار معت  باشد و اختلاف  می   نزدیک
    ابعاد   بی     از   که  گرفت  نتیجه

 
  عنوان به مدل، بعد از عامل فرهنك

مدل  ن یتر ی قو  عوامل  بی    در  در  طی یمحست ی ز   عامل   عامل   
  در   است و   قرارگرفته ی سوم  ی دوم و عامل امنیت  در رتبه رتبه 
گردشگری    و   باشند می قبول  قابل   حد  کارآفریت   ارتقای  در 

  بایست   و   دارند  قرار  بالاتری اولویت  در  عوامل دیگر  روستان  از 
  مؤثری   اقدامات  در دیگر عوامل  موجود   وضعیت  بهبود   جهت

د   صورت  .گی 

 توانمی   معناداری   سطح  و   ها میانگی     به   توجه   با   طورکلی به 
در    را   ها عامل   یتوضع گردشگری  کارآفریت   ارتقای  در 

  در   که  کرد   بندیاولویت   در استان فارس را   منتخبی  روستاها 
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ن   گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . نیکبخت امی 
 ی کارآفرینن

  مشاهده   جدول  از   که گونه  . همان استشده  گزارش   5جدول  
   عامل   شود می

 
ین  با )   فرهنك   با )   صنعت    عامل( و  میانگی     بیشی 

ین    ی بندرده   این  در   عامل   اولی     و   عامل  آخرین(  میانگی     کمی 

ین   یبندرتبه   با ها  عامل   دیگر   عامل  دو   این  بی     در   و   باشند می   کمی 
ین تا   . اند شده مشخص   بیشی 

 

 

 

 

 

 

 عوامل   کل   ی بند رتبه   5  جدول 

ن  عوامل ردیف   میانگی 

 35/2 صنعت   عوامل 1
 39/2 قانون   و  سیاسی عوامل 2
 61/2 سازمان   و  نهادی عوامل 3
 78/2 اقتصادی عوامل 4
 97/2 رساخت  یز  عوامل 5
 089/3 مدیریت   عوامل 6
 18/3 کارآفرینان   شخصیت   عوامل 7
 25/3 اجتماعی عوامل 8
 35/3 امنیت   عوامل 9
 49/3 طی یمحست یز  عوامل 10
  عوامل 11

 
 91/3 فرهنك

 

 ی پیشنهادهاارائهی و ب  گجهینت 5
تحریم  و  کنون   ایط  سر  اقتصادی  در  و  سیاسی    ه یعل های 

های  در بخش   ها ی گذار ه یسرما جمهوری اسلامی ایران و کاهش  
ی از ظرفیت مختلف اقتصادی، بهره  تواند  های گردشگری می گی 

را  زا اشتغالسطح   به    دوچندانن   توجه  راستا،  این  در  کند. 
جاذبه  از  برخورداری  دلیل  به  ایران  کشور  های  روستاهای 

جذب   برای  را  بالان   ظرفیت  طبیع،  و  اجتماعی   ،
 

فرهنك
آورند. به اعتقاد کارشناسان و متخصصان،  گردشگران فراهم می 

ین روش  ایط فعلی کشور، یك از بهی  های ایجاد اشتغال و  در سر 
مساله  بیکحل  توسعه ی   ، روستان  مناطق  در  ی  اری خصوصا 

باشد. توجه  فرهنگ کار و کارآفریت  گردشگری در این مناطق می 
توسعه  برای  تحریک  به کارآفریت   مبنای  بر  باید  روستان   ی 

بنابراین در کنار اشتغال و افزایش رشد  ؛  کارآفرینان محلی باشد 
آن منابع کمیاب  روستاها،  شو اقتصادی  حفظ  باید  نی    د. ها 

توسعه توسعه  در  را  مهمی  بسیار  نقش  روستان   مناطق  ی  ی 
می  ایفا  اقتصاد  جوامع  دلیل  به  امروزه  و  محصولیتک کند.   

باید   روستاها  به شهرها،  فروش  از  حاصل  سرازیر شدن سود 
ایطی باشند تا بتوانند   متناسب با محیط خود به فکر ایجاد سر 

 هینه نمایند. کسب درآمد نموده و از منابع طبیع استفاده ب

دارای   طور همان پژوهش  این  شد،  داده  توضیح  قبلا  که 
روش تحقیق آمیخته است. در بخش کیف  از روش فراترکیب  
و   گان  خیر توسط  پرسشنامه  تکمیل  و  مصاحبه  با  و  استفاده 

شده  ها، مدل نهان  طراحکارشناسان و حذف دو تا از شاخص 
باشد.  شاخص می   88مؤلفه و    35بعد،   11نهان  شد که دارای 

، بر اساس شاخص    آمده دست به های  در بخش کمی پژوهش نی  
در مدل پژوهش، سوالات پرسشنامه )ارزیانر عوامل موثر در  
توسط   و  طراح   ) روستان  گردشگری  کارآفریت   ارتقای 

روستاهای   به  آگاه  افراد  و  این  موردبررسی کارشناسان  در   
ای تک نمونه توسط آزمون ن     ت یدرنها پژوهش تکمیل شد و  

توان تعیی   گردید که نتایج آن را می   وضعیت موجود در روستاها 
 و   ها شاخص   موجود   وضعیت   بیان نمود: تحلیل  صورتن یبد

سایر می   نشان  عوامل شاخص  در    (1/ 58)  صنایع  دهد که 
ایط   شاخص  و   ترین سطح وضعیتپایی      وهوا، آب )  می یاقل   سر 
.  دارند   قرار   وضعیت  سطح  بالاترین  در   (4/ 33)  میانگی     با   (خاک

  عامل   و (  2/ 35)   میانگی     با   صنعت    عامل  وضعیت  همچنی   
 
 

  کارآفریت    ارتقای  عواملازجمله  که  (  3/ 91)  میانگی     با   فرهنك
  و   سطح  ترین پایی     در   ترتیب  به  باشند می   روستان    گردشگری
  . دارند   قرار   عوامل  سایر   به  نسبت  وضعیت   سطح  بالاترین

از    روستان    گردشگری  کارآفریت    هایشاخص   بی     همچنی   
شاخص  از  مدل  تعدادی  داخلی،  )سرمایه   ازجملههای  های 
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ن نیکبخت  گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . امی 
 ی کارآفرینن

هنجارهای    اعتماد  شبکه عمومی،    اجتماعی،های  اجتماعی، 
  وجود   های اجتماعی،، اضطراب نفساعتمادبه ی،  ر یپذانعطاف 
سیقابل   یها ی  مس  و   ها جاده   آب  کش  لوله   برق، مناسب، دسی 

مجاری  و  شبکه   تصفیه  سیستم  و   فاضلاب  گاز،    های آب، 
   کابل، اجرای  بدون   موبایل

 
  مراکز   و   مردم  میان  اهداف، هماهنك

ان  ی، وجود ی  گم یتصم  گردشگری،    یحیطه   در   مسئولان  و   رهیر
ان  صمیمی  و   عاطف    ارتباط ه  مردم، ایجاد   با   رهیر مردم    در   انگی  

  معناداری   هدف( سطح  به  رسیدن   برای  مردم  کردن  و هدایت
  معیار   با   که  معنا  بدین  دادند،   اختصاص   خود   به  0.05  از   بالاتر 
 . ندارند   معناداری  تفاوت آزمون  مورد 

سطحعامل   سازینهان    بخش   در   ادامه  در    معناداری   ها، 
  از (  0/ 093)  امنیت    عوامل  و (  0/ 890)  طییمح ست یز   عامل
  این   مورد   در   صفر   فرض  و   باشند بیشی  می (  0.05)  خطا   مقدار 
(  منف  )   بالا   حد   به  توجه  با   دیگر   طرف  از .  شود می   پذیرفته  عوامل

  عامل   میانگی     که   گرفت  نتیجه  توانمی (  مثبت )  پایی     حد   و 
  مقدار   به(  3/ 353)   امنیت    عامل  و (  3/ 492)   طییمح ست یز 

  ی دار معت    اختلاف   و   بوده   نزدیک (  3/ 5  عدد )  آزمون  مورد 
مدل،    ابعاد  بی     از  که   گرفت  نتیجه توانمی   بررسی  این با .  ندارند 

  
 

فرهنك عامل  از  عامل  قوی   عنوانبه بعد  عامل،  ترین 
و سوم  طییمح ست یز  دوم  رتبه  در  ترتیب  به  امنیت   عامل  و   

می   اند قرارگرفته  قبولی  قابل  حد  در  و باشند و  جهت    ؛  بایست  
د.  عوامل  گر ید بهبود وضعیت   اقدامات مؤثری صورت گی 

روستا    سه  تفکیک  به  عوامل  یبندرتبه همچنی   در آزمون  
نتایج   قلات(  و  امی   بند  روستای  بهرام،    آمده دست به )سراب 

عامل سیاسی    ازنظر حاکی از آن است که روستای سراب بهرام  
بوده و حمایت  قانون  ضعیف  این روستا در  و  در  های دولت  

مختلف  زمینه  وام  )  ملهازجهای  اهداء   ، ،  بهره کم بازاریانر
می معافیت  ضعف  و  دچار کاست    )... و  مالیان   و های  باشد 

  ،
 

جذب گردشگر، عامل    ازنظر همچنی   برعکس عامل فرهنك
 باشد. قوت در این روستا می 

  بوده   ضعیف   صنعت    عاملازنظر    بند امی    روستای   در ادامه
 و  دست  ع یصنا   ازنظر ی این است که این روستا  دهنده نشان  و 

  و  کاست    سایر صنایع و همچنی   نوآوری در تولیدات و ... دچار 
،  عامل  برعکس   همچنی     و   باشد ضعف می 

 
  قوت   عامل  فرهنك

دارا دهنده نشان  و   بوده  روستا   این  در    های پتانسیل   و   بودن  ی 
 
 

 . است روستا  این در  گردشگر   جذبازنظر   فرهنك

  ازنظر روستای قلات همانند روستای سراب بهرام  در انتها  
 و همچنی    

 به ترتیب    ازنظر عامل سیاسی و قانون 
 

عامل فرهنك
 دهد. عوامل ضعیف و قوی در این روستا را نشان می 

در این راستا تحقیقات مشابه نتیجه عکس را نشان دادند.  
( چهار عامل  1393الدین افتخاری و همکارانش )، رکن مثالرای  ب
را  ا  محیطی  و  نهادی  اجتماعی،  عوامل    عنوانبه قتصادی، 

اقتصادی   عامل  میان،  این  در  که  نمودند  معرف   گذار  تأثی 
ین تأثی  را در توسعه قوی 

ی کارآفریت   ترین و عامل محیطی کمی 
دارد  روستان   و گردشگری  توسط    ؛  که  دیگر  پژوهش   در 

( همکارانش  و  عامل  1391بوذرجمهری  سهم  شد،  انجام   )

علاوه  است.  عوامل  سایر  از  بیش  و  اقتصادی  فراهان   براین، 
( عوامل اقتصادی، اجتماعی، طبیع و سازمان   1397همکاران )

گذار دانسته و ضعف   را در ایجاد فضای گردشگری روستان  تأثی 
ایط فردی را  گذار تلف  کرده  انعنو به سر   اند. یک مانع تأثی 

 ( همکارانش  و  عامل  1392مشهدی  و  مدیریت   عامل   )
ترین عامل  ترین و ضعیف قوی   عنوانبه اقتصادی را به ترتیب  

نموده    
 
و    آنکهحالمعرف  

 
فرهنك عوامل   ، حاض  پژوهش  در 

ترین عوامل در  ترین و ضعیف قوی   عنوانبه صنعت  به ترتیب،  
 گردشگری روستان  ی کارآفری توسعه 

 . اند آمده دست به ت 

  نتایج   دیگر   با   آن   مقایسه  و   تحقیق   این   نتایج   به   توجه   با 
  ارتقای کارآفریت    بر   موثر   عوامل  روي  بر   شدهبررسی   تحقیقات
که ضعف در عوامل سیاسی    گفت  توانمی   روستان    گردشگری

ی عدم توجه و حمایت  و قانون  در این پژوهش نشان دهنده
از   از  دولت  بحث که  مورد  روستاهای  مناطق  در  کارآفرینان 

حمایت  عدم  این  وام  جمله  اهداء  )عدم  عدم  بهره کم ها   ،
، عدم ارائه معافیت  باشد  های دولت  و...( می ی یارانههای مالیان 

می  این  بیانگر  واقع  در  به  که  تمایلی  هیچ  باشد که کارآفرینان 
؛  روستاها را ندارند ی گردشگری در این  ایجاد کارآفریت  در حیطه 

پایی   قرار گرفته    و  این پژوهش در سطح  در  عامل دیگری که 
می  صنعت   عامل  دهندهاست  نشان  که  بودن    باشد  کم 

مخابرات،  دست  ع یصنا  صنایع  جمله  از  صنایع  سایر  و   
می ساز ل ی اتومب و...  و  ی  نوآوری  به  توجه  عدم  بیانگر  و  باشد 

روستا  این  در  محصولات  در    عوض   در   و   اشد بمی ها  صنعت 
، عامل

 
نسبت به عوامل دیگر در این   در بالاترین سطح فرهنك

  منابع   ها و پتانسیل   و   بودن  ی دارا دهنده   نشان  و   باشد می پژوهش  
 
 

روستا و همچنی   بیانگر    این  در   گردشگر   جذب ازنظر    فرهنك
به   روستاهای  ساز فرهنگ توجه  اهالی  پذیری  فرهنگ  و  ی 
 باشد.  می موردبررسی

صورت    مطالعات   و   پژوهش  این  شواهد   به  توجه   با   بنابراین 
  گرفته در مورد نقاط قوت و ضعف عوامل در مدل مذکور در 

  در  راهکار و پیشنهاد  چند  به  خلاصهطور به  در زیر  پژوهش این
 :شود اشاره می  روستان   ارتقای کارآفریت  گردشگری  یزمینه 

مدل   -1 در  اقتصادی  عامل  به  توجه    شده طراحبا 
شاخص می اکیر  حیطه،  این  در  که  گفت  ها  توان 

دهنده  نشان  و  نبوده  که  مناسب  است  این  ی 
سرمایه  در  عدم مسئولان  تولید،  بخش  در  گذاری 
ل قیمت  به کنی  امکانات کاف  جهت  توجه  نبود  و  ها 

زان  و درآمدزان  در روستا ضعیف عمل کرده  اشتغال
آن  به  از گذشته  بیش  باید  در  و  توجه شود.  این  ها 

می  توصیه  پتانسیل راستا  فرصت شود که  و  های  ها 
گذاران داخلی شناسانده  موجود در روستا به سرمایه 

شود. برای افزایش تولید و توزی    ع کارآمد محصولات  
به کارآفرینان   مناسب  دولت   تسهیلات  روستا،  در 

گردد  و اهداء  ایجاد    ؛  برای  در  وکارها کسبنی    ن  
 اهالی روستا حمایت شود. ی گردشگری از حیطه 
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ن   گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . نیکبخت امی 
 ی کارآفرینن

رابطه   -2 عاملدر  می  با  که  صنعت   گفت  توان 
ضعیف بوده و وضعیت    آمدهدست به های  شاخص 

توصیه می ازاین رو،  نداشتند.  برای  مناستر  شود که 
توسعه  و  اهالی روستا  نوآوری  ی صنعت  در روستا، 

فروش   برای  محلی  بازارهای  و  شوند  تشویق 
فراهم شود. دولت   روستا  دست  ع ی صنا محصولات و  

سرمایه  باید  تشویق  نی    را  خارحر  و  داخلی  گذاران 
  ؛ و گذاری کنند های صنعت  سرمایه نموده تا در طرح 

بایست جهت افزایش تولیدات و درآمد  همچنی   می 
های جدیدی  آوری روستاییان، امکانات مناسب و فن 

 را در اختیار تولیدکنندگان قرار دهند. 

شود که  و قانون  توصیه می   در رابطه با عامل سیاسی -3
توسعه  و  بهسازی  برای  زیرساخت دولت  های  ی 

راه  مانند  تلفن،  گردشگری  برق،  ارتباطی،  های 
نت و ... سرمایه  جلب    منظور به نی      ؛ و گذاری کند اینی 
سرمایه  و  در  مشارکت  خصوص  بخش  گذاری 

های  ی گردشگری در روستاها سیاست وکارها کسب
اذ نماید. علاوه بر این، دولت  تشویف  و حمایت  را اتخ

ارائه می با  به کارآفرینان در    د یسوبسی  تواند  یارانه  و 
ش   در مناطق    وکار کسببخش گردشگری سبب گسی 

شود دولت برای  روستان  شود. همچنی   توصیه می 
بازارهای جدید،   یافی    و  ارتقای کیفیت محصولات 

ا  ی نوآوری در روستامکانان  را برای تحقیق و توسعه 
 فراهم کند. 

  استعداد،   هایشاخص   اجتماعی  عوامل  یحیطه   در  -4
  در   ضعف   نقاطعنوان  به   مهاجرت  و   وری بهره 

پیشنهاد می   بیان  روستاها  این زمینه  در  شود شدند. 
وهای مستعد در فعالیت  های  که دولت بایست  از نی 
تواند با  گردشگری استفاده نماید. همچنی   دولت می 

 به.....  سالانه بودجه  از  اختصاص دادن بخش  

توان گفت که  در مورد عامل شخصیت  کارآفرینان می -5
ایط متفاون     رو روبه کارآفرینان در روستا با موانع و سر 

با  می را  خود  بتوانند  باید  ایط    گونهنیا شوند که  سر 
شود که دولت به کارآفرینان در  وفق دهند. توصیه می 

از این    بخش گردشگری روستان  بیشی  توجه نموده تا 
در    افته یشی افزا آنان    نفساعتمادبه طریق   و 
افراد  پروژه  این  بر  علاوه  شوند.  موفق  کاری  های 

باشند    گر ل یتحل کارآفرین نی   باید دارای ذهت  خلاق و  
بتوانند مسائل را   از نظرات    ؛ و  حل کنند راحت  به تا 
 ی گردشگری استفاده نمایند. افراد باتجربه در زمینه 

ایط   یها شاخص   طییمحست ی ز   لعام   یحوزه   در  -6   سر 
  از   تاریخ    اماکن  شاخص  و   طبیع  منابع  اقلیمی،
. در  باشند می   عامل  این  در   قوت   نقطه   و   نی تر مطلوب 

می پیشنهاد  مسئولان  به  زمینه  جهت  این  شود که 
سازی  حفظ منابع طبیع و تاریخ  در روستا فرهنگ 

های اجتماعی  کنند. علاوه براین باید از طریق رسانه

ایط اقلیمی مناسب روستا  پتانسیل  های طبیع و سر 
به   توجه  با  شود.  شناسانده    که ن یا به گردشگران 
شود توجه کمی به موزه در روستاها شده، توصیه می 

طبیع در روستا ایجاد شود تا گردشگران    یکه موزه 
 
 

ویژگ با  طریق  این  و  از  تاریخ   اسناد   ،
 

فرهنك های 
منط بافت  جغرافیان   داخل  در  شوند.  آشنا  قه 

و   محصولات  عرضه  برای  مستعد  روستاهای 
 ، اماکن سنت  مناسب ساخته شود. دست  ع یصنا 

  سازمان    و   نهادی  عامل   یحیطه   در   کهن یا با توجه به   -7
بوده، پیشنهاد   ضعیف  روستاها   در   ها شاخص   تمامی
شود که مسئولان جهت ارتقای روحیه مشارکت و  می
به  رسان  ی ار ی همچنی      نمایند.  تلاش  روستا  اهالی 

ی از اتلاف وقت و رفاه حال   مسئولان برای جلوگی 
روستاییان، نهادهای پشتیبان  ایجاد نمایند. علاوه بر  
توانمندسازی روستاییان و   این، مسئولان باید برای 

د آن های فت  و  های آزاد و کارگاه ها، آموزشگاه پیشیر
نمایند حرفه  ایجاد  و ای  با    کهن یا   ؛  روستا  مسئولان 

گردهمان   و  جلسات  جهت  برگزاری  باید  ها 
فعالیت  با  روستاییان  آشنان   و  های  اعتمادسازی 

قبال   در  مسئولیتشان  به  آنان  آگاهی  و  گردشگری 
مسئولان  ، همچنی   تلاش کنند.    روستا   گردشگران 

  اداری،   مراکز )  ن  روستا   رشد   مراکز   ایجاد   جهت  باید 
،   اکز مر   بانک،   پست،  اصناف،  خانه

 
  فرهنك

کت   و   مردم  حال  رفاه  جهت   روستا   در   (تعاون    یها سر 
ی بیاندیشند.  به  گردشگران  جذب  روستا تدابی 

ارتقای   -8 برای  مسئولان   ، امنیت  عامل  با  رابطه  در 
بیاندیشند.   را  ی  تدابی  بایست   گردشگران  امنیت 

جهت  احتمالیخطرات   ی  تدابی  و  شناسان   را   
ی از آن  ها بیاندیشند و از روستاییان در مقابل  جلوگی 

 حوادث و سوانح حمایت کنند. 

حیطه  -9 میدر  پیشنهاد  زیرساخت   عامل  که  ی  شود 
های مخابران  و  وستا برای تقویت سیستممسئولان ر 

نت  برای برقراری ارتباطات مناسب تلاش نمایند.   اینی 
تواند برای جلب مشارکت و  علاوه بر این، دولت می 

توسعه سرمایه  در  خصوص  بخش  ی  گذاری 
سیاستزیرساخت  و  های گردشگری  تشویف   های 

سفر   افزایش  و  رفاه  جهت  نماید.  اتخاذ  حمایت  
جاده   گردشگران روستا،  و  به  مناسب  های 

سیقابل  برای  دسی  شود.  فراهم  اهالی    ونقلحمل  
مناسب در اختیارشان قرار    ونقل حمل روستا، وسایل  
توصیه می  د.  امکانات رفاهی  گی  اقامت  و  شود مراکز 

جهت رفاه حال گردشگران ایجاد شود. برای ارتقای  
امکانات  زیرساخت  و  درمانگاه  نی    گردشگری  های 

قرار  درم و گردشگران  مردم  اختیار  در  مناسب  ان  
د.   گی 
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ن نیکبخت  گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . امی 
 ی کارآفرینن

 از بی   سایر عوامل    کهن یا با توجه به    -10
 

عامل فرهنك
ی دارد، پیشنهاد می  شود جهت تقویت  وضعیت بهی 

و   آداب  به حفظ  را  روستاییان  عامل،  و    رسوماین 
هان  را برای به  فرهنگ بومی خود تشویق کنند. مکان

روستا   فرهنگ  به  نمایش گذاشی    آن  شناساندن  و 
برقراری   برای  همچنی    سازند.  فراهم  گردشگران 

ارائه و  گردشگران  با  مناسب  فرهنگ  ارتباط  ی 
آموزش   ، روستاییان  روستان  به  زمینه  این  در  هان  

می توصیه  براین  علاوه  شود.  مقالات،  داده  شود 
عکس کاتالوگ  و  جاذبهها  از  گردشگری  هان   های 

 ار گردشگران قرار دهند. روستا تهیه شود و در اختی

می  پیشنهاد  مدیریت   عامل  حوزه  های  شود گردهمان  در 
عمومی بی   مردم روستا و مسئولان برای حل مشکلات و رفع  

ی تنش    شناخت   توانان    باید   ها برگزار شود. مسئولانها و درگی 
  باشند   داشته  را   گردشگری  هایفعالیت   در   انحرافات  و   مشکلات 

ی بتوانند  و  ارائه دهند.   آنان اصلاح  و  حل  جهت  مناسب  تدابی 
  شامل؛ ((  روستان     گردشگري  یتوسعه   ستاد ))  نام  به  ستادي

،  ني روي  بخشدار،  شوراها،   نمايندگان   بهداشت   یاداره   انتظ امی 
  بر   مستمر   نظارت   و   دادن   سازمانمنظور  به   اصناف   شوراي   و 

مسئولان باید  روستاها تشکیل شود. همچنی      گردشگری  امور 
فعالیت  در  ل  و کنی  ارزیانر  ابزارهای  اتخاذ  های گردشگری  با 

 ها شوند. باعث کاهش مشکلات و کاست  

 منابع
،  امیدي  ،   زنان  و   کارآفریت  (.  1385.)همکاران.  م  نجف     روستان 

 . 272جهاد،  نش  

، .  خ  بوزجمهری،  )آ   اسماعیلی،   . ا   رومیان    بررسی (.  1393. 
  جوامع   تقویت  در   کارآفریت    رشد   برای  موثر   عوامل
ملی    پایدار،  یتوسعه   راستای  در   روستان   همایش 

توسعه  انداز  برنامه   یچشم  در  روستان     ی پایدار 

 .فردوسی  دانشگاه ، کشور   یششم توسعه 

( ع.  تباوار،  ح،  سالارزهی،  و  1395پورانجنا، گ،  شناسان    .)
دهای توسعه رتبه بندی   ی کارآفریت  گردشگری  راهیر

فرآیند   تلفیف   رویکرد  با  استان گلستان  در  روستان  
سلسله  فصلنامه تحلیل  سوات.  روش  و  ی  مراتتر 

 .  107-129(،  2) 19روستا و توسعه،  

  ی توسعه   در   توریست    های  توان  نقش (.  1379. )ح  م،   تجلی، 
  ارشد،   کارشناسی  ینامه   پایان  کرمان،  شهر   اقتصادی

 .تهران  دانشگاه انسان   علوم  و  ادبیات دانشگاه

،.  م  توکلی، )ص  هدایت    در   گردشگری  های  چالش(. 1387. 
  سیستان :  موردی   یمطالعه . مرزی  مناطق

  فضای   پژوهش    -علمی  یمجله .  بلوچستان
 ،  . 1-20، 22جغرافیان 

، ) ح  ثبون   یتوسعه   در   گزار   تاثی    عوامل  بررسی (.  1385. 
  بازیانر  جامع  مدیریت سایت  از   گرفته  بر  گردشگری،

  .1395مرداد  12 در  شده

)ش  احمدی،.  م  پور،   جمعه   بر   گردشگری   تاثی  (.  1390. 
  روستای :  موردی  یمطالعه )    روستان    پایدار   معیشت
  پژوهش   یمجله (  ساوجیلاغ  شهرستان  برغان، 

،  .33- 63  (،2)1  روستان 

)و   ساربان،   حیدری   ی توسعه   در   موثر   موانع   تحلیل(.  1390. 
مطالعات    سرابه،  روستان    گردشگری و  جغرافیا 
 . 68- 81(،  1)1محیطی،  

، ،  توریسم(.  1386.) ع  زن،  پاپ.  س  خاموسی    جاذبه   روستان 
ش  موانع  و  ها  .  دستجرد   های روستا  در   مطالعه  گسی 

  پایان   صحنه،  شهرستان  القاص  عی     و   سفلی  ،  علیا 

 .رازی دانشگاه  ارشد، کارشناسی  ینامه 

 ( بهناز.  توسعه 1395دهدارزاده،  الگوی  ارائه  ی کارآفریت   (. 
ی موردی  گردشگری روستان  استان فارس )مطالعه 

چند روستا(. پایان نامه کارشناسی ارشد. استاد راهنما  
مرکز   نور  پیام  دانشگاه  زاده،  جاجرمی  محسن  دکی  

از.    شی 

( پژمان.   ، نمونه 1396رضان  مناطق  بندی  اولویت  ی  (. 

از  گردشگ ی موردی:  )مطالعه   AHPری با استفاده 
نمونه  و  مناطق  چهارمحال  استان  گردشگری  ی 

،  -های مکان  بختیاری(. پژوهش   .  1-20، 3فضان 

، )م  نجارزاده،.  ر   م،  رضوان    زمینه   تحلیل  و   بررسی(.  1387. 
  نواح   یتوسعه   فرآیند   در   روستائیان  کارآفریت    های

،   جنونر   براآن  دهستان:  موردی   ی- مطالعه  روستان 
،   یتوسعه   یفصلنامه   اصفهان،   شهرستان    کارآفریت 

2(1،)  161. 

(.  1393. )م  پورطاهری، .   ن   فضلی، .   ع  افتخاری،   الدین   رکن 
  گردشگری   کارآفریت    ی توسعه   در   موثر   عوامل  تحلیل
  گردشگری،   یتوسعه   ریزی  برنامه  یمجله .  روستان  

8(3،)  8،  107-81 

فضلی،  الدین  رکن  و  مهدی  پورطاهری،  عبدالرضا،  افتخاری، 
( توسعه 1393نفیسه.  در  مؤثر  عوامل  تحلیل  ی  (. 

. مجله  گردشگری روستان 
ریزی و  ی برنامه کارآفریت 
 . 87- 107(، 8)  3ی گردشگری، توسعه 

اتژیک توسعه 1396رئیش، ابوبکر. )  ی کارآفریت   (. تحلیل اسی 
ادان راهنما،  گردشگری روستان  شهرستان سرباز. است

پایان   سالارزهی.  الله  حبیب  و  تاش  شیهك  مهیم 
و  نامه  سیستان  دانشگاه  ارشد،  کارشناسی  ی 

 بلوچستان.  
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ن   گردشگری روستایی در استان فارس با استفاده از روش فراترکیبی الگوی توسعه ارائه . نیکبخت امی 
 ی کارآفرینن

،. ع آرام، سام زانی   صنعت  تاثی   بررسی یمقاله (. 1388. )ر  می 
برنامه    اورامانات،  منطقه  در   اشتغال  بر   گردشگری

 . 33-1(،  2) 4،  اجتماعی   یريزي رفاه و توسعه 

) م  کیا،   سعیدی ،   مبان    و   اصول(.  1385.    انتشارات   کارآفریت 

 .23-43کیا،

یف ، .  ا   عربیون،.  ا   زاده،   سر  یف  )م  سر    موانع   بررسی(.  1389. 
  گلستان،   استان در  کشاورزی   ا کاره  و  کسب  یتوسعه 

 .129-160(،13)4  روستا، یتوسعه   یفصلنامه 

، )م  فخری،.  ک  طیتر   ی توسعه   و   شدن  جهان    آثار (.  1389. 
  کشور   مطالعه  مورد )   برکارآفریت    الملل  بی     تجارت

،    یتوسعه   ینامه   فصل   OECDهای کارآفریت 

3(9،)  37. 

،   روستان    کارآفریت    نقش(.  1390. )حسیت    حاحر .  ح  فراهان 
، پایدار  یتوسعه  در    اولی    مقالات مجموعه  روستان 

 یتوسعه   ریزي  برنامه   و   جغرافیا   ملی   همایش

،  .1- 14  همدان،  روستان 

بایزیدی، شادی. ) ، پروین و  ، حسیت  ، حسی  
(.  1397فراهان 

 گردشگری روستان   
تحلیل عوامل مؤثر در کارآفریت 

وان.  مطالعه موردی: دهستان   زوارم شهرستان شی 
توسعه فصلنامه  دی  راهیر ،  ی  روستان  - 346،  3ی 

329 . 

،.  کرد،ب )ع  آبتی     ی توسعه   بر   موثر   عوامل  بررسی(. 1392. 
  با ) بلوچستان و  سیستان  استان در  روستان   کارآفریت  
،  رشد   مراکز   یتوسعه   بر   تمرکز    فن   یتوسعه   روستان 
  سازی   توانمندی  و   ارتباطات  و   اطلاعات  های  آوری
(،  32)11توسعه،  و   جغرافیا   یمجله (  روستان    زنان
14-1 . 

ک.  م  دهکردی،   کرمی ،   غیاثوند .  ا   ع،  زاده،  می  .  ف  غیانر

  گردشگری    یتوسعه  بر   موثر   عوامل (.  1391)

 محال  چهار   استان  روستاییان  دیدگان   از   روستان  
  محیطی،   ریزی  برنامه  و   جغرافیا   یبختیاری،مجله 

1(23 ،)112-99 . 

) ف  پورعیش، .  ف  رودگرنژاد،.  ک  کجوری،  کیا   .1391  .)
  ی توسعه   بر   موثر   موانع   مفهومی  مدل  یارائه

  ملی   همایش  از   کلیدی  ای   مقاله.  روستان    کارآفریت  
،  ی توسعه   . 4  انزلی،  بندر   واحد   آزاد   دانشگاه   روستان 

،ع،
 
، .  ا   ماف   روستان    گردشگری  بر   تحلیلی(.  1386. )م  سقان 

امون   شهر   کلان :  موردی   ی مطالعه   ها،   کلانشهر   پی 
  ، 10 ای،  ناحیه  ی توسعه  و   جغرافیا   یمجله  مشهد، 

40-21. 

،   بورقان  .  س  مشهدی، ، .  س  فراهان 
 

) ا   ع،   فرهنك  .1392  .)
،  گردشگری  صنعت   بر   موثر   عوامل   دانشگاه   روستان 

 .41-64 (، 5) 1  تهران،  دانشگاه  مدیریت

  شناسان  (.  1385. ) پ  میاندهی،  پور،  موسوی.  ا   مهر،  معتمدی
  شهرستان   روستان    توریسم  های  قابلیت  معرف    و 

  دانشگاه   جغرافیان    انداز   چشم  ینامه   فصل  انزلی،

 .اول سال 1  یشماره  رشت،  واحد  اسلامی آزاد 

، .   م  معصوم،  قدیری.  م  مهدوی،   اثرات (.  1387. )ن  قهرمان 
  از   سنخر   نظر   با   روستان    یتوسعه   بر   گردشگری
  روستا   ینامه   فصل  سولقان،  و   کن  یدره   روستاییان

 . 49-76  (،11) 20توسعه،   و 

بی      ی(. بررسی رابطه 1397م. )  ،عفت    ،ر   ،بابك  ،ش  ،نرگش
،  مالی در ایران  یگردشگری، رشد اقتصادی و توسعه

 . 41-68(،  44) 12،  اقتصاد مالی

، )ج  قاسمی،.  ج  یعقونر   بر   موثر   عوامل  بررسی(.  1388. 
  راهکارهای   و   کشاورزی  بخش  کارآفرینان  موفقیت
 . 95 (، 20)203  تعاون، یمجله   آنها، از  حمایت
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