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هاي   توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکههـدف ایـن پـژوهش، 

 .) بودISMتفسیري (- سازي ساختاري هاي ترکیبی و مدل  اجتماعی با رویکرد طرح

ا بررسـی جامع  اي از نوع ابزارسازي بود.  روش پژوهش، ترکیبی اکتشافی دومرحله بـ

توسعۀ ش و همچنین با استفاده از نظر متخصصان، هشت دسـتۀ عوامـل تبیـین پژوه

شناسایی شدند. سـپس بـا هاي اجتماعی   اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه

تفسیري و با استفاده از ابزار پرسشنامه، - سـازي ساختاري اسـتفاده از تکنیـک مـدل

شــدن ســطوح  پــس از مشــخص ادامه، بندي شدند. در عوامل در پنج گروه سطح

ـک از عوامــل و همچنــین بــا درنظرگــرفتن مــاتریس دردسترس پذیري  هریـ

ایج، عـواملی مانند شدتفسیري ترسیم - ينهایی، مدل نهایی ساختار . براسـاس نتـ

، در ارتبـاط بـا توسعۀ حامیانو  توسعۀ نهادها، توسعۀ سازمانی، توسعۀ منابع مالی

، اثرپذیري هاي اجتماعی وسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکهتموضـوع 

پیمایشی بود. جامعۀ آماري - شتند. در بخش کمی، روش پژوهش توصیفیکمتري دا

بدنی و علوم   هاي تربیت  ها و گروه  علمی دانشکده همۀ اعضاي هیئت شده مطالعه

ساس جدول کرجسی و نفر بودند. برا 369هاي سراسري به تعداد   ورزشی دانشکده

گیري  با استفاده از روش نمونهعنوان نمونۀ آماري  ها به نفر از آن 189)، 1970مورگان (

ساخته   در بخش کمی، پرسشنامۀ محققشده  ابزار استفاده تصادفی ساده انتخاب شدند.

براساس بخش کیفی بود. همچنین روایی همگرا، پایایی ترکیبی و آلفاي کرونباخ 

ۀ ها از آمار توصیفی و مدل معادل براي تجزیه و تحلیل داده تأیید شد. پرسشنامه 

نتایج بخش کمی نشان داد د. شساختاري براي بررسی برازش مدل پژوهش استفاده   

که تمامی روابط موجود در مدل از میزان تی معناداري برخوردار بودند و تمامی 

هاي اجتماعی تأیید شد.   شبکهچارچوب مدل توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد 

 بود؛ بنابراین همچنین نتایج نشان داد که مدل پژوهش از برازش مناسبی برخوردار

شود. تري استفاده  شکل جدي وط به نیروي انسانی بهبهاي مر موزشآشود  پیشنهاد می

 ها و زیربناي اطلاعاتی داده مین اطلاعات دادهأت ،هاي اجتماعی لزوم استفاده از شبکه

و باید بیشتر بررسی و است کم توجه شده  اریبسامر  نیبه ا است که در حال حاضر

  شود.توجه 
  

هاي اجتماعی، ورزش، صنعت،   توسعه، اقتصاد، شبکه هاي کلیدي: واژه
  تفسیري. -ساختاري سازي مدل

  

  
  

The purpose of this research is the economic development 
of the sports industry with the use of social networks with the 
approach of combined designs and ISM modeling. The 
research method was a two-step exploratory combination of 
instrument making. Through a comprehensive` review of the 
research and also using the opinion of experts, eight sets of 
factors explaining the economic development of the sports 
industry were identified using social networks. Then, using 
the technique of interpretive structural modeling and using 
questionnaire tools, the factors were classified into five 
groups. In the following, after identifying the levels of each 
factor and also considering the final availability matrix, the 
final model of the interpretive structure is drawn. Based on 
the results, factors such as financial resource development, 
organizational development, institutional development, and 
sponsorship development are less effective in relating to the 
economic development of the sports industry using social 
media. In the quantitative part, the research method was 
descriptive-survey. The statistical population was studied by 
all faculty members of the faculties and departments of 
physical education and sports sciences of the national 
faculties, which was equal to 369 people, and the statistical 
sample was selected based on Morgan’s Table of 189 people 
using Simple random sampling method. The instrument used 
in the quantitative section was the researcher-made scale 
based on the qualitative section. Convergent validity, hybrid 
reliability, and Cronbach's alpha were also confirmed. To 
analyze the data, descriptive statistics and structural equation 
model were used to evaluate the suitability of the research 
model. The results of the quantitative section showed that all 
the relationships in the model have a significant t-leveland all 
the framework of the economic development model of the 
sports industry was approved using social networks. The 
results also showed that the research model has a good fit. 
Therefore, it is recommended that trainings related to human 
resources be used more seriously. The need to use social 
networks has provided data information and information 
infrastructure, which unfortunately has received very little 
attention at the moment and should be considered more. 
 
Keywords: Development, Economy, Social Networks, 
Sports, Industry, Interpretive Structure Modeling. 
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  مقدمه

 بـر تأثیرگذار ابزارهاي مهم و در جوامع امروزي سیاست مالی یکی از

 اقتصـادي اسـت و پایداري سیاست مالی یکی ازۀ توسـع رشـد و

؛ گذاران اقتصادي کشورهاي جهان اسـت سیاست ةهاي عمد نگرانی

 درنتیجه، گذاري و یهتواند حجم سرما می زیـرا سیاست مالی ناپایدار

). 25: 2018و همکاران،  1(هوانگ دید کندهرا ت رشد اقتصادي پایدار

اي ورزش است که نقش مهم و   هاي مهم در هر جامعه یکی از حوزه

ورزش  اقتصـادي مسـتقیم اثرات کند. ها ایفا می  اساسی در سازمان

 و ادراتص ورزشـی، خدمات و کالاها تولید چـون اثراتی شامل

 تبلیغات، تسهیلات، و اماکن ایجاد خانوار، هاي  هزینه واردات،

 گردشگر جذب اشـتغال، اي، رسـانه پوشش بورس، بازار در مشارکت

 در نیز ورزش غیرمستقیم اقتصادي اثرات و شود  می مالی حامیان و

 و درمان هاي  هزینه کاهش جامعه، سلامتی ارتقاي چون هایی زمینه

 ها،  بزهکاري کاهش سلامت، ملی هاي  نامهبر توسعۀ آن، تبع به

هاست  آن وري بهره و عملکـرد افزایش و کارکنان غیبت کاهش

  ).30: 2008، 2(یوئن

 پردرآمد صنعتی به و است جذابی العاده فوق صنعت ورزش امروزه

 حال در جهان، برتر صنعت از ده یکی عنوان به درصدي پنجاه رشد با

). صنعت ورزش 2018ن و همکاران، است (بدري آذری توسعه و رشد

در ابعاد مختلف خدماتی و محصولاتی مرتبط با ورزش فعالیت 

هاي قهرمانی، همگانی و  . صنعت ورزش همچنین در حوزهکند می

و خدمات و محصولات خود را به کند  اي فعالیت می حرفه

(رضوي و همکاران، کند  مندان ورزش در تمامی ابعاد ارائه می علاقه

اند. معماري  ). همواره محققان به صنعت ورزش توجه کرده45 :2012

بازاریابی صنعت  ) اشاره کردند که مدل آمیختۀ2008و همکاران (

چهار عامل حمایت مالی، مدیریت، ترویج، مدیریت  شاملورزش 

زاده و همکاران  است. رحیمی هاي حاکم بر بازار گذاري و قدرت قیمت

تجارت  ۀتوسع يها از چالش يبعد مدل سه) در پژوهشی یک 2018(

نشان داد  جینتاارائه کردند.  در صنعت ورزش کشور کیالکترون

 يساز ادهیمانع پ یاجتماع-یفرهنگ يها و چالش یفن يها چالش

 يها چالش یول ست،یدر صنعت ورزش کشور ن کیتجارت الکترون

در صنعت ورزش کشور  کیتجارت الکترون يساز ادهیمانع پ یتیریمد

 نتیجه به این خود پژوهش ) در2015همکاران ( و 3رادیکونایانا است.

بازاریابی  بر مؤثر ايه دستورالعمل و پارامترها بر که علاوه رسیدند

 باید هنگام که شد تعیین موفقیت اصلی عامل یازده الکترونیکی،

 بزرگ براي رویدادهاي الکترونیکی بازاریابی راهبرد اجراي و توسعه

                                                                         
1. Huang 
2. Yuen 
3. Radikonyana 

 2010 جهانی جام در طور موردي به تحقیق د. اینشو گرفته نظر در

 استفاده قابل تحقیق این هاي انجام گرفت. یافته جنوبی آفریقاي

   در عامل است. این یازده ورزشی بزرگ میزبانی رویدادهاي براي

 و ارتباطات اطلاعات فناوري مالی، عملیاتی، ریزي، برنامه پنج مؤلفۀ

  دارد. قرار

همچون اقتصاد دانش،  ینیبا عناو آن ه ازک نیاقتصاد نو ةدیپد

 شود،  یم ادي یو اقتصاد مجاز یکیاقتصاد الکترون ،یتالیجیاقتصاد د

عات و ارتباطات است. از نظر اطلا يبر صنعت فناور یمتک ياقتصاد

ب تجارت و انقلا شدن یدو عامل جهان امدیپ ن،ینو اقتصاد، 4لاپوجو

 ،یکل طور به). 74: 2001لا، ت (پوجوعات و ارتباطات اساطلا يفناور

 در اقتصاد، هم در طرف عرضه و هم در طرف هاي اینترنتی شبکه

بر رفتار  تیتابع مطلوب قی. در طرف تقاضا، از طرهستندمؤثر  تقاضا

و در طرف عرضه، بر رفتار  گذارند می ریتأث کننده  مصرف ياقتصاد

طرف  در عات و ارتباطاتاطلا ي. فناورهستندمؤثر  دکنندهیتول

شامل ( دیعوامل تول ریعنوان نهاده در کنار سا اقتصاد به ۀعرض

 ،يگذار و قانون یبخش یسازمانده ،یتیریمدۀ و تجرب یسازمانده

 هیدر سرما يگذار هیسرما دولت و يها  استیس ،يساختار اقتصاد

 وي فناور شرفتیپ ه،یتعمق سرما د،یتول ندایباعث بهبود فر ی)انسان

ارزش افزوده  شیافزا موجبدنبال آن  و به شود  یکار م يروین تیفیک

و  يور  بهره ،يو کشور و سرانجام رشد اقتصاد بخش سطح بنگاه، در

  ).40: 2016شود (اربابیان و همکاران،  میکننده  رفاه مصرف

 اي در جهان امروز درك ما را از مفهوم سازمان رسانه ییهمگرا

(طالبیان و مولایی،  ده استتحول کرممخاطب، محتوا و بازار  اي، رسانه

هاي اطلاعاتی و ارتباطی   گسترش استفاده از فناوري واقع، در .)2019

حال تغییر و تحول بزرگی است که از  هاي اینترنتی جهان در و شبکه

شود. امروزه فناوري اطلاعات   یاد می» عصر اطلاعات«آن با عنوان 

اگون حیات بشري هاي گون  و ارتباطات آنچنان نیرویی را در عرصه

توان آن را نماد تمدنی جدید یا ظهور یک موج   تردید می  دارد که بی

 هاي شبکه). 44: 2018تمدنی جدید دانست (پورامینی و همکاران، 

 و اطلاعات فناوري دستاوردهاي جدیدترین از یکی اجتماعی

 سویی ارتباطات از. است بازاریابی در نوین رویکردي همچنین

 کاربران منجر بر متقابل اثرات به ها رسانه این در رانکارب نامحدود

 جزئی ها رسانه این از استفاده اجتماعی و هاي شبکه شود. پیدایش می

 جوانب تمامی بر و است شده افراد از بسیاري زندگی از ناپذیر جدایی

 از استفاده گذشته، دهۀ طول در .است داشته مستقیم تأثیر آنان زندگی

 و است (ملاحسینی یافته افزایش معناداري طور به اعیاجتم هاي رسانه

  ).64: 2017 مهاجري،

                                                                         
4. Pohjola 
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هاي اجتماعی در ابعاد مختلف سبب شده است  کارکردهاي رسانه

بی و همچنین هاي بازاریا جنبهتا امروزه از آن در مسیر بهبود برخی 

در تحقیقات مختلفی به بررسی  استفاده شود.توسعۀ مسائل اقتصادي 

اي اجتماعی در مسیر توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش ه نقش شبکه

) پی بردند که استفاده 2019و همکاران ( 1اشاره شده است. ماهونی

هاي آن یکی از راهکارهاي مهم و  هاي اجتماعی و قابلیت از رسانه

عملیاتی در مسیر بهبود صنعت ورزش است. فکجور و شاهرودي 

 قیزنان از طر یورزش یابیبازار) نیز مشخص کردند که 2015(

 دیو سپس تول متیر قبرا  ریتأث نیشتریتواند ب یم یاجتماع يها شبکه

 نیمکان داشته باشد. همچن ای عیو توز غیتبل ای جیمحصول، ترو ای

 نیشتریتواند ب یم یاجتماع يها شبکه قیزنان از طر یورزش یابیبازار

 زمان و مکان یدسترس هولتمحصولات، س يریگیر پبخود را  ریتأث

اهداف  نییتع م،یو قد دیاز محصولات جد یآگاه شیمناسب، افزا

 يدر اجرا تیفیک شیر افزابخود را  ریتأث نیو کمتر يگذار متیق

 متیق تیو تثب غاتیمحصولات، تبل عیتوز تیامن نییبرنامه، تع

) در تحقیق خود 2017( 2پاراگاناس و همکاران. بگذاردمحصولات 

توان براي حفظ و تقویت   اجتماعی می هاي  اشاره کردند که از رسانه

هاي تجاري، ترویج و   ارتباطات دوجانبه با طرفداران، آگاهی از نام

  برداري کرد.  هاي تبلیغاتی آنلاین بهره  جذب حامیان و فعالیت

توسعه یکی از مسائل مهم در هر کشوري است. تمامی 

بوده  هاي کشورها براي دستیابی به توسعه در ابعاد مختلف  تلاش

این  هاي گوناگون متفاوت است و  هاي توسعه در حوزه  است. شاخص

هاي  امر در کشورهاي گوناگون نیز متفاوت است؛ بنابراین شاخص

هاي متفاوت بررسی  و مدلصورت بومی در ابعاد  باید به توسعه را می

). در مسیر توسعۀ اقتصادي صنعت 2016کرد (مباریک و همکاران، 

صورت منسجم استفاده شود.  هاي اجتماعی به ا شبکهورزش نیاز است ت

هاي اجتماعی به ارتقاي  براي توسعۀ صنعت با استفاده از شبکه

هاي اولیه در این زمینه نیاز است. این موضوع اهمیت برخی  زیرساخت

و همکاران،  3ادپراس( دهد هاي زیرساختی در این حوزه را نشان می جنبه

هم دیگري در این زمینه وجود دارند که ). از طرفی عوامل م33: 2001

. شوند گوناگون نمایان می هاي صورت هاي متفاوت به  در محیط

) در تحقیق خود مشخص کردند که 2018زاده و همکاران ( رحیمی

در  کیتجارت الکترون ۀتوسعشرایط مدیریتی نقش ویژه و اساسی در 

ت مسائل حالی است که برخی تحقیقادارد؛ این در صنعت ورزش کشور

هاي اجتماعی در توسعۀ  گیري از شبکه فرهنگی را در جهت بهره

توجه  ). با11: 2012و همکاران،  نینیلپلایکاقتصادي مشخص کردند (

                                                                         
1. Mahoney 
2. Parganas 
3. Prasade 

شده در این زمینه مشخص شد که توسعۀ اقتصادي  به تحقیقات انجام

هاي اجتماعی نیازمند عوامل  صنعت ورزش با استفاده از شبکه

ین عوامل در فضاي کنونی صنعت ورزش کشور گوناگونی است که ا

  کامل بررسی و ارزیابی نشده است. صورت به

عوامل مؤثر بر توسعۀ صنعت ورزش با کاربرد  نشدن   بررسی

ریزي و  هاي اجتماعی سبب شده است تا امروزه در مسیر برنامه شبکه

هاي  گسترش توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش، کمترین استفاده از شبکه

فقدان تحقیقات جامع دربارة توسعۀ صنعت ورزش با  شود. اجتماعی

ریزي  هاي اجتماعی سبب شده است تا امروزه برنامه کاربرد شبکه

هاي اجتماعی در مسیر  گیري و استفاده از شبکه مناسبی براي بهره

توسعۀ صنعت ورزش انجام نشود. این امر موجب شده است تا امروزه 

عبارتی  ق چندانی نداشته باشد؛ بهصنعت ورزش در کشور ایران توفی

هاي صنعت ورزش در مسیر  اقتصاد ایران نتوانسته است از ظرفیت

شکوفایی اقتصادي کشور بهرة لازم را ببرد (شریفیان و همکاران، 

هاي توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش در تحقیقات  ). شاخص37: 2016

 ها را  ) این شاخص2019بررسی شده است. محمدي و همکاران (

اي، توسعۀ  شامل توسعۀ نهادي، ساختار و مالکیت، توسعۀ رسانه

پژوهشی، توسعۀ هواداران و درآمد حاصل از آن، توسعۀ -علمی

نیروي انسانی، توسعۀ امکانات و زیرساخت ورزشی، توسعۀ حقوقی و 

هاي صادرات تولیدات ورزشی و توسعه و  قانونی، توسعۀ بنگاه

د. در مسیر بهبود صنعت ورزش هاي اجتماعی دانستن  گسترش شبکه

هاي مختلف نیاز است. ارتقاي سطح  گیري از پتانسیل به بهره

دسترسی به فضاي مجازي سبب شده است تا امروزه استفاده از 

عنوان راهکاري اجرایی در جهت بهبود صنعت  هاي اجتماعی به شبکه

هاي اجتماعی  گیري رسانه اینترنت و شکل ۀتوسعورزش باشد. 

است. این  کردهزیرساخت مناسبی براي روابط جمعی ایجاد  آنلاین،

. شدند میها در ابتدا با هدف برقراري ارتباط میان افراد استفاده  رسانه

هاي اجتماعی،  امروزه با گسترش محبوبیت و استفاده از رسانه

ها از این زیرساخت ارتباطی، در راستاي نیل به  بسیاري از شرکت

  .برند سازي و غیره بهره می ی، تبلیغات، فرهنگاهدافی مانند بازاریاب

 يبر افراد، بلکه بر برندها يادیز ریتنها تأث نه یاجتماع يها  رسانه

جذب مخاطبان خود  يبرا ییراهکارها رایز ؛ندا داشته عیمختلف در صنا

 زین یعموم . روابطنندک یم جادیها ا آن يآوردن وفادار دست هو ب

ارتباط و  يبرقرار یپدر هموارهن متخصصا رایز ؛ستیمتفاوت ن

حاضر  یاجتماع يها در رسانه شهیهستند که هم یانیاز مشتر دنیشن

که به  یهستند و کسان یابزار بزرگ یاجتماع يها ند. رسانها و فعال

 یبرتر از کسان یگاهیدر جا شهیکنند، هم یاستفاده م ها از آن یدرست

قدرت و شده  مطالب ذکر کنند. یها استفاده نم قرار دارند که از آن

از لازم است . دهد نشان می هاي اجتماعی را رسانه يها تیقابل
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تا  کنیم خود استفاده یروابط عموم يتراتژدر اس یاجتماع يها رسانه

درست  قدم کیما  یاجتماع ۀرسان نیحاصل شود که کمپ نانیاطم

اهمیت صنعت ورزش سبب شده است رشد آن  شروع کار است. براي

یی تمامی ارکان ورزش باشد. صنعت ورزش در تمامی هدف نها

اي و تفریحی در  هاي مربوط به ورزش ازجمله ورزش حرفه حوزه

حال ارائۀ خدمات و محصولات است. این موضوع سبب شده است تا 

تمامی اقشار اجتماعی در هر ردة سنی و جنسیتی برحسب نیازهاي 

رفی کارکردهاي خود، از صنعت ورزش بهرة مناسب را ببرند. از ط

ها  هاي مجازي موجب شده است امروزه شاهد رشد این شبکه شبکه

گرفته در محیط امروزي  ها باشیم. تغییرات شکل در تمامی عرصه

هاي ارتباطی در  عنوان پل هاي مجازي به سبب شده است شبکه

. همچنین صنعت ورزش براي برداري شوند صنایع مختلف بهره

هاي  نیازمند استفاده از تمامی ظرفیت مسیر ارتقاي خود کردن طی

شک، عوامل  هاي اجتماعی است. بدون موجود ازجمله شبکه

هاي اجتماعی در جهت توسعۀ  گیري از شبکه گوناگونی در مسیر بهره

این عوامل سبب شده     نشدن . بررسیاند اقتصادي صنعت ورزش دخیل

صنعت هاي اجتماعی در  مندي مناسب از شبکه است امروزه بهره

رو تحقیق حاضر ضمن بهبود شواهد و  ورزش صورت نگیرد؛ ازاین

هاي اجتماعی در مسیر توسعۀ  آگاهی دربارة استفاده از شبکه

اقتصادي صنعت ورزش، سبب ارتقاي راهکارهاي عملیاتی در مسیر 

همچنین تحقیق حاضر  شود. توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش می

هاي اجتماعی در  ه از شبکهسازي فرایند استفاد تواند به بومی می

هاي ایران  توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش کشور با توجه به ویژگی

رو شناسایی عوامل مؤثر بر توسعۀ اقتصادي صنعت  این منجر شود؛ از

تا آگاهی و دانش  شود هاي اجتماعی سبب می ورزش با کاربرد شبکه

ادي هاي اجتماعی در مسیر توسعۀ اقتص مناسب دربارة کاربست شبکه

  صنعت ورزش ایران ایجاد شود.

 پژوهش شناسی  روش

عمیق چارچوب توسعۀ  مطالعۀ حاضر پژوهش هدف اینکه توجه با

 طرح هاي اجتماعی ورزش بود،  اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه

قبل  از اینکه به توجه آن با روش است. همچنین ترکیبی هاي طرح از آن

 از است، بوده الگو این کشف رصددد پژوهشگر و نداشته وجود الگویی

علاوه، ازآنجاکه  کمی) است. به- اکتشافی متوالی (کیفی ترکیبی هاي مدل

چارچوب راهکارهاي توسعۀ اقتصادي  سنجش براي 1ابزاري ساخت درپی

 بخش هاي ه هاي اجتماعی براساس داد  صنعت ورزش با کاربرد شبکه

 ابتدا رو این بود؛ از سازيابزار-متوالی اکتشافی نوع از بود، کیفی

                                                                         
1. Sequential Exploratory Mixed Method- Instrument 

Development 

بخش  تحلیل و شناسی روش سپس و کیفی بخش تحلیل و شناسی روش

 نتایج گیري، نتیجه بخش در شود. می ارائه تفکیک  به پژوهش کمی

  .شد خواهد ارائه و ادغام هم بخش با دو هر در آمده دست به
  

  
  ابزارسازي نوع از متوالی اکتشافی ترکیبی تحقیق فرایند .1شکل 

Figure 1. Sequential Compositional Exploratory 
Composition Eesearch Process 

  

  شناسی بخش کیفی  روش

 و بود کیفی موردي مطالعۀ کیفی بخش در پژوهش روش

 از گیري بهره با بودند. مدیریت ورزشی ةخبرگان حوز کنندگان  تمشارک

 دگاندهن آگاهی نظري، اشباع تکنیک و هدفمند گیري روش نمونه

براي  )مدیریت ورزشی ةخبرگان حوزاز  نفر 16کلیدي (شامل 

هاي   چارچوب توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه شناسایی

 براي شده استفاده ابزار. شد مصاحبه ها آن با و اجتماعی انتخاب شدند

چارچوب راهکارهاي توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش  عوامل شناسایی

 هاي گروه با ساختمند  نیم مصاحبۀ اجتماعی، هاي  با کاربرد شبکه

براي تأمین روایی و پایایی مطالعه از روش  بود. اسناد مطالعۀ کانونی و

 پذیري  اعتبار معیار چهار منظور ارزیابی لینوکلن و گوبا استفاده شد. بدین

 ارزیابی تأییدپذیري براي و پذیري اطمینان پذیري، انتقال (باورپذیري)،

 اقدامات معیارها، این از هریک به دستیابی براي و شد تهگرف درنظر

  :اند از انجام گرفت که عبارت زیر

است.  کمی هاي پژوهش در روایی اعتبارپذیري: معادل

 میزان که کردند تأیید و مشاور راهنما اساتید را ها پرسش منظور، بدین

است  داده افزایش قبولی  قاب حد به را پژوهش هاي داده بودن موثق

  )؛2007، 2(کرسول و پلانکلارك

است.  کمی هاي پژوهش در بیرونی اعتبار جایگزین پذیري: انتقال

 مشارکت پژوهش در که متخصص اقتصادي و رسانه دو منظور، بدین

  هاي پژوهش را بررسی کردند؛ یافته نداشتند،

  

  

                                                                         
2. Creswell & Plano Clark 
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 منظور به و است کمی پژوهش در پایایی پذیري: معادل اطمینان

 و ثبت ها برداري یادداشت و جزئیات پژوهش پذیري، میناناط ایجاد

 شد؛ ضبط

 تمامی منظور بدین است. سوگیري از پرهیز معناي تأییدپذیري: به

 در پیوست صورت به مستندات همۀ شد و ضبط و ثبت دقت به مراحل

 .)23: 2007(کرسول و پلانکلارك،  گرفت قرار اساتید تأیید و اختیار

 افراد با مصاحبه دادن م انجا براي موردنیاز مجوز دریافت براي

 همکاري جلب از پس بخش این در گرفت. صورت اقداماتی کانونی،

 دادن آنان براي اعتماد جلب و مصاحبه براي کلیدي نظران صاحب

 گردآوري لازم اطلاعات و مراجعه شد مقرر زمان در لازم، اطلاعات

 روش با ها، مصاحبه از آمده دست به هاي داده و تحلیل شد. تجزیه

  شده است. بنیاد با توجه الگوي گلیزر انجام تحلیل داده

  

  

 پژوهشتوصیفی هاي  یافته

در هاي آماري پژوهش حاضر  هاي توصیفی مربوط به نمونه یافته

  .استارائه شده  1در جدول بخش دلفی، 

هاي بخش کیفی  نتایج توصیفی پژوهش نشان داد که نمونه

زن بودند. همچنین از میان  درصد 5/12د و مر درصد 5/87پژوهش 

 درصد 5/62با  مرتبۀ علمی دانشیارافراد داراي  ،هاي پژوهش نمونه

  بودند.بیشترین تعداد 

 هاي بخش کیفی یافته

تحلیل در روش دلفی هاي کیفی پژوهش از طریق فرایند کدگذاري،  داده

راتژیک، . عوامل فناوري، عوامل سیاسی، عوامل فرهنگی، عوامل استشد

نهادها، توسعۀ حامیان و توسعۀ منابع و محیط مالی  عوامل سازمانی، توسعۀ

هاي   عنوان چارچوب توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه به

  ).2اجتماعی پدید آمدند (جدول 

  هاي اجتماعی  چارچوب توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه. 2جدول 

Table 2. Economic Development Framework of Sports Industry with the Use of Social Networks 
 

 

  

  

  

  

  

  

توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد 

 هاي اجتماعی  شبکه

  

  مفاهیم اصلی  مقولۀ فرعی

  فناوري

  

د که اطلاعات معاملاتی از سوءاستفاده نکن هاي اجتماعی معمولاً تضمین می شبکه

  .شود محافظت می

  شوند. می ینام خوش باعثاي اجتماعی ه شبکه

  .دنده اعتماد ارائه می هاي اجتماعی اطلاعات قابل شبکه

 عوامل سیاسی

  

  هاي اجتماعی میزان هزینۀ دولت براي شبکه

  هاي اجتماعی تلاش دولت و صنعت براي شبکه

  توسعۀ اقتصاد، سرعت انتقال فناوري

  قوانین انحصارگرایانه

 عوامل فرهنگی

  

  ه کار و تفریحاتتوجه ب 

  تغییر طبقات اجتماعی

  توزیع درآمد

  گرایی و رشد جمعیت مصرف

  ة بازاریابیتخصصی حوز ۀشبک  عوامل استراتژیک

  وکار ة کسبتخصصی حوز ۀشبک

  ة تولیداتتخصصی حوز ۀشبک

  ة آموزشتخصصی حوز ۀشبک

  هاي توصیفی پژوهش یافته .1جدول 

Table 1. Descriptive Research Findings 

 
 درصد فراوانی ها گروه شناختی هاي جمعیت ویژگی 

 
 

 بخش کیفی پژوهش

 5/87 14 مرد  جنسیت

 5/12 2 زن

 
 مرتبۀ علمی

 5/62 10 نشیاردا

 5/37 6 استادیار
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 سازمانی

  

 اي حرفه هاي لیگ حمایت و گسترش

  کشور باشگاهی نظام ساماندهی

 اي حرفه ورزش ملی ساختار لاحاص

  اي حرفه ورزش صنعت مالی تسهیلات گسترش

 اي حرفه ورزش کاران اقتصادي در   اندر  دست از قانونی حمایت هاي گسترش

  سطح هر در فایده -هزینه منطق مبناي بر اي حرفه ورزش نهادهاي وجودي توجیه

 نهادها توسعۀ  

  

 ورزش مختلف سطوح براي منعطف و هماهنگ شفاف پاسخگو ساختار به دستیابی

 کشور

 اجرا و اجرایی مدیریت در تمرکز نبود ملی نظارت ذاري وگ سیاست تمرکز بر

 سطح هر در فایده-هزینه منطق مبناي بر نهادها وجودي توجیه

 مردمی و ملی مشارکت بیشترین مبناي بر ورزشی نهادهاي ساختار

نهادهاي  براي ترکیبی لاتیتشکی ساختار کمک به تشکیلاتی انعطاف بیشترین

  ورزشی

  حامیان توسعۀ

  

 سطح جهانی در کشور ورزشی هاي سازمان قدرت و نفوذ افزایش

  المللی بین رویدادهاي میزبانی کسب

   المللی بین ورزشی حامیان جذب

 داخلی ورزشی هاي رسانه توسعۀ

  ورزشی گردشگران جذب توسعۀ

  منابع و محیط مالی توسعۀ

  

  ر براي ادارات و نهادهاي فعال ورزشی افزایش اعتبا

  گذاري در حوزة ورزش نظور سرمایهم ها براي ایجاد انگیزه به تخفیف مالیات

  داران در بخش ورزش حمایت از نظام مالی و منافع سهام

  

  تفسیري- سازي ساختاري  مدل

ها،  هاي طراحی سیستم تفسیري یکی از روش-سازي ساختاري مدل

برداري از  ي اقتصادي و اجتماعی است که با بهرهها  مویژه سیست به

هاي بزرگ و پیچیده  متخصصان سیستم ریاضیات، رایانه و مشارکت

 را تفسیري- سازي ساختاري مدل روش 1وارفیلد. کند  یرا طراحی م

اي  هاین روش یک فرایند تعاملی است که در آن مجموعح کرد. مطر

ند و جامع م مدل نظام از عناصر مختلف و مرتبط با همدیگر در یک

این تکنیک به برقراري نظم در روابط پیچیده  .شوند یساختاربندي م

به عبارت دیگر ؛ کند میان عناصر یک سیستم کمک زیادي می

تفسیري، فرایند یادگیري تکاملی است که از -سازي ساختاري مدل

گروهی از خبرگان به چگونگی ارتباط بین  هايطریق تفسیر نظر

ي پیچیده ا  پردازد و ساختاري جامع از مجموعه مسئله میمفاهیم یک 

تأخر کردن تقدم و  بر مشخص  کند و افزون از مفاهیم ایجاد می

عناصر یک ۀ شدت رابط گذاري عناصر بر یکدیگر، جهت وتأثیر

  .کند  تعیین می نیز مراتبی پیچیده را در ساختار سلسله ۀمجموع

  

  

                                                                         
1. Warfield 

 ساختاريماتریس خودتعاملی 

شده وارد ماتریس خودتعاملی  حله عوامل شناساییدر این مر

 استیک ماتریس به ابعاد عوامل  ،شوند. این ماتریس می 2ساختاري

 ؛شوند که در سطر و ستون اول آن عوامل به ترتیب ذکر می

ارتباط بین عناصر  ه و تحلیلعبارتی این ماتریس براي تجزی به

ها از چهار نماد  ندادن ارتباطات بین آ و براي نشانشود  میتشکیل 

 :شود میزیر استفاده 

V :عامل سطر )i( ساز رسیدن به عامل ستون تواند زمینه ) میj( 

 )؛jو  iطرفه بین  (ارتباط یک باشد

A :عامل سطر )j( ساز رسیدن به عامل ستون تواند زمینه ) میi( 

 )؛iو  j طرفه بین  (ارتباط یک باشد

X عامل سطر: بین )i و عامل ()jاط دوجانبه وجود دارد؛ ) ارتب

ساز رسیدن به همدیگر شوند (ارتباط  توانند زمینه عبارتی هر دو می به

  و برعکس)؛ jو  iدوطرفه از 

O هیچ ارتباطی بین دو عنصر :)ijوجود ندارد (.  

  

                                                                         
2. Structural Interactive Matrix (SSIM)  
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  )SSIMماتریس خودتعاملی ساختاري ( .3جدول 

Table 3. Structural Interactive Matrix (SSIM) 
 

  1  2  3  4  5  6  7  8  عوامل  

   A X A  A O  A  X  توسعۀ سازمانی  1

      A  X  A  O  O  A  توسعۀ نهادها  2

        A  O  A  O  V  عوامل استراتژیک  3

          X  V  V  V  عوامل سیاسی  4

            O  O  O  توسعۀ منابع مالی  5

              V  V  عوامل فناوري  6

                O  توسعۀ حامیان  7

                  عوامل فرهنگی  8

 1دستیابی اولیهشکیل ماتریس ت

به اعداد صفر و یک  SSIMدر این مرحله با تبدیل نمادهاي ماتریس

دست پیدا کرد. این قواعد  RM توان به ماتریس برحسب قواعد زیر می

  :به صورت زیر است

 ۀ، خانباشدگرفته  Vنماد SSIM در ماتریس) jو  i( گر خانهالف. ا

ۀ آن یعنی خان ۀقرین ۀگیرد و خان می یکمربوط در ماتریس دستیابی عدد 

)j  وi (؛گیرد عدد صفر می 

 ۀ، خانباشدگرفته  AنمادSSIM  در ماتریس) jو  i( گر خانهب. ا

ۀ قرینه آن یعنی خان ۀگیرد و خان می صفرمربوط در ماتریس دستیابی عدد 

)j  وi ( ؛گیرد می یکعدد  

 ۀ، خانباشدگرفته  XنمادSSIM   در ماتریس) jو  i( گر خانهج. ا

ۀ آن یعنی خان ۀقرین ۀگیرد و خان می یک وط در ماتریس دستیابی عددمرب

)j  وi ( ؛گیرد می یکعدد  

 ۀ، خانباشدگرفته  O نماد SSIM  در ماتریس) jو  i( گر خانه. اد

ۀ آن یعنی خان ۀقرین ۀگیرد و خان می صفر مربوط در ماتریس دستیابی عدد

)j  وi ( گیرد می صفرعدد.  

 ی نهاییتشکیل ماتریس دستیاب

دست آمد، باید سازگاري ه پس از اینکه ماتریس دستیابی اولیه ب

منجر  2به عامل  1اگر عامل  ،عنوان نمونه به ؛درونی آن برقرار شود

نیز به عامل  1منجر شود، باید عامل  3هم به عامل  2شود و عامل 

اگر در ماتریس دستیابی این حالت برقرار نبود، باید  .منجر شود 3

جایگزین است، ي که از قلم افتاده ا  هطبو را ودش اصلاح ماتریس

شده  شنهادیهاي مختلفی پ شود. براي سازگارکردن ماتریس روش

  :شود است که در اینجا به دو روش کلی اشاره می

اند که پس از  روش اول: تعدادي از محققان بر این عقیده

و   SSIMهاي آوردن ماتریس دست خبرگان و به هايآوري نظر جمع

                                                                         
1. Matrix Reachability (RM) 

که ناسازگاري درون ماتریس دستیابی مشاهده  دستیابی، درصورتی

آنگاه دوباره  .شودپر خبرگان  توسطپرسشنامه  شد، باید دوباره

سازگاري ماتریس دستیابی چک شود و این کار آنقدر باید ادامه پیدا 

  ؛کند تا سازگاري برقرار شود

ازگاري روش دوم: در این روش از قوانین ریاضی براي ایجاد س

که ماتریس  صورت این به ؛شود میدر ماتریس دستیابی استفاده 

البته عملیات به  است؛ K>1رساند  ) میK+1( دستیابی را به توان

 بولن باشد. طبق این قاعده ةتوان رساندن ماتریس باید طبق قاعد

  است. 1x  1 =1و  1=1+1

 است. ازآنجاکه درشده در تحقیق حاضر از روش اول استفاده 

ه شد ها از چند خبره استفاده این تحقیق براي پرکردن پرسشنامه

، براي تشکیل ماتریس دستیابی نهایی از روش مد براساس است

  .شده است بیشترین فراوانی استفاده
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  )RMماتریس دستیابی اولیه ( .4جدول 

Table 4. Initial Access Matrix (RM) 
 

  قدرت نفوذ  8  7  6  5  4  3  2  1  عوامل  

  3  0  1  0  0  0  0  1 1  توسعۀ سازمانی  1
  3  0  1  0  0  0  0  1  1  توسعۀ نهادها  2
  4  0  0  0  0  1  1  1  1  عوامل استراتژیک  3

  5  1  1  1  1  1  0  0  0  عوامل سیاسی  4
  2  0  0  0  1  0  0  0  1  توسعۀ منابع مالی  5
  6  1  1  1  0  0  1  1  1  عوامل فناوري  6
  3  0  1  0  0  0  0  1  1  توسعۀ حامیان  7

  5  1  0  0  0  1  1  1  1  یعوامل فرهنگ  8
    3  5  2  2  3  3  6  7  وابستگی

 تعیین سطح و اولویت متغیرها

ۀ دستیابی و مجموع ۀبراي تعیین سطح و اولویت متغیرها، مجموع

دستیابی هر عامل  ۀشود. مجموع براي هر عامل تعیین می نیاز پیش

توان به آن رسید و  میشود که از طریق این عامل  شامل عواملی می

توان به  ها می شود که از طریق آن شامل عواملی می نیاز پیش ۀعمجمو

شود.  کار با استفاده از ماتریس دستیابی انجام می این عوامل رسید. این

براي هر عامل، عناصر  نیاز پیشبعد از تعیین ماتریس دستیابی و 

براي هر عامل شناسایی  نیاز پیشدستیابی و  ۀمشترك در مجموع

ها نوبت به تعیین سطح عوامل  تعیین این مجموعهشوند. پس از  می

ها بر سایر  رسد. منظور از سطح عناصر این است که عامل (عناصر) می

پذیرند. عواملی که  می یرند یا از سایر عوامل تأثهست گذاریرعوامل تأث

و اند  ر سایر عواملیتأث تحت ،گیرند قرار می) 1(سطح در بالاترین سطح 

ي ادهند. در اولین جدول عاملی دار قرار نمی یرتأث عامل دیگري را تحت

دستیابی و عناصر مشترك آن کاملاً  ۀکه مجموعاست  بالاترین سطح

ها از جدول حذف  یکسان باشند. پس از تعیین این عامل یا عوامل، آن

د. این نشو جدول بعدي تشکیل می ةماندیشوند و با سایر عوامل باق می

عوامل  یرتأث دهند و خود تحت قرار می ریتأث عوامل سطح یک را تحت

.یابد کار تا تعیین سطح تمام عوامل ادامه می سطح سه هستند. این

  

  تعیین سطوح متغیرها (تکرار اول) .5جدول 

Table 5. Determining the Levels of Variables (First Iteration) 
 

  سطح  مجموعۀ مشترك  خروجی  ورودي  عوامل  

    7-2- 1  8-7-6- 5-3-2- 1  7-2- 1  توسعۀ سازمانی  1
    7-2- 1  8-7- 6-3-2- 1  7-2- 1  توسعۀ نهاد ها  2
    4  8-4- 3  4-3-2- 1  عوامل استراتژیک  3
    8- 4  8-4- 3  8- 7-6-5- 4  عوامل سیاسی  4

  1  5  5- 4  5- 1  توسعۀ منابع مالی  5
    6  6- 4  8-7- 6-3-2- 1  عوامل فناوري  6
    7-2- 1  7- 6-4-2- 1  7-2- 1  توسعۀ حامیان  7

    8- 4  8-6- 4  8- 4-3-2- 1  رهنگیعوامل ف  8
  

  تعیین سطوح متغیرها (تکرار دوم) .6جدول 

Table 6. Determining the Levels of Variables (Second Iteration) 
 

  سطح  مجموعۀ مشترك  خروجی  ورودي  عوامل  

  2  7-2- 1  8-7-6- 4-3-2- 1  7-2- 1  توسعۀ سازمانی  1
  2  7-2- 1  -8-7- 6-3-2- 1  7-2- 1  توسعۀ نهادها  2
    4  8-4- 3  4-3-2- 1  عوامل استراتژیک  3
    8- 4  8-4- 3  8-7-6- 4  عوامل سیاسی  4

    6  6- 4  8-7- 6-3-2- 1  عوامل فناوري  6
  2  7-2- 1  7- 6-4-2- 1  7-2- 1  توسعۀ حامیان  7
    8- 4  8-6- 4  8- 4-3-2- 1  عوامل فرهنگی  8
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  تعیین سطوح متغیرها (تکرار سوم) .7جدول 

Table 7. Determining the Levels of Variables (Third Iteration) 
 

  سطح  مجموعۀ مشترك  خروجی  ورودي  عوامل  

  3  4  8-4- 3  4- 3  عوامل استراتژیک  3
    8- 4  8-4- 3  8-6- 4  عوامل سیاسی  4
    6  6- 4  8-6- 3  عوامل فناوري  6
    8- 4  8-6- 4  8-4- 3  عوامل فرهنگی  8

  

  تعیین سطوح متغیرها (تکرار چهارم) .8جدول 

Table 8. Determining the Levels of Variables (Fourth Iteration) 
 

  سطح  مجموعۀ مشترك  خروجی  ورودي  عوامل  

  4  8- 4  8- 4  8-6- 4  عوامل سیاسی  4

    6  6- 4  8- 6  عوامل فناوري  6
  4  8- 4  8-6- 4  8- 4  عوامل فرهنگی  8

  

  (تکرار پنجم) تعیین سطوح متغیرها .9جدول 

Table 9. Determining the Levels of Variables (Fifth Iteration) 
 

  سطح  مجموعۀ مشترك  خروجی  ورودي  عوامل  

  5  6  6  6  عوامل فناوري  6

  ترسیم مدل ساختاري تفسیري

شده و ماتریس دستیابی نهایی،  در این مرحله بر اساس سطوح تعیین

  .شود مدل ترسیم می

  

  
  هاي اجتماعی  توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه .2شکل 

Figure 2. Economic Development of the Sports Industry with the Use of Social Networks 
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  وابستگی –قدرت نفوذ تجزیه و تحلیل

جمع سطري مقادیر در ماتریس دستیابی نهایی براي هر عنصر 

. استو جمع ستونی نشانگر میزان وابستگی است بیانگر میزان نفوذ 

قدرت شتن دلیل دا به ،ر مدل قرار دارندت عواملی که در سطوح پایین

عنوان عوامل هادي و عواملی که در سطوح  برندگی بیشتر به پیش

دلیل وابستگی به عوامل هادي، پیرو محسوب  به ،بالاتر قرار دارند

براساس قدرت نفوذ و وابستگی، چهار گروه از ). 2(شکل شوند  می

  از: اند شناسایی خواهند بود که عبارت عناصر قابل

  اند؛ خودمختار: عواملی که داراي قدرت نفوذ و وابستگی ضعیف

 د دارند؛وابسته: عواملی که قدرت نفوذ کم ولی وابستگی شدی

(پیوندي): عواملی که داراي قدرت نفوذ و وابستگی زیاد  متصل

  ؛هستند

  .اند مستقل: عواملی که داراي قدرت نفوذ قوي ولی وابستگی ضعیف

توسعۀ اقتصادي صنعت  بر مؤثر املع هشت نتایج، براساس

 و نفوذپذیري قدرت بعد از هاي اجتماعی ورزش با کاربرد شبکه

 خودمختار و وابسته پیوندي، نفوذي، عوامل دستۀ چهار به ،یوابستگ

 قدرت عوامل فناوري، یعنی ششم عامل مثال، براي شوند؛ می تقسیم

است.  وذينف بنابراین عاملی کمتري دارد؛ وابستگی و زیاد نفوذ

 و قدرت نفوذ یعنی توسعۀ منابع مالی، پنجم عامل ازآنجاکه همچنین

توسعۀ اقتصادي  در خودمختار عاملی دارد، اندك وابستگی قدرت

 رود. سایر می به شمار هاي اجتماعی صنعت ورزش با کاربرد شبکه

توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد  بر مؤثر هاي عامل

 در شان وابستگی و نفوذپذیري قدرت به بستهنیز  هاي اجتماعی شبکه

 پیوندي، عوامل نفوذي، دستۀ چهار از یکی در موضوع، با ارتباط

  گیرند.  می قرار خودمختار و وابسته

  
 ماتریس نفوذ و وابسته. 3شکل 

Figure 3. Influence and Dependent Matrices 
  

 شناسی بخش کمی پژوهش  روش

توصیفی، از نوع همبستگی و روش اجرا  شپژوه روش کمی، بخش در

تدوین الگوي  این مرحله، شدن انجام از صورت میدانی بود. هدف به

هاي  چارچوب مدل توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه

همۀ اعضاي  شده جامعۀ آماري مطالعه. کیفی بود مرحلۀ اجتماعی در

لوم ورزشی بدنی و ع هاي تربیت ها و گروه علمی دانشکده هیئت

مرکز آموزشی  38که طبق آخرین آمار،  سراسري بودند هاي دانشگاه

نفر بودند. تعداد  369(دانشگاه دولتی) بود. جامعۀ آماري این پژوهش 

ها بودند که با  نفر از آن 189نمونۀ آماري براساس فرمول کوکران، 

منظور  گیري تصادفی انتخاب شدند. به استفاده از روش نمونه

ها از پرسشنامۀ توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با   ي دادهگردآور

 35هاي اجتماعی استفاده شد. این پرسشنامه شامل  کاربرد شبکه

گویه است که با توجه به مبانی نظري و با توجه به بخش کیفی 

اي   گزینه بر پایۀ طیف پنج   هاي آن  تحقیق استخراج شده است و گویه

) تنظیم شده بود. 1ا کاملاً مخالفم () ت5لیکرت از کاملاً موافقم (

براي بررسی روایی صوري از نظر ده تن از اساتید مدیریت ورزشی 

نامه از مدل  هاي پرسش بهره گرفته شد و براي روایی محتوایی سؤال

) و روایی محتوایی تأیید شد. =79/0CVRلاشه استفاده شد (

اي ه لیل دادهتح بود. 7/0همچنین آلفاي کرونباخ متغیرها بیشتر از 

افزارهاي   این مطالعه به روش معادلۀ ساختاري با استفاده از نرم

  انجام شده است. 20اس نسخۀ  اس پی و اس 20ایموس نسخۀ 

  



 81        ... یاجتماع يها کاربرد شبکهصنعت ورزش با  يتوسعۀ اقتصاد      

  

  هاي بخش کمی پژوهش  یافته

شود، با توجه به مقادیر  مشاهده می 10طورکه در جدول  همان

و  -2ین آمدة کجی و کشیدگی براي متغیرهاي پژوهش که ب دست به

+ قرار داشت، توزیع تمامی متغیرها نرمال بود. همچنین مفروضۀ 2

بودن از طریق نمودار پراکنش بررسی شد؛ بنابراین براي تجزیه  خطی

هاي پژوهش امکان استفاده از مدل معادلۀ ساختاري  و تحلیل داده

  فراهم بود.

  شاخص هاي آمار توصیفی متغیرهاي پژوهش .10جدول 

Table 10. Descriptive Statistics Indicators of Research Variables 
 

  کشیدگی  کجی  انحراف استاندارد  میانگین  متغیر

  49/1 40/0  85/7 30/88  توسعۀ سازمانی

  88/0  - 12/1  13/14 58/174  توسعۀ نهادها

 71/0  49/1  83/22 14/256  عوامل استراتژیک

 - 88/0  65/0  53/4  63/26  عوامل سیاسی

 29/0 73/0  58/6 29/83  ابع مالیتوسعۀ من

  75/1 62/0  52/6  96/77  عوامل فناوري

  59/0  46/1  92/9  87/114  توسعۀ حامیان

 70/0  45/1  43/20 23/241  عوامل فرهنگی

براي بررسی ساختار عاملی چارچوب توسعۀ اقتصادي صنعت 

هاي اجتماعی از روش تحلیل مسیر استفاده  ورزش با کاربرد شبکه

مربوط به هر عامل مشخص شد که  Tاز محاسبۀ مقدار شد. پس 

تمامی چارچوب مدل توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد 

مدل آماري  3تأثیر معنادار دارند. در شکل  هاي اجتماعی شبکه

  پژوهش ارائه شده است.

دهد، تمامی متغیرها اثر معنادار   نشان می 11طورکه جدول  همان

  دارند.

  
 ت مستقیم متغیرهااثرا .11جدول 

Table 11. Direct Effects of Variables 
 

نسبت  مقدار معناداري فرضیات

 بحرانی

خطاي 

 معیار

  متغیرهاي پژوهش برآورد استاندارد

 گذارند. عوامل فرهنگی تأثیر می بر عوامل فناوري  52/0 14/0 89/3 002/0  قبول

  گذارند. سیاسی تأثیر میعوامل  عوامل فناوري بر  58/0 16/0 03/4 003/0 قبول

 گذارند. عوامل استراتژیک تأثیر می عوامل فرهنگی بر 66/0 16/0 11/4 003/0 قبول

  گذارند. عوامل استراتژیک تأثیر می عوامل سیاسی بر 71/0 22/0 14/4 001/0 قبول

 گذارند. عوامل سازمانی تأثیر می عوامل استراتژیک بر 78/0 25/0 69/4  006/0 قبول

  گذارند. عوامل نهادي تأثیر می عوامل استراتژیک بر 65/0 18/0 89/3 001/0  قبول

 گذارند. عوامل استراتژیک بر عوامل توسعۀ حامیان تأثیر می 67/0 19/0 36/3 001/0 قبول

  گذارند. عومل سازمانی بر توسعۀ مالی تأثیر می 64/0 14/0 01/4 004/0 قبول

  گذارند. حامیان بر توسعۀ مالی تأثیر میتوسعه  79/0 25/0 14/3 008/0 قبول

  گذارند. عوامل نهادي بر توسعۀ مالی تأثیر می 63/0 15/0 14/4 003/0 قبول
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  هاي برازش مدل  شاخص .12جدول 

Table 12. Model Fit Features 
 

  1دو  خی
درجۀ 

  2آزادي

دو تقسیم   خی

  بر درجۀ آزادي

ریشۀ میانگین 

مربعات خطاي 

  3برآورد

ص شاخ

برازش 

 4تطبیقی

شاخص 

نیکویی 

 5برازش

شاخص 

نیکویی 

برازش 

 6شده تعدیل

شاخص 

برازش 

  7هنجارشده

343/132  64 067/2 004/0 923/0  920/0  925/0  924/0 

 

  
  مدل نهایی تحقیق .4شکل 

Figure 4. Final Research Model 

  

                                                                                                                                                           
1. X2 
2. DF 
3. RMSEA 
4. CFI 
5. GFI 
6. AGFI 
7. NFI 
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  گیري بحث و نتیجه

هاي   تلاشتوسعه یکی از مسائل مهم در هر کشوري است. تمامی 

کشورهاي مختلف براي دستیابی به توسعه در ابعاد گوناگون است. 

این موضوع در  هاي مختلف متفاوت است و  هاي توسعه در حوزه  شاخص

هاي توسعه را  بنابراین شاخصکشورهاي گوناگون نیز متفاوت است؛ 

هاي گوناگون بررسی کرد  صورت بومی در ابعاد و مدل باید به می

). در مسیر توسعۀ اقتصادي صنعت 805: 2016همکاران، (مباریک و 

صورت منسجم به کار روند. براي  هاي اجتماعی به ورزش نیاز است شبکه

هاي  هاي اجتماعی، به ارتقاي زیرساخت توسعۀ صنعت با استفاده از شبکه

دهندة اهمیت برخی  اولیه در این زمینه نیاز است. این موضوع نشان

عوامل مؤثر بر  نشدن   بررسیر این حوزه است. هاي زیرساختی د جنبه

هاي اجتماعی سبب شده است تا  توسعۀ صنعت ورزش با کاربرد شبکه

ریزي و گسترش توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش،  امروزه در مسیر برنامه

هاي اجتماعی شود. فقدان تحقیقات جامع دربارة  کمترین استفاده از شبکه

هاي اجتماعی سبب شده است تا  هتوسعۀ صنعت ورزش با کاربرد شبک

هاي  گیري و استفاده از شبکه ریزي مناسبی براي بهره امروزه برنامه

اجتماعی در مسیر توسعۀ صنعت ورزش انجام نشود. این امر موجب شده 

است تا امروزه صنعت ورزش در کشور ایران توفیق چندانی نداشته باشد؛ 

هاي صنعت ورزش در  ظرفیتعبارتی اقتصاد ایران نتوانسته است از  به

  مسیر شکوفایی اقتصادي کشور بهرة لازم را ببرد.

توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش ر هشت عامل بدر این پژوهش، 

عوامل توسعۀ مالی در  .تأثیرگذار بودند هاي اجتماعی با کاربرد شبکه

این یافته در این تحقیق یکی از عوامل اصلی و تأثیرگذار بود. 

) و الوا و 2017)، پاراگاناس و همکاران (2017(  اسکوتوتحقیقات 

) نیز اشاره شده بود؛ بنابراین یافتۀ تحقیق حاضر با 2016همکاران (

  نتایج مطالعات ذکرشده همسوست.

اند که ارتقاي سطح مهارت  تأکید کرده همچنین محققان

گري  گري و گزینش ها و ایجاد توان تحلیل مندي از رسانه بهره

اي خوانـده   آموزش ضروري اسـت کـه سواد رسانهمخاطبان، نوعی 

اي نیاز دارد. برنامۀ آموزش  ریزي رسانه شود و خود به برنامه می

توسعۀ یعنی هاي کلیدي تأکید ورزد؛  اي باید بر این ویژگی رسانه

هاي شناختی، عـاطفی و رفتـاري مرتبط بـا محیط  ها و ارزش مهارت

(ملکان،  ردم کشورهاي دیگراجتماعی، فرهنگ کشور خود و حتی م

هاي این پژوهش همسوست. از  یادشده با یافته ). نتایج93: 2014

توسعۀ اقتصادي توان به این موضوع اشاره کرد که  نتایج تحقیق می

هاي اجتماعی باعث نوآوري و رقابت داخلی  از طریق کاربرد رسانه

وپاش و  حذف ریخت شود و این عوامل موجب ها می بین شرکت

و  هاي لازم و محیط مالی آموزشوري است. ایجاد  زایش بهرهاف

است که  توسعۀ اقتصاديها نیز از مباحث مربوط به  حمایت از آن

نظور حرکت در مرزهاي م  نقش مهمی در افزایش توان کشور به

پذیري در  ضمن اینکه این موضوع باعث کاهش آسیب. دانش دارد

  .شود مینیز ا ه مقابل تحریم

توسعۀ اقتصادي در مالی  منابع حاضر نشان داد که وهشپژ نتایج

هاي اجتماعی تأثیر دارد. محمدي و  صنعت ورزش با کاربرد شبکه

هاي اجتماعی در  ) نیز در تحقیق خود به نقش شبکه2019همکاران (

رو  این هاي مالی و اقتصادي در ورزش اشاره کردند؛ از توسعۀ جنبه

میت منابع مالی در توسعۀ اقتصادي هاي این تحقیق دربارة اه  یافته

هاي اجتماعی با نتایج تحقیق محمدي  صنعت ورزش با کاربرد شبکه

) و احمدي و ندوشن 2013) همسوست. راجی (2019و همکاران (

هاي  هاي اجتماعی در توسعۀ فعالیت ) به اهمیت رسانه2011(

از  حاکی ها پژوهش آن نتایجاقتصادي و اجتماعی افراد اشاره کردند. 

توسعۀ اقتصادي صنعت عنوان  به عوامل ساختاري که از این بود

هاي این   . یافتهنام برده شد هاي اجتماعی ورزش با کاربرد شبکه

 2) و پوتس و تماس2016( 1هاي مطالعات آیزنبرگ پژوهش با یافته

) همسوست. این پژوهشگران به این نتیجه رسیدند که 2018(

فقدان اعتماد به ، معامله برايالمللی  نهاي بی سازماننداشتن  تعامل

نبود ، ها هاي سیاسی به سازمان نفوذ گروه، المللی هاي بین سازمان

 نبودن شفاف، اقتصاديفعالیتی  ۀنگرش مثبت به افزایش دامن

 ضعف در تبدیل انواع دانش در سازمانو  اقتصادي یندهايافر

نتایج کند. ها تأخیر ایجاد  تواند در توسعۀ اقتصادي سازمان می

که عوامل سیاسی، فرهنگی، استراتژیک و  حاکی از این بود پژوهش

هاي   فناوري در توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه

) در تحقیقی که با 2019و همکاران ( 3ماهونی اجتماعی تأثیرگذارند.

هاي اجتماعی در بهبود صنعت ورزش  هدف نقش استراتژي رسانه

هاي اجتماعی و  ردند که استفاده از رسانهانجام دادند، پی ب

هاي آن یکی از راهکارهاي مهم و عملیاتی در مسیر بهبود  قابلیت

صنعت ورزش است. در تحقیقات مختلفی به این عوامل اشاره شده 

)، فیلو و 2015همکاران ( و است. نتایج تحقیقات رادیکونایانا

وامل ) این ع1998) و پارکز و همکاران (2015همکاران (

با نتایج رو نتایج تحقیق حاضر  این شده را مشخص کرد؛ از شناسایی

چهار عامل را باعث تمایز صنعت  تحقیقات ذکرشده همسوست.

ند از: همبستگی ا دانند که عبارت اي از سایر صنایع می ورزش حرفه

ها، نوع خاص ساختار و نظارت، روابط  مشترك اعضا و سازمان

ها معتقدند که در این میان  ها. آن رسانه بازیکنان و مدیریت و نقش

نقش رسانه بیش از هر عامل دیگري بر میزان محبوبیت، افزایش 

                                                                         
1. Isenberg 
2. Potts & Thomas 
3. Mahoney 
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صعودي دستمزد بازیکنان، میزان رشد اقتصادي و افزایش مشارکت 

هاي تماشایی که  ورزش اي تأثیرگذار بوده است. در ورزش حرفه

م درخور گیرند، سه اي قرار می هاي حرفه اغلب در ردیف ورزش

دهند. این  اي را به خود اختصاص می هاي رسانه توجهی از فعالیت

ها  ها منشأ پیدایش مشاغلی هستند که محصول آن قبیل ورزش

 .)2017، 1تولید، تنظیم، پخش و چاپ اطلاعات ورزشی است (چن

نهادها و توسعۀ  سازمانی، توسعۀ نتایج تحقیق نشان داد که عوامل

هاي  دي صنعت ورزش با کاربرد رسانهدر توسعۀ اقتصا حامیان

و همکاران  2هاي مطالعات الوا  که با یافتهاجتماعی نقش دارند 

) 2019و همکاران ( 3) و ماهونی2019)، محمدي و همکاران (2016(

  همسوست.

توسعۀ سازمانی، توسعۀ نهادها و توسعۀ حامیان اینکه  به با توجه

صادي صنعت ورزش دارند، توسعۀ اقت معیارهاي سایر بر زیادي تأثیر

توسعۀ  سازي پیاده براي هاي ورزشی مدیران سازمان شود می پیشنهاد

کنند.  توجه معیار پیامدها به هاي اجتماعی اقتصادي با تأکید بر شبکه

 عوامل جزء، عوامل کلان و عوامل پاسخگویی، نتایج، مطابق

 تاندارداستوسعۀ ورزشی،  تجهیزاتتوسعۀ اقتصادي، توسعۀ  گر، مداخله

جزء حقوقی توسعۀ  فرایند مالی و راهبرد منابعتوسعۀ  ارزیابی، راهبرد و

هاي  سازمان مدیران به بندي،  دسته این به نظر اي هستند. شرایط زمینه

توسعۀ اقتصادي صنعت  سازي پیاده بـراي شود ورزشی پیشنهاد می

 شان هدست در معیارها از هریک به هاي اجتماعی، ورزش با کاربرد شبکه

توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش  تبیین منظور به مدلی ارائۀ با .توجه کنند

 توصیه هاي ورزشی   مدیران سازمان به هاي اجتماعی،  با کاربرد شبکه

 در پژوهش توسعۀ براي .گیرند کار به عمل در را مدل این شود می

هاي اجتماعی   توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه زمینۀ

 موضوع ارتباط و موضوع دربارة هاي بیشتري پژوهش شود  می ادپیشنه

 در قبلی محققان اذعان به توجه با .شود انجام مدیریت مفاهیم سایر با

هاي   توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه تأثیر زمینۀ

 هاي خصوصی در ورزش، پیشنهاد  ها و شرکت  سازمان سود اجتماعی بر

ارتباط توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با  آینده، ايه پژوهش در شود  می

هاي خصوصی   ها و شرکت  سازمان هاي اجتماعی با سود  کاربرد شبکه

  شود. داده نشان

هاي نوین  عنوان یکی از بستر  به هاي اجتماعی شبکهامروزه 

 ۀثیر در همأ. این تهستندثیرگذاري بر زندگی بشر أسرعت در حال ت به

هاي  شبکهثیر شدید أاز آن جمله ت که شود میوجوه اجتماعی دیده 

هاي اجتماعی در  بر اقتصاد است. ازآنجاکه استفاده از شبکه اجتماعی

                                                                         
1. Chen 
2. Ulloa 
3. Mahoney 

اندرکاران  باید دست ،حقوقی بسیار قوي است ۀوکار نیازمند پشتوان کسب

 تر به این زمینه داشته باشند نگاهی ژرف اقتصاديو  ورزشحقوق  ةحوز

  .ی گام بردارندینیتی، حمایتی و قضاقوانین ام ۀدر جهت ارائو 

صورت  را به توسعۀ اقتصادي، کل اجزاي شده ذکریافته  همدل توسع

باید این موارد را براي هریک از  ؛ بنابراینگیرد ر میظنیکپارچه در

طور مجزا درنظر گرفت و هنگام  به اقتصادي ورزشهاي صنعت  بخش

گرفتن از فضاي  هرهبکرد. ها را لحاظ  هاي آن ، تفاوتکردن اجرایی

در استفاده از دانش فناوري  زیادهاي اجتماعی نیازمند مهارت  شبکه

تا حد زیادي از کمبود  در ورزش اطلاعات است و مشاغل خدماتی

هاي  موزشآشود  پیشنهاد می بنابراین ؛برند آموزش در این بخش رنج می

ستفاده از لزوم اشود. تري استفاده  وط به نیروي انسانی به شکل جديبمر

ها و زیربناي اطلاعاتی داده  دادهو مین اطلاعات أهاي اجتماعی ت شبکه

و باید بیشتر است بسیار کم توجه شده  امراین به است که در حال حاضر 

  .قرار گیرد مدنظرو شود بررسی 

توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با  تبیین منظور به مدلی ارائۀ با

 توصیه هاي ورزشی  یران سازمانمد به هاي اجتماعی،  کاربرد شبکه

 در پژوهش توسعۀ براي .گیرند کار به درعمل را مدل این شود می

هاي اجتماعی   توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه زمینۀ

 ارتباط و موضوع دربارة هاي بیشتري پژوهش شود می پیشنهاد

 حققانم اذعان به توجه با .شود انجام مدیریت مفاهیم سایر با موضوع

توسعۀ اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد  تأثیر زمینۀ در قبلی

هاي خصوصی در   ها و شرکت  سازمان سود هاي اجتماعی بر  شبکه

ارتباط توسعۀ  آینده، هاي پژوهش در شود می ورزش، پیشنهاد

 هاي اجتماعی با سود  اقتصادي صنعت ورزش با کاربرد شبکه

  شود. داده نهاي خصوصی نشا  ها و شرکت  سازمان
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