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This study aimed to investigate the role of the media in strengthening the 
soft power of the Islamic Republic of Iran in the international arena, which 
was conducted using a survey method. The statistical population of this 
research is the professors of political science and communication sciences in 
Tehran. After repeated studies and identification of professors who have 
more aristocracy to current issues of politics and media. Due to the limited 
number of the target population, 65 people were selected as the statistical 
sample. A questionnaire was used to collect data. The results of t-test 
showed that the average score obtained for the role of media in amplifying 
soft power was above average. Therefore, the media has a favorable role in 
strengthening soft power. The results of examining the role of media in 
strengthening the components of soft power showed that the average score 
obtained for economic, cultural and political components was above average 
and for the scientific component was moderate. This shows that the media in 
strengthening cultural power, Economic and political, has played a desirable 
and influential role and has played a relatively desirable or moderate role in 
strengthening scientific power. There was also a significant difference 
between the role of traditional media and traditional and modern hybrid 
media in strengthening soft power. Based. 
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  چکیده

بـه مثابـه   ، ثر در قدرت نرمؤشناسایی منابع م، الملل با عنایت به نقش فزاینده قدرت نرم در سیاست بین

محققان ، ها دغدغه اصلی بسیاري از کشورها مطرح است. در این پژوهش با توجه به تنوع و تعدد رسانه

ها بر ابعاد قدرت نرم جمهوري اسلامی ایران به چه میزان  رسانه تأثیراند که  به طرح این پرسش پرداخته

پـژوهش   يجامعـه آمـار  اند.  ه پاسخ همت گماردهئتفاده از روش پیمایشی به ارااست؟ نویسندگان با اس

بـراي   شهر تهران اسـت.  1400در سال  هاي دانشگاه ارتباطاتعلوم و  یاسیحوزه علوم س دیاسات شامل

شـده   نشان داد میانگین نمره کسب پژوهشها از ابزار پرسشنامه استفاده شده است. نتایج  گردآوري داده

لفه علمی در حـد متوسـط   ؤفرهنگی و سیاسی بالاتر از حد متوسط و براي م، هاي اقتصادي لفهؤبراي م

زیـاد و در   تـأثیر اقتصـادي و سیاسـی   ، ها در تقویت قدرت فرهنگـی  است. این بدان معناست که رسانه

 هـاي سـنتی و   همچنین تفاوت معناداري بین نقش رسـانه  اند. متوسطی داشته تأثیرعلمی  تقویت قدرت

  هاي ترکیبی سنتی و نوین در تقویت ابعاد قدرت نرم وجود دارد. رسانه

  

قـدرت   ،یاس ـیقـدرت س ، يقدرت اقتصاد، الملل نیب استیس، رسانه، رانیا یاسلام يجمهورواژگان کلیدي: 

   .قدرت نرم، یقدرت فرهنگ، یعلم

                                                                                              

 يزی ـر و پرورش، سازمان پژوهش و برنامـه  ها و ارتباطات، پژوهشگاه مطالعات آموزش گروه مشارکت اریاستاد *

  .یرانا یاسلام ي، تهران، جمهوریآموزش

alijafari.researcher@gmail.com                                                          0000-0001-9296-5077 
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  مقدمه

مطرح است کـه از آن بـه    الملل بینامروزه رویکردي نوین از قدرت در سطح  بیان مسئله:

، عـد فرهنگـی  قدرت نرم در چهار ب، در سطح میدانی عنوان قدرت نرم نام برده شده است.

- 132. صـص ، 1397، ذکی و دشتی ؛اقتصادي و سیاسی قابل بررسی است (افضلی، علمی

ی انسـان  مختلـف زنـدگ  هـاي   ها در حوزهنقش رسانه شیفزا). از طرف دیگر شاهد ا130

آفـرین در   موضوع جایگاه رسانه را تا حد یـک ابـزار بسـیار مهـم و نقـش      هستیم و همین

ایـن   .)56. ص، 1387، تحولات سیاسـت داخلـی و خـارجی ارتقـا داده اسـت (عیوضـی      

بـه عنـوان   ، قـدرت نـرم   مـؤثر گـذاري  تأثیرملاحظات بیانگر آن است که شناسایی حـوزه  

  دارد. قرار ـ و از آن جمله ایران ـ مهم فراروي بسیاري از کشورهااي  مسئله

 شیافـزا . به قدرت نرم دارد يادیز یوابستگ سالار هاي مردم بقاء و استمرار نظام اهمیت:

. پرداختن به مقوله قـدرت نـرم   کند می فراهمعمومی را  جذب افکار ییقدرت نرم توانا

 ،نـرم  اهمیـت کـاربردي اسـت کـه اعمـال قـدرت       در عصر حاضر از این جهـت حـائز  

مهـم   انـداز  چشـم در همین  سازد. توجه به رسانه می دهی به افکار عمومی را میسر شکل

  دهد. می حاضر را براي جامعه ایران نشان پژوهشبوده و اهمیت مضاعف کاربردي 

تواند موجب بروز آسـیب   ، میپذیر از قدرت نرمتأثیرهاي  عدم توجه به حوزه ضرورت:

حاضر داراي ضـرورت   پژوهشي قدرت در جامعه شود. بر این اساس گذار سیاستدر 

  در بحث رسانه است.   به ویژهگیر  کاربردي براي حوزه تصمیم

ي در بحث از قدرت گیر تصمیمکمک به تقویت نظام  پژوهشهدف اصلی این  اهداف:

قدرت نرم کشـور و  هاي  شناخت ظرفیت، ن ارتباطینرم و رسانه در کشور است. در هم

 پـژوهش به عنوان دو هـدف فرعـی   ، نحوه شناسایی و کاربست این منابعشناسی  آسیب

    مدنظر هستند.

چـه نقشـی   ها  رسانهکه  است سؤالیی به این گو پاسخپژوهش حاضر به دنبال  ها:سؤال

هـاي   سـؤال  ؟دارنـد  الملـل  بـین در تقویت قدرت نرم جمهوري اسلامی ایران در عرصه 

نـد؟  ا ند از: کارکردهاي رسـانه در عرصـه قـدرت نـرم کـدام     ا فرعی نیز به تناسب عبارت

  ند؟ا پذیر از قدرت نرم در جمهوري اسلامی ایران کدامتأثیرهاي  حوزه

معناداري در پویایی قدرت نرم جمهـوري اسـلامی    تأثیرها این ایده که رسانه ها: فرضیه
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هاي  است. فرضیه مطرح پژوهشبه عنوان فرضیه اصلی ، دارند الملل بینایران در عرصه 

  ند از:ا فرعی نیز عبارت

فرهنگی قدرت نـرم جمهـوري اسـلامی ایـران در     بعد  ها در تقویت): رسانه1فرضیه (

    اند. معناداري داشته تأثیرالملل عرصه بین

عد علمـی قـدرت نـرم جمهـوري اسـلامی ایـران در       ها در تقویت ب): رسانه2فرضیه (

  اند. اشتهمعناداري د تأثیرالملل عرصه بین

عد اقتصادي قدرت نرم جمهـوري اسـلامی ایـران در    ها در تقویت ب): رسانه3فرضیه (

  اند. معناداري داشته تأثیرالملل عرصه بین

عد سیاسی قدرت نـرم جمهـوري اسـلامی ایـران در     ها در تقویت ب): رسانه4فرضیه (

  اند. معناداري داشته تأثیرالملل عرصه بین

  پژوهشپیشینه . 1

 توان آنها رامیمختلفی انجام شده  يهاپژوهش در قدرت نرمها  نقش رسانه با ارتباط در

  در دو حوزه اصلی به شرح زیر معرفی و نقد نمود: 

  . پیشینه موضوع در نشریه دانش سیاسی1-1

منتشر شده کـه در ایـن    در نشریه دانش سیاسیمقاله در موضوع قدرت نرم  22بیش از 

دو ایده اصلی است. این مقاله ها ارتباط با موضوع مقاله حاضر میان تعداد محدودي در 

  نمایند: می را دنبال

نوین علت تغییـر  هاي  آن دسته از آثار که در مقام بیان این فرضیه هستند که رسانه الف.

آثار توان به  می براي مثال اند. ماهیت قدرت از قدرت سخت به قدرت نرم در ایران بوده

  ) اشاره کرد.1388) و هرسیچ (1397(دیگران کوپایی و ، )1400( دیگرانحیدري و 

نماینـد کـه    مـی  شـود کـه ایـن فرضـیه را دنبـال      مـی  را شاملهایی  دسته دیگر مقاله ب.

 انـد.  تحول ماهیت قدرت از سخت به نـرم بـوده  دهنده  نوین فقط عامل شتابهاي  رسانه

نـژاد و دیگـران    ) و سلطانی1399(دیگران زاده و  برجعلیهاي  توان به مقاله می براي مثال

  .کرد) اشاره 1395(
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  . پیشینه موضوع در سایر منابع علمی1-2

شناسـایی و  ، منتشر شـده در خصـوص قـدرت نـرم    هاي  رویکرد اصلی در عموم مقاله 

 جدیـد قـدرت را شـکل   گونـه    این با یا نحوه مواجههها و  کارکرد ها، مؤلفه، تبیین منابع

پنـاه و میراحمـدي    توان به آثار زیر اشاره داشـت: جعفـري   می در این خصوصدهد.  می

زاویالوا ، )2020( دلیسل، )1387عیوضی (، )1390قدسی (، )1399فرد ( کریمی، )1391(

  ).2012( دیگران) و اویسال و 2014( کمبر وارنر، )2018و آخمتشین (

دهد که عموم منابع بر چیستی و یـا کاربردهـاي قـدرت     می آمده نشاندست  به نتایج

قـدرت   تأثیرنرم تمرکز بوده و این موضوع که کدام حوزه از سیاست ایران بیشتر تحت 

کمتر مورد بحث واقع شده است. بـر ایـن اسـاس     اند؛ بودهها  نرم بواسطه عملکرد رسانه

  شود. می ت پیشین ارزیابیحوزه موضوعی مقاله حاضر متمایز و مکمل مطالعا

  مبانی مفهومی و نظري. 2

در ، دهـد  مـی  از این قبیـل را شـکل  هایی  بنیاد اصلی پژوهشها  مفاهیم و نظریه ازآنجاکه

    شود: می تبیین پژوهشادامه مبانی 

  . قدرت نرم2-1

و تغییـر نگـرش دیگـران را بـراي      تـأثیر ، توان و ظرفیتی است که امکـان نفـوذ  ، قدرت

به دو شـیوه ممکـن   » توان«این  .کند می فراهم نظر موردهاي  دستیابی به اهداف و برنامه

شـود   مـی  که از آن به قدرت نرم یاد، است فعلیت بیابد: با شیوه مبتنی بر اقناع و پذیرش

(افضـلی   اسـت که از آن به قدرت سخت تعبیر شده ، و یا شیوه مبتنی بر تحمیل و اجبار

 .)127. ص، 1397، اندیگرو 

  نوینهاي  . رسانه2-2

 ـانفورمات، یجمع ـ  ارتبـاط  لیوسا هايوريافن از یبیترک یارتباط نینو هايفناوري  و کی

تعـاملی  ، شود. دیجیتالی بـودن نیز یاد می نوینهاي رسانه  و از آن به ارتباطات دور است

 هـا ورياهایی هستند که این فنتمرکززدایی ویژگی دسترسی گسترده شهروندان و، بودن

هـاي  اي و شـبکه هـاي مـاهواره  شبکه پژوهشدر این  .سازدیم زیمتما یمیقد انواع را از

  نوین مورد بررسی قرار گرفته است.  هاي  اجتماعی تحت وب و موبایلی به عنوان رسانه
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  نظریه ابعاد چهارگانه قدرت نرم  .2-3

آفرینی آن ارائه  در خصوص ماهیت قدرت نرم و نقشها  دیدگاه زاگرچه طیف متنوعی ا

 مبناي نظري پژوهش حاضـر مبتنـی بـر نظریـه نـاي      ها، اما با عنایت به نقش رسانه شده

 در اقتدار کشور اسـت.  گذارتأثیر يابزارها نیاز توانمندتر یکیرسانه باشد که در آن  می

 مدرن به خوبی قابل ملاحظه استهاي  سیس دولتأاین ایده در تاریخ تحول جوامع و ت

مختلف هـویتی و عملکـردي   هاي  که سیاست در ساحت کردتوان ادعا  می بر این اساس

، 1390، (ابوالحسـنی و بابـایی  باشـد   اي مـی  رسانههاي  نوین و نطامهاي  ثر از فناوريأمت

طیف در جوامع مختلف حاکی از آن است که ها  بررسی تحلیلی عملکرد رسانه .)2. ص

هـاي   کـه از روش  صـورت  ایـن  داد. به قرارها  در دستور کار رسانهها  متنوعی از سیاست

یا مدیریت تصاویر ذهنی و حتی فریـب و  و  بر اقناع و پذیرش تأکیدچون اي  افزارانه نرم

توان چنین اظهار داشت که رسـانه   می برند. در نهایت می بهره تأثیرگمراهی براي اعمال 

نماید: تولیـد و تقویـت    می دنبال توأمان به صورتکارکرد مهم را  ودر عرصه سیاست د

توانمندسـازي جامعـه و حکومـت در فضـاي     و  قدرت نرم در فضاي سیاسـت داخلـی  

سیاست خارجی که در هر دو ساحت شناخت و مقابله با جنگ نرم را به عنـوان هـدف   

توان نظریـه نـاي را    می ). با این توضیح84 ، ص.1390، قدسی کند (نک. می اصلی دنبال

  :کرددر حد بحث حاضر چنین تلخیص 

 ): ابعاد چهارگانه قدرت نرم1نمودار شماره (

  
 

  )128- 124صص،،1397، دیگرانفضلی و ا تدوین بر اساس یافته هاي تحقیق:(
  

 

ثیر رسانهأت  
 قدرت نرم

قدرت 
 فرهنگی

 

 قدرت
 علمی 

 

قدرت 
 اقتصادي

قدرت 
 سیاسی
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  . روش پژوهش3

 هـا،  آوري داده از تحقیقات کاربردي و از نظر شیوه جمع، هدفحبث پژوهش حاضر از 

علـوم  هـاي   عبارت اسـت از اسـاتید رشـته   پژوهش باشد. جامعه آماري این  می پیمایشی

 تارنمـاي بـا مراجعـه بـه     دولتی شـهر تهـران کـه   هاي  سیاسی و علوم ارتباطات دانشگاه

به دلیـل محـدود بـودن    . شدنفر برآورد  65این تعداد  1400در سال  مرتبطهاي  دانشگاه

. بـراي  شـد شـماري در مراحـل بعـدي اسـتفاده      از روش تمـام  نظـر  موردتعداد جامعه 

عـد  از ابزار پرسشنامه استفاده شد. ایـن پرسشـنامه مسـتند بـه چهـار ب     ها  گردآوري داده

لازم بـه ذکـر    باشـد.  مـی  گویـه  24شامل ، که در الگوي تحلیل به آن اشاره شداي  اصلی

فرهنگـی و اقتصـادي از نتـایج پـژوهش     ، ابعاد سیاسـی هاي  است که براي طراحی گویه

جعفري  پژوهشعلمی از نتایج بعد  هاي ) و براي طراحی گویه1397( دیگرانافضلی و 

در  نظـر  مـورد ابـزار  ، براي بررسـی اعتبـار صـوري   استفاده شده است.  )1397( و قربی

گرفـت و پـس از    علوم سیاسی و علوم ارتباطات قـرار هاي  نفر از اساتید رشته 8اختیار 

و بررسـی وضـعیت   هـا   داده تحلیـل  و  تجزیـه بـراي   نهایی گردید. تأیید، تغیرات جزئی

از مقادیر درصد فراوانی و براي بررسی نقش رسانه در ابعـاد قـدرت   ها  استفاده از رسانه

  متغیره استفاده شده است.   تک Tنرم از آزمون 

  پژوهشهاي  یافته .4

از سـه سـطح توصـیفی و    ، با توجه به محتوا و نـوع یافتـه  ، پژوهشهاي  ه یافتهئبراي ارا

    تحلیلی استفاده شده است:

  توصیفیهاي  . یافته4-1

  ند از:ا حاضر عبارت پژوهشتوصیفی در هاي  مؤلفهین تر مهم

، رسانه به منظور استفاده کاربران در سه دسته سـنتی بندي  دسته اي: الف. پراکنش رسانه

دهد آمـار   می آمده نشاندست  به مقادیر اند. شدهبندي  سنتی همراه با نوین تقسیمو  نوین

بیشترین فراوانی ، کنند می نوین و سنتی را با هم استفادههاي  رسانه توأمانکه هایی  نمونه

کمترین فراوانـی را بـه خـود    ، کنند می استفادهسنتی هاي  و آمار افرادي که تنها از رسانه

  اختصاص داده است.
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  مورد استفادههاي  ): نوع رسانه1جدول شماره (

 درصد تجمعی درصد واقعی درصد  فراوانی نوع رسانه

 2/15 2/15 2/15 10  سنتی

 2/65 50 50 33  نوین

 100 8/34 8/34 23  سنتی و نوین

  100 100 66 کل
  

رادیـو و  ، تلویزیـون سـنتی شـامل   هـاي   رسـانه  سنتی:هاي  رسانهب. وضعیت مصرف 

دهـد   مـی  نشانها باشد که نتایج بررسی فراوانی میزان استفاده هر یک از آن می مطبوعات

 3انه کمترین فراوانی را بـا  متأسفدرصد بیشترین فراوانی و مطبوعات  8/84زیون با یتلو

  خود اختصاص داده است. در بین مخاطبان به درصد

  ): نوع رسانه سنتی مورد استفاده2جدول شماره (

 درصد تجمعی درصد واقعی درصد  فراوانی نوع رسانه سنتی

 8/84 8/84 8/84 56  تلویزیون

 97 1/12 1/12 8 رادیو

 100 3 3 2 مطبوعات

  100 100 66 کل

  

در ، سـنتی هـاي   از رسـانه کننده  افراد استفاده سنتی:هاي  سرانه زمانی مصرف رسانه پ.

در ایـن جـدول    .دهنـد  مـی  روز ساعات مختلفی را براي اسـتفاده اختصـاص   طول شبانه

از حد کمتر از نیم ساعت تا بـالاي  ، سنتیهاي  از رسانهکنندگان  شود استفاده می مشاهده

اسـتفاده   همچنـین  انـد.  اختصـاص داده ها  ساعت زمان را به استفاده از این نوع رسانه دو

بیشـترین   ،سـاعت  2بـالاي   استفاده) و درصد 1/9( ترین فراوانیکم ،کمتر از نیم ساعت

توان بیان کرد بالاترین میزان بنابراین می دهد. را نشان می) استفاده درصد 5/45( فراوانی

  بالاترین فراوانی را به خود اختصاص داده است.، سننیهاي  زمان استفاده از رسانه
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 روز هاي سنتی در شبانهرسانه): مدت زمان استفاده از 3جدول شماره (

 درصد تجمعی درصد واقعی درصد  فراوانی مدت زمان استفاده

 1/9 1/9 1/9 6 کمتر از نیم ساعت

 6/13 5/4 5/4 3 نیم ساعت

 8/28 2/15 2/15 10 یک ساعت

 5/54 8/258 8/25 17  دو ساعت

 100 5/45 5/45 30 بالاي دو ساعت

  100 100 66 کل
  

، واتسـاپ ، نـوین شـامل اینسـتاگرام   هـاي   رسانه نوین:هاي  رسانهوضعیت مصرف  ت.

اینستاگرام با بالاترین درصد ، دهد می باشد که جدول فراوانی نشانفیسبوك و تلگرام می

میزان استفاده از نوع  ،)درصد 5/1( ) و فیسبوك با کمترین فراوانیدرصد 1/56( فراوانی

  دهد. می نشانرا نوین توسط کاربران هاي  رسانه

  نوینهاي  ): بیشترین استفاده از نوع رسانه4جدول شماره (

 درصد تجمعی درصد واقعی درصد  فراوانی نوع رسانه نوین

 1/56 1/56 1/56 37 اینستاگرام

 4/89 3/33 3/33 22 واتساپ

 9/90 5/1 5/1 1 فیسبوك

 100 1/9 1/9 6 تلگرام

  100 100 66 کل
  

 هـاي  در جدول مدت زمان استفاده از رسـانه  نوین:هاي  سرانه زمانی مصرف رسانه ث.

درصـد بیشـترین    4/39ساعت با  دو شود استفاده بالاي مشاهده می، نوین توسط کاربران

کمترین درصد فراوانی را به خود اختصاص ، درصد 1/6و استفاده کمتر از نیم ساعت با 

، کننـد هاي نوین استفاده میرسانهتوان نتیجه گرفت افرادي که از داده است. بنابراین می

 اختصاص دهند.ها استفاده از آن جهتکنند زمان بیشتري را سعی می
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  نوین در شبانه روزهاي  ): مدت زمان استفاده از رسانه5جدول شماره (

 درصد تجمعی درصد واقعی درصد  فراوانی مدت زمان استفاده

 1/6 1/6 1/6 4 کمتر از نیم ساعت

 2/15 1/9 1/9 6 نیم ساعت

 9/40 8/25 8/25 17 یک ساعت

 6/60 7/19 7/19 13 دو ساعت

 100 4/39 4/39 26 بالاي دوساعت

  100 100 66 کل
  

  تحلیلی هاي  . یافته4-2

  به شرح زیر پرداخته شده است: پژوهشهاي  در بخش تحلیلی به بررسی فرضیه

معناداري در پویایی قـدرت نـرم جمهـوري اسـلامی      تأثیرها رسانهالف. فرضیه اصلی: 

  اند. داشته الملل بینایران در عرصه 

 باشـد. مـی  01/0سـطح معنـاداري در حـد    ، دهـد  مـی  نشان 6که جدول شماره  چنان

بنابراین تفاوت معناداري بین نمره میانگین شاخص و نمره کسب شده توسط این متغیر 

باشد. نمـره میـانگین در   می 96/1حد مقدار شاخص بیشتر از  tوجود دارد. مقدار آماره 

معنـاداري در تقویـت    تـأثیر ها  رسانه، دهد از نظر کاربرانباشد که نشان میمی 28/3حد 

    اند. قدرت نرم جمهوري اسلامی ایران داشته

  ها بر پویایی قدرت نرم جمهوري اسلامی ایرانرسانه تأثیر). میزان 6جدول شماره (

 الملل بیندر عرصه 

  3 تک متغیره                                      مقدار نمره میانگین شاخص: tآزمون 

 میانگین تعداد  متغیر
  انحراف 

 معیار

  خطاي 

 میانگین
t df  

  سطح 

 معناداري

  اختلاف 

 میانگین

  نقش رسانه در 

  تقویت قدرت نرم
66 28/3 875/0 107/0 65/2 65 010/0 285/0 

  

 دیگـران حیـدري و   هـاي  پـژوهش آمده از این فرضیه به نوعی با نتـایج  دست  به نتایج
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ــی، )1400( ــاه و میراحمــدي  جعفــري، )1390( قدســی، )1399( دیگــرانزاده و  برجعل پن

 کمبـر ، )2012( دیگـران  اویسال و، )1399فرد ( کریمی، )1397جعفري و قربی (، )1391(

تـوان   مـی  باشد. در تبیین این یافتـه  می همسو) 2018زاویالوا و آخمتشین (، )2014وارنر (

از نظر کارکردي خود در بخش تبلیغات قدرت نرم کشـور  اي  گفت که رسانه اهمیت ویژه

باشـد و  قدرت نرم شکل ویژه و ماندگار قدرت براي جامعه جهـانی مـی   که ازآنجاییدارد. 

مـورد پسـند    تواند در اذهان عمومی جهـان بسـیار مطلـوب و   نوعی از قدرت است که می

عـزت و  ، اقتـدار دهنـده   ایـن شـکل از قـدرت نشـان     ،الملـل  بینباشند و در عرصه روابط 

توان چنین اظهار داشـت کـه توجـه بـه رسـانه و       می باشد. در مجموعسربلندي کشور می

مختلف سیاست داخلـی و  هاي  رو به افزایش است و عرصه، پرداختن به نقش محوري آن

تواننـد توجـه تعـداد قابـل      می جدیدهاي  رسانهاینکه  نیستند.خارجی از این حکم مستثنی 

دهی به افکار عمومی به صـورت   یا اینکه در شکل، توجهی از مردم را به خود جلب نماید

ظاهر شـوند؛   هفعالانها  یا اینکه در ایجاد و مدیریت منازعات و بحرانو  حاضر شوند مؤثر

  دارد.حکایت  پژوهشتجربی فرضیه اصلی این  تأییداز ها  همه این

  فرعیهاي  ب. فرضیه

فرهنگـی قـدرت نـرم    بعـد   ها در تقویـت رسانه، المللدر عرصه بین فرضیه فرعی اول.

    اند. معناداري داشته تأثیرایران 

این اسـت کـه سـطح معنـاداري     دهنده  نشان 7آمده از جدول شماره دست  به مقادیر

توان بیان کـرد بـین    می درصد 99بنابراین با احتمال  ؛است 01/0کمتر از مقدار  tآزمون 

بـه عبـارتی بـا     آمده براي این متغیر و نمره شاخص تفـاوت وجـود دارد.  دست  به نمره

محاسبه شده در سطح احتمال یک درصد معنـادار بـود. بنـابراین     tتوجه به اینکه مقدار 

افـزایش  دهنده  انگین نشانمعنادار این خصوصیت بوده که مقایسه می تأثیرنتایج حاکی از 

عـد  در تقویـت ب هـا   رسانه ،توان بیان کرد که از نظر کاربران می باشد. لذا می اعتبار ارزش

    اند. نقش مطلوب و مهمی داشته الملل بینفرهنگی قدرت نرم در عرصه 
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  عد فرهنگی قدرت نرم ها بر برسانه تأثیر). میزان 7جدول شماره (

  الملل بینجمهوري اسلامی ایران در عرصه 

  3 تک متغیره                                      مقدار نمره میانگین شاخص: tآزمون 

 میانگین تعداد  متغیر
  انحراف 

 معیار

  خطاي 

 میانگین
t df 

  سطح 

 معناداري

  اختلاف

 میانگین 

نقش رسانه در 

  قدرت فرهنگی
66 42/3 922/0 113/0 7/3 65 000/0 42/0 

  

معنـاداري   تأثیردر تقویت قدرت فرهنگی ها  نشان داد رسانه، مؤلفهنتایج تحلیل این 

، )1390قدسـی ( ، )1400( دیگـران حیـدري و  این یافتـه بـا نتـایج تحقیقـات      اند. داشته

اویسال ، )1399فرد ( کریمی، )1397جعفري و قربی (، )1391پناه و میراحمدي ( جعفري

باشد. بـا   می همسو) 2018زاویالوا و آخمتشین (، )2014وارنر ( کمبر، )2012( دیگران و

توان گفت که قدرت فرهنگی بـه عنـوان    می آمدهدست  به توجه به یافته حاصل از نتیجه

باعـث   مسـئله داخلی قرار گرفته و همین هاي  رسانه تأثیریکی از ابعاد قدرت نرم تحت 

رهنگـی قـدرت خـود را بـه نمـایش      فکشور ایران در عرصـه   ،الملل بینشده در عرصه 

، یاس ـیس يبـه رفتارهـا  دهـی   در جهـت  ینقـش مهـم فرهنگ ـ  بگذارد. قدرت فرهنگـی  

عامل مهـم در تعـاملات    کیبه عنوان  آنامروزه از  و دارد یو اجتماع ینظام، ياقتصاد

 ـفعال يوسو قدرت سمت نیا. شود می ادیها فرهنگ ییو مانا يداریو پا یاجتماع هـا  تی

. در این میان ابزار رسـانه  کندیآنها را مشخص م يریو اثرپذ ياثرگذار زانیو م نییرا تع

ها را هدفمند سازد. در واقع رسـانه از طریـق افـزایش    وسوي فعالیت تواند این سمتمی

توانـد باعـث انتقـال قـدرت فرهنگـی      ها مـی ها و ارزشاندیشه، سرعت جابجایی افکار

شود. بنابراین لازم و ضـروري اسـت    الملل بینکشور جمهوري اسلامی ایران در عرصه 

   بیشتر شود.، حمایت دولت از ابزار رسانه در جهت تبلیغات فرهنگی در عرصه قدرت

علمی قدرت نرم ایـران  بعد  ها در تقویترسانه، المللدر عرصه بین فرضیه فرعی دوم.

    اند. معناداري داشته تأثیر

دهد سطح معناداري ایـن آزمـون    می براي این فرضیه نشان tمقادیر آماري در آزمون 

بیشتر است. بنابراین تفاوت معناداري بین نمره کسب شده  05/0بوده که از مقدار  07/0
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 بـوده کـه فاصـله    21/3نمره میانگین براي این متغیر  متغیر و نمره شاخص وجود ندارد.

در تقویـت  ها  شود رسانه می ) دارد. بنابراین نتیجه3( کمی از نمره متوسط شاخص خود

  متوسطی داشته است. تأثیرقدرت علمی 

  عد علمی قدرت نرم ها بر برسانه تأثیر). میزان 9جدول شماره (

  الملل بینجمهوري اسلامی ایران در عرصه 

  3تک متغیره                                      مقدار نمره میانگین شاخص: tآزمون 

 میانگین تعداد  متغیر
  انحراف 

 معیار

  خطاي 

 میانگین
t Df 

  سطح 

 معناداري

  اختلاف 

 میانگین

نقش رسانه در 

  قدرت علمی
66 21/3 956/0 117/0 81/1 65  074/0 213/0 

  

نشان داد قدرت علمی به عنوان یکـی از ارکـان    پژوهشتحلیل این فرضیه هاي  یافته

 ـدر تقویت این نوع قدرت نقش مطلوبی دارها  و رسانه باشدتواند مهم  می قدرت نرم د. ن

جعفـري  ، )1391پناه و میراحمدي ( جعفري، )1390قدسی (این نتیجه با نتایج تحقیقات 

، )2014وارنـر (  کمبـر ، )2012( دیگـران  اویسال و، )1399( فرد کریمی، )1397و قربی (

علـم و فنـاوري بـه عنـوان      کـه  ازآنجـایی باشـد.   می همسو) 2018زاویالوا و آخمتشین (

شود و تقویت بنیه علمـی باعـث   ترقی و رشد و توسعه هر کشور محسوب میهاي  پایه

هـاي   یک کشور و دسـتیابی بـه صـنایع و پدیـده    اي  حرفههاي  رشد و شکوفایی استعداد

ی الملل ـ بـین در این زمینه نیاز به رقابت علمی در سـطح  و  دنبال داردروز را به  علمی به

ایران از نظر قدرت علمی تبلیغ  در ،ارتباطی يبه عنوان ابزارها  لذا رسانه، است ضروري

 .  اند آفرینی کرده نقشدر میدان رقابت با کشورهاي منطقه  الملل بیندر عرصه 

اقتصـادي قـدرت نـرم    بعد  ها در تقویترسانه، المللدر عرصه بین فرضیه فرعی سوم.

    اند. معناداري داشته تأثیرایران 

قدرت اقتصادي جمهوري اسـلامی ایـران   کننده  ها به عنوان عامل تقویتنقش رسانه

آمده دست  به دهد سطح معنادارينشان می tباشد که نتایج آزمون  می عنوان فرضیه سوم

تفـاوت آمـاري    گفـت تـوان  مـی  درصـد  95بنابراین با احتمـال   ؛باشد می 05/0از  کمتر

از  t معناداري بین نمره کسب شده و نمره شاخص وجود دارد و همچنین مقدار ضریب
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آید این است که نمره میانگین کسب حد بحرانی بیشتر است. آنچه از نتایج جدول برمی

تقویت قدرت اقتصـادي   درها  پس رسانه ؛است و از حد متوسط بیشتر است 23/3شده 

    اند. معناداري داشته تأثیر الملل بینعرصه  جمهوري اسلامی ایران در

عد اقتصادي قدرت نرم جمهوري اسلامی ایران در ها بر برسانه تأثیر). میزان 10جدول شماره (

  الملل بینعرصه 

  3تک متغیره                                      مقدار نمره میانگین شاخص: tآزمون 

 میانگین تعداد  متغیر
   انحراف

 معیار

  خطاي 

 میانگین
t df 

  سطح 

 معناداري

  اختلاف 

 میانگین

نقش رسانه در 

  قدرت اقتصادي
66  23/3 915/0 112/0  08/2 65 041/0 234/0 

  

قـدرت نـرم نشـان داد کـه     کننـده   عنـوان ابـزار تقویـت   نتایج بررسی نقش رسانه به 

نتـایج ایـن یافتـه بـا      اقتصادي قدرت نرم دارنـد. بعد  معناداري در تقویت تأثیرها  رسانه

 ،)1397جعفـري و قربـی (  ، )1391پناه و میراحمدي ( جعفري، )1390قدسی (تحقیقات 

ــی ــرد ( کریم ــال و، )1399ف ــران اویس ــر، )2012( دیگ ــر  کمب ــالوا و ، )2014(وارن زاوی

تـوان بـا افـزایش امکانـات و ابزارهـاي       مـی  باشد. بنابراین می همسو) 2018آخمتشین (

افـزایش داد.   الملـل  بـین تبلیغی رسانه روند تثبیت قدرت اقتصادي کشـور را در عرصـه   

باشـد.   مـی  مهم کشورها در زمینه تحقق اهداف قدرت نرمهاي  مؤلفهقدرت اقتصادي از 

 قـدرت نـرم  هـاي   سـاز تشـکیل زیرسـاخت   هایی است کـه زمینـه  فرایندز اقتصاد یکی ا

تواند بسـتر ضـعیف بـراي تشـکیل ابعـاد       می به عبارتی ضعف اقتصادي کشور .باشد می

توانـد و تـوان آن را نـدارد     نمـی  ،مختلف قدرت باشد. کشور ضعیف از نظـر اقتصـادي  

چه قدرت سخت و چه قدرت نرم را ایجـاد   ،و عناصر تشکیل قدرتها  سرمایه، ابزارها

صورت تحقق اصل قدرت اقتصادي در کشور نیز نیاز به ابـزاري بـراي بیـان و     کند. در

این نوع قدرت در جهان است تا آن کشور به مطرح شدن قدرت نرم خـود  کردن مطرح 

رسانه  نقش، رسانه در اقتصاد يتفکر نظر کارگیري به در .اقدام نماید الملل بیندر عرصه 

ها  . رسانهردیگ یقرار م تحلیل و  تجزیهمختلف مورد  ياقتصاد گرانیباز نیدر تعاملات ب

عمـل   یرشخص ـیغ يو تقاضـا در بازارهـا   داتی ـخودشان به عنوان بسـتر برخـورد تول  
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بعـد   بنابراین ارتباط تنگاتنگی بین جهانی شدن قدرت نرم جمهوري اسلامی از .کنند یم

هـاي   با ابزار رسـانه وجـود دارد. دولـت بایـد زیرسـاخت      الملل بیناقتصادي در عرصه 

داخلـی بـراي تحقـق و مطـرح     هاي  اقتصادي کشور را تقویت کند و پس از آن از رسانه

  استفاده نماید. الملل بینکردن آن در سطح جهان و 

سیاسـی قـدرت نـرم    بعد  ها در تقویترسانه، المللدر عرصه بین فرضیه فرعی چهارم.

    اند. معناداري داشته تأثیرایران 

باشـد.   می 05/0کند سطح معناداري کسب شده کمتر از تحلیل فرضیه چهارم بیان می

آمده براي متغیر دست  به دهد بین نمرهباشد که نشان می می 96/1بیشتر از  tمقدار آماره 

آمده براي دست  به همچنین نمرهتفاوت معناداري وجود دارد. ، و نمره شاخص میانگین

باشـد کـه ایـن نمـره از مقـدار       مـی  33/3در حد ، نقش رسانه در تقویت قدرت سیاسی

در تقویت قدرت سیاسی جمهوري اسـلامی  ها  پس رسانه .) بیشتر است3( متوسط خود

  اند. معناداري داشته تأثیرایران 

عد سیاسی قدرت نرم جمهوري اسلامی ایران در ها بر برسانه تأثیر). میزان 11جدول شماره (

  الملل بینعرصه 

  3 تک متغیره                                      مقدار نمره میانگین شاخص: tآزمون 

 میانگین تعداد  متغیر
انحراف 

 معیار

  خطاي 

 میانگین
t df 

  سطح 

 معناداري

  اختلاف 

 میانگین

نقش رسانه در 

  قدرت سیاسی
66 33/3 06/1 130/0 54/2 56 013/0 333/0 

  

هـاي   در حفظ جایگـاه اي  که اهمیت ویژه استقدرت نرم هاي  مؤلفهقدرت سیاسی از 

دارد و در این میان براي مطـرح کـردن قـدرت سیاسـی      الملل بینسیاسی کشور در عرصه 

خـارجی بـه خصـوص    هـاي   رسـانه الملـل،   بـین کشور جمهوري اسلامی ایران در عرصه 

غربی سعی در از بین بـردن وجهـه سیاسـی ایـران در منطقـه را دارنـد. نتـایج        هاي  کشور

سیاسـی  معناداري در تقویـت قـدرت    تأثیرها نشان داد که رسانه موردنظرفرضیه هاي  یافته

 دیگـران زاده و  برجعلـی  آمده از ایـن فرضـیه بـا تحقیقـات    دست  به . نتایجاند کشور داشته

، )1399( فـرد  کریمی، )1397جعفري و قربی (، )1391( پناه و میراحمدي جعفري، )1399(
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همسـو  ) 2018زاویـالوا و آخمتشـین (  ، )2014کمبـر وارنـر (  ، )2012( دیگـران اویسال و 

توان تبیین کرد که عملکـرد   می باشد. با توجه به یافته این فرضیه و نتایج تحقیقات قبلی می

بخش است. دستیابی  نوین رضایتهاي هاي سنتی و چه رسانههاي داخلی چه رسانهرسانه

نیازمند تعامل با کشورهاي منطقـه و خـروج از انـزواي سیاسـی اسـت.      ، سیاسی به قدرت

و  ،خـارجی و داخلـی   یزاي سیاس ـآسیب عوامل رمند غلبه بزدستیابی به قدرت سیاسی نیا

  داخلی است.   یسیاسهاي  نیازمند خروج کشور از باندبازي

  . یافته استنباطی4-3

سنتی و هاي  توان نسبت به مقایسه نقش رسانه می ه شده حالئاراهاي  عنایت به تحلیلبا 

. بررسی تطبیقـی نشـان از آن دارد کـه    کردنوین در ابعاد مختلف قدرت نرم ایران اقدام 

هاي نوین و سنتی در تقویت قدرت نرم جمهوري اسلامی ایران تفاوت معنـاداري  رسانه

واریـانس و مقایسـه چنـدگروهی     تحلیـل منظور تحلیل نتـایج  براي این  اند. با هم داشته

  ).13و  12هاي  مفید است (نگاه کنید به جدولها  مؤلفه

 ). نتیجه تحلیل واریانس12جدول شماره (

  واریانس تحلیل

 
  مجموع 

  مربعات
 درجه آزادي

  میانگین

  مربعات 
F سطح معناداري 

 037/0 47/3 47/2 2 94/4  گروهی تفاوت بین

   712/0 63 84/44 گروهی بین تفاوت

    65 78/49  کل
  

 در قرت نرم جمهوري اسلامی ایران مؤثرهاي  مؤلفه). نتیجه مقایسه چندگروهی 13( جدول شماره

 ی)توک یبی(آزمون تعق یچندگروه سهیمقا

 اي وابسته: قدرت نرم رسانه ریمتغ

(I)   نوع رسانه  

 مورد استفاده

(J)   نوع رسانه  

  استفادهمورد 

  اختلاف 

  میانگین
  خطا

  سطح 

 معناداري

 سنتیهاي  رسانه
 755/0 304/0 217/0  نوینهاي  رسانه

 030/0 319/0 720/0  سنتی و نوینهاي  رسانه
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 ی)توک یبی(آزمون تعق یچندگروه سهیمقا

 اي وابسته: قدرت نرم رسانه ریمتغ

(I)   نوع رسانه  

 مورد استفاده

(J)   نوع رسانه  

  استفادهمورد 

  اختلاف 

  میانگین
  خطا

  سطح 

 معناداري

 نوینهاي  رسانه
 755/0 304/0 -217/0 سنتیهاي  رسانه

 040/0 229/0 502/0 سنتی و نوینهاي  رسانه

  سنتی هاي  رسانه

  نوینهاي  و رسانه

 030/0 319/0 -720/0 سنتیهاي  رسانه

  040/0 229/0 -502/0 نوینهاي  رسانه
  

که شامل اي  رسانههاي  دهد بین استفاده کاربران گروه می نتایج تحلیل واریانس نشان

در هـا   نقـش هـر یـک از گـروه رسـانه     و  سنتی همراه با نوینو  نوین، سنتیهاي  رسانه

 05/0کمتـر از  ، گروهـی  سطح معناداري بـین ، اسلامی ایرانتقویت قدرت نرم جمهوري 

از نظـر میـزان   اي  رسانههاي  دهد حداقل در بین یکی از گروه می بنابراین نشان ؛باشد می

تفاوت معنـاداري وجـود دارد.   ، در تقویت قدرت نرم جمهوري اسلامی ایرانها نقش آن

دهد بین اسـتفاده   می نشان، یگروهی نتایج آزمون تعقیبی توک براي بررسی تفاوت درون

در هـا  نوین تفـاوت معنـاداري از نظـر نقـش آن     ـ  سنتیهاي  سنتی با رسانههاي  از رسانه

 مسـئله نتایج بررسی میدانی ایـن  تقویت قدرت نرم جمهوري اسلامی ایران وجود دارد. 

فوق هاي  با نوع رسانه معنادارياز خبرگان و کارشناسان حوزه مربوطه نشان داد تفاوت 

این فرضیه پیشینه قابل هاي  از نظر تقویت قدرت نرم جمهوري اسلامی ایران دارد. یافته

سـنتی و  هاي  دهد. نتایج نشان داد رسانه نمی توجهی در داخل کشور براي مقایسه نشان

از نظر نقش خود در تقویت قدرت نرم ندارند اما بین اسـتفاده از   معنادارينوین تفاوت 

وجـود دارد.   معنـاداري سنتی و نوین تفـاوت  هاي  م رسانهأا استفاده توسنتی بهاي  رسانه

سنتی و نوین در جهت تقویت قدرت هاي  آمده از استفاده ترکیبی از رسانهدست  به نمره

هـاي نـوین در    هاي سـنتی و رسـانه  دهد رسانهنرم بیشتر بوده است. این نتیجه نشان می

کنار هم عملکرد بهتـري در تقویـت قـدرت نـرم جمهـوري اسـلامی ایـران در عرصـه         

  اند. داشته الملل بین
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  گیري نتیجه

هاي نوین و سنتی در تقویـت قـدرت نـرم جمهـوري     رسانهتحقیق حاضر نشان داد که 

و  بر همین اساس گـزراه هـاي تحلیلـی    اند. تفاوت معناداري با هم داشته ،اسلامی ایران

  راهبردي زیر پیشنهاد می شوند:

قدرت نـرم توسـط   کننده  و بررسی عوامل تقویتها  تقویت عناصر فرهنگی رسانه یک.

  ؛داخلیهاي  ی و پخش آن در رسانهتلویزیونهاي  کارشناسان برنامه

    ؛فرهنگی براي تبیین عوامل فرهنگی قدرت نرمهاي  دعوت از کارشناسان حوزه دو.

هـاي   شود آثار و ارزش می پیشنهاد، قدرت فرهنگی مطلوب رسانه درسه. در راستاي نقش 

  ؛دشونپخش اي  ماهوارههاي  شبکهداخلی فعال در هاي  فرهنگ ملی از رسانه

، علمـی قـدرت نـرم   بعـد   تقویـت  درهـا   چهار. با توجه به نقش نسبتاً مطلوب رسـانه 

هـاي   ملموس از برنامـه دفاعی و نظامی به طور ، علمیهاي  شود دستاورد می پیشنهاد

  ؛پخش شوندها  ایرانی داخلی فعال در ماهوارههاي  شبکه، اجتماعیهاي  شبکه

 پیشـنهاد ، نـد دار تقویـت قـدرت اقتصـادي    نقش مطلوبی درها  که رسانه ازآنجایی پنج.

از طریـق   مسـئله ایـن  ، اقتصـادي در کشـور  هاي  صورت تحقق پیشرفت شود در می

  .تبلیغ شودجهانی هاي  به شبکهها  رسانه

  

   کتابنامه

، »رویکردي نظري به رابطه رسـانه و سیاسـت  ). «1390بابایی، محمد ( و ابوالحسنی، سید رحیم

  .1-22)، 2(42. فصلنامه سیاست، مجله دانشکده حقوق و علوم سیاسی

هـاي قـدرت نـرم نظـام      مؤلفـه ). «1397دشـتی، محمدحسـین (   و ذکی، یاشـار  افضلی، رسول؛

فصـلنامه  ، »الملل از دید کارشناسـان  هاي آن در عرصه بین جمهوري اسلامی ایران و ظرفیت

  .121-142)، 2(8. هاي سیاسی جهان اسلام پژوهش

هـاي نـوین ارتبـاطی     نقش فناوري). «1399زاده، محمد؛ جعفري، علی و کردي، ناهید ( برجعلی

  .361 -386). 2(16. نشریه علمی دانش سیاسی ،»الملل جابجایی قدرت در عرصه بیندر 

، »منابع قدرت نـرم جمهـوري اسـلامی ایـران    ). «1397جعفري، علی اکبر، و قربی، محمدجواد(

  .151-175)،27(8پژوهشنامه انقلاب اسلامی. 

 یجمهـوري اسـلام  هاي قـدرت نـرمِ    مؤلفه« ).1391( منصور، راحمديیمو  مهدي، پناه جعفري
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  .  105-122، 29(4. معرفت سیاسی، »یاسلام کردیبا رو رانیا

تحلیـل   و  تجزیـه ). «1400حیدري، جعفر؛ مسعودنیا، حسین و دوازده امامی، سـید غلامرضـا (  

هاي نوین بـر قـدرت نـرم فرهنگـی جمهـوري اسـلامی ایـران (مـورد مطالعـه           تأثیر رسانه

  .321-356)، 34(17. سیاسیدو فصلنامه دانش ، »شهروندان اهواز)

دگرگـونی مفهـوم   ). «1395سلطانی نژاد، احمد؛ جمشیدي، محمد حسـین؛ و پوردسـت،زهرا (  

، دوفصـلنامه علمـی دانـش    »ارتبـاطی  -قدرت نرم در پرتو فناوري هـاي نـوین اطلاعـاتی    

  .73-98)،1(12سیاسی. 

فصـلنامه  ، »21اي؛ رسانه، قدرت نـرم قـرن    شناسی رسانه بحران). «1387عیوضی، محمدرحیم (

 .55-80)، 15(5. هاي ارتباطی پژوهش

(بـا تأکیـد بـر     نقش رسانه ملی در ایجاد قدرت نرم و مقابله با جنگ نرم). «1390قدسی، امیر (

  .75-103)، 2(1. مطالعات قدرت نرم، »بازتولید سرمایه اجتماعی)

پاندومی کرونا: قدرت نرم؛ نقش و کارکرد رسانه و افکار عمـومی  ). «1399فرد، حسین ( کریمی

 .77-113)، 1(10. مطالعات قدرت نرم، »(با تأکید بر ایران و آمریکا)

مقایسه قدرت نرم جمهوري اسلامی ایران و ایالات متحده آمریکا در ). «1388هرسیج، حسین (

  .169-203)، 2(5سیاسی. دوفصلنامه علمی دانش ». خاورمیانه

تبیـین کـارکرد قـدرت    ). «1397یوسفی کوپانی، غلامحسین، یزدانی، عنایت االله، و امیدي،علی(

، دوفصـلنامه علمـی دانـش سیاسـی.     »نرم جمهوري اسلامی ایران در منطقه آمریکاي لاتین

14)2،(198-165  .  
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