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Sport in different areas has political functions. The purpose of this study was 
an analysis of The nexus of sport and policy through Analysis of sports 
participation in citizens from a point of view of capacities of political 
marketing The research was carried out based on an analytical –descriptive 
method through a field study approach. The statistical population has 
constituted all Tehran`s citizens over 15 years participating in recreational 
activities in parks. The sample’s size was 385 persons based on the Cochran 
formula and the sample was selected by the cluster sampling order to data 
collection questionnaires of demographic information, the global physical 
activity questionnaire (GPAQ), and researcher-made questionnaire of political 
marketing(PMQ) were used. data were ananalyzedhrough descriptive statistics 
and inferential statistics including Pearson correlation coefficient, 
Independent-Sample T-Test, Friedman test, and multiple regression. Results 
indicated that there is a significant relationship between political marketing’s 
dimensions and sports participation. Besides, there is a significant difference 
in the political marketing’s dimensions sports participation based on gender. 
The priorities of dimensions in political marketing are as follows: Program 
Tools, intellectual Symbols, Partisan and Political Tools, Media and 
Promotional Tools, Revolutionary Symbols, and Religious Symbols. Political 
marketing and its dimensions are effective factors on sports participation and it 
can be used to promote citizens sports participation. 
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  چکیده

ي مختلف از کارکردهاي سیاسی برخوردار است. هدف از این پژوهش تحلیل رابطه  ها عرصهورزش در 

ي بازاریـابی  هـا  تی ـظرفسیاست و ورزش از طریق تحلیل مشارکت ورزشی شهروندان بـا نگـاهی بـه    

 ،آمـاري ه تحلیلی و به شیوه میدانی انجام گرفـت. جامع ـ  ـ . این پژوهش با روش توصیفیاستسیاسی 

نفـر در نظـر    385سال تهرانی و حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران برابر با  15کلیه شهروندان بالاي 

اسـتاندارد فعالیـت    پرسشنامهشناختی،  جمعیت پرسشنامهآوري اطلاعات از  جهت جمعاست.شده  گرفته

ن ابعاد بازاریابی ساخت بازاریابی سیاسی استفاده شد. نتایج نشان داد که بی محقق پرسشنامهو   یجسمان

سیاسی و مشارکت ورزشی رابطه مثبـت وجـود دارد. در نقـش ابعـاد بازاریـابی سیاسـی در مشـارکت        

ابعاد بازاریابی سیاسی مؤثر در مشارکت   اولویت ورزشی بر اساس جنسیت تفاوت وجود دارد. بالاترین

ي ابزارهـاي  ریکـارگ  بـه نحـوه   کلیبه طـور ترین نمادهاي دینی است.  ها و پایین ورزشی ابزارهاي برنامه

بازاریابی سیاسی و ابعاد آن از عوامل تأثیرگذار بر  .دارند دهیتن درهمي ا رابطهسیاسی و مشارکت ورزشی 

بیشـتر مشـارکت ورزشـی    هـر چـه   جهـت تـرویج و توسـعه      آن توان از و می استمشارکت ورزشی 
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  مقدمه

یک نیاز اساسی و با کارکردهاي متنوع اقتصادي، فرهنگـی   به عنوانورزش  بیان مسئله:

) و به 78 . ، ص1388گائینی و مومیوند،  ؛جوامع مطرح بوده (دارابیه و سیاسی نزد هم

در تمامی زوایاي زندگی انسـان رسـوخ پیـدا کنـد     است همین خاطر طی زمان توانسته 

)Dichter, 2021, P. 3) هشدار ) 2018). این در حالی است که سازمان جهانی بهداشت

نـژاد و ازمشـا،    حیدري ؛حسینیتحرك جهان است ( کم نسبتاًایران از کشورهاي  کهداده 

بخـش   نرخ مشارکت ورزشی در کشور ما چندان رضایت که ییازآنجا). 104 .، ص1397

براي ارتقـاء   گذاران استیس)؛ محققان و 32 .، ص1391نیست (سیدعامري و محمدآلق، 

 و ابزارهـاي مختلفـی را مطـرح و بـه کـار      هـا  وهیش ـ ،مشارکت ورزشی اعضاي جامعـه 

 و  و ابزارها هستیم (حسینی ها وهیشاین  تیکفا  عدم، همچنان شاهد حال نیا با. اند گرفته

که نیازمند اصول جدید و ابزارهاي کارآمدي  رسد یم) و به نظر 99 ص.، 1396، دیگران

ي بازاریـابی سیاسـی اسـت کـه در ایـن      ها تیظرفابزارها، استفاده از این باشیم. یکی از 

  اصلی مدنظر است.   مسئلهبه عنوان پژوهش 

تحلیل تجربـه کشـورهاي موفـق در مـدیریت ورزش حکایـت از آن دارد کـه        اهمیت:

بازاریابی سیاسی در مدیریت ورزش داراي ظرفیت بسـیار بـالایی اسـت. از ایـن منظـر      

ي هـا  استیستواند در تحقق اهداف و  می حاضر داراي اهمیت کاربردي بوده وپژوهش 

  باشد. مؤثري کلان نظام به آن اشاره رفته، ها استیسحوزه مشارکت ورزشی که در 

 مل در تـاریخ تحـول الگـوي مـدیریت ورزش در جامعـه ایـران، معلـوم       أبا ت ضرورت:

و هـا   شود که ضعف دانش نظري مشهود بوده و به همین خاطر شاهد افزایش هزینـه  می

کاهش نتایج مورد نظر در عرصه عمل هستیم. معناي این سخن آن است کـه تحقیقـاتی   

میـزان   و در صورت عدم پرداختن به آنهـا،  استز این دست، داراي ضرورت راهبردي ا

  ملی در حوزه ورزش کاهش خواهد یافت.هاي  کارآمدي سیاست

ي بازاریـابی  هـا  تی ـظرفي ریکـارگ  بهکمک به بهبود مشارکت ورزشی از طریق  اهداف:

عـاد بازاریـابی   است. در همین راستا بررسی و تحلیل ابپژوهش سیاسی هدف اصلی این 

با مشارکت ورزشی شهروندان؛ به عنوان دو هـدف    ارتباط آنهاي  سیاسی، و تبیین شیوه

  باشند.   می فرعی مدنظر
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پرسـش از اینکـه   تحقیق حاضر اکتشافی بوده و فرضیه آزما نیسـت.   :و فرضیه ها سؤال

 ،دارد؟چه ارتباطی بین بازاریابی سیاسی و مشارکت ورزشی شـهروندان تهرانـی وجـود    

فرعـی زیـر   هـاي   سـؤال مطرح اسـت. در همـین ارتبـاط    پژوهش اصلی  سؤالبه عنوان 

ي بازاریابی سیاسـی کدامنـد؟ وضـعیت مشـارکت     ها مؤلفهاند:  بررسی و پاسخ داده شده

ي بازاریـابی  هـا  مؤلفـه از هر یک بندي  ورزشی شهروندان تهرانی چگونه است؟ اولویت

تهرانی چگونه است؟ نقـش جنسـیت در رابطـه    سیاسی در مشارکت ورزشی شهروندان 

  بین بازاریابی سیاسی و مشارکت ورزشی شهروندان تهرانی، چیست؟

  پژوهشپیشینه . 1

 قابـل کـه در دو سـطح    شده منتشري محدودي در مورد موضوع مقاله حاضر ها پژوهش

  ی هستند:بررس 

  . پیشینه پژوهش در نشریه دانش سیاسی1-1

پیرامون بازاریابی سیاسی و همچنـین ورزش در ایـن نشـریه بـا      شده  انجامي ها پژوهش

تبلیغـات   )،1399ي، آباد ضیف(شریعتی  سیاسی ورزش ـ  ي اقتصاديها میتحرمحوریت 

بازاریـابی  )، 1398، زابلـی و  علوي تبـار  ؛رسولی قهرودي( سیاسی و مشارکت انتخاباتی

ي، آبـاد  ضیف ـ(شـریعتی   )، دیپلماسی ورزشی1398، و دیگران (حسینی سیاسی شناختی

ي هـا  کـارزار )، 1394ي و گودرزي، آباد ضیف(شریعتی  ورزشی الملل نیب)، روابط 1398

(یوسـفی رامنـدي،    دهنـدگان  يرأ)، و رفتـار  1400(یوسفی رامندي و سیاري،  انتخاباتی

بـه  ؛ اما رابطه بازاریابی سیاسـی و مشـارکت ورزشـی شـهروندان     اند شده) منتشر 1397

  قرار نگرفته است.   مدنظریکی از ابزارهاي مهم مدیریت ورزش، در این مقالات  عنوان

  . پیشینه پژوهش در سایر منابع1-2

در سایر نشریات به شکل مشخص رابطه بازاریابی سیاسـی   منتشرشدهدر اغلب مقالات 

 ـا باقرار نگرفته است.  پژوهش موردو مشارکت ورزشی  ، بـه شـکل ضـمنی و    حـال  نی

است که رابطه نزدیکی با بازاریابی سیاسی دارنـد.   شده  پرداختهرهایی یبه متغ میرمستقیغ

نهـاد در   مي مـرد هـا  سازمان: نقش اند پرداخته دست  نیا ازبه موضوعاتی  ها پژوهشاین 

 ي حزبی و نقـش سیاسـیون در ورزش  ها يریگ جهت)، 1391، رفیعی( مشارکت ورزشی



 1401 پاییز و زمستان)، 36(پیاپی  دوم، شماره هجدهمسال   338

ــلامی و  ــران(اس ــی 1392، دیگ ــاعی در ورزش  )، کنشــگري سیاس ــرات اجتم  و تغیی

)Singer & Weems, 2020 ;Agyemang(  اصـغري و   ، ورود ورزشکاران بـه سیاسـت)

در  هـا  رسـانه )، نقش Dichter, 2021( به سمت ورزش سیاسیچرخش )، 1394، دیگران

)، اسـتفاده از ورزش بـراي   1394شـعبانی و رضـایی صـوفی،    ( توسعه مشارکت ورزشـی 

ي محلـی و  هـا  جشـنواره ، برگـزاري  )Power, et al, 2020( سیاسـی ي هـا  کـارزار پیشبرد 

 )، نقش جنسیت در گرایش بـه ورزش 1395زاد،  کارده و پیمانی تفقدي( مشارکت ورزشی

  ).Walseth, 2010( )، باورها و هویت مذهبی و ورزش1395، دیگران(کرمی و 

جزئی به ابعـاد و   آنها به صورت این است که در دهنده نشاني فوق ها پژوهشمرور 

ي، ا رسـانه ابزارهـاي   درواقـع شده است.  میرمستقیغي بازاریابی سیاسی اشاراتی ها مؤلفه

بـا   شان رابطه میرمستقیغي، فعالیت احزاب، تبلیغاتی و نمادهاي مذهبی به شکلی ا برنامه

ي ورزشی نشان داده شده است اما شـکل منسـجمی بـه خـود پیـدا      ها تیفعالورزش و 

. بر این اساس یک طرح کلـی و منسـجم   اند شدهدیده  ها مؤلفهیا در ذیل سایر  اند نکرده

از بازاریابی سیاسی و مشارکت ورزشی نیاز است تا این شـکاف تحقیقـاتی پـر شـده و     

، بـراي تشـریح   گـر ید انیب بهزوایاي جدیدي از رابطه سیاست و ورزش نشان داده شود. 

رابطـه متقابـل سیاسـت و ورزش    آنهـا   کـه در ي پژوهش باید بیان کرد ها نهیشیپ تر قیدق

)، امـا چگـونگی ایـن رابطـه و     .p. 7 2016, ,Eime, et alاست ( گرفته قرارمورد تأکید 

قـرار گرفتـه اسـت.     توجـه  موردرویکردهاي جدید سیاسی نظیر بازاریابی سیاسی کمتر 

سیاسـی جوامـع و همچنـین تفکیـک کـردن ابعـاد        ـ  ي اجتماعیها بافتمضاف بر این، 

ی تشریح نشده است تا روابط بین هـر یـک   خوب بهبازاریابی سیاسی در تحقیقات پیشین 

قـرار دادن جنسـیت    مـدنظر بـا   بـالأخص از این ابزارها و نمادها با مشارکت ورزشی و 

  مشخص شود.

  . مبانی نظري و مفهومی2

حاضـر، نخسـت   پـژوهش   مسئلهدر تحلیل  ها هینظربا عنایت به نقش محوري مفاهیم و 

  :میپرداز یمی تحقیق مبانبه بررسی 
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  بازاریابی سیاسی .2-1

 ـ  ه نظر در حوز )، دو صاحب2006هاگز و دان ( ه بازاریابی سیاسی، در تـلاش جهـت ارائ

 1990ه در ایـن خصـوص را از ابتـداي ده ـ    شده ارائهتعریفی جامع، تعدادي از تعاریف 

 ,Hughes & Dann( اند داده ارائهبررسی کرده و با ترکیب این تعاریف، تعریف دیگري 

2006, p. 3بازاریابی سیاسی یک واحد سازمانی براي ارتباطات سیاسـی   نآنا ه). به عقید

 ـ  و یا مجموعه دهنـدگان را   ارزش بـه رأي ه اي از فرایندهاي ایجاد، برقراري رابطـه و ارائ

هم براي سازمان و هم بـراي   که نحوي بهکه به دنبال مدیریت رابطه هستند،  ردیگ یبرمدر

هاي بازاریابی سیاسی در ایـران توسـط متخصصـان     نفعان آن سودمند باشد. شاخص ذي

اي و تبلیغـاتی، نمادهـاي    از: ابزارهاي رسانه اند عبارتاست که  شده  نییتععلوم سیاسی 

بزارهاي حزبی و سیاسـی، نمادهـاي دینـی، نمادهـاي     اي، ا فکرانه، ابزارهاي برنامه روشن

جهـت  آنهـا   هاي مربوط بـه  این ابعاد و مؤلفه .)110 ص. ،1386انقلابی (طوفانی اصل، 

 1جـدول شـماره    که شرح آن در اند شده  لیتعدتوسط محققان پژوهش استفاده در این 

  آمده است.

 یاسیس یابیبازار يها مؤلفه و ابعاد ):1شماره (جدول 

 مؤلفه  بعد

اي و  ابزارهاي رسانه

 تبلیغاتی

 هاي مختلف بر لزوم انجام ورزش تأکید احزاب و جناح  

 هاي جدید تبلیغاتی استفاده از روش  

 ها در مورد ورزش استفاده از نظرسنجی  

 هاي ورزشی انتشار روزنامه، مجلات و بروشور توسط سازمان  

  ها رسانهانتشار اخبار و اطلاعات مربوطه به ورزش در  

 ي تلویزیون خصوصیانداز راه  

 هاي سیاسی و احساسی موجود در  هاي ورزشی بر مبناي موج فعالیت سازمان

 جامعه

  فکرانه نمادهاي روشن
 هاي ورزشی المللی توسط سازمان برقراري روابط بین  

 تکیه بر باورهاي ملی  

  اي ابزارهاي برنامه

 ورزشکارانهاي  هاي ورزشی به خواسته توجه سازمان  

 هاي خاص اجتماعی مثل زنان، سـالمندان   هاي ورزشی به گروه توجه سازمان

  و دانشجویان
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 مؤلفه  بعد

 سیاسته ورود ورزشکاران به عرص  

ابزارهاي حزبی و 

  سیاسی

 هاي ورزشی برگزاري همایش و جشنواره  

 نهاد بر لزوم انجام ورزش هاي مردم تأکید سازمان  

 ورزشه اتخاذ تصمیماتی مثل اختصاص یاران  

 ورزشه ورود سیاستمداران به عرص  

 ورزشه هاي کلی نظام در عرص اعمال سیاست  

  نمادهاي دینی
  ي دینی بر لزوم انجام ورزشها سفارشتأکید مذهب و  

 تأکید روحانیت بر لزوم انجام ورزش  

  نمادهاي انقلابی
 هاي امام راحل و مقام معظم رهبري بر لزوم انجام ورزش تأکید آرمان  

 مقدس و شهداي ورزشکار هاي دفاع ارزش  

  )110-111 .، صص1386، منبع: طوفانی(
  

بـا مشـارکت    شـان  رابطـه عد بازاریابی سیاسی این ظرفیت را دارند کـه  تمامی شش ب

 ـز  احتمـال   بـه  درواقع. شوندی بررسورزشی  ي، دینـی،  ا برنامـه ابزارهـا و نمادهـاي    ادی

بـا مشـارکت ورزشـی شـهروندان      تواننـد  یم ـي ا رسـانه ي و فکر روشنانقلابی، حزبی، 

 ـر برنامهي ها نهیزمدر  تواند یمروابطی را برقرار کنند که حاصل شناخت این روابط  ي زی

د. این ابعاد و نمادها حاوي ظرفیت شو استفادهي مختلف ورزشی ها شیپوي زیر طرحیا 

 فدادن به افراد براي اعمال مختل وسو سمتبالاي سیاست و ابزارهایش براي ترغیب و 

و متقابـل ورزش   هیدوسورابطه  دهنده نشاناست. این امر  ـ  ازجمله مشارکت ورزشیـ 

  ).p..Eime, et al ,2016 , 6و سیاست است (

  مشارکت ورزشی .2-2

 ازجملـه هاي مختلف  آن در زمینهه گسترد ریتأثي اخیر مشارکت ورزشی به دلیل ها سالدر 

 سلامت جسمانی و روانی، فرهنگ، اقتصاد و سیاست بسیار مورد توجه قرار گرفتـه اسـت  

)Vella, et al., 2014, p. 1(   درصـدي از جمعیـت    بـه عنـوان  . مشـارکت در هـر ورزش

انـد و   شود که با شدتی معین و بـه مـدتی مشـخص در ورزش شـرکت داشـته      تعریف می

 به طوری و ورزش آحاد جامعه است که بدن  تیتربهاي  منظور از ورزش همگانی، فعالیت

ی، براي رفع نیازهاي جسـمی و روانـی و   ررسمیغهاي رسمی و  منظم، توسط فرد یا گروه
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آگاهانـه   بـه صـورت  با هدف تأمین سلامت و نشاط افراد و بهبود روابط اجتمـاعی آنـان   

بـا   مشـارکت در ورزش  .)Hallmann & Wicker, 2011, p. 3 ;Breuerگیرد ( صورت می

 تی ـحفاظـت و تقو  بـه مثبت رشد در ارتباط است که ممکـن اسـت    يامدهایاز پ ياریبس

خود به چهار بخـش  ه نوب بهورزش  ).Vella, et al., 2014, p. 1( کمک کند یسلامت روان

اي تقسـیم   ورزش آموزشی یا پرورشی، ورزش تفریحی، ورزش قهرمانی و ورزش حرفـه 

) کـه در ایـن پـژوهش منظـور مشـارکت در ورزش      Mull, et al., 2005, p. 9( شـود  مـی 

ي یک جامعه سـالم، داشـتن مشـارکت ورزشـی بـالا در بـین       ها یژگیو. از استتفریحی 

 انـد  دادهي متعددي نشـان  ها پژوهش)؛ زیرا Kondric, et al., 2013, p. 6( شهروندان است

امهر و (پارس ـ آورنـد  یم ـکه مشارکت ورزشی پیامدهاي مثبتـی بـراي جامعـه بـه ارمغـان      

ي کلـی  بنـد  جمع). در یک 89 .، ص1392، دیگران؛ اسلامی و 59 .، ص1394نژاد،  رسول

 داراي دو متغیـر بازاریـابی سیاسـی و مشـارکت ورزشـی     پژوهش باید بیان داشت که این 

اصـلی و فرعـی) در قالـب     سؤالات(با در نظر گرفتن پژوهش . روابط بین متغیرهاي است

  الگوي زیر ترسیم شده است.
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 آنهاو روابط بین  پژوهش): متغیرهاي 1شماره ( شکل
  

 - ابزارهاي رسانه اي
تبلیغاتی

نمادهاي روشن فکرانه

ابزارهاي برنامه اي

ابزارهاي حزبی و سیاسی

نمادهاي دینی

نمادهاي انقلابی

مشارکت ورزشی 
شهروندان

جنسیت

جنسیت

جنسیت

جنسیت

جنسیت

جنسیت

  
  (طراحی توسط نویسندگان)

  

  یشناس روش. 3

و  ردی ـگ یم ـتحلیلـی قـرار    -تحقیقـات توصـیفی  ه هدف در زمـر  نظر ازپژوهش حاضر 

عبـارت  آماري پژوهش ه میدانی انجام شده است. جامع به صورتنیز  ها دادهآوري  جمع

شمال، جنوب، شرق، غرب ه سال تهرانی در پنج منطق 15شهروندان بالاي ه است از کلی

نظیـر  ـ   هـا  هـاي ورزش تفریحـی در پـارك    و مرکز شهر که در هفته سه جلسه فعالیـت 

ي هــا ورزشي آهســته، هــا دنی ـدوو  هــا يرو ادهیــپی هـوازي،  جمعــ دســتهي هـا  ورزش

 مـوردنظر ه حجم جامع ـ ازآنجاکهکردند.  شرکت می ـ  ی، ورزش صبحگاهی و...ررسمیغ

 ـ 7،114،147برابر با  1395در سرشماري نفوس و مسکن سال  بـر  ه نفر بود؛ حجم نمون

هـا بـر اسـاس روش     نفر در نظر گرفته شـد و نمونـه   385اساس فرمول کوکران برابر با 

  اي انتخاب شدند. گیري خوشه نمونه

شـناختی بـراي    استفاده شد. از فرم جمعیت پرسشنامهاز  ها دادهي آور جمع منظور به 
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فعالیت ورزشی، جنسیت و وضعیت تأهل اسـتفاده  ه بررسی سن، میزان تحصیلات، سابق

 1جهـانی فعالیـت جسـمانی    پرسشـنامه شد. براي سنجش میـزان مشـارکت ورزشـی از    

توسـط سـازمان جهـانی بهداشـت جهـت بررسـی فعالیـت         پرسشـنامه استفاده شد. این 

رها ایجاد شده است. این ابزار میزان فعالیت جسمانی را در سه حیطـه  جسمانی در کشو

کند. دو بخش اول، فعالیت جسمانی در محیط کار و رفتن به اماکن مختلـف   ارزیابی می

 يهـا  تی ـسـنجش فعال  منظور به  یاختصاص به طور پرسشنامهبخش سوم  سنجد و را می

در ایـن پـژوهش از آن اسـتفاده     و شده است یطراح ورزشی و تفریحی اوقات فراغت

وضعیت کلی فعالیت جسمانی هر فرد نیز  پرسشنامهدر این یه است. گو 6شد که شامل 

و  هـا  مؤلفـه . بـراي سـنجش   شـود  فعال و فعال مشخص مـی  ، نیمهرفعالیغدر سه سطح 

ساخت بازاریابی سیاسی اسـتفاده شـد کـه     محقق پرسشنامهابزارهاي بازاریابی سیاسی از 

  22کنـد و شـامل    گیـري مـی   ابعاد بازاریابی سیاسی را در مشارکت ورزشی انـدازه نقش 

1از:  انـد  عبارتکه  سنجند یمعد را گویه با مقیاس پنج ارزشی لیکرت است که شش ب (

) 4ي، ا برنامـه ) ابزارهـاي  3) نمادهـاي روشـنفکرانه،   2تبلیغـاتی،   ـ  يا رسـانه ابزارهـاي  

 هـا  مؤلفه) نمادهاي انقلابی. روابط بین 6دهاي دینی و ) نما5ابزارهاي حزبی و سیاسی، 

  نشان داده شده است. 2در قالب جدول شماره 

جهانی فعالیت جسمانی سازمان جهانی بهداشت بارهـا توسـط    پرسشنامهروایی و پایایی 

مطالعات این سازمان و پژوهشگران دیگر سـنجیده و مشـخص شـده اسـت کـه ایـن ابـزار        

براي بررسی الگوهاي فعالیت جسمانی معمولی هم در بخش کار و هـم در  ها را بهترین داده

 ;Walseth, 2010; Hamrik, et al., 2014( آورد بخـش ورزش و اسـتراحت فـراهم مـی    

Mead; Bower & Roland, 2008  پس از مرور مبانی نظري مربوط به بازاریابی سیاسی و .(

 تی ـدرنهاو ابزارهـا)   هـا  (مؤلفـه  یاس ـیسي تحقیقات پیشین براي سنجش بازاریابی بند جمع

بـه  ( شـوند  استفادهدر رابطه با مشارکت ورزشی  توانستند یمشش بعد در نظر گرفته شد که 

عد طراحی شـد و میـزان روایـی    براي سنجش این شش بهایی  ). گویه1شماره شرح جدول 

در  لیوتعـد  جـرح نفر از متخصصین مدیریت ورزشـی بـا    10توسط آنها  صوري و محتوایی

بازاریـابی سیاسـی از    پرسشـنامه براي سنجش روایـی سـازه   مورد تأیید قرار گرفت. ها  گویه

و روایـی افتراقـی اسـتفاده     )شده استخراجپایایی ترکیبی و روایی همگرایی (میانگین واریانس 

کـه مشـخص اسـت     طـور  همـان ارائه شده است.  2 شماره شد. نتایج روایی سازه در جدول
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هسـتند. ایـن پایـایی ترکیبـی نشـان از       7/0بـالاي   (CR)ها داراي پایـایی ترکیبـی   همه متغیر

بـراي   آمـده  دسـت  بـه بودن پایایی هر سازه تحقیق دارد. همچنین با توجه به مقـدار   قبول قابل

MSV  وASV تر از  که پایینAVE هستند و با توجـه بـه اینکـه مقـادیر      آمده دست بهAVE 

این مطلب مؤید این است که روایـی همگرایـی    است،بیشتر  5/0از مربوط به هر سازه تقریباً 

هـاي   . در قسمت روایی واگرایی میزان تفاوت بین شاخصاستپرسشنامه حاضر مورد تأیید 

این کار از طریق مقایسه جـذر   .شود هاي سازه دیگر در مدل مقایسه می یک سازه با شاخص

AVE کـه  درصـورتی د. شـو  هـا محاسـبه مـی    ههر سازه با مقادیر ضرایب همبستگی بین ساز 

ی بیشـتري داشـته   همبسـتگ  هاي دیگـر  سازه هبنسبت  خودهاي مربوط به  ها با شاخص سازه

شود. براي این کار یک مـاتریس بایـد   روایی واگرایی یا افتراقی مناسب مدل تأیید می ،باشند

مقـادیر پـایین قطـر     و هر سـازه اسـت   AVEتشکیل داد که مقادیر قطر اصلی ماتریس جذر 

هاي دیگر است. این ماتریس در جدول زیر نشـان   اصلی ضرایب همبستگی بین سازه با سازه

  است. شده داده

ارزیابی پایایی، روایی همگرایی و روایی واگرایی مربوط به پرسشنامه ابعاد  ):2شماره (جدول 

  ي بازاریابی سیاسیها مؤلفهو 

  α CR AVE MSV ASV  1  2  3  4  5  6  متغیر

ــاي  ابزارهــــــ

ـ     يا رســــانه

  تبلیغاتی

821/0  828/0  713/0  153/0  192/0  920/0            

ــاي  نمادهــــــ

  فکرانه روشن
817/0  831/0  683/0  284/0  208/0  912/0  832/0          

ــاي  ابزارهــــــ

  اي برنامه
832/0  827/0  559/0  266/0  175/0  831/0  801/0  776/0        

ابزارهاي حزبـی  

  و سیاسی
870/0  801/0  650/0  283/0  212/0  820/0  732/0  732/0  777/0      

    678/0  634/0  664/0  639/0  533/0  218/0  236/0  660/0  800/0  910/0  نمادهاي دینی

  765/0  517/0  602/0  560/0  574/0  531/0  195/0  253/0  568/0  811/0  839/0  نمادهاي انقلابی
  

اطلاعـات لازم  پس از هماهنگی با سازمان ورزش شهرداري تهران و کسب مجوز و 

ایسـتگاه در پـنج    5هـاي ورزش همگـانی در سـطح شـهر،      از این نهاد در مورد ایستگاه

و پس از هماهنگی با مربیـان و   ندشمال، جنوب، غرب، شرق و مرکز انتخاب شده منطق
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ها توزیع و در حضور محقـق تکمیـل    پرسشنامهپس از اتمام فعالیت ورزشی شهروندان، 

ها از آمار توصیفی (میانگین، میانه، نمـا،  داده لیتحل و  هیتجز منظور به آوري شد.  و جمع

تغییرات، ضریب کشیدگی و ضریب چـولگی، درصـدها،   ه انحراف معیار، واریانس، دامن

سـازي نمـرات خـام و توصـیف      دهـی و خلاصـه   هـا) جهـت سـازمان    فراوانی و جدول

تعیـین ارتبـاط بـین ابعـاد      ضریب همبستگی پیرسـون بـراي    هاي نمونه، از آزمون اندازه

بینـی مشـارکت    بازاریابی سیاسی و مشارکت ورزشی، از آزمـون رگرسـیون بـراي پـیش    

ورزشی بر اساس ابعاد بازاریابی سیاسی، از آزمون تـی مسـتقل بـراي سـنجش تفـاوت      

میانگین متغیر بازاریابی سیاسـی در جامعـه بـین دو گـروه مـردان و زنـان و از آزمـون        

ه لیوس ـ بـه بندي ابعاد بازاریابی سیاسی استفاده شـد. عملیـات آمـاري     فریدمن براي رتبه

 و  هیتجز) p>05/0داري ( ها در سطح معنی انجام گرفته و داده 24ه نسخ SPSSافزار  نرم

  .شدند لیتحل

  ي پژوهشها افتهو ی ها داده. تحلیل 4

سـه سـطح بـه    ي پـژوهش را در  ها افتهی توان یم آمده دست بهي ها دادهاز رهگذر تحلیل 

  شرح زیر ارائه داد:

  ي توصیفیها افته. ی4-1

 لحـاظ  ازپـژوهش  ي هـا  نمونـه ، اکثر شود یممشاهده  3جدول شماره  که در گونه همان

نیـز بـین    ها نمونهوضعیت تأهل، متأهل هستند. دامنه سنی بیشتر  لحاظ ازجنسیت زن و 

داراي مـدرك دیـپلم    ها نمونهوضعیت تحصیلات نیز اکثر  لحاظ ازسال است.  60تا  41

سـال   15تـا   6داراي سابقه ورزشـی بـین   پژوهش ي ها نمونههستند. بیشتر  پلمید فوقو 

فعـال هسـتند. ایـن     نیمـه  بـه صـورت  وضعیت فعالیت جسمانی  لحاظ ازهستند و غالباً 

  قرار داد. مدنظرپژوهش ي ها افتهي یریپذ میتعمدر  توان یممشخصات را 
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  ها نمونه يفرد يها یگیژو فیتوص ):3شماره (جدول 

 درصد فراوانی ها گروه ویژگی فردي

  جنسیت
  3/39  154  مرد

  7/60  238  زن

  وضعیت تأهل
  6/17  69  مجرد

  4/82  323  متأهل

  سن

  5/0  2  سال 20کمتر از 

  8/25  101  سال 40تا  21

  2/45  177  سال 60تا  41

  6/28  112  سال 60بیشتر از 

  وضعیت تحصیلی

  1/16  63  از دیپلم کمتر

  8/54  215  پلمید فوقدیپلم و 

  3/25  99  لیسانس

  8/3  15  و بالاتر سانسیل فوق

  فعالیت ورزشیه سابق

 5/14 57 سال 5کمتر از 

 2/58 228 سال 15تا  6

 7/22 89 سال 25تا  16

 6/4 18 سال 25بیشتر از 

  سطح فعالیت جسمانی

  1/4  16  رفعالیغ

  5/86  339  فعال نیمه

  4/9  37  فعال

  100  392    جمع کل
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  قابل مشاهده است. 4در جدول شماره ي آمار توصیفی مربوط به متغیرها ها شاخص

 رهایمتغ یبررس با مرتبط يآمار يها شاخص ):4شماره ( جدول

  متغیر

  هاي توزیع شاخص  هاي پراکندگی شاخص  هاي گرایش مرکزي شاخص

  نما  میانه  میانگین
  انحراف 

  معیار
  واریانس

  ضریب 

  چولگی

  ضریب 

  کشیدگی

 516/1  -839/0  149/0  385/0  3  87/2  81/2  اي و تبلیغاتی ابزارهاي رسانه

 -021/0  -149/0  266/0  515/0  5/3  5/3  27/3  فکرانه نمادهاي روشن

  64/0  -44/0  215/0  463/0  33/3  33/3  35/3  اي ابزارهاي برنامه

  -086/0  -085/0  149/0  386/0  8/2  8/2  82/2  ابزارهاي حزبی و سیاسی

  486/0  -171/0  292/0  539/0  5/2  5/2  46/2  نمادهاي دینی

  156/0  -273/0  354/0  595/0  3  5/2  53/2  نمادهاي انقلابی

  143/1  648/0  407/521094  869/721  1800  1990  19/2082  مشارکت ورزشی

  (یافته هاي تحقیق حاضر)
  

با توجه به جدول فوق و با توجه به اینکه تفاوت اندکی بین میـانگین، میانـه و نمـا    

 -2و  2میزان ضریب چولگی و کشیدگی در تمام متغیرهـا بـین    ازآنجاکهوجود دارد و 

نرمـال بـودن را داراسـت و    ه که توزیع تمام متغیرهـا مفروض ـ  کردتوان عنوان  است، می

هـاي آمـار    معـرف شـاخص گـرایش مرکـزي و از آزمـون      به عنوانتوان از میانگین  می

  پارامتریک استفاده کرد.

  ي استنباطیها افته. ی4-2

در  آمـده  دسـت  بـه  r) و مقـدار  P>05/0سطح معنـاداري ( و  5جدول شماره  با توجه به

 رابطـه آزمون پیرسون، مشخص شد که بین ابعاد بازاریابی سیاسی و مشـارکت ورزشـی   

ایش نقش بازاریابی سیاسی، مشارکت زمثبت و معناداري وجود دارد؛ به این معنا که با اف

  .یابد میورزشی نیز افزایش 
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  یورزش مشارکت و یاسیس یابیبازار ابعاد نیب رسونیپ یهمبستگ لیتحل جینتا ):5شماره (جدول 

  متغیرها
  مشارکت ورزشی  

  )rهمبستگی (ضریب   )Pسطح معناداري (  )nتعداد (

  547/0**  001/0  391  بازاریابی سیاسی

  396/0**  001/0 391  اي و تبلیغاتی ابزارهاي رسانه

  354/0**  001/0 391  فکرانه نمادهاي روشن

  269/0**  001/0 391  اي ابزارهاي برنامه

  284/0**  001/0 391  ابزارهاي حزبی و سیاسی

  207/0**  001/0 391  نمادهاي دینی

  192/0**  001/0 391  انقلابینمادهاي 

  (یافته هاي تحقیق حاضر)
  

بـین (ابعـاد    بینی متغیر ملاك (مشارکت ورزشی) از روي متغیـر پـیش   پیش منظور به 

اسـتفاده شـد.    زمـان  هـم بازاریابی سیاسی)، از آزمون رگرسیون خطی چندگانه به روش 

واتسـون اسـت.    ـ  دوربـین ي استفاده از رگرسیون چندگانه، آزمون ها شرط شیپیکی از 

تـا   5/1( یمطلوباست که در دامنه  852/1واتسون در  ـ  نشان داد که آماره دوربین جینتا

ي مدل ناهمبسته یا مسـتقل هسـتند.   ها مانده یباقاست که  معنی بدین) قرار دارد. این 5/2

نـی  بی تـوان پـیش   311/0بین به میـزان   دهد که متغیر پیش نشان می 6جدول شماره  نتایج

توان مطـرح   ، میآمده دست بهبه ضرایب رگرسیون  با توجهمتغیر ملاك را دارد. همچنین 

بینی مشارکت ورزشـی را دارد. همچنـین    نمود که تمام ابعاد بازاریابی سیاسی توان پیش

فکرانه، ابزارهـاي حزبـی و    اي و تبلیغاتی، نمادهاي روشن به ترتیب ابعاد ابزارهاي رسانه

هـاي   کننـده  بینـی  اي، نمادهـاي دینـی و نمادهـاي انقلابـی پـیش      برنامه سیاسی، ابزارهاي

  تري براي مشارکت ورزشی هستند. قوي
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 یورزش مشارکت با یاسیس یابیبازار ابعاد ونیرگرس آزمون جینتا ):6شماره ( جدول

  بین متغیر پیش  متغیر ملاك
  ضریب 

  )Bرگرسیون (
  ضریب بتا

  آماره 

  )tآزمون (
  سطح معناداري

مشارکت 

 ورزشی

  001/0  562/6  298/0  938/553  اي و تبلیغاتی ابزارهاي رسانه

  001/0  618/4  215/0  733/297  فکرانه نمادهاي روشن

  001/0  230/2  104/0  038/160  اي ابزارهاي برنامه

  026/0  306/3  152/0  537/283  ابزارهاي حزبی و سیاسی

  001/0  240/2  114/0  840/150  نمادهاي دینی

  036/0  108/2  107/0  987/129  نمادهاي انقلابی

ADJ. R2=     ،302/0R2=     ،311/0F385621/17، 6و=p<05/0     Durbin-Watson852/1=  

  (یافته هاي تحقیق حاضر)
  

انجام آزمون فریدمن نشان ،) P>05/0سطح معناداري (و  6جدول شماره با توجه به 

ابعاد بازاریابی سیاسی تفاوت معناداري وجـود دارد. بـدین   ه دهد که بین میانگین نمر می

از ابعـاد بازاریـابی سیاسـی در مشـارکت ورزشـی      هـر یـک   بندي نقـش   ترتیب اولویت

  است. 7جدول شماره  شهروندان تهرانی به شرح

 یورزش مشارکت در یاسیس یابیبازار ابعاد نقش يبند تیاولو ):7شماره (جدول 

 X2  میانگین رتبه  بعد  رتبه
DF Sig  

  05/5  اي ابزارهاي برنامه  1

372/21  5  001/0  

  74/4  فکرانه نمادهاي روشن  2

  23/3  ابزارهاي حزبی و سیاسی  3

  16/3  اي و تبلیغاتی ابزارهاي رسانه  4

  57/2  نمادهاي انقلابی  5

 26/2  نمادهاي دینی  6

  (یافته هاي تحقیق حاضر)
  

و بـا توجـه بـه سـطح معنـاداري       8جـدول شـماره    ردتـی  نتایج آزمون ه با مشاهد

)05/0<Pتوان نتیجه گرفت که در نقش بازاریابی سیاسی در مشارکت ورزشـی بـر    ) می

اساس جنسیت تفاوت معناداري وجود دارد؛ به این معنا که نقش بازاریـابی سیاسـی در   

ن ابعـاد  شود که از میا مشارکت ورزشی زنان بیشتر از مردان است. همچنین مشخص می
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اي، نمادهاي دینی و نمادهاي انقلابـی بـین زنـان و     بازاریابی سیاسی، در ابزارهاي برنامه

     عـد، نقـش بازاریـابی سیاسـی در     مردان تفـاوت معنـاداري وجـود دارد و در هـر سـه ب

اي و تبلیغـاتی،   مشارکت ورزشی زنان بیشتر از مردان اسـت. در ابعـاد ابزارهـاي رسـانه    

ه و ابزارهاي حزبی و سیاسی تفاوت معناداري بین زنـان و مـردان   فکران نمادهاي روشن

  وجود ندارد.

 مشارکت در یاسیس یابیبازار نقش نیانگیمه سیمقا جهت T آزمون جینتا ):8شماره (جدول 

  تیجنس اساس بر یورزش

  میانگین  گروه  متغیر
انحراف 

  معیار

 نیلوآزمون 

)F(  

 Tآزمون 

  Tآماره 

درجه 

 يآزاد

)DF(  

سطح 

 يمعنادار

)Sig(  

  بازاریابی سیاسی
  )F)349/1  581/0  45/4  مرد

P)235/0( 
12/2 -  374  035/0  

  931/0 62/4  زن

اي  ابزارهاي رسانه

  و تبلیغاتی

  )F)214/2  431/0  80/2  مرد

P)439/0(  
043/0-  312  966/0  

  344/0  81/2  زن

نمادهاي 

  فکرانه روشن

  )F)890/1  559/0  26/3  مرد

P)240/0(  
118/0-  367  906/0  

  480/0  27/3  زن

  اي ابزارهاي برنامه
  )F)112/3  466/0  29/3  مرد

P)445/0(  
213/2-  387  028/0  

  445/0  39/3  زن

ابزارهاي حزبی و 

  سیاسی

  )F)990/1  396/0  79/2  مرد

P)332/0(  
119/1-  381  264/0 

  374/0  83/2  زن

  نمادهاي دینی
  )F)228/1  532/0  38/2  مرد

P)205/0(  
308/2-  386  022/0  

  525/0  50/2  زن

 نمادهاي انقلابی
  )F)239/2  585/0  41/2  مرد

P)281/0(  
269/3-  386  001/0  

  573/0  61/2  زن

  (یافته هاي تحقیق حاضر)
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  تحلیلیهاي  . یافته4-3

  در شش سطح زیر ارائه نمود: توان یمرا پژوهش ي تحلیلی این ها افتهی

  ي در افزایش مشارکت ورزشی شهروندانا رسانه. استفاده از ظرفیت تبلیغاتی ابزارهاي 1- 3- 4

اي و تبلیغـاتی و مشـارکت    نتایج پژوهش حاضر نشان داد کـه بـین بعـد ابزارهـاي رسـانه     

 دیگـران ایمانگ و  پژوهشه ورزشی ارتباط مثبت و معناداري وجود دارد. این یافته با نتیج

؛ )، باي1392()، مرادي 1395( دیگرانکرمی و  ،)1394( یصوف شعبانی و رضایی )،2020(

هـاي   ) که در تحقیقات خـود نقـش رسـانه   2005امان () و 1394( ییایحیو  زادگان، یمنش

 بودنـد همخـوانی دارد. در ایـن راسـتا     کـرده جمعی را نیز در مشارکت ورزشی را بررسی 

آگاهی شـهروندان عامـل مهمـی در گـرایش بـه       ازآنجاکهتحلیل کرد که  گونه اینتوان  می

اي و تبلیغاتی سـعی در افـزایش مشـارکت     ورزش است، باید با استفاده از ابزارهاي رسانه

در  یاي و تبلیغـاتی، نقـش اساس ـ   ها و کارکردهاي رسانه ورزشی شهروندان نمود. سیاست

نیـري،   و صـفاري  ؛قـره (کننـد   فرهنگ مشارکت ورزشی در جامعه ایفا میه توسعه و اشاع

). تدوین سیاسـت و راهبردهـاي منسـجم و هماهنـگ توسـط احـزاب و       74 .، ص1395

هاي ورزشی به وضعیت روانی و اجتماعی در جامعه و  هاي مختلف و توجه سازمان جناح

توانـد راهـی    هاي نوین جهت انتقال این مفاهیم بـه شـهروندان مـی    همچنین ترغیب رسانه

  یش مشارکت ورزشی شهروندان باشد.جهت تداوم و یا افزا

  . استفاده از ظرفیت نمادهاي روشنفکري در افزایش مشارکت ورزشی شهروندان4-3-2

فکرانـه و مشـارکت ورزشـی     دیگر این پژوهش نشان داد که بین نمادهـاي روشـن  ه یافت

) 2021( چـر یدارتباط مثبت و معنـاداري وجـود دارد. ایـن نتیجـه بـا نتـایج تحقیقـات        

کرد که مفهـوم اصـلی    خاطرنشانفکرانه باید  دارد. در تشریح نمادهاي روشن همخوانی

 ـیی، اعتبار و کسب وجهه گرا تحولدر این نماد  ی ورزشـی و تأکیـد بـر آن از    الملل ـ نیب

بیــانگر آن اسـت کــه در صــورت   پــژوهشاســت. ایــن نتیجـه   گـذاران  اســتیسسـوي  

 توان یمو تکیه بر باورهاي ملی  ي ورزشیها سازمانی توسط الملل نیبي روابط ریکارگ به

بسترهایی را در جامعه فراهم نمود که امکان مشـارکت ورزشـی شـهروندان را افـزایش     

ی ورزشـی بـراي   الملل ـ نیبي از دستاوردهاي ریگ بهرهامکان  قدر هر گرید عبارت بهدهد. 
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، امکـان  ـ  یک شـهر فعـال ورزشـی    به عنواننظیر شناخته شدن ـ   شهروندان بیشتر باشد

کنـد   ) بیان می1394افزایش مشارکت ورزشی بیشتر خواهد بود. در این راستا صباغیان (

المللی ورزش و رویدادهاي ورزشی موجـب شـده تـا در دیپلماسـی      که کارکردهاي بین

هاي ورزشی و ورزشکاران در رساندن پیام یـک   عمومی کشورها به جایگاه ورزش، تیم

کنـد،   ) بیـان مـی  1984کـه پـدیک (   گونه هماناي شود.  هها توجه ویژ ملت به سایر ملت

 ,Paddick( هاي دیپلماتیک عمل کنـد  ابزاري براي ارسال پیام به عنوانتواند  ورزش می

1984, p. 54(.    هـا،   همین کارکرد ورزش باعث شده است که در کنـار انـواع دیپلماسـی

انند از طریق ارتبـاط  تو هاي مختلف ورزشی می دیپلماسی ورزش نیز ظهور کند. سازمان

با یکدیگر، تبادل اطلاعات و تجارب و ارتباط شهروندان در نقـاط مختلـف جهـان، در    

  جهت افزایش سطح فعالیت جسمانی افراد گام بردارند.  

  ي در افزایش مشارکت ورزشی شهروندانا برنامه. استفاده از ظرفیت ابزارهاي 4-3-3

اي و مشارکت ورزشـی ارتبـاط مثبـت و     برنامهاین پژوهش بین ابزارهاي ه بر اساس یافت

معناداري وجود دارد. این نتیجه بیانگر آن است که توجه افراد سیاسـی و ورودشـان بـه    

احتمـال مشـارکت    تواند یم ـ  ي در بازاریابی سیاسیا برنامهبه عنوان ابزارهاي ـ   ورزش

بخـش ورزش   در کنـد  یم ـ) بیـان  1391ورزشی را افزایش دهد. در این راستا رفیعـی ( 

 ها برنامه توانند یمآنها  کنند. نقش شریک دولت را ایفا می نهاد مردمهاي  همگانی، سازمان

ي اجتمـاعی متمرکـز کننـد تـا از طریـق ایـن       هـا  گـروه ي خاص را بر ها يگذار هدفو 

ي در بازاریابی سیاسی بتوانند مشارکت ورزشی را در شهروندان توسـعه  ا برنامهابزارهاي 

نشـان داد کـه در    هـا  افتـه ، یپـژوهش دربـاره ایـن نتیجـه     تـر  قیعمدهند. در یک تحلیل 

اي بین زنان و مردان تفاوت معناداري وجود دارد و نقش این ابزارهـا در   ابزارهاي برنامه

 هـا  برنامـه این نتیجه مؤید این امر است که  مشارکت ورزشی زنان بیشتر از مردان است.

بخـش مهـم و خـاص     بـه عنـوان  زنـان را   توانند یمابزارهاي بازاریابی سیاسی  به عنوان

 شـان  یورزشجامعه مورد هدف قرار داده و امکانات و تسهیلات لازم را براي مشارکت 

  فراهم آورند. 
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  زایش مشارکت ورزشی شهروندان. استفاده از ظرفیت ابزارهاي حزبی و سیاسی در اف4- 3- 4

این پژوهش بین ابزارهاي حزبی و سیاسی و مشارکت ورزشی ارتباط مثبت ه مطابق یافت

ي کلـی در  هـا  اسـت یساین امر است که اعمـال   دیمؤو معناداري وجود دارد. این نتیجه 

 ـز  احتمال  به تواند یمعرصه ورزش و توجه احزاب در جامعه  مشـارکت ورزشـی را    ادی

که پـژوهش حاضـر نشـان داد، تفقـدي کـارده و       گونه هماندر شهروندان افزایش دهد. 

هـا و   خود به این نتیجه رسیدند که برگزاري جشنواره پژوهش) نیز در 1395زاد ( پیمانی

ي ورزش داشـته  سـو   بـه تواند نقش بسزایی در گرایش شهروندان  مسابقات ورزشی، می

) نشان 1391در مشارکت ورزشی نیز رفیعی ( نهاد مردمهاي  باشد. در مورد نقش سازمان

نقـش شـریک دولـت را ایفـا      نهـاد  مـردم هاي  داد که در بخش ورزش همگانی، سازمان

بـدنی و ورزش   هاي سند راهبردي نظام جامع تربیـت  بینی کنند و در این مسیر با پیش می

ها بر مشـارکت   توان چنین نتیجه گرفت که تأکید این سازمان می رو نیا ازمنطبق هستند. 

  هاي جسمانی.  تواند اهرمی باشد جهت جذب افراد به فعالیت شهروندان در ورزش می

  . استفاده از ظرفیت نمادهاي دینی در افزایش مشارکت ورزشی شهروندان4-3-5

مشـارکت ورزشـی ارتبـاط     دیگر این پژوهش نشان داد که بین نمادهـاي دینـی و  ه تیجن

مثبت و معناداري وجود دارد. همچنین در نقش نمادهاي دینی بین زنان و مردان تفاوت 

معناداري وجود دارد و نقش این نمادها در مشارکت ورزشی زنان بیشتر از مردان است. 

پارگامنـت و   )،1394( دیگـران مـددي و  )، 2010پـژوهش والسـت (  ه این یافته با نتیج ـ

 يو محمـد  جهـانبخش ؛ ) و پورمحمـد 1394نـژاد (  )، پارسامهر و رسولی2005( ماهونی

  ي و مشارکت ورزشی را بررسی کردند همخوانی دارد. دار نیده ) که رابط1396(

  . استفاده از ظرفیت نمادهاي انقلابی در افزایش مشارکت ورزشی شهروندان4-3-6

ارتباط مثبت و معناداري وجود نتایج نشان داد بین نمادهاي انقلابی و مشارکت ورزشی 

دارد. در نقش نمادهاي دینی بین زنان و مردان تفاوت معناداري وجود دارد و نقش ایـن  

نمادها در مشارکت ورزشی زنان بیشتر از مردان است. با توجه به فرمایشات مقام معظم 

تواند محرکـی جهـت جـذب     ورزش همگانی، سخنان ایشان میه رهبري در مورد توسع

  ارزیابی گردد.بیشتر شهروندان به سمت ورزش و فعالیت جسمانی ه هر چ
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  گیري نتیجه

نشان داد بین بازاریابی سیاسی و مشارکت ورزشی شـهروندان رابطـه    پژوهشنتایج این 

ي بازاریابی سیاسی با مشارکت ورزشـی  ها مؤلفهي وجود دارد و تمامی دار یمعنمثبت و 

 دادند.ي را نشان دار یمعنشهروندان رابطه 

اولویت براي اثرگـذاري بـر مشـارکت     نیتر مهمبین ابعاد بازاریابی ورزشی،  بندي: جمع

هـر یـک از    کرد خاطرنشاني است. البته باید ا برنامهورزشی شهروندان، مؤلفه ابزارهاي 

بـر مشـارکت    تواننـد  یم ـي بازاریابی سیاسی بـا قـدرت متفـاوتی    ها مؤلفهاین ابزارها و 

 کـه  درصورتیاجتماعی،  ـ ورزشی شهروندان اثر بگذارند و با توجه به اقتضائات سیاسی

بـراین،   مشارکت ورزشی شهروندان را افزایش دهند. عـلاوه  توانند یمگرفته شوند کار  به

اي، نمادهاي دینی و نمادهاي انقلابـی   از میان ابعاد بازاریابی سیاسی، در ابزارهاي برنامه

عد، نقش بازاریابی سیاسـی  زنان و مردان تفاوت معناداري وجود دارد و در هر سه ببین 

  در مشارکت ورزشی زنان بیشتر از مردان است.

تبلیغـاتی و   ـاي   که نشان داد بین ابزارهـاي رسـانه   پژوهشبا توجه به نتایج  ها:پیشنهاد

آگـاهی شـهروندان عامـل مهمـی در      ازآنجاکـه مشارکت ورزشی ارتباط وجـود دارد و  

ورزش و رسانه بـا  ه شود که مسئولان حوز گرایش به ورزش تفریحی است، پیشنهاد می

ي خاص جامعه را نظیـر  ها بخشاي و تبلیغاتی برانگیزاننده که  استفاده از ابزارهاي رسانه

، در افـزایش میـزان مشـارکت ورزشـی شـهروندان      دهد یمسالمندان و زنان هدف قرار 

اي و  هـا و کارکردهـاي رسـانه    کرد که سیاسـت  خاطرنشانلاش کنند. در کنار این باید ت

فرهنـگ مشـارکت ورزشـی در جامعـه ایفـا      ه تبلیغاتی، نقشی اساس در توسعه و اشـاع 

بنابراین تدوین سیاست و راهبردهـاي منسـجم و هماهنـگ توسـط احـزاب و      ؛ کنند می

یا افزایش مشارکت ورزشی شـهروندان  تواند راهی جهت تداوم و  هاي مختلف می جناح

 ـباشد. با توجه به اینکه نمادهـاي مـذهبی و انقلابـی رابطـه      ي را بـا مشـارکت   دار یمعن

مسئولان ورزش شهرداري تهـران از طریـق تبلیغـات     شود یمورزشی نشان داد، پیشنهاد 

هـاي   ذهبی ماننـد آمـوزه  م ـ -باورهـاي ملـی   بـر   هی ـتکي جذاب و برانگیزاننده با ا رسانه

و   پهلوانی، انقلابی و تاریخی، مفاهیمی همچون جوانمردي، اخلاق حسـنه، سلحشـوري  

  ی و... مشارکت ورزشی را در شهروندان توسعه دهند. دوست هنیم
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  ها یادداشت
ــ ـــــــ ــ ـ ــــــــ ــ ـ ــــــــ ــ ـ ــ ـ ـــــ ــ ـ ــ ـ ـــــ  ـ

1. Global Physical Activity Questionnaire (GPAQ) 

   کتابنامه

نقـش  ). «1392خبیري، محمد و نجفیان رضوي، سید مهدي (اسلامی، ایوب؛ محمودي، احمد؛ 

) در انگیزه مشارکت شهروندان بـه ورزش همگـانی ـ    SESوضعیت اجتماعی ـ اقتصادي ( 

 . 89 -104)، 3. (هاي کاربردي در مدیریت ورزشی فصلنامه پژوهش، »تفریحی

بررسـی  ). «1394اصغري، فاطمه؛ رزاقی، محمد ابراهیم؛ دوسـتی، مرتضـی و مهرابـی، قاسـم (    

فصلنامه مطالعات مدیریت رفتـار  ، »دلایل مثبت و منفی ورود ورزشکاران به عرصه سیاست

  . 31-39)، 6. (سازمانی در ورزش

میـزان مشـارکت    عوامل مؤثر بر). «1394زادگان، سمیه و یحیایی، علی مراد ( باي، مهدي؛ منشی

اولـین همـایش ملـی دسـتاوردهاي     ، »هاي همگانی از دیدگاه شهروندان سـمنانی  در ورزش

  .نوین تربیت بدنی و ورزش

نسـبت دیـن و ورزش: بررسـی رابطـه     ). «1394نـژاد، سـید پویـا (    پارسامهر، مهربان و رسـولی 

لعـات توسـعه   فصـلنامه مطا ، »دینداري و مشارکت ورزشی در میان دانشجویان دانشگاه یزد

 . 59-84)، 2. (اجتماعی ـ فرهنگی

بررسـی نقـش دینـداري در    ). «1396پورمحمد، رؤیا؛ جهانبخش، اسماعیل و محمدي، اصـغر ( 

فصـلنامه  ، »هاي ورزشی (نمونه مورد مطالعه: زنـان شـهر تهـران)    مشارکت زنان در فعالیت

 . 77-108، )3. (علمی پژوهشی علوم اجتماعی دانشگاه آزاد اسلامی واحد شوشتر

هـا و مسـابقات    تـأثیر برگـزاري جشـنواره   ). «1395زاد، حسـین (  تفقدي کارده، فرهاد و پیمانی

دومـین همـایش ملـی    ، »ورزشی محلات شهرداري مشهد بر گرایش شهروندان بـه ورزش 

  .دستاوردهاي نوین تربیت بدنی و ورزش

هـا بـر میـزان     ش انگیـزه نق ـ). «1397( نـژاد، صـدیقه و ازمشـا، طـاهره     حسینی، تهمینه؛ حیدري

دو فصلنامه پژوهش در مدیریت ورزشـی و رفتـار   ، »مشارکت سالمندان در ورزش همگانی

  .103-111)، 16(8. حرکتی

). 1398پـور، اسـماعیل (   حسینی، سید حمید؛ میرابی، حمیدرضا؛ رنجبر، محمدحسین و حسـن 

)، 2(15. ش سیاسـی نشریه علمی دان». طراحی مدل بازاریابی سیاسی شناختی (عصب پایه)«

442-417.  

). 1396الاحمـدي، عبـدالرحمان و افـروزه، علـی (     حسینی، سید عماد؛ پورکیانی، محمد؛ جامی
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نشـریه پـژوهش   ، »هاي بدنی تعیین عوامل مؤثر بر افزایش مشارکت دانشجویان در فعالیت«

  .97 -114)، 12(5. در ورزش تربیتی

بررسی عوامل فرهنگـی مـؤثر بـر    ). «1388دارابی، مهري؛ گائینی، عباسعلی و مومیوند، پروانه (

مجله پژوهش در علـوم  ، »سال شهر تهران 40تا  25هاي ورزشی در زنان  گرایش به فعالیت

  . 77-88)، 24. (ورزشی

ت سیاسـی  تـأثیر تبلیغـا  «). 1398ساحل (، زابلیو  علیرضا ،علوي تبار ؛مهدي ،رسولی قهرودي

دهـی و مشـارکت انتخابـاتی (مطالعـه مـوردي: دهمـین دوره انتخابـات         منفی بر رفتار رأي

  .443-464)، 2(15. نشریه علمی دانش سیاسی». مجلس شوراي اسلامی در تهران)

نامـه   . (پایـان هاي مردم نهاد جوانان در توسعه ملی ورزش نقش سازمان). 1391رفیعی، فرشاد (

  شگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکزي، تهران، ایران.کارشناسی ارشد)، دان

تبیـین راهکارهـاي جـذب و افـزایش     ). «1391سیدعامري، میرحسن و محدآلق، قربان بـردي ( 

، »هاي ورزش همگانی و تفریحی (مطالعـه مـوردي: ارومیـه)    مشارکت شهروندان در برنامه

  .23 -34)، 4. (هاي مدیریت ورزشی و علوم حرکتی پژوهش

مطالعـه تطبیقـی دیپلماسـی ورزش در توسـعه روابـط      «). 1398مهـدي (  ،آبـادي  شریعتی فیض

  .125-148)، 1(15. نشریه علمی دانش سیاسی». خارجی ایران و کشورهاي منتخب

متحـده بـر ورزش    هاي اقتصادسیاسی ایـالات  آثار تحریم«). 1399مهدي ( ،آبادي شریعتی فیض

  .219-246)، 1(16. دانش سیاسی نشریه علمی». جمهوري اسلامی ایران

جایگاه دیپلماسـی ورزش در روابـط   «). 1394محمود ( ،گودرزي و مهدي ،آبادي شریعتی فیض

نشریه علمی دانش ». الملل جمهوري اسلامی ایران؛ رویکرد کیفی مبتنی بر تحلیل محتوا بین

 .95-127)، 2(11. سیاسی

بر ورزش همگـانی و   ها سی تأثیر رسانهبرر). «1394شعبانی، عباس و رضایی صوفی، مرتضی (

  .24-29)، 9. (ورزشی هاي رسانه در ارتباطات نشریه مدیریت، »تفریحی

)، 31(16. فصلنامه مطالعات فرهنـگ ـ ارتباطـات   ، »دیپلماسی ورزشی). «1394صباغیان، علی (

151-131.  

نقـش بازاریـابی   ارتقاء مشارکت سیاسی شهروندان ایرانی: تببـین   .)1386طوفانی اصل، اویس (

نامـه کارشناسـی ارشـد)، دانشـگاه تربیـت       . (پایـان سیاسی (دیدگاه سران احـزاب سیاسـی)  

  مدرس، تهران، ایران.

بازپردازي کارکردهاي رسـانه ملـی   ). «1395قره، محمدعلی؛ صفاري، مرجان و نیري، شهرزاد (

یریت پـژوهش در مـد  ، »هـاي تفریحـی: ارائـه راهبردهـا و راهکارهـا      جهت توسعه ورزش
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  .63-76)، 11(6. ورزشی و رفتار حرکتی

السـادات   کرمی، محسن؛ طاهري کل کشـوندي، پرسـتو؛ شـیرازي، فتانـه و سرکشـیک، مرضـیه      

هاي همگانی (مطالعه موردي از  بررسی عوامل مؤثر بر میزان مشارکت در ورزش). «1395(

 . المللی نخبگان مدیریت کنفرانس بین، »شهروندان کرمانشاهی)

بررسی نقش دینداري در ). «1394مددي، بهمن؛ نوایی، مهدي؛ مردانه، فرهاد و خسروي، علی (

المللـی روانشناسـی،    دومـین کنفـراس بـین   ، »ارتقاء ورزش همگانی استان آذربایجان شرقی

  .علوم تربیتی و سبک زندگی

بـر مشـارکت   بندي عوامل بازاریابی سیاسـی مـؤثر    شناسایی و اولویت). 1392مرادي، ماشااله (

نامه کارشناسی ارشـد)، مؤسسـه آمـوزش     . (پایانسیاسی (مطالعه موردي: شهروندان تهران)

  دره، زنجان، ایران. عالی کار واحد خرم

دهی مردم در انتخابـات جمهـوري اسـلامی     الگوي رفتار رأي). «1397یوسفی رامندي، رسول (

  .63-95)، 2(14. انش سیاسینشریه علمی د». ایران مبتنی بر رویکرد بازاریابی سیاسی

طراحی مدل مدیریت کمپین انتخابـاتی بـا   «). 1400سروش ( ،سیاري و رسول ،یوسفی رامندي

  .625-658)، 2(17. نشریه علمی دانش سیاسی». رویکرد بازاریابی سیاسی
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