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چکیده
فرش شهری مشهد به عنوان یکی از سبک های اصلی شهری فرش ایران، از دوره تیموری در قرن نهم هـ. ق. تا به امروز تحولات 
مختلفی را به خود دیده است. بعد از سپری شدن عصر طلایی فرش مشهد در دوران تیموری و صفوی، در اواخر دوره قاجار و اوایل 
پهلوی همزمان با احیای فرش بافی در سرتاسر ایران، فرش شهری مشهد نیز پس از پشت سرگذاشتن دوران فترت دویست ساله، در پی 
بازیابی گذشته باشکوه خود برآمد. در این دوره با پیشگامی تجار و تولیدکنندگان مهاجر آذربایجانی و کرمانی، فرش های بزرگ پارچه و 
نفیسی با حفظ ویژگی های هویتی و تاریخی فرش اصیل مشهد تولید شدند. با گذشت زمان و بازاری شدن تولید، فرش شهری معاصر 
مشهد، شکوه و عظمت گذشته را از دست داده است. فرش دست بافت به عنوان یک فرآورده فرهنگی، بازتاب دهنده سنت ها و باورهای 
جوامع تولیدکننده است و برای هویت بخشی به جغرافیای تولید، نقش مؤثری دارد؛ از این رو مسئله اصلی پژوهش حاضر، مطالعه 
عوامل زمینه ای مؤثر در این پدیده با تأکید بر جمع بندی نظرات صاحب نظران میدانی این حوزه است. سؤال اصلی پژوهش معطوف 
به شناسایی آسیب های فرش معاصر مشهد و عوامل زمینه ای فرهنگی و اقتصادی این آسیب ها از منظر صاحب نظران این حوزه است. 
این پژوهش از نوع کیفی است که به شیوه توصیفی و تحلیلی و با استفاده از تحلیل محتوای مصاحبه با تعداد 10 نفر از فعالان و 
صاحب نظران بازار فرش مشهد به انجام رسیده است. نتایج نشان دادند نوسانات اقتصادی، تغییر در سبک زندگی مصرف کنندگان، 
موانع صادراتی متعدد، عدم شناخت سلیقه بازار و مثنی برداری از طرح های بازارپسند، از مهم ترین آسیب های فرش معاصر مشهد به 

شمار می روند. 
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Abstract
Mashhad city carpet as one of the significant urban styles of Iranian carpet from the Timurid 

period (in the 9th AH/ 14th A.D) until now has been changed alot. The golden age of Mashhad 
carpets ended in the Safavid period and after two hundred years, Mashhad carpets in the late 
Qajar and early Pahlavi period, which coincided with the revival of carpet weaving throughout 
Iran, regained some of its glorious era. During this period, with the initiative of Azerbaijani 
and Kermani immigrant merchants and producers, large and exquisite carpets were produced 
while preserving the identity and historical features of the original Mashhad carpet. However, in 
recent years, due to a purely commercial approach, the contemporary urban carpet of Mashhad 
has lost its former glory. As a cultural product, Mashhad carpet reflects the traditions and beliefs 
of producing communities and plays an effective role in giving identity to the geography of its 
production. Therefore, the main problem of this research is to study the main factors that create 
this phenomenon through summarizing the opinions of experts in this field. The main question 
of this research is to know the damages of contemporary carpets of Mashhad and to know the 
economic and cultural contexts of these damages from the perspective of experts. The research 
is qualitative in a descriptive and analytical manner and using the categories obtained from the 
content analysis of interviews with 10 active experts in the Mashhad carpet market.  he results 
show that economic fluctuations, changes in consumers’ lifestyles, numerous export barriers, 
lack of understanding of market tastes, and copying of popular designs have been among the 
most important damages of contemporary carpets in Mashhad.
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مقدمه و بیان مساله
ادوار  طی  در  کاربردی  محصولی  عنوان  به  دست باف  فرش 
با وجود تحولات فرهنگی  یافته و  گوناگون تحول و تکامل 
فراوانی که جهان تجربه کرده است، همچنان به عنوان کالایی 
ارزشمند به منظور استفاده یا تزیین، مبادله می شود و از این 
حیث نقش مهمی در اقتصاد سرزمین ها و کشورهای مختلف 
دارد. ایران که سرزمینی است با سابقه چندهزارساله در صنعت 
فرش، همواره از کشورهای سرآمد و برتر در تولید فرش بوده و 
تا چندی پیش نیز این کالا به عنوان یکی از مهم ترین عناصر 
صادرات غیرنفتی نقش مهمی در اقتصاد ایران ایفا می کرده 

است. 
در  موجود  خصوصیات  به  توجه  با  را  ایران  دست باف  قالی 
قالی های متعلق به مناطق مختلف ایران، به سه دسته  اصلی 
تقسیم می  کنند که شامل قالی های عشایری )بلوچ، بختیار، 
افشار و ...(، روستایی )همدان، ملایر، اراک، چهارمحال و ...( 
و شهری )کرمان، اصفهان، تبریز، مشهد، کاشان و ...( است. با 
توجه به تحولات گسترده در ساختارهای فرهنگی و اجتماعی 
جوامع شهری، سبک شهری قالی ایران متأثر از این تحولات و 
با سرعت بیشتری نسبت به سبک های روستایی و عشایری در 

حال دگرگونی است. 
یکی از انواع فرش های شهری ایران، فرش مشهد است که با 
توجه به مرکزیت مشهد به عنوان مرکز خراسان و مهم ترین 
شهر شرق کشور از دورة صفوی، اهمیت وافری یافته است. 
قبل از دوره صفویه، اطلاعات زیادی در مورد فرش بافی مشهد 
وجود ندارد. با ظهور صفویان و با افزایش آبادانی در مشهد 
و با رسمیت یافتن مذهب تشیع، اهمیت شهر مشهد افزایش 
یافت. گسترش شهر و ساختمان های آن باعث نیاز مردم به 
قالی شد و سبب شد فرش بافی برای مردم از رشته های مهم 
اقتصادی شود. به دستور شاه عباس در بعضی از نقاط ایران، 
ازجمله مشهد، کارگاه های فرش بافی دایر شد )کمندلو، 1394: 

60 ـ59(. 
در بازه زمانی بین سقوط دوره صفویه تا تشکیل سلسله قاجاریه، 
هنر و فرهنگ و اقتصاد ایران که در سطح جهانی دارای مقام 
داد.  از دست  را  بود، رشد و شکوفایی خود  و شایسته  برتر 

در این دوران که مصادف با حمله  افغان ها، سلطنت پرتلاطم 
نادرشاه و درگیری جانشینان کریم خان برای قدرت طلبی بود، 
ازهم گسیختگی فرهنگ ملی و اقتصاد، آنچنان زیاد بود که 
دیگر جایی برای رشد و گسترش در زمینه اجتماعي، فرهنگي 
و به خصوص اقتصاد نبود )طاحونی و ملایی، 1398: 132(. 
سلاطین قاجار، به حرم مطهر رضوي توجه خاصي داشتند 
و فرش ازجمله وسایلي بود که انواع گران بهاي آن به حرم 
مطهر رضوي هدیه مي شد. به گفته  آرمین وامبري در 1863 
م./ 1280 ق. فرش هاي نفیسی در اطراف مقبره امام رضا )ع( 
روزنامه  در  همچنین   .)131  :1395 )کمندلو،  داشت  قرار 
سفر خراسان که توسط میرزا قهرمان امین لشکر و در سال 
نفیس  قالي هاي  از  قولی  نقل  شده،  تألیف   ،1300  /1883
رواق دار التوحید کرده است و در مطلبی دیگر به وجود فرش 
سجاده اي اشاره مي کند که بعد از وارد شدن ناصرالدین شاه به 
ضریح مبارک و در کنار چراغي گسترده بودند. بر طبق ذکری 
که در تحف اهل بخارا آمده است، بیشتر این قالی ها ظریف و 
از جنس ابریشم بوده اند که بیشتر آثار به مرور زمان از بین 
دوران حکومت  در  درواقع  )کمندلو، 1395: 133(.  رفته اند 
ناصرالدین شاه، شهر مشهد به نوعی به عنوان مرکزی برای 
جمع آوری قالی از سراسر استان خراسان شناخته می شد که 
از آنجا به دیگر مناطق صادر می شده است. بهترین اطلاعات 
را در مورد قالی مشهد در کتاب از خراسان تا بختیاری، نوشته 
 :1394 )کمندلو،  کرد  مشاهده  می توان  آلمانی  رنه  هانری 
60(. در برهه زمانی پیش از جنگ جهانی دوم صادرات قالی 
مشهد به امریکا و اروپا بیشتر بود؛ اما با پایان جنگ جهانی 
دوم، بازار اروپا بر روی قالی مشهد بسته شد و صاردات قالی 
مشهد متزلزل شد و باعث شد که فرش مشهد اهمیت خود 
را از دست بدهد )مهدیخانی، 1395: 15(؛ زیرا خریداران در 
این زمان سراغ فرش های ارزان تر می رفتند و این دلیل باعث 
شد قالی بافان فرش مشهد کیفیت فرش خود را برای کاهش 
از سوی دولت های خارجی، کاهش دهند  قیمت و خریدن 

)حاجی زاده، 1387: 51(.
و  بازرگانان  حضور  مشهد،  فرش  رونق  اصلی  دلیل  گویا 
تبریزی  تاجران  زیرا  است؛  بوده  تبریزی  تولیدکنندگان 
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همزمان با رونق گرفتن تجارت در اروپا، در شهرهای مختلف 
ایران، ازجمله مشهد شروع به تأسیس کارگاه های فرش بافی 
کردند که البته همین حضور هم منجر به رواج گره متقارن یا 
ترکی در فرش های شهر مشهد شد )کمندلو، 1395: 137(. 
تبریزی ها در اواخر دوره قاجار شروع به تأسیس کارگاه های 
متعدد قالی بافی و اعزام بافندگان تبریزی به این خطه کردند و 
موجبات رونق این حرفه قدیمی را در این منطقه فراهم آوردند 

)حاجی زاده، 1387: 54(. 
قالی هایی که برادارن اوغلی، محمدابراهیم مخملباف و حاج علی 
خامنه ای می بافتند، ازجمله مهم ترین قالی های این دوره مشهد 
است. به بیان دیگر این سه نفر از بنیان گذاران قالی های معاصر 
مشهد محسوب می شوند؛ بنابراین مهاجران آذربایجانی و افراد 
غیربومی نقش زیادی در شروع قالی بافی مشهد ایفا کردند 

)اکبری، 1391: 107؛ مصباحی، 1394: 109(.
تأسیس کارگاه های تولید فرش در دوره پهلوی از سوی برخی 
مؤسسات خصوصی و دولتی، به خصوص تأسیس کارگاه آستان 
قدس رضوی به افزایش حجم تولیدات و کیفیت قالی ها کمک 
زیادی کرد. با این حال امروزه محصولات بافته شده در مشهد 
تنوع چندانی ندارد و نقشه های مورد استفاده همچنان دنباله رو 
همان طرح هایی است که نزدیک به دو قرن استفاده می شده 
است و اثری از فرش های ظریف و پرکار بافته شده به سبک 
بافته های عمو اوغلی در سبک مشهد یافت نمی شود )ضمیری، 
1395: 38(؛ درنتیجه فرش مشهد نیز مانند دیگر عرصه های 
و  اجتماعی  و  سیاسی  شرایط  تأثیر  تحت  ایران  فرش بافی 
اقتصادی فراز و فرود زیادی داشته است. در طی سال های 
اخیر، متأثر از شرایط سیاسی و اقتصادی، تغییرات فرهنگی و 
اجتماعی و گسترش ابزارهای ارتباطی جدید، فرش مشهد در 
عرصه طراحی، بسیار آسیب  دیده است. بررسی علل و چرایی 
این آسیب ها به منظور توسعه و رونق بازار فرش مشهد ضروری 

است. 
برای شناخت این آسیب ها و چگونگی رفع آن ها، روش های 
اجتماعی،  نظری  مطالعات  از  کرد؛  اتخاذ  می توان  مختلفی 
اقتصادی و سیاسی گرفته تا بررسی های میدانی؛ اما به نظر 
می رسد برای یافتن پاسخ، بهترین راه، مراجعه به تولیدکنندگان 

و طراحان فرش به عنوان خبرگان میدانی فرش مشهد است 
تا از نزدیک شرایط و علل این مسئله از دیدگاه کسانی که 
نزدیک ترین رابطه را با تولید و بازار دارند، بررسی شود. بدین 
و  طراحان  از  تعدادی  به  مراجعه  با  پژوهش  این  در  منظور 
آنان،  با  )جدول 1(  مصاحبه  و  مشهد  فرش  تولیدکنندگان 
کوشش شده است مهم ترین عوامل آسیب زا در حوزه فرش 

مشهد، مورد مطالعه قرار گیرد. سؤالات تحقیق عبارت اند از:
1. آسیب های فرش معاصر مشهد از دید صاحب نظران کدام اند؟

از  مشهد  معاصر  فرش  به  آسیب رسان  زمینه ای  عوامل   .2
دیدگاه صاحب نظران کدام اند؟ 

پیشینه تحقیق 
در ارتباط با موضوع این تحقیق، پژوهشی که به طور مستقیم 
به آسیب شناسی فرش مشهد پرداخته باشد، وجود ندارد. اکثر 
تحقیقات انجام شده به طور گسترده به قالی ایران اختصاص 
دارد و عموماً جنبه های اقتصادی صرف را در بر می گیرد. این 
تحقیقات عمدتاً به دلایل رکود بازارهای جهانی قالی ایران 
ایران در ارتباط با شیوه های  بازار فرش  یا بررسی وضعیت 
موضوع،  دامنه  به  توجه  با  دارد.  اختصاص  تجارت  نوین 
پیشینه پژوهش در دو بخش الف. پژوهش های انجام شده با 
موضوع فرش مشهد و ب. پژوهش های انجام شده در حوزه 

آسیب شناسی فرش، مطالعه و گزارش شد. 
با محوریت فرش مشهد،  انجام شده  در بخش پژوهش های 
نوری و موسی  نژاد )1397( در تحقیق خود به موضوع »بررسی 
نفوذ  از  بعد  و  قالی های مشهد، قبل  قالی هرات در  مکتب 
قالی بافان تبریز« پرداخته اند. آن ها نتیجه گرفتند قالی های 
مشهد با ورود هنرمندان دیگر شهرها، به خصوص شهر تبریز، 
و  متعدد  آن  نقوش  و  طرح ها  و  پذیرفت  بسیاری  تحولات 
متنوع شد؛ گل ها، برگ ها و اسلیمی ها با ظرافت و تنوع رنگ 
بیشتری بافته  شدند. اکبری )1391( در پایان نامه خود به 
موضوع »معرفی و طبقه بندی قالی های دوره صفوی و دوره 
قاجار موجود در موزه فرش آستان قدس رضوی« پرداخته 
است. در این پژوهش با بررسی قالی های دو دوره قاجاریه 
و صفویه، نتیجه گرفته شده است که قالی بافی دوره قاجار 
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تحت تأثیر قالی بافی دوره صفویه از لحاظ طرح و نقش، رنگ 
و مضامین بوده است. ژوله )1375( در کتاب برگی از قالی 
خراسان، ضمن مرور تاریخ فرش مشهد و معرفی نمونه های 
شایان توجه از تولیدات فرش بافی خراسان، توضیحاتی درباره 
روش و چگونگی تولید قالی در خراسان به مرکزیت مشهد 
در دوره قاجار آورده است. کمندلو )1394( در مقاله خود به 
»معرفی قالی های مشهد« پرداخته است. در این مجموعه 
در کنار آثار چشمگیر و بدون امضا، می توان دست بافته های 
حاج عبدل  اغلی،  عمو  علی خان  همچون  صاحب نامی  افراد 
مؤمن قالیباف، صابر و مشیری را مشاهده کرد. محمدامین 
نقش  تحولات  »بررسی  پایان نامه  در   )1387( حاجی زاده 
به بررسی و طبقه بندی  فرش مشهد در یکصدسال اخیر« 
نقوش فرش های آستان قدس پرداخته است. اردلان جوان 
و جهان اینانلو )1371( در کتابی با عنوان نگاهی به موزه 
آستان قدس رضوی، به برخی تولیدات فرش مشهد که در 
پرداخته اند.  می شوند،  نگهداری  رضوی  قدس  آستان  موزه 
برخی از این آثار، تولیدات فرش بافان آذری ساکن مشهد و 

برخی نیز از تولیدات اصیل مشهد است. 
در ادامه، پژوهش های مهم انجام شده در حوزه آسیب شناسی 
فرش معرفی شده اند. رضوانی و دیگران )1392( در مقاله 
قالی بافی  صنعت  رکود  بر  مؤثر  عوامل  تحلیل  و  »شناخت 
ملایر(«،  شهرستان  موردی:  )مطالعه  روستایی  نواحی  در 
را  روستاها  این  در  قالی بافی  صنعت  رکود  علت  مهم ترین 
فرهنگ  و  شیوه  سبک،  به  روستایی  خانواده های  گرایش 
زندگی شهری و دورشدن از شیوه معیشتی سنتی در روستا 
بهداشتی  مشکلات  مثل  دیگری  عوامل  البته  دانسته اند؛ 
قالی بافی سنتی در خانه هم هرچند کم؛ اما در این امر بی تأثیر 
نبوده است. عزمی و دیگران )1390( در مقاله »دیدگاه تجار 
اردبیل درباره علل کاهش صادرات فرش دست باف ایران«، به 
روش میدانی به بررسی علل رکود و کاهش صادرات فرش 
ایران با تأکید بر فرش اردبیل پرداخته اند و عوامل اقتصادی 
دانسته اند.  امر  این  اصلی  عوامل  از  را  مدیریت  ضعف  و 
حق شناس و سعیدی )1390( در پژوهشی با عنوان »سنجش 
عوامل مؤثر بر وفاداری مشتریان فرش ایرانی«، شاخص های 

سهم بازار، تجارت الکترونیک، خلق دانش، اعتبار صنعت و 
مهارت تجار را به عنوان مهم ترین و تأثیرگذارترین عوامل بر 
رقابت پذیری فرش دست باف شناسایی کرده اند. در پژوهشی 
موانع  بررسی  به   )1388( دیگران  و  جعفرنژاد  نیز  دیگر 
تجارت الکترونیک در زمینه صادرات فرش ایرانی پرداخته اند 
که مشکلات و موانع مربوط به زیرساخت های اطلاعاتی و 
مشکلات مربوط به زیرساخت های قانونی، حقوقی و امنیتی، 
از مهم ترین موانع شناسایی شد. احمدی )1378( در مقاله 
»بررسی تأثیر سیاست های کلان اقتصادی در صادرات فرش 
دست باف« نشان داده است که سیاست های ارزی و پولی در 
دوره اعمال سیاست های تعدیل، موجب افزایش صادرات و 
اعمال سیاست های کنترلی، کاهش صادرات را در پی داشته 
پژوهشی، مشکلات  در  فیروزآبادی )1377(  است. دهقانی 
صنعت فرش را از نظر بازاریابی جهانی بررسی کرده و نشان 
داده است که صادرکنندگان به شیوه سنتی وارد بازار هدف 
محدودیت های  به  چندانی  توجه  ورود،  از  قبل  و  می شوند 

بازرگانی و وضعیت اقتصادی بازارهای هدف ندارند. 
ایران و  اقتصاد  بتولی )1371( در »بررسی نقش فرش در 
الگوی صادرات آن« نشان داده است که تشکیل شرکت های 
تعاونی، مهم ترین اقدام برای افزایش اشتغال، ایجاد درآمد و 
حفظ و توسعه صنعت فرش بوده است؛ زیرا این شرکت ها 
فراهم می کنند و  را  امکان جمع شدن سرمایه های کوچک 
همچنین به این نتیجه رسیده که بالا بودن قیمت تمام شده 
و  است  دست باف  فرش  صنعت  مشکلات  از  یکی  فرش، 

تعاونی ها تا حدی این مشکل را رفع خواهند کرد. 
قراردادن  اختیار  در  ضمن  فوق  پژوهش های  یافته های 
که  نشان می دهند  پژوهش،  موضوع  در  زمینه ای  اطلاعات 
پژوهش حاضر به لحاظ تمرکز بر آسیب شناسی فرش معاصر 
و  بوده  نوآوری  دارای  اتخاذشده،  میدانی  روش  و  مشهد 

مستقل از پژوهش های پیشین دنبال شده است.

روش تحقیق
این تحقیق به دنبال کشف علل رکود و آسیب های وارده به 
علّی است. روش  نوع تحقیقات  از  فرش مشهد است؛ پس 
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گردآوری اطلاعات در گام اول، به صورت کتابخانه ای با ابزار 
فیش برداری برای بخش ادبیات و پیشینه تحقیق و در گام 
بعدی به صورت میدانی و با ابزار مصاحبه های کیفی برای 

گردآوری اطلاعات از خبرگان است. 
به منظور آسیب شناسی فرش مشهد در دوره معاصر و شناخت 
نقاط ضعف آن ضمن بهره گیری از نتایج تحقیقات گذشته، 

مصاحبه های کیفی با گروهی از متخصصان این عرصه صورت 
فرش  طراحان  از  نفر  پنج  شامل  مصاحبه شوندگان  گرفت. 
مشهد و پنج نفر از تولیدکنندگان فرش مشهد بودند )جدول 
1(. معیار انتخاب افراد برای مصاحبه، برخورداری از جایگاه، 

شهرت و خبرگی در حوزه فعالیت خود بود. 

جدول1. جامعه آماری تحقیق و اطلاعات عمومی مصاحبه شوندگان )نگارندگان، 1400(

سوابق اجرایی  علمیحوزه فعالیتسابقه کارسننام و نام خانوادگیکد

رضوی، تولید فرش 31 سال53 محمد فرزین فرشچی 1 خراسان  دست باف  فرش  صنف  اتحادیه  رسمی  کارشناس 
کارشناس رسمی فرش دادگستری 

شرکت در نمایشگاه های داخلی فرش دست باف تولید فرش 25 سال45 امیر حاجی آبادی 2

شرکت در نمایشگاه های داخلی و خارجی فرش دست بافتولید و صادرات فرش44 سال67حسن جورابچیان3

شرکت در نمایشگاه های داخلی و خارجی فرش دست بافتولید و صادرات فرش55 سال80محمود احدیان 4

ایران ، مدرس دانشگاه، کارشناسی طراحی و نقاشی فرش 17 سال 36 جابر موسوی 5 مدیر طراحی شرکت سهامی فرش 
ارشد رشته فرش/ گرایش رنگرزی و مواد اولیه

کسب مقام اول طراحی منطقه شرق کشور در دومین جشنواره سراسری طراحی فرش 25 سال49علی عجم 6
طرح و نقش سال 92، کسب مقام اول و طراح فرش نمونه استان سال 1389 

مدرس دوره های طراحی فرش، دارای مدرک درجه 1 هنری در طراحی طراح و مدرس فرش20 سال 47 جواد براتی 7
فرش و مدرک کارشناسی طراحی فرش

مدیر طراحی و تولید شرکت فرش آستان قدس رضوی طراحی فرش60 سال77احمد بهپوری8

شرکت در نمایشگاه های داخلی فرش دست باف تولید فرش36 سال51مجتبی بزمی 9

سیدمحمد حسینی 10
طراح سنتی نقشه های اصیل و قدیمی مشهد طراحی فرش 52 سال72)جواهر قلم( 

توصیفی،  پاسخ های  و  مصاحبه ها  کیفی بودن  به  توجه  با 
مصاحبه ها پیرامون دو سؤال اصلی پژوهش شکل گرفتند. این 
سؤالات عبارت بودند از: 1. به نظر شما فرش مشهد در دوره 
معاصر دچار چه آسیب هایی است؟ 2. به نظر شما چه عوامل 
زمینه ای در وقوع این آسیب ها مؤثر هستند؟ داده های حاصل 
پس از پیاده سازی با استفاده از قابلیت های روش تحلیل محتوا 

مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. 
با توجه به ماهیت پژوهش های کیفی و روش تحلیل محتوای 
اظهارات  محقق  داده ها،  تحلیل  در  به کارگرفته شده  کیفی 
مصاحبه شوندگان را در قالب جدولی ویژه و مبتنی بر فرایند 
خلاصه سازی  مقوله سازی،  تا  کدها  استخراج  و  کدگذاری 
می کند. این خلاصه سازی به سوی عناوین کلی تر ادامه می یابد 
تا تعداد پاسخ ها به حداقل ممکن تقلیل یابد )حافظ نیا، 1388: 

شناخت  دنبال  به  کدگذار  محتوا،  تحلیل  روش  در   .)226
مضامین و مقوله های زیربنایی است. مضمون ها باارزش ترین 
واحدهایی هستند که در تجزیه و تحلیل محتوا باید مدنظر قرار 
گیرند و منظور از مضامین، معنای خاصی است که از یک کلمه 
یا جمله یا پاراگراف مستفاد می شود. به طور کلی می توان گفت، 
دروازه ورود به مباحث روش تحقیق کیفی، روش تحلیل محتوا 
و استفاده از قابلیت های آن است. با توجه به مباحث طرح شده، 
فرایند انجام پژوهش حاضر در تصویر 1 نشان داده شده است.

تصویر1- فرایند تحقیق به روش تحلیل محتوا، از انجام مصاحبه تا تحلیل 

یافته ها )نگارندگان، 1400(
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در این پژوهش ابتدا متن مصاحبه ها پس از ثبت، مورد ارزیابی 
و بازبینی قرار گرفت و به منظور سهولت در تحلیل، کدگذاری 
شد. بدین منظور به هر یک از مصاحبه کنندگان یک کد عددی 
از 1 تا 10 داده شد. سپس متن مصاحبه ها آنالیز شد و هر 
گزاره که از طرف مصاحبه شونده در پاسخ به سؤالات بیان شده 
بود، به صورت یک مفهوم کلی در ستون دوم جدول بیان شد؛ 
مفاهیم به دست آمده، درواقع صورت ساده شده و چکیده ای از 

گفته های مصاحبه شوندگان است )جدول 2(.

ستون سوم به مقوله های خرد اختصاص دارد که عبارت است 
از تجمیع مفاهیم مرتبط و نزدیک به هم. به سخن دیگر در 
مقوله های خرد، مفاهیمی که به نظر می رسد به جنبة مشترکی 
اعم از اقتصاد، اصالت، مشکلات طراحی و... اختصاص دارد، در 
ذیل یک مقوله قرار گرفته است. ستون آخر مربوط است به 
مقوله های کلان که درواقع مقوله های خرد تحت تأثیر آن ها 
پدید آمده و مربوط است به مسائل و مشکلات کلان جامعه 

در دوره معاصر. 
جدول 2. مقولات مستخرج از مصاحبه ها همراه با مفاهیم و کدگزاری ها )نگارندگان، 1400(

مقوله های کلان/ 
کدگذاری گزینشی

مقوله ها/ کدگذاری 
محوری  مفاهیم/ کدگذاری باز  گزاره منتخب/ گزاره های شاخص

ی 
صاد

 اقت
ات

سان
 نو

ی و
بات

ی ث
ب

رویکرد کمّی به 
تولید فرش و 

عدم نگاه کیفی 
به منظور کاهش 

هزینه ها

وگرایـش  اصالـت  از  دورشـدن  ـ 
بـه کپی بافـی طـرح مناطـق دیگـر 
منظـور  بـه  پاییـن  کیفیـت  بـا 
تولیـد  هزینه هـای  پاییـن آوردن 

طراحـی( هزینـه  )حـذف 

امروزه نقشه  های اصیل از بین رفته است. از دوران پهلوی به بعد کپی 
طرح نایین، کرمان، اصفهان و در حال حاضر هم تبریز بافته می شود 
)کدهای 1، 2، 3، 4، 5، 6، 7، 9 و10( و تولیدکنندگان حاضر به هزینه 

برای تهیه نقشه جدید نیستند )کدهای 3، 5، 6، 7، 9و 10(

ـ بازبافی طرح تکراری و عدم نوآوری 
نتیجه حذفِ  در  که  اصالت  پایه  بر 

طراح صورت گرفته است.

به طور کلی اکثر تولیدکنندگان حال حاضر خراسان حاضر نیستند که 
خودشان را منطبق بازار روز کنند و طرح های جدیدی انجام دهند. همه 

از طرح های قدیم پیروی می کنند )کدهای 5، 6 و 7(.

ـ تولید فرش ارزان قیمت در پاسخ به 
نیاز بازار

رجشمار  به  هم  می کردند  تولید  ریزتر  رجشمار  که  تولیدکنندگانی 
درشت رو آوردند )کد 5 و 9(.

ـ تولید فرش ارزان قیمت در پاسخ به 
نیاز بازار

ـ تولید فرش ارزان قیمت و بی محتوا 
با هدف فروش بیشتر

ـ عدم رعایت کیفیت در تولید 

تولیدکنندگان قدیمی وقتی دیدند که در کاشمر و نیشابور بافنده زیاد 
است، طرح های خودشان را می آوردند و می بافتند؛ اول با کیفیت و به 
نام خودشان عرضه می کردند و بعد کیفیت پایین آمد و چون خریدار 
داشت، باز هم تولید می کردند )کدهای 6 و 9( تولید در گذشته با هدف 

بوده است. زمانی که تولید انبوه شد، طرح ها هم بی هدف شدند. 
نقشه های جدید صنعتی شدن طرح ها درشت بافی 

همان بافنده که رجشمار بالا بافته است، حالا دارد درشت باف می بافد.
 طرح مراکشی تک رنگ سفید یا کلاً دورنگ

عدم استفاده از مواد اولیه باکیفیت به 
منظور پایین آوردن هزینه تولید

مهم ترین مسئله فرش مشهد این بود که 90% فرش قدیم، رنگ گیاهی 
بود. سخت ترین کار رنگرزی بود. در خراسان حساسیت شدید روی رنگ 

داشتند که گیاهی باشد )کدهای 1، 3 و 6(.

تورم و گرانی حاکم 
بر جامعه

وضعیـت نامسـاعد اقتصـاد و وجـود 
تورم 

در طراحی فرش نیز مانند دیگر کارهای هنری اگر شرایطی فراهم باشد 
تا با صبر و آرامش بهتری انجام شود، قطعاً کارهای قوی ارایه می شود؛ 
اما با وضعیت اقتصاد فعلی و تورم، تا حدودی طراح باید سریع تر از حد 
معمول کار را انجام دهد تا در تأمین مخارج خانواده دچار مشکل نشود 

)کد 3، 4، 6 و 7(.

مشکلات مالی
نوع  با  بافنده  تناسب دستمزد  عدم 
نقشه به منظور کم کردن هزینه های 

تولید

درگیر  قدری  به  هم  قدیم  نسل  و  ندارد  بافت  حوصله  جدید  نسل 
مشکلات ریه و چشم شده اند که نمی توانند ببافند؛ هرچند اگر دستمزد 

خوب باشد، بافنده ماهر هم هنوز می بافد )کد 3، 4 و 9(.

بهای  تأثیر منفی اقتصاد  و  قیمت گذاری  تناسب  عدم 
واقعی طرح 

در گذشته تولیدکنندگان هر مبلغی که در پایان طراحی اعلام می شد را 
می پرداختند و ارزش خاصی برای نقشه قایل بودند. حالا اصلًا حاضر به 

هزینه کردن نیستند و فقط سعی در تولید فرش ارزان دارند )کد 10(.
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ب

کاهش تقاضای 
داخلی

درنتیجه  و  مشتری  خاص شدن 
بی رونقی بازار 

امروزه نسبت به قبل فرش خیلی لوکس شده است و هر کسی نمی تواند 
در منزل استفاده کند )کد 7(.

قیمت بالای فرش دست باف به دلیل 
افزایش قیمت مواد اولیه

در داخل هم با وجود قیمت های بالا، مردم فقط فرش ماشینی می توانند 
بخرند )کد 3(.

عدم توان مالی مشتری داخلی

در حال حاضر باید دو قشر را تأمین کرد؛ یکی قشر مرفه را که تبریز 
تهیه می کند؛ مانند قالی های دویست میلیونی؛ دیگری قشر متوسط به 
بالا را. قشر اصلی الان فرش ماشینی را به زحمت می توانند تهیه کنند 
به همین دلیل هم تولید کم شده است. در 15 سال گذشته تولید فرش 
در هر استان خیلی کم شده است و بافنده ها کار را رها کرده اند )کد 3(.

بهای  با  ماشینی  فرش  جایگزینی 
ارزان تر و طرح های متنوع به میزان 

فراوان
ظهور انواع کفپوش ها و زیراندازهای 

جایگزین

ژاپن و چین  ابریشم قم می بافد.  حالا کارخانه فرش ماشینی، فرش 
عاشق ابریشم و سیلک هستند و درنتیجه ماشین اختراع کردند که 
ابریشم ببافد. قالیچه تمام ابریشم ماشینی قم را در خارج می بافند و 
عرضه می کنند. نام فرش ایران را هم از بین برده اند. قالی شناسنامه دار 

را گران تر می خرند؛ ولی از ایرانی نمی خرند )کد 3(.
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کاه مشکل در صادرات 
فرش به به 

بازارهای بین المللی 
به علت تحریم های 
بانکی و نشناختن 

بازار

نبود مشتری خاص 
و  مســتقیم  تحریم هــای  وجــود 

غیرمســتقیم 

عدم مشتری خارجی و سفارش دهندگان خاص. صادرات و تحریم ها و 
عدم بافت در مجتمع های قالی بافی پیشرفتی نداشته؛ بلکه دچار افول 

شده است )کدهای 6 و 8(.

نیاز به مشتری خاص
فرش های قدیم در ابعاد بزرگ و برای استفاده در کاخ ها و موزه ها و به 
سفارش اشخاص خاص بودند. سفارش دهندگان خاص به شاخص شدن 

طرح در قدیم کمک کرده اند )کد 6(.

فاصله گرفتن از بازار جهانی

دومین مسئله به بازار جهانی برای به دست آوردن جایگاه واقعی فرش 
خراسان )فرش مشهد( برمی گردد. باید ببینیم آن زمان چه داشتیم که 
حالا نداریم. امروزه صادرات نداریم. امثال منبه خارج از کشور فرش 
و مصرف،  نیست  برگردانیم. پس صادرات  باید  و  نفروختیم  و  بردیم 

داخلی است )کد 1 و 3(.

در  عام  و  وجود مشتری های خاص 
دوره قدیم

یکی  تولید  یا  کار  سری  بودند  دسته  دو  قدیم  تولیدکننده های 
تولید  یا  پهلوی  زمان  تولیدکننده های  تجاری باف  و  دوخصوصی باف 

تیراژی داشتند یا تکی مطابق با علاقه و سلیقه خودشان )کد 4(
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عدم انطباق با 
خواست و نیاز بازار 
و هماهنگ با ذائقه 

مشتری

با  معاصر  تولیدات  تناسب  عدم 
سلایق روز

همه از طرح های قدیم پیروی می کنند و همان ها را تولید می کنند و 
در مواردی حتی ضعیف تر از قبل کار می کنند. به درشت بافی با طرح 
تکراری و بدون خلاقیت و نوآوری گرایش دارند که البته غیر قابل قبول 

برای فضای مشتری و جذب مشتری است )کد 3 ، 4، 5، 8 و 9(.

عدم آگاهی از سلیقه بازار و نیاز روز 
بازار

به طور کلی اکثر تولیدکنندگان حال حاضر خراسان حاضر نیستند 
انجام دهند  بازار روز کنند و طرح  های جدیدی  را مناسب  خودشان 

)کد 4(.

فاصله گرفتن از نیاز 
و سلیقه مخاطبان 

فعلی

نبود خلاقیت در طراحی

کلیات طرح های اصیل، همان کارهای قبلی است؛ فقط مقداری در 
رنگ تغییر انجام می دهند؛ یا یک گل زیبا را از نقش اصیل برمی دارند 
و جایگزین یک گل دیگر با نقش های دیگر می کنند و تغییرات جزیی 

است. کلیات حفظ و در رنگ نوآوری می شود )کد 9(.

و  مشتری  سلیقه  درک  عدم 
مصرف کننده

متأسفانه تولیدکنندگان مشهد در زمینه نقشه اشکال دارند و حاضر 
نیستند نقشه را عوض کنند. با وجود اینکه طی 30 سال گذشته همه 

چیز عوض شده است، آن ها حاضر به تغییر نیستند ) کد 3(.
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فقدان اهمیت 
و توجه بخش 
حمایتی دولت

نبود صنف واحد یا انجمن طراحان 
در مشهد

باشد و  نداشته  زمانی که یک تشکل وجود  تا  در حوزه طراحی هم 
انجمن یا گروه دولتی یا غیردولتی ایجاد نشود، مشکل وجود دارد. چون 
انجمن طراحان خراسان به ثبت نرسید، گروه طراحان فرش خراسان 
از هم پاشید و تا زمانی که یک گروه متشکل از طراح نقشه کار و ... 

تشکیل نشود، بازار طراحی فرش همین خواهد بود ) کد 7(.

نبود صنف متخصص برای طراحان 
فرش  طراحان  اطلاعاتی  بانک  عدم 

مشهد

باید یک صنف واحد باشد که طراحان آن جا ثبت شده باشند و هم 
بانک  باشد.  داشته  دسترسی  آن  به  خارج  هم  و  داخل  تولیدکننده 
اطلاعاتی کاملی برای هر دو گروه ایجاد شود. پرشسنامه پیشنهادات 
و نظرات برای جمع بندی طراحان تنظیم شود که شیوه و روش آن ها 
حرف خواسته های بازار باشد. باید تنوع آوری و خلاقیت وجود داشته 

باشد تا طرح اصیل خراسان شناخته شود )کد 10(.

نبود اتاق ارزیابی فنی و کیفی فرش 
مشهد

صنفی  واحد  یک  ایجاد  فروش،  و  تولید  تخلفات  از  جلوگیری  برای 
می تواند تا حدودی مؤثر باشد )کد 10(.

نواقص ساختاری 
و قانونی در 
پیشگیری 
از تخلفات 

آسیب رسان به 
فرش

تقلب مارک در دوره معاصر فروش به 
قیمت غیرواقعی

فروش فرش تا 150 درصد بالاتر از قیمت واقعی آن در سه سال قبل؛ 
در هفته  دو تا سه بافت مارک های تقلبی )صابر تقلبی، خدیوی تقلبی و 

...( برای ما می آید )کد 9(.

بی عملی و انفعال ارگان متولی فرش  نبود متخصص در رأس فرش مشهد؛ کسانی که هستند یا تخصص 
ندارند و یا نمی  خواهند انجام بدهند )کد 9(.
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وجود اینترنت و 
تأثیر شبکه های 

اجتماعی

ارتباطات، عامل تنوع طلبی

مثل همه رشته های هنری، بازار تلاطم زیادی داشته است؛ چه در تولید 
و چه در صادرات. طراحان هم به دلیل پارامترهای مختلف نتوانستند 
خودشان را هماهنگ کنند. در حوزه طراحی فرش به دلیل گسترش 
بازارهایی که در یک برهه افزایش پیدا کرد، تنوع طلبی زیاد شد؛ رابطه ها 
بیشتر شد و درنتیجه نقوش به هم ریخت. هر چند هنوز هم افرادی 
هستند که طرح اصیل تولید می کنند؛ اما طرح های عامه پسند هم تولید 

می شود )کد7(.

افزایش مراودات و تبادل های مالی و 
ارتباطات

در گذشته طراح و تولیدکننده در رأس هرم بودند؛ اما امروزه بازار در 
رأس هرم است. در دوره ای در تولیدات مشهد نوع گل ها، تنوع انشعاب 
شاخه ها، حاشیه و لچک ترنج ها یک قالب و سبک خاص داشتند و در 
عین اینکه تنوع داشتند مشخص بود که مثلًا یک فرم، فرمی است که 
مال شمال شرق خراسان یا مشهد است؛ ولی حالا مراودات و تبادل های 
مالی و جنسی بین بازرگانان، دلالان و تجار باعث شده است که این 
نزدیکی ها بیشتر شود. در مشهد فرش قم، اصفهان و تبریز نیز بافته 

می شود )کد 7(.

روابط،  گستردگی  و  اینترنت  وجود 
عامل کپی کردن

امروزه طراحی که نظر و ایده داشته باشد، وجود ندارد. متأسفانه طراحان 
جدید با توجه به فضای اینستاگرام، به اصفهان و شهرهای دیگر نگاه 
می کنند و کپی می کنند. طراح خلاق نداریم. از زمانی که اینترنت رایج 
شده است، طرح ها ناخودآگاه روی ذهن کسی هم که خلاقیت دارد، 

تأثیر می گذارد )کد 9(.

نفوذ و تأثیر 
تکنولوژی

بر  کامپیوتر  نفوذ  و  منفی  تأثیر 
طراحی سنتی

طرح هایی را که سال هاست برای تولیدکننده کشیده ام، با کامپیوتر و 
اسکن، رنگ و نقطه و کدگذاری می کنند و دیگر طرح مدادی سفارش 

نمی دهند. در برابر تکنولوژی هم که نمی توان ایستاد )کد 10(.

جنبه  ازبین رفتن  عامل  ربات بافی، 
هنری فرش

شماره  بافنده  به  و  است  شده  کامپیوتری  نقشه ها  حاضر،  حال  در 
می دهند. بافنده ربات شده است. قبلًا حال و هوا و روحیه بافنده در 

بافت معلوم بود )کد 9(.
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تغییر سلیقه مردم در گذر زمان

طرح ها به مرور زمان فرق کرده که به این دلیل است که سلیقه مردم 
فرق کرده است. در کاشمر لاکی می بافتند با نقش زیرخاکی؛ اما به مرور 
به سمت بافت کار نایین رفتند؛ چون ضخامت آن کمتر بود. یکی از 
خصوصیات فرش نایین این است که بسیار ظریف است. در مشهد دیگر 
نقشه های قدیم و لچک ترنج لاکی دوست ندارند. عده ای هم به بافت 
گبه روی آوردند؛ چراکه گل های قدیم مشهد زیاد بود و چشم خسته 

می شد )کد 3(.

کوچک شدن ساختمان های مسکونی  تغییر ابعاد هم می تواند عامل مهمی باشد. قدیم ابعادِ بزرگ و طرح های 
پرکار بافته می شد )کد 3(.

پایین آمدن سطح اقتصاد و تغییرات 
اجتماعی

بزرگ تری  ابعاد  اصیل،  بافت های  است.  شده  کوچک تر  ابعاد  امروزه 
و  اقتصادی  لحاظ  به  پرکارتری.  و  خاص  نقشه های  قطعاً  و  داشتند 

اجتماعی هم منازل کوچک تر شده است )کد 7(.

مؤلفه های تأثیرگذار در افول فرش مشهد
جدول آسیب های وارده به طراحی فرش مشهد در دوره معاصر 
از نگاه صاحب نظران حاصل چند مؤلفه کلان است که این 
مؤلفه ها و نحوه تأثیرگذاری آن ها بر رکود و نزول کیفی فرش 

مشهد بدین شرح است:
ـ بی ثباتی و نوسانات اقتصادی: بی ثباتی اقتصادی در تعریف 
تخصصی هم تکانه های ناشی از شوک هـا را در بـر مـی گیـرد 
و هـم تغییرات غیرمتعارف برخی متغیرهای اقتصادی همچون 
مختلف،  مقالات  در  می شود.  شامل  را  تورم  نرخ  بالابودن 
انحرافات  و  نوسان ها  اقتصادی،  بحران های  و  شوک ها  وقوع 
متغیرهـای اقتـصادی، عـدم امنیـت اقتصادی و غیره به  عنوان 
بی ثباتی مطرح شده اند )دهقان  منشادی، 1392: 172(. این 
شرایط در ایران عمدتاً تحت تأثیر افت وخیزهای سیاسی روی 
داده و موجب شده است که اولاً نگاه کمّی به تولید فرش جای 
نگاه کیفی را بگیرد؛ زیرا در شرایط ناپایدار اقتصادی، تولید آثار 
کیفی با توجه به بالارفتن هزینه های تولید و خروجی دیرهنگام 
محصولات، به ضرر و زیان تولیدکننده منجر می شود؛ بنابراین 
برای  ناچار  به  تولیدکننده  مصاحبه شوندگان،  نظر  به  بنا 
پایین آوردن هزینه های تولید، ترجیح می دهد به جای پرداخت 
دیگر  شهرهای  طرح های  از  خبره،  طراح  به  طراحی  هزینه 
کپی برداری کند؛ درنتیجه طرح ها تکراری شده است )کدهای 

1، 2، 3، 4، 5، 6، 7، 9 و 10(. 
از  توقع خریدار  کنار  در  اولیه  مواد  گرانی  و  تورم  همچنین 
ارائه محصولات مطابق با قیمت های قبل موجب شده است 
تولیدکننده ها اولاً به سراغ استفاده از طرح های جدید نروند 

و ثانیاً به جای استفاده از مواد اولیه مرغوب، به مواد درجه دوم 
روی بیاورند یا به جای استفاده از رنگ های طبیعی درجه یک، 
از رنگ های شیمیایی بی کیفیت استفاده کنند تا شاید بتوانند 
بخشی از هزینه های بالای تولید را کاهش دهند )کد 1، 3 و 6(.

 از تأثیرات منفی دیگر بی ثبانی اقتصادی، عدم تطابق درآمد 
تولیدکنندگان، اعم از طراح و بافنده با شرایط اقتصادی است 
که نتیجه آن، کاهش انگیزه بافندگان و طراحان در تولید آثار 

نفیس و باکیفیت است )کد 3، 4، 6 و 7(. 
نوسان مستمر و بعضاً شدید قیمت نفت در بازارهای جهانی، 
رفتارهای مـالی بـی ثبـات و غیرتقـارنی را در اقتصاد کشور 
شکل می دهد. این رفتارها ناشی از آن است کـه در شـرایط 
افـزایش قیمـت نفـت، انبـساط مالی و تعدیل با قیمت های 
بالا به  صورت سیاستی و بعضاً خودبه خودی محقق می شود؛ 
در حـالی کـه در شرایط افت قیمت نفت، نه تنها انقباض مالی 
متناسب محقق نمی شود؛ بلکه این امر، نامطلوب تلقی می شود 
و به این دلیل فشار بر بازارهای مالی و بخش خصوصی مضاعف 

می شود )دهقان  منشادی، 1392: 76(. 
در بازار فرش نوسان قیمت ها علاوه بر تولیدکنندگان و طراحان 
بر شرایط خریداران نیز تأثیر منفی زیادی گذاشته است و 
همین امر نیز به طور غیرمستقیم بر کاهش کیفیت تولیدات 
تأثیر می گذارد. برخی از مصاحبه شوندگان عقیده دارند که 
نوسانات اقتصادی در درجه اول موجب کاهش قدرت خرید 
مردم می شود؛ درنتیجه بازار فرش با رکود مواجه می شود و 
وضعیت نابسامان بازار موجب نزول کیفیت تولیدات خواهد 
شد )کدهای 3 و 7(. بی ثباتی اقتصادی بر قیمت مواد اولیه نیز 
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تأثیر می گذارد و موجب افزایش بهای فرش دست باف می  شود 
و این بدان معنی است که همان اندک مشتریان سابق نیز برای 
رفع نیاز خود، از قالی های ماشینی استفاده کنند )کد 3( و این 
شرایط زمینه رکود بازار فرش دست باف مشهد را مهیا می کند. 
عدم وجود صادرکنندگان توانمند بومی که بتوانند بازارهای 
صادراتی جدید و متنوعی را برای فرش مشهد شناسایی کنند 
نیز عامل دیگری است که مخاطبان فرش مشهد را محدود به 
بازارهای داخلی کرده است و به دلیل ضعف اقتصادی موجود، 
تولیدات فاخر و بدیع توجیه اقتصادی پیدا نمی کنند؛ به ویژه 
که در مطالعه وضعیت برخی از حوزه های نسبتاً موفق تولید 
فرش ایران، ازجمله آذربایجان، قم و اصفهان مشاهده می شود 
که صادرکنندگان توانمند و تنوع طلب، محرک و مشوق اصلی 
نوآوری در طرح و رنگ قالی های این مناطق هستند. تقلید و 
مثنی برداری از طرح و رنگ قالی های فاخر تبریز، در مشهد و 
حومه، با هدف تولید نسخه های ارزان تر این فرش ها نیز این 

موضوع را تأیید می کند. 
ـ کاهش شدید صادرات فرش: در کشورهایی مثل ایران 
که اقتصاد متکی بر فروش نفت بوده، گسترش و رونق صادرات 
کالاهای غیرنفتی همواره مورد تأکید متخصصان اقتصاد بوده 
است. تحقیقات نشان می دهد با توجه به وضعیت اقتصادی 
ادغام  شاخص  سرمایه  ای،  کالاهای  واردات  متغیرهای  ایران 
بر  بلندمدت  در  معناداری  و  مثبت  تأثیر  ارز،  نرخ  و  تجاری 
صادرات کالاهای غیرنفتی دارد؛ اما از طرفی نرخ تورم تأثیر 
منفی و معناداری در بلندمدت بر صادرات غیرنفتی می گذارد 

)محمدزاده اصل و محمدی، 1391: 27ـ26(.
فرش ایران و به طور خاص فرش مشهد نیز به منزله یکی از 
مهم ترین کالاهای غیرنفتی می تواند با توسعه صادرات رونق 
یابد و بر اثر این رونق در زمینه طراحی نیز رشد پیدا کند 
و مشکلاتی که در داخل بر اثر ناپیداری اقتصادی بدان وارد 
شده است، به این روش ترمیم شود؛ اما طبق نظر کارشناسان، 
با وجود اهمیت زیاد فرش به عنوان یک کالای صادراتی و 
همچنین شهرتی که فرش ایران در بازار جهانی دارد، بر اثر 
تحریم های اقتصادی و عدم امکان مبادله کالا و پول، برای 
صادرات با مشکلات مختلفی مواجه است. ازدست رفتن بازار 

گفته  به  است.  گذاشته  طراحی  بر  منفی  تأثیرات  جهانی 
متخصصان قبلًا مشتریان خارجی به عنوان مشتری خاص 
را در  بیشترین کوشش  در نظر گرفته می شدند و طراحان 
ازدست رفتن  می بستند.  کار  به  نفیس  و  بدیع  آثار  طراحی 
مشتریان خاص موجب رکود در بازار فرش شده و کاهش تولید 
فرش های نفیس باعث تغییر در سلیقة عمومی شده است )کد 
4 و 6 و 8(. همچنین فاصله گرفتن از بازار جهانی باعث شده 
است طراحان سلیقه روز بازار جهانی را به درستی نشناسند و 
خود موجب می شود در مواردی که گاه فرصتی برای صادرات 
فرش در قالب نمایشگاه های سالانه به وجود می آید، تولیدات 
ایران  به  عمدتاً  و  بماند  مشتری  بدون  بازار،  به  ارسال شده 

بازگردد )کد 1 و 3(.
ـ عدم بازارسنجی: در فرایند توسعه یک محصول، شناخت 
به نظر  به آن بسیار ضروری است.  بازار و حتی زمان ورود 
متخصصان یکی از عوامل اصلی رکود بازار فرش مشهد، عدم 
توجه به این موضوع است که موجب شده است تولیدات معاصر 
با سلایق و خواست و نیاز مشتریان همراه نباشد )کد 3، 4، 5، 
8 و 9(. تلاش برخی از طراحان برای حل این موضوع موجب 
واردآمدن ایراداتی اساسی به طراحی فرش مشهد شده است؛ 
زیرا این طراحان به سبب عدم خلاقیت در طراحی )کد 9(، 
صرفاً با حفظ کلیت طرح ها و استفاده از همان طرح های سنتی 
و قدیمی و فقط با تغییر در رنگ یا جایگزین کردن گل های 
فرش مشهد با گل های مناطق دیگر و بعضاً مثنی برداری های 
ناقص از طرح های قالی های بازارپسندِ مناطقی چون تبریز، 
ایجاد کنند که  تغییر و تحولی در فرش مشهد  خواسته اند 
همین نگاه و روش سطحی موجب نزول کیفیت فرش مشهد 

شده است )تصویر 2(.
یکی دیگر از عوامل عدم تطابق با بازار، عدم تمایل تولیدکنندگان 
به  به سفارش طرح های جدید است. تولیدکنندگان احتمالاً 
منظور کسب سود بیشتر و یا کم کردن هزینه های تولید، حاضر 
به سفارش طرح جدید نیستند و گاه یک تولیدکننده سی سال 
است که یک طرح را تولید می کند )کد 3(. این امر در نتیجه عدم 
درک سلیقه مشتری صورت گرفته و نتیجه آن، فاصله گرفتن از 

بازار و رکود هر چه بیشتر فرش مشهد شده است.
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تصویر2- فرش معاصر بافت مشهد به تقلید از طرح های فرش تبریز، 2/5 
در 3/5 متر، 40رج، بازار فرش مشهد )نگارندگان:1400(

ـ خلأ مدیریتی و ساختاری: در زمینه پدیده مهمی چون 
فرش به عنوان کالای صادراتی و مصرفی که نقش مهمی در 
اقتصاد خانوارهای روستایی و شهری دارد، وجود نظام مدیریتی 
کارآمد و به روز، بسیار ضروری است. به گفته متخصصان خلأ 
مدیریت کارآمد در عرصه فرش یکی از عواملی است که به طور 
غیرمستقیم، اما مؤثر بر نزول کیفی طراحی فرش تأثیر گذاشته 
است. نخستین نتیجه خلأ مدیریتی، عدم حمایت بخش دولتی 
این حمایت ها می تواند  از  به فرش است. یکی  و بی توجهی 
تأسیس اتاق ارزیابی فنی و کیفی فرش مشهد باشد که در 
سایه بی توجهی دولت انجام نشده است )کد 10(. همچنین 
تدوین بانک اطلاعاتی طراحان فرش و به طور خاص فرش 
مشهد، می تواند عامل مؤثری در ایجاد فضای رقابتی و هنری 

در عرصه طراحی باشد )کد 10(.
تأثیر دیگر خلأ مدیریتی وجود نواقص جدی ساختاری و قانونی 
در پیشگیری از تخلفات آسیب رسان به حوزه فرش است؛ مثلًا 
تقلب در مارک و فروش به قیمت غیرواقعی، یکی از عوارض 
این امر است. همچنین تقلب در طرح و استفاده از مارک های 

تقلبی از دیگر عوارض این خلأ است )کد 9(. 
عوامل  دیگر  از  یکی  جهانی شدن:  منفی  تأثیرات  ـ 
منفی  تأثیرات  مشهد،  فرش  طراحی  کیفی  نزول  در  مؤثر 
گسترش ارتباطات و به عبارتی جهانی شدن است. در تعریف 
جهانی شدن میان صاحب نظران اختلاف نظر است؛ اما در بیانی 
کلی جهانی شدن عبارت است از فرایندی که در آن مرزهای 
اقتصادی میان کشورها هر روز کمرنگ تر و تحرک روزافزون 

منابع، تکنولوژی، کالا، خدمات و سرمایه و حتی نیروی انسانی 
در ماورای مرزها سهل تر صورت می گیرد و درنتیجه به افزایش 

تولید و مصرف در کشورها می انجامد )به کیش، 1380: 22(.
جهانی شدن به علل مختلفی همچون گسترش حمل ونقل، 
گسترش و توسعه وسایل ارتباطی، اعم از تلفن و تلویزیون، 
گسترش و رواج توریسم و جهانگردی فرهنگی و اقتصادی 
در  اینترنت  فوق العاده  گسترش  اثر  بر  اخیر  سال های  در  و 
در دهکده جهانی،  است.  مردمان جهان رشد کرده  زندگی 
مردم سرزمین های مختلف از رویدادهای جای جای جهان به 
سرعت مطلع می شوند که این امر موجب اختلاط فرهنگی و 
نزدیک شدن سلایق و رفتار مردمان جهان شده است )جاوید 

صباغیان و سیداحمدی زاویه، 1392: 17ـ14(. 
مشهد،  فرش  طراحی  بر  تأثیرگذار  منفی  عامل  مهم ترین 
به  ارتباطی است.  اینترنت و شبکه های  از  نادرست  استفاده 
سو  یک  از  جهانی  ارتباطی  شبکه های  صاحب نظران،  گفته 
موجب تنوع طلبی فوق العاده مشتریان و از بین رفتن سلیقة 
واحد در میان مردمان شده )کد 7( و از طرف دیگر موجب 
دسترسی راحت طراحان به طرح قالی سرزمین های دیگر و 
حتی شیوه های هنری دیگر شده است. این امر موجب شده 
است اصالت طرح فرش مشهد با ورود عناصری از فرش دیگر 
مناطق مثل اصفهان، نایین و ... به آن از بین برود )کد 9(. 
کامپیوتری  شیوه های  گسترش  جهانی شدن،  دیگر  نتایج  از 
طراحی و جایگزین شدن طراحی دست با طراحی کامپیوتری 
است )کد 10(. نتیجه این امر ازبین رفتن خلاقیت و آزادی 
عمل در طراحی است. همچنین نقشه های کامپیوتری موجب 
شده اند که بافنده در بافت، آزادی عمل نداشته باشد و اثری از 

حال و هوا و روحیه بافنده در فرش نیز دیده نمی شود. 

نتیجه گیری
فرش مشهد به عنوان یکی از 
ایران  شهری  فرش  گونه های 
عوامل  اثر  بر  پهلوی  دوره  در 
مختلفی مثل تشکیل نهادهای 
و  رونق  همچنین  و  دولتی 

کرد.  رشد  صنایع  گسترش 
و  ارزان  انسانی  نیروی  وجود 
باعث  اولیه در دسترس،  مواد 
دیگر  سرمایه گذاران  مهاجرت 
مناطق، ازجملـه خانـدان هـای
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 تبریزی به مشهد شده و برقراری کارگاه های تولیدی قالی بافی 
در این شهر از عوامل دیگر رشد و توسعه فرش مشهد در طی 
قرن گذشته بوده است. تکیه بر اصالت های تاریخی  فرهنگی 
و جغرافیایی باعث شد تولیدات این دوره فرش مشهد از نظر 
طراحی، استمرار سبکی باشد که از دوره تیموری در هرات 
شکل گرفته بود؛ سبکی بر پایه طرح های افشان از گل های 
شاه عباسی درشت با ساقه های باریک و ظریف و بافت باکیفیت 

مطلوب فنی. 
با این حال پس از انقلاب اسلامی و بر اثر تحریم های اقتصادی، 
عرصه  در  رکود  رفت.  دست  از  به تدریج  فرش  جهانی  بازار 
تجاری و صادراتی باعث کاهش توجه به حفظ کیفیت فرش ها 
شد و طراحی و بافت فرش مشهد از اصالت و پویایی بازماند و 

دچار آسیب های جدی شد. 
در این پژوهش ضمن بررسی تاریخچه مختصر فرش مشهد و 
ویژگی های سبکی آن، با مراجعه به تولیدکنندگان و طراحان 
معاصر، از آنان درباره آسیب های فرش معاصر مشهد و عوامل 
زمینه ایِ ایجاد کنندهِ این آسیب ها سؤال شد. با توجه به ماهیت 
مصاحبه های کیفی، مصاحبه با یک سؤال کلی شروع شد و 
متناسب با پاسخ های ارائه شده، مصاحبه ها بدون جهت دهی 
توسط محققان پیش رفت. نتایج حاصل از گفت وگو با این 
نظر مصاحبه شوندگان، آسیب های فرش  از  داد،  نشان  افراد 
معاصر مشهد در قالب مقوله هایی چون عدم شناخت و تطابق 
بازار، عدم خلاقیت در طراحی و رنگ بندی، عدم  با سلیقه 
تناسب قیمت با توان مصرف کننده، قابل طرح است. از طرفی 
عوامل زمینه ساز و تشدیدکننده این وضعیت از نگاه خبرگان 
فرش مشهد در قالب مقوله هایی چون تغییر سبک زندگی، 
و  قوی  اصناف  فقدان  مدیریتی،  و  دولتی  عدم حمایت های 
تأثیرگذار، فقدان صادرات و نوسانات اقتصادی قابل طرح است. 
در پایان می توان گفت طراحان دوره معاصر با توجه به تغییرات 
بازار فرش و تأکید تولیدکنندگان بر طرح مناطق دیگر ، با کپی 

از طرح مناطقی همچون تبریز و با تکرار طرح های قدیمی، از 
خلق آثار جدید امتناع می کنند. به منظور پویایی و پیشرفت 
طراحی فرش مشهد، خلق نقشه های جدید بر مبنای سلیقه 
بازار داخلی و خارجی فرش امری ضروری است؛ اما آنچه در 
جریان این تحقیقات مشاهده شد، دورشدن اصالت و هویت 
فرش مشهد و کپی از مناطق دیگر است. تمایل تولیدکنندگان 
به بازبافی بعضی از طرح های قدیمی، به منظور کاهش هزینه 
تولید، موجب عدم سفارش طرح جدید از طرف تولیدکننده 
شده و نتیجه آن عدم نوآوری و تولید طرح جدید شده است. از 
طرفی عدم تولید طرح های جدید و رکود هنری، چرخه باطلی 
ایجاد کرده که نتیجه آن عدم ریسک پذیری تولیدکنندگان در 
سفارش طرح جدید بر مبنای حفظ اصالت است؛ درنتیجه روند 
بازبافی بعضی از طرح های قدیمی یا کپی بافی طرح های مناطق 
دیگر با رجشمار پایین تر، آسیب اساسی فرش به شمار می رود. 
اخیر،  دهه های  در  طراحی  سفارشات  کاهش  دیگر  عامل 
دست کشیدن برخی از تولیدکنندگان فرش از تولید و مبادرت 
به تجارت، خرید و فروش فرش بوده است. بعضی هم همچنان 
خواستار تولید همان نقشه های قدیمی تکراری مثل افشان های 
تنوع  تولیدکنندگان،  میان  در  درنتیجه  هستند؛  گل درشت 
نگرش نسبت به طراحی وجود دارد که تنها وجه اشتراکشان 
البته عامل اصلی  به سفارش طرح جدید است؛  بی علاقگی 
این دیدگاه متأثر از عوامل متعددی مانند شرایط اقتصادی 
و اجتماعی حاکم بر جامعه است. بدین ترتیب در صورتی که 
دولت و مدیران بخواهند در جهت توسعه و شکوفایی فرش 
اقتصادی و چه در عرصه هنری گام  مشهد، چه در عرصه 
بردارند، لازم است در اصلاح موارد ذکرشده بکوشند تا شاید 

بشود در آینده شاهد رشد کیفی فرش مشهد بود.
توجه به موارد فوق و تحلیل های کارشناسان و متولیان فرش 
برنامه های  تدوین  در  می تواند  مقوله ها  این  پیرامون  مشهد 
حمایتی در جهت رشد و توسعه فرش مشهد مؤثر واقع شود. 
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