
The Impact of Market Concentration on  
Insurance Penetration Rate: Panel Data  
Approach

Abstract        The insurance industry is considered as one of the indicators  
of development, and as a major economic institution that supports the 
activities of other institutions. Therefore, the structure, operation, and  
efficiency of the country's insurance market play a significant role in 
the growth and development of the industry as well as the growth and  
development of the economy. Considering the importance and impact 
of market structure on the performance of the insurance industry, this 
study examines the degree of concentration in the Iranian and selected  
countries’ insurance market, and its impact on insurance penetration rate 
for the period 2011-2018. The Herfindahl-Hirschman index is used to 
measure the concentration and determine the structure of the insurance 
market. Then, the indicators of economic freedom, per capita income, and 
financial development are used as mediating variables. The relationships  
between variables are examined by the method of analysis of integrated 
patterns and using a combination of cross-sectional data and time series. 
The results show that the market concentration index has a negative and 
significant relationship with the insurance penetration rate in the selected 
countries. In addition, the positive and significant impact of per capita 
income and financial development on insurance penetration is confirmed. 
However, the results do not show a significant relationship between the 
index of economic freedom and insurance penetration in the selected 
countries.

Keywords:  Market Structure, Market Concentration, Insurance Penetration,  
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بررسی تاثیر تمرکز بازار بر ضریب نفوذ بیمه: 
رویکرد پانل دیتا1
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چکيد‌‌‌‌‌ه: از یک سو، صنعت بیمه به عنوان یکی از شاخص هاي توسعه یافتگی از جمله عمده ترین 
نهادهاي اقتصادي مطرح است، و از سوی دیگر، فعالیت دیگر نهادها را پشتیبانی می کند. بنابراین 
ساختار، نحوه کارکرد و در نتیجه کارایی بازار بیمه کشور نقش بسزایی در رشد و توسعه این صنعت 
و همچنین رشد و توسعه  اقتصادي کشور دارد. با توجه به اهمیت و اثرگذاری ساختار بازار بر 
عملکرد صنعت بیمه، این پژوهش به بررسی میزان تمرکز در بازار بیمه کشور و کشورهای منتخب 
و سپس تاثیر آن بر ضریب نفوذ بیمه در بازه زمانی 2018-2011 می پردازد. براي اندازه گیري 
تمرکز و تعیین ساختار بازار بیمه از شاخص هرفیندال-هیرشمن استفاده می شود. سپس از 
شاخص های آزادی اقتصادی، درآمد سرانه، و توسعه مالی به عنوان متغیرهای میانجی در بررسی 
رابطه تمرکز بازار با ضریب نفوذ بیمه استفاده می شود. روابط میان متغیرها از روش تجزیه وتحلیل 
الگوهای تلفیقی و با استفاده از ترکیب داده های مقطعی و سری زمانی مورد  بررسی قرار می گیرد. 
نتایج پژوهش نشان می دهد که شاخص تمرکز بازار رابطه منفي و معناداري با ضریب نفوذ بیمه در 
کشورهاي منتخب دارد. علاوه بر این، تاثیر مثبت و معنادار درآمد سرانه و توسعه مالی بر ضریب 
نفوذ بیمه تایید می شود. با وجود این، نتایج ارتباط معناداری را بین شاخص آزادی اقتصادی و 

ضریب نفوذ بیمه در کشورهای منتخب نشان نمی دهند.

کليد‌‌‌‌‌واژه‌ها:‌‌ساختار بازار، تمرکز بازار، ضریب نفوذ بیمه، شاخص آزادی اقتصادی، درآمد 
سرانه.

.G22, L11, L22 :JELطبقه‌بند‌‌‌‌‌ي‌

1. این پژوهش از طرح پژوهشی با عنوان »بررسی ساختار بازار بیمه و تاثیر آن بر ضریب نفوذ 
بیمه« که توسط پژوهشگران در سال 1399 در پژوهشکده بیمه انجام شده، استخراج شده است.
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مقد‌‌‌‌‌‌‌مه

عملکرد بنگاه ها در صنایع مختلف، همبستگي مثبتي با ویژگي هاي ساختاري بازار، مانند تمرکز 
و رقابت دارد )Pavic et al., 2016(. در واقع، میزان رقابت موثر در هر بازار، تابعي از ساختار آن بازار 
است. ساختار بازار آن دسته از خصوصیات سازمانی بازار است که با شناسایی آن ها می توان ماهیت 
تفاوت کالا، و شدت  تمرکز،  برحسب سطح  و معمولاً  نمود  را مشخص  رقابت در آن  و  قیمتگذاري 
موانع ورود تعریف می شود )González et al., 2019(. تمرکز از جنبه ها و ابعاد مهم ساختار بازار است 
تمرکز مي توان  مفهوم  از  استفاده  با   .)Pavic et al., 2016( باشد  متغیر ساختاري  مهم ترین  و شاید 
اقتصاد بررسي کرد  یا در  انفرادي  بازارهاي  انحصار را در  اندازة رقابت و  بازار، و به عبارتي،   ساختار 
بازار نقش بسیار مهمي در  بنابراین، تعیین کمّي درجۀ تمرکز در یک   .)Abbasi & Nazari, 2017(

شناخت ساختار آن بازار دارد، به گونه اي که از نظر کمّي تمرکز نشان مي دهد که چه مقدار مبادله 
توسط چه تعداد از بنگاه ها انجام مي شود. بدین ترتیب، با توجه به اندازه تمرکز، نوع بازار مورد مطالعه 
اداره  مسلط  بنگاه  شکل  به  یا  سست(  )سخت/  چندجانبه  انحصار  رقابتی،  انحصاري،  شکل  به  که 
می شوند، شناسایی خواهد شد. هرچه ساختار بازار در وضعیت مناسب تری باشد، می توان نسبت به 

.)Willner & Ståhl, 1992( وجود و بقای رقابت موثر در آن بازار امیدوارتر بود
بازار جغرافیایی و محصول مربوطه  بیمه گرانی است که در  تعداد کل  بیمه شامل  بازار  ساختار 
فعالیت می کنند )پیرویان و زراءنژاد، 1391(. در صنعت بیمه، ساختار رقابتي بر بهره وري شرکت هایي 
این حوزه  بر سیاستگذاري هاي جدید در  و فشارهایي  فعالیت مي کنند، موثر است  بازار  این  که در 
بیمه  صنعت  توسعه  و  بقا  تضمین کنندة  و  است  پذیرفته شده  ضرورت  یک  رقابت  مي کند.  تحمیل 
به شمار می رود )قهرمانیان و قهرمانیان، 1393(. از سوی دیگر، یکی از  ابزارهای متداول برای سنجش 
عملکرد بازار بیمه، میزان توسعه صنعت و شاخص ضریب نفوذ بیمه است. ضریب نفوذ بیمه به صورت 
ارتباط  از تولید ناخالص داخلی تعریف می شود. این شاخص می تواند نشان دهندة  سهم بخش بیمه 
مأنوس یا نامأنوس فعالیت صنعت بیمه و اقتصاد یک کشور باشد. افزایش ضریب نفوذ بیمه به عنوان 
یکی از شاخص های توسعه و رشد اقتصادی کشورها محسوب می شود و با توجه به این که بین ضریب 
نفوذ بیمه و توسعه اقتصادی رابطه دوطرفه برقرار است، افزایش مقدار ضریب نفوذ باعث بهبود توسعه 
 Okonkwo & Eche, 2019;( و رشد اقتصادی و در نتیجه بهبود وضع معیشتی افراد جامعه می گردد

.)Ehiogu et al., 2018

سند چشم انداز ایران در افق 1۴0۴ و سیاست های کلی اصل )۴۴( قانون اساسی، اهدافی برای 
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صنعت بیمه کشور ترسیم نموده اند که دستیابی به آن ها مستلزم پاره ای تغییرات بنیادی در ساختار 
اهرم  را  انحصار و تسهیل رقابت  اقتصادی رفع  اقتصادی کشور است. در حال حاضر، سیاستگذاران 
توسعه در اقتصاد ایران می دانند و در برنامه های توسعه، سند چشم انداز 1۴0۴، سند اقتصاد مقاومتی، 
نقش  کاهش  بخش خصوصی،  مشارکت  و  توسعه  بر   ،)۴۴( اصل  کلی  سیاست های  اجرای  قانون  و 
دولت و افزایش بهره وری تاکید دارند، که البته تحقق تمام این اهداف از طریق رقابتی شدن اقتصاد 
امکان پذیر است. در راستای اجرای سیاست های اصل )۴۴( قانون اساسی، در فضای کسب وکار صنعت 
بیمه کشور اقداماتی مانند واگذاری بیمه های دولتی به بخش خصوصی، آزادسازی تعرفه های بیمه ای، 

و توانمندسازی صنعت بیمه انجام گرفته است )پیرویان و زراءنژاد، 1391(. 
اجرای اصل )۴۴( قانون اساسی جرقه ای برای روشن نمودن شعله های اقتصاد رقابتی بود و این 
امر سبب تغییر نقش دولت، ایجاد امکانات مالی نوین، و گسترش کیفیت خدمات عمومی شد. در 
واقع، با ورود شرکت هاي بیمه خصوصی و خصوصی شدن برخی از شرکت هاي بیمه دولتی از سال 
1382، صنعت بیمه در ایران دچار رقابت تنگاتنگی شده است. طبیعی است در چنین شرایطی و با در 
نظرگرفتن یک فضاي سالم رقابتی، که توسط نهادهاي ناظر پایش می گردد، به هر میزان که شرکتی 
در استفاده از ابزارهاي بازار موفق تر باشد، قادر خواهد بود سهم بازار خود را در صنعت افزایش دهد. با 
توجه به این که رشد صنعت بیمه در هر کشور بیانگر توسعه یافتگی آن کشور و افزایش پس اندازهای 
ملیّ است، افزایش رقابت که در نتیجۀ خصوصی سازی صنعت بیمه ایجاد می شود می تواند به تنوع 
افزایش  مانع خصوصی سازی،  تعدیل مقررات  بیمه،  بهبود کارایی صنعت  بیمه ای،  توسعه خدمات  و 
بهره وری نیروی کار، و شفافیت اطلاعات منجر شود )قهرمانیان و قهرمانیان، 1393(. با این حال، تا 
ایجاد بستر رقابتی براي شرکت هاي بیمه، صنعت بیمه کشور راه دشواری را  دستیابی به کارایی و 
پیشاروي خود دارد. به عبارت دیگر، صرف ایجاد زمینه هاي دسترسی براي ورود بخش خصوصی بدون 
برخورداري از شناخت کافی نسبت به ساختار این صنعت، به معناي برخورداري از ساختار رقابتی و 

عملکرد توام با کارایی نیست )پژوهشکده بیمه، 1395(. 
از جمله اهداف کلان بیمه مرکزی جمهوری اسلامی ایران برای رسیدن به موقعیت ترسیم شده 
در سند چشم انداز بیست ساله صنعت1 مبنی بر »دستیابی به نظام کارامد نظارتی، به نحوی که ضمن 
حمایت از حقوق ذی نفعان صنعت بیمه، شرکت های بیمه و سایر فعالان این صنعت، با اتخاذ تدابیر و 
سیاست های هوشیارانه و ایجاد هماهنگی در بازار، بدون مداخله در روند بازار و فعالیت تصدی گری، 

1. https://prs.bimehasia.ir/getattachment/478ae8c5-da36-4de4-ab94-15e5dada0f01
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امکان رقابت مبتنی بر خلاقیت، نوآوری و پیشرفت را برای این صنعت فراهم کند«، بالا بردن بهره وری 
عملیاتی شرکت های بیمه، و ایجاد بازار رقابتی ذکر شده است )پژوهشکده بیمه، 1395(. سیاست  بیمه 
مرکزی در مسیر تحقق هدف یادشده، »رفع انحصار از صنعت بیمه کشور« اعلام شده است.1 علی رغم 
اهمیت بررسی ساختار بازار بیمه ایران به منظور افزایش ضریب نفوذ بیمه کشور، بررسی ادبیات در 
این زمینه نشان می دهد که به بررسی تاثیر ساختار بازار از بعُد تمرکز بر ضریب نفوذ بیمه در کشور 
ایران مستقیماً پرداخته نشده است که نشان دهندة شکاف پژوهش در این زمینه است. همچنین، این 
پرسش ها مطرح می شوند که ساختار حاکم بر بازار بیمه ایران و بازارهاي منتخب بیمه در جهان، کدام 
یک از انواع بازارهاي رقابتی یا انحصاري است؟ و میزان تمرکز بازار چه رابطه ای با ضریب نفوذ بیمه 
در ایران و کشورهای منتخب دارد؟ با توجه به اهمیت موضوع تاثیرگذاری ساختار بازار بر عملکرد 
صنعت بیمه و کمبود مطالعات تجربی در این زمینه، به منظور پاسخ به پرسش های پژوهش و پر کردن 
شکافی که در حوزه پژوهش در این زمینه وجود دارد، در این پژوهش ضمن بررسی ساختار بازار از 
لحاظ تمرکز، به بررسی تاثیر این شاخص  بر ضریب نفوذ بیمه در ایران و کشورهای منتخب پرداخته و 
فرضیه این تاثیر به آزمون گذاشته می شود. انجام مطالعات عمیق در حوزه ساختار بازار و ارتباط آن با 
ضریب نفوذ بیمه باعث می شود که در اتخاذ سیاست ها واقع بنیانه تر تصمیم گیري شود و این امر نقش 

بسزایی در تدوین راهبردها و سیاست های نظارتی و عملیاتی صنعت خواهد داشت.
و  و تجربی مطرح می شود  ابتدا مبانی نظری  یافته است:  این صورت سازمان  به  ادامۀ پژوهش 
سپس روش شناسی پژوهش و نتایج تحلیل یافته ها بیان می شوند. در نهایت، بحث و نتیجه گیری ارائه 

می شوند.

مبانی‌نظری‌پژوهش

تمرکز عبارت است از چگونگي و نحوة تقسیم بازار میان بنگاه هاي مختلف، و در اندازه گیري آن، 
اندازة نسبي بنگاه ها مد نظر است. هرچه بازار ناعادلانه تر میان بنگاه ها توزیع شود تمرکز بیش تر، و در 
صورت ثابت بودن تمامي شرایط، هرچه تعداد بنگاه ها بیش تر باشد درجۀ تمرکز کم تر خواهد بود. در 
واقع، اندازة تمرکز ارتباط معکوسي با تعداد بنگاه ها و ارتباط مستقیمي با توزیع نابرابر سهم بنگاه ها 
در بازار دارد. تمرکز بازار و شاخص هاي اندازه گیري تمرکز این امکان را فراهم مي سازند که اطلاعات 
مربوط به تعداد بنگاه ها و نحوة توزیع بازار میان آن ها در قالب یک کمّیت مشخص خلاصه شود. به 
1. https://prs.bimehasia.ir/getattachment/478ae8c5-da36-4de4-ab94-15e5dada0f01
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رفتار  موجب  کم تر،  تمرکز  و  بیش تر  انحصاري  رفتار  موجب  بیش تر،  تمرکز  گفت  مي توان  عبارتي، 
.)Pavic et al., 2016( رقابتي بیش تر مي شود

صنعت بیمه از بخش های مهم مالی در اقتصاد کشور است، که با افزایش رقابت پذیری و ایجاد 
خدمات  تنوع  حاضر،  حال  در  است.  کاهش  حال  در  صنعت  این  در  تملک  خصوصی،  شرکت های 
ارائه شده در این صنعت تقریباً یکسان است و هیچ شرکت بیمه ای نمی تواند در زمینه های مختلف 
بهترین خدمات ممکن را ارائه دهد یا خدمات خویش را به کل بازار و مشتریان بالقوه پیشنهاد کند. 
است  موثر  مي کنند،  فعالیت  بازار  این  در  که  بهره وري شرکت هایي  بر  بیمه  رقابتي صنعت  ساختار 
بازار بر ضریب نفوذ بیمه در  از این رو، پژوهشگران به بررسی تاثیر ساختار   .)Ehiogu et al., 2018(

دوره های مختلف و در کشورهای مختلف می پردازند. کاسمن و همکاران1 )2020(، به بررسی تاثیر 
رقابت و تمرکز بر ثبات بخش بیمه ترکیه در بازه زمانی 201۴-2002 می پردازند. آن ها رقابت پذیری 
هیرشمن  ـ  هرفیندال  شاخص  از  استفاده  با  را  بازار  تمرکز  میزان  و  بون2  شاخص  از  استفاده  با  را 
)HHI(3 بررسی می کنند. علاوه بر این، به منظور بررسی ارتباط بین رقابت و ثبات از روش گشتاورهای 
بخش  در  بیمه گران  که  می دهد  نشان  آن ها  پژوهش  نتایج  می شود.  استفاده   ۴)GMM( تعمیم یافته 
بیمه های غیرزندگی در یک محیط کم رقابت و متمرکز ثبات بیش تری دارند. بیکر و ون لوونستیژن 
)2008(5، رفتار و عملکرد رقابتی بازار بیمه زندگی هلند را برای دوره 2003-1995 بررسی می کنند. 
یافته های آن ها حاکی از تضعیف رقابت در سال های دوره نمونه است. اشنایدر و همکاران6 )2008(، از 
مقایسۀ ساختار و تمرکز بازارهای مراقبت های پزشکی و بیمۀ زندگی و درمان در کالیفرنیا در سال های 
2001-2000 و با استفاده از شاخص هرفیندال-هیرشمن، درمی یابند که ساختار بازار مراقبت پزشکی 

1. Kasman et al.

2. شاخص بون )Boone( یکی از شاخص های کاربردی در زمینۀ محاسبه درجه رقابت و انحصار در بازارهاست 
که به صورت نسبت کشش سود به هزینه نهایی محاسبه می شود. اساس شاخص بون بر عملکرد بهتر و کارایی 
بنگاه یا صنعت استوار است. به این ترتیب که در شرایط بازار رقابتی فعال، بنگاه های کارا در فرایند تولید خود، 
دارای عملکرد مناسبی هستند و به تولید محصولات خود می پردازند و قادر به رقابت با سایر بنگاه ها هستند. 
در این شاخص بنگاه های کارا، سود و سهم بازاری بالاتری را دریافت می کنند و این اثر در بازارهایی با درجه 

رقابتی بالاتر، بزرگ تر خواهد بود.
3. Herfindahl-Hirschman Index
4. Generalized Method of Moments
5. Bikker & Van Leuvensteijn
6. Schneider et al.
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بسیار متمرکز و انحصاری است و این مسئله موجب افزایش نرخ مراقبت پزشکی می شود، اما تمرکز 
در بازار بیمه های درمان بسیار کم تر است، به همین دلیل نرخ های رقابتی بسیار کم تری در این بازار 

ارائه می شود.  
در پژوهشی که توسط آکوستا1 )201۴( در بازار بیمۀ کلمبیا انجام گرفت، ارتباط بین ساختار 
پژوهشگران  بررسی شد.  بازه سال های 2007-2011  بیمه در  این  نفوذ  بیمه درمان و ضریب  بازار 
از شاخص تمرکز و شاخص هرفیندال ـ هیرشمن برای تعیین ساختار بازار استفاده می کنند که در 
نهایت بازار بیمۀ درمان کلمبیا، بسیار متمرکز و دارای رقابت کم تشخیص داده می شود و قدرت طرف 
بیمه گر بسیار بیش تر از بیمه گذار است. باجتلسمیت و بوژویتا2 )1998(، به بررسی ساختار بازار بیمه 
و سودآوری بیمه خودرو در ایالات متحده آمریکا می پردازند و وجود رابطه مثبت بین تمرکز و عملکرد 
را در بازه زمانی 1992-198۴ مورد بررسی قرار می دهند. نتایج پژوهش آن ها نشان می دهد رابطه 
مثبت و معناداری بین تمرکز بازار و سودآوری ناشی از خطرات مربوط به بیمه مسئولیت و خسارت 
بدنه خودرو وجود دارد. کُل و همکاران3 )2015(، با بررسی ساختار بازار و سودآوري بازار بیمه درمان 
و سود  بازار  تمرکز  بین  مثبتی  رابطه  نشان می دهند که  ایالات متحده در سال های 2010-2020 
شرکت هاي بیمه وجود دارد، اما به صراحت نمی توان گفت که این نتیجه، به واسطۀ رفتار ضدرقابتی 
در بازار ایالتی است یا این که مرتبط با کارایی بالاتر بیمه گران بزرگ درمان است. جالودی و باکیر۴ 
)2019(، با استفاده از پنل داده 22 شرکت بیمه در دوره 2016-2000 به بررسی تاثیر سهم بازار 
از شاخص هرفیندال-هیرشمن و نسبت  بازار بیمه اردن می پردازند. آن ها  و کارایی فنی بر ساختار 
تمرکز برای بررسی ساختار بخش بیمه استفاده می کنند. نتایج پژوهش آن ها نشان می دهد که بازار 
بیمه اردن بسیار متمرکز است و تعداد کمی از بیمه گران بخش بزرگی از بازار را در کنترل خود دارند. 
شارک و شهو5 )2016(، با استفاده از شاخص هرفیندال ـ هیرشمن و نسبت تمرکز به بررسی ساختار 
بازار بیمه آلبانی می پردازند. نتایج پژوهش آن ها نشان می دهد اگرچه رقابت در بازار بیمه این کشور در 
طول زمان افزایش یافته، اما ساختار بازار در زمان های مختلف بسته به فعالیت بازار بیمه متفاوت بوده 
است. بررسی ارتباط بین سطح رقابت و توسعه بازار بیمه با استفاده از شاخص هرفیندال ـ هیرشمن 
در کشورهای منطقه یوگسلاوی سابق طی سال های 2011-2006 نیز نشان می دهد بازارهای بیمه 
1. Acosta
2. Bajtelsmit & Bouzouita
3. Cole et al.
4. Jaloudi & Bakir
5. Sharku & Shehu
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توسعه یافته عمدتاً در نتیجۀ رقابت زیاد شکل می گیرند. مقایسه بازار بیمه منطقه با بازارهای بیمه 
پیشرو، نشان دهندة رقابت در بازار بیمه منطقه است. در ادبیات، دو شاخص سرانه حق بیمه و ضریب 
نفوذ بیمه نیز به عنوان شاخص های توسعه بازار بیمه مورد ارزیابی قرار می گیرند. بر اساس نتایج، در 
کشورهایی که رقابت بالاتر است یا تمرکز بازار به مراتب کاهش می یابد، بازار بیمه توسعه یافته تر است 

.)Marović et al., 2013(

الحسن )2016(1، با استفاده از داده پنل 1۴ شرکت بیمه زندگی و 22 شرکت بیمه غیرزندگی 
در بازه 2007 تا 2011 به بررسی ساختار بازار و سودآوری شرکت های بیمه در کشور غنا می پردازد. 
همچنین، از شاخص هرفیندال ـ هیرشمن و نسبت تمرکز برای بررسی میزان تمرکز در بازار استفاده 
می شود. نتایج پژوهش وی نشان می دهد که هر دو بازار بسیار متمرکز است. با وجود این، بازار بیمه 
زندگی نسبت به بازار بیمه غیرزندگی بسیار متمرکزتر است. همچنین بر اساس نتایج، شرکت های 
بسیار  زندگی  بیمه  بزرگ  بیمه گران  و  غیرزندگی  بیمه  شرکت های  از  کارامدتر  بسیار  زندگی  بیمه 
سودآورتر از بیمه گران کوچک این بازار هستند. گورینائو و ساواداگو2 )2015(، عوامل موثر بر توسعه 
بیمه زندگی را در بیست کشور جنوب صحراي آفریقا طی دوره 1996 تا 2011 بررسی می کنند و 
نشان می دهند که درآمد سرانه، نسبت وابستگی پیر، امنیت حقوق مالکیت، و ثبات سیاسی بر توسعه 
بیمه زندگی اثر مثبت و متغیرهاي جمعیتیِ امید به زندگی و نسبت وابستگی جوان اثر منفی بر توسعه 

بیمه های زندگی می گذارند. 
پژوهشکده بیمه )1395(، طی یک طرح پژوهشی با استفاده از شاخص هرفیندال ـ هیرشمن و نسبت 
تمرکز به بررسی ساختار حاکم بر بازارهاي منتخب بیمه در جهان از بعُد رقابت و انحصار می پردازد. بررسی ها 
در سال هاي مختلف حاکی از وجود شرایط انحصار موثر در بازار بیمه ایران است. علاوه بر این، ترتیبات نهادی 
بازار، به ویژه از بعُد فنی آن، و نیز ظرفیت های بالقوه متعدد و متکثر به ویژه در حوزه بیمه های زندگی که 
بیانگر توسعه نیافتگی صنعت بیمه کشور است، از مهم ترین و اصلی ترین عوامل ناکارامدی بازار بیمه در ایران 
است. عباسی و نظری )2017(، با استفاده از داده های مالی شرکت های بیمه طی سال های 1382-1392 
به بررسی رقابت و تمرکز در صنعت بیمه و تبیین راهبردهای رقابتی مناسب می پردازند. در این پژوهش، 
سه شاخص مربوط به رقابت و تمرکز )تمرکز بنگاه عمده CR1، تمرکز چهار بنگاه عمده CR4، و هرفیندال ـ 
هیرشمن HHI( محاسبه می شوند و نشان می دهند که پس از آغاز خصوصی سازی در صنعت بیمه، از میزان 

1. Alhassan
2. Guerineau & Sawadogo
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تمرکز کاسته شده و بازار از ساختار انحصاری با یک بنگاه مسلط به ساختار انحصار چندجانبه سخت رسیده 
است. در ادامه، با توجه به دو نقطه مرجع راهبردی )SRP(1، میزان رقابت و توجه به بازار فعلی یا جدید 
مشخص شد که مرحله زندگی صنعت بیمه در »مرحله معرفی« قرار دارد. پیرویان و زراءنژاد )1391(، با 
استفاده از سری زمانی و مدل خودرگرسیون برداری به بررسی ارتباط ساختار بازار و عملکرد صنعت بیمه 
ایران طی سال های 1388-1369 می پردازند. با توجه به نتایج شاخص هرفیندال ـ هیرشمن، میانگین سطح 
تمرکز از سال 1369 تا 1381 روندی صعودی و از سال 1382 روندی نزولی طی کرده است. همچنین، 
نتایج مدل VAR نشان می دهد که افزایش سطح رقابت پذیری در صنعت بیمه موجب بهبود سودآوری و 
کاهش تمرکز در صنعت می شود که از عوامل توسعه عملکرد و بهبود ساختار در بلندمدت هستند. باقری و 
رحمانی )2016(، با تحلیل عوامل مختلفي که بر رقابتي یا انحصاري بودن بازار بیمه تاثیر بسزایي دارند، به 
تحلیل و بررسي رقابت در این بازار می پردازند و نشان می دهند که بازار بیمه کشور از اعمال مقررات رقابتي 
و قوانین ضدانحصار مستثنا نیست و براي بهبود کارایي و کیفیت خدمات باید از طریق همکاري و ادغام در 
سطوح مختلف و تا حد مشخص کاهش موانع ورود، اصلاح مقررات تبعیض آمیز، کاهش مداخلات دولتي، 
افزایش نقش شوراي رقابت، و هموار نمودن مسیر ورود شرکت هاي خارجي به سمت رقابتي تر شدن هدایت 
شود. صفرزاده و جعفری )201۴(، نیز با برررسی ارتباط میان ضریب نفوذ بیمه و درآمد سرانه در قالب توابع 
لجستیک و منحنی های S نشان می دهند که کشش های درآمدی ضرایب نفوذ بیمه های زندگی، غیرزندگی، 
و کل به ترتیب در سرانه درآمد 18697، 7۴92، و 10392 دلار به بیشینه خود می رسند. اخوان و حسینی 
سرخوش )2015(، با بررسی عوامل موثر بر تقاضای بیمه زندگی در کشورهای منتخب در حال توسعه طي 
دوره 2009-2001 نشان می دهند تاثیر درآمد سرانه، توسعه مالي، حاکمیت قانون، سطح تحصیلات، و 
شهرنشیني بر تقاضای بیمه زندگی مثبت و معنادار و تاثیر متغیرهای تورم، بیکاری، و اثربخشي دولت با 
تقاضای بیمه زندگی منفي و معنادار است. حسین زاده )2012(، با بررسی تاثیر عوامل اجتماعي و اقتصادی 
بر تقاضای بیمه زندگی در ایران و کشورهای مشترک المنافع طي سال های 2009-2001 نشان می دهد 
که درآمد سرانه، نرخ بهره، توسعه مالي، تحصیلات، و امید به زندگي از مهم ترین عوامل موثر بر تقاضای 
بیمه زندگی هستند. سپهردوست و ابراهیم نسب )2013(، با بررسی چالش اقتصادی تقاضای بیمه زندگی و 
کیفیت حکمراني در ایران و منتخبي از کشورهای در حال توسعه طي دوره 2011-1999 نشان می دهند 
که حکمراني خوب، تولید ناخالص داخلي سرانه، توسعه مالي، و نرخ بیکاری بر تقاضای بیمه زندگی اثر 
مثبت و تورم انتظاری اثر منفي دارد. در پژوهش شاه آبادی و همکاران )2018(، اثر متقابل توسعه مالي و 

1. Strategic Reference Points
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شاخص های آزادی اقتصادی بر ضریب نفوذ بیمه در پانزده کشور منتخب ناموفق در حوزه بیمه طي دوره 
201۴- 2000 بررسی می شود. نتایج این پژوهش نشان می دهد که تاثیر متقابل توسعه مالي و شاخص های 
آزادی اقتصادی بر ضریب نفوذ بیمه در کشورهای منتخب مثبت و معنادار است. همچنین، تاثیر متغیرهای 
توسعه مالي، آزادی اقتصادی، درآمد سرانه، سرمایه انساني، و درجۀ شهرنشیني بر ضریب نفوذ بیمه مثبت و 

معنادار است، اما متغیرهای نرخ بیکاری و تورم اثر منفي دارند. 

روش‌شناسی‌پژوهش

پژوهش حاضر به لحاظ طبقه بندي بر مبناي هدف، کاربردي است زیرا نتایج آن می تواند راهنماي 
شرکت هاي بیمه دولتی و خصوصی، موسسه های پژوهشی، مسئولان بیمه مرکزي، سازمان هاي مرتبط 
با صنعت بیمه، دانشگاه ها و موسسه های آموزش عالی کشور باشد. همچنین از نظر چگونگی انجام 
پژوهش، تبیینی-تفسیري است، زیرا به محاسبه و بررسی ساختار بازار بیمه ایران و سایر کشورهاي 
جهان و ارتباط آن با ضریب نفوذ بیمه می پردازد. در این پژوهش، ملاک انتخاب کشورها میانگین 
جهانی ضریب نفوذ است، به این صورت که تعدادی از کشورها با ضریب نفوذ بالاتر و کم تر از میانگین، 
و تعدادی از کشورهای عضو منطقه چشم انداز انتخاب شدند. فهرست کشورهای منتخب به این صورت 
است: کشورهای‌توسعه‌یافته )کانادا، هلند، ایالات متحده آمریکا، ایتالیا، ژاپن، کره جنوبی، فرانسه، 
بحرین،  قطر،  عربی،  متحده  امارات  سعودی،  )عربستان  منطقه‌چشم‌انداز  کشورهای‌ انگلستان(، 
مالزی،  کشورهای‌در‌حال‌توسعه )چین، هند،  و  پاکستان(،  )اسرائیل(،  اشغالی  فلسطین  قبرس، 

ترکیه، مصر، برزیل، آفریقای جنوبی، بلغارستان، آلبانی، کلمبیا، مونته نگرو، لبنان(.
براي اندازه گیري تمرکز بازار و تعیین ساختار بازار بیمه از شاخص هرفیندال-هیرشمن استفاده 
می شود که اطلاعات همه بنگاه ها را در نظر می گیرد و همچنین، به بنگاه هایی با سهم بازاری بیش تر 
به دلیل توان دو بودن آن وزن بیش تري می دهد. با استفاده از این شاخص ضریب تمرکز در کشورهای 

منتخب محاسبه و با ضریب نفوذ بیمه آن ها مقایسه خواهد شد.
بازارهاي واقعي را با توجه به مقدار شاخص هرفیندال ـ هیرشمن مي توان در طیفی از انحصار 
کامل )HHI=10/000( تا رقابت کامل )HHI=1( تفکیک کرد. رقم 10/000 از این سناریوی نظری 
حاصل می شود که فقط یک شرکت در صنعت با 100 درصد سهم بازار فعالیت دارد. مطابق شاخص 
HHI، بازاري  که این شاخص در آن کم تر از 1000 )0/1 از 1( باشد، بازار رقابتي محسوب مي شود، 

و اگر شاخص HHI بازاري بیش از 1800 )0/18 از 1( باشد، آن بازار غیررقابتي به حساب مي آید. 
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با  صنعتی  نمایانگر   1500 از  کم تر   HHI آمریکا،  متحده  ایالات  دادگستری  وزارت  اعلام  اساس  بر 
 HHI بین 1500 و 2500 نشان دهندة تمرکز متوسط است، و مقادیر HHI ،تمرکز پایین بازار است
آزادی  شاخص  از   .)Agiobenebo, 2000( است  متمرکز  بسیار  صنعت  یک  نمایانگر   2500 از  بیش 
اقتصادی  که تعیین کنندة میزان باز یا بسته بودن اقتصاد کشورهاست، به عنوان متغیر کنترل استفاده 
می شود. شاخص آزادی اقتصادی از سایت بنیاد هریتیج استخراج شده است.1 با استفاده از اطلاعات 
قرار می گیرند. سطح یک  اقتصادی  آزادی  پنج سطح  در  متغیرها، کشورها  این  برای  گردآوری شده 
بیانگر بیش ترین آزادی اقتصادی و بالاترین امتیاز )80 تا 100(، و سطح پنج نشان دهندة بسته بودن 
اقتصاد و با کم ترین امتیاز )0 تا ۴9/9( است )Rahmani et al., 2014(. علاوه بر این، از درآمد سرانه 
که به عنوان یکی از عوامل مهم و موثر بر توسعه بیمه است )Dash et al., 2018(، و شاخص توسعه 
مالی )درصد تسهیلات اعطایي داخلي شبکه بانکي به بخش خصوصي نسبت به تولید ناخالص داخلي( 
)Shahabadi et al., 2018( نیز به عنوان متغیر میانجی در بررسی رابطه تمرکز بازار بر ضریب نفوذ بیمه 

استفاده شده است. بر اساس این، فرضیه  اصلی پژوهش به این صورت ارائه می شود:
H: تمرکز بازار بر ضریب نفوذ بیمه در کشور ایران و کشورهای منتخب اثر منفی و معناداری دارد.
به منظور آزمون فرضیه   پژوهش از روش تجزیه وتحلیل الگوهای تلفیقی که به عنوان روشی نوین 
در تجزیه وتحلیل های کاربردی رشته های علوم اجتماعی و اقتصادی به شمار می رود، استفاده می شود. 
در این روش، با استفاده از ترکیب داده های مقطعی و سری زمانی، روابط بین متغیرها مورد بررسی 
قرار می گیرد. در نهایت، با استفاده از مدل های اقتصادسنجی تلفیقی اثر شاخص تمرکز بازار بر ضریب 
نفوذ بیمه تصریح و برآورد می شود، و به تفسیر نتایج آن پرداخته می شود. در این پژوهش، با استفاده 
از داده های تلفیقی جمع آوری شده از نمونه آماری، که شامل 16 کشور ایران، هلند، ایالات متحده 
آمریکا، آلبانی، بلغارستان، کلمبیا، لبنان، مالزی، مونته نگرو، قبرس، امارات متحده عربی، بحرین، چین، 
ترکیه، مصر، و آفریقای جنوبی در دوره زمانی 2018-2011 است، فرضیه پژوهش مورد آزمون قرار 

می گیرد. همچنین، از نرم افزار EViews برای تخمین مدل استفاده شده است.

یافته‌های‌پژوهش

براي اندازه گیري تمرکز بازار و تعیین ساختار بازار بیمه از شاخص هرفیندال-هیرشمن استفاده 
می شود )رابطه 1(:

1. http://www.heritage.org
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و اگر  ،شود باشد، بازار رقابتی محسوب می( 1از  1/1) 1111تر از ‎که این شاخص در آن کم ، بازاری HHIفعالیت دارد. مطابق شاخص 
اساس اعلام وزارت دادگستری ایالات  آید. بر حساب می ( باشد، آن بازار غیررقابتی به1از  12/1) 1211بازاری بیش از  HHIشاخص 

تمرکز متوسط  ةدهند نشان 2111و  1111بین  HHI ،صنعتی با تمرکز پایین بازار است نمایانگر 1111تر از ‎کم HHI، آمریکا متحده
که  از شاخص آزادی اقتصادی (. Agiobenebo, 2000) نمایانگر یک صنعت بسیار متمرکز است 2111بیش از  HHIو مقادیر  ،است

بنیاد از سایت شاخص آزادی اقتصادی  د.وش‎میعنوان متغیر کنترل استفاده  به ،میزان باز یا بسته بودن اقتصاد کشورهاست ةکنند تعیین
سطح آزادی اقتصادی قرار  پنجشده برای این متغیرها، کشورها در ‎با استفاده از اطلاعات گردآوری 1.استخراج شده استهریتیج 

و با  بسته بودن اقتصاد ةدهند و سطح پنج نشان ،(111تا  21اقتصادی و بالاترین امتیاز )آزادی  ترین‎بیشگیرند. سطح یک بیانگر  می
موثر بر  و عنوان یکی از عوامل مهم، از درآمد سرانه که به (. علاوه بر اینRahmani et al., 2014) است( 3/۱3تا  1ترین امتیاز )‎کم

ت اعطایی داخلی شبکه بانکی به بخش خصوصی نسبت به لادرصد تسهیو شاخص توسعه مالی ) ،(Dash et al., 2018) توسعه بیمه است
عنوان متغیر میانجی در بررسی رابطه تمرکز بازار بر ضریب نفوذ بیمه استفاده ‎( نیز بهShahabadi et al., 2018( )تولید ناخالص داخلی
 شود:‎ارائه میصورت  این اصلی پژوهش به  فرضیه ،این شده است. بر اساس

H :دارد اثر منفی و معناداری تمرکز بازار بر ضریب نفوذ بیمه در کشور ایران و کشورهای منتخب. 
های کاربردی  تحلیلو‎که به عنوان روشی نوین در تجزیه تحلیل الگوهای تلفیقیو‎از روش تجزیهپژوهش  ‎ به منظور آزمون فرضیه

های مقطعی و سری زمانی،  با استفاده از ترکیب داده ،شود. در این روش استفاده میرود،  شمار می‎علوم اجتماعی و اقتصادی به های هرشت
سنجی تلفیقی اثر شاخص تمرکز بازار بر ضریب های اقتصاد ت، با استفاده از مدلگیرد. در نهای روابط بین متغیرها مورد بررسی قرار می

شده ‎آوری های تلفیقی جمع اده از دادهبا استف پژوهش،شود. در این  و به تفسیر نتایج آن پرداخته می ،شود برآورد مینفوذ بیمه تصریح و 
 امارات، قبرس، نگرو مونتهی، مالز، لبنان، ایکلمب، بلغارستانی، آلبان، کایمتحده آمر الاتیا، هلندایران، کشور  16، که شامل از نمونه آماری

 گیرد. مورد آزمون قرار میاست، فرضیه پژوهش  2111-2112در دوره زمانی ی جنوب یقایآفرو  ،مصر، هیترک، نیچ، نیبحری، متحده عرب
 تخمین مدل استفاده شده است. برای EViewsافزار ‎از نرم همچنین،

 پژوهشهای  یافته
 (:1 رابطه) شود هیرشمن استفاده می-هرفیندالگیری تمرکز بازار و تعیین ساختار بازار بیمه از شاخص  برای اندازه

HHI ∑     
∑     

   

 

   
         (1)  

 ت.های بیمه اس تعداد شرکت  Nرکت بیمه ورایی یا کل حق بیمۀ دریافتی یک شمجموع دا  TA،(1) در رابطه
کشورهای هلند، ایالات متحده آمریکا، لبنان،  کشور ایران و (اساس اطلاعات موجود بر) وذ بیمهو ضریب نف HHI نتایج محاسبه شاخص

 ،و کشورهای قبرس، امارات متحده عربی، بحرین، چین، هند، مصر 2112تا  2111های  نگرو برای سال مونتهو کلمبیا، مالزی، آلبانی، 
 شده است. دهآور (1)جدول در  2112و ، 2117، 2116های  سال برایو ترکیه  ،آفریقای جنوبی

 
 د(اساس اطلاعات موجو بر) یمه کشور ایران و کشورهای منتخبو ضریب نفوذ ب HHIشاخص  :1جدول 

 2111 2112 2112 2112 2112 2112 2112 2112 شاخص کشور

 HHI 1/1126 1/1۱17 6/1761 13/1316 91/13۱1 1/2111 6/2293 2۱29 ایران
 ۱1/1 26/1 79/1 9/1 1/2 2/2 99/2 92/2 ضریب نفوذ بیمه

 HHI 2/۱12 17/11۱ 31/۱17 31/۱17 61/962 71/916 66/9۱1 13/9۱1 هلند
 2/19 3/12 6/12 11 72/11 ۱/11 16/3 2۱/3 ضریب نفوذ بیمه

ایالات متحده 
 آمریکا

HHI ۱317 ۱61۱ ۱212 ۱129 ۱226 ۱161 ۱113 9316 
 1/2 12/2 1/7 9/7 22/7 91/7 1/7 1۱/7 ضریب نفوذ بیمه

 HHI 66/1913 71/1913 19/1۱22 22/1۱69 ۱1/1261 1۱/1۱13 6۱/1991 12/1916 آلبانی
 
1. http://www.heritage.org 

          )1(

در رابطه )TA ،)1 مجموع دارایي یا کل حق بیمۀ دریافتي یک شرکت بیمه و N تعداد شرکت هاي 
بیمه است.

و  ایران  کشور  موجود(  اطلاعات  اساس  )بر  بیمه  نفوذ  ضریب  و   HHI شاخص  محاسبه  نتایج 
کشورهای هلند، ایالات متحده آمریکا، لبنان، کلمبیا، مالزی، آلبانی، و مونته نگرو برای سال های 2011 
تا 2018 و کشورهای قبرس، امارات متحده عربی، بحرین، چین، هند، مصر، آفریقای جنوبی، و ترکیه 

برای سال های 2016، 2017، و 2018 در جدول )1( آورده شده است.

جدول‌1:‌شاخص‌‌HHIو‌ضریب‌نفوذ‌بیمه‌کشور‌ایران‌و‌کشورهای‌منتخب‌)بر‌اساس‌اطلاعات‌موجود(

20182017201620152014201320122011شاخصکشور

ایران
HHI1526/51۴57/51765/61916/5919۴0/302155/52239/62۴83

ضریب 
نفوذ بیمه

2/382/332/22/11/31/731/861/۴1

هلند
HHI۴58/251۴/07۴57/91۴57/95368/65356/753۴0/663۴0/59

ضریب 
نفوذ بیمه

9/2۴9/5610/۴10/721112/612/913/2

ایالات 
متحده 
آمریکا

HHI۴957۴61۴۴212۴183۴226۴160۴0593916
ضریب 
نفوذ بیمه

7/1۴7/17/317/287/37/58/188/1

آلبانی
HHI1359/661359/711۴28/531۴63/821265/۴51۴59/5۴1330/6۴1356/58

ضریب 
نفوذ بیمه

1/0112/11/171/110/790/60/650/5

بلغارستان
HHI657/53712612/03697/12712/57633/92653/۴56۴۴/93

ضریب 
نفوذ بیمه

2/292/182/182/182/102/102/012/10

کلمبیا
HHI507/38528/26520/36۴62/9۴۴۴3/66۴81/6۴31/50۴38/۴2

ضریب 
نفوذ بیمه

2/792/882/722/6۴2/52/72/۴32/30
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ادامه‌جدول‌1:‌شاخص‌‌HHIو‌ضریب‌نفوذ‌بیمه‌کشور‌ایران‌و‌کشورهای‌منتخب‌)بر‌اساس‌اطلاعات‌موجود(

20182017201620152014201320122011شاخصکشور

لبنان
HHI3۴2/5۴368/53337/66332/77361/38385/593۴9/92358/۴

ضریب 
نفوذ بیمه

2/953/153/323/۴23/303/202/852/9

مالزی
HHI826/28786/31862/82752/۴7685/92716/9685/53659/95

ضریب 
نفوذ بیمه

۴/77۴/77۴/775/05۴/8۴/8۴/85/1

مونته نگرو
HHI19۴3201718952100/720۴1/1۴2209/0۴2333/82621/12

ضریب 
نفوذ بیمه

1/861/982/022/231/861/921/931/68

قبرس
HHI722/6870۴/06631/۴7-----

ضریب 
نفوذ بیمه

۴/16۴/۴۴/1-----

امارات 
متحده عربی

HHI913/09938/57878/۴6-----
ضریب 
نفوذ بیمه

2/923/72/9-----

بحرین
HHI--529/9۴-----

ضریب 
نفوذ بیمه

1/822/222/36-----

چین
HHI--600/50-----

ضریب 
نفوذ بیمه

۴/22۴/57۴/2-----

ترکیه
HHI--651/223-----

ضریب 
نفوذ بیمه

1/331/۴21/55-----

مصر
HHI-108۴/87106۴/57-----

ضریب 
نفوذ بیمه

0/30/680/6۴-----

آفریقای 
جنوبی

HHI977/66950/18993/6-----
ضریب 
نفوذ بیمه

12/8913/571۴/27-----
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مقایسه ضریب نفوذ بیمه کشور ایران با میانگین ضریب نفوذ بیمه جهان )شکل 1( و کشورهای 
منتخب )جدول 2( از سال 2003 تا 2018 نشان می دهد که علی رغم کاهش نسبی در میانگین ضریب 

نفوذ جهانی، ضریب نفوذ بیمه ایران در حال افزایش است.

 

7 
 

 1/1 61/1 6/1 73/1 11/1 17/1 1/12 11/1 ضریب نفوذ بیمه

 HHI 19/617 712 19/612 12/637 17/712 32/699 ۱1/619 39/6۱۱ بلغارستان
 11/2 11/2 11/2 11/2 12/2 12/2 12/2 23/2 ضریب نفوذ بیمه

 HHI 92/117 26/122 96/121 3۱/۱62 66/۱۱9 6/۱21 11/۱91 ۱2/۱92 کلمبیا
 91/2 ۱9/2 7/2 1/2 6۱/2 72/2 22/2 73/2 ضریب نفوذ بیمه

 HHI 1۱/9۱2 19/962 66/997 77/992 92/961 13/921 32/9۱3 ۱/912 لبنان
 3/2 21/2 21/9 91/9 ۱2/9 92/9 11/9 31/2 ضریب نفوذ بیمه

 HHI 22/226 91/726 22/262 ۱7/712 32/621 3/716 19/621 31/613 مالزی
 1/1 2/۱ 2/۱ 2/۱ 11/1 77/۱ 77/۱ 77/۱ ضریب نفوذ بیمه

 HHI 13۱9 2117 1231 7/2111 1۱/21۱1 1۱/2213 2/2999 12/2621 نگرو مونته
 62/1 39/1 32/1 26/1 29/2 12/2 32/1 26/1 ضریب نفوذ بیمه

 - - - - - HHI 62/722 16/71۱ ۱7/691 قبرس
 - - - - - 1/۱ ۱/۱ 16/۱ ضریب نفوذ بیمه

 - - - - - HHI 13/319 17/392 ۱6/272 امارات متحده عربی
 - - - - - 3/2 7/9 32/2 ضریب نفوذ بیمه

 - - - - - HHI - - 3۱/123 بحرین
 - - - - - 96/2 22/2 22/1 ضریب نفوذ بیمه

 - - - - - HHI - - 11/611 چین
 - - - - - 2/۱ 17/۱ 22/۱ ضریب نفوذ بیمه

 - - - - - HHI - - 229/611 ترکیه
 - - - - - 11/1 ۱2/1 99/1 ضریب نفوذ بیمه

 - - - - - HHI - 27/112۱ 17/116۱ مصر
 - - - - - 6۱/1 62/1 9/1 ضریب نفوذ بیمه

 - - - - - HHI 66/377 12/311 6/339 آفریقای جنوبی
 - - - - - 27/1۱ 17/19 23/12 نفوذ بیمهضریب 

 
تا  2119سال  از (2جدول منتخب )کشورهای  ( و1 شکل) جهانمقایسه ضریب نفوذ بیمه کشور ایران با میانگین ضریب نفوذ بیمه 

 است.نفوذ بیمه ایران در حال افزایش رغم کاهش نسبی در میانگین ضریب نفوذ جهانی، ضریب ‎علی که دهد نشان می 2112
 

 
 2112تا  2112های  مقایسه ضریب نفوذ بیمه ایران و جهان طی سال :1 شکل

 جهان
 ایران

شکل‌1:‌مقایسه‌ضریب‌نفوذ‌بیمه‌ایران‌و‌جهان‌طی‌سال‌های‌‌2003تا‌2018
منبع: سالنامه آماری بیمه مرکزی جمهوری اسلامی ایران1

1. https://www.centinsur.ir/fa-IR/Portal/5012/page/
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جدول‌2:‌ضریب‌نفوذ‌بیمه‌کشور‌ایران‌و‌کشورهای‌منتخب‌)2003-2018(

سال
2018201720162015201420132012201120102009200820072006200520042003کشور

داز
م ان

چش
قه 

نط
ی م

رها
شو

ک

31/21/81/171/161/231/16//2/382/332/22/11/931/731/861/۴11/371ایران
0/930/860/90/80/80/70/70/70/70/70/80/70/80/70/670/62پاکستان

فلسطین 
6/5۴5/9965/55/55/۴55/25/2۴/8۴/7۴/75/۴۴/7۴/975/2اشغالی

۴/16۴/۴۴/1۴/2۴/2۴/6۴/5۴/7۴/7۴/۴۴/1۴/2۴/3۴/2۴/39۴/57قبرس
2/832/2202/502/122/۴2/82/3200000بحرین
0021/5110/60/50/80/800/91/11/11/310قطر

2/922/72/92/۴2/2221/82/12/522/91/71/51/51/12امارات
1/211/۴21/61/51/110/90/80/91/110/60/60/50/50/۴60/۴7عربستان

ته
یاف

عه 
وس

ی ت
رها

شو
ک

11/1611/5712/111/۴11/31112/111/611/210/۴11/811/811/110/39/719/63کره جنوبی
10/619.5810/21010/610/811/311/812/۴12/915/715/716/512/512/513/37انگلستان
9/159/۴210/21110/39/210/310/59/58/98/69/19/39/28/958/89فرانسه
8/868/599/511/۴10/810/311/۴1110/19/99/89/610/510/510/۴710/81ژاپن
8/3۴8/3۴8/28/78/67/36/778/17/85/9/۴7/27/67/597/۴5ایتالیا
9/2۴9/5610/۴10/71111/61313/212/۴13/612/913/۴9/۴9/89/939/77هلند
7/۴87/237/57/۴776/777/37/۴77777/096/82کانادا
8/18/187/57/37/287/317/17/1۴888/588/98/828/919/۴۴9/61آمریکا



یتا
ل د

 پان
رد

یک
 رو

مه:
ذ بی

فو
ب ن

ری
 ض

 بر
زار

ز با
رک

 تم
یر

تاث
ی 

رس
بر

ی
ند

هر
ی 

جای
ه ر

ید
سع

 و 
ان

یاک
ی ن

لیل

107

ادامه‌جدول‌2:‌ضریب‌نفوذ‌بیمه‌کشور‌ایران‌و‌کشورهای‌منتخب‌)2003-2018(

سال
2018201720162015201420132012201120102009200820072006200520042003کشور

عه
وس

ل ت
حا

در 
ی 

رها
شو

ک

۴/22۴/57۴/23/63/23333/83/۴3/32/92/692/73/153/33چین
3/73/693/۴93/۴۴3/33/93/96۴/15/15/39۴/78۴/7۴/573/۴۴3/072/88هند

5/355/335/17۴/9۴۴/6۴/32۴/8۴۴/8۴/8۴/85/5۴/85/05۴/77۴/77۴/77مالزی
1/۴31/۴21/61/61/۴1/51/۴1/31/31/31/21/71/6۴1/571/5۴1/35ترکیه
0/630/680/60/70/70/70/70/70/70/80/90/90/790/850/780/68مصر
3/9۴/07۴/0۴3/9۴/2۴3/653/23/13/13/132/8۴3/102/992/96برزیل

آفریقای 
جنوبی

12/8913/571۴/271۴/6۴1۴15/۴1۴/1612/91۴/812/891۴/615/315/9۴1۴/5213/9215/88

2/12/012/12/12/182/182/182/292/52/562/712/72/672/552/201/90بلغارستان
2/92/853/23/33/۴23/323/152/952/82/83/۴13/۴2/963/102/822/91لبنان
2/32/۴32/72/52/6۴2/722/882/792/32/32/182/۴2/352/262/۴02/56کلمبیا
--------0/50/650/60/791/111/171/121/01آلبانی

--------1/681/931/921/862/232/021/981/86مونته نگرو
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دلیل کاهش ضریب نفوذ بیمه کشور ایران در سال 1392، رشد کم تر حق بیمه تولیدي در مقایسه 
با رشد اسمي GDP است و پایین آمدن رشد حق بیمه تولیدي در بازار بیمه نسبت به سال قبل به 
نوعي متاثر از خروج پوشش هاي درمان تکمیلي بازنشستگان سازمان تامین اجتماعي و بازنشستگان 
کشوري از پورتفوي صنعت بیمه است. مقایسه ضریب نفوذ بیمه کشور با کشورهای منتخب منطقه 
چشم انداز در بازه زمانی 2018-2003 نشان می دهد، در حالی که ضریب نفوذ بیمه در کشورهای 
منتخب این منطقه عمدتاً نزولی بوده، ضریب نفوذ بیمه کشور ایران سیر صعودی داشته و از 1/16 
با کشورهای  بیمه کشور  نفوذ  به 2/۴ در سال 2018 رسیده است. مقایسه ضریب  در سال 2003 
توسعه یافته در بازه زمانی 2018-2003 نشان دهندة اختلاف بسیار زیاد ضریب نفوذ بیمه در کشور 
ایران نسبت به کشورهای توسعه یافته منتخب است. مقایسه ضریب نفوذ بیمه کشور ایران با کشورهای 
در حال توسعه منتخب در بازه زمانی 2018-2003 نیز نشان می دهد که ضریب نفوذ بیمه کشور ایران 
بالاتر از کشورهای مصر، بلغارستان، آلبانی، مونته نگرو، و ترکیه و پایین تر از کشورهای چین، هند، 

مالزی، برزیل، آفریقای جنوبی، و کلمبیا است. 
میزان ضریب نفوذ بیمه و شاخص هرفیندال ـ هیرشمن صنعت بیمه ایران طی سال های 1396-
نشان داده  این دو متغیر در شکل )2( و جدول )3(  1376 و همچنین میزان و جهت همبستگی 
شده است. ملاحظه می شود که شاخص HHI بازار بیمه ایران از ۴609 در سال 1376 )تمرکز شدید 
بازار بیمه( به مقدار 1۴57/5 در سال 1396 کاهش یافته است. همان طور که بیان شد، HHI کم تر 
از 1500 نمایانگر بازاری با تمرکز پایین است و نشان دهندة کاهش میزان تمرکز بازار بیمه ایران و 
به  از 111۴3  غیرزندگی  رشته های  در  این شاخص  مقدار  است.  غیرمتمرکز  بازار  به سمت  حرکت 
می کند  بیان  که  یافته،  کاهش   8۴1/98 به   2808/8 از  زندگی  رشته  در  و  یافته  کاهش   1737/1
رقابت بیش تری میان  با تمرکز ملایم که دربردارندة  به فضایی  از فضای متمرکز  بیمه  زندگی  بازار 
شرکت های بیمه است، حرکت کرده است. در کل نتایج نشان می دهند، تمرکز بازار بیمه کشور زیاد 

است و در وضعیت انحصار چندجانبه سخت قرار دارد.
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جدول‌3:‌همبستگی‌ضریب‌نفوذ‌بیمه‌و‌شاخص‌هرفیندال‌ـ‌هیرشمن‌بازار‌بیمه‌ایران‌طی‌سال‌های‌
1376-1396

سال
HHI

ضریب‌نفوذ‌بيمه کلغيرزندگیزندگی
13762808/8111۴3۴069/150/6
137736613928/93862/90/66
13785283/53639/73769/30/72
13795279/33939/3۴105/690/8
1380۴006/2۴06۴/5۴056/260/9
1381۴5033938/93988/51
138237503723/636۴2/۴1/16
13833866/6337۴/23399/3۴1/23
138۴3۴25/332963297/61/16
13853270/830۴6/33056/51/17
13862257/۴27۴3/92663/91/8
13872008/12636/۴2630/21/2
13881700/72536/۴62۴۴2/91/3
138917۴0/125۴9/52۴53/31/37
13901575/7260۴/62۴831/۴1
13911176/92508/12339/61/86
13921119/62332/62155/51/73
1393101۴/52152/219۴0/31/93
139۴862/8۴2181/31916/592/1
139583۴/362052/21765/612/2
13968۴1/981737/11۴57/52/33

-0/92611۴۴-0/62686533-0/83112086-ضریب همبستگی
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 1222-1222 یها سال یط رانیا مهیصنعت ب HHIو شاخص  مهینفوذ ب بیروند ضر :2 شکل

 
دهد،  می نشان (۱)جدول که طور  همان استفاده شد. میزان باز یا بسته بودن اقتصاد کشورها به منظور تعیین از شاخص آزادی اقتصادی 

در را  22و  116رتبه جهانی  3/11با امتیاز  2112بندی قرار داشته و در سال  این دسته 1های گذشته در سطح  ایران طی سالکشور 
علیه ایران موجب تضعیف آزادی اقتصادی در ایران  المللی‎بینهای  . اعمال تحریمبه خود اختصاص داده است کشورهای منتخب میان
 .را بهبود بخشید های آتی بتوان رتبه کشور ها در سال رود با رفع تحریم انتظار می که بود شده
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HH1 کل 

شکل‌2:‌روند‌ضریب‌نفوذ‌بیمه‌و‌شاخص‌‌HHIصنعت‌بیمه‌ایران‌طی‌سال‌های‌1376-1396

از شاخص آزادی اقتصادی  به منظور تعیین میزان باز یا بسته بودن اقتصاد کشورها استفاده شد. 
همان طور که جدول )۴( نشان می دهد، کشور ایران طی سال های گذشته در سطح 5 این دسته بندی 
قرار داشته و در سال 2018 با امتیاز 50/9 رتبه جهانی 156 و 22 را در میان کشورهای منتخب به 
خود اختصاص داده است. اعمال تحریم های بین المللی علیه ایران موجب تضعیف آزادی اقتصادی در 

ایران شده بود که انتظار می رود با رفع تحریم ها در سال های آتی بتوان رتبه کشور را بهبود بخشید.
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جدول‌4:‌وضعیت‌شاخص‌آزادی‌اقتصادی‌کشور‌ایران‌و‌کشورهای‌منتخب‌طی‌سال‌های‌1997-2018

سال
کشور

2018201720162015201420132012201120102009200820072006200520042003200220012000199919981997

داز
م ان

چش
قه 

نط
ی م

رها
شو

ک

50/950/5۴3/5۴1/8۴0/3۴3/2۴2/3۴2/1۴3/۴۴۴/6۴5۴5۴550/5۴2/8۴3/236/۴35/936/136/8363۴/5ایران

5۴/۴56/۴55/955/655/255/15۴/755/155/25755/657/257/953/35۴/95555/85656/۴5353/256پاکستان

72/269/770/770/568/۴66/967/868/557/767/666/36۴/86۴/۴62/661/۴62/766/966/165/568/36862/7فلسطین اشغالی

67/867/968/767/967/66971/873/370/970/871/371/771/871/97۴/173/3737167/267/868/267/9قبرس

67/768/57۴/373/۴75/175/575/277/776/37۴/872/271/271/671/275/176/375/675/975/775/275/676/1بحرین

--72/67۴/870/770/871/271/371/370/56965/862/262/962/۴63/566/565/961/9606262قطر

77/676/772/672/۴71/۴71/169/367/867/36۴/762/662/662/265/267/273/۴73/67۴/97۴/271/572/271/9امارات متحده عربی

59/66262/162/162/260/662/566/26۴/16۴/362/560/9636360/۴63/265/362/266/565/569/368/7عربستان سعودی

ته
یاف

عه 
وس

ی ت
رها

شو
ک

73/877/871/771/571/270/369/969/869/968/168/667/867/566/۴67/868/369/569/169/769/773/369/8کره جنوبی

7876/۴76/۴75/87۴/97۴/87۴/17۴/576/57979/۴79/980/۴79/277/777/578/577/677/376/276/576/۴انگلستان

63/963/362/362/563/56۴/163/26۴/66۴/263/36۴/762/161/160/560/959/2585857/۴59/158/959/1فرانسه

72/369/673/173/372/۴71/871/672/872/972/87372/773/367/36۴/367/666/770/970/769/170/270/3ژاپن

62/562/561/261/760/960/658/860/362/761/۴62/662/8626۴/96۴/26۴/363/66361/961/659/158/1ایتالیا

76/287/۴7۴/673/77۴/273/573/37۴/7757777/۴75/575/۴72/97۴/57۴/675/17370/۴70/269/270/۴هلند

77/778/57879/180/279/۴79/980/880/۴80/580/27877/۴75/875/57۴/87۴/671/270/569/368/567/9کانادا

---75/775/175/۴76/275/57676/377/896/77/958/238/388/308/3۴8/538/518/538/538/69ایالات متحده آمریکا
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ادامه‌جدول‌4:‌وضعیت‌شاخص‌آزادی‌اقتصادی‌کشور‌ایران‌و‌کشورهای‌منتخب‌طی‌سال‌های‌1997-2018

سال
کشور

2018201720162015201420132012201120102009200820072006200520042003200220012000199919981997

عه
وس

ل ت
حا

 در
ای

ره
شو

ک

57/857/۴5252/752/551/951/2525153/253/15253/653/752/552/652/852/656/۴5۴/853/151/7چین

5۴/552/656/25۴/655/755/25۴/65۴/653/85۴/۴5۴/153/952/25۴/251/551/251/2۴9۴7/۴50/2۴9/7۴9/7هند

7۴/585/371/570/869/666/166/۴66/36۴/86۴/663/963/861/661/959/961/160/160/26668/968/266/8مالزی

65/۴61/362/163/26۴/962/962/56۴/263/861/659/957/۴5750/652/851/95۴/260/663/۴59/260/960/8ترکیه

53/۴52/65655/252/95۴/857/959/1595858/55۴/۴53/255/855/555/35۴/151/551/75855/8۴5/5مصر

51/۴52/956/556/656/957/757/956/355/656/756/256/260/961/76263/۴61/561/961/161/352/352/6برزیل

6367/661/962/662/561/862/762/762/863/863/۴63/563/762/966/367/16۴63/863/763/36۴/363/2آفریقای جنوبی

---68/367/965/966/865/7656۴/76۴/97/377/357/237/187/157/026/916/916/676/235/69بلغارستان

---68/969/770/871/770/769/668686/836/736/6۴6/716/636/586/۴36/۴76/376/۴16/21کلمبیا

---6۴/56۴/۴65/965/766/965/265/16۴7/377/327/287/267/156/976/987/3۴6/856/636/56آلبانی

--------6۴/3626۴/96۴/763/662/662/562/57/367/227/217/0۴6/976/39مونته نگرو

-------------53/253/359/559/359/۴59/560/160/17/1۴لبنان

http://www.heritage.org :منبع
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تصریح‌و‌برآورد‌مدل

از روش تجزیه وتحلیل الگوهای تلفیقی به منظور بررسی اثر شاخص تمرکز بازار بر ضریب نفوذ 
بیمه استفاده می شود. در این پژوهش با استفاده از داده های تلفیقی جمع آوری شده از نمونه آماری، 
فرضیه پژوهش مورد آزمون قرار می گیرد. اطلاعات مربوط به متغیرهای ضریب نفوذ بیمه، شاخص 
آزادی اقتصادی، درآمد سرانه، شاخص توسعه مالی، و شاخص تمرکز بازار HHI برای 9 کشور منتخب 
برای دوره زمانی 2018-2011 )1397-1382( جمع آوری شد )با توجه به محدودیت دسترسی به 
برای  فقط  شاخص ها  منتخب،  کشورهای  سایر  در  بیمه  شرکت های  تعداد  و  بازاری  سهم  داده های 
کشورهای آلبانی، بلغارستان، کلمبیا، ایران، لبنان، مالزی، مونته نگرو، هلند، و آمریکا محاسبه شد(. 

درآمد سرانه و شاخص توسعه مالی این 9 کشور در جدول )5( آورده شده است.
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جدول‌5:‌خالص‌درآمد‌سرانه‌و‌توسعه‌مالی‌‌9کشور‌منتخب‌نهایی‌)بر‌مبنای‌قیمت‌فعلی‌دلار(

سال
کشور

20182017201620152014201320122011
درآمد‌

سرانه

توسعه‌

مالی
درآمد‌سرانه

توسعه‌

مالی
درآمد‌سرانه

توسعه‌

مالی

درآمد‌

سرانه

توسعه‌

مالی

درآمد‌

سرانه

توسعه‌

مالی
درآمد‌سرانه

توسعه‌

مالی
درآمد‌سرانه

توسعه‌

مالی
درآمد‌سرانه

توسعه‌

مالی

-6200/53-۴236/8853/09۴358/1953/35۴185/90۴7/7۴38۴1/0۴52/12۴285/۴959/77۴615/8966/066166/88ایران

۴۴736/3311۴/50۴0917/17116/9۴37580/58113/8337۴87/17116/۴2۴3397/19111/60۴3۴59/9211۴/56۴113/29111/1۴۴5323/062105/۴8هلند

535۴0/3550/8151313/8550/07۴9653/99۴9/36۴9219/52۴9/79۴7701/3750/99۴5665/5052/25۴۴727/3652/35۴2619/0751/93آمریکا

8009/27108/357۴35/8۴11۴/057196/82119/797260/77120/52822۴/9۴123/0680۴6/67121/937909/92117/127727/7۴120/27مالزی

77۴7/2۴65/529627/8266/026220/۴066/3۴580۴/8159/326621/885۴/8۴6398/9۴52/066211/65۴9/905372/9750/37بلغارستان

56۴۴/123۴/936272/7737/726۴68/7739/۴56508/65۴2/355177/3۴۴6/88۴967/75۴7/038305/5۴9/785501/39۴9/55کلمبیا

۴326/3339/31۴3722/9538/913۴۴8/3237/872272/3937/۴03850/0535/363765/183۴/583508/3832/563733/5730/5۴آلبانی

7650/7۴55/196813/825۴/966101/7953/735759/۴751/996۴75/5350/3663۴8/01۴9/275775/26۴8/916321/21۴9/5۴مونته نگرو

-6512/6285/726۴20/7085/9۴6202/8388/۴76188/359۴/256199/8096/206۴12/1299/676۴22/15101/9۴6221/23لبنان
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در این پژوهش از مدل پایه ای رابطه )2( استفاده شده است:
PNTit = α + σi + θt + β1 EFit + β2 LHHit + β3 IPCit + β4 FDit                                       )2(
 ،t ام در سالi شاخص آزادی اقتصادی کشور :EFit ،t ام در سال i ضریب نفوذ بیمه کشور :PNTit

 ،t ام در سال i درآمد سرانه کشور :IPCit ،t ام در سال i کشور )HHI( لگاریتم شاخص تمرکز :LHHit

و FDit: توسعه مالی کشور iام در سال t است.
لوین، لین و چو )LLC( )2002( استفاده شده  از آزمون  تلفیقی  برای بررسی مانایی داده های 
است. بر اساس نتایج جدول )6(، متغیرهای PNTit و FDit و LHHit و IPCit در سطح مانا هستند )با 

توجه به مانایی هر سه متغیر در سطح، نیازی به بررسی همگرایی نیست(.

جدول‌6:‌بررسی‌مانایی‌و‌نامانایی‌متغیرها

FD* IPC* LHH* EF** PNT* نوع‌رگرسيون
1۴/2911 -۴/210 -2/۴7572 -1/69186 -6/۴0771 t در سطح آماره )LLC( آزمون لوین، لین و چو
0/000 0/00010 0/0066 0/0۴53 0/0000 )P-Value(

I0 I0 I0 I0 نتیجه

توضیح: * و ** به ترتیب بیانگر معنادار بودن در سطح 1 درصد و 5 درصد است.

به منظور تخمین مدل، ابتدا لازم است نوع روش تخمین تعیین شود. گام اول در برآورد مدل، 
تعیین پنل یا غیرپنل بودن مدل است. به این منظور از آزمون F لیمر استفاده می شود. فرضیه صفر 
آزمون بیانگر برابر بودن تمام عرض از مبدأها و فرضیه مقابل بیانگر این است که دست کم یکی از عرض 
از مبدأها متفاوت است. از این رو، رد فرضیه صفر بیانگر لزوم استفاده از روش داده های تلفیقی و عدم 

رد فرضیه صفر بیانگر لزوم استفاده از روش حداقل مربعات معمولی تجمیع شده است.
بیانگر رد فرضیه صفر و   )F=20/261۴ ؛Chi-Square =93/8098؛ α= 0/000( این آزمون نتایج 
لزوم استفاده از روش تلفیقی برای برآورد مدل است. با توجه به میزان آماره F، با سطح اطمینان بالای 
99 درصد فرضیه صفر آزمون مبنی بر استفاده از روش حداقل مربعات معمولی رد می شود. در نتیجه، 
رگرسیون مقید )حداقل مربعات معمولی( دارای اعتبار نیست و باید عرض از مبدأ های مختلفی )روش 
اثرات ثابت یا تصادفی( را در مدل لحاظ کرد. سپس برای آزمون این که مدل با بهره گیری از روش اثرات 
ثابت یا تصادفی برآود شود، از آزمون هاسمن استفاده شد. فرضیه صفر آزمون هاسمن برقراری مدل 
اثرات تصادفی و فرضیه مقابل، برقراری مدل اثرات ثابت است. فرضیه صفر آزمون هاسمن مبنی بر وجود 
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.)Chi-Square=37/۴17 و α=0/000( اثرات تصادفی در مدل رد می شود و مدل دارای اثرات ثابت است
نتایج برآورد مدل با استفاده از روش برآوردگر اثرات ثابت در جدول )7( ارائه شده است. 

جدول‌7:‌نتایج‌برآورد‌تاثیر‌شاخص‌تمرکز‌بر‌ضریب‌نفوذ‌بیمه‌)متغیر‌میانجی:‌شاخص‌آزادی‌اقتصادی‌و‌
درآمد‌سرانه‌و‌توسعه‌مالی‌هر‌کشور(

روش‌اثرات‌ثابت
tضرایب‌و‌آماره‌ متغيرهای‌توضيحی

-0/276)0/000( EF
17/556)0/000( IPC
-۴/675)0/000( LHH
5/963)0/000( FD
2/973)0/00۴( C

0/9251 R2
0/6933 Durbin-Watson stat

69 تعداد مشاهدات
211/197)0/000( F آماره
37/۴17)0/000( آماره هاسمن

توضیح: ارقام داخل پرانتز بیانگر آماره P هستند.

بازار  تمرکز  نشان می دهد که شاخص  منتخب  در کشورهای  رگرسیون  برآورد  از  نتایج حاصل 
بیمه  نفوذ  ضریب  با  معناداري  و  منفي  آماري  رابطه   )T=  -۴/675 و   P=  0/000( مقدار  با   )HHI(
در کشورهاي منتخب دارد. بنابراین، ارتباط منفی و معنادار بین شاخص تمرکز بازار و ضریب نفوذ 
بیمه در کشورهای منتخب رد نمی شود. با این حال، شاخص آزادی اقتصادی با مقدار )P= 0/000 و 
T= -0/276( تاثیری بر رابطه ساختار بازار و ضریب نفوذ بیمه در کشورهای منتخب ندارد. علاوه بر 
 P= 0/000( نشان می دهد، درآمد سرانه و توسعه مالی به ترتیب با مقادیر )این، همان طور که جدول )7
و T= 17/556( و )P= 0/000 و T= 5/963( اثر مثبت و معناداری بر رابطه بین تمرکز بازار و ضریب 

نفوذ بیمه در کشورهای منتخب دارد.
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بحث‌و‌نتيجه‌گيری

در این پژوهش، با استفاده از رویکرد پنل دیتا به بررسی نقش تمرکز بر ضریب نفوذ بیمه با در 
نظرگرفتن نقش متغیر میانجی درآمد سرانه و شاخص آزادی اقتصادی پرداخته شد. نتایج حاصل از 
برآورد رگرسیون در کشورهای منتخب نشان می دهد که شاخص تمرکز بازار رابطه آماري منفي و 
معناداري با ضریب نفوذ بیمه در کشورهاي منتخب دارد و بیانگر آن است که هرچه درجۀ تمرکز بازار 
بالاتر باشد، به عبارت دیگر، ساختار بازار غیررقابتی تر باشد، ضریب نفوذ بیمه کم تر خواهد بود که با 
نتایج پژوهش های پیشین از جمله باجتلسمیت و بوژویتا )1998(، کُل و همکاران )2015(، پیرویان 
و زراءنژاد )1391(، باقری و رحمانی )2016(، عباسی و نظری )2017(، و پژوهشکده بیمه )1395( 

مشابه است. 
مانع اصلی رقابت در صنعت بیمه، اقتصاد مقیاس و فقدان انضباط مالی و فنی در این صنعت 
است. در صورت وجود انضباط فنی، آیین نامه ها رعایت خواهند شد و در صورت وجود انضباط مالی، 
محاسبه و دریافت حق بیمه به صورت صحیح انجام خواهد گرفت که تاثیر زیادی بر ساختار بازار بیمه 
کشور و رفع انحصار آن خواهد داشت. در کل، توسعه یک صنعت به عوامل گسترده ای از جمله محیط 
سیاسی، فرهنگی، اجتماعی، سلامت اقتصادی، بکارگیری ابزار حقوقی مناسب، و وجود رقابت وابسته 
است. حضور تعداد زیادی شرکت که در حال فروش محصولات اساساً یکسانی هستند، باعث ایجاد 
ساختار بازار رقابتی در صنعت بیمه نمی شود. اگر تعداد کمی از شرکت ها، بخش بزرگی از بازار را تحت 
کنترل داشته باشند، حضور تعداد زیاد شرکت ها ممکن است تنها فریب رقابت را ایجاد کند. ساختار 
صنعت بیمه ساختاری کوچک است و قبل از خصوصی سازی می بایست قوانین بخش دولتی تبدیل 
تعریف  بیمه ای  رشته های  می شدند،  چابک سازی  آیین نامه ها  می شدند،  خصوصی  بخش  قوانین  به 
می شدند، ضابطۀ نرخگذاری و نظارت بر نرخ مشخص می شد، و با انجام این کارها ساختار به اندازة 

شرکت های بیمه بزرگ می شد و تمرکز بازار بیمه کاهش می یافت.
نتایج پژوهش شاه آبادی و همکاران )2018(، اخوان و حسینی سرخوش  علاوه بر این، همانند 
)2015(، حسینزاده )2012(، و سپهردوست و ابراهیم نسب )2013(، تاثیر توسعه مالی بر ضریب نفوذ 
و  و صفرزاده  و ساواداگو )2015(  پژوهش های گورینائو  نتایج  پذیرفته شد. همچنین، همانند  بیمه 
جعفری )201۴( تاثیر مثبت و معنادار درآمد سرانه بر ضریب نفوذ بیمه در کشورهای منتخب پذیرفته 
شد که تاییدکنندة مقادیر شکل )1( است که نشان می دهد در دهه گذشته با توجه به بروز بحران 



شی
وه

پژ
ی- 

علم
مه 

لنا
ص

ف
شم

 ش
ت و

س
ل بی

سا
ه 4

مار
ش

14
00

ن 
ستا

زم

118

مالی جهانی و کاهش نسبی درآمدها بخشی از تقاضاهای بیمه کاهش یافته است. با وجود این، تاثیر 
شاخص آزادی اقتصادی بر ضریب نفوذ بیمه تایید نشد. با توجه به نتایج، کنترل تورم و جلوگیری 
از بي ثباتي در اقتصاد باعث جلب اعتماد مردم به بخش مالي و نهادهای حاکمیتي می شود و زمینه 
انعقاد قراردادهای بلندمدت میان مردم و شرکت های بیمه را فراهم مي کند. گسترش تجارت خارجي 
نیز تطبیق بیش تر بخش مالي و نهادهای حاکمیتي را با استانداردهای بین المللي روز به دنبال دارد 

و امکان فعالیت بیمه ای را در بازارهای جهاني گسترش می دهد و حق بیمه تولیدی را زیاد میکند.
پیشرو  کشورهای  و  جهانی  متوسط  با  ایران  کشور  بیمه  نفوذ  ضریب  فاصله  نتایج،  به  توجه  با 
نهادهای  بیمه کشور در عمل شاهد حضور وسیع بخش خصوصی نیست و  چشمگیر است. صنعت 
دولتی و وابسته به دولت، سهامدار شرکت های بیمه هستند. تحلیل ساختار بازار بیمه کشور حاکی 
از وجود شرایط انحصار موثر در بازار است. سهم بالایی از بازار در اختیار چهار بنگاه اصلی )ایران، 
آسیا، البرز، و دانا( فعال در  صنعت است و به رغم اجرای سیاست های خصوصی سازی، بازار بیمه کشور 
همچنان از تمرکز بالایی برخوردار است و در وضعیت انحصار چندجانبه سخت قرار دارد. علاوه بر این، 
بر اساس بررسی های انجام شده فاصله ضریب نفوذ بیمه کشور ایران با متوسط جهانی و کشورهای 
پیشرو چشمگیر است. ولی در سالیان گذشته با ورود شرکت های خصوصی، شاخص تمرکز در صنعت 

بیمه بهبود یافته و ضریب نفوذ بیمه افزایش داشته است )از 0/7 درصد به 2/۴ درصد(. 
دو لایه ساختار بازار و به تبع آن، دو سطح از رقابت در صنعت بیمه قابل مشاهده است: وجود 
ساختار بازار رقابت چندجانبه و به طور خاص رهبر ـ پیرو در سطح قراردادهای بزرگ، و وجود رقابت 
بیش تر و ویژگی های بازار رقابتی در سطح قراردادهای خرد. حضور تعداد زیادی شرکت که در حال 
فروش محصولات اساساً یکسانی هستند، باعث ایجاد ساختار بازار رقابتی در صنعت بیمه نمی شود. 
تشدید  باعث  است که  قانونی  انحصارات  با  مرتبط  قوانین  در  بازنگری  لزوم  نشانگر  موارد،  این  همه 
انحصار در صنعت بیمه کشور می شوند؛ حذف کنترل هایی که موجب محدودیت رقابت می شوند )نظیر 
انحصارات قانونی، کنترل بر قیمت حق بیمه ها و عبارات و الزام تایید شرایط عمومی قراردادها(؛ کنترل 
حمایت  عمومی  قوانین  و  توافقات صنعت  بیمه نامه،  استثنائات  بر  تاکید  و  بیمه گران  مالی  موقعیت 
نرخ ها،  تاییدیه  الزامات کسب  کنترل  به صورت  اعمال  تعرفه ای،  کنترل  علی رغم حذف  از مشتری؛ 
تعیین بازه تغییر نرخ یا الزام تایید عبارات و شرایط بیمه نامه؛ و محدودیت بیمه گران به فعالیت در 
رشته مشخصی از کسب وکار )و نه کلیه رشته های بیمه ای(. پس پیشنهاد می شود به منظور تکمیل 
برنامه خصوصی سازی صنعت بیمه در کشور، تحول اداری برای ورود به بخش خصوصی در دستور 
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کار متولیان صنعت بیمه قرار گیرد. همچنین، پیشنهاد می شود مالکیت بنگاه های بیمه ای در راستای 
گسترش رقابت و افزایش کارایی آن ها واگذار شود؛ برای بهره مندی بیش تر از نتایج خصوصی سازی، 
یابد؛  ادامه  آن  مقررات  تنظیم  نهاد  اصلاح  چارچوب  در  بیمه  در صنعت  مقررات زدایی  و  آزادسازی 
برای  بیمه خصوصی،  بنگاه های  همانند  بیمه ای،  بنگاه های  فعالیت  محیط  برابرسازی  راستای  در  و 
شرکت های بیمه دولتی نیز محدودیت های سخت بودجه ای برقرار شود و بازارهای مرتبط با صنعت 

بیمه گسترش یابد.
شرکت های بیمه خصوصی باید امکانات فنی را در کنار سرمایه لازم در اختیار داشته باشند و 
نکته مهمی که  اجرا گردد.  و  تدوین  بیمه مرکزی  از طرف  همچنین، چارچوب و ضوابط مشخصی 
در ارتباط با  این موضوع باید به آن توجه کرد  این است که خصوصی سازی شرکت های بیمه با سایر 
شرکت ها متفاوت است. دلیل این امر نیز آن است که شرکت های بیمه تعهدهای بلندمدت دارند و 
باید میزان تعهدها و نیز حجم دارایی ها کاملًا شفاف باشد تا بتوانند نسبت به عرضه سهام آن در بورس 
اقدام کنند. همچنین، وجود قوانین و مقررات کیفي و علمي سبب تعامل سازنده میان بازارهای مالي 
و رژیم اقتصادی و نهادی مي شود و با رونق در کسب وکار مردم به رشد خدمات بیمه ای کمک مي کند.

به دلیل آن که در فرایند خصوصی سازی، ساختار اداری و مدیریت شرکت های دولتی بیمه تحت 
تاثیر صاحبان سهام بیمه قرار می گیرند، از  این رو مناسب است که ساختار  این شرکت ها با ساختار 
بخش  به  ورود  برای  دیگر،  بیان  به  گردند.  یکسان  زیادی  حد  تا  و  مقایسه  خصوصی  شرکت های 
خصوصی باید تحول اداری در دستور کار قرار گیرد. از  این رو، زمانی می توان  این صنعت را توسعه یافته 

دانست که ورود شرکت های بیمه خصوصی با طراحی و برنامه ریزی مناسب صورت گرفته باشد. 
این پژوهش با بررسی تاثیر ساختار بازار از بعُد تمرکز بر ضریب نفوذ بیمه در کشور ایران، سهمی را 
در ادبیات پژوهش می افزاید، چرا که انجام مطالعات عمیق در حوزه ساختار بازار و ارتباط آن با ضریب 
نفوذ بیمه باعث می شود در اتخاذ سیاست ها واقع بنیانه تر تصمیم گیري شود و این امر نقش بسزایی در 
تدوین راهبردها و سیاست های نظارتی و عملیاتی صنعت دارد. نتایج پژوهش می تواند راهنماي عمل 
شرکت هاي بیمه دولتی و خصوصی، موسسه های پژوهشی، مسئولان بیمه مرکزي، سازمان هاي مرتبط 
با صنعت بیمه، دانشگاه ها و موسسه های آموزش عالی کشور باشد. اجراي این پژوهش بستر بینشي 
مناسبي براي نهادهاي سیاستگذار در این حوزه ایجاد می کند تا بر مبناي آن به سیاستگذاري هاي 
کلان در حوزه بیمه و تدوین برنامه هاي راهبردي در این زمینه بپردازند. همچنین، نتایج حاصل از 
این پژوهش به خوبي مي تواند توسط بخش دولتی و کسب وکارهاي خصوصي بکار گرفته شود. یکي از 
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مهم ترین این کاربردها در بخش تنظیم سیاست هاي بیمه ای کشور است که مي توان از این نتایج در 
خصوص برنامه ریزي راهبردي در حوزه بیمه کشور بهره گرفته شود و به پر کردن شکاف موجود در این 
حوزه کمک کند. نتایج پژوهش در سطح کلان، به مدیران عالی کمک می کند که با سیاستگذاری های 
مناسب، تمامی تلاش های پراکنده ملّی در مسیر توسعه بیمه هماهنگ و جهت دهی شود و با فراهم 

آوردن زیرساخت های لازم، موجبات توسعه پایدار و افزایش توان رقابت ملّی فراهم آید.
به دلیل نبود دسترسی به اطلاعات آماری کشورها از سال های 1397 به بعد، بازة زمانی پژوهش 
تاثیر  بررسی  به  آینده  پژوهش های  می شود  پیشنهاد  بود.   1396 تا   1376 سال های  به  محدود 
بپردازند.  بعد  به  از سال های 1397  بیمه  نفوذ  بر ضریب  این پژوهش  شاخص های مورد مطالعه در 
علاوه بر این، متغیرهای دیگری مانند نرخ تورم نیز بر ضریب نفوذ بیمه اثرگذار هستند که پیشنهاد 
می شود پژوهش های آینده تاثیر و شدت رابطه آن ها را بر ضریب نفوذ بیمه مورد بررسی قرار دهند. 
همچنین، پیشنهاد می شود از روش های دیگر مانند پنل داده و مصاحبه با خبرگان نیز استفاده شود 

و نتایج با این پژوهش مقایسه گردد.
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