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Introduction 
According to the prevailing approach to development, the path of growth at its various micro and macro levels has been made 

through the production of and focus on high value-added industries like cultural industries in recent decades. According to 
UNESCO, cultural economics is a very strategic industry in the national economy in most developed countries in the world and 

governments have played an important role in it. Policy-making in the process of production, distribution, and consumption of 

cultural products is one of the most well-known and important tasks of governments throughout the world, which is considered as 
the main axis for the development of socio-cultural economics. Despite having rich cultural resources, Iran is far behind the 

developed countries and even the similar countries earning their incomes from the most important cultural industries according to 

the available evidence and statistics. Planning in the form of policies, laws, programs, and rituals in the cultural industry has an 
important role in the growth and development of this sector and thus the present policies need to be reviewed. Based on the theories, 

models, and policy discourses in the field of cultural industries and cultural economics, there are several components in policy-

making that can be classified according to varied criteria, including level, section, type, and reaction to globalization. Based on the 
criterion of level, policies are made at the three local, regional, and national levels. Based on the criterion of sector, they are made in 

the sector of cultural economy, including production, distribution, and consumption concerning the required infrastructure. A type-

based policy-making has two interrelated classifications, which include direct and indirect policies and regulations (distributional, 
regulatory, redistributive, and stakeholder policies). Finally, policies are categorized according to their types of response to 

globalization, which include prevention, resistance, and development policies. In this study, the upstream documents and their gaps 

were examined based on the different types of policy models in the field of cultural economics. 

 
Materials & Methods 
To analyze the policies of cultural economy in Iran the 

method of qualitative content analysis of documents was used 

with a descriptive-analytical approach in this research. The 

research population included the texts of upstream documents 

and laws, in which culture and cultural industries were 

discussed. Also, a summary content analysis was utilized. 

The analysis of the hidden contents in the concepts was done 

by identifying and quantifying the keywords or themes 

extracted from the researcher's texts of interest or research 

literature. To assess the validity of the research process, the 

raw data related to those themes were also referred to in 

addttoon oo hhe eeeeacche    oong-term engagement and 

continuous observation of the texts. The theoretical validity 

was increased by reviewing the theoretical foundations of the 

research at each stage of coding and referring to the extracted 

primary themes. In the next step, to ensure that the coding 

was suitably done and the content was properly extracted, the 

experts were provided with the categorized categories in the 

mentioned field under the title of "Peer Review". 

 

Discussion of Results & Conclusions 
The study and analysis of the upstream documents showed 

that the majority of policies in the field of cultural economics 

were related to the production sector based on the theoretical 

models presented. The lowest policies were related to the 

consumption sector. Although the production sector was very 

important in the cultural economy, other sectors were not 
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significant and the development of the cultural economy 

depended on the balanced attention and growth of all its 

sectors, including production, distribution, and consumption 

since the produced goods and services required the existence 

of distributional platforms, i.e., market and marketing, for 

supply on the one hand and the consumer market with the 

consumers, who received the expected cultural goods and 

services in proportion to their needs and demands on the 

other hand. The difference of the natures and values of the 

cultural goods (cultural and financial values) with those of 

other goods doubled the need to pay attention to the 

consumer sector because these goods could be developed by 

promoting cultural capital, i.e., knowledge and understanding 

of the consumers. Cultural and social assistance in a society 

occurs along with economic development. 

In the studied documents and policies, the issue of 

Iranian-Islamic culture and identity and the need to revive 

them through cultural industries were considered, which 

indicated a preventive approach in policy-making. In this 

investigation, the issues of endogenous production, as well as 

extroversion and consumption of cultural products, were 

raised in the form of resistant culture economics. Also, 

strengthening and facilitating our presence in the 

international cultural forums, becoming part of a cultural hub 

in the region, and reinforcing international scientific centers 

for research communications were mentioned by referring to 

the documents and plans related to the subject of international 

relations in the field of cultural industries. However, in terms 

of the level of policy-making, most of the programs and 

policies were related to the national level. 

In general, it can be said that although proper policy-

making, regulation, and provision of policy infrastructure in 

any field, especially in the field of cultural economics, which 

are the responsibilities of governments, are essential, this 

policy can be further developed when suitably implemented 

by governmental and non-governmental organizations and 

institutions with the help of people. 

 

Keywords: Cultural Economics, Policy-Making, Cultural 

Policy-Making, Cultural Industries, Transnational Policies 
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 چکیده

ها، براي  گذاري ارزش افزودۀ بالاست كه در سياست هنگ و جزء صنايعِ باهاي مركزي اقتصادِ فر ترين مؤلفه امروزه صنايع فرهنگي از مهم

گذاري در  بودن سياست نيافتگي ايران در اقتصادِ فرهنگ با وجود ذخاير غني فرهنگي و نوپا گيرد. توسعه نظر قرار مي دستيابي به توسعه مد

هاي اقتصادِ فرهنگ در  مطالعۀ حاضر، بررسي جايگاه و مؤلفهسازد. هدف از  هاي مرتبط با آن را ضروري مي اين حوزه، بررسي سياست

روش تحليل محتواي كيفي بررسي و   هاي نظري است؛ بدين منظور اسناد بالادستي مرتبط، با توجه به الگو ها و خلأهاي آن با گذاري سياست

هاي توسعۀ اقتصادِ فرهنگ در  اسناد بالادستي به مؤلفهطور كلي در  دهد كه به مقوله استخراج شد. نتايج تحقيق نشان مي 44كد اوليه و  088

شدن توجه شده است؛ اما كميت و چگونگي آنها  قالب مضامين اصليِ توليد، توزيع، مصرف، زيرساخت، سطح، نوع و واكنش به جهاني

گذاري در اقتصادِ فرهنگ، به  استهاي سي دهد كه از ميان مؤلفه هاي پژوهش نشان مي هايي دارد. يافته متفاوت و در برخي موارد كاستي

هاي كلان كشور توجه شده است؛ همچنين به توليد محصولات فرهنگي، متناسب با  بخش توليد بيش از توزيع و مصرف در سياست

كيد مقاله بر ها در سطح ملي تنظيم شده است؛ بنابراين تأ اي و ارائۀ آن در اين بازارها توجهي كمتر و اكثر سياست بازارهاي جهاني و منطقه

است و توجه  مصرف و توزيع توليد، از اعم آن هاي بخش همۀ متعادل رشد و توجه گرو در اقتصادِ فرهنگ اين موضوع است كه پيشرفت

 ها ضروري است.  ها و سطوح مختلف اقتصادِ فرهنگ در تدوين سياست يکسان به بخش

 هاي فراملي ي فرهنگي، صنايع فرهنگي، سياستگذار گذاري، سياست : اقتصادِ فرهنگ، سياستهای کلیدی واژه
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 مقدمه و بیان مسئله

 عنوان به فرهنگ را رسماً ميلادي، 2444اقتصاد جهاني از سال 

 بر و پذيرفت اقتصادي توسعۀ ضروري هاي مؤلفه از يکي

در  .كرد تأكيد اقتصادي هاي گذاري سياست در آن نقش

رشد جوامع، از  هاي اخير با رويکرد غالب توسعه، مسير دهه

افزودۀ بالا در سطح خرد و  ارزش توليد و تمركز بر صنايعِ با

 محصولي تک و فروشي خام اقتصاد گذرد. عصر كلان مي

 اقتصاد داراي كشورهاي و شده سپري كه هاست مدت

و   كسب و ها، سرمايه ها، حمايت ها، پژوهش بنيان، دانش

نظير صنايع  بالا ۀافزود ارزش با صنايعِ سمت به را خود كارهاي

 فرهنگ در نقش در اين ميان .دهند مي خلاق و فرهنگي سوق

سرمايۀ  و اقتصادي ثروت توليد در و بيشتر جوامع پيشرفت

 تبديل شده اي عبارتي اقتصادِ فرهنگ به برنامه و به فرهنگي 

 است كه اقتصادِ فرهنگ، صنايع فرهنگي مركزي مفهوم .است

به حساب  بالا افزودۀ ارزش با صنايع ترين مهم از توان آن را مي

بندي  تر از طبقه اي گسترده صنايع فرهنگي زيرمجموعه .آورد

نامند. كالاها و  مي« خلاق»صنايعي است كه اصطلاحاً آن را 

خدمات خلاق محصولاتي هستند كه توليد آنها نيازمند سطح 

درخور توجهي از خلاقيت است؛ بدون اينکه لزوماً ساير 

بودن در آن رعايت شده باشد؛ بدين ترتيب  فرهنگيمعيارهاي 

روند تا  كالاهاي خلاق از كالاهاي فرهنگي فراتر مي

افزارها را دربربگيرند. اساساً  محصولاتي مانند تبليغات و نرم

توان محصولات تجاري نيز به  كالاها و خدمات خلاق را مي

 حساب آورد كه در توليد آنها تا حدي خلاقيت به كار رفته

 از اي گونـه« صنايع فرهنگي».(05: 1434)رک. تراسبي،است 

 توزيـع و توليـد ايـده، خلـق بـه كـه اسـت صنعـت

 Oakley) فرهنگـي دارند ماهيـت كـه پـردازد مي محصولاتـي

and O'Connor, 2015: 13 .) 

 و فرهنگي صنايع جهاني نقشۀ رشگزا طبق اولين

كه تنها گزارش جهاني دربارۀ اقتصادِ  2418در سال 1خلاق

 25284 حدود جهان در فرهنگي صنايع درآمد فرهنگ است،

                                                      
1
 The first global map of cultural and creative industries

 اختصاص خود به را جهاني GDP از درصد 4 و دلار ميليارد

 مشغول بخش اين در جهان مردم از نفر ميليون 23 و دهد مي

 منطقۀ در ترتيب به اقتصادِ فرهنگ در مددرآ بيشترين. ندكار به

ميليارد دلار  743با  اروپا ميليارد دلار، 704اقيانوسيه با  -آسيا

است؛ همچنين در  ميليارد دلار 624شمالي با  آمريکاي و

 254 با آمريکا آن از پس و 454 نرخ با اقتصادِ فرهنگ اروپا

 تجمعي كل در مقايسه با شاغل را جمعيت ميزان بيشترين

.كه اين امر بيانگر (Cultural Times, 2015)شاغل دارد 

 يافتگي اقتصادِ فرهنگ در اين مناطق است. توسعه

 مادي مخازن ترين مهم از يکي عنوان به ها از سويي، دولت

ها، در حفظ عناصر مادي و  گذاري سياست طريق از معنوي و

و توسعۀ اقتصادِ فرهنگ جوامع در معنوي فرهنگ يک ملت 

ترين و  شده رو شناخته توسعه نقش مهمي را دارند. از اين حال

 و گذاري ترين وظايف دولت در سطح جهان، سياست مهم

 محصولات مصرف و توزيع توليد، فرايند در ريزي برنامه

 توسعۀ در اصلي محور عنوان به آن از است كه فرهنگي

 .شود مي ياد ۀ اقتصادِ فرهنگ جوامعو به تبع آن توسع فرهنگي

ايران  اساس شواهد و آمارهاي موجود، اقتصادِ فرهنگ بر

 عنوان به فرهنگي كه صنايع ترين مهم از حاصل درآمد در ميزان

شود  مي تعريف بنگاه به بنگاه و مشتري به بنگاه فروش

(: 132015Cultural Times, ) موسيقي، كتاب، فيلم، ندمان 

تجسمي فاصله زيادي با  هنرهاي و نمايشي هنرهاي

يافته و حتي كشورهاي مشابه خود مانند  كشورهاي توسعه

 فرهنگي غني ذخاير و منابع وجود (. با1جدول تركيه دارد )

 و ناچيز بسيار اقتصاد از بخش اين در ايران سهم فراوان،

 در ريب نفوذ كمض دهندۀ است كه نشان صفر به نزديک

 جهاني و در حوزه فرهنگي است. عرصۀ
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 8112مقایسۀ وضعیت اقتصادِ فرهنگِ ایران با امریکا و ترکیه در سال  -1جدول 
Table 1- Comparison of Iran's cultural and economic situation with the United States and Turkey in 2018 

 کشور
 فروش فیلم

 )میلیون دلار(
 وش موسیقیفر

 )میلیون دلار(
 فروش کتاب
 )میلیون دلار(

 فروش بازی
 )میلیون دلار(

صادرات 
کالای 
 فرهنگی

واردات 
کالای 
 فرهنگی

درصد اشتغال 
 فرهنگی

 5256 4447558 2756758 41848 1834456 8316 11454 امريکا
 6255 1028 0138 584 18757 415 244 تركيه
 2857 12258 688 057 26 25 2753 ايران

 (.2018) (، مؤسسه آماري يونسکو2015(، تجارت فرهنگي جهاني )2015خلاق ) و فرهنگي صنايع جهاني منبع: نقشه

 

اقتصادِ  هاي ه و بخشهاي صحيح در حوزتعيين سياست

 خدمات و كالاها مصرف و توزيع توليد، يعني فرهنگ؛

. است آن توسعۀ عوامل ترين كليدي و ترين مهم از فرهنگي

هايي است كه  رشد و پيشرفت اقتصادِ فرهنگ، يکي از عرصه

هاي ديگر منجر  تواند به رشد بخش بالقوه در درون خود مي

 حمايت مقاومتي و اقتصاد بر تأكيد كه اي دوره ويژه در شود؛ به

تواند  است. پويايي صنايع فرهنگي مي ليداخ كالاي و توليد از

 زاي اقتصادي كشور كمک كند؛ بنابراين نبود به رشد درون

 زيادي به خسارات اقتصادِ فرهنگ، مديريت در مناسب الگوي

 وجود در توان مي را آن مصاديق كه كند مي وارد كشور

 اقدامات شدن تأثير كم فرهنگي، -اجتماعي معضلات

 در ضعف كاري، موازي آنها، حل در فرهنگي هاي سازمان

 كرد. مشاهده...  و فرهنگي محصولات مصرف و توليد

 جهان، در ما ۀجامع و كشور يكنون گاهيجا و تيوضع

 يهاتيفعال و دارد وجود آن به نسبت كه ييهاتيحساس

 و دولت نقش تياهم ،رديگيم صورت كه يفرامل يفرهنگ

در  .كند يم انچند دو فرهنگ اقتصادِ در را گذاري سياست

هاي  خصوص در سال ها و اسناد بالادستيِ ايران به سياست

 توسعۀ ملي سنداخير مانند برنامۀ چهارم و ششم توسعه و 

به موضوع اقتصادِ فرهنگ و  نرم  و فرهنگي هاي فناوري

هاي مختلف آن توجه شده است؛ اما از آنجا كه  بخش

ها، قوانين،  استها در قالب سي ريزي ها و برنامه گذاري سياست

ها در صنايع فرهنگي نقشي مهم در رشد و  ها و آيين برنامه

ها نيازمند بررسي  پيشرفت اين بخش دارند، لذا اين سياست

ويژه در جوامعي مانند ايران كه اقتصادِ فرهنگِ  است؛ به

هاي مربوط  اي دارد و باتوجه به سياست  نيافته ضعيف و توسعه

راكنده و غيرمنسجم تنظيم شده، صورت پ به اين بخش كه به

 شود.  نيازي دو چندان احساس مي

 فقر اندازه چه تا كه است اين اصلي پرسش حال عين در

 جا نابه هاي گذاري سياست يا و دولتي هاي گذاري سياست

 لازم قوت از فرهنگ اقتصادِ حوزۀ در تا است شده موجب

ررسي و مند نباشيم؟ بر اين اساس، موضوع اين مقاله ب بهره

هاي مربوط به اقتصادِ فرهنگ و  گذاري واكاوي سياست

گذاري است كه با روش  توجه به الگو سياست خلأهاي آن با

 تحليل محتواي اسناد بالادستي مطالعه خواهد شد. 

 

  پیشینیۀ تحقیق

كه  ايران اقتصادِ فرهنگ در مطالعات ظهوري حوزۀ اساس نو بر

 گرفته انجام دربارۀ آن ياندك مطالعات رسد، نمي دهه دو به

گذاري هم كمتر  به دنبال آن در اين زمينه مطالعۀ سياست. كه

گذاري در حوزۀ فرهنگ نيز  انجام شده است. دربارۀ سياست

و « سياست فرهنگي»دليل تفاوت ميان دو مفهوم  به

كه در بخش نظري به آن اشاره « گذاري فرهنگي سياست»

فرهنگي انجام   سياستخواهد شد، اغلب مطالعات در حوزۀ 

 انجام مطالعات برخي بخش اين در اين، وجود شده است؛ با

 شود. بررسي مي موضوع، به نزديک شده

بررسي »عنوان  ( در تحقيقي با1438الواني و همکاران )

گذاري فرهنگي ايران؛ مطالعه موردي: قانون  تنوع در سياست

 كشور در موجود يهاتنوع و يبوم تضائاتاق گاهيجا« اساسي

با روش  كننديم يبررس رانيا يفرهنگ گذاري سياست در را
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تحليل مضمون دو سند بالادستي قانون اساسي و سند نقشۀ 

ها  مهندسي فرهنگي مورد بررسي قرار گرفته است و يافته

مذهبي، در -زباني و ديني-هاي قومي دهد كه تنوع نشان مي

اي در مرحلۀ تدوين  ن فرهنگي، جايگاه ويژههاي كلا سياست

 دارند و در خصوص تنوع جغرافيايي توجه جدي نشده است.

 عنوان با اي مطالعه در( 1438) ايزدخواه و شيرازي

: مطالعه مورد اقتصادِ فرهنگ؛ در سياستي رويکرد»

 وعموض بررسي با «انيميشن جانبي محصولات سازي تجاري

 موضوع عنوان به انيميشني هاي شخصيت سازي تجاري

 طور به حوزه اين كه از معتقدند اقتصادِ فرهنگ، زيرمجموعۀ

 سازي تجاري آن، موفقيتينا نماد و است شده غفلت كل

 نقش آنان. است خارجي هاي شخصيت با محصولات

 عنوان به حاكميتي را نهادهاي و انيميشن توليدكنندگان

حوزۀ  در را هايي توصيه نهايت در و اند دانسته يكليد بسترساز

 دهند. مي حاكميتي نهادهاي به گذاري سياست

مواجهه »عنوان  اي با ( در مطالعه1430كوثري و سرافراز )

با « گذاري فرهنگي با صنعت فرهنگ و گذار از آن سياست

سياستي واحد روش توصيفي تحليلي، مبتني بر تحليل سند 

(، 1333پژوهش و توسعۀ سياست فرهنگي شوراي اروپا )

گذاري فرهنگي را با پروبلماتيک  مسئلۀ مواجهه سياست

دهند. آنها به اين  انتقادي صنعت فرهنگ مورد بررسي قرار مي

 گذار طريق از مسئله اين يابند كه طرح نتيجه دست مي

 و «فرهنگي صنايع» سوي به «فرهنگ صنعت» از مفهومي

 »دوگانۀ  فرهنگي هاي سياست بستر در «خلاق صنايع» اخيراً

 صورت «فرهنگي دموكراسي »و« فرهنگ كردن دموكراتيزه

 گيرد. مي

اي  ( در مطالعه1456نتايج تحقيق شجاعي و نوري )

هاي دولت در صنعت گردشگري و  بررسي سياست»عنوان  با

نشان « پايدار صنعت گردشگري كشورارائۀ الگوي توسعه 

 8هاي  هاي گردشگري در هر يک از برنامه دهد، سياست مي

گذاري  ساله از جمله برنامۀ سوم كه از خلأ الگوي سياست

گذاري  هاي بنيادين سياست توجهي به شاخص معين و بي

مند و  همچون تمركز و انسجام در اهداف از ديدگاه نظام

 ذاران برخوردار بوده است.گ يکپارچه در ميان سياست

اي ( در مطالعه2019) 1كازاكوا خارجي، مطالعات ميان در

هاي سياست« ايگذاري فرهنگيِ منطقه سياست»عنوان با

هاي دولت از سال  فرهنگيِ منطقۀ فدرال اورال روسيه و برنامه

گرفتن  ر نظررا بررسي كرده است كه با د 2415 تا 2411

پتانسيل فرهنگي هر منطقه و شناسايي معيارهاي تأثيرگذار بر 

توان روند توسعه  گذاري در حوزۀ صنايع فرهنگي، مي سياست

را تسهيل و امکان حل مشکلات را فراهم كرد؛ بنابراين با 

توان به  هاي فرهنگيِ منطقه مي شناسايي و استفاده از ظرفيت

 .توسعۀ صنايع فرهنگي كمک كرد

صنايع »عنوان  اي با ( در مطالعه2015) 2ويتکاسکايتي

اهميت روزافزون نقش « گذاري عمومي فرهنگي در سياست

صنايع فرهنگي را در رشد و پيشرفت اقتصادي و فرهنگي در 

كند. توسعۀ اين صنايع نيازمندِ  ليتواني، بيان مي

ند دولتي است كه اخيراً در هاي هدفم گذاري سياست

گذاري فرهنگي گنجانده شده است. وي با بررسي  سياست

هاي حوزۀ صنايع فرهنگي سه نوع سياست را  گذاري سياست

دهد: پدرانه، حمايتي و ليبرال كه ميزان كنترل بر  تشخيص مي

 صنايع فرهنگي در هريک از آنها متفاوت است. 

نقش دولت در »عنوان  اي با در مطالعه (2011) 4ميليم كيم

از لحاظ « صنعت فرهنگي: مشاهداتي از تجربيات كره

 244 تا 1364هاي كره جنوبي را از سال  تاريخي، سياست

كند. نتايج مطالعۀ  ميلادي در حوزه صنايع فرهنگي بررسي مي

هاي تاريخي تا قبل  دهد كه كره جنوبي در دوره وي نشان مي

در حوزۀ صنايع فرهنگي، يک الگو را در  2444از 

گذاري اتخاذ كرده است و آن ممانعت و جلوگيري از  سياست

هاي خارجي در حوزۀ صنايع فرهنگي و  ورود شركت

هاي  ورود شركت 2444هاي داخلي است؛ اما از سال  فعاليت

خارجي آزاد و به رشد كمي اين صنايع بيش از رشد كيفي 

                                                      
1 Kazakova  
2
 Vitkauskaitė 

3 Milim kim 
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 آنها توجه شد.

طالعۀ حاضر از نتايج برخي تحقيقات مطرح شده در در م

گذاري اقتصادِ فرهنگ و بررسي  طراحي الگو سياست

گذاري در اين حوزه استفاده شده  نظر در سياست هاي مد مؤلفه

است؛ همچنين با مرور برخي مطالعات انجام شده در اين 

ويژه مطالعات داخلي، مطالعه و بررسي  حوزه، به

طور مشخص و  ر حوزۀ اقتصادِ فرهنگ بهها د گذاري سياست

هاي بالادستي  هاي مختلف آن در اسناد و برنامه اجزاي بخش

يابد كه  دليل اهميت و نوظهوري آن ضرورت مي در ايران به

 بررسي شود.

 

 مبانی نظری

گذاري كه در  در بخش نظري مفهوم اقتصادِ فرهنگ و سياست

نام برده « هنگيگذاري فر سياست»عنوان  اين حوزه از آن با

 شود. شده، بررسي مي

 

 اقتصادِ فرهنگ

طور معمول اقتصادِ فرهنگ با رويکردي اقتصادي تعريف و  به

هاي فرهنگي و هنري را نيز فرصتي براي كسب درآمد  فعاليت

هاي اقتصادي تحليل و  آورد كه با روش و ثروت به حساب مي

گ به دو اساس اين ديدگاه، اقتصاد و فرهن برشود.  تبيين مي

 اند: شده تلفيق شيوۀ كاملاً متفاوت با يکديگر

هاي اقتصادي يا مادي  به شکل تحليل جنبه -1

شکل تحليل   هاي فرهنگي و هنري و در نهايت به فعاليت

 مبادلات پولي در امور فرهنگي و هنري.

انتخاب »يا ترجيحاً « اقتصادي»شناسي  كاربرد روش -2

  (.0: 1476 . فراي،)رکبراي امور فرهنگي « عقلايي

در اين ديـدگاه غالـب مناسـبات و فراگردهـاي فرهنگـي      

,Galbraith )مطابق با زمينه و شرايط اقتصادي تفسير شده است 

:81985 Boulding,; :31974)  يــن اسـت كــه رشــد  و مبنــا بـر ا

تواننـد   فرهنگ و هنر به پايۀ اقتصادي نياز دارد و در مقابل مي

 )رک. موسـايي، تأثير قرار دهنـد   اقتصاد جامعه را تا حدي تحت

1434 :10.) 

 بود اقتصادي نظام از متأثر فرهنگي نظام تعاريف، اين در

كند   مي مطالعه را تأثير اين اقتصادِ فرهنگ نام به دانشي و

(Anderson, 2006: 9) كالاهاي و هنر گرچه. با وجود اين 

مفاهيم  با كه دانست اقتصادي كالاي توان نوعي مي را فرهنگي

 و تقاضا، توليد عرضه، فرصت، هزينۀ نظير اقتصاد، اساسي

 و هنر ي خاصها ويژگي اما كرد؛ صحبت آن دربارۀ مصرف،

 ملزم به را ما تر هستند، خلاق كه نيازمند نگرشي وسيع صنايع

 آنها براي اقتصادي هاي نظريه كارگيري به سازد كه در مي آن

اقتصادِ  كه است چيزي همان اين و باشيم داشته رفتار ديگري

 .(24: 1438 )رک. تراسبي،كند  مي متمايز اقتصاد از را فرهنگ

گرفتن دو مفهوم  مفهوم اقتصادِ فرهنگ از كنار هم قرار

هاي مختلفي از  اقتصاد و فرهنگ تشکيل شده است كه تركيب

و 2فرهنگ  ، اقتصادِ 1فرهنگ اقتصاديآيد. مانند  وجود مي آن به

نظر  فرهنگ مد . در اين مطالعه مفهوم اقتصاد 4ِفرهنگي اقتصاد ِ

هاي وصفي و اضافي متفاوت  تركيباست كه با مفاهيم ديگرِ 

 و تجزيه در فرهنگي، و اقتصادي شناسي جامعه دراست. 

 عوامل و متغيرها بر علاوه اقتصادِ فرهنگ مفهوم تحليل

در  .شود مي توجه نيز اجتماعي و فرهنگي عوامل به اقتصادي،

 تابع تنها عنوان نوعي كنش، اقتصاد به اين ديدگاه

 بر علاوه بلکه نيست، ديناب اقتصا هاي مندي قانون

 فرهنگي اجتماعي، هاي مندي قانون اقتصادي، هاي مندي قانون

 )رک. پرچمي و درخشان،تأثيرگذار است  آن بر هم سياسي و

1435 :7.) 

كنش ارتباطيِ هاي الگو از ثابت نسبتاً ايشبکه قتصاد،ا

 بهينۀ كاربرد براي دماتخ و كالا مصرف و توزيع توليد، گرانِ

 سرمايۀاقتصادي بيشترين كسب و كمياب منابع ويژه به منابع،

 يا اي لايه رويکرد . و طبق(5: 1435 )رک. پرچمي و درخشان،است 

معنويت، معرفت و  در سو يک از اي فرهنگ مؤلفه چند

 اي لايه ديگر سوي از و دارد ريشه جامعه يک بيني جهان

                                                      
1
 Economic Culture 

2
 Economics of Culture  

3
 Cultural Economy-Cultural Economics 
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 مادي كالاهاي انواع قالب در كه ريشه است ظاهري و بيروني

 ) Hunt, Horton andدارد زندگي سبک با مرتبط هاي فعاليت و

نظري  ادبيات معمولاً به فرهنگ، اقتصادِ بحث در 2004(

تأكيد  فرهنگ مادي بعد بر بيشتر حوزه، اين در پرداخته و

 امور عنوان به( فرهنگي كالاهاي) فرهنگي اشکال و است شده

 . (274: 1431 )رک. اسميت،شوند  نمي گرفته نظر در انتزاعي

توجه به مطالب مطرح شده، اقتصادِ فرهنگ نظام  با

گران و  ها، كنش ها، شبکه ها، موقعيت منسجمي از نقش

طرفي در پي كسب بيشترين الگوهاي ارتباطي است كه از 

سرمايۀ اقتصادي از طريق توليد، توزيع و مصرف كالا و 

تواند به  خدمات فرهنگي است و از طرفي ديگر هم مي

 الگوهاي اقتصادِ فرهنگ،افزايش سرمايۀ فرهنگي كمک كند. 

 و توزيع توليد، عرصۀ در گران كنش از اي شبکه ارتباطي

 بهينۀ به كارگيري با كه است فرهنگي خدمات و كالا مصرف

 بيشترين مستمر دنبال كسب به كمياب منابع ويژه به منابع،

 و در مختلف سطوح سرمايۀ اقتصادي از سرمايۀ فرهنگي در

  (.37: 1435)رک. پرچمي و درخشان، است  خاص شرايطي

ترين مفاهيم مركزي اقتصادِ فرهنگ، صنايع  از مهم

 از استفاده عمل كالا و خدمات فرهنگي است. درفرهنگي، 

متمركز  اقتصادي فرايندهاي بر فرهنگ، دربارۀ صنعت واژۀ

 به ساخته و فرهنگي خدمات و كالاها آن طريق از كه است

آنها شروع  خريدن با كنندگان مصرف و شوند مي عرضه بازار

 صنايع يونسکو (.24: 1438)رک. تراسبي، كنند  مي مصرف به

 آنها اصلي هدف كه كند مي تعريف هايي فعاليت را فرهنگي

 و خدمات كالاها، سازي تجاري يا توزيع ارتقا، بازتوليد، توليد،

. است فرهنگي ميراث يا هنر فرهنگِ به مربوط هاي فعاليت

 فرهنگي صنعت 11 به را تأثيرگذار و درآمدزا فرهنگيِ فعاليت

-0 موسيقي، -4 كتاب،-2 فيلم، -1شامل كه ندك مي تقسيم

 ديجيتال، هاي بازي -6 نمايشي، هنرهاي -8 تجسمي، هنرهاي

 و معماري -14 مجله، و روزنامه -3 راديو، -5 تلويزيون، -7

 (. UNESCO-UIS, 2012:16)است  تبليغات -11

و خدمات  توليدات صنايع فرهنگي به دو گروه كالا

 است خدمت و فرهنگي شيء كالاي شوند. فرهنگي تقسيم مي

 سرمايه) فرهنگي نيازهاي ارضا براي كه بين افراد جامعه

 اعم ديگر خدمات و كالاها با و توليد كار، فرآيند در( فرهنگي

 .(Palgrave, 2006)شود  مي مبادله غيرفرهنگي يا فرهنگي از

كالاهاي فرهنگي به سه نوع خصوصي، عمومي و تركيبي 

 كه است دسته شوند. كالاي فرهنگي خصوصي آن تقسيم مي

 يا افراد خصوصي، عاملان اختيار در كامل طور به آنها منافع

خرند و يا در  گيرد. مثلاً افرادي كه كتاب مي مي قرار ها بنگاه

نگي عمومي، كنند. كالاي فره يک سالن نمايش حضور پيدا مي

 جامعه يک افراد همۀ اختيار در آنها منافع كه كالايي است

 يک فرهنگي سرمايۀ عنوان به كالاها اين. گيرد مي قرار خاص

شوند. مانند خدمات دفاع ملي و  مي شناخته جهان يا ملت

 .(81-82: 1434)رک. تراسبي،  هاي رايگان تلويزيوني پخش برنامه

زمان از ويژگي كالاي عمومي و  طور هم كالاي تركيبي نيز به

خصوصي برخوردار است. مانند تابلو نقاشيِ معروفي كه 

عنوان عنصري از تاريخ يک  شود؛ اما به خريد و فروش مي

 (.00: 1438)رک. تراسبي،  شود كشور محسوب مي

كه معرف كالاهاي مادي خدمات فرهنگي، خدماتي است 

نيست؛ اما با هدف تأمين نيازها و يا علايق فرهنگي ارائه 

اي از اقدامات و تسهيلات  شود و شامل مجموعه مي

گر فرهنگيست كه دولت و مؤسسات خصوصي و  حمايت

دهند؛  ها در اختيار جامعه قرار مي دولتي و يا شركت نيمه

هاي  ي برنامهاي )مانند اجرا همچنين شامل خدمات برنامه

تئاتر، موسيقي و ...(، خدمات نشر، خبري، ارتباطي، معماري، 

 -اي )مانند دوبلاژ، توزيع فيلم، برنامۀ راديويي رسانه

تلويزيوني، شبکۀ خانگي( و شامل تمام خدمات پشتيبان توليد 

كالاهاي فرهنگي )مانند چاپ، تکثير، نمايش فيلم(، خدمات 

 (.444: 1434 ، همکاران و ک. رشيدپور)رشود  اي مي كابلي، ماهواره

توجه به تعريف ارائه شده، اقتصادِ فرهنگ داراي سه  با

 بخشِ توليد، توزيع و مصرف محصولات فرهنگي است. توليد

 در است اقتصادِ فرهنگ اوليۀ مراحل ترين مهم از فرهنگي،

 معناي به ، سرمايه و ...(توليد )شامل نيروي كار، زمين اقتصاد،
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 توليد به تبع اين تعريف، .است خدمات و كالا به منابع تبديل

 فرهنگي درون آن محتواهاي كه است فرايندي نيز فرهنگي

است كه  هنري و زيباشناختي فرهنگي، نمادين عناصر حاوي

 توزيع، انساني، نيروي آموزش، ايجاد، توليدي، كانالِ طريق از

 از .(Peterson and Anand, 2004)شود  يم حفظ و ارزيابي

 ها، بنگاه يا و كارها  كسب فرهنگي، توليد عناصر ترين مهم

 به مربوط هاي بنگاه. است آموزش و انساني سرمايه، نيروي

 سرمايه، كردن تركيب با ديگر هاي بنگاه همچون توليدِ فرهنگي،

 توليد به معني، تکنولوژي به كارگيري با و همچنين كار نيروي

 .(03: 1473)رک. تراسبي، پردازند  مي محصول

 مادي و محصولات شامل فرهنگي و كارهاي كسب

 محتواي با هنري خدمات يا معنوي و غيرمادي ملموس،

هستند  بازاري هاي هدف و اقتصادي ارزش اند كه داراي خلاق

(UNCTAD, 2015.) زنجيرۀ درون فرهنگي، وكارهاي كسب در 

 و توازن وجود توليدكنندگان، و هنرمندان گرفتنقرار فعاليت،

 و فرهنگي صنايع مختلف هايحوزه در هاحمايت هماهنگيِ

 اثر، آفرينش و خلق نظير محصول، توليدِ مختلف مراحل

 انتشار، و بازاريابي آن، از پس و ليدتو توليد، از پيش توسعه

 تحقيق هايزيرساخت انساني، نيروي آموزش عرضه، و توزيع

 GEM Global)اجتماعي و فرهنگي هايبسترسازي توسعه، و

Report, 2013: 21 )فراهم را فرهنگ اقتصادِ توسعۀ زمينۀ 

و  تحقيقات بستر از هنگاقتصادِ فر مرز و بنابراين حد ؛ندك مي

 هاى گيرى جهت تحقيق، و پژوهش نظام در .گذرد مى آموزش

 اى فرهنگى كالاى چه مردم پذيرش، تعيين كنندۀ اين است كه

 با را فرهنگي كالاي چه كننده توليد و نپذيرند يا و بپذيرند را

و  كند توليد تقاضا با متناسب محتوايي و كيفيت چه

ارائه  ها دولت كل در و توليدكنندگان ،مردم به هايي را راهکار

 تا منتقل جامعه به بايد فرهنگى كالاى آن سپسدهد.  مي

 روحى، نيازهاى آدمى شامل نيازهاى. شود رد يا و پذيرفته

 كند مى تأمين را فکرى نيازهاى فرهنگ. است جسمى و فکرى

 نداشته وجود جامعه در تحقيقات صحيحى نظام چنانچه و

 خواهد مشکل دچار هم تبليغ بخش و زشآمو نظام باشد،

 بالاترين ضريب حساسيت مربوط به تحقيقات بنابراين شد؛

 اختصاص خود به را مالى منابع از بيشترى سهم كه است

 .(5: 1455السادات،  )رک. نقيبدهد  مى

بخش ديگر اقتصادِ فرهنگ، توزيع محصولات فرهنگي 

 در فرهنگي كالاهاي به دستيابي هاي وهشي است. تسهيل

 ترين مهم از. است مؤثر بسيار سودآوري و مصرف افزايش

 بازار آن، بستر ترين مهم و توزيع اقتصادِ فرهنگ، هاي بخش

 قراردادي و نهادي ترتيبات قالب در است بستري بازار، .است

 توليدكنندگان) ها بنگاه هاي فعاليت و تصميمات كه اي شبکه يا

 Parkin et)شود  مي هماهنگ آن در دولت و( كنندگان مصرف و

al., 2014.) كالاهاي مبادلات فرهنگي، كالاهاي در بازار 

 در صحيح ارتباطات طراحي نبود و شود مي انجام فرهنگي

 نيازهاي به پاسخگويي عدم يا توليد كاهش باعث هنري بازار

: يابند مي جريان بازار دو در فرهنگي كالاهاي. شود مي فرهنگي

 اي مبادله ارزش با بيشتر مالي بازار. فرهنگي بازار و مالي بازار

 فرهنگي بازار كه حالي در دارد؛ سروكار فرهنگي كالاهاي

  (.Fiske, 1989)دارد  نظر در را آنها مصرفي ارزش

 تا فرهنگي حصولاتم بازار ساختاري هاي ويژگي

 اين بازار كلي طور به اما است؛ متفاوت جوامع ميان حدودي

 كرد. بازار ترسيم هم مختلف سطوح در توان مي را محصولات

 قيد در هنرمندان آثار بازار، اين سطح ترين پايين اوليه: در

 تعداد به بازار عرضۀ و شود مي فروش و خريد حيات

. دارد بستگي مستقل دانهنرمن جاري توليدات و هنرمندان

 سوداگران سرشناس، هنرمندان بزرگ شهرهاي ثانويه: در بازار

 هستند اوليه بازار از گذار پي در كه هنرمنداني هنري آثار... و 

)رک. تراسبي، كنند  مي مبادله را شده شناخته متوفي هنرمندان و

المللي كه در آن بين و بازار (142: 1434؛ تاوز، 04: 1438

 و عرضه المللي بين و فراملي بستري در فرهنگي محصولات

 .(Hutton, 2015: 233)گيرد  مي قرار فروش و خريد محل

 سايبر فضاي در مجازي بازارهاي همچنين امروزه

 را دسترسي امکان فرهنگي ايكالاه توزيع براي( اينترنت)

 ارتباطات هاي فناوري شتابان رشد با. است كرده تسهيل بسيار
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 زندگي كلي طور به و ها فعاليت پرشتاب انتقال و اطلاعات و

 مجازي، هاي محيط و سايبر فضاهاي به انسان جمعي و فردي

 خدمات و كالاها الکترونيک تجارت و مجازي فرهنگ

يافته است  روزافزون اهميتي ،سايبر فضاهاي در فرهنگي

(Miller, 2011:66).  

هاي اقتصادِ فرهنگ  ترين بخش مصرف، يکي از مهم

 بازديدكنندگان، مخاطبان، توان مي اقتصادي، مباحث است. در

 را هنري فرهنگي محصولات انواع خريداران و بينندگان

 كالاهاي گرفت. مصرف ظرن در« كنندگان مصرف» عنوان به

 مصرف الگوهاي اول بعد :شود مي بررسي بعد دو از فرهنگي

 فرهنگي خدمات و كالا خريد طريق از كه است

 نظريۀ به مربوط دوم بعد .شود مي داده نشان كنندگان مصرف

كند  مي تبيين را كنندگان مصرف هاي انتخاب كه تقاضاست
 (. 210: 1434)رک. تاوز، 

 بحث اقتصادِ فرهنگ، بخش در مهم مباحث از بنابراين

 هنري، و فرهنگي محصولات مصرف. است مصرف و تقاضا

 به و تأمين را فرد فعلي نيازهاي كه است فرايندي مانند

 در. كند آتي كمک مي مصرف بر مؤثر تجربۀ و دانش انباشت

 را نگيفره كالاي فعلي مصرف معمولي، كالاي با مقايسه

)رک. كرد  تلقي زمان طول در سرمايه انباشت منزلۀ به توان مي

 هدايت با فرهنگي هاي گذاري سياست در .(01: 1473تراسبي، 

 قدرت و هاي موازنه تغيير فرهنگي، توليد افراد، ذائقۀ

 تقويت موجب هم كه ايجاد تغييراتي بازار در گذاري سرمايه

 ارتقا موجب هم و شده اجتماعي انسجام و ملي تهوي

 (.Moeller, 2009:234) شود مي فرهنگي سرمايۀ

 بازتعريف و تعريف با شدت به فرهنگي كالاهاي مصرف

 در كنندگان و نظام قشربندي مصرف اجتماعي هاي موقعيت

 هاي ذائقه ريگي شکل در فرهنگي سرمايۀ ميزان. است ارتباط

 فرهنگي هاي فرآورده مصرف در تفاوت باعث و مؤثر فرهنگي

 و ها فيلم ها، موسيقي از اجتماعي مختلف هاي گروه. شود مي

-067: 1438)رک. بورديو، كنند  مي استفاده مختلف هاي كتاب

 اد،زي طبقاتي فاصلۀ و نابرابر اجتماعي نظام يک وجود. (066

 كالاهاي به برابر دسترسي معناي فرهنگي )به عدالت نبود

 و متوسط طبقات به متعلق كه جامعه را اكثريت فرهنگي(

 دهد؛ مي سوق اقتصادي سرمايۀ كسب سمت به هستند، پايين

 به دارند فرهنگي كالاهاي مصرف به تمايل كه افرادي چنانچه

 در گ رافرهن اقتصاد عرصۀ نتيجه در و اندک جمعيتي لحاظ

 عدالت و رفاه افزايش بنابراين كنند؛ مي محدود مصرف حوزه

 بر تاثيرگذار و مهم هاي مؤلفه جمله از تواند مي فرهنگي

 هاي يارانه نظير تدابيري ميان اين در. باشد فرهنگي مصرف

)رک. كنند  مي تسهيل را هدفي چنين به دستيابي فرهنگي

 . (3714پرچمي، 

 اقتصادِ فرهنگ؛ مختلف هاي نويسنده بخش 1 الگوي در

آن  اجزاي و فرهنگي محصولات مصرف و توزيع توليد، يعني

 ترسيم كرده است. را
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 (منبع: نويسندگان) های اقتصادِ فرهنگ بخش -1الگو  

Model 1- Sectors of economics of culture (Source: Authors) 
 

 گذاری در اقتصادِ فرهنگ  سیاست

 اين كه شده است باعث فرهنگي صنايع انبوه توليد ويژگي

 هاي شيوه و شوند مسلط مصرف بازارهاي بر محصولات

 اين اساس اين بر. طلب كنند را خود به مختص سازماندهي

 در و شد خارج صِرف اقتصادي سياست قلمرو از صنايع

 .گرفت رقرا فرهنگي سياست قلمرو

گذاري فرهنگ ذكر اين  شدن به بحث سياست قبل از وارد

و « 1گذاري فرهنگي سياست»نکته لازم است كه بين دو مفهوم 

 اولِ توان تفاوت قائل شد. مفهوم مي« 2سياست فرهنگي»

 معناي در فرهنگ است. مدنظر فرهنگ حوزۀ براي ريزي برنامه

 توسعۀ و حمايت براي بودجه تخصيص به آن اخص

گفته  ها اولويت از اي مجموعه اساس بر فرهنگي هاي فعاليت

 شود مي

                                                      
1 Cultural Policy 
2 Cultural Politics 

 (: 342001Evans, ) .فرهنگي گذاري سياست مفهوم واقع در 

 بوده است و تر عيني كه است فرهنگي هاي مشي  خط معناي به

 قرار اندركاران دست اختيار در را اجرايي راهکارهاي و تدابير

 كاربرد فرهنگي به سياست يعني دوم؛ معناي در دهد؛ اما مي

 كه شود مي اطلاق اصولي و ها ارزش بر طورعام به و تر گسترده

 در. كند مي راهنمايي و هدايت فرهنگي مسائل در را ها انسان

 و اصلي دربارۀ اهداف كلي اصول ها سياست اين حقيقت

-32: 1453) رک. ذكايي و شفيعي، است  فرهنگ حوزه در غايي

31.) 

گذاري فرهنگ، متأثر از تعريفي است كه  تعريف سياست

اساس تعريف گسترده ازآن،  در مفهوم فرهنگ وجود دارد. بر

گذارد؛ ولي هيچ مبناي  فرهنگ بر عملکرد اقتصادي تأثير مي

توجه  آشکاري براي مداخلۀ سياستي عامدانه وجود ندارد؛ اما با

تري از فرهنگ كه در اين مطالعه نيز مطرح  به تعريف خاص

 توليد
 آموزش  

 كسب و كارهاي فرهنگي

 مصرف 

 بازار محصولات فرهنگي توزیع

 مالي و فرهنگي بازار

 المللي  بازار اوليه، ثانويه، بين 

 بازار مجازي 

هاي  بخش

 اقتصادِ فرهنگ

 الگوهاي مصرف

 تحقيقات و پژوهش

 روي انسانيني

 تقاضا

 عدالت فرهنگي
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هايي مانند هنرها، ميراث  توان در فعاليت شده است، مي

سازي، نشر و ... مبنايي اقتصادي يافت. در اين  فرهنگي، فيلم

ها،  ها با استفاده از ابزارهايي همچون تأمين يارانه عرصه دولت

هاي  ذاري، تخفيفگ ها، تشويق سرمايه مالکيت عمومي شركت

كردن اطلاعات، آموزش و پرورش،  ها، فراهم مالياتي، نظارت

هاي ياد شده دست به  ها عملاً در حوزه دادن و نظاير آن تعليم

  (.170: 1438)رک. تراسبي، زنند  دخالت اقتصادي مي

 ها يارانه  توزيع و  منابع  معناي تخصيص گذاري به سياست

   هنري مانند  هاي فعاليت از  اي مجموعه  براي  عمومي  امکانات و

 كنسرت،  تالارهاي ها، موزه ها، گالري ها، تماشاخانه

  نمايش اي، رسانه و  هنري مراكز موزون،  حركات  استوديوهاي

 مانند  فرهنگي  كاركنان و  هنرمندان از  حمايت و و ...  فيلم

. وي تشويق و طراحي شده استآموزش و حقوق مالکيت معن

  دولتي  هنري  هاي سياست)  ملي  سطح در  ريزي برنامه  نوع  اين

 و( استاني و  اي منطقه  هنري  نواحي)  اي منطقه ،(گرا ملي

و   ريزي شود كه شامل برنامه مي  انجام  محلي  اجتماعات

  توسعۀ  مفهوم هنر )حقوق فرهنگي( و و  فرهنگ دسترسي به

 در  مداخله با  كه  ترتيب  اين  به شود؛ مي هنر و  فرهنگ

 و  مصرف  براي تقاضا تا كنند مي  تلاش  محلي  اجتماعات

 در و كنند  تشويق را  هنري آثار توليد در  مشاركت  به  تمايل

  توسعۀ و  دموكراسي  اهداف  تحقق در راستاي نيز  مواردي

 (.  ,352001Evans :)كوشند  مي  فرهنگي

گذاري را نظامي از اهداف غايي،  آگوستين ژيرارد سياست

كند كه گروهي آن را  هايي تعريف مي مقاصد عملي و شيوه

شود.  وسيلۀ يک سازمان اعمال مي كنند و به دنبال مي

هاي فرهنگي در يک اتحاديۀ صنفي، يک  گذاري سياست

يا يک حزب، يک نهضت آموزشي، يک شركت، يک شهر 

نظر از عامل مربوط،  دولت قابل تشخيص است؛ ولي صرف

گذاري بيانگر وجود اهداف غايي )بلندمدت(، اهداف  سياست

مدت و قابل سنجش و ابزارهايي )همچون نيروي  كوتاه

انساني، منابع مالي و قانوني( است كه در نظامي كامل، هميشه 

 .(171-172: 1472)رک. ژيرارد، اند  باهم تركيب شده

ژيرارد پس از بيان اختيارات دولت در امور و صنايع 

هايي را براي دستيابي به اهداف در اين حوزه  فرهنگي روش

 يارانه با پرداخت عمدتاً مستقيم كه جمله: كمک مطرح كرد. از

 شود. مي انجام دولتي بودجۀ با خدمات و كالاها خريد يا

مالياتي است كه در  بخشيدن صورت  به غيرمستقيم كمک

 مشخصات،) مقررات كند. تدوين كشورهاي مختلف فرق مي

 ملزم را ها شاخه برخي كه( ها آن امثال و ها برنامه قراردادهاي

 در شركت. كند مي عمومي خدمات بر ناظر قوانين رعايت به

 همچون: هايي مشوق از استفاده المللي، بين هاي موافقتنامه

 آن، گسترش امثال و آزمايي بخت جوايز ها، جشنواره

هاي صادراتي  براي صنايع فرهنگي و وام بانکي هاي ضمانت

شوند، وجود دارد  كه براي ديگر صنايعي كه دچار مشکل مي

 .(015-013: 1455 )رک. ژيرارد،

ساختن چگونگي نقش و ورود  تئودور لاوي براي روشن

امور مختلف اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي چهار  دولت در

 كند: گذاري را تشريح مي نوع سياست

ها به توزيع  توزيعي: اين نوع سياست هايسياست -1

ثروت، درآمد، امکانات و غيره در جامعه مربوط است. اين 

ها به نقش حمايتي دولت مربوط بوده و زماني  نوع سياست

ولت با نوعي اختلال و شکاف گيرد كه د مورد استفاده قرار مي

درآمدي، اجتماعي و فرهنگي مواجه شده است. براي مثال 

شود،  زماني كه در جامعه شکاف و نابرابري طبقاتي زياد مي

هاي توزيع ثروت و امکانات مانند توزيع سبد كالا يا  سياست

 يابد. يارانه بُروز مي

 مجدد توزيع براى ها مجدد: دولت توزيع هايسياست -2

 مالياتى هاى سياست از تركيبى اقتصادى فوائد و درآمد منابع،

كه دولت بر  براي مثال زماني .برند مى كار  به را مخارج انجام و

درآمدهاي بالا ماليات سنگين وضع كرده و درآمد حاصل از 

 شود  هاي مختلف مي آن صرف افزايش رفاه در حوزه
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تنظيم  تنظيمي: اين نوع سياست با هدف هايسياست -4

موضوع، مسئله يا رفتار بخشي از جامعه و از طريق انواع ابزار 

و وسايل تشويقي و تنبيهي و همچنين تنظيم مقررات تدوين 

دلايل مختلف دچار  شود. براي مثال تنظيم بازار زماني كه به مي

اختلال شده و توانايي تنظيم خود را ندارد، دولت براي 

مت و يا حتي حمايت از حمايت از يک محصول يا تنظيم قي

 گيرد. هاي سنگين براي واردات كالا در نظر مي توليد، تعرفه

حزبي: اين نوع از سياست در  ذينفعي هاي سياست -0

شناسي اوليۀ لاوي مورد توجه نبود؛ اما در آثار بعدي  گونه

اش و تبيين برخي  شناسي كردن خانۀ چهارم گونه خود براي پر

سياست گنجانده شد. درواقع  شرايط خاص موجود اين نوع

وي توضيح زيادي دربارۀ اين نوع سياست نداده است و به 

هاي فوق  بندي آيد مواردي كه در هر يک از دسته نظر مي

طور  گيرد؛ اما به وجود ندارد، در اين دسته سياست قرار مي

كلي سياست ذينفعي حزبي، سياستي است كه از طريق آن 

اساس منافع شخصي  کومت، برهاي ذينفع نزديک به ح گروه

 (. ,2991972Lowi:-300)زنند  دست به تدوين سياست مي

ترين الگوهايي كه با نگاهي اقتصادي،  از مهم

بندي  گذاري فرهنگي را بررسي كرده است، الگو دسته سياست

رفته است.  كار چهارگانۀ ميليم كيم است كه در كره جنوبي به 

هاي مرتبط با اقتصاد صنايع فرهنگي را در چهار  وي سياست

ها  هاي مرتبط با توليد، توزيع، تثبيت زيرساخت دستۀ سياست

 2دهد. در جدول و مديريت و توسعه منابع انساني شرح مي

 ,Kim)ها بيان شده است  موارد مربوط به هر يک از سياست

2011.) 

 

 فرهنگی های سیاست چهارگانۀ بندی دسته -8جدول

Table 2-The four categories of cultural policies 
 محتوا عنوان سیاست

 حمايت توليد

 حمايت مستقيم حمايت غيرمستقيم
 تخفيف مالياتي

 اندازي كارگاه و شركت توليدي تسهيلات براي راه
 بنيان ليد دانشها و مراكز تحقيقاتي براي افزايش تو همکاري با دانشگاه

 تدوين سياست حق مالکيت معنوي

 حمايت توزيع

 هاي داخلي به شيوۀ فصلي، محلي و غيره بازار داخلي: برپايي نمايشگاه
هاي تجاري  هاي صادراتي برگزاري نمايشگاه، تور و فرصت بازار خارجي: تخفيف در تعرفه و هزينه

 هاي مختلف بانهاي اينترنتي به ز المللي، استفاده از فروشگاه بين
 اي براي بازارهاي داخلي و خارجي تبليغات رسانه

تثبيت زيرساخت 
 و مديريت

هاي توليدي، تأسيس نهادهاي مرتبط با  هاي توليدي: دادن وام به شركت ساخت تأسيسات براي برنامه
 صنايع فرهنگي.

توسعه منابع 
 انساني

 تربيت نيروي انساني
 و ترغيب هاي مرتبط در دانشگاه ايجاد رشته

 اي شوند خواهند حرفه  برنامۀ آموزشي براي متخصصين از طريق رسانه و براي كساني كه مي
 اعطاي بورس تحصيلي به دانشجويان

Source: Kim, 2011:72 

 
 عيصناۀ در حوز ميك ۀچهارگان هاي استيسالگو واقع   در

 خصوص فرهنگ به اقتصادِبه بحث الگو  نتري کينزد ،يفرهنگ

 عيصنا ي،هم از نگاه اقتصاد رايز است؛ عيو توز دتولي بخش

 يو هم از نگاه كند را بررسي مي گذاري و سياست يفرهنگ

در  ي راسانان يرويو آموزش ن يانسان يۀبحث سرما يفرهنگ

 .كشد يم شيحوزه پ نيا

گذاري،  هاي تأثيرگذار در سياست ترين مؤلفه از مهم

هاي آن، توجه به وجوه  اقتصادِ فرهنگ و بخشخصوص  در
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شود.  عنوان يک گفتمان جايگزين مي فراملي )جهاني( به

 تشديد و جهان فشردگي به كه است مفهومي شدن جهاني

كند  نگاه مي معطوف كل يک منزلۀ به جهاني هاي آگاهي

 اجتماعي مناسبات دتشدي به منجر و( 5: 1434 )رک.رابرتسون،

 هم به اي گونه به را هم از دور هاي محليت كه شود جهاني مي

 وقايع تأثير تحت محلي رخدادهاي كه است داده پيوند

 گيدنز،)بالعکس  و گيرند مي قرار دور بسيار نقاط در رخداده

 اقتصادي، مختلف ابعاد داراي شدن جهاني .(60: 1475

 اين در فرواني آثار كه فرهنگي است و سياسي جتماعي،ا

 عبارت فرهنگي شدن جهاني. است گذاشته برجاي ها بخش

 عرصۀ در خاص فرهنگي گسترش و گيري شکل از است

 را فرهنگي همگوني از موجي جهان، در فرايند اين. جهاني

. كشاندمي چالش به را فرهنگي يهاخاص ۀهم و آورده پديد

 اقتصاد عرصۀ در فراملي اقتصادي اينکه عين در شدن، جهاني

 آورد، مي وجود به  سياست عرصۀ در فراملي اي جامعه و

 در (.1432 محمدي، گل)دهد  مي شکل نيز را جهاني فرهنگي

 فرهنگي محصولات مشترک توليد فرهنگي، شدن جهاني حوزۀ

 هاي تفاوت و دهانجامي فرهنگي مشترک هاي مصرف به نيز

 )رک. انتظاري،است  يافته كاهش بسيار جوامع ميان فرهنگي

1453 :14.) 

 و غلبه معناي به فرهنگي شدن جهاني والرشتاين نظر از

 دوگانگي به كه هاست فرهنگ ديگر بر غرب فرهنگ سيطرۀ

. (226: 1430 )والرشتاين،شد  خواهد منجر جنوب در فرهنگي

 با كه كند مي تلاش بيشتر سود كسب هدف با داري سرمايه

 جهاني يابد. روابط دست خود اهداف به جوامع تغيير

 داري سرمايه هاي ملت و  شود مي تنظيم سلطه عـنصر  بـراساس

 كشورهاي و كنند مي عمل غالب هاي ملت صورت بـه

 صورت به دارند كمتري قدرت حال نعي در كه مانده واپس

 (.043: 1475 )پهلوان، آيند درمي زيرسلطه هاي ملت

گذاري  گوييگان سه نوع گفتمان عمومي در سياست مک

شدن  فرهنگي را از نظر نوع واكنش كشورها به جهاني

است  پيشگيري كند: گفتمان اول، گفتمان فرهنگي، تشريح مي

هاي سنتي و قومي تأكيد و از  ها بر فرهنگ در آن دولت كه

 مختلف اشکال به فرهنگي و ملي نمادهاي كردن برجسته طريق

 محصولات در سنتي محتواي و ها آيين ها، جشن برگزاري

 اقتصادي رشد براي ابزاري عنوان به هنر از استفاده و فرهنگي

ان دوم، پردازند. گفتم ملي به نمادسازي مي منافع گسترش و

جهاني است كه كشورها )معمولاً با  فرهنگ برابر در مقاومت

 در ملي و داخلي مختلف راهبردهاي از نظام سياسي ديني(

 طريق از كار اين. جويند مي سود فرهنگي شدنِ جهاني برابر

 و نظارت و كنترل براي مميزي و سنگين هاي ماليات بستن

گيرد و در  يم انجام خارجي فرهنگ نمادهاي از جلوگيري

جهاني است،  بازارهاي بسط و سوم كه گفتمان توسعه گفتمان

شدن هستند كه به  كشورها خواهان پيوستن به شرايط جهاني

 كنندۀ مصرف يا بازديدكننده جذب ملي براي دنبال آن ميراث

 اين در گيرد مي قرار دگرگوني موردو ذائقۀ جهاني  خارجي

 قرار نمايش رضمع در كالا شکل به فرهنگ هم حالت،

 و بومي فرهنگ معرفي براي ابزاري هم به عنوان و گيرد مي

 هاي دلالت گفتمان اين در. آن است خارجي اشکال با رقابت

 ,McGuigan)شوند  مي تركيب يکديگر با اقتصادي و فرهنگي

2004.) 

هاي  كارگيري سياست شدن، به در شرايط جهاني

گرايي در اقتصادِ فرهنگِ كشورها، همزمان  زايي و برون وندر

تواند موجب رونق توليد و مصرف كالاها و محصولات  مي

فرهنگي متناسب با ذخاير دروني )ديني و ملي( و توانايي ارائه 

 توليد بومي، فرهنگ توليد و جذب آن در سطح فراملي باشد.

 اگر صورت ناي در. آورد مي خود دنبال به را بومي اقتصاد

 از بگيرد، قرار فرهنگي و اقتصادي تهاجم مورد اي جامعه

 متناسب داخلي توليد توان افزايش با و بيند نمي آسيب فشارها

 خود پاي روي تواند مي خود اجتماعي و فرهنگي بسترهاي با

 .(6: 1436 )رک. انتظاري و درخشان، بايستد

گذاري  هاي سياست ها و الگوها و گفتمان ظريهتوجه به ن با

در حوزۀ صنايع فرهنگي و اقتصادِ فرهنگ، چندين مؤلفه در 

اساس چند  توان آنها را بر ها مدنظر است كه مي گذاري سياست
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بندي كرد كه عبارتند از: معيار سطح، بخش، نوع  ضابطه دسته

اساس معيار سطح،  شدن. بر و واكنش به جهاني

اي و محلي است.  ها در سه سطح ملي، منطقه ريگذا سياست

هاي اقتصادِ فرهنگ  گذاري در بخش در معيار بخش، سياست

هاي موردنياز  اعم از توليد، توزيع، مصرف و زيرساخت

اساس معيار نوع، داراي دو  گذاري بر گيرد. سياست صورت مي

هاي مستقيم،  بندي بهم مرتبط است كه شامل سياست دسته

هاي توزيعي، تنظيمي،  و مقررات و يا سياستغيرمستقيم 

توجه  ها با شود. در معيار آخر سياست توزيع مجدد و ذينفع مي

هاي پيشگيري،  شدن به سياست به نوع واكنش به جهاني

، انواع 2شوند. در الگو نظري بندي مي مقاومت و توسعه دسته

گذاري در اقتصادِ فرهنگ ترسيم شده است. در مطالعۀ  سياست

گذاري در اقتصادِ فرهنگ در اسناد بالادستي  ضر، سياستحا

بررسي شده  2هاي ارائه شده در الگو نظري توجه به مؤلفه با

 است.

 

 
 (منبع: نويسندگان) گذاری در اقتصادِ فرهنگ انواع سیاست -8 الگو

Model 2- Types of policies in Economics of culture (Source: Authors) 

 

 روش تحقیق

هاي اقتصادِ فرهنگ در  منظور تحليل سياست در اين تحقيق به

تحليلي، از روش تحليل محتواي  -ايران با رويکرد توصيفي

در اين مطالعه جامعۀ تحقيق  كيفي اسناد استفاده شده است.

شامل متن اسناد بالادستي و قوانيني است كه در آن به فرهنگ 

هنگي توجه شده است. نمونۀ پژوهش شامل و صنايع فر

تمامي مواد قانوني مندرج در اسناد است؛ لذا در اين مطالعه از 

 شماري استفاده شده است. اين اسناد عبارتنداز: تمام

ساله، الگوي پايۀ  24قانون اساسي؛ سند چشم انداز 

ايراني پيشرفت؛ بيانيۀ گام دوم انقلاب؛ نقشۀ  -اسلامي

هاي اول تا ششم توسعۀ  ؛ برنامهجامع علمي كشور

ايران؛  اسلامي جمهوري فرهنگي اجتماعي، اقتصادي،

 اصول سياست فرهنگي؛ نقشۀ مهندسي فرهنگي؛ سند

خلاق  صنايع و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ راهبردي

 فناوري و علمي )پيشران اعتلاي اقتصادِ فرهنگ(؛ معاونت

 و رهنگيف هاي فناوري توسعۀ ملي جمهوري؛ سند رياست

 نرم )شوراي عالي انقلاب فرهنگي(.

 گذاری در اقتصادِ فرهنگ سیاست

ایمنطقه  

 ملی

 محلی

 بخش سطح

 تنظیمی

 توزيعي

 توزیع مجدد

 نوع

 ذینفعی

 غیرمستقیم

 مستقیم

 مقررات

     

 توزیع

 تولید

 مصرف

 زیرساخت

  

 مقاومت

 پیشگیری

 توسعه

 واکنش به جهانی شدن
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مورد 1در اين تحقيق رويکرد تحليل محتواي تلخيصي

استفاده قرار گرفته است. در اين روش با شناسايي و 

كردن كلمات كليدي يا مضامين مستخرج از علاقۀ محقق  كمي

يا ادبيات تحقيق در متن آغاز و سپس به آن سوي شمارش كه 

رود  پنهان موجود در مفاهيم است، ميهمان تحليل محتواي 

فرآيند تحليل محتواي اسناد به (. 27: 1434)رک. ايمان و نوشادي،

( در پنج مرحله به انجام رسيد: 1434روش گال و همکاران )

ت. در نظر مورد مطالعه دقيق قرار گرف  در مرحلۀ اول اسناد مد

اساس رويکرد  بندي مناسب بر مرحلۀ دوم روش مقوله

اساس  تلخيصي انتخاب و تلاش شد تا مقولات تعيين شده بر

ادبيات نظري، نمايندۀ يک متغير مجزا باشد كه متناسب با 

اهداف پژوهش است. در مرحلۀ سوم كدهاي اوليه استخراج و 

گرفتن  رهاي استخراج شده براي قرا هر يک از كدها يا گزاره

گذاري شد. در مرحلۀ چهارم  ها نشانه در هر يک از مقوله

بندي با روش كدگذاري محوري انجام شد. در اين  مقوله

شوند كه بتوان  روش كدگذاري، چند مقولۀ اصلي انتخاب مي

ها را از درون آن استخراج كرد و در مرحلۀ آخر  ساير مقوله

يک از اسناد  هرها پردازش و نتايج تفسير شدند.  هم داده

ها، واحد متن در اين تحقيق است  بالادستي، قوانين و سياست

)براي مثال برنامۀ ششم توسعه(. واحد شمارش نيز، تعداد 

شده به مقولات است و در نهايت واحد تحليل،  كدهاي داده

شود كه براساس آن هر جمله، سطر يا پاراگرافي  مي« مضمون»

 د، كُدگذاري شده است. كه در رابطه با موضوع تحقيق باش

ضمن درگيري براي سنجش اعتبار فرايند تحقيق نيز 

گذار( با  محقق )يک نفر كد 2مدت و مشاهدۀ مداوم طولاني

و متون و همچنين رفت و  (Guba and Lincoln, 1992)ها  داده

در هر  )اعتبار نظري(، هابرگشت ميان مباني نظري تحقيق و داده

مرحله از كدگذاري به منظور افزايش اعتبار، علاوه بر مراجعه به 

هاي خام مربوط به آن  مضامين اوليۀ استخراج شده، به داده

بندي نهايي نيز، به  مضامين نيز رجوع شده است. در مقوله

اند تا اين  هاي خام مراجعه شده و مورد بررسي قرار گرفته داده
                                                      
1 summative content analysisi 
2 Prolonged engagement and persiste 

دهنده داده خام  نظر نشان مقولۀ مدموضوع بررسي شود كه آيا 

است يا خير؟ تا از اين طريق از تفسير و برداشت اشتباه 

بار مورد  4هاي خام جلوگيري شود. اين فرايند بيش از  داده

بررسي و كنترل قرار گرفت. در مرحلۀ بعد، براي اطمينان از 

درستي استخراج شده باشد،  اينکه كدگذاري و مضامين به

بندي شده در اختيار افراد متخصص در اين حوزه  مقولات طبقه

 Stommel)قرار گرفته است « 4بازبيني از طريق همکار»باعنوان  

and Wills, 2004). 

 

 های تحقیق یافته

كد اوليه  088توجه به تحليل انجام شده، در مجموع  با

م مفاهيم مشترک در استخراج كه در فرايند كدگذاري با ادغا

هاي اين قسمت طبق  مقوله شناسايي شد. يافته 44ها  مقوله

اساس الگوي نظري، شامل چند  اسناد انجام شده بر  تحليل

 بخش ذيل است:

هاي اقتصادِ فرهنگ: توليد،  هاي مبتني بر بخش سياست-1

 توزيع، مصرف و زيرساخت؛

و  اي هاي مبتني بر سطح: محلي، ملي، منطقه سياست -2

 المللي؛ بين

هاي مبتني بر نوع: مستقيم )توزيعي(،  سياست -4

ها و  غيرمستقيم )توزيع مجدد(، مقررات )تنظيمي(، كنوانسيون

 ها؛ المللي و مشوق هاي بين جشنواره

شدن:  هاي مبتني بر واكنش به جهاني سياست -0

 پيشگيري، مقاومت و توسعه.

اساس  مقولات استخراج شده از اسناد بر 4در جدول

طور كلي  گذاري در اقتصادِ فرهنگ به مضامين نظري سياست

ها و مضامين اصلي  ارائه شده است. هر يک از انواع سياست

 داراي مقولاتي است كه در ادامه تشريح خواهد شد.

                                                      
3 Peer debriefing 
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 ها در اسناد بالادستی گذاری مضامین و مقولات مربوط به انواع سیاست -3جدول

Table 3-Themes and categories related to the types of policies in the upstream documents 
 مقوله مضمون اصلی نوع سیاست

 بخش

 توليد

 پژوهش و تحقيقات
 فناوري نرم و فرهنگي

 كسب و كارها
 بخش غيردولتي

 منابع و اعتبارات بودجه، تخصيص
 حمايت از توليد

 آموزش
 نيروي انساني

 توزيع

 ار داخليباز
 الملليبازار بين
 صادرات

 كارگيري فضاي مجازي به

 مصرف
 تقاضا

 عدالت فرهنگي

 زيرساخت

 فرهنگي مراكز ظرفيت بهبود و بازسازي ساخت،
 ها زيرساخت توسعه به كمک و حمايت ايجاد،

 تجهيزات و آلات ماشين اوليه، مواد تسهيلات و حمايت
 ارتباطات و اطلاعات فناوري و لوژيتکنو از استفاده

 سطح سطح

 هاي محلي سياست
 هاي ملي سياست
 اي هاي منطقه سياست
 المللي هاي بين سياست

 نوع نوع

 مستقيم )توزيعي(
 غيرمستقيم )توزيع مجدد(

 مقررات )تنظيمي(
 المللي بين هاي جشنواره و ها كنوانسيون

 مشوق

واكنش به 
 دنش جهاني

 فرهنگي صنايع در اسلامي-ايراني هويت و فرهنگ پيشگيري

 مقاومت
 مقاومتي اقتصادِ فرهنگ

 نظارت

 توسعه
 فرهنگي صنايع حوزه در المللي بين ارتباطات

 اقتصادِ فرهنگ توسعه
 

 اقتصادِ فرهنگ های مبتنی بر بخش در سیاست
دِ هاي مربوط به اقتصا توجه به مباحث نظري، سياست با

فرهنگ شامل چهار بخش توليد، توزيع، مصرف و 
 شود.  ها مي زيرساخت

بخش توليد داراي هشت مقوله و بيشترين كد اوليه 

درصد از كدهاي اوليه را به خود  0658( است كه 248)

اختصاص داده است. مقولۀ پژوهش و تحقيقات داراي سه 

ترين كدهاي اوليۀ آنها در اسناد  زيرمقوله است كه مهم

 مراكز حمايت و تقويت اند از: ايجاد، بالادستي عبارت

پژوهشي و  مطالعات فرهنگي، انجام صنايع حوزۀ در پژوهشي
ترين كدهاي اوليه  مربوط كه مهم اسنادي و آماري نظام ايجاد

تحقيق در حوزۀ فرهنگ  مراكز اند از: تأسيس آنها عبارت

 اساسي، محققان )قانون (؛ تشويق0 سوم، اصل اساسي، )قانون

 ريزي برنامه براي پژوهشي هاي ظرفيت (؛ تقويت0 سوم، اصل

 ها اولويت فرهنگي فرهنگي )سياست هاي فعاليت ارزشيابي و

مطالعات در حوزۀ فرهنگ  (؛ انجام14 كلي، هاي سياست و

 و نظريات از گيري الف(؛ بهره ،162 مادۀ توسعه، سوم )برنامۀ

 زمينه دانشجويان و ناستادا دانشمندان، مسئولان، هاي تجربه
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 هاي رساله و ها نامه پايان انجام و هنري فرهنگي، امور

 فرهنگي هاي پژوهش و تحقيقات زمينۀ در دانشجويان

 ؛ ارائۀ(02 كلي، هاي سياست و ها اولويت فرهنگي سياست)

 توسعه، سوم به تحقيقات حوزۀ فرهنگ )برنامۀ مربوط آمار

 براي اطلاعاتي و آماري نظام الف(؛ تقويت ،162 مادۀ

 فرهنگي فرهنگي )سياست هاي فعاليت ارزشيابي و ريزي برنامه

 ( و ...14 كلي، هاي سياست و ها اولويت

هايي هستند كه زمينۀ توليد  فناوري نرم و فرهنگي فناوري

كنند. اهميت  و توزيع محصولات فرهنگي را فراهم مي

ش و هاي فرهنگي، نقش مهم و محوري آنها در آفرين ي فناور

عرضۀ آثار فرهنگي، هنري و صنايع فرهنگي و خلاق است 

(Chang and Choi, 2011). 

هاي نرم و فرهنگي شامل پنج زيرمقوله  مقولۀ فناوري 
 هاي فناوري به توجه و تقويت اند از: حمايت؛ است كه عبارت

 قوانين و اه سياست ارتقا و آن؛ تدوين هاي زمينه و فرهنگي

 و فناورهاي نرم كردن  نهادينه و فرهنگي؛ تبديل هاي فناوري

 در نوآورانه نگاه دستيابي و توسعه؛ ترويج گفتمان به فرهنگي

 دانش و فناورانه فرهنگي محصولات فرهنگ و توليد صنايع

 بنيان.
اند از:  برخي از كدهاي اوليه اين زيرمقولات عبارت

 توسعۀ الف هاي اولويت ءجز فرهنگي و نرم هاي فناوري
 و صنايع فناوري از علمي(؛ حمايت جامع فناوري )نقشۀ

 ،3كلان راهبرد فرهنگي مهندسي) فرهنگي محصولات

 و گذاري سياست و كارهاي ساز ؛ ارتقا(24-2 ملي، اقدامات

 فناوري توسعۀ) فرهنگي هاي فناوري گفتمان سازي نهادينه

 هاي فناوري بديل؛ ت(2هدف ،8مادۀ خلاق صنايع و فرهنگي
 جانبۀ همه توسعۀ بر حاكم هاي گفتمان از يکي به فرهنگي

 فناوري توسعۀ) مقاومتي اقتصاد الگوي در ويژه به كشور

 نظام به ؛ دستيابي(2-2 راهبرد خلاق صنايع و فرهنگي
 ايران اسلامي جمهوري فرهنگي صنايع كارآمد نوآوري

 افزايش؛ (لاصو ،0مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ)

 و فني دانش و بنيان دانش فرهنگي محصولات توليد
، 8مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) مربوط هاي فناوري

 و ... (كيفي اهداف

 اقتصادِ فرهنگ رونق هدف با اخير هاي گذاري سياست در

 و كارآفريني هنري، و فرهنگي كسب و كارهاي بحث به

 مقولۀ به مربوط هاي قولهزيرم. است شده توجه زايي اشتغال

ايجاد و حمايت  :است شرح بدين فرهنگي كسب و كارهاي

 ارزش زنجيرۀ مناسبات وكارهاي فرهنگي؛ تنظيم  از كسب

 كسب فضاي و ها زيرساخت فرهنگي؛ بهبود كارهاي و كسب

 كسب مالياتي هاي معافيت و سازي؛ تسهيلات تجاري و كار و

برخي از كدهاي اوليه مقررات.  اصلاح و كارها و تدوين و

 اند از: اين زيرمقولات عبارت

 توسعۀ) ثروت خلق و نو فرهنگي و كارهاي كسب ايجاد

 طرح اجراي ؛ تدوين و(0مادۀ خلاق صنايع و فرهنگي فناوري

 در( SMEs) متوسط و كوچک و كارهاي كسب گسترش ملي

 صنايع و فرهنگي فناوري توسعۀ) فرهنگي هاي فناوري حوزۀ
 ميان روابط و مناسبات ؛ تنظيم(2-1 ، راهبرد6مادۀ خلاق

 هنري و فرهنگي امور با مرتبط حقوقي و حقيقي اشخاص

 ،32مادۀ توسعه ششم برنامۀ/ 116مادۀ توسعۀ چهارم برنامۀ)
 فرهنگي محصولات و صنايع و كار كسب فضاي ؛ بهبود(چ

 نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) انقلابي و ايراني-اسلامي
 منظور به لازم مقررات ؛ برقراري(كيفي دافاه ،8مادۀ

 همۀ براي گمركي و مالياتي ويژه هاي معافيت و ها تخفيف
 فرهنگي سياست   ) هنري و فرهنگي امور اندركاران دست

 براي گذاري ؛ مقررات(44 كلي، هاي سياست و ها اولويت
 حوزۀ در ارزش زنجيرۀ اجزاي بين ارزش منصفانۀ تسهيم

 توسعۀ) محتوا توليد ناشران و اپراتورها بيل:ق از خلاق صنايع

 (8ملي اقدامات و راهبردها ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري

 و ...
هاي مهم در اقتصادِ فرهنگ، حضور بخش  يکي از مؤلفه

هاي خصوصي، تعاوني و مردمي  غيردولتي اعم از شركت

علاوه بر دولت است به گفتۀ اندرسون، مشاركت بخش 
ر دو سطح عام و خاص قابل بررسي است. سطح غيردولتي د

شدن فرهنگ و سطح خاص، مشاركت  عام؛ يعني همگاني

هايي است كه توسط دولت  ها و برنامه مردم در فعاليت
؛ (Anderson, 2006)عنوان بخش فرهنگ تعريف شده است  به

وني و كدهاي حاصل لذا در اسناد مورد بررسي، برخي مواد قان
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از آن و در نتيجه زيرمقولاتي دربارۀ مقولۀ بخش غير دولتي 

 و زمينه سازي مستخرج شده كه بدين شرح است: فراهم

 بخش از غيردولتي؛ حمايت بخش هاي فعاليت زيرساخت

 گذاري و حمايت سرمايه جذب و تشويق غيردولتي؛ تسهيل؛

ن زيرمقولات مردمي. نمونه كدهاي اوليه اي هاي مشاركت از

 نهادهاى مشاركت بسط هاى زمينه سازى عبارتند از: فراهم

 140مادۀ توسعه، چهارم برنامۀ)اى  حرفه و صنفى غيردولتى،

 جذب منظور به مرتبط مقررات و قوانين ؛ روزآمدسازي(الف

 صنايع و فرهنگي فناوري توسعۀ)گذاري  سرمايه تسهيل و

 حقيقي از اعم لتيغيردو بخش از ؛ حمايت(1-4 راهبرد خلاق

؛ (4مادۀ توسعه پنجم برنامۀ) فرهنگي صنايع در حقوقي و

 و اقتصادي هاي بخش در گذاري سرمايه تشويق و تسهيل
 و بستر ؛ ايجاد(44پيشرفت الگوي) مختلف مناطق فرهنگي

 توليد در مجازي هاي شبکه و ها سمن و مردمي مشاركت زمينۀ
 فرهنگي ناوريف توسعۀ) فرهنگي صنايع محصولات عرضۀ و

 و ... (2-1 ، راهبرد6مادۀ، خلاق، صنايع و

تخصيص بودجه، اعتبارات و منابع يکي ديگر از مقولات 
 بررسي اسنادِ در مقوله اين هاي مرتبط با توليد است. زيرمقوله

 بخش براي بودجه سهم تخصيص و تنظيم :قرارند اين از شده
 اعتبارِ زايشآن و اف تقويت و اعتباري و پولي فرهنگ؛ حمايت

ها بدين شرح است:  فرهنگ. نمونه كدهاي اين زيرمقوله بخش
 نظام در و فرهنگ بخش براي مناسب جايگاه تعيين
 ثبات كه نحوي به اعتبارات تخصيص و كشور ريزي بودجه

 سياست)شود  فراهم درازمدت ريزي برنامه براي لازم مالي

 الگوي ترسيم ؛(41 كلي، هاي سياست و ها اولويت فرهنگي

 توليد، از حمايت منظور به بانکي اعتباري و پولي حمايت
 مهندسي) هنري و فرهنگي خدمات و كالاها صادرات و توزيع

 اعتبار ؛ افزايش(13 ملي اقدامات ،5كلان راهبرد فرهنگي

 و ... (الف بند 188 مادۀ توسعه سوم برنامۀ) فرهنگ بخش

رد. تأثير گذ حد و مرز اقتصادِ فرهنگ از بستر آموزش مي

ديده و متخصص بر توسعۀ اقتصادِ  سرمايۀ انساني آموزش

خور توجه  خصوص در كشورهاي پيشرفته بسيار در فرهنگ به
گذاري و  ها علاوه بر سياست رو دولت است. از اين

گذاري در تأسيسات و سرمايۀ فيزيکي، به  سرمايه

گذاري انساني از طريق آموزش و توليد نيروي انساني  سرمايه

هاي:  ورزند. مقولۀ آموزش از زيرمقوله متخصص مبادرت مي

اهميت آموزش نيروي انساني بخش فرهنگ، ايجاد و توسعۀ 

مراكز آموزشي تخصصي و ساماندهي آنها؛ ساماندهي ارتباط 

بخش آموزش و صنايع فرهنگي؛ تدوين و بازبيني برنامۀ 

ها( تشکيل شده است كه  ها و رشته آموزش )مقاطع، دوره

 كشف » به بيشتر انداز: اهتمام ترين كدهاي اوليه آن عبارت مهم

 و آموزش و «هنري و فرهنگي هاي خلاقيت و استعدادها

 و ها اولويت فرهنگي سياست ) انساني نيروي تربيت

 و دولتي آموزشي مراكز ؛ توسعۀ(4 كلي، هاي سياست

 انساني نيروي كارائي و علمي سطح ارتقا براي غيردولتي

 و هنري هاي فعاليت سينما؛ نشر؛ و چاپ ي؛فرهنگ بخش
 مناسب ارتباط ؛ تقويت(85 تبصرۀ توسعه، دوم برنامۀ) تبليغي

 ويژه به كشور، آموزش بخش و فرهنگي بخش ميان مکمل و
 فرهنگي هاي فعاليت گسترش و انساني نيروي تربيت زمينۀ در

 و ها اولويت فرهنگي سياست  ) آموزشي مراكز در هنري و 

 مقاطع و ها آموزش گسترش و ؛ بازبيني(18 كلي، هاي سياست
 نوآوري و فرهنگي صنايع نرم؛ هاي فناوري نياز مورد تحصيلي
 ضمن و عالي آموزش و عمومي آموزش نظام در اجتماعي
 و راهبردها ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) خدمت
 جذب و اي رسانه و ديجيتال سواد ؛ ارتقاي(14ملي اقدامات

 توسعۀ) مجازي فضاي سواد توسعۀ طريق از فناوري
 اقدامات و راهبردها ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري

 .(14ملي

عنوان  ديده به ويژه آموزش نيرو يا سرمايۀ انساني به

ترين عامل توليد، مانند هر سرمايۀ ديگري اعم از سرمايۀ  مهم
خوردار طبيعي، فيزيکي، اقتصادي و غيره از جايگاه مهمي بر

اي است  همان اندازه وري به است و نقش آن در توليد و بهره

كه در بخش فرهنگِ اقتصاد بايد مورد توجه قرار بگيرد 

(Bucci and Segre, 2011)6 شامل انساني نيروي . مقولۀ 

است: حمايت از كنشگران عرصۀ فرهنگ و هنر؛  زيرمقوله

نساني كارآمد؛ امنيت شغلي؛ تأمين اجتماعي؛ تربيت نيروي ا
 كنشگران ميان ارتباط تسهيل بيمه و خدمات عمومي؛ توسعه و

و توسعۀ  (اجتماعي سرمايۀ)هنر  و فرهنگ عرصۀ
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ترين كدهاي اوليه اين  هاي سرمايۀ انساني. مهم شاخص

 بخش كارآمدِ انساني نيروي ها عبارتند از: تربيت زيرمقوله

 ؛ تقويت(3فرهنگي، هاي اولويت فرهنگي مهندسي) فرهنگي

 و فرهنگ بخش در متعهد هاي تشکل و كنشگران ها، جريان

؛ (24 كلي، هاي سياست و ها اولويت فرهنگي سياست    ) هنر

 امنيت و  هنري فرهنگي، آثار پديدآورندگان حقوق از حمايت

 توسعه، چهارم برنامۀ) هنر و فرهنگ اصحاب شغلي

 سياست  ) هنر و فرهنگ باب از ماعياجت ؛ تأمين(116مادۀ

 توسعۀ به ؛ كمک(0 كلي، هاي سياست و ها اولويت فرهنگي

 محققان و نويسندگان و هنرمندان ميان سازنده ارتباطات

 هاي سياست و ها اولويت فرهنگي سياست     ) خارجي و داخلي

 هاي شاخص ارتقا هاي برنامه اجراي و ؛ تدوين(28 كلي،

 راهبرد فرهنگي مهندسي) فرهنگ بخش انساني سرمايه توسعۀ

 .(7ملي اقدامات ،12كلان
 

 گذاری بخش تولید  مقولات و زیرمقولات سیاست -4جدول 

Table 4- Categories and subcategories of production sector policy 
 *مراجع زیر مقوله مقوله مضمون اصلی

 توليد

 پژوهش و تحقيقات
 فرهنگي صنايع حوزۀ در پژوهشي مراكز ايتحم و تقويت ايجاد، -
 پژوهشي مطالعات انجام -
 مربوط اسنادي و آماري نظام ايجاد -

قانون اساسي، اصول سياست 
 فرهنگي، برنامۀ توسعه سوم

نرم و  فناوري
 فرهنگي

 آن هاي زمينه و فرهنگي هاي فناوري به توجه و تقويت حمايت، -
 فرهنگي هاي فناوري نقواني و ها سياست ارتقا و تدوين -
 توسعه گفتمان و فرهنگي به نرم فناورهاي كردن نهادينه و تبديل -
 فرهنگي صنايع در نوآورانه نگاه دستيابي و ترويج -
 بنيان دانش و فناورانه فرهنگي محصولات توليد -

نقشۀ جامع علمي كشور، نقشۀ 
مهندسي فرهنگي كشور، سند ملي 

 عيو صنا يفرهنگ يفناورۀ توسع
 خلاق

كارهاي  و كسب
 فرهنگي

 كارهاي فرهنگي و كسب از حمايت و ايجاد -
 ارزش كسب و كارهاي فرهنگي زنجيرۀ مناسبات تنظيم -
 سازي تجاري و كار و كسب فضاي  و ها زيرساخت بهبود -
 مالياتي كسب و كارها هاي معافيت و تسهيلات -
 مقررات اصلاح و تدوين -

و  يفرهنگ يفناور ۀتوسعسند ملي 
، برنامۀ چهارم و ششم خلاق عيصنا

توسعه، اصول سياست فرهنگي 
 كشور

دولتي  بخش غير
)عمومي، تعاوني و 

 خصوصي(

 هاي بخش غيردولتي فعاليت زيرساخت و زمينه سازي فراهم -
 مجوز و ها سياست مقررات، تدوين و اصلاح -
 غيردولتي بخش از حمايت -
 گذاري سرمايه جذب و تشويق تسهيل، -
 مردمي هاي مشاركت از حمايت -

برنامۀ چهارم و پنجم توسعه، سند 
و  يفرهنگ يِفناور ۀتوسعملي 

 شرفتيپ يسند الگو، خلاق عيصنا
 ياسلام يرانيا

تخصيص بودجه، 
 اعتبارات و منابع

 براي بخش فرهنگ سهم بودجه تنظيم و تخصيص -
 آن تقويت و اعتباري و پولي حمايت -
 فرهنگاعتبار بخش  افزايش -

اصول سياست فرهنگي، نقشۀ 
مهندسي فرهنگي كشور، برنامۀ سوم 

 توسعه

 آموزش
 )سرمايۀ فرهنگي(

 فرهنگ بخش انساني نيروي آموزش اهميت -
 آنها ساماندهي و تخصصي آموزشي مراكز توسعه و ايجاد -
 آموزش و صنايع فرهنگي بخش ارتباط ساماندهي -
 (ها رشته و ها دوره اطع،مق) آموزش برنامۀ بازبيني و تدوين -
 ديجيتال سواد ارتقاي -

اصول سياست فرهنگي، برنامۀ دوم 
 يِتوسعه فناورتوسعه، سند ملي 

 خلاق عيو صنا يفرهنگ

 نيروي انساني

 هنر و فرهنگ عرصۀ كنشگران از حمايت -
 كارآمد انساني نيروي تربيت -
 شغلي امنيت -
 عمومي خدمات و بيمه اجتماعي، تأمين -
 هنر  و فرهنگ عرصۀ كنشگران ميان ارتباط تسهيل و وسعهت -
 انساني سرمايه هاي شاخص توسعه -

اصول سياست فرهنگي، نقشۀ 
مهندسي فرهنگي كشور، برنامۀ 

 چهارم توسعه

 تر با شمارۀ ماده و قانون ذكر شده است منابع در متن به صورت دقيق*
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مقوله در بررسي و تحليل اسناد، براي بخش توزيع، پنج 

اند از:  درصد( شناسايي شد كه عبارت 754كد اوليه ) 40با 

المللي؛ بازار داخلي؛ صادرات؛ برقراري ارتباطات  بازار بين

كارگيري فضاي مجازي. برخي از مقولات  المللي و به  بين

اند؛ اما برخي فاقد زير مقوله هستند. مانند  داراي زير مقوله

هاي  كد 8ي كه در جدولكارگيري فضاي مجاز صادرات و به 

 اوليه آنها آورده شده است.

هاي دستيابي به كالاهاي فرهنگي در افزايش  تسهيل شيوه

ترين  مصرف و سودآوري فرهنگي بسيار مؤثر است. از مهم

ترين بستر آن، بازار  هاي اقتصادِ فرهنگ، توزيع و مهم بخش

است. ايجاد بسترها و شرايط بازارهاي عرضۀ داخلي، 

هاي مقولۀ بازار  ت و خدمات فرهنگي است. زيرمقولهمحصولا

اند از: سازماندهي بازار؛ برگزاري جشنواره،  داخلي عبارت

ترين  نمايشگاه و مسابقات و ايجاد بستر بازار داخلي. مهم

 و بازار اند از: سازماندهي كدهاي اوليه اين زيرمقولات عبارت

 توزيع يها شبکه اصلاح و هنري و فرهنگي محصولات ترويج

؛ (14 كلي، هاي سياست و ها اولويت فرهنگي سياست   )

 ايجاد و معرفي براي المللي بين و ملي هاي نمايشگاه برگزاري

 توسعۀ) فرهنگي صنايع مختلف هاي حوزه در بازار

؛ (4ملي اقدامات و راهبردها ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري

 فرهنگى تمحصولا عرضۀ براى كافى فضاهاى و بستر تأمين

 .(140مادۀ توسعه، چهارم برنامۀ)

ها قرار دارد. در  ار ترين سطح باز المللي در بالا بازار بين 

المللي  اين بازار محصولات فرهنگي در بستري فراملي و بين

گيرد؛ بنابراين  عرضه و مورد خريد و فروش قرار مي

كردن بستر حضور محصولات فرهنگي كشورها،  فراهم

هاي  كنند. زيرمقوله هاي مختلفي را تنظيم مي تها سياس دولت

استخراج شده از بررسي اسنادِ فرادستي براي مقولۀ بازار 

 تقويت و مناسب بستر المللي به شرح زير است: ايجاد بين

 در حضور و فرهنگي؛ ايجاد محصولات المللي بين بازارهاي

 كنشگران از اسلامي و حمايت كشورهاي و منطقه بازارهاي

ترين  المللي. مهم بين بازارهاي در حضور براي فرهنگ عرصۀ

 ورود براى مناسب بستر اند از: ايجاد كدهاي اوليه آنها عبارت

 توسعه چهارم برنامۀ) هنر و فرهنگ جهانى بازارهاى به

 گيري بهره منظور به خارج در هنري آثار بازار ؛ ايجاد(140مادۀ

 و ها اولويت فرهنگي سياست     ) درآمد منابع ايجاد و  معنوي

 ايران اسلامي جمهوري سهم ؛ افزايش(44 كلي، هاي سياست

 راهبرد فرهنگي مهندسي) اسلام جهان منطقۀ بازارهاي در

 افراد، فعال حضور از (؛ حمايت15ملي اقدامات ،3كلان

 و ها نمايشگاه در صنفي و مردمي نهادهاي و ها شركت

 توسعۀ) هنگيفر صنايع با مرتبط المللي بين رويدادهاي

 .(0-1 راهبرد خلاق صنايع و فرهنگي فناوري

هاي مهم در  صادرات محصولات فرهنگي يکي از مؤلفه

كه از سوي يونسکو به يکي از  طوري اقتصادِ فرهنگ است. به

يافتگي اقتصادِ  هاي مهم براي سنجش ميزان توسعه شاخص

ها براي صادرات  فرهنگ تبديل شده است و به دنبال آن دولت

ها و قوانين  محصولات فرهنگي به تنظيم و طراحي سياست

ها و اسناد بالادستي،  پردازند. در بررسي سياست مختلف مي

شود كه  مقولۀ صادرات خود از چند كد اوليه تشکيل مي

 صدور براي ويژه تسهيلات ترين آنها بدين است: تمهيد مهم

 برنامۀ) جهاني هاي مقياس در هنري  فرهنگي، محصولات

 هنري فرهنگي آثار صادرات ؛ توسعۀ(140مادۀ توسعه هارمچ

؛ (44 كلي، هاي سياست و ها اولويت فرهنگي سياست)

 توسعۀ) نرم هاي فناوري و بومي فرهنگيِ محصولات صادرات

 (4ملي اقدامات و راهبردها ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري

 و ...

ز فضاي ترين نمونه كدهاي اوليه در مقولۀ استفاده ا مهم

هاي  مجازي براي توزيع كالاهاي فرهنگي در اسناد و سياست

 با مجازي فضاي بالادستي بدين شرح است: كاربردهاي

 الگوي) اسلامي ايراني ادبي و فرهنگي ميراث از استفاده

 ترويج براي مجازي فضاي از اثربخش استفادۀ ؛(13 پيشرفت،

 رهنگيف فناوري توسعۀ) فرهنگي خدمات/محصولات تبليغ و
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 زمينۀ و بستر ؛ ايجاد(1-1 راهبرد ،6مادۀ خلاق صنايع و

 صنايع محصولات عرضۀ و توليد در مجازي هاي شبکه

 6مادۀ، خلاق صنايع و فرهنگي فناوريِ توسعۀ) فرهنگي

 .(2-1 راهبرد

 

 گذاری در بخش توزیع مقولات و زیرمقولات سیاست - 5جدول 

Table 5- Categories and subcategories of policy in the distribution sector 
 مراجع زیر مقوله/ نمونه کد اولیه مقوله مضمون اصلی

 توزيع

 بازار داخلي
 بازار سازماندهي -
 مسابقات و نمايشگاه جشنواره، برگزاري -
 داخلي بازار بستر ايجاد -

اصول سياست فرهنگي، سـند ملـي   
 عيو صـنا  يفرهنگ ـ يفنـاور  ۀتوسع
 چهارم توسعه، برنامۀ خلاق

ــازار  بــــــــ
 المللي بين

 محصـولات  المللي بين بازارهاي تقويت و مناسب بستر ايجاد -
 فرهنگي

 اسلامي كشورهاي و منطقه بازارهاي در ايجاد و حضور -
ــت - ــگران از حماي ــۀ كنش ــگ عرص ــراي فرهن ــور ب  در حض

 المللي بين بازارهاي

برنامــۀ چهـــارم توســـعه، اصـــول  
 يفنـاور  ۀتوسـع سياست فرهنگـي،  

، نقشــۀ خــلاق عيو صــنا يفرهنگــ
 مهندسي فرهنگي كشور

 صادرات

 و آلات ماشـين  اوليـه،  مـواد  ورود براي ويژه تسهيلات تمهيد -

ــاز مــورد تجهيــزات ــراي فرهنــگ بخــش صــنايع  ني  صــدور ب

 جهاني هاي مقياس در ورزشي و هنري  فرهنگي، محصولات

 هنري فرهنگي آثار صادرات توسعۀ -

، اصـــول برنامــۀ چهـــارم توســـعه 

 يفنـاور  ۀتوسـع سياست فرهنگـي،  

 خلاق عيو صنا يفرهنگ

ــتفاده  از اســـ
 مجازي فضاي

 عرضـۀ  و توليـد  در مجـازي  هـاي  شـبکه  زمينه و بستر ايجاد -

 فرهنگي صنايع محصولات
 بـراي  عمومي هاي رسانه و مجازي فضاي از اثربخش استفادۀ -

 تبليغ و ترويج

 يرانـــيا شـــرفتيپ يســـند الگـــو

و  يفرهنگ ـ يفناور ۀتوسعي، اسلام

 خلاق عيصنا

 
مصرف محصولات فرهنگي، فرآيندي است كه به 

نيازهاي فعلي فرد و همچنين به انباشت دانش و تجربۀ مؤثر 

كند. مصرف محصولات فرهنگي در  بر مصرف آتي كمک مي

مقايسه با ديگر كالاها، به انباشت سرمايۀ فرهنگي در طول 

مقولۀ  2يل اسناد بالادستيكند. در بررسي و تحل زمان كمک مي

 24اصلي تقاضا و عدالت فرهنگي مرتبط با حوزۀ مصرف با 

 درصد( شناسايي شد.  057كد اوليه )

اي در توليد و توزيع  كننده  تقاضا خود عامل مهم و تعيين

ها به اين امر مهم  رو دولت محصولات فرهنگي است؛ از اين

بيني  را پيش ها چگونگي آن ها و برنامه توجه و در سياست

هاي مقولۀ تقاضا شامل ايجاد تقاضا، توليد  كنند. زيرمقوله  مي

كننده و  مندي و نياز مصرف متناسب با تقاضا، توجه به رضايت

ترين كدهاي اوليۀ اين زيرمقولات  شود. مهم افزايش آن مي

 در فرهنگي خدمات/محصولات تبليغ و اند از: ترويج عبارت

 خلاق صنايع و فرهنگي فناوري عۀتوس) تقاضا ايجاد راستاي

 و محصولات تقاضاي ايجاد و ؛ بازارسازي(1-1 راهبرد 6مادۀ

 فناوري توسعۀ) كشور داخل در فرهنگي صنايع خدمات

 به ؛ توجه(4-1 راهبرد 6مادۀ خلاق صنايع و فرهنگي

 مخاطب پسند و تقاضا مطابق محلي و ملي هاي قابليت

 ؛  افزايش(13 پيشرفت، الگوي) جهاني و اي منطقه

 توسعۀ) بومي فرهنگي محصولات از مردم مندي رضايت

 و ؛ رصد(كيفي اهداف ،8مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري

 صنايع و محصولات پيامد و مخاطبان رضايت و نياز ارزيابي

 فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) نرم هاي فناوري و بومي فرهنگي

 .(1 ردراهب ملي اقدامات و راهبردها ،6مادۀ نرم و

 و عادلانه زيرمقولۀ عدالت فرهنگي از سه زيرمقولۀ توزيع

 نظام فرهنگي، ساماندهي محصولات مصرف كردن همگاني

فرهنگي و ارائۀ خدمات فرهنگي به روستاها  مصرف اي يارانه
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 اند از:توزيع ترين كدهاي اوليۀ آنها عبارت تشکيل شده و مهم

 توسعه چهارم برنامۀ) فرهنگى خدمات و محصولات عادلانۀ

 از مردم مختلف اقشار مندي بهره سرانۀ ؛ افزايش(140مادۀ

 استفاده؛ (3مادۀ توسعه پنجم برنامۀ) هنري فرهنگي، فضاهاي

 انجام و فرهنگي خدمات و امکانات ،فرصتها از همگان

 ظرفيتها و نيازها ،استعدادها با متناسب  فرهنگي فعاليتهاي

؛ (عدالت اصل ،4هنگيفر مهندسي) سطوح و عرصهها مۀه در

 كميت و باكيفيت بومي فرهنگي محصولات سهم افزايش

 و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) خانوار هزينۀ سبد در مطلوب

 نظام ؛ ساماندهي(1 راهبرد ملي اقدامات و ، راهبردها6مادۀ نرم

 از يارانه پرداخت نظام تغيير رويکرد با فرهنگ بخش اي يارانه

 خريد و جامعه اقشار كليه ايبر مصرف، سمت به توليد

؛ (140مادۀ توسعۀ چهارم برنامۀ) فرهنگي محصولات

 فرهنگي محصولات و كالاها سهم افزايش براي ريزي برنامه

 و روستايي هاي خانواده ويژه به خانوار مصرفي سبد در

 .(3ملي اقدامات ،8كلان راهبرد فرهنگي مهندسي) عشايري

مصرف در  مقولات و زيرمقولات مربوط به بخش

 ارائه شده است. 6جدول

 

 گذاری در بخش مصرف مقولات و زیرمقولات سیاست -6جدول

Table 6- Categories and subcategories of consumption policy 
 مراجع زیر مقوله/ نمونه کد اولیه مقوله مضمون اصلی

 مصرف

 تقاضا
 تقاضا ايجاد -
 تقاضا با متناسب توليد -
 كننده و افزايش آن مصرف نياز و مندي به رضايت توجه -

 يسند الگو ،خلاق عيو صنا يفرهنگ يفناور ۀتوسع
 ي  اسلام يرانيا شرفتيپ

 عدالت
 فرهنگي

 فرهنگي محصولات مصرف كردن همگاني و عادلانه توزيع-
 فرهنگي مصرف اي يارانه نظام ساماندهي -
 روستاها به فرهنگي خدمات ارائه -

توسعه، نقشۀ مهندسي فرهنگي برنامۀ چهارم و پنجم 
 خلاق عيو صنا يفرهنگ يفناور ۀتوسعكشور، 

 

هاي مختلف يک جامعه  قطعاً توسعه و پيشرفت بخش

اعم از اقتصادي، اجتماعي، سياسي و فرهنگي نيازمند وجود 

هاي لازم مادي و غيرمادي است. وجود فضاها،  زيرساخت

سطح رفاه  ها، تأسيسات توليدي، بازارهاي توزيعي و مکان

هاي مهم رشد اقتصادِ فرهنگ هر  جامعه و غيره از جمله بخش

ها نيز به آن توجه  كشوري است كه در اسناد و سياست

شود. از تحليل اسناد بالادستي براي مضمون اصلي  مي

 توسعۀ به كمک و حمايت عنوان: ايجاد، مقوله با 0زيرساخت 

 اكزمر ظرفيت بهبود و بازسازي ها، ساخت، زيرساخت

 و آلات ماشين اوليه، مواد براي تسهيلات و فرهنگي، حمايت

 و اطلاعات فناوري و جديد تکنولوژي از تجهيزات و استفاده

درصد( استخراج شده است كه  056كد اوليه ) 21ارتباطات با 

 شود.  ترين كدهاي اوليه مربوط به آنها ارائه مي در ادامه مهم

 به كمک و حمايت د،رين كدهاي اوليۀ مقولۀ ايجات مهم

 هاي زيرساخت ها عبارت است از: ايجاد زيرساخت توسعۀ

 پنجم برنامۀ) هنري و فرهنگي فعاليت توسعۀ براي لازم

 در نياز مورد هاي زيرساخت جانبۀ همه ؛ تقويت(3مادۀ توسعه

 راهبردهاي ،14كلان راهبرد فرهنگي مهندسي) فرهنگي صنايع

 خدمات و ها تزيرساخ گيري شکل از ؛ حمايت(8ملي

 و محصولات توليد نياز مورد افزاري نرم و افزاري سخت

 و فرهنگي فناوري توسعۀ) المللي بين تراز در فرهنگي خدمات

 و ... (2-4 راهبرد خلاق صنايع

 بهبود و بازسازي مقولۀ ساخت، اوليۀ كدهاي ترين مهم

 سينما ساخت و اند از: بازسازي فرهنگي عبارت مراكز ظرفيت

؛ (161مادۀ توسعه سوم برنامۀ) جديد فرهنگي هاي عمجتم و

 سينما، هاي سالن عمومي، هاي كتابخانه تجهيز و تقويت ايجاد،

 تناسب به هنري هاي موزه ها، نگارخانه نمايش، تالارهاي

 كلي، هاي سياست و ها اولويت  فرهنگي سياست) جمعيت

 ها، هنرستان مانند تأسيساتي و مراكز ايجاد و ؛ تقويت(13

 كشور، سينمايي مراكز و لابراتوار ملي، هاي خانه فيلم
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 سينمايي، شهرک  ايراني، موسيقي ضبط بزرگ استوديوهاي

 هاي خانه سراسري شبکۀ و( هنر گروه ) علوم فرهنگستان

 هاي سياست و ها اولويت فرهنگي سياست) موزه و فرهنگ

 .(24 كلي،

 ايبر تسهيلات و اوليۀ مقولۀ حمايت كدهاي ترين مهم

 هاي سياست و اسناد در تجهيزات و آلات ماشين اوليه، مواد

 ورود براي ويژه تسهيلات بالادستي بدين شرح است: تمهيد

 بخش صنايع  نياز مورد تجهيزات و آلات ماشين اوليه، مواد

 چهارم برنامۀ) توليدات كيفيت بهبود به براي رسيدن فرهنگ

 براي ويژه ايه حمايت و تسهيلات ايجاد؛ (140مادۀ توسعه

 صنايع نياز مورد تجهيزات و آلات ماشين اوليه، مواد تهيۀ

 مهندسي) توليدات كيفيت بهبود به رسيدن براي فرهنگ بخش

 .(13ملي اقدامات ،5كلان راهبرد فرهنگي

 جديد تکنولوژي از استفاده مقولۀ اوليۀ كدهاي ترين مهم

 از هاستفاد :از است ارتباطات عبارت و اطلاعات فناوري و

 از حداكثري برداري بهره و  جمعي ارتباط و جديد تکنولوژي

/ 11 كلي، هاي سياست و ها اولويت  فرهنگي سياست) آن

 ؛(كيفي اهداف ،8مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ

 توسعۀ) ارتباطات و اطلاعات فناوري هاي زيرساخت توسعۀ

 .(4ملي اتاقدام و راهبردها ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري

 
 زیرساخت گذاری در بخش مقولات سیاست مقولات و زیر -7جدول

Table 7- Categories and subcategories of policy-making in the infrastructure sector 
مضمون 

 اصلی
 مراجع نمونه کد اولیه مقوله

 زيرساخت

 كمک و حمايت اايجاد،
 ها زيرساخت توسعۀ به

 
 هاي زيرساخت روزآمدسازي و گري تسهيل يت،حما سازي، هماهنگ -

 فرهنگي صنايع فناورانۀ و اقتصادي توسعۀ براي نهادي،
 نرم و افزاري سخت خدمات و ها زيرساخت گيري شکل از حمايت -

 تراز در فرهنگي خدمات و محصولات توليد نياز مورد افزاري
 المللي بين

برنامۀ پنجم توسعه، نقشـۀ  
مهندسي فرهنگـي كشـور،   

و  يفرهنگ ـ يفناور ۀسعتو
 خلاق عيصنا

 و بازسازي ساخت،
 مراكز ظرفيت بهبود

 فرهنگي

 جمعيت رشد نمودن لحاظ با فرهنگي مراكز هاي ظرفيت افزايش -
 كشور

 و تأسيسات هاي ظرفيت توسعۀ و تجهيز نوسازي، بازسازي، به توجه -
 موجود هنري و فرهنگي مراكز

 نماييسي هنري، فرهنگي، هاي مجتمع تأسيس -

برنامۀ سوم توسعه، اصـول  
 سياست فرهنگي

 تسهيلات و حمايت
 اوليه، مواد براي

 تجهيزات و آلات ماشين

 تجهيزات و آلات ماشين اوليه، مواد ورود براي ويژه تسهيلات تمهيد -
 فرهنگ بخش صنايع نياز  مورد

 ملزومات و مواد توليد صنايع تقويت و اوليه مواد تأمين به كمک -
 هنري و فرهنگي

برنامۀ پنجم توسعه، نقشـۀ  
 مهندسي فرهنگي كشور

 تکنولوژي از استفاده
 فناوري و جديد
 ارتباطات و اطلاعات

 از حداكثر برداري بهره  و جمعي ارتباط و جديد تکنولوژي از استفاده -
 آن
 و ارتباطات محصولات و اطلاعات فناوري هاي زيرساخت توسعه -

 بومي فرهنگي صنايع خدمات

 صول سياسـت فرهنگـي،  ا
و  يفرهنگ ـ يفناور ۀتوسع
 خلاق عيصنا

 

 اقتصادِ فرهنگ سطح در بر مبتنی های سیاست

هاي فرهنگي و  گذاري در حوزۀ فرهنگ و فعاليت سياست

تواند در سطوح محلي، ملي،  هنري از ديدگاه ديگري مي

المللي صورت گيرد. در بررسي اسناد و  اي و بين منطقه

تي در حوزۀ اقتصادِ فرهنگ و استخراج هاي فرادس سياست

  گذاري به كدهاي اوليه، مقولاتي مرتبط با سطوح سياست

درصد متعلق به  7058دست آمد. بيشترين كدهاي اوليه با 

هاي مربوط به اقتصادِ فرهنگ  مقولۀ سطح ملي در سياست

 است

هاي مبتني بر سطح به تفکيک  همچنين مقولات سياست
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نگ )توليد، توزيع، مصرف و هاي اقتصادِ فره بخش

زيرساخت( در بخش توليد در سطح ملي داراي بيشترين كد 

درصد از سهم كل  05كد اوليه،  245كه  طوري اوليه است؛ به

هاي  را به خود اختصاص داده است. پس از آن مقولۀ سياست

 14كد اوليه و سهم 07المللي در بخش توزيع با  سطح بين

 درصدي قرار دارد.

وگيري از تکرار در اين بخش فقط برخي از براي جل

هاي مبتني بر سطح در  كدهاي اوليۀ مقولات مربوط به سياست

طور نمونه ذكر  بخش توليد، توزيع و مصرف اقتصادِ فرهنگ به

 شود مي

ترين كدهاي اوليه در بخش توليد مربوط به  مهم

توسعۀ  و سازي محلي است: گفتمان سطح هاي سياست

 مصرف بازار فضاي بهبود منظور به يمردم هاي مشاركت

 توسعۀ) محلي و بومي فرهنگي محصولات و صنايع

 ملي اقدامات و راهبردها ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري

 و خدمات سهم و توليد افزايش :ملي (. سطح7راهبرد

 و فرهنگي فناوري توسعۀ) ملي اقتصاد در فرهنگي محصولات

 گذاري سرمايه تشويق و ل؛ تسهي(1هدف ،8مادۀ خلاق صنايع

 كشور مختلف مناطق همۀ فرهنگي و اقتصادي هاي بخش در

 محصولات و توليدات از ؛ حمايت(44پيشرفت الگوي)

 ميراث و دستي صنايع فاخر، هنري و مذهبي فرهنگي،

 ششم برنامۀ) ملي سطح در ناملموس و ملموس فرهنگي

 اتيتحقيق هاي فعاليت تقويت :المللي بين . سطح(32مادۀ

 مؤسسات و صنايع صاحبان ميان فني هاي همکاري و مشترک

 ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) خارجي تحقيقاتي

 و ... (4ملي اقدامات و راهبردها

ترين كدهاي اوليه در بخش توزيع مربوط به  مهم

 توزيع، منسجم شبکۀ ساماندهي محلي است: هاي سياست

 فرهنگيِ صنايع خدمات و محصولات بازاريابي و تبليغات

 ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) محلي و بومي

 شبکۀ ملي: ساماندهي ؛ سطح(4ملي اقدامات و راهبردها

 خدمات و محصولات بازاريابي و تبليغات توزيع، منسجم

 توسعۀ) ملي سطح در نرم هاي فناوري و فرهنگي صنايع

؛ (4ملي اقدامات و ا، راهبرده6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري

 ايجاد جهت در كشورها با تعامل اي: تقويت منطقه سطح

 توسعۀ) كشور فرهنگي محصولات براي اي منطقه بازارهاي

 ؛ سطح(0-1، راهبرد6مادۀ خلاق صنايع و فرهنگي فناوري

 بازاريابي، توليد، با مرتبط هاي فعاليت از المللي: حمايت بين

 توسعۀ) جهاني بازار در ديبن بسته و تبليغات فروش، عرضه،

 .(4ملي اقدامات و راهبردها: 6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري

ترين كدهاي اوليه در بخش مصرف مربوط به  مهم

 از مردم رضايتمندي محلي است: افزايش هاي سياست

 نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) بومي فرهنگي محصولات

 هاي شاخص حولاتت تعيين :ملي . سطح(كيفي اهداف ،8مادۀ

 كشور كل در فرهنگي خدمات و كالا مصرف ميزان به مربوط

 به توجه :اي منطقه . سطح(الف ،162مادۀ توسعه سوم برنامۀ)

 مخاطب پسند و تقاضا مطابق محلي و ملي هاي قابليت

 گسترش: المللي بين . سطح(13پيشرفت الگوي) اي منطقه

، 8مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) فراملي مخاطبان

 .(كيفي اهداف

 

 اقتصادِ فرهنگ نوع در بر مبتنی های سیاست

در بررسي اسناد بالادستي، مقولاتي مرتبط با نوع 

هاي فرهنگي؛ يعني مستقيم )توزيعي(،  گذاري سياست

ها و  غيرمستقيم )توزيع مجدد(، مقررات )تنظيمي(، كنوانسيون

مربوط به مشوق استخراج شد. بيشترين تعداد كد اوليه 

درصد و پس از آن  04هاي مستقيم يا توزيعي با  سياست

هاي مرتبط با  درصد و سياست 23هاي تنظيمي با  سياست

 درصد است. 13المللي با  هاي بين ها و جشنواره كنواسيون

طور نمونه و براي جلوگيري از تکرار برخي كدهاي  به

اسناد ها در اقتصادِ فرهنگ در  اوليۀ مرتبط با نوع سياست

 بالادستيِ مورد بررسي بدين شرح است: 

 بخش تسهيلات توزيعي: ارائۀ يا مستقيم هاي سياست

 فرهنگي مهندسي) فرهنگ امر اندركاران دست و فرهنگ
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 پولي حمايت الگوي ؛ ترسيم(8ملي اقدامات ،12كلان راهبرد

 صادرات و توزيع توليد، از حمايت منظور به بانکي اعتباري و

 راهبرد فرهنگي مهندسي) هنري و فرهنگي اتخدم و كالاها

 بخش اي يارانه نظام ؛ ساماندهي(13ملي اقدامات ،5كلان

 سمت به توليد از يارانه پرداخت نظام تغيير رويکرد با فرهنگ

 فرهنگي محصولات خريد و جامعه اقشار كليۀ براي مصرف،

 .(ز 140مادۀ توسعه چهارم برنامۀ)

 مقررات مجدد: برقراري عتوزي يا غيرمستقيم هاي سياست

 گمركي و مالياتي ويژه هاي معافيت و ها تخفيف منظور به لازم

 سياست   ) هنري و فرهنگي امور اندركاران دست همۀ براي

 هاي معافيت ؛ ارائۀ(44 كلي، هاي سياست و ها اولويت فرهنگي

 گمركي و ويژۀ مالياتي تخفيف اختصاص و فرهنگ بخش

 راهبرد فرهنگي مهندسي) فرهنگ امر اندركاران دست براي

 .(8ملي اقدامات ،12كلان

 براي گذاري تنظيمي: مقررات و مقررات هاي سياست

 حوزۀ در ارزش زنجيرۀ اجزاي بين ارزش منصفانۀ تسهيم

 ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) خلاق صنايع

 مقررات و قوانين ؛ روزآمدسازي(8ملي اقدامات و راهبردها

 فرهنگ بخش گذاري سرمايه تسهيل و جذب منظور به مرتبط

 ؛ اصلاح(1-4راهبرد خلاق صنايع و فرهنگي فناوري توسعۀ)

 سازي هماهنگ منظور به ها  شاخص و مقررات قوانين،

 هاي فناوري توسعۀ) فرهنگي صنايع مختلف هاي شاخه

 و ... (8ملي اقدامات و راهبردها ،6مادۀ نرم و فرهنگي

 توسعۀ :المللي بين هايكنوانسيون به مربوط هاي سياست

 و همکاري گسترش المللي، بين هاي همکاري و آفريني نقش

 هاي فناوري حوزۀ در بخش الهام و سازنده فعال، تعامل

؛ (0-1راهبرد خلاق صنايع و فرهنگي فناوري توسعۀ) فرهنگي

 ايجاد و معرفي براي المللي بين و ملي هاي نمايشگاه برگزاري

 توسعۀ) فرهنگي صنايع مختلف هاي هحوز در بازار

؛ (4ملي اقدامات و راهبردها ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري

 با مرتبط المللي بين مجامع در عضويت و فعال حضور

 با پيوند در...  و فکري مالکيت گذاري، قانون گذاري، سياست

 هاي فناوري توسعۀ) نرم هاي فناوري و فرهنگي صنايع

 و ... (3راهبرد ملي اقدامات و راهبردها ،6ۀماد نرم و فرهنگي

 به محققان ها: تشويق مشوق به مربوط هايسياست

 فرهنگي سياست) هنري و  فرهنگي ابداعات و ها آفرينش

 تشويق و ترويج ؛ شناسايي،(0 كلي، هاي سياست و ها اولويت

 و صنايع هاي جشنواره در فراملي و ملي برتر هاي نمانام

 فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) ملي رسانۀ و فرهنگي محصولات

 تشويق و ؛ تسهيل(2ملي اقدامات و راهبردها ،6مادۀ نرم و

 مناطق فرهنگي و اقتصادي هاي بخش در گذاري سرمايه

 و آور الزام هاي نامه آيين ؛ تدوين(44پيشرفت الگوي) مختلف

 توسعۀ) صنايع خدمات/محصولات خريد براي تشويقي

 و ... (4-1راهبرد 6مادۀ، خلاق يعصنا و فرهنگي فناوري

 

اقتصادِ  شدن در جهانی  واکنش به بر مبتنی های سیاست

 فرهنگ

هاي فرهنگي در واكنش  گذاري توجه به نوع گفتمان سياست با

اي  شدن در اسناد و قوانين مورد مطالعه به پديدۀ جهاني

مقولاتي استخراج شد. تعداد كدهاي اوليۀ استخراج شده 

هاي مرتبط  دهد كه تنظيم سياست ولات نشان ميمربوط به مق

درصد(  14كد اوليه ) 08با اقتصادِ فرهنگ در نوع توسعه با 

 055كد اوليه ) 24گذاري پيشگيري با  بيش از انواع سياست

درصد( در اسناد،  856كد اوليه ) 28درصد( و مقاومت با 

 هاي بالادستي است. قوانين و سياست

پيشگيري در اسناد و  هاي نوع گذاري در سياست

هاي بالادستي به بحث توليد صنايع فرهنگي با هدف  سياست

اسلامي اشاره شده  -تأكيد و انتقال فرهنگ و هويت ايراني

هاي مهم فرهنگ، ايجاد هويت گروهي  است. يکي از ويژگي

عنوان شکل كالايي شده  است و محصولات فرهنگي به

رک. )ختلف باشند توانند حاوي و عامل انتقال معاني م مي

كالاهاي فرهنگي، كالاهاي مصرفي عبارتي  به ؛(1438 تراسبي،

كنند.  هاي زندگي را منتقل مي ها، نمادها و شيوه هستند كه ايده

دهند، در  ها اطلاعاتي دربارۀ هويت و فرهنگ ارائه مي آن

https://dx.doi.org/10.22108/jas.2021.128784.2111
https://dorl.net/dor/20.1001.1.20085745.1401.33.1.2.5


 
 

 23 علي انتظاري و فاطمه درخشان گذاري در اقتصادِ فرهنگ تحليل سياست

 

 
http://dx.doi.org/10.22108/jas.2021.128784.2111   

https://dorl.net/dor/20.1001.1.20085745.1401.33.1.2.5 

 

ي تأثير هاي فرهنگ ساختن هويت نقش دارند و بر فعاليت

. از سويي با پيشرفت تکنولوژيک (Palgrave, 2006)گذارند  مي

سازي  شدن يا جهاني ويژه در حوزۀ ارتباطات، بحث جهاني به

اساس آن همۀ نقاط جهان تحت تأثير  مطرح شده كه بر

اند. از ابعاد مهم اين پديده،  تحولات جهاني قرار گرفته

هاي جهاني  واسطۀ آن شبکه شدن فرهنگي است كه به يجهان

گفتۀ  يابد. به بازار و محصولات فرهنگي گسترش مي

هاي جديدتر خود  داري غربي در نسخه والرشتاين، سرمايه

براي غلبۀ اقتصادي، فرهنگ خود را به نقاط ديگر جهان 

ها و اسناد  . در سياست(1430 )والرشتاين،كند  تحميل مي

بالادستي مربوط به فرهنگ و صنايع فرهنگي در ايران برخي 

 -مواد قانوني مربوط به موضوع فرهنگ و هويت ايراني

اسلامي در توليد صنايع فرهنگي و حفظ و احياي آن است. 

اسلامي در صنايع  -مضمون اصلي فرهنگ و هويت ايراني

 هنر و فرهنگ رۀدربا بخشي مقولۀ آگاهي 4فرهنگي از 

 هنر و فرهنگ احياي و آن، حفظ از استفاده و اسلامي -ايراني

 محصولات از فرهنگي و حمايت صنايع در اسلامي -ايراني

ترين كدهاي  بومي تشکيل شده است كه مهم هنري -فرهنگي

 ايران، تاريخ دربارۀ كافى اند از: آگاهى اوليه آن عبارت

؛ (8انداز، چشم سند) مىاسلا – ايرانى هنر و تمدن فرهنگ،

 سازي فرهنگ و ترويج تبليغ، در ملي رسانۀ ظرفيت از استفاده

 توسعۀ) بومي فرهنگي محصولات و صنايع از استفاده

 ملي اقدامات و راهبردها ،6مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري

 ميراث از حراست و ايرانى اسلامى، هويت ؛ حفظ(7راهبرد

 فرهنگي سازي مقاوم و تعالي ؛(13 انداز، چشم سند) فرهنگى

 ارتقاي و حفظ بر متکي و فرهنگي مقتضيات با متناسب

 توسعه ششم برنامۀ) ملي و انقلابي اسلامي، هاي ارزش

 صنايع از مالي و اعتباري معنوي، حمايت نظام ؛ ايجاد(32مادۀ

 فرهنگي مهندسي) اسلامي مباني بر مبتني ملي و بومي هنري،

 محصولات از ؛ حمايت(16ملي اقدامات ،3كلان راهبرد

 انقلابي، و ايراني -اسلامي بوميِ فرهنگ از منبعث فرهنگي

 هاي فناوري توسعۀ) ساز گفتمان و ساز تمدن بخش، تعالي

 و ... (انداز چشم ،4مادۀ نرم و فرهنگي

هاي نوع مقاومت دو مقولۀ نظارت و  گذاري در سياست

ه است. نظارت اقتصادِ فرهنگ مقاومتي از اسناد استخراج شد

بر محتواي محصولات فرهنگيِ توليد شده در همۀ جوامع به 

اشکال مختلف و با شدت و ضعف متفاوت وجود دارد. 

امروزه همچنين جوامعي كه در برابر فرهنگ جهاني گرايش 

مقاومتي دارند، بر محتواي آثار فرهنگي، كنترل و نظارت 

قوانين نيز بيشتري دارند. اين موضوع در اسناد فرادستي و 

 بر مقولۀ نظارت 7منعکس شده است. مفهوم نظارت از 

 با فرهنگي، مقابله هاي فعاليت و محصولات محتواي

 و فرهنگي، تسهيل هاي ارزش با معارض فرهنگي محصولات

 و عمومي دولت، نظارت ارزيابي، نظارت امور بخشي انسجام

 با متناسب استانداردهاي و ارزيابي نظام مردمي، طراحي

نظارت  قانوني هاي زيرساخت فرهنگي و تأمين هاي ارزش

اند از:  ترين كدهاي اوليۀ آنها عبارت تشکيل شده است كه مهم

 كه محتوايي ممنوعيت: فرهنگي محصولات محتواي بر نظارت

 كنند ابتذال را ترويج و حجابي بي بدحجابي، برهنگي، فرهنگ

 و پايش ؛ رصد،(2تبصرۀ ،4مادۀ توسعه پنجم برنامۀ)

 و فرهنگي محصولات با هوشمند مقابلۀ منظور به ريزي برنامه

 و اسلامي انساني، اخلاقي، هاي ارزش با معارض هنريِ

؛ (6ملي اقدامات ،3كلان راهبرد فرهنگي مهندسي) انقلابي

 فرهنگي ارزيابي و نظارت ريزي، برنامه امور تقويت و تسهيل

 امور عۀ؛ توس(8فرهنگي سياست اهداف ب، فرهنگي سياست)

 سياست اصول ج، فرهنگي سياست) دولت نظارت با فرهنگي

 و فرهنگ بخش در عمومي نظارت سازي نهادينه ؛(13فرهنگي

 راهبرد فرهنگي مهندسي) مسئولان و نهادها پاسخگويي ارتقا

 و ارزيابي نظام استقرار و ؛ طراحي(2ملي راهبردهاي ،12كلان

 و اسلامي -ايراني معيارهاي با متناسب آثار كيفي بندي رتبه

 خلاق صنايع و فرهنگي فناوري توسعۀ) كيفي استانداردهاي

 قانوني هاي زيرساخت ؛ روزآمدسازي(2-1، راهبرد6مادۀ

 در سليقه اثرگذاري كاهش راستاي در مميزي و نظارت

-4راهبرد خلاق صنايع و فرهنگي فناوري توسعۀ) ها نظارت
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 و ... (1

 بحراني شرايط در روشي مقاومتي، فرهنگ اقتصادِ

( گرفته قرار تحميل و تهاجم مورد ايجامعه كه زماني ويژه به)

 مقابله براي را شده افول جامعۀ يک فرهنگ اقتصادِ كه است

 آن به كه طوري به كرده است؛ توانمند ها تحريم و تهاجمات با

 بحران، عوامل هضم با و داده را خود بازسامازندهي قدرتِ

 اقتصادِ نظام در .شود مي خود به ديگري قواعد تحميل از مانع

 بعد از بايد فرهنگي كالاهاي مصرف و توليد فرهنگ مقاومتي،

 . باشد برخوردار گرايي برون و زايي درون

هاي اقتصادِ فرهنگ  در اسناد بالادستي نيز به ويژگي

ترين كدهاي اوليه اين مقوله  مقاومتي اشاره شده است. مهم

 فرهنگي صنايع در گرايي برون و يزاي درون اند از: عبارت

 ؛ ارتقاي(انداز چشم ،4مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ)

 ،4مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) كشور آوري تاب

 فرهنگي محصولات و صنايع در ؛ خوداتکايي(انداز چشم

 و... (اصول ،0مادۀ نرم و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ)

اي شامل  نوع توسعه  گذاري ستمقولات مرتبط با سيا

المللي در حوزۀ صنايع فرهنگي و توسعۀ اقتصادِ  ارتباطات بين

ها و  فرهنگ است. يکي از موضوعات پرتکرار در برنامه

هاي مربوط به صنايع فرهنگي مفهوم ارتباطات  سياست

المللي در حوزۀ صنايع فرهنگي است. مضمون اصلي  بين

صنايع فرهنگي از سه مقولۀ  المللي در حوزۀ ارتباطات بين

 المللي، افزايش بين فرهنگي مجامع در حضور تسهيل و تقويت

 منطقه و ايجاد در فرهنگي قطب به شدن تبديل و حضور سهم

تحقيقاتي تشکيل  ارتباطات و المللي بين علمي مراكز تقويت و

 و ترين كدهاي اوليه آنها عبارت است از: تقويت شده كه مهم

 مجامع در ايران اسلامى جمهورى هنگىفر حضور تسهيل

 انداز، چشم سند) المللى بين فرهنگى هاى سازمان و جهانى

 هاي عرصه در المللي بين حضور براي ؛ بسترسازي(44

 ايران ؛ تبديل(چ ،32مادۀ توسعه ششم برنامۀ) هنري فرهنگي،

 الگوي) اقتصادي و فناوري علمي، فرهنگي، راهبردي قطب به

 قطب به ايران تبديل ظرفيت از رخورداري؛ ب(44 پيشرفت،

 و فرهنگي هاي فناوري توسعۀ) منطقه و اسلام جهان فرهنگي

 مانند مراكزي تقويت و ؛ تأسيس(انداز چشم ،4مادۀ نرم

 تحقيقات مركز و اسلامي الملل بين دانشگاه فرهنگي، رايزني

 هاي سياست و ها اولويت فرهنگي سياست) الملل بين فرهنگي

 و ... (06 كلي،

هاي فرادستي به موضوع  ها و سياست در برخي برنامه

صورت مستقيم اشاره شده  توسعه در حوزۀ صنايع فرهنگي به

 امور و صنايع مقولۀ توسعۀ 4است. اين مضمون اصلي شامل 

 و فرهنگي، ايجاد صنايع توسعۀ سند اجراي و فرهنگي، تدوين

اوليه آن ترين كدهاي  توسعه است. مهم هاي زيرساخت تسهيل

 توسعه چهارم برنامۀ) اقتصادِ فرهنگ عبارت است: رونق

 راهبرد فرهنگي مهندسي) هنر اقتصادِ ؛ تقويت(140مادۀ

 صنايع توسعۀ سند اجراي و ؛ تدوين(16ملي اقدامات ،3كلان

 فرهنگ مهندسي نقشۀ بر مبتني كشور هنري و فرهنگي

؛ (8ملي اقدامات ،3كلان راهبرد فرهنگي مهندسي)

 روزآمدسازي و گري تسهيل حمايت، سازي، نگهماه

 صنايع فناورانه و اقتصادي توسعۀ براي نهادي هاي زيرساخت

 فرهنگي.

 

  بحث و نتیجه

 بر ها دولت و جوامع تمركز توسعه، جديد رويکردهاي در

 به ها گذاري سياست در بنابراين بالاست؛ افزودۀ ارزش با صنايع

 فرهنگ اقتصادِ هاي لفهمؤ ترين مركزي از كه فرهنگي صنايع

 معناي به فرهنگي گذاري سياست. شود مي بسياري توجه است،

 براي راهکارهايي كه است تدابيري فرهنگي، هاي مشي خط 

 و دهد مي ارائه فرهنگي هاي فعاليت توسعۀ و حمايت

 گذاري سياست به توجه ايران در فرهنگ اقتصادِ نيافتگي  توسعه

  .بخشد مي ضرورت را حوزه اين در ريزي برنامه و

ها در اسناد مختلف  فراواني و تکرار قوانين و سياست

هاي اهميت موضوع سياستي  تواند يکي از مؤلفه بالادستي، مي

 توسط سياستگذاران باشد. بررسي و تحليل اسناد بالادستي

هاي نظري ارائه شده، غالب  اساس الگو دهد، بر نشان مي
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گ، مربوط به بخش توليد كه ها در حوزۀ اقتصادِ فرهن سياست

از اين ميان، بيشترين كدهاي اوليۀ به مقولۀ بخش غيردولتي، 

و كارها و نيروي انساني مربوط است. كمترين   كسب

ها نيز مربوط به بخش مصرف است. با اينکه بخش  سياست

توليد در اقتصادِ فرهنگ از اهميت فراواني برخوردار است؛ اما 

ميت نبوده و پيشرفت اقتصادِ فرهنگ اه هاي ديگر نيز بي بخش

هاي آن اعم از توليد،  در گرو توجه و رشد متعادل همۀ بخش

كه كالاها و خدمات توليد شده  توزيع و مصرف است؛ چرا

نيازمند وجود بسترهاي توزيعي؛ يعني بازار و بازاريابي براي 

عرضه و ارائه هستند و از طرفي نيازمند بازار مصرفي و 

اي كه كالاها و خدمات فرهنگي مورد انتظار و  كننده مصرف

متناسب با تقاضا و نياز خود را دريافت كنند. تفاوت ماهيت و 

ارزش كالاهاي فرهنگي )ارزش فرهنگي و مالي( با ديگر 

كند؛ زيرا  كالاها، لزوم توجه به بخش مصرف را دو چندان مي

و عبارتي، معرفت  اين كالاها با ارتقا سرمايۀ فرهنگي و به

تواند به توسعۀ فرهنگي و  كنندگان مي شناخت مصرف

 اجتماعي يک جامعه در كنار توسعه اقتصادي كمک كند.

 محلي حوزۀ شدن كه هيچ در اين ميان، در شرايط فراملي

 انزواي خود و استقلال تواند نمي شخصي و خصوصي حتي و

و  محصولات مشترک ديتولدر حوزۀ فرهنگ با  كند، حفظ را

ي روبرو هستيم كه از طريق فرهنگ مشترک  مصرف آنبه دنبال 

آيد. اين فرهنگِ  هاي فراملي در دنيا به گردش در مي رسانه

هاي متعددي را پيش  محور از سويي انتخاب رسانۀ جمعي

گرايي  دهد و از سويي اين هم كنندگان قرار مي روي مصرف

هاي ملي  شدن فرهنگ هاست كه منجر به فرسوده مداوم فرهنگ

رو كشوري مانند ايران كه داراي  شود؛ از اين بومي ميو 

گيري با نظام و  بودن و موضع هاي خاصي مانند ديني ويژگي

دادن واكنش مقاومتي و يا  داري است، نشان قدرت سرمايه

پيشگيرانه در مقابل فرهنگ مسلط فراملي ضروري به نظر 

هاي مورد بررسي به موضوع  آيد. در اسناد و سياست مي

اسلامي و لزوم احياي آنها از طريق  -نگ و هويت ايرانيفره

دهنده رويکرد  صنايع فرهنگي توجه شده است كه نشان

زايي  توجه به مباحث درونگذاري است.  پيشگيرانه در سياست

گرايي توليد و مصرف محصولات فرهنگي در قالب  و برون

ترين ابزار  مهماقتصادِ فرهنگ مقاومتي نيز مطرح شده است. 

مبارزه در رزمگاه فرهنگي، كالاها و محصولات فرهنگي 

توانند در اين ميدان، تأثيرگذاري  هستند كه تنها زماني مي

زايي متناسب با  بيشتري داشته باشند كه هم داراي قدرت درون

گرايي؛  ذخاير دروني فرهنگي و همزمان نيز داراي قدرت برون

داشته باشند؛  يعني توانايي ارائه و جذب در سطح فراملي را

المللي در  ارتباطات بينها به موضوع  لذا در اسناد و برنامه

 در حضور تسهيل و حوزۀ صنايع فرهنگي در قالب تقويت

 شدن تبديل و حضور سهم المللي، افزايش بين فرهنگي مجامع

 و المللي بين علمي مراكز منطقه و تقويت در فرهنگي قطب به

ست؛ اما باتوجه به سطح تحقيقاتي اشاره شده ا ارتباطات

ها مربوط  ها و سياست ها، بيشترين ميزان برنامه گذاري سياست

درصد مواد قانوني در  7058كه  طوري به سطح ملي است؛ به

سطح ملي تنظيم شده است. هر چند براي توسعۀ اقتصادِ 

فرهنگ توجه به ابعاد ملي در اولويت قرار دارد، اما براي 

ر و اقتصادِ فرهنگ مقاومتي نيز توجه دستيابي به توسعۀ پايدا

طور توأمان ضروري است كه اين امر  به ابعاد ملي و فراملي به

 ساير عناصر جذب و پذيرش آمادگي براي خود نيازمند

توجه به ظرفيت ذخاير فرهنگي و  خصوص با به هاست. فرهنگ

خورد و  تمدني ايران، اين قابليت خيلي بيشتر به چشم مي

شدن صنايع  ه از ذخاير بسياري براي فرامليتوان گفت ك مي

 فرهنگي برخوردار هستيم.

هاي مهم در رويکرد مقاومتي در  از مؤلفه

هاي  هاي فرهنگي، نظارت و كنترل به شيوه گذاري سياست

گوناگون بر محتواي محصولات فرهنگيست كه از سوي 

دستي به آن اشاره شده است.  حاكميت تعيين و در اسناد فرا

 هاي  ظارت و ارزيابيوجود ن

محتواي محصولات فرهنگي ممکن است با   متعدد بر

جويانه در تضاد باشد.  گرايي و مشاركت هاي برون سياست

 مقاومت حالت در كه ديني هاي دولت مورد در خصوص به
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دنبال ارائۀ الگوهاي جايگزين فرهنگي در   دارند و به قرار

در توليد مقابل فرهنگ غربي يا سکولار هستند؛ لذا 

هاي اقتصادِ فرهنگي،  محصولات فرهنگي، متناسب با مؤلفه

ها و  علاوه بر استفاده از ذخاير فرهنگيِ بومي، ويژگي

اقتضائات جامعۀ هدف نيز بايد مورد توجه قرار گيرد كه اين 

هاي  گذاري تواند با ابعاد مقاومتي و نظارتي در سياست خود مي

 فرهنگي در تعارض قرار گيرد.

ها در اقتصادِ فرهنگ،  گذاري ميان انواع سياستدر  

ها از نوع مستقيم و توزيعي و پس از آن  بيشترين نوع سياست

هاي مقررات يا تنظيمي بوده است و كمترين نوع  سياست

هاي غيرمستقيم است. اين  گذاري ها مربوط به سياست سياست

دهد كه اولاً ميزان حضور و دخالت مستقيم  موضوع نشان مي

لت در اين حوزه مانند پرداخت يارانه و يا تخصيص بودجه دو

هاي غيرمستقيم  تر است و سياست دراسناد بالادستي پررنگ

هاي غيرپولي )ماليات يا  نظير تدوين مقررات و يا حمايت

هاي مالياتي( در حوزۀ اقتصادِ فرهنگ در اسناد و  بخشش

 هاي بالادستي كمتر مورد توجه بوده است. سياست

گذاري صحيح،  توان گفت، گرچه سياست ر كلي ميطو به

هاي سياستي در هر  كردن زيرساخت تنظيم قواعد و فراهم

هاست  ويژه اقتصادِ فرهنگ كه جزو وظايف دولت اي به حوزه

درستي  كه به ها زماني باشد، لذا اين سياست از امور ضروري مي

ها و نهادهاي دولتي و غيردولتي و مردم به  توسط سازمان

 ايم. رحله اجرا برسند، به پيشرفت دست يافتهم
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