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 چکیده

های جامعه به عنوان یک کانال نادیده گرفتن ارزش و جایگاه اثر هنری و تقلیل ارزش آن صرفاً به عامل انتقال هنجارها و ارزش
ود. هدف شپذیری افراد، به منزله خشونت علیه هنر بوده و به مرور زمان باعث از بین رفتن اثر هنری و تبدیل آن به یک کالا میجامعه

اصلی این تحقیق مطالعه مصادیق خشونت علیه هنر و پیامدهای آن است؛ در خشونت علیه هنر بحث کالایی شدن و استفاده ابزاری 
 ،نرخشونت علیه ه موضوعدر این پژوهش ضمن مطالعه . بعد مادی هنر بر بعد معنوی آن قابل شناسایی استاز هنر یا بحث سیطره 

نگارندگان در این پژوهش در پی پاسخ دهی به است.  در زمینه کالای هنری تابلو فرش پرداخته شدهآن های ناشی از به مطالعه آسیب
علیه  توان ثابت کرد که خشونتت علیه هنر تلقی کرد؟ آیا در مورد تابلو فرش میتوان خشوناین سوالات هستند که چه مواردی را می

ذت . هنر برای لهای مختلف رخ داده استدر عرصهدهد در عصر حاضر خشونت علیه هنر های تحقیق نشان میافتد؟ یافتهآن اتفاق می
یان مورد توجه واقع شده ولی امروزه در اثر برخورد مادی با بردن و ارزش معنوی آن همواره مد نظر بوده و هنر برای هنر در طول سال

ها با سایر لوازم منزل و داشتن کردن تابلو فرش هماهنگآن ارزش هنر نادیده انگاشته شده و به نوعی مورد خشونت واقع شده است. 
در حوزه مصرف تابلو فرش  معنادار منجر به تحولاتای به آن و کالایی شدن آن از مصادیق خشونت علیه هنر است که دید سرمایه

 ود. ششده است. به مرور بعد هنری در زمینه تابلو فرش کمرنگ شده و تقدم کالاشدگی بر جنبه فرهنگی تابلو فرش دیده می

 کردن، مرگ اثر هنری. هماهنگتابلو فرش، خشونت علیه هنر، کالایی شدن، واژگان کلیدی: 
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 مقدمه

اگر هنر چنانچه مقصود  رچه عاری از هر غایت معینی است.مند است و گغایت داند که فی نفسهکانت هنر را نحوه تصوری می
رفاً ی هستند که غایتشان صگوید هنرهایو در نهایت در مورد هنر مطبوع می د؛شناختی نام داراش احساس لذت باشد، هنر زیباواسطهبی

های بسیار مهم در آثار هنری را یکی از جنبه ترین حالتدر افراطی توانمیمطالب با توجه به این  .(Kant, 2007, p.240)لذت است
بدین معنا که هنر منظوری  که در بحث هنر برای هنر مطرح شده است. استبحث زیبایی آن و لذت بردن صرف از آن مطرح کرد که 

ای افراطی در این رابطه است. کانت برای اولین بار تعریفی هیبه غیر از خود ندارد. عبارت هنر برای هنر صورت بیانی این آموزه و نظر
و حتی  مندیهای اخلاقیات و یا سودمندی و فایدهشناختی را از مولفهمشخص از استقلال معیارهای هنری ارائه کرد و معیارهای زیبایی

هایی سوای بود، هر موقع هنر به ارزش« هنر برای هنر»دن جدا کرد. از نظر تئوفیل گوتیه که از هواخواهان پر شور خوشایند بو
شود. این عقیده در مورد هنر در سده بیستم توسط کلایوبل در سبک دار میاش خدشهشناختیشناسی خدمت کند، ارزش زیباییزیبایی

های صوری و نه در موضوع و مضمون ساری و جاری های هنر بصری فقط در کیفیتکه ارزشفرمالیسم ادامه پیدا کرد، بدین شرح 
و توجه به بحث زیبایی صرف در  ها در گذشتههنراهمیت جایگاه نظریات مطرح شده در حوزه  در مقابل .(Pakbaz, 2005, p.32)است

، از این رو در این جایگاه خود را از دست داده است نوعیهنر به امروزه کم رنگ شده و  به مروررسد هنر برای هنر آن به نظر می
 منظور از خشونت، روشن نماییمتلاش بر آن است که با طرح این موضوع، مقوله جدیدی را تحت عنوان خشونت علیه هنر  پژوهش

رچند از ه کند کهرا ایجاد  تواند در هنر، بحث نوینیاین مفهوم می وتعریف شود  جدیدیکاربردهای  برای هنر که این استعلیه هنر 
کالایی شدن بحث در خشونت علیه هنر  .شودهای هنری جای خالی آن احساس میگذشته مطرح بوده ولی در عرصه هنر و پژوهش

ستندات گیری از مبا بهرهدر این پژوهش قابل شناسایی است.  آنیا بحث سیطره بعد مادی هنر بر بعد معنوی استفاده ابزاری از هنر و 
ای پاسخ داده در مقاله حاضر به این موارد با مستندات مصاحبه .واکاوی گردد علیه هنر خشونت تلاش شده است ها،رگرفته از مصاحبهب

مورد بررسی واقع موضوعی که در این پژوهش  .آورده شودخشونت علیه هنر  در خصوص فهم بیشترای شود یعنی دلایل قانع کننده
ای که به عنوان اثر هنری تا حد زیادی در جامعه ایران مورد پذیرش واقع شده است، ابلو فرش به عنوان ابژهتابلو فرش است؛ ت شود،می

فاده از است وقتی تابلو فرش و و دچار نوعی کم توجهی از سوی افراد جامعه شده است؛به مرور زمان از این جایگاه خود فاصله گرفته 
 به عنوانن از آ توانمی ،هویت باشندکسب افراد با استفاده از آن به دنبال  و ثروت تبدیل شود وآن در منازل صرفاً به نمادی از سرمایه 

مصادیقی آن را  توانمیکه  کالا شده استدر نهایت تبدیل به  به آن وجود دارد وای و کالایی یعنی دید سرمایهاستفاده ابزاری تعبیر کرد 
ه به ویژه در زمینهای ناشی از آن آسیبو عوامل موثر در خشونت علیه هنر  حاضر،ث در این پژوهش پیرو بح .تلقی کرداز خشونت 
واردی در زمینه تابلو فرش چه م است که به دنبال پاسخ به این سوالاین پژوهش شود. در این راستا مورد بررسی واقع میتابلو فرش 

چه کاربردی از  واز تابلو فرش از سوی کاربران اتفاق افتاده است؟  چه تغییر تفکری در استفاده؟ توان خشونت علیه هنر تلقی کردرا می
 یه هنرخشونت عل به صورت تخصصی حاضر در پژوهشبه عبارتی و توان بشمار آورد؟تابلو فرش را زیر مجموعه خشونت علیه هنر می

 . شودمورد مطالعه واقع میتابلو فرش در حوزه 

 

 مبانی نظری. 1

. اگر یک اثر هنری بررسی مصادیق آن از طریق مطالعه مصرف آثار فرهنگی و هنری امکانپذیر است اکاوی خشونت علیه هنر وو
ه در جهت نیل به مقاصد دیگر بهره بردیا حتی از آن  کالایی صرف در نظر گرفته شود کاربردی فراتر از هنر داشته باشد و به عنوان

از . و جایگاه هنر اتفاق افتاده استافول ارزش  توان گفت، در این صورت میکردتلقی  نیز استفاده ابزاریتوان آن را نوعی شود که می
در واقع  سلیقه فرد باشد بلکه یا و اقتصادیامکانات  متأثر ازصرفاً که نیست اقتصادی  مقولهیک فقط شناسان مصرف نظر جامعه
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 یند.جوت خود بهره میای برای ابراز هویوسیله ه عنواندر زندگی مدرن از آن ب افرادکه  شودمحسوب میاجتماعی  -ای فرهنگیمقوله
رف آثار نحوه و دلایل مص به عبارتی شود.کننده به عنوان یک پدیده اجتماعی مطالعه میمصرفمسئله مهم در این راستا مطالعه رفتار 

توان می ،باشدیت برای افراد مختلف هو منظور کسببه  ثار فرهنگیاست؛ اگر استفاده از آمورد نظر در این پژوهش هنری و فرهنگی 
آن را به عنوان مصداقی از خشونت علیه هنر به شمار آورد. اگر در تأیید کالاشدگی در عرصه هنر، اثر هنری یا فرهنگی به عنوان کالا 

یف بین افراد چگونه تعر ، و یا کاربرد این کالای هنری دراز چه جایگاهی برخوردار استاین کالا در زندگی روزمره  گرفته شود،در نظر 
ناسی، شخستین کسی است که در جامعهکس وبر نام ن مختلفی در این مقاله بهره جسته شده است.اپردازشود. در این مورد از نظریهمی

وه بر تمایزات اجتماعی علا شرح بیشترقشربندی اجتماعی و برای در راستای  ؛را مطرح کرده استشیوه غالب زندگی و سبک زندگی 
مفهوم طبقه به عنوان یک مفهوم اقتصادی و حزب به عنوان مفهومی در تحلیل ساختار قدرت سیاسی در جامعه، به مفهوم گروه منزلت 

 ها را از بقیه افرادکه آنهستند سبک زندگی یا شیوه رفتاری دارای اغلب دهد، که وبر آنها را شرح میهای منزلتی گروه پردازد.می
یر در واقع فقط تحت تأثهای الگوی مصرف است. مصرف شباهتاساس سبک زندگی بر کند که مطرح میزد. وبر ساجامعه متمایز می

های ان گروههای میکننده تفاوتشامل کردارهای اجتماعی و فرهنگی متفاوت که بیانکه فرآیندی است عوامل اقتصادی نیست بلکه 
-شده و باعث تمایز بین گروههای مختلف میهای منزلتی و طبقاتی ریبه برتبخشی باعث مشروعیتسبک زندگی  .اجتماعی است

داری صنعتی در نیمه اول قرن بیستم نوعی از مصرف در همزمان با توسعه سرمایه  .(Tanhaei, Hosseiny Far, 2020, p.48)شود
تعریف شده است؛ به تعبیری مصرف  هشد که با عنوان مصرف متظاهرانبه نمایش ثروت پرداخته میدر آن جوامع غربی ظهور کرد که 

تواند نظم جامعه را در ساختارهای اجتماعی شکل دهد و مصرف تا آنجا مهم تلقی شده که به ای از اهمیت رسیده است که میبه درجه
ال است؛ یعنی یبه عبارتی مصرف بیش از آنکه مبنی بر نیاز انسان باشد، بر اساس ام .ها شده استها و ارزشکننده هویتنوعی تعیین

یشتر از فایده شود بمصرف بیشتر جنبه فرهنگی و اجتماعی دارد تا مالی و اقتصادی؛ به عبارتی تصویری که از یک کالا نشان داده می
 ,Gooshchi, 2018)ها اهمیت یافته و در واقع، مصرف به نوعی فعالیت اجتماعی تبدیل شده استکنندهو کاربرد آن در بین مصرف

p.28). مد و نمادهای منزلتی از نظر پیروی از . کندتلقی میهای طبقه ثروتمند بر خرید و مصرف کالاهای گران قیمت را از ویژگیو
 ز سوی دیگر سبب همبستگین از دیگران و بیان هویت فردی و ا؛ یکی اعلام تمایل فرد برای متمایز شدیمل دو کارکرد داردجرج ز

تورستاین وبلن در شرح فرهنگ طبقه ثروتمند اصطلاح مصرف خودنمایانه را مطرح نمود و این  گردد.جتماعی میگروهی و انسجام ا
 Tanhaei, Hosseiny)گیردتوجه صورت می بدان معناست که مصرف طبقه مرفه نه از سر نیاز بلکه برای کسب اعتبار اجتماعی و جلب

Far, 2020, p.55).  
از نظر مارکس کالا یک شی خارجی است. ه شرح و توضیح پرداخته است، مارکس است؛ پردازانی که در خصوص کالا بیکی از نظریه

سازد. تفاوتی ندارد که ماهیت و منشأ این نیاز چیست و های انسان را برآورده میچیزی که به وسیله خواص خویش یکی از نیازمندی
ای است. ارزش مصرفی به کیفیت کالا صرفی و ارزش مبادلهکند. از نظر وی کالا دارای ارزش میک کالا چگونه این نیاز را رفع می

دهد و چون وابسته به خواص جسمانی کالا است بدون گردد در واقع این سودمندی شی است که به آن ارزش مصرفی میمربوط می
 و مفید فایده باشدکند که محصول وی ارزش مصرف اجتماعی داشته از نظر مارکس انسان زمانی کالا تولید میآن هستی ندارد. 

در  .(Marx, 2007, p.101-108)دتوان نام کالا نهافایده بوده یا فرد برای رفع نیاز خود تولید کرده است نمیبنابراین به چیزی که بی
، هاشیا برای مارکس در ارزش مبادله آنها نهفته است، که این خود بر اساس نیروی کار شکل گرفته است. در نتیج« واقعیت»، نهایت

تواند با یک شی در وضعیت موجود آن انجام ای شی کمتر مورد توجه قرار گرفته است، یعنی انواع کارهایی که فرد میارزش استفاده
اشند ب« کالا»کالاها شاید در بازار شی است که محل توجه و علاقه است.  ای ویژه یکدهد. اما از دیدگاه مصرف، دقیقاً ارزش استفاده

ای، ای و ارزش استفادهرود که آن سوی ارزش مبادلهشوند. گمان میهای کاملاً متفاوتی مینکه خریداری شوند وارد حیطهاما به محض ای
های آشکار ادهبسیار بیشتر از استف« هاییتفادهاس»کنیم یک شی ای نهفته باشد. شاید ما هنگامی که مشاهده میارزش معنایی و نشانه

ی ااز دیدگاه مارکس کالاها دو بعد دارند بعد اول ارزش استفاده. ای بنامیمدارد، باید آنها را ارزش استفاده اشو مرتبط با شکل حقیقی
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شود. اما بعد دوم شی از دیدگاه مارکس این است که گردد که احتمالاً به آن شی نسبت داده مینام دارد و به استفاده ذاتاً حقیقی بر می
ظر مارکس از ن. کندای نیز دارد. این چیزی است که کالا را در بازار قابل مبادله میای بلکه ارزش مبادلهیک شی نه تنها ارزش استفاده

ستند هشان مورد تحلیل قرار بگیرند، بلکه تا حدی به عنوان چیزهایی آیند که باید بر طبق استفادهاشیا به عنوان چیزهایی به نظر نمی
 .(Corrigan, 2018, p.66)یل قرار بگیرندق با مبادله مورد تحلکه باید مطاب

 . همزمان با مدرنتیه و صنعتیجدید در جوامع مختلف رخ داده استکه در عصر است یکی از اتفاقات بسیار مهمی پدیده کالاشدگی 
لف های مختنهداری در جهان، کالاشدگی و مبادله پولی به اشکال گوناگون و در زمیشدن جوامع، و با به قدرت رسیدن نظام سرمایه

طلبی و سودجویی از پیامدهای کالاشدگی است. کالایی شدن در اصل فرآیندی است که در آن روابط گرایی، منفعتمطرح شد. مادی
توان کالایی شدن را اینطور تعریف کرد که اختصاص دادن ارزش یابد؛ به عبارت بهتر میای و پولی تقلیل میاجتماعی به روابط مبادله

-لوکاچ وضعیت فرهنگ در جامعه سرمایه .(Kamary, 2021, p.119)شوندآن چیزهایی که عموماً با ارزش مادی سنجیده نمیپولی به 

داری، دهد. از نظر او در جامعه سرمایهای مورد انتقاد جدی قرار میداری و فرو کاسته شدن ارزش هنری و اخلاقی آن را به ارزش مبادله
ازاری ای و جامعه به صورت بگیرد و نتیجه آن که زندگی جامعه به شکل نوعی رابطه مبادلهچیز قرار می زندگی اقتصادی در مرکز همه

آید. هیچ چیز فی نفسه و یا به دلیل ارزش درونی خود، ارزشمند نیست. هر چیز از آن جهت ارزش دارد که در بازار خرید و بزرگ در می
های فرهنگی های عصر حاضر، تغییر دیدگاه افراد به ارزشیکی از ویژگی.  (Mehrabanifar, Ramooz, 2017, p.47)شودفروش می

 ,Sulistyorini et al)افتدشدگی فرهنگی اتفاق میکالا ای،های سنتی و فرهنگی با ارزش مبادلهجامعه است؛ با همسو شدن ارزش

2017, p.34). ی مالادشوند)های تجاری نیز میجنبه هنری حاوی جنبه توان گفت در این عصر، هنرهای سنتی علاوه بر دارا بودنمی
ی داراین رابطه توسط سرمایه وای ذاتی بین کار و ماهیت انسان وجود دارد از نظر مارکس رابطه (.9 ،2018ویو، ایرانتو، لاکسونو و هرمینت

ی ادر این اصطلاح شکل خاصی از رابطه کند. مارکستحریف شده است. او این رابطه تحریف شده را از خود بیگانگی نامگذاری می
ودی داری به جای اینکه به خکند. در این نظریه کار تجلی مقصود نیست. کار در سرمایهکه افراد با کار دارند را تحلیل و بررسی می

ت گانه شده و در نهایت از ماهییابد. در نتیجه این امر افراد از کار خود بیآوردن تقلیل میخود هدف باشد، صرفاً به ابزاری برای پول در
بیگانگی یکی از اصطلاحات حائز اهمیت در نظریه مارکس است. اصطلاح  .(Ritzer, 2011, p.83)شوندانسان حقیقی خود بیگانه می

قدان ف ای از مفاهیم اشاره دارد که به خارجیت بخشی یا شیئیت یافتگی و در نتیجه مشخصاً به جدایی یابیگانگی عموماً به خانواده
وارگی شکل افراطی این وضعیت است. مفاهیم چیزی یا خصوصیتی از کسی دلالت دارد که پیش از این اساسی بوده است. شئ

درباره  مند، نگرشی کاذبروند که بازار به صورت قاعدهبه طور خاص برای طرح این موضوع به کار می« انگاری کالابت»و « بیگانگی»
بنا به این نگرش کاذب، کالاها به جای اینکه در ارتباط با نیروی کار انسانی که صرف تولید آنها شده یا بر  کند.امر اجتماعی خلق می

شان در هنگام مصرف )ارزش مصرفی( در نظر گرفته شوند، به دلیل مبادله شدنشان واجد نیروهایی حسب خصوصیات واقعی و عملکردی
 ,Tanhaei)کنندکنند و این ارزش را حفظ میایی که در نسبت با سایر کالاها خلق ارزش میشوند، نیروهظاهراً ماورای طبیعی قلمداد می

Hosseiny Far, 2020, p.43) . داری است و انسان از هستی خود و سایر از نظر مارکس بیگانگی ویژگی انسان در نظام سرمایه
و از نهادها ها مملشود. در این عصر، جهان انسانولیدات خود حادث میشود، که این امر در نتیجه بیگانگی انسان از تها بیگانه میانسان

ها و وسایل تولید و بازار توزیع و در واقع جهانی از اشیاء هستند که روابطی محکم و بیگانه از انسان دارند. در عصر حاضر، و کارخانه
ای از روابط انسانی به خود گرفته و در واقع عنی اشیاء، جلوهای کالاها حاکم شده و روابط جهان تولید شده توسط انسان یارزش مبادله
 ,Samimi)نامدشود. مارکس این امر را فتیشیسم )بت انگاری( میها تابعی از آن و در نهایت مانند روابط جهان اشیاء میروابط انسان

2006, p.234). تی مارکوزه نیز به نوعی خشونت علیه هنر را توان گفت، نظریه انسان تک ساحنظریات مارکوزه در حوزه هنر می طبق
هد. دتوان تحلیل کرد. مارکوزه جامعه تکنولوژیک معاصر را مورد نقد قرار میدهد؛ خشونت علیه هنر را از منظر مارکوزه نیز مینشان می

ها را لوژیک تمام شئونات زندگی انسانپردازد. از نظر او جامعه تک ساحتی تکنواو با انتقاد از عقلانیت ابزاری به نفی جامعه موجود می
رهنگ و ها، فهای نوین نظارت، اداره و مکانیزه کردن تولید و بکارگیری مدرن انسانمورد تسخیر قرار داده است. تکنولوژی با شیوه
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ز بین ی دیالکتیکی را اکند تفکر انتقادی و دو ساحتها را مورد تهاجم قرار داده است. جامعه تک ساحتی که او بیان میاندیشه انسان
 ها در آن آزاد نیستند و در تهدید همیشگیای به وجود آمده که انسانبرده و فرهنگ و اندیشه را نیز تک ساحتی کرده و در نتیجه جامعه

 ورد هجوم قرارها هستند که مدام او را مهای جامعه است و این رسانهتوان گفت فرد به نوعی اسیر تحمیلقرار دارند. در این جامعه می
کند. احزاب سیاسی، فرهنگ و هنر و به عبارتی هیچ یک از شدگی روح انسان در این جامعه اشاره میاند. مارکوزه نیز به شیئیداده

 (.230 ،همانداری در امان نبوده است)جهان شیئی شده سرمایه
 شوند؛ تابلو فرش به عنوانابل نصب در دیوار تولید میهای قهای تصویری است که عموماً در اندازهتابلو فرش گونه امروزی قالی

ا جالب هگذارد. تنوع موضوعات به تصویر کشیده شده در تابلو فرشای جدید از جنس فرش موضوعات مختلفی را به نمایش میرسانه
های روستایی است که شامل منظرهبندی دسته قابل تقسیم 11، در واقع شودبندی ها را مورد طبقهتوجه است. اگر موضوعات تابلو فرش

و شهری، گل، حیوانات، پرتره اشخاص و مشاهیر، اماکن، مینیاتور، موضوعات اروپایی )معروف به فرانسوی(، موضوعات مذهبی، 
اً مومشود و از لحاظ رجشمار  عهای مختلف تولید میهاست. از لحاظ ابعاد در اندازهموضوعات عاشقانه، موضوعات تاریخی و خط نگاره

 شوند.نیز تولید می 70الی  60های خاص تا رجشمار شوند که نمونهبافته می 50در رجشمار 
ود، شهای تصویری به عنوان پیشینه تابلو فرش، آنچه امروزه به شکل حاضر در آمده و تابلو فرش معرفی میبا در نظر گرفتن قالی

ه آن و بافت و تولید آن در طول این سالها تغییر بسیاری کرده است. در گذشته سال دارد؛ نحوه تهیه نقش 60الی  50ای در حدود سابقه
شد که خود نقاشانی علاقمند در حوزه فرش بودند، یعنی تهیه نقشه، مواد اولیه و رنگرزی در ابتدای راه تابلو فرش توسط افرادی بافته می

د و به های شخصی افراد بوفرد بود، و در نهایت اثری محصول کارگاهو بافت آن به عبارتی تمام مراحل تولید تابلو فرش به عهده یک 
ا محصول هافتد. در درجه اول تابلو فرشها به صورت کاملاً متفاوتی اتفاق میشد. در حال حاضر تولید تابلو فرشصورت تکی تولید می

ی شوند یعنی در کارگاههای متمرکز و یا خانگیکار گروهی است و به هیچ وجه محصول دست یک نفر نیست و به صورت انبوه تولید م
ای تهیه شده ههای شطرنجی، نقشهها تحولاتی اتفاق افتاده که عمدتاً به جای نقشههای تابلو فرششوند. مورد بعدی در نقشهبافته می

 گیرد.توسط کامپیوتر مورد استفاده قرار می
ه از رایانه و سایر دستگاههای کپی رنگی در دنیای فرش و طراحی است. هر کدام از اتفاقات مهم در عرصه قالی، در دوره معاصر استفاد

های تصویری بسیار موثر بودند؛ کپی رنگی امکان قابلیت تکثیر تصاویر را ایجاد کرده که در نتیجه در جای خود خود بر نحوه تولید فرش
گیرد؛ و یا تصاویر در دسترس با استفاده از نرم ندگان قرار میاین امر، طرحها و تصاویر به راحتی در دسترس بافندگان و تولید کن

ر نتیجه این شوند. دها به سهولت به یک نقشه شطرنجی قابل بافت تبدیل میافزارهای کامپیوتری و با اعمال تغییرات جزئی در رنگ
 ورد نیست، به علت ظریف بودن تصاویر، تعدادهای متنوعی به بازار فرش راه یافت. این تغییر در نقشه محدود به این دو ماتفاق طرح
وری کنندگان به جهت سهولت در بافت و دها و خطای احتمالی دید بافندگان، فرم نقشه را نیز از سوی تولیدها در این تابلوبالای رنگ

به بافت تابلو  بافنده از روی آن ای از کدهای مختلف بود کهاز اشتباه تغییر داده شد. حاصل این تغییر تبدیل نقشه شطرنجی به دفترچه
ده اند. بافنای است پر از اعداد که کنار هم قرار گرفتههای جدید هر کد )عدد( معرف یک رنگ است. در واقع صفحهپردازد. در نقشهمی

ی از تابلو های تولید بسیارهترین شیوبافد. امروزه این روش از رایجهای شطرنجی نقشه با استفاده از اعداد تابلو فرش را میبه جای خانه
 .(Reshadi, 2011, p.199)شودها محسوب میفرش

 

 تحقیق پیشینه. 2

های بسیار محدودی انجام یافته که در ادامه به آنها در خصوص بحث پژوهش حاضر در موضوع کالاشدگی در مقالات فارسی تحقیق
و از این زاویه دید، تابلو فرش مورد توجه واقع نشده است؛ در  شود، در موضوع تابلو فرش به این موضوع پرداخته نشدهاشاره می
 شود، بحث کالاشدگی در هنر چندان پر تکرار نبوده است.های لاتین هم که در ادامه به آنها نیز اشاره میپژوهش
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 «یکرد به هویت فرهنگیهای غالب بازار هنر معاصر ایران در روتحلیل انتقادی گرایش»( در مقاله 1398پورمند و افضل طوسی ) -
های بازاری در هنر اند و به مطالعه گرایشرویکرد هنرمندان معاصر ایرانی به هویت فرهنگی در بازار جهانی را مورد بررسی قرار داده

یخی بی تاردهد هویت فرهنگی در آثار ایرانی، با از دست دادن معنای پردازند. نتایج برگرفته از این پژوهش نشان میمعاصر ایران می
 آنکه پیوندی واقعی با مسائل دوران معاصر پیدا کند، تنها به کالایی برای فروش تبدیل شده است. 

به  ،«پدیدار شناسی کالاشدگی هنر: ادراک تجربه زیسته هنرمندان موسیقی آذربایجان شرقی»( در مقاله 1398زمانی و باقری ) -
آذربایجان شرقی و ادراک آنان از کالایی شدن هنر موسیقی پرداخته شده است. در توصیف و تحلیل تجربه زیسته هنرمندان موسیقی 

های نهایی هدهد که مقولاین پژوهش با رویکرد پدیدارشناسانه، کالایی شدن هنر موسیقی بررسی شده است. نتایج تحقیق نشان می
ه های سنتی و مدرن و هنر بزدایی، تقابل ارزشتوازدایی و محزدگی و عامیانگی هنر، تخصصساز کالایی شدن شامل سیاستزمینه

های کاهش ادراک هنری مخاطبان، هنر در خدمت و تابعیت اهداف اجتماعی مثابه بازار است. پیامدهای چنین پدیده هنری شامل مقوله
ندی شده بار منتقدانه دستهکارانه و رفتو رویکردهای مورد نظر اساتید به کالایی شدن هنر موسیقی تحت عناوین رفتارهای محافظه

 است. 
 به مطالعه بازنمایی کالایی« های سینماییبازنمایی کالایی شدن روابط اجتماعی در فیلم»( در مقاله 1398امیر پناهی و باقرنژاد ) -

دهد پژوهش نشان میهستند. نتایج  90و  80های سینمایی در بازه زمانی دهه شدن یا صبغه بازاری پیدا کردن روابط اجتماعی در فیلم
های نظام بازار در روابط فردی، اجتماعی، عاطفی و های مورد بررسی و ژانرهای مختلف غلبه منطق کالایی و ارزشکه در تمامی فیلم

 طلبانه است. . . . کاملاً مشهود است و مسائل اجتماعی و اخلاقی در تصرف و سیطره منطق اقتصادی و مقاصد منفعت
شدن احساسات در روابط اجتماعی )مورد مطالعه: فیلم سینمایی آرایش غلیظ( بازنمایی کالایی»( در مقاله 1396یانپور )آقابابایی و ک -

م آرایش غلیظ، دهد گفتمان فیلپردازند. نتایج تحقیق نشان میشدن احساسات در یک فیلم سینمایی میبه تفسیر بازنمایی کالایی
اب رود بر احساسات خود به مثابه سرمایه، حسکند که طی آن از کنشگران انتظار میبازنمایی میاقتصاد مبتنی بر مشاغل خدماتی را 

 باز کنند و آنها را برای رسیدن به منافع مادی، وارد مبادلات و روابط اقتصادی کنند. 
 پردازد.وکاچ تا هابرماس میبه مطالعه سیر تحول این مفهوم از ل« شدگی از لوکاچ تا هابرماسشئی»( در مقاله 1385صمیمی ) -
 «های سنتی از دست رفته به دلیل کالایی شدن هنر و صنایع دستیاحیای مجدد ارزش»( در مقاله 2019زولکیفلی و محمد ریدوان ) -

دن در ش اند که در این راستا تأثیرات کالاییبه مطالعه تأثیرات مدرنیته در یک جامعه سنتی با فرهنگی دیرینه در اندونزی پرداخته
 دستی که لباسی به نام اولوس است، مورد مطالعه و بررسی قرار گرفته است. عناصر فرهنگی آنان به ویژه یکی از آثار صنایع

به مطالعه « انگاری هنرهای زیبا در اندونزیشدن و شیهنر، آموزش هنر، صنعت خلاق: نقد کالایی»( در مقاله 2019کاسیان ) -
های مختلف هنری در راستای تغییر جهت افکار مردم پردازد و نقش آموزش را در زمینهاقتصادی در هنر میگرایی و ملاحظات مادی

 دهد. در مورد کالایی شدن هنر مورد بررسی قرار می
و  نبه بررسی تأثیر کالایی شدن دی« کالایی شدن دین و فرهنگ در تبلیغات تلویزیونی»( در مقاله 2019تادی و آدیتیا نوالدی ) -

هنگی سازی محتویات دینی و فرپردازد؛ در واقع چگونگی جذب مخاطب با استفاده از کالاییفرهنگ در تبلیغ یک محصول زیبایی می
 از جمله نوع لباس و پوشش مورد مطالعه قرار گرفته است.

به مطالعه و بررسی تأثیر خرید و « انیسازی فرهنگی در بازار جهالمللی هنرهای مردمی: کالاییبازار بین»( در مقاله 2018روشر ) -
ش پردازد. خرید و فروشود، میفروش آثار هنری در کالایی شدن آنها در بازار بین المللی هنرهای مردمی که به طور سالانه برگزار می

 د. گذاربازار تأثیر میکنندگان آثار هنرهای مردمی بر اساس نیاز مداوم آثار هنری در این بازار یکی از عواملی است که در تولید

ردازد. پبه مطالعه تبعیض اجتماعی، نابرابری می« کالایی شدن و تمایز طبقاتی در داستان گتسبی بزرگ»( در مقاله 2018دیپکی ) -
گری است. موضوع دیگر مورد بررسی زندگی اجتماعی و عوامل یکی از مضامین اصلی رمان تمایز طبقاتی بین بورژوازی و اشرافی
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کننده وضعیت اجتماعی و چگونگی دستیابی به ثروت است. در این رمان نویسنده از طریق بازنمایی کالایی شدن از تأثیر ایدئولوژی ینتعی
 کند. در این خصوص تأثیر افکار مارکس در مورد پول و نظام اقتصادی مطالعه شده است. داری در زندگی افراد انتقاد میسرمایه

 

 های تجربیو پیشینهبندی مبانی نظری جمع .3

های متفاوت از جمله مصرف متظاهرانه کالاها یا استفاده ابزاری از هنر و یا کالاشدگی هنرها طی در بحث خشونت علیه هنر در حوزه
مله جها و نظریات افراد مختلفی از های تجربی انجام گرفت. در این راستا از دیدگاهمطالعات مختلفی در قالب مبانی نظری و پیشینه

خش بای اجتماعی و هویتکنندگان به عنوان پدیدهمارکس، وبر، لوکاچ و . . . بهره جسته شده است. در بحث مصرف، رفتار مصرف
ا ای آنها و در این راستبرای افراد در جوامع مورد مطالعه واقع شده است. یعنی تبدیل نامحسوس ارزش مصرفی کالاها به ارزش نشانه

شود. ا میها هنرهشود که باعث افول ارزش و جایگاهبحث کالاشدگی هنرها مطرح می که در کالای صرف تقلیل یافتهآثار هنری نیز به 
به  شوند که ارزش نمادین و هویتیتوان گفت هنرها نیز کارکردی فراتر از اثری ارزشمند داشته و تبدیل به کالایی میدر نهایت می

 گیرد. خود می
( کالایی شدگی هویت فرهنگی در آثار 1398توان گفت که در مقاله پورمند و افضل طوسی )پیشین مطروحه می در ارتباط با تحقیقات

( کالایی شدن هنر موسیقی مطالعه شده است. در مقاله امیرپناهی و باقرنژاد 1398ایرانی مطالعه شده است. در مقاله زمانی و باقری )
( شیئی شدگی 1396های سینمایی مطالعه شده است. در مقاله صمیمی )( کالایی شدن در فیلم1396( و مقاله آقابابایی و کیانپور )1398)

( و 2018( و روشر )2019( و تادی و آدیتیا نوالدی )2019( و کاسیان )2019مطالعه شده است. در مقاله زولکیفلی و محمد ریدوان )
که طی مطالعه در چه در تحقیق حاضر مورد توجه واقع شده آن( کالایی شدن در آثار فرهنگی مطالعه شده است. 2018دیپکی )

که اده است شدگی اتفاق افتدر وهله اول بحث خشونت علیه هنر است که در نتیجه کالا های تحقیق به آن پرداخته نشده است،پیشینه
 موضوع کالاشدگی در عرصه تابلو تر این کهو بحث مهمشود در رابطه با موضوع کالاشدگی مطرح میدر این پژوهش برای اولین بار 

به چنین موضوعی پرداخته تابحال فرش مورد مطالعه واقع شده که طی مطالعات صورت گرفته در حوزه کالاشدگی در عرصه هنر، 
 نشده است. 

 

 تحقیق شناسیروش. 4

طلاعات را ال، از مأخذ کیفی ؛ محقق در عرصه عماین تحقیق از نوع کیفی با نگاهی تفسیرگرایانه به مساله کالاشدگی می پردازد
. برای شده است، برای پاسخگویی به سوالات پژوهش که در فرآیند مصاحبه به صورت رویشی پدیدار شده، استفاده کردهگردآوری 

جربی به های تاز جزء به کل و از داده منطق استقرایی، با استفاده از خشونت علیه هنریعنی مسأله مورد مطالعه مطالعه عوامل مرتبط با 
جامعه آماری در تحقیق حاضر شامل تولیدکنندگان، فروشندگان، متخصصین در حوزه تابلو فرش و . است صورت پذیرفتهنظریه 
ظری است، گیری نگیری هدفمند برای انتخاب آنها استفاده شده است. راهبرد نمونهکنندگان شهر تبریز است. که از روش نمونهمصرف

تواند کارساز باشد، مراجعه شده است؛ تمام افرادی که در حوزه تابلو فرش مشغول هایی که در راستای هدف میدر این پژوهش به نمونه
برای  کنندگان تابلو فرش مراجعه شده است؛آیند و در ادامه به مصرفبه کار هستند و یا به نوعی متخصص در این حوزه بشمار می

در پژوهش حاضر به جهت رعایت نفری محقق شده است.  56که این امر با تعداد نمونه  بودهنظر  تعیین تعداد نمونه اشباع نظری مد
از لحاظ  شوندگان، حداکثر تنوعها یعنی مصاحبهگیری هدفمند، سعی شده است با مراجعه به افراد مختلف، در انتخاب نمونهشیوه نمونه

نفر به اشباع نظری رسیده  56شود. پژوهش حاضر با مصاحبه از  سن، جنسیت، شغل، تحصیلات، طبقه اجتماعی، درآمد و . . . رعایت
است؛ مصاحبه با افراد مختلف در راستای اهداف مورد نظر در پژوهش تا آنجایی ادامه پیدا کرده است که اطلاعات به دست آمده به 
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احبه اد و مدارک و مصرکیبی از ابزار اسنبرای گردآوری اطلاعات در این پژوهش ت. یامده استتکرار رسیده و اطلاعات جدیدی به دست ن
های چندباره، ارائه مضامین به متخصصان های مکرر، بازبینیمقایسه مورد استفاده قرار گرفته است. برای برآورد اعتبار و پایایی،عمقی 

 صورت گرفته است.
 

 هایافته. 5

ای یا ه انجام گرفته است؛ در خصوص توصیفات زمینهنفر مصاحب 56در این پژوهش از تعداد  های توصیفی بدین شرح است کهیافته
شوندگان شامل سن، جنسیت، شناختی که مورد مطالعه قرار گرفته، اطلاعات به دست آمده از مصاحبههمان طرح متغیرهای جمعیت

ی، شغل اجتماع محل تولد، وضعیت تأهل، شغل، تحصیلات، رشته تحصیلی، محل سکونت، متوسط درآمد، تعداد اعضای خانوار، طبقه
همسر، تحصیلات همسر، رشته تحصیلی همسر، میزان درآمد همسر، شغل پدر، تحصیلات پدر، رشته تحصیلی پدر، شغل مادر، 

 تحصیلات مادر، رشته تحصیلی مادر است. 

 شده در زمینه تابلو فرش  موارد مصاحبه: 1جدول 

Table 1: Interview items in the field of pictorial carpet 

 کنندگانمصرف متخصصین در حوزه تابلو فرش کنندگانتوزیع کنندگانتولید 

    * تولیدکنندگان تابلو فرش

   *  فروشندگان تابلو فرش

   *  فروشندگان فرش

  *   طراح فرش

  *   بافنده تابلو فرش

  *   گرروفه

  *   رنگرز

  *   خدمات تابلو فرش

 *    هیأت علمی دانشگاه

 *    دارهای خانهخانم

 *    های آرایشگرخانم

 *    کارمند

 *    دبیر

 *    روانشناس

 *    دانشجو

 *    بازنشسته

 *    شغل آزاد
 

  شوندگانمشخصات کلی و تعداد مصاحبه: 2جدول 

Table 2: General characteristics and number of interviewees 

  کنندگانمصرف متخصصین در حوزه تابلو فرش کنندگانتوزیع انکنندگتولید نوع فعالیت

 56 34 11 4 7 تعداد

شوندگان در پژوهش حاضر، عوامل سن، تحصیلات، درآمد، وضعیت تأهل و محل سکونت مورد توجه قرار گرفته در رابطه با مصاحبه
 25نفر است، کمترین سن  56شوندگان مجموعاً ت. مصاحبهاست. در این راستا سعی بر ایجاد حداکثر تنوع در مجموعه عوامل بوده اس
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سن  شترین  سه محله  79سال و بی ست و از هر  صیلات دکترا ا شترین میزان تح سواد و بی صیلات بی ست. کمترین میزان تح سال ا
 برخوردار، نیمه برخوردار و کم برخوردار در تبریز مصاحبه شده است. 
 

 نندگان(کشوندگان )تولید: مشخصات مصاحبه3جدول

Table 3: Profiles of interviewees (producer) 

 تاریخ مصاحبه محل کارگاه شغل وضعیت تأهل درآمد تحصیلات جنسیت سن 

 99مهرماه  سردرود تولیدکننده تابلو فرش متأهل - ابتدایی مرد سال 58 1

 99هرماه م سردرود تولیدکننده تابلو فرش متأهل - نهم  مرد سال 65 2

 99آذر ماه  سردرود تولیدکننده تابلو فرش متأهل - دیپلم مرد سال 55 3

 99آذرماه  سردرود تولیدکننده تابلو فرش متأهل  - دیپلم مرد سال 38 4

 99آذر ماه  سردرود تولیدکننده تابلو فرش متأهل  - دیپلم مرد سال 49 5

 99آذر ماه  سردرود تولیدکننده تابلو فرش أهلمت میلیون تومان 350-300 لیسانس مرد  سال 36 6

 99آذر ماه  سردرود تولیدکننده تابلو فرش متأهل  - دیپلم مرد سال 46 7

 
 کنندگان(شوندگان )توزیع: مشخصات مصاحبه4جدول 

Table 4: Profiles of interviewees (distributors) 

 تاریخ مصاحبه همحل فروشگا شغل وضعیت تأهل درآمد تحصیلات جنسیت سن 

 99مهر ماه  تبریز فرش فروش متأهل میلیون تومان 3 بیسواد مرد سال 50 1

 99مهر ماه  تبریز تابلو فرش فروش متأهل میلیون تومان 7 دیپلم مرد سال 58 2

 99مهر ماه  تبریز فرش فروش متأهل  - نهم مرد سال 42 3

 99مهر ماه  زتبری تابلو فرش فروش متأهل - دیپلم مرد سال 58 4

 
 فرش(شوندگان )متخصصین در حوزه تابلو : مشخصات مصاحبه5جدول

Table 5: Profiles of interviewees (experts in the field of pictorial carpets) 

وضعیت  درآمد تحصیلات جنسیت سن 
 تأهل

 تاریخ مصاحبه محل کارگاه شغل

کارشناسی  مرد سال 39 1
 ارشد

شهریور ماه  تبریز طراح فرش مجرد میلیون تومان  1
99 

 99مهر ماه  تبریز طراح فرش متأهل  - فوق دیپلم مرد سال 41 2

 99مهر ماه  تبریز طراح فرش مجرد  - راهنمایی مرد سال 49 3

  99مهر ماه  سردرود گرروفه مجرد میلیون تومان 4-3 دیپلم مرد سال  33 4

-ردرودس رگروفه متأهل - کارشناسی زن سال 39 5
 دژشاهین

 99مهر ماه 

 99مهر ماه  سردرود طراح فرش متأهل میلیون تومان 3-2 ششم ابتدایی مرد سال 60 6

خدمات تابلو  مجرد میلیون تومان 4 کارشناسی مرد سال 29 7
 فرش

 99مهر ماه  سردرود

 99مهر ماه  سردرود رنگرز متأهل  - سوم راهنمایی مرد سال  51 8

 99آذر ماه  سردرود طراح تابلو فرش متأهل - دیپلم مرد سال 44 9

 99آذر ماه  سردرود بافنده تابلو فرش متأهل  میلیون تومان 3 کارشناسی مرد سال 42 10

 99آذر ماه  سردرود بافنده تابلو فرش متأهل میلیون تومان 3 پنجم ابتدایی مرد سال 48 11
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 ن(کنندگاشوندگان )مصرف: مشخصات مصاحبه6جدول 

Table 6: Profiles of interviewees (consumers) 

وضعیت  درآمد تحصیلات جنسیت سن 
 تأهل

تاریخ  محل سکونت شغل
 مصاحبه

مرداد ماه  کوی پرواز -تبریز بازنشسته متأهل میلیون تومان 10 کارشناسی ارشد مرد سال 69 1
99 

مرداد ماه  خیابان شریعتی -تبریز آزاد متأهل میلیون تومان 5 کارشناسی مرد سال 39 2
99 

مرداد ماه  کوی ولیعصر -تبریز هیأت علمی متأهل میلیون تومان 6 کارشناسی ارشد زن سال 41 3
99 

مهر ماه  کوی دانش -تبریز کارمند متأهل میلیون تومان 5 کارشناسی مرد سال 44 4
99 

مهر ماه  ابان قدسخی -تبریز کارمند متأهل میلیون تومان 4.5 کارشناسی مرد سال 37 5
99 

مهر ماه  خیابان ائل گلی -تبریز آزاد مجرد میلیون تومان 5 کارشناسی ارشد زن سال 30 6
99 

مهر ماه  کوی منظریه -تبریز آزاد مجرد میلیون تومان 3 کارشناسی ارشد مرد سال 28 7
99 

هر ماه م خیابان عباسی -تبریز کارمند متأهل میلیون تومان 3 دیپلم مرد سال 40 8
99 

مهر ماه  خیابان طالقانی -تبریز دانشجو مجرد - دانشجوی دکترا زن سال 39 9
99 

مهر ماه  خیابان ائل گلی -تبریز هیأت علمی مجرد میلیون تومان 5 کارشناسی ارشد مرد سال 48 10
99 

مهر ماه  خیابان پاستور -تبریز آزاد مجرد - کارشناسی ارشد مرد سال 37 11
99 

مهر ماه  خیابان پاستور -تبریز بازنشسته متأهل میلیون تومان 6 کارشناسی زن سال 70 12
99 

مهر ماه  خیابان پاستور -تبریز بازنشسته متأهل میلیون تومان 6 فوق دیپلم مرد سال 77 13
99 

آبان ماه  ابوریحان -تبریز هیأت علمی متأهل میلیون تومان 15-10 دکترا مرد سال 57 14
99 

آبان ماه  کوی باغمیشه -تبریز کارمند مجرد میلیون تومان 5 کارشناسی ارشد مرد سال 34 15
99 

آبان ماه  کوی گلشهر -تبریز روانشناس مجرد میلیون تومان 10 کارشناسی ارشد زن سال 36 16
99 

 99آذر ماه  الهی پرست -تبریز دارخانه متأهل - دیپلم زن سال 47 17

 99آذر ماه  آخر شریعتی -تبریز کارمند متأهل میلیون تومان 1.5 کارشناسی زن سال 36 18

 99آذر ماه  کوی مرزداران -تبریز دارخانه متأهل - کارشناسی زن سال 46 19

 99آذر ماه  کوی ولیعصر -تبریز دارخانه متأهل - دیپلم زن سال 65 20
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 99آذر ماه  آبرسان کوی -تبریز کارمند متأهل میلیون تومان 3 کارشناسی زن سال 38 21

 99آذر ماه  کوی آبرسان -تبریز هیأت علمی متأهل میلیون تومان 6 کارشناسی ارشد زن سال 37 22

 99آذر ماه  کوی منظریه -تبریز هیأت علمی متأهل میلیون تومان 6 کارشناسی ارشد زن سال 37 23

مهر   کوی نصر -تبریز آرایشگر متأهل میلیون تومان 3-2 فوق دیپلم زن سال 34 24
1400 

 1400مهر  کوی یاغچیان -تبریز دارخانه متأهل - دیپلم زن سال 33 25

 1400مهر  کوی گلشهر -تبریز دارخانه مجرد - کارشناسی زن سال 25 26

 1400مهر  کوی یاغچیان -تبریز آرایشگر متأهل - دیپلم زن سال 38 27

 1400مهر  خیابان ائل گلی -تبریز آرایشگر هلمتأ میلیون تومان 5-2 کارشناسی زن سال 29 28

 1400مهر  خیابان شریعتی -تبریز دارخانه متأهل - دیپلم زن سال 67 29

 1400مهر  خیابان لاله زار -تبریز دارخانه متأهل - کارشناسی زن سال 45 30

 1400مهر  خیابان ائل گلی -تبریز دارخانه متأهل - کارشناسی زن سال 62 31

 1400مهر  خیابان لاله زار -تبریز بازنشسته متأهل میلیون تومان 20 کارشناسی زن سال 79 32

 1400مهر  خیابان صائب -تبریز دبیر متأهل میلیون تومان 5 کارشناسی زن سال 47 33

آبان  کوی فردوس -تبریز بازنشسته متأهل میلیون تومان 30 دکترا مرد سال 65 34
1400 

 
 آمده است: ،در راستای موضوع های انجام گرفتهمصاحبه در ادامه بخشی از

ساله متأهل، و به عنوان هیأت علمی دانشگاه مشغول به کار است و سطح تحصیلات وی کارشناسی  41ای که با یک خانم در مصاحبه
شود، اینطور آمده است که یانجام گرفته است؛ در پاسخ به سوال تابلو فرش در کجاها استفاده م 5/99/ 21ارشد است که در تاریخ 

چرا  رد اینکهو یا در مو "هایی که دکوراسیون کلاسیک دارند.ای، طلایی شش طبقه، و خانهپذیرایی، کنار مبل سلطنتی استیل نقره"
  "پسندند ولی با دکوراسیون خانه تطبیق ندارد.بعضی افراد می" شود، اینطور پاسخ داده شده کهتابلو فرش استفاده نمی

انجام  21/7/99ساله متأهل که کارمند است و سطح تحصیلات وی کارشناسی است که در تاریخ  44ای که با یک آقای ر مصاحبهد
تذهیب، "در منزل شما چه اشیاء تزئینی و هنری موجود است و دلیل آن چیست، اینطور آمده است که  گرفته است، در پاسخ به سوال

م دوست دارد من هم دوست دارم. تابلو فرش و ان یکاد به دلیل کادر مربعی که دارد زیاد جالب تابلو فرش، ظروف سفالی، چون همسر
نم اگر ککنم اگر داخل یک کادر دیگر باشد بهتر است. یا ابعاد آن در مقایسه با ابعاد خانه طوری است که فکر مینیست فکر می

اندازه کوچکتر  شود. یا اگر دریک ساعت دیواری نصب کنیم زیباتر دیده میمستطیلی بود بهتر بود. نظر من این است که به جای آن اگر 
تگی به خیر ضرورتی ندارد، بس" اینطور پاسخ داده شده که به نظر شما تابلو فرش ضرورت دارد یا نه، و یا به سوال "باشد، بهتر است.

سازگار نباشد؛ در حالت کلی بودن فرش در خانه خوب  سازگاری با محیط دارد، اگر باشد خیلی خوب است. شاید با دکوراسیون خانه
 "است به شرطی که با دکوراسیون خانه هم جور دربیاید.

انجام  9/8/99ساله مجرد که کارمند است و سطح تحصیلات وی کارشناسی ارشد است که در تاریخ  36ای که با یک خانم در مصاحبه
سیون خیر، بستگی به ست و دکورا"فرش ضرورت دارد یا خیر، اینطور آمده است که به نظر شما تابلو  گرفته است، در پاسخ به سوال

رید تابلو و یا به سوال دلیل شما برای خ "تر دارند بهتر است.هایی که دکوراسیون سنتیکنم تابلو فرش برای خانهخانه دارد، من فکر می
 "خرم.شد در آن صورت تابلو فرش میاگر چیدمان خانه سنتی با"فرش چیست، اینطور پاسخ داده شده که 
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ساله متأهل که طراح فرش و تابلو فرش است و سطح تحصیلات وی دیپلم است که در تاریخ  49ای که با یک آقای در مصاحبه
ه ک آیا در منزل خود تابلو فرش دارید، چه موضوعاتی هستند و چرا، اینطور آمده است انجام گرفته است، در پاسخ به سوال 15/09/99
ید و معمولًا آایم، چون از آثار استاد فرشچیان خیلی خوشم میمینیاتور اثر استاد فرشچیان، این موضوع را همراه با خانواده انتخاب کرده"

تان اگر کسی تابلو فرش برای و یا به سوال "ها بیشتر با فضای خانه همخوانی دارد، با مبل و پرده خیلی هماهنگ است.این نوع طرح
ندی منزل بام باشد و با رنگاگر مورد علاقه"کنید، اینطور پاسخ داده شده که کنید و در دیوار منزل نصب میبدهد آنرا استفاده می هدیه

 "کنم.هماهنگ باشد حتماً استفاده می
انجام  23/9/99ساله متأهل که کارمند است و سطح تحصیلات وی کارشناسی است که در تاریخ  36ای که با یک خانم در مصاحبه

رش به نظر من انتخاب و استفاده تابلو ف"گرفته است، در پاسخ به سوال به نظر شما تابلو فرش ضرورت دارد یا خیر، اینطور آمده که 
در خانه بستگی به سلیقه فرد دارد که دوست دارد آنرا استفاده کند یا نه، بله شاید ضرورت داشته باشد و تعدادی دوست دارند که به 

وان یک شی ضروری یا وسیله تزئین آنرا داشته باشند، و سبک دکوراسیون آنها خیلی کلاسیک است و برایشان خیلی اهمیت دارد و عن
شما تابلو  آیا در منزل و یا به سوال "کنم.شاید به نوعی ضرورت است ولی من شخصاً به تابلو فرش به عنوان ضرورت به آن نگاه نمی

خیر، چون چیدمان خانه به سبک مینیمال است و با دکوراسیون منزل "ست اینطور پاسخ داده شده که فرش دارید و دلیل آن چی
کنید، کنید و به دیوار منزل نصب میو یا در پاسخ به سوال اگر کسی تابلو فرش برایتان هدیه بدهد آنرا استفاده می "هماهنگی ندارد.

ام به سمت سبک کلاسیک تغییر کند و اگر آن تابلو فرش مورد علاقه من باشد، اگر روزی سبک دیزاین خانه"اینطور آمده است که 
ر آمده است که شود، اینطوچرا تابلو فرش استفاده نمی و یا به سوال "کنم.شاید آنرا استفاده کنم، در غیر اینصورت مطلقاً استفاده نمی

  "ممکن است با سلیقه چیدمان خانه فرد جور در نیاید."
انجام  99/ 9/ 24ساله متأهل که کارمند است  و سطح تحصیلات وی کارشناسی است که در  تاریخ  38یک خانم  باای که در مصاحبه

ردد در واقع گیک دلیل بر می"آید، اینطور آمده است که گرفته است، در پاسخ به سوال چرا از تابلو فرش در حالت کلی خوشتان نمی
طرح ساده ندارند، و این شلوغ بودن آنها با سلیقه من جور نیست ولی خب حس اینکه تبدیل به  به این بحث که کلاً شلوغ هستند و

و رویم، هر چقدر تعداد این تابلابزاری برای چشم و هم چشمی شده برای من از بعد فرهنگی خوشایند نیست. امروزه منزل هر کسی می
ی کشد و بدون اینکه این افراد تلاشدی از ثروت آن خانواده را به تصویر میاش بزرگتر، یک نماها بیشتر، هر چقدر سایز و اندازهفرش

کرده باشند که اگر چند تا تابلو فرش دارند، یک سری چیزهای مشابه به هم و هماهنگ با هم انتخاب کرده باشند یا بخواهند که رنگ 
سایز بزرگ آنها، یک نمایشی از تجملات الکی است که این و طرح آنها را هماهنگ با دکوراسیون خانه کنند و صرفاً به تعدد آنها و 

  "ها برای من خوشایند نیست و من اینها را دوست ندارم.حس
 15/5/99ساله متأهل که بازنشسته است که سطح تحصیلات وی کارشناسی ارشد است که در تاریخ  69یک آقای  باای که در مصاحبه

نوان آید و به عتعدادی از افراد خوششان می" شود، اینطور آمده کهتابلو فرش استفاده می چرا انجام گرفته است، در پاسخ به سوال
 شود؛ یا به عنوان یک اثر کمیاب خریداریشود. یا به عنوان پس انداز خریداری میدکوراسیون یا به عنوان تابلو نقاشی خریداری می

 "زوده کند.تواند بر ارزش آن افند جایگاه تابلوی نقاشی. قدمت تابلو فرش هم میشود تا در آینده به عنوان یک اثر ارزشمند باشد. مانمی
هم در دیوار به عنوان تزئین و دکوراسیون، هم به عنوان سرمایه " خورد، اینطور آمده کهو در پاسخ به سوال تابلو فرش به چه دردی می

ذاری هم گتزئینی و کلکسیون و از لحاظ سرمایه"ینطور آمده که و در پاسخ به سوال کارکرد تابلو فرش چیست، ا "تواند باشد.می
 "تواند خوب باشد.می

انجام  25/6/99ساله مجرد که طراح فرش است و سطح تحصیلات وی کارشناسی که در تاریخ  39یک آقای  باای که در مصاحبه
 تابلو فرش نوعی محصول است. از دید"طور آمده که گرفته است، در پاسخ به سوال به نظر شما تابلو فرش ضرورت دارد یا خیر، این

کنند که هم جنبه زیبایی دارد و هم ارزش مادی دارد و هر وقت ها دوست دارند طلا یا نقره خریداری میاقتصادی همانطور که بعضی
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ود و هم شی منزل استفاده میکنند هم برای زیبایهایی را که خریداری میشود و تابلو فرشکه بخواهیم به راحتی تبدیل به پول می
  "دهند.ارزش مادی آن را مورد نظر قرار می

 3/7/99ساله متأهل که فروشنده تابلو فرش است و سطح تحصیلات وی دیپلم است که در تاریخ  58یک آقای  باای که در مصاحبه
واند باشد. از تزیباتر از تابلو فرش چه چیزی می"ه شود، اینطور آمده کانجام گرفته است، در پاسخ به سوال چرا تابلو فرش استفاده می

 "بعد اقتصادی هم ارزشمند است و در آینده هم ارزش خود را دارد.
کند و سطح تحصیلات وی زیر دیپلم است که در تاریخ ساله متأهل که در شغل رنگرزی فعالیت می 51یک آقای  باای که در مصاحبه

به خاطر ارزش مادی آن و جزو وسایل "شود، اینطور آمده که به سوال چرا تابلو فرش استفاده می انجام گرفته است، در پاسخ 30/7/99
کند و چهره خانه میلیون برای تلویزیون هزینه می 70 -80شود استفاده کرد ولی طرف اینچ هم می 20تزئینی هم است. مثلاً تلویزیون 

 "کند.را کلاً عوض می
 7/8/99ساله متأهل که هیأت علمی دانشگاه است و سطح تحصیلات وی دکترا است که در تاریخ  57 یک آقای باای که در مصاحبه

بینند ی میابه نظر من به دید سرمایه" شود، اینطور آمده کهانجام گرفته است، در پاسخ به سوال به نظر شما چرا تابلو فرش استفاده می
زند ولی نگ میشکند یا زگوید میدستی از جنس شیشه یا مس بخرد، میک صنایعشود، شاید به فردی بگوییم که یکه فرش گران می

ها هم تابلو فرش به شود، مثلاً در جهیزیهبه فرش این دیدگاه وجود دارد که فرش همیشه در جامعه ما به عنوان سرمایه مصرف می
  "شود، چون قابل تبدیل به پول است.ای استفاده میدید سرمایه
 15/09/99کننده تابلو فرش است و سطح تحصیلات وی دیپلم است که در تاریخ ساله متأهل که تولید 49یک آقای  باای که در مصاحبه

ارزش  شود وبه عنوان تزئین استفاده می" شود، اینطور آمده کهانجام گرفته است، در پاسخ به سوال چرا تابلو فرش استفاده می
  "میلیون بفروشد. 100خرد، چندین سال بعد شاید بتواند آنرا میلیون می 10ز تابلویی را مثلاً گذاری دارد، که فردی امروسرمایه

انجام گرفته است، در پاسخ  23/09/99دار و سطح تحصیلات وی دیپلم است که در تاریخ ساله خانه 47یک خانم  باای که در مصاحبه
به نظر من در خانه هیچ ضرورتی ندارد یعنی یک خانه بدون " نطور آمده کهبه سوال به نظر شما تابلو فرش ضرورت دارد یا خیر، ای

گذاری هکنم مثل نقره خریدن که یک سرمایتواند وجود داشته باشد تنها ضرورتش این است که بعضی وقتها فکر میتابلو فرش هم می
 هایشان تابلو فرش زیاد استفادهرادی که در خانهکنم آن افبرای خانم خانه است. به تابلو فرش هم یک حس مشابهی دارم و فکر می

 "کنند.کنند به آن به عنوان یک سرمایه به آن نگاه میمی
انجام گرفته است، در  23/9/99دار و سطح تحصیلات وی کارشناسی است که در تاریخ ساله خانه 46خانم  با یکای که در مصاحبه

اولًا هم اصالت دارد و به عنوان یک چیزی که باعث وزین و سنگین " اینطور آمده که شود،پاسخ به سوال چرا تابلو فرش استفاده می
ته شود. البشود و هم به عنوان چیزی که باعث هایکلاس بودن آن خانه میشود و به عنوان سرمایه هم به آن نگاه میبودن خانه می

تمول دهد که آن خانه متعلق به یک خانواده مباشد مطمئناً نشان می های آنتیکای خیلی تابلو فرشنه هر تابلو فرشی، ولی اگر در خانه
دار هستند. البته بستگی به این دارد که چه تابلو فرشی باشد و با چه هدفی به دیوار نصب دار هستند، پولدار هستند و مایهاست، سرمایه

واهند خدانند فقط میها هستند که اصلاً مفهوم آنرا نمیشود، ممکن است صرفاً برای نشان دادن آن نباشد، در مقابل بعضی خانواده
 "کنند و دید هنری عموماً ندارند.بگویند تابلو فرش دارم، و برای چشم و هم چشمی و فخرفروشی از آن استفاده می

 است: شده بندیهستند، در سه گروه تقسیم خشونت علیه هنرهایی که در مورد مصاحبهمضمون 
، هماهنگی و همخوانی کتطبیق با دکوراسیون کلاسیرا  تابلو فرش دلیل استفاده از وکنند، با دکوراسیون اشاره می دسته اول به تطبیق

عدم تطبیق با دکوراسیون منزل و عدم هماهنگی با سبک  ،دلیل عدم استفاده از تابلو فرشیا در مورد  با مبل و پرده عنوان شده است؛
 .دی سایر وسایل منزل مطرح شده استمینیمال یا عدم هماهنگی با رنگبن

استفاده از تابلو فرش را ابزاری برای چشم و هم چشمی دلیل کنند و فروشی اشاره میدسته دوم به موضوع چشم و هم چشمی و فخر
 است.  ذکر شده نمادی از ثروت و تمکن مالی افراد به عنوان کرده و  بیان
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توجه افراد  مورد ارزش مادی و بعد اقتصادی آن دارند. در مورد دلایل استفاده از تابلو فرش، تابلو فرشگذارانه به دید سرمایهدسته سوم 
  قابلیت تبدیل به پول دارد.همچون طلا و نقره  که فرش به عنوان سرمایه مادی عنوان شده استتابلو  است.قرار گرفته 

 : کدگذاری باز7جدول

Table 7: Open coding 

 به عنوان لوازم خانگی، هماهنگی با دکوراسیون، به عنوان کالای لوکس، بخشی از دکوراسیون، پر کردن دیوار. تطبیق با دکوراسیون 1

 چشم و هم چشمی، تجملات، فخر فروشی، پز دادن، مد شدن، بستگی به مد روز، هایکلاس بودن.  چشم و هم چشمی 2

 خانواده، نمادی از تمکن مالی افراد، ارزش مادی، اثری ارزشمند.گذاری، در تناسب با وضع مالی سرمایه گذارانهدید سرمایه 3

 
است؛  هماهنگیاست؛ یکی از مقولات حاصل شده   مقوله استخراج شده 4در این راستا در ارتباط با بحث مصادیق خشونت علیه هنر 

لیستی هنر بر وجه معنوی آن، یا همان شدگی است؛ مورد چهارم تفوق وجه ماتریامورد بعدی ابزاری شدن هنر است؛ مورد سوم کالا
 بحث سیطره بعد مادی بر بعد معنوی هنر است. 

 : کدگذاری محوری8جدول 

Table 8: Axial coding 

 .بخشی از دکوراسیون هماهنگی با دکوراسیون، هماهنگی 1

 .چشم و هم چشمی، فخر فروشی، پز دادن ابزاری شدن هنر 2

 .گذاری، ارزش مادی، اثری ارزشمندسرمایهی، به عنوان لوازم خانگ کالاشدگی 3

 .به عنوان کالای لوکس، نمادی از تمکن مالی افراد سیطره بعد مادی بر بعد معنوی 4

 

 گیریو نتیجهبحث . 6

رای بهمواره مد نظر بوده و هنر که و ارزش معنوی آن  هنر برای لذت بردن ،توان دریافتیه هنر میلشناسانه خشونت عبا تحلیل جامعه
 به نوعی مورد خشونتنادیده انگاشته شده و  هنرارزش  ،هنر در طول سالیان مورد توجه واقع شده ولی امروزه در اثر برخورد مادی با آن

وقتی فردی برای تکمیل دکوراسیون منزل به دنبال تابلویی برای نصب در دیوار است، که با سایر لوازم از لحاظ رنگی  واقع شده است؛
ود و انتخاب شخوانی داشته باشد، پس آن تابلو به خودی خود ارزشمند نبوده و در کنار سایر وسایل منزل است که تعریف میو سبک هم

کردن وسایل با هم در دکوراسیون منزل از جمله مواردی است که امروزه  هماهنگو خریداری آن در گرو تناسب با سایر لوازم است؛ 
 هستند.  بسیاری از افراد به آن علاقمند

اصطلاح  مارکساست؛  ظریه از خود بیگانگی مارکسبا نمرتبط خشونت علیه هنر  یکی از مصادیق خشونت علیه هنر است. هماهنگی
با هم  و به یکدیگر تعلق دارند به نوعیکه  کنددر واقع جدا شدن چیزهایی را مطرح میر برده که موارد زیادی به کا دررا بیگانگی 

علت  و مالکیت خصوصی را به عنوان ابزار تولیدو  دانسته را نظام خاص اجتماعیاز خود بیگانگی  اصلی رکس ریشهماهماهنگ هستند. 
هر کس در  منافعتعریف به نیازهای دیگران و با مردم کردن با بی اعتنا نظام اقتصادی مارکس  به تصورمعرفی کرده است. اصلی آن 

با مفاهیمی  همسوکه  برگرفته شده از افکار مارکسمفهوم کالایی شدن . شودمیت به هم نسبباعث بیگانه شده افراد مقابل دیگری، 
ر داری بر منابع ثروت و قدرت دتسلط سرمایهدر خصوص مارکس  نظر به نوعیکه انگاری است وارگی و طلسمانگاری، شیبتمانند 

 . دهدرا نشان میجامعه 
ر د. کرده است معرفیارزش مستقلی برای آنها در واقع  و  دانستهالاها در خود کالاها ارزش ک را بر اساس دارینظام سرمایهمارکس 

کنندگان ولیددر مقابل تتوان گفت میو حتی  بودهها از انسانمستقل شوند که میهایی وارهبه بتتبدیل کالاها  است که این نظرنتیجه 
را مورد استفاده قرار داده و به بسط آن وارگی مارکس مفهوم شیچ، پردازان دیگری همچون لوکا. نظریهرسندبرتری میبه خود 
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. اندت یافتهدسانگارانه شی به ماهیتدر حوزه روابط انسانی، نهادهای اجتماعی، نظام سیاسی و سایر وجوه زندگی، اند تا جایی که پرداخته
ه، کالاشدگی، مبادلکند. حضور را مطرح میدگی اجتماعی کالایی شدن زن و معرفی کردهرا  «وارگیچیز»لوکاچ مفهوم  راستادر این 

  .نصیب نباشندهنرها نیز از این جریان بی در عصر حاضر باعث شده کههای زندگی اجتماعی معامله و روابط پولی در همه عرصه
ز جمله ا ارشی شدن هنرهاسف در راستای تولید انبوه و کیفیت هنرها کاهشمشتری، سلیقه یافتن اهمیت ، فروش آثار هنریو  خرید

ر و ویژگیهای هنرها در عص پشت پرده همه صفاتکه اکثر هنرها در عصر حاضر با آن مواجه هستند. در  تبعات کالایی شدن هنرهاست
 ناسانهشزیباییبه هنرها از بعد در عصر حاضر  آنها اشاره کرد.خلق و تولید در گرایانه مادی طلبانه و منفعتبه اهداف توان می، جدید

به معنای  رشده و هنتبدیل به کالا هنر است که  فضاییچنین . در در درجه اول اهمیت قرار گرفته استو سودجویی  توجه چندانی نشده
تری ، طرفداران بسیار بیشو فهم از سوی اکثریت مردم ای قابل درکهنر توده خریدار چندانی ندارد. در نتیجهفاخر دیگر  واقعی یا هنر

مهمترین موضوع مورد بحث در کالایی شدن هنر، تبدیل آثار هنری به محصولات بازار و تغییر نقش هنرمند از خالق اثر . کندپیدا می
  کننده این محصولات است.هنری به تولید

مصرف  وعیشود. اگر خریداری و استفاده از هنرها از سوی افراد به نکالا شدگی یکی دیگر از مصادیق خشونت علیه هنر محسوب می
یعنی کاربر به دنبال نوعی ارتباط و خلق معنا و رساندن پیامی از سوی خود به طرف مقابل  باشدای از ارتباط ، و شیوهشودفرهنگی تعبیر 

وان تاست. در جامعه در حال حاضر اکثر افراد حتی از طریق هنر به دنبال انتقال مفاهیمی همچون ثروت هستند، که در این صورت می
ای دارای ارزشی والا بوده ای از مصرف فرهنگی به مصرف تظاهری اتفاق افتاده است و آثار هنری که در دورهدر واقع استحاله گفت،

تقال ای برای انبه عنوان وسیلهدر حال حاضر شد، آمده، و خود اثر هنری به خودی خود ارزشمند تلقی میو مصرفی فرهنگی بشمار می
شود. وقتی در جامعه امروز ارزش هنر نادیده انگاشته شده و صرف هنری بودن آن مورد اقبال استفاده می معنای ثروت و تمکن مالی

 های والاست و بهگیرد، در نتیجه این امر به عقیده برخی از اندیشمندان، زنگ خطری برای هنر متعالی و فاخر و با ارزشقرار نمی
 ای قابل خرید وان شاهد مرگ آثار هنری بود و هنر همچون سایر کالاها، صرفاً وسیلهتوان به مرور زمعبارتی به تعبیر هایدگر، می

 گیرد، ارزش مادی آنهاست. فروش شده و آنچه در هنرها بیشتر مورد نظر قرار می
 4افته م یدر ارتباط با بحث مصادیق خشونت علیه هنر که در این مقاله به صورت مبسوط در مورد آن بحث شد، پیرو مصاحبات انجا

است؛ مورد  هماهنگیاست؛ یکی از مقولات حاصل شده   مقوله مرتبط با موضوع خشونت علیه هنر در زمینه تابلو فرش استخراج شده
شدگی است؛ مورد چهارم تفوق وجه ماتریالیستی هنر بر وجه معنوی آن، یا همان بحث بعدی ابزاری شدن هنر است؛ مورد سوم کالا

به  ژوهش،های پو بر اساس یافته بسط دهیمدر زمینه تابلو فرش اگر نظریات مورد بحث را بعد معنوی هنر است. سیطره بعد مادی بر 
رسیم. تابلو فرش یکی از آثار هنری است که در دوره معاصر باب شده و در ابتدا دارای جنبه هنری بوده که به مرور می ای مشابهنتیجه

ید این امر در کیفیت تول ؛کنندگان قرار گرفته استمصرف توجهه و از جهت ارزش مادی آن مورد زمان تا حد زیادی با آن فاصله گرفت
آن اثر گذاشته و باعث فاصله گرفتن از بعد هنری شده و در نتیجه تولید انبوه در آن رواج پیدا کرده و در راستای خواست مشتری 

امل باعث افت ارزش هنری آن شده و در نهایت باعث شده تابلو فرش همه این عوشود. موضوعات خاصی بیشتر از سایرین بافته می
 به کالایی ارزشمند در منزل افراد تبدیل شود که نمادی از ثروت و تمکن مالی است. 
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