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  چكيده

بـراي تعيـين    در ايـن راسـتا،  . ين ابعاد ساختار صنعتي، تمركـز صـنعتي اسـت   تر مهميكي از 
، از شـاخص نسـبت تمركـز پـنج بنگـاهي بـر حسـب        84تـا   79تمركز در صنايع ايران از سـال  

ي تحقيـق  هـا  يافتـه . متغيرهاي ارزش فروش، توليد، ارزش افزوده و اشتغال استفاده شـده اسـت  
حاكي از همبستگي بسيار بـالا در ميـان نسـبت تمركـز فـروش، اشـتغال، ارزش افـزوده و ارزش        

، فـروش بـا ارزش   0.9983حـدود   ،همبستگي بين نسبت تمركز فروش و توليد: ه استتوليد بود
بـا توجـه بـه نتـايج     . آمـده اسـت   دست به 0.9617، توليد و ارزش افزوده حدود 0.9611افزوده 
، اسـتفاده از نسـبت تمركـز ارزش افـزوده تـرجيح داده      هـا  و در صورت دسترسي به داده حاصل
و صـنايع ايـران   بوده اسـت  بالا  ،صنايع تر بيشصنعتي، تمركز در  با وجود كاهش تمركز. شود مي

 ري ـاسـت كـه بـر اسـاس متغ     يدر حـال  نيا. اند اشتهساختار انحصاري د چنان هم 1384در سال 
ي مـورد  ها سال تر بيش در. شوند مي اداره يرقابت صورت به عيصنا تر بيشرسد  به نظر مياشتغال، 

بازيافـت ضـايعات و   «و صـنعت  » توتـون و تنبـاكو ـ سـيگار     توليد محصولات از«بررسي، صنايع 
ي هـا  سـوخت ي نفـت و  هـا  پالايشـگاه صنايع توليـد زغـال كـك،    «، »فلزيغيري فلزي و ها خرده
 70داراي نسـبت تمركـز بـالاي    » موتوري و تريلر و نيم تريلري  هتوليد وسايل نقلي«و » اي ههست

متمركزترين صنعت بـر حسـب هـر    غير ،جاتاين در حالي است كه صنعت منسواند،  هدرصد بود
  .بوده است) فروش، توليد، اشتغال و ارزش افزوده(چهار متغير 

 JEL:C46, L11طبقه بندي
، سـاختار صـنايع، فـروش، اشـتغال، ارزش افـزوده، ارزش توليـد،       نسبت تمركز :ها كليد واژه

  .همبستگي، ايران
   

  

 مسئول ي نويسنده * 



  مقدمه -1
بنگـاه   30ي  هآمـده اسـت، تـا ده ـ   ) 4، ص 1385(كه در خداداد كاشـي   گونه همان

 موضوع اصلي و مطالعه و تحقيق اقتصادداناني بود كه در مورد بـازار و شـكل آن مطالعـه   
كردند ولي از اين دهه به بعد علاوه بر بنگاه و سهم بازار آن، صنعت و شرايط مختلـف   مي
ي مورد توجه قرار گرفـت  تر بيش تأكيدزار با تمركز باچنين  همو ) مثل شرايط ورود(آن 

انجام شد تا مشخص شود كه چرا عملكرد بعضي از بازارها رقـابتي   اي هو مطالعات گسترد
بنگـاه مركـز    جـاي  بهاز اين دهه به بعد صنعت حقيقت در . و بعضي ديگر انحصاري است

اولـين دانشـمندي   در دانشگاه هاروارد  ١)1939(ادوار ماسون . قرار گرفتمحققان توجه 
يكـي  . عميق و گسترده بر روي صنايع و بازارهاي خاصي را شروع نمودي  هبود كه مطالع

استوار است و » تمركز بازار« ي قدرت بازاري بر مفهومگير هي عملي براي اندازها روشاز 
در مطالعـات خـود پيرامـون    تـر   بيشمحققان به شاخص تمركز معروف است و  اصطلاحاً
  .نمايند مي ساختار و عملكرد بازار از اين شاخص استفادهارتباط 

در : شكل گرفته است ي كمي متعدديها شاخصاقتصاد صنعتي  براي اين منظور در 
، ٣شـاخص هرفينـدال ـ هيرشـمن    ، ٢شـاخص بـين  ، شـاخص لرنـر  بـه   توان مي اين ميان

ي هـا  بنگـاه  شاخص نسـبت تمركـز  و  ها بنگاهشاخص معكوس تعداد ، ٤شاخص هانا و كي
در اين راستا، براي ارزيـابي سـاختار صـنايع    . اشاره نمود ٥)بنگاهي kنسبت تمركز ( برتر

بنگاه برتر بر حسب ارزش فروش، ارزش توليـد، ارزش افـزوده و    5ايران، از نسبت تمركز 
  .استفاده شده است 84تا  79ي ها سالاشتغال براي 

  

  مرور پيشينه و چارچوب نظري تمركز -2 
 -ررفتـا  -عتي عبارت است از رويكرد سـاختار موجود دراقتصاد صن يرويكردهايكي از 

 SCPي  فرضـيه آمده است،  )2004(٨اسلدو ) 2008( ٧كه در صمد گونه همان. ٦عملكرد
درصد بالايي از سهم بازار را داشته باشـند،   ها بنگاهكند، زماني كه تعداد كمي از  مي بيان

، زمـاني كـه سـهم    ٩اين رفتار تباني آميز، دنده مي كلدر صنعت ش ها بنگاهتباني را ميان 
  

 
1- Edward Mason (1939). 
2- Bain index. 
3- Herfindhal _ Hirschman. 
4- Hannah & Kay. 

 .مراجعه شود)  1381(ها به ابونوري و ساماني پور  تر با اين شاخص براي آشنايي بيش 5-
6- Structure - Conduct – Performance (SCP). 
7- Samad (2008). 
8- Slade (2004). 
9- Collussive behavior. 
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ي كـه  وقت ـ. يابـد  مـي  متمركز شـود، افـزايش   ها بنگاهبازاري در دست تعداد محدودي از  
، يابـد  مـي  بنگـاه افـزايش  ) ماننـد سـودآوري  (، عملكـرد  رود بالا مينسبت تمركز در بازار 

تباني يا دلايل انحصاري، سودهاي بـالاتري   دليل به ها بنگاهبنابراين صرف نظر از كارايي، 
امـا ايـن   . آورنـد  دسـت مـي   بهرا در بازارهاي متمركز نسبت به بازارهايي با تمركز پايين، 

به چالش كشيده ) ESH( ١ساختار كاراييي  هنام فرضي هديگري بي  هفرضيه، توسط فرضي
آن  ٢برتـر  كارايي دليل بهكند كه سودآوري يك بنگاه  مي فرض ، ESH.كشيده شده است

در اين فرضيه، ارتباط بين ساختار بازار و عملكرد يـك بنگـاه بـه كـارايي     . آن بنگاه است
برحسـب هزينـه و   (بـالايي از كـارايي   ي  هاگـر يـك بنگـاه از درج ـ   . بنگاه وابسـته اسـت  

ي تـر  بـيش راحتي سهم بازاري ه تواند ب مي نسبت به رقيبانش برخوردار باشد،) تكنولوژي
يي كـه  هـا  بنگاهبه عبارتي . ٣آورده و سود اقتصادي كسب كند دست بهرا با كاهش قيمت 

دسـت   بهشده و سهم بازاري بالايي را  تر بزرگدر توليد هستند،  ٤داراي يك مزيت نسبي
  .٥شود مي در نتيجه، بازار بسيار متمركزآورند و  دست مي به

  

  مفهوم تمركز  -2-1
 ري ـغتم نيتـر  مهـم  ديو شـا  اسـت  و ابعاد مهم سـاختار بـازار   ها از جنبه يكي ،تمركز 

چند بنگاه در يـك  ي  هي قدرت غلبگير همقياسي است براي انداز ،تمركز. باشد يساختار
تقسـيم  ي  هچگـونگي و نحـو  » تمركز«توان گفت  مي در تعريف اين واژه. شاخه از فعاليت

اولا  :تر تمركز معرف دو جنبه اسـت  به طور دقيق. كند مي يگير هرا انداز ها بنگاهبازار بين 
هر چـه  . )از بازارها  آن براي مثال سهم( ها بنگاهنسبي ي  ه، ثانياً ارزيابي اندازها بنگاه دتعدا
و در صـورت ثابـت بـودن     تـر  بيشتوزيع شده باشد، تمركز  ها بنگاهتر بين  ناعادلانه ،بازار

بنـابراين  . خواهـد بـود   تـر  كـم باشد، تمركـز   تر بيش ها بنگاههر چه تعداد  ،تمامي شرايط
  :دتوان به صورت زير معرفي كر مي تمركز را

  n IC f (n , I) C , C= < >o o

Cتمركز، ي  همعرف اندازn  و  ها بنگاهتعدادI توان آن  مي عدم برابري در توزيع است كه
  

 
1- Efficiency structure hypothesis. 
2- Superior efficiency. 

يش   : مي نويسد EH ،Smirlock (1985, P.70)ي  در حمايت از فرضيه -3 تـر   تمركز يك پيشامد تصادفي نيسـت، بلكـه بـ
   .است) Leading firms(هاي پيشتاز  ي كارايي برتر بنگاه نتيجه

4- Comparative advantage. 
  :، مي توان به)ESH(از جمله طرفدارن اصلي اين فرضيه  -5
 Demsetz (1973), McGee (1974), Peltzman (1977), Brozen (1982)اشاره كرد ،.  



هـا،   ي بنگـاه  هواريانس و انحراف معيـار انـداز   چون همي پراكندگي ها شاخصرا به كمك 
ولي يـك اثـر    ،گذارد مي به طور مستقيم روي تمركز اثر ها گرچه تعداد بنگاه. دتعيين كر

 موجـب گرچـه تعـداد زيـادتر بنگـاه      ،)2002(باجو و سالاس  طبق. مستقيم هم داردغير
اگر بنگـاه تـازه    .مهم استنيز نابرابري درون صنعت ي  هشود، ولي درج مي تمركز كاهش

، نسـبت  بـزرگ باشـد   ي موجـود هـا  بنگـاه در مقايسه با  كافيي  هوارد به صنعت، به انداز
   1.دهد مي تمركز را افزايش

  
   ي تمركزگير هانداز -2-2

ي تمركز، از متغيرهاي گوناگون ماننـد اشـتغال، فـروش، ارزش افـزوده،     گير هدر انداز
، ٢)1983(طبـق كـاري و جـورج    . تفاده شده استبنگاه اسي  هتوليد و دارايي  براي انداز

ي تمركـز اسـت، امـا    گيـر  هبهترين واحـد انـداز   ،كلي ارزش افزوده يا توليد خالص طور به
شـود، اسـتفاده از متغيـر فـروش شـاخص       مـي  زماني كه تمركز در ميان بازارها مقايسـه 

 يجـامع در مـورد سـهم نسـب     اسيمق نيبهتر ،3)2002(وايت  طبق . باشد مي مفيدتري
 تي ـاز ماه جـدا . اسـت ه بنگـاه آن ي  هبزرگ، ارزش افـزود  يها بنگاه ياقتصاد يها فعاليت
. اسـت  سـه يقابـل مقا  هـا  بنگاهي  ههم انيدر م بدون ابهام ،، ارزش افزودهها بنگاه اي حرفه

 اي ـ ميمسـتق  طـور  بـه (سود  اي ياشتغال، دستمزد كل مانند يگير هانداز گريد يها شاخص
جـزء   كيتواند به عنوان  مي مثال، اشتغال يبرا. هستندارزش افزوده  ياجزا) ميمستقغير
برابـر  اشتغال ضربدر جبران خدمات هر كـارگر   رايشود، ز يارزش افزوده تلق ميمستقغير

  . آورده شود ي كاررويدرآمد كل ناست با 

  

 

ابرابري    و شـاخص  (HK) هاي تمركز هانا و كي باجو و سالاس در مقاله سعي دارند كه با ايجاد يك پل بين شاخص -1 هـاي نـ
ي زيـر را مطـرح    ها در نهايت رابطـه  آن. بر تمركز مي شود را از هم جدا كنند nمتداول اين دو اثري كه منجر به تأثير مبهم 
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  .منبع ذكر شده است، مراجعه شود ي باجو و سالاس كه در تر به مقاله ي بيش براي مطالعه
  

2- Curry & George (1983). 
3- White (2002). 



    5   گيري تمركز متغيرهاي اندازه ايران و همبستگي بينصنايع اختار س 

 تي ـبنگـاه، اهم ي  انـدازه  ري ـاستفاده از اشتغال به عنـوان متغ بايد توجه داشت كه در  
 ي ازميجـزء مسـتق   ،سـود  ،ياگرچـه در تئـور  . شود مي گرفته دهير نادب هيسرما يها بنگاه

حجـم  ي  هس ـيمقا داشـت كـه در  توجـه   نيـز  نكتـه  ناي  هب ديباشد، اما با مي ارزش افزوده
 كي ـتواننـد   مـي  سـودها متفاوت،  يزمان يها در دوره اي ها بنگاه انيدر م ياقتصاد تيفعال

توانـد   مـي  كند، مي شركت گزارش كيكه  اتيقبل از مال يسودها. باشند پرنوسانمتغير 
 يرگـذا  هيسـرما  ييبر حسب نوع دارا(استهلاك  يها نرخاستهلاك و  راتييتغتأثير تحت 
 يها نرخبا توجه به تفاوت در  اتيمالكسر از  ي پسسودها. پر نوسان باشد )ها بنگاهشده 

با توجـه   ها بنگاه انيدر م ها نرخ نيا :نوسان زياد هستندداراي  ي،بر شركت سهام اتيمال
چنـين   هـم . دن ـكن مـي  ريي ـدوبـاره تغ ، ١ياتيو مقررات خاص در كد مال ياتيبه طبقات مال

. دن ـگذار مي متفاوت يها اندازهبا  ها بنگاهبر سود  ياثرات متفاوت يتجار يها دوره راتييتغ
موجـب   هـا  بنگـاه و مطلـق   ينسـب ي  هانـداز  يگيـر  هانـداز  ياز درآمد فروش بـرا  استفاده

 يبرخ ـ يبرا» فروش حاصل از درآمد«مفهوم  ن،يعلاوه بر ا . ٢گردد مي حتساب مضاعفا
 يگـر يبنگاه، روش د كي ييدارااستفاده از . ٣شود نمي فيتعر يخوبه ب يخدمات عياز صنا

از ارزش  ميرمسـتق يغيـي  جز ،ماننـد اشـتغال   يـي دارا. باشـد  مي تمركز يگير هانداز يبرا
جزء  كيكه (ضرب شود، سود بنگاه  ها يينرخ سود در دارا يوقت ،باشد مي بنگاهي  هافزود
بـه   هـا  يـي دارا يگـذار  ارزش يسوياز  اما. ديآ دست مي به، )از ارزش افزوده است ميمستق
آمده اسـت،   ٤)2008(كه در ميتون طور همان. باشدميوابسته  يحسابدارمتداول  نيقوان

ي نسبت تمركـز نشـده   گير هانداز منظور بهحمايت چنداني براي استفاده از متغير اشتغال 
نشـان داده شـده اسـت كـه واحـدهاي مختلـف        ٥)1972(رحـال، در بلايـر   ه  بـه . است
  .اند هي همبستگي نزديكي با يكديگر داشتگير هانداز

بنگـاه  ي  هز فروش، انـداز استفاده ا) 98ي  ه، صفح1385(خدادكاشي ي  مطالعه طبق 
 ـ   هـا  بنگـاه كند، زيرا فروش  مي از واقع ارزيابي تر كمرا  ويـژه هنگـامي كـه     هبـه يكـديگر ب
تجسـم و عينيـت بـازاري نـدارد در     كـه   دليل ايـن  ، بهعمودي ادغام شده باشند صورت به
  

 
1- special provisions in the tax code. 

 عي ـعمل توز رديبگ مي، تصمبوده استمحصولاتش ي  هكنند عيكننده و هم توز ديكه هم تول يبنگاه ديمثال، فرض كن يبرا -2
دلار فروختـه   xكننده وجود داشت، كـالا،   عيتوز – دكنندهيتول كيكه قبلا  يزمان.  واگذار كند گريمحصولاتش را به بنگاه د

خـرد   يدلار م x 0.9كننده كه  عيتوز كي و  فروشد يدلار م x 0.9 كننده كه ديتول كي: حال دو بنگاه وجود دارد.  شد يم
 .فروشد يدلار م xو دوباره 

ا شود ياش را شامل م ياز مشتر ابتيبه ن يبنگاه دلال كيمفهوم درآمد فروش، فروش اوراق بهادار توسط  ايآ: مثال يبرا -3  ؟ بـ
   ؟)include( رديگ يرا در بر م) its own portfolio( خود بنگاه يويلوفروش اوراق بهادار بنگاه از پرتف ،مفهوم نيا

4- Mitton (2008). 
5- Blair (1972). 



در چنـين شـرايطي معمـولا فـروش گـزارش      . شـود  نمي لحاظ» تمركز بازار«ي  همحاسب
يك راه براي حل اين مشكل، اسـتفاده از ارقـام   . از واقع است تر كم ها شركتن ايي  هشد

ي گيـر  هاستفاده از دارايـي و اشـتغال در انـداز   . ارزش افزوده به جاي فروش يا توليد است
به عنوان مثال اگر در يـك  . دكنتمركز بازار ممكن است محقق را با اشتباه اساسي روبرو 

 تـر  كوچـك ي هـا  بنگـاه برتري نسـبت بـه   ي  هي سرمايها روشي بزرگ از ها بنگاهصنعت 
) تمركز بـازار در نهايت و (بنگاه ي  اندازهند، و در عين حال معيار دارايي براي كناستفاده 

 تـر و بـازار متمركزتـر جلـوه     ي بزرگ با اهميـت ها بنگاهگرفته شود، در اين صورت كار  به
تـر   كم اهميت تر بزرگي ها بنگاهاده شود، درصورتي كه اگر از معيار اشتغال استف. كند مي

هاي خـداد كاشـي بـراي صـنايع      با اين وجود، بررسي. خواهد بود تر كمو شاخص تمركز 
يد آن است كه معيارهاي تمركز بر حسـب فـروش، اشـتغال و ارزش افـزوده در     ايران مؤ

  .باشد مي به شدت همبسته 71سال 
ارزش افـزوده و طبـق وايـت    ي  همحاسـب ي  هبا توجه به مطالب فوق و با توجه به نحو

تـر بـوده و سـاير متغيرهـا از     توان گفت، متغير ارزش افزوده متغيـري جـامع   مي )2002(
مستقيم هر يك اجـزاي ارزش افـزوده   غيرمستقيم و  طور بهجمله فروش، توليد و اشتغال 

  :آيند مي به حساب

 ي تمركـز گيـر  هين متغيـر بـراي انـداز   تـر  توان گفت ارزش افزوده مناسب مي بنابراين، 
كمبـود عرضـه و عـدم     دليل به اما با توجه به وضعيت ايران، در برخي از صنايع. باشد مي

. رسـد ياه وجود داشته و تمام محصول توليدي بنگاه به فـروش مـي  امكان واردات، بازار س
بـه هرحـال بايـد توجـه داشـت      . تواند بسيار گويـا باشـد   مي در اين شرايط متغير فروش

 . در بسياري از صنايع آسان نيست ارزش افزودهي  همحاسب
در مـورد  . ديگر در پيرامون تمركز، تعريـف و تعيـين حـدود صـنعت اسـت     ي  همسئل

و   فيــتعر يصــنعت دارا. وجــود دارد ياديــز يصــنعت، اخــتلاف نظرهــا قيــدق فيــتعر
و  دي ـتول نـد يمحصـولات، فرآ  ينيگزيجـا  تي ـاست كه بـر اسـاس قابل   يمتفاوت يرهايتعب

در كارهاي تجربي براي تعيين و تشخيص مرزهاي . اند شده هيارا ييايجغراف يها محدوده
در ايــن . شــود مــي اســتفاده) ISIC(از طبقــه بنــدي اســتاندارد صــنايع ) صــنعت(بــازار 

 توليد عوامل درآمد ارزش افزوده

 توليد اشتغال

 فروش
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جانشـيني در تقاضـا   ي  هبندي كه بر شباهت مراحل توليد استوار اسـت، بـه مسـئل    طبقه

در محققـان  اين كـار مشـكلاتي را بـراي    . باشد مي توجه نشده و به طرف عرضه معطوف
ي هـا  ي سـطل  هي توليـد كننـد  هـا  به عنوان مثال، كارخانـه . دكن مي بررسي بازارها ايجاد
ي آهنـي در  ها ي سطل هي توليد كنندها صنايع پلاستيك و كارخانهي  هپلاستيكي در زمر

 ولي در عمل، تمام اين محصولات در يك بازار عرضـه . شوند مي صنايع فلزي طبقه بندي
با اين وجـود، تعـدادي از كشـورها از    . ١ندكن مي شوند و تقريبا نياز واحدي را برآورده مي

ي اقتصادي خـود قـرار   ها فعاليته عنوان پايه و اساس طبقه بندي را ب ISICجمله ايران، 
 .كنند مي ي اقتصادي مطابق آن تنظيمها فعاليتداده و اطلاعات خود را بر حسب نوع 

 
  نسبت تمركز - 2-3

 )C5(بنگـاهي  5ي متـداول بـرآورد تمركـز بـازاري، نسـبت تمركـز       ها روشيكي از 
  :به عبارتي. بنگاه بزرگ در صنعت مورد نظر است 5مجموع سهم بازاري ، كه ٢باشد مي
)1(  i

i

C S
=

=∑
5

1
5  

سـهم  . باشـد  مـي  )تـر  بـزرگ (بنگاه برتـر   5سهم بازاري  كه 
تواند بر حسب متغيرهايي مانند اشتغال، توليد خالص، دارايي، ارزش افـزوده و   مي بازاري

نزديـك  ) 100يا بر حسب درصد بـه  ( 1به C5هرچه . دكار انجام شده اندازه گرفته شو
نشـاني از  %) 10زيـر  (ست، و هرچه به صفر نزديك باشد ي تمركز بالا دهندهباشد، نشان 

  . است ٣متمركزغيربازار 
  

  مطالعات تجربي تمركز  -2-4
بخـش  ( بـازار داخلـي   در رابطه با بـرآورد نسـبت تمركـز در    ي كهتحقيقاتي  هجملاز 
آمـده   )1(خلاصه در جـدول   طور به ،گرفتهانجام ايران  و بازار كالاهاي صادراتي) صنعت
  :است

  

  تمركزي  هاز مرور تحقيقات پيشين در زمين اي هخلاص - 1جدول 
  

 

  .مراجعه شود) 1385(و خدادادكاشي   Curry & George (1983, P11-13)تر به  ي بيش براي مطالعه "لطفا -1
توان مشـاهده كـرد كـه      در مرور ادبيات مربوطه مي: وجود ندارد) i(هاي برتر  ي نظري براي انتخاب تعداد بنگاه هيچ پشتوانه -2

    .در نظر گرفته شده است 8و يا  5، 4 "براي نسبت تمركز معمولا  i مقدار
3-  Fragmented Market. 

54321 sssss ≥≥≥≥



  تحقيقي  هنتيج  ي مورد استفادهها شاخص  بازار مورد بررسي  نام محقق
ــاداتيان   ــي و س گرج

)1379(  
خـانگي در  صنعت يخچـال  

  1378ـ 1375ي  هدور
ــز و    ــب تمركـ ــاخص نسـ شـ

ي هـا  بنگـاه هرفيندال و تعداد 
  فعال بر حسب متغير فروش

ــ ــازار در   ي  هدرج ــن ب ــز اي تمرك
مــورد مطالعــه افــزايش   ي  هدور

  .يافته است
صنعت، در كد دو و چهار  9  )1379(خداد كاشي 

 ISICرقمي 
ــز و   ــبت تمركـ ــاخص نسـ شـ
هرفيندال بـر حسـب فـروش،    

  افزوده و اشتغالارزش 
 تـر  بـيش ساختار انحصار مؤثر بر 

صنايع مورد بررسي حـاكم بـوده   
  .است

ــوري و ســاماني   ابون
  )1381(پور 

ي  هصنعت كشور در دور 24
  1376و  1373

ي پارامتريك تمركز ها شاخص
ــتفاده از  ( ــا اس ــعب ــا توزي ي ه

بـر  ) نمايي، لگ نرمال و پـارتو 
  حسب متغير اشتغال

نرمـال  خوبي برازش الگـوي لـگ   
ــا، و    ــاير الگوه ــا س ــه ب در مقايس

صـنايع   تر بيشافزايش تمركز در 
  .ايران

ــراي     )1382(بخشي  ــيمان بـ ــنعت سـ صـ
  81و  74ي ها سال

ــز و   ــبت تمركـ ــاخص نسـ شـ
ــر حســب متغيــر  هرفينــدال ب

  ظرفيت توليد  
ــنعت    ــالا در ص ــز ب ــود تمرك وج

  .سيمان
عبـــادي و شـــهيكي 

  )1383(تاش 
پروپان مايع، سيمان، سنگ 

سنگ مرمر، محصولات گچ، 
نيمه تمام حاصل از آهـن و  

هـاي حاصـل از مـواد     روغن
ــري در دور -1997ي  هقيــ

2000  

ــز و   ــبت تمركـ ــاخص نسـ شـ
ــر حســب متغيــر  هرفينــدال ب

  صادرات
بازارهاي مطالعه شـده   تر بيشدر 
سـيمان، شـرايط انحصـار    جـز   به

باشــد و  مــي چنـد جانبــه حــاكم 
ي  هتمركز خريداران نشان دهنـد 

  .انحصار خريد استشرايط 
عبـــادي و شـــهيكي 

  )1383(تاش 
ــاي صــادراتي پســته،   كالاه
خرمــا، انگــور و ســيب در   

   2001ـ1961ي  هدور
شاخص تمركز و هرفيندال بـر  

  حسب متغير صادرات
كشـور  ي  هتنها سهم بازاري پسـت 
معنــي تــأثير بــر تمركــز جهــاني 

ساختار بـازار  تأثير داري داشته و 
ثبـت  آن بر درآمـد ارزي ايـران م  

ي هـا  بـازار سـاختار  تـأثير  بوده و 
ــادار    ــد ارزي معن ــر درآم ــر ب ديگ

    . نبوده است
خدادكاشـــــــــي و 
شـــــهيكي تـــــاش 

)1384(  
ــاي صــادراتي پســته،   كالاه
خرما، انگور، فـرش، سـيب،   
زعفران، خاويـار و كشـمش   

  2000ـ 1997ي  هبراي دور

ــز و   ــبت تمركـ ــاخص نسـ شـ
ــر حســب متغيــر  هرفينــدال ب

  صادرات
سـخت در  ي  هانحصار چند جانب ـ

ــرش،   ــازار محصــولاتي ماننــد ف ب
پسته، خرمـا، زعفـران، خاويـار و    
كشمش و متمركزترين بازارهـاي  
هدف بازار زعفران، خاويار، فرش، 
ــايي   ــمش شناسـ ــته و كشـ پسـ

  .اند هشد
ــي  ــوري و غلامـ ابونـ

)1387(  
صنعت در كد دو رقمي  23

ISIC  و  73ي ها سالبراي
81  

ــرآورد پــارامتريكي نســبت    ب
بـر  ) الگوي لگ نرمـال (تمركز 

  حسب متغير اشتغال
نسبت تمركـز در تمـامي صـنايع    

توليـد راديـو و تلويزيـون و    جز  به
ــا دســتگاه ــاطي ه ي وســايل ارتب

  .كاهش يافته است
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  دهي اطلاعات جمع آوري و سازمان -3
از  )سرشـماري  صـورت  بـه ( اطلاعات بخش صنعت در ايران با اجراي طرح آمارگيري

ي مختلف منتشر ها سالمركز آمار ايران در ي  وسيله بهجمع آوري و  ،ي صنعتيها كارگاه
ي صـنعتي واقـع در نقـاط شـهري و     هـا  كارگـاه آماري شامل تمامي ي  هجامع. شده است

نفـر كـاركن و    50نفر و  49تا  10ها  آن بوده، كه متوسط تعداد شاغلان روستايي كشور
نفـر كـاركن و    10ي صـنعتي  هـا  كارگـاه در اين پژوهش از اطلاعات خـام  . ١است تر بيش
  .نسبت تمركز استفاده شده استي  هبراي محاسب تر بيش

  

  ي تمركزگير هساختار صنايع و همبستگي بين متغيرهاي انداز -4
بنگاهي بر حسب ارزش فروش، ارزش توليد، اشـتغال   5در اين پژوهش نسبت تمركز 

خلاصـه شـده    2 آمده و نتايج در جدول دست به 84تا  79ي ها سالو ارزش افزوده براي 
ي نسبت تمركـز، توجـه   گير هبراي درك درست استفاده از متغيرهاي فوق در انداز. است

ي  هدر ايـن تحقيـق، ارزش افـزود   . باشـد  مفيـد مـي  هـا   آن هر يك ازي  هبه روش محاسب
ت فعالي ـي  هفعاليت صنعتي كارگاه عبارت است از تفاوت بـين ارزش سـتانده و ارزش داد  

فعاليت صنعتي عبارت اسـت از مجمـوع ارزش كالاهـاي توليـد     ي  هارزش ستاند. صنعتي
شده، دريـافتي بابـت خـدمات صـنعتي، تغييـرات ارزش موجـودي كالاهـاي در جريـان         
ساخت، تفاوت ارزش فروش از ارزش خريد كالاهايي كه بـدون تغييـر شـكل بـه فـروش      

سط كارگـاه، ارزش بـرق و آب توليـد و    اي ساخته شده تو، ارزش اموال سرمايهاند هرسيد
ي  هارزش داد. فروخته شده منهاي ارزش ضايعات غير قابل فروش محصولات توليد شـده 

فعاليت صنعتي عبارت است از مجموع ارزش مواد خام و اوليه، ابـزار و لـوازم و ملزومـات    
كم دوام مصرف شده، ارزش سوخت مصرف شده، ارزش برق و آب خريداري شده، ارزش 

اي توسـط كارگـاه و   سـاخت يـا ايجـاد امـوال سـرمايه      بـراي مواد و قطعات مصرف شده 
  .پرداختي بابت خدمات صنعتي

ي نفـت و  هـا  پالايشـگاه  ،توليـد زغـال كـك   «نسبت تمركـز فـروش و توليـد صـنايع     
 تـر  بـيش در » توليد وسايل نقليه موتوري و تريلر و نـيم تريلـر  «و » اي هي هستها سوخت
در حالي كـه  . را جزء صنايع متمركز در نظر گرفتها  آن توان مي بسيار بالا بوده و ها سال

» فلـزي غيري فلزي و ها بازيافت ضايعات و خرده«نسبت تمركز بر حسب اشتغال، صنعت 
  

 

 ISIC :International Standard Industrial Classification ofهاي اقتصادي ايران براساس  فعاليتبندي  طبقه  -1

All Economic Activities  ويرايش سوم انجام شده است. 



با نسبت تمركز زير (متمركزترين صنعت غير، ها سال تر بيشدر . دهد مي را متمركز نشان
 )17كـد  (و توليـد، مربـوط بـه صـنعت منسـوجات       بر حسب متغيـر فـروش  ) درصد 10
 تـر  بيش 26 و 17، 15در حالي كه بر اساس متغير اشتغال، اين روند در صنايع  ،باشد مي
  . شود مي ديده

، مربـوط بـه صـنعت    81تـا   79بالاترين نسبت تمركز بر حسب ارزش افزوده از سال 
بـوده و ايـن رونـد    » اي هتي هسها سوختي نفت و ها پالايشگاه صنايع توليد زغال كك،«

توليـد فلـزات   « ، »وسايل حمل و نقـل ر توليد ساي« ي بعد به ترتيب در صنايعها سالدر 
 تـر  بـيش در . رخ داده اسـت » ي فلزي و غير فلزيها خرده بازيافت ضايعات و« ، »اساسي
  .ين نسبت تمركز بوده استتر كمداراي  توليد منسوجات، صنعت ها سال
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  84.١تا  79بنگاهي در بخش صنعت ايران از سال  5ـ نسبت تمركز 2جدول
كد  نام صنعت

ISIC 

 81سال 80سال  79سال 
ارزش 
 فروش

ارزش 
ارزش  اشتغال توليد

ارزش  اشتغال ارزش توليد ارزش فروش افزوده
 افزوده

ارزش 
 فروش

ارزش 
 توليد

ارزش  اشتغال
 افزوده

 0.10 0.07 0.11 0.12 0.09 0.08 0.12 0.13 0.13 0.08 0.13 0.13 15 صنايع مواد غذايي و آشاميدني
 0.09 0.06 0.08 0.08 0.11 0.07 0.09 0.08 0.13 0.08 0.09 0.10 17 توليد منسوجات
 0.18 0.15 0.14 0.14 0.31 0.30 0.30 0.30 0.28 0.30 0.29 0.29 18 خزدار عمل آوردن،رنگ كردن و ساخت كالا از پوست، توليد پوشاك

 0.22 0.20 0.17 0.17 0.24 0.26 0.25 0.26 0.21 0.25 0.18 0.17 19 يراق و توليد كفش زين،، چمدان ساخت كيف، دباغي و عمل آوردن چرم،
 0.34 0.33 0.33 0.33 0.45 0.41 0.44 0.45 0.49 0.42 0.45 0.46 20 توليد چوب و محصولات چوبي و چوب پنبه و ساخت كالا از ني و مواد حصيري

 0.48 0.36 0.39 0.39 0.58 0.41 0.43 0.44 0.46 0.42 0.37 0.37 21 توليد كاغذ و محصولات كاغذي
 0.44 0.21 0.54 0.54 0.47 0.36 0.48 0.46 0.56 0.36 0.52 0.54 22 ي ضبط شدهها انتشار و چاپ و تكثير رسانه

 0.82 0.60 0.80 0.80 0.85 0.62 0.83 0.83 0.84 0.64 0.83 0.83 23 اي هي هستها سوختي نفت و ها پالايشگاه صنايع توليد زغال كك،
 0.60 0.17 0.47 0.47 0.60 0.19 0.45 0.44 0.63 0.19 0.47 0.48 24 صنايع توليد مواد و محصولات شيميايي
 0.38 0.17 0.33 0.33 0.37 0.22 0.38 0.38 0.42 0.22 0.39 0.39 25 توليد محصولات لاستيكي و پلاستيكي
 0.11 0.05 0.09 0.09 0.12 0.06 0.11 0.11 0.13 0.06 0.12 0.12 26 توليد ساير محصولات كاني غير فلزي

 0.67 0.40 0.56 0.60 0.68 0.41 0.60 0.60 0.78 0.49 0.68 0.67 27 توليد فلزات اساسي
 0.35 0.14 0.21 0.22 0.46 0.18 0.29 0.28 0.32 0.18 0.22 0.24 28 ماشين آلات و تجهيزاتجز  بهتوليد محصولات فلزي فابريكي 
 0.18 0.11 0.19 0.20 0.20 0.13 0.23 0.24 0.21 0.13 0.21 0.21 29 توليد ماشين آلات و تجهيزات

 0.54 0.34 0.51 0.54 0.54 0.40 0.52 0.50 0.61 0.38 0.60 0.57 30 حسابگرو محاسباتي، اشين آلات اداريمتوليد 
 0.36 0.16 0.30 0.30 0.31 0.19 0.30 0.31 0.29 0.20 0.29 0.31 31 ي برقيها دستگاهتوليد ماشين آلات مولد و انتقال برق و 

 0.71 0.56 0.71 0.69 0.67 0.60 0.72 0.72 0.72 0.59 0.74 0.74 32 ي وسايل ارتباطيها دستگاهتلويزيون و  توليد راديو و
 0.34 0.30 0.40 0.40 0.55 0.39 0.49 0.49 0.38 0.37 0.47 0.47 33 ي مچي و انواع ديگرساعتها ساعت ابزاردقيق، ابزار اپتيكي،، توليد ابزار پزشكي

 0.68 0.42 0.74 0.74 0.82 0.48 0.77 0.78 0.72 0.48 0.77 0.78 34 توليد وسايل نقليه موتوري و تريلر و نيم تريلر
 0.59 0.51 0.54 0.56 0.58 0.49 0.57 0.59 0.54 0.45 0.54 0.53 35 توليد سايروسايل حمل و نقل

 0.18 0.12 0.16 0.16 0.40 0.20 0.41 0.40 0.34 0.20 0.28 0.29 36 توليد مبلمان و مصنوعات طبقه بندي نشده در جاي ديگر
    37 ي فلزي و غير فلزيها بازيافت ضايعات و خرده

     0.69 0.69 0.69 0.71 

  

 

  .اند تمام اعداد اين جدول تا دو رقم اعشار گرد شده -1

 



 نام صنعت
كد 
ISIC 

 84سال  83سال  82سال 
ارزش 
 فروش

ارزش 
ارزش  اشتغال توليد

ارزش  اشتغال ارزش توليد ارزش فروش افزوده
 افزوده

ارزش 
 فروش

ارزش 
 توليد

ارزش  اشتغال
 افزوده

 0.11 0.05 0.10 0.10 0.11 0.05 0.11 0.11 0.13 0.06 0.12 0.12 15 صنايع مواد غذايي و آشاميدني
 0.08 0.06 0.07 0.07 0.10 0.06 0.06 0.06 0.10 0.07 0.07 0.07 17 توليد منسوجات
 0.45 0.26 0.43 0.43 0.28 0.27 0.24 0.21 0.22 0.21 0.19 0.18 18 رنگ كردن و ساخت كالا از پوست خزدار عمل آوردن،، توليد پوشاك

 0.29 0.24 0.25 0.25 0.30 0.16 0.27 0.26 0.20 0.16 0.17 0.17 19 زين،يراق و توليد كفش، دباغي و عمل آوردن چرم،ساخت كيف،چمدان
 0.42 0.34 0.44 0.43 0.38 0.33 0.39 0.39 0.45 0.32 0.42 0.42 20 توليد چوب و محصولات چوبي و چوب پنبه و ساخت كالا از ني و مواد حصيري

 0.41 0.29 0.32 0.32 0.35 0.30 0.29 0.28 0.41 0.33 0.31 0.32 21 توليد كاغذ و محصولات كاغذي
 0.36 0.24 0.31 0.33 0.33 0.24 0.38 0.35 0.39 0.26 0.33 0.32 22 ي ضبط شدهها انتشار و چاپ و تكثير رسانه

 0.73 0.49 0.70 0.70 0.70 0.49 0.69 0.69 0.76 0.55 0.74 0.74 23 اي هي هستها سوختي نفت و ها پالايشگاهصنايع توليد زغال كك،
 0.51 0.12 0.45 0.44 0.60 0.13 0.49 0.49 0.51 0.15 0.43 0.43 24 صنايع توليد مواد و محصولات شيميايي
 0.31 0.15 0.24 0.24 0.26 0.15 0.24 0.24 0.27 0.15 0.25 0.26 25 توليد محصولات لاستيكي و پلاستيكي
 0.15 0.04 0.11 0.12 0.13 0.05 0.10 0.11 0.13 0.05 0.10 0.10 26 توليد ساير محصولات كاني غير فلزي

 0.71 0.33 0.59 0.60 0.75 0.34 0.60 0.60 0.69 0.36 0.57 0.58 27 توليد فلزات اساسي
 0.17 0.10 0.15 0.15 0.21 0.11 0.16 0.16 0.31 0.12 0.19 0.16 28 ماشين آلات و تجهيزاتجز  بهتوليد محصولات فلزي فابريكي 
 0.23 0.09 0.25 0.26 0.22 0.08 0.22 0.23 0.20 0.10 0.20 0.20 29 توليد ماشين آلات و تجهيزات

 0.68 0.44 0.65 0.64 0.64 0.45 0.64 0.63 0.37 0.36 0.56 0.56 30 حسابگرو محاسباتي، اشين آلات اداريمتوليد 
 0.29 0.18 0.32 0.32 0.28 0.18 0.34 0.35 0.30 0.17 0.34 0.33 31 ي برقيها دستگاهتوليد ماشين آلات مولد و انتقال برق و 

 0.61 0.50 0.56 0.57 0.73 0.54 0.67 0.70 0.66 0.54 0.66 0.66 32 ي وسايل ارتباطيها دستگاهتوليد راديو وتلويزيون و 
 0.41 0.31 0.39 0.40 0.39 0.30 0.39 0.40 0.41 0.31 0.39 0.39 33 ي مچي و انواع ديگرساعتها ساعت ابزار دقيق، ابزار اپتيكي،، توليد ابزار پزشكي

 0.63 0.36 0.71 0.71 0.64 0.35 0.73 0.74 0.71 0.36 0.72 0.72 34 توليد وسايل نقليه موتوري و تريلر و نيم تريلر
 0.68 0.51 0.65 0.65 0.75 0.49 0.66 0.66 0.80 0.49 0.67 0.67 35 وسايل حمل و نقل توليد ساير

 0.44 0.17 0.41 0.41 0.35 0.17 0.36 0.34 0.37 0.15 0.34 0.34 36 توليد مبلمان و مصنوعات طبقه بندي نشده در جاي ديگر
 0.80 0.74 0.84 0.84 0.69 0.61 0.71 0.71 0.70 0.52 0.80 0.80 37 ي فلزي و غير فلزيها بازيافت ضايعات و خرده

  .محاسبه شده است تر بيشنفر كاركن و  10ي صنعتي ها كارگاهي خام ها با استفاده از داده: منبع
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آمـده بـر حسـب ارزش فـروش، ارزش      دسـت  بـه ، مبين آن است كه تمركز 3 جدول

، زيـرا هـر يـك از ايـن متغيرهـا      توليد، اشتغال و ارزش افزوده به شدت همبسته هستند
طـور كـه اشـاره     براي مثال، همـان . باشند اي با توليد و ارزش افزوده در ارتباط مي گونه به

 از كي ـهـر   طـور مسـتقيم  و يـا غيرمسـتقيم،     شد، متغيرهاي توليد، فروش و اشتغال بـه 
اشتغال بر توليد و توليد نيز با فـروش در ارتبـاط   . نديآ مي ارزش افزوده به حساب ياجزا
دست آمده بـر حسـب ايـن متغيرهـا نيـز، بـه شـدت         بنابراين، نسبت تمركز به. باشد مي

  .همبسته هستند
  

  .84تا  79ضريب همبستگي متغيرهاي مختلف نسبت تمركز پنج بنگاهي از سال  -3جدول
  ارزش افزوده اشتغال  توليد فروش  

 0.9660  0.8959 0.9988 1 فروش

 0.9661 0.8964 1  توليد

 0.8699 1   اشتغال

  1        ارزش افزوده
  

  .محاسبه شده است Excelنرم افزاري ي  هو بست 2بر اساس جدول : منبع
  

بنگـاه در   1بـا داشـتن تنهـا    » توتون و تنباكو ـ سيگار « لازم به ذكر است كه صنعت
. ترين صنعت ايران شناخته شـده اسـت   ، انحصاريها سالبنگاه در ساير  2و نيز  79سال 
و  79ي هـا  سـال در » فلـزي غيري فلـزي و  هـا  بازيافت ضايعات و خرده«صنعت چنين  هم
 هـا  سـال اين صـنعت را در ايـن    توان مي لذا بوده است،بنگاه  2و  3رتيب داراي ، به ت80

ي اين صنعت در ها بنگاههرچند كه با افزايش تعداد . ترين صنعت در نظر گرفت انحصاري
كاهش يافته است، هنوز تمركز اين صنعت در سطح بالايي قـرار   آنتمركز  ها، سالساير 
  . دارد

در » )36با كـد  ( جاي ديگر  توليد مبلمان و مصنوعات طبقه بندي نشده در«صنعت 
با  82در حالي كه در سال  بوده،) درصد 16يا ( 0.16فروش  داراي نسبت تمركز 81سال

توليـد  «ايـن رونـد در صـنعت    . فته استيا  افزايش 0.34گير به ميزان  يك افزايش چشم
به اين گونه كه نسبت تمركز فروش اين صنعت . شود مي نيز ديده» )18با كد ...( پوشاك

رونـد تغييـرات نسـبي    . فته استلا راب 0.43به مقدار 84و در سال  0.21 هب 83ر سال د
  :نشان داده شده است 4تمركز بر حسب متغير فروش و ارزش افزوده در جدول 



  .84تا  79ـ تغييرات نسبي نسبت تمركز فروش و ارزش افزوده از سال 4جدول

د 
ك

IS
IC

 

  79به  84تغييرات   83به  84تغييرات   82به  83تغييرات   81به  82تغييرات   80به  81تغييرات   79به  80تغييرات 
ارزش  فروش

ارزش  فروش  افزوده
ارزش  فروش  افزوده

ارزش  فروش  افزوده
ارزش  فروش  افزوده

ارزش  فروش  افزوده
  افزوده

15 -0.28 31 - 10.67- 19 2.30 23 11.78- 19 - 7.95 - 3 25.99- 15 - 
17 13.79  - 15 - 5.35 - 17 - 14.07- 7 4.20 - 3- 15.80 14 - 22.20- 37 - 
18 3.44 10 53.25- 42 - 31.30 27 14.31 25 103.05 60 47.37 62 
19 55.33 17 35.27- 9- 4.38 11 - 47.78 52 2.56 - 3- 51.13 41 
20 -2.00 8- 26.57- 24 - 28.12 29 6.96- 15 - 9.96 11 5.68 - 14 - 
21 17.13 25 11.52- 17 - 16.60- 14 - 12.06- 16 - 11.21 17 15.46- 12 - 
22 13.65- 16 - 16.65 6 - 41.59- 12 - 12.23 15 - 7.74 - 10 39.08- 36 - 
23 0.12 2 3.24 - 4- 7.80 - 7- 6.74 - 8- 1.81 5 15.20- 12 - 
24 8.19 - 4- 6.42 0 7.17 - 14 - 12.76 16 9.16 - 15 - 7.09 - 19 - 
25 2.55 - 12 - 13.43- 5 22.44- 30 - 4.95 - 3- 0.59 - 20 38.17- 25 - 
26 3.72 - 5- 18.99- 12 - 9.45 17 8.26 3 7.72 12 0.45 - 13 
27 10.25- 12 - 1.27 - 1- 2.80 - 2 4.39 9 0.45 - 6 - 10.49- 9- 

28 15.51 42 21.60- 24 - 26.49- 12 - 0.43 - 31 - 5.68 - 18 - 37.49- 46 - 
29 14.74 4- 16.31- 12 - 0.35 - 15 17.66 7 10.81 5 24.75 9 
30 13.26- 10 - 9.66 0 2.91 31 - 12.46 73 2.10 5 12.39 12 
31 0.04 - 5 2.24 - 16 9.55 17 - 7.00 7- 8.14 - 5 5.22 1- 

32 2.60 - 8- 3.44 - 6 5.13 - 7- 7.10 10 18.39- 15 - 22.02- 15 - 
33 3.02 44 17.62- 38 - 2.99 - 19 2.19 4- 0.81 - 5 16.55- 7 
34 0.23 - 13 5.02 - 17 - 3.14 - 4 2.39 9- 3.14 - 2- 8.97 - 12 - 

35 12.34 6 5.89 - 1 20.01 36 1.15 - 5- 2.22 - 9- 22.65 26 
36 39.03 19 59.92- 55 - 110.91 105 0.73 - 7- 22.81 27 43.28 30 
37      15.30 1- 10.78- 2- 17.73 16   

  .آمده است دست به 2بر اساس جدول : ماخذ
   

 



    15   گيري تمركز متغيرهاي اندازه ايران و همبستگي بينصنايع اختار س 

 
كه در جدول نشان داده شده است، تغييـرات نسـبي تمركـز بـر حسـب       گونه همان 

به اين معنا كه تمركز صـنعتي  ، منفي بوده ها سال تر بيشصنايع در  تر بيشمتغير فروش 
 تـر  بيشاما با وجود اين كاهش در تمركز صنعتي، هنوز نسبت تمركز ، كاهش يافته است

 و شـاهد صـنايع متمركـز    است قرار داشته) درصد 40از  تر بيش(صنايع در سطح بالايي 
ين كـاهش در  تـر  بـيش ، 79نسبت به سال 84با توجه به تغييرات تمركز سال . باشيم مي

كد (ي ضبط شده ها كثير رسانهانتشار و چاپ و ت«نسبت تمركز فروش مربوط به صنعت 
 سـاخت كيـف،   دباغي و عمل آوردن چرم،« ين افزايش مر بوط به صنعتتر بيشو » )22

اين روند بر حسـب متغيـر ارزش   . باشد مي »)19كد (  يراق و توليد كفش زين، چمدان،
ماشـين آلات و  جـز   بـه توليـد محصـولات فلـزي فـابريكي     « افزوده به ترتيب در صـنايع 

رنگ كردن و ساخت كالا از پوسـت   عمل آوردن،، توليد پوشاك«و » )28د ك( تجهيزات
  .شود مي ديده» )18كد ( خزدار

صـاري و رقابـت كامـل    توان به انحصار، انحصار چنـد جانبـه، رقابـت انح    مي صنايع را
باشد، بنگاه انحصـاري،  % 100بنگاه برتر نزديك به  4اگر نسبت تمركز . دبندي كر تقسيم
 رقابت انحصاري و بسـيار پـايين، رقابـت كامـل    % 40انحصار چند جانبه، زير % 40بالاي 
بنگاهي متغير فـروش    5توان صنايع را بر حسب نسبت تمركز  مي بر اين مبنا، .١باشد مي

  .بندي كرد طبقه
صـنعت   كـل صنعت بـه ارزش فـروش    هرصورت نسبت ارزش فروش  سهم فروش، به

  .دست آمده است ايران به
ي مـورد بررسـي   هـا  سال تر بيش نشان داده شده است، در 5در جدول  كه طور همان
و » )23بـا كـد   ( اي هي هسـت هـا  سـوخت ي نفت و ها پالايشگاهتوليد زغال كك، « صنايع

 70نسبت تمركـز بـالاي   » )34با كد ( موتوري و تريلر و نيم تريلري  هتوليد وسايل نقلي«
از ارزش فروش ايـن صـنايع  متعلـق     درصد 70به اين معني كه حداقل اند،  هدرصد داشت

بازيافـت  «كه قـبلا اشـاره شـد، صـنعت      طور همان. باشد مي بنگاه بزرگ اين صنايع 5به 
 داراي نسـبت تمركـز بـالايي بـوده و    » )37با كد (فلزي غيري فلزي و ها ضايعات و خرده

  . توان آن را جزء صنايع متمركز در نظر گرفت مي
  

   

  

 

1- "Concentration ratio": From Wikipedia , The Free Encyclopedia. 



  ١ .84تا  79ر حسب نسبت تمركز فروش از سال طبقه بندي صنايع ب - 5جدول 
CR5  
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  84سال   83سال   82سال   81سال  80سال   79سال
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CR5> 40%  

انحصار چند 
 جانبه

23 0.83 0.09 23 0.83 0.09  23 0.80 0.08  37 0.80 0.00  34 0.74 0.24  37 0.84 0.00  
34 0.78 0.15 34 0.78 0.19  34 0.74 0.20  23 0.74 0.09  37 0.71 0.00  34 0.71 0.24  
32 0.74 0.02 32 0.72 0.01  32  0.69  0.01  34 0.72 0.23  32 0.70 0.01  23 0.70 0.08  
27  0.67  0.14  27  0.60  0.13  37  0.69  0.00  35  0.67  0.02  23  0.69  0.08  35  0.65  0.02  
30  0.57  0.00  35  0.59  0.01  27 0.60 0.11  32  0.66  0.01  35  0.66  0.02  30  0.64  0.00  
22 0.54 0.00  30 0.50 0.00  35 0.56 0.02  27 0.58 0.11  30 0.63 0.00  27 0.60 0.14  
35 0.53 0.01 33 0.49 0.01  30 0.54 0.00  30 0.56 0.00  27 0.60 0.14  32 0.57 0.01  
24 0.48 0.14 22 0.46 0.00  22 0.54 0.01  24 0.43 0.11  24 0.49 0.12  24 0.44 0.11  
33 0.47 0.01  20 0.45 0.00  24 0.47 0.12  20 0.42 0.00  33 0.40 0.00  20 0.43 0.00  
20 0.46 0.00 24 0.44 0.12  33 0.40 0.00      18 0.43  0.00  
  21 0.44 0.01      36 0.41  0.01  

36 0.40 0.00    33  0.40  0.00  

CR5< 40%  

رقابت 
  انحصاري

25 0.39 0.03 25 0.38 0.03  21 0.39 0.01  33 0.39 0.00  20 0.39  0.00  22 0.33 0.00  
21 0.37 0.02 31 0.31 0.03  20 0.33 0.00  36 0.34 0.01  22 0.35 0.00  31 0.32 0.04  
31 0.31 0.03 18 0.30 0.00  25 0.33 0.03  31 0.33 0.03  31 0.35 0.03  21 0.32 0.01  
18 0.29 0.00  28 0.28 0.03  31 0.30 0.03  21 0.32 0.01  36 0.34 0.01  29 0.26 0.05  
36 0.29 0.00  19 0.26 0.01  28 0.22 0.04  22 0.32 0.00  21 0.28 0.01  19 0.25 0.00  
28 0.24 0.03 29 0.24 0.05  29 0.20 0.05  25 0.26 0.03  19 0.26 0.00  25 0.24 0.03  
29 0.21 0.05 15 0.13 0.12  19 0.17 0.01  29 0.20 0.05  25 0.24 0.03  28 0.15 0.04  
19 0.17 0.01 26 0.11 0.07  36 0.16 0.01  18 0.18 0.00  29 0.23 0.04  26 0.12 0.07  
15 0.13 0.13   18 0.14 0.00  19 0.17  0.01  18 0.21 0.00  15 0.10 0.11  
26 0.12 0.07  15 0.12 0.13  28 0.16 0.03  28 0.16 0.03   

   15 0.12 0.12  26 0.11 0.07  
 15 0.11 0.11  

CR5< 10%  

  رقابتي
17 0.10 0.06  17  0.08 0.05  26 0.09 0.08  26 0.10 0.07  17 0.06 0.04  17 0.07 0.04  
   17 0.08 0.05  17 0.07 0.04      

  .اند هاي صنعتي كشور محاسبه شده هاي خام كارگاه و داده 2بر اساس جدول: ماخذ
  

ين سـهم فـروش را نسـبت بـه سـاير      تر بيش، 34تنها صنعت  ،از بين صنايع متمركز
توليـد  «، »)15كـد  ( صنايع مواد غذايي و آشـاميدني «در اين راستا، . صنايع داشته است

  

 

ها ناچيز بوده است، مقـدار صـفر    اند و در نتيجه صنايعي كه سهم فروش آن تمام ارقام جدول فوق تا دو رقم اعشار گرد شده -1
  .اند اختيار كرده

→



    17  گيري تمركز متغيرهاي اندازه ايران و همبستگي بينصنايع اختار س 

 
از جملـه  » )27كـد  (توليـد فلـزات اساسـي   «و » )24كـد  ( مواد و محصـولات شـيميايي  

ايـن در حـالي   . انـد  داشـته ) درصد 10از  تر بيش(كه سهم فروش بالايي  اند هصنايعي بود
صـنعت  «يعنـي   ايع،ين سهم فروش مربوط بـه يكـي از متمركزتـرين صـن    تر كماست كه 

صـنعت توليـد   . باشـد  مـي  »)37كـد  ( فلـزي غيري فلـزي و  اه ـ بازيافت ضايعات و خـرده 
را ) درصـد  10زيـر  (ين نسـبت تمركـز   تر كم ها سال؛ در تمام اين )17با كد (منسوجات 
  .داشته است
نشان داده شـده   6بندي صنايع بر حسب نسبت تمركز ارزش افزوده در جدول  طبقه

صنعت مربوط بـه صـنعت    كلي  هين سهم از ارزش افزودتر بيش 81تا  79از سال . است
در  82ايـن رونـد در سـال    . باشـد  مـي  »)24با كـد  ( توليد مواد و محصولات شيميايي«

و  83ي ها سالو در » )34با كد ( توليد وسايل نقليه موتوري و تريلر و نيم تريلر«صنعت 
نشـان   6كـه در جـدول    طـور  همان. رخ داده است» توليد فلزات اساسي«در صنعت  84

صـنعت  . باشـند  مـي  داده شده است، اين صـنايع از جملـه صـنايع انحصـار چنـد جانبـه      
كـل  ي  هين سـهم از ارزش افـزود  تر كم» فلزيغيري فلزي و ها بازيافت ضايعات از خرده«

  .صنعت را داشته است



  21-43   صفحات/   90پاييز    / 96 ي شماره/ مجلة تحقيقات اقتصادي 

  .84تا  79ارزش افزوده از سال طبقه بندي صنايع بر حسب نسبت تمركز  - 6جدول 
CR5  100 

  انحصاري
  84سال   83سال   82سال   81سال  80سال   79سال
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CR5> 40%   انحصار چند جانبه 

23 0.84 0.10 23 0.85 0.10 23 0.82 0.09 35 0.80 0.03 27 0.75 0.18 37 0.80 0.00 
27 0.78 0.14 34 0.82 0.17 37 0.71 0.00 23 0.76 0.11 35 0.75 0.03 23 0.73 0.10 
32 0.72 0.01 27 0.68 0.11 32 0.71 0.01 34 0.71 0.17 32 0.73 0.01 27 0.71 0.17 
34 0.72 0.12 32 0.67 0.01 34 0.68 0.13 37 0.70 0.00 23 0.70 0.11 35 0.68 0.02 
24 0.63 0.19 24 0.60 0.17 27 0.67 0.12 27 0.69 0.13 37 0.69 0.00 30 0.68 0.00 
30 0.61 0.00 35 0.58 0.01 24 0.60 0.17 32 0.66 0.01 34 0.64 0.14 34 0.63 0.16 
22 0.56 0.01 21 0.58 0.01 35 0.59 0.02 24 0.51 0.13 30 0.64 0.00 32 0.61 0.01 
35 0.54 0.01 33 0.55 0.01 30 0.54 0.00 20 0.45 0.00 24 0.60 0.15 24 0.51 0.13 
20 0.49 0.00 30 0.54 0.00 21 0.48 0.01 21 0.41 0.01 

  

18 0.45 0.00  
21 0.46 0.01 22 0.47 0.01 22 0.44 0.01 33 0.41 0.01 36 0.44 0.01  
25 0.42 0.03 28 0.46 0.04 

    
20 0.42 0.00  

  20 0.45 0.00  33 0.41 0.01  
36 0.40 0.01  21 0.41 0.01  

CR5<40% 
  رقابت انحصاري

33 0.38 0.00 25 0.37 0.02 25 0.38 0.03 22 0.39 0.01 33 0.39 0.01 22 0.36 0.01 
36 0.34 0.00 31 0.31 0.03 31 0.36 0.03 36 0.37 0.01 20 0.38 0.00 25 0.31 0.03 
28 0.32 0.04 18 0.31 0.00 28 0.35 0.04 30 0.37 0.00 36 0.35 0.01 19 0.29 0.00 
31 0.29 0.03 19 0.24 0.00 20 0.34 0.00 28 0.31 0.04 21 0.35 0.01 31 0.29 0.04 
18 0.28 0.00 29 0.20 0.05 33 0.34 0.00 31 0.30 0.03 22 0.33 0.00 29 0.23 0.05 
29 0.21 0.05 26 0.12 0.10 19 0.22 0.01 25 0.27 0.03 19 0.30 0.00 28 0.17 0.04 
19 0.21 0.00 17 0.11 0.05 36 0.18 0.01 18 0.22 0.00 18 0.28 0.00 26 0.15 0.10 
17 0.13 0.05 

  

29 0.18 0.05 29 0.20 0.05  31 0.28 0.03 15 0.04 0.09 
26 0.13 0.09 18 0.18 0.00 19 0.20 0.00 25 0.26 0.03 

  
15 0.13 0.10 26 0.11 0.10 15 0.13 0.09 29 0.22 0.04 

  
15 0.10 0.11 26 0.13 0.11 28 0.21 0.03 

    26 0.13 0.10  
15 0.11 0.08  

CR5<10%0.03 0.08 17  0.04 0.10 17  0.04 0.10 17  0.04 0.09 17 0.09 0.09 15        رقابتي  

  .اند هاي صنعتي كشور محاسبه شده هاي خام كارگاه و داده 2بر اساس جدول: ماخذ
  .دست آمده است صنعت ايران به كلصنعت به ارزش افزوده  هرصورت نسبت ارزش افزوده  سهم ارزش افزوده، به

→

 



  

 
 

اشاره شده است، براي ) 31و 30ي  ه، صفح79(نهاونديان ي  مطالعه كه در گونه همان
تـوان   مـي  تصويري بهتر از وضعيت انحصار و رقابـت در بازارهـاي صـنعتي ايـران،    ي  هارائ

درصـد اسـت، از نـوع رقابـت مـؤثر و       40از  تـر  هـا كـم   آن بازارهايي را كه نسبت تمركز
رقـابتي و يـا   غيردرصـد باشـد را از نـوع     40از  تـر  ها بيش آن بازارهايي كه نسبت تمركز

، تعداد صـنايع انحصـاري و رقـابتي و    7بر اين اساس در جدول. ١انحصاري در نظر گرفت
  . در طي اين شش سال نشان داده شده استها  ي آن هنيز سهم فروش و ارزش افزود

   
ارزش افزوده از بنگاهي فروش و  5ـ توزيع فراواني صنايع بر حسب نسبت تمركر 7جدول 

  84.٢تا  79سال 

  .آمده است دست به 6و 5بر اساس جدول : ماخذ
  .دنباش مي بنگاهي بر حسب فروش و ارزش افزوده 5به ترتيب بيانگر نسبت تمركز و
  

، بـراي  79جدول فوق دلالت بر آن دارد كه  نسبت تمركز بر حسب فـروش در سـال  
بنابراين، در . باشد مي درصد 40از  تر كمصنعت  11درصد و براي  40صنعت بيش از  12

صـنعت  12 صنعت دو رقمي رقابت مؤثر برقرار بوده است، در حـالي كـه   11اين سال در 
در اين سال سهم بازارهـاي رقـابتي از كـل فـروش     . اند هرقابتي بودغيري ها فعاليتدرگير 

درصـد   57معـادل  ) رقابتيغير(درصد و سهم بازارهاي انحصاري  43بخش صنعت، برابر 
 61صـنعت انحصـاري بـا سـهم      13، تعداد84اين در حالي است كه در سال . بوده است

  

 

ها گرايش غير رقـابتي بـه نحـو     م بازارهايي است كه در آنانحصار صرفا متناظر با بازار انحصار خالص نيست، بلكه هدف، تما -1
ي سـخت كـه در آن بنگـاه يـا      مانند بازار انحصار خالص، بازار بنگاه مسلط و بازار انحصار چند جانبه. محسوس مشهود است

در .  كننـد  منحـرف مـي   هاي پيشرو بر بازار مسلط مي باشند و يا با رفتار غيررقابتي، بازار را از موقعيت رقابتي به شدت بنگاه
ي سست، رقابت انحصاري و رقابت خالص، نيروهـاي انحصـاري چنـدان موفـق نبـوده،       چون انحصار چندجانبه بازارهايي هم

  .   باشد ها مشهود مي عملكرد و ساختار بازار به شرايط رقابتي نزديك تر و رقابت در آن
 .درصد در نظر گرفته شده است 40ركز بالاي صنعت توتون و تنباكو ـ سيگار نيز جزء صنايعي با تم  -2

sCR5
vCR5

  84سال   83سال   82سال   81سال   80سال   79سال   
  سهم  تعداد  سهم  تعداد  سهم  تعداد  سهم  تعداد  سهم  تعداد  سهم  تعداد

 40 12  57  14  60  11  56  10  58  10  62  13  61  

 40 11  43  9  40  12  44  13  42  13  38  10  39  

 40 13  62  15  65  11  56  11  60  9  61  14  62  

 40 10  38  8  35  12  44  12  40  14  39  9  38  

≥sCR5

p
sCR5

≥vCR5

5
vCR <



  

نشان ه ، كاند هدرصد در حال فعاليت بود 39صنعت رقابتي با سهمي معادل  10درصد، و 
) درصـد  40با نسبت تمركز بالاي (بازارهاي صنعتي به صورت انحصاري  تر بيش دهد مي

  . ١شوند مي اداره
 

  ي و پيشنهادات گير هنتيج -5
در اين پژوهش، براي بررسي ساختار صـنايع ايـران از شـاخص نسـبت تمركـز پـنج       

. استفاده شـده اسـت  بنگاهي بر حسب ارزش فروش، ارزش توليد، اشتغال و ارزش افزوده 
ي تحقيــق حـاكي از همبسـتگي بــالاي نسـبت تمركـز بــر حسـب ايـن چهــار       هـا  يافتـه 

مسـتقيم و يـا غيرمسـتقيم شـامل     ي  هدر اين ميان، متغير ارزش افزود. باشد مي ميغيرمت
را نيـز  ) سرمايه بري و كـاربري (نوع تكنولوژي بنگاه  است و فروش، توليد و اشتغال بوده

ضريب همبستگي بين نسبت تمركز ارزش افـزوده بـا هريـك از    . دكن جا منعكس مي يك
تـوان گفـت    مـي  بنـابراين، . نسبت تمركزهاي فروش، توليد و اشتغال نيز بسيار زياد است

 )صـنعت (ي تمركـز در بـازار   گيـر  هين متغيـر بـراي انـداز   تر تواند مناسب مي ارزش افزوده
  . باشد مي

صـنعت   13برابـر   79انحصـاري در سـال   حسب متغير ارزش افزوده، تعداد صنايع بر
صـنعت رقابـت    9صنعت افزايش يافتـه و در  14تنها به  84اين روند در سال . بوده است

و صـنعت  » توليد محصولات از توتون و تنبـاكو ـ سـيگار   « تصنع. مؤثر برقرار بوده است
ــايعات و خــرده « ــت ض ــا بازياف ــزي و ه ــزيغيري فل ــك،  «، »فل ــال ك ــد زغ صــنايع تولي

موتـوري و تريلـر و   ي  هتوليد وسايل نقلي ـ«و » اي هي هستها سوختي نفت و ها اهپالايشگ
درصـد داشـته و    70ي مورد بررسي نسـبت تمركـز بـالاي    ها سال تر بيشدر ،»نيم تريلر

ي  هزينـه شـود، صـنايعي بـا    كه مشاهده مـي  طور همان. اند هانحصاري اداره شد صورت به
 بنـابراين ، بـالا داراي نسـبت تمركـز بـالا هسـتند     ي  هاوليي  هزينهاي و تجهيزات سرمايه

بـه عبـارت ديگـر، بـالا     . گفت كه نوعي انحصار طبيعي در اين صنايع وجود دارد توان مي
تمركـز بـالا    سـبب و  اشـد د مانعي براي ورود به اين صـنايع ب توان مي اوليهي  هزينهبودن 
مالكيت  صورت بهي بزرگ و كليدي كشور ها سازمانسري از صنايع و  يكچنين  هم. شود

در . تداوم انحصار دولتي باشـد  سببد توان مي د كه خودنعمومي در اختيار دولت قرار دار
  

 

تـر صـنايع ايـران     دهد كه بـيش  اما نسبت تمركز   اشتغال نشان مي، ارزش توليد همين روند را نشان مي دهدنسبت تمركز  -1
مـورد  اين تفاوت ممكن است ناشي از آن  باشد كه  اگر  فنـاوري  ): توجه كنيد 2به جدول (صورت رقابتي اداره مي شوند  به

ميزان تمركز در آن صنعت بر حسب متغير فروش، توليـد يـا ارزش   ، هاي  بزرگ هر صنعت، سرمايه بر باشد استفاده در بنگاه
  .تر از تمركز بر حسب اشتغال خواهد بود افزوده، بزرگ



  

 
 

همـراه بـا اعمـال     يصـنعت  يدر بازارهـا  يعمـوم  يهـا  بنگـاه  تي ـحضـور و فعال  مجموع،
 تي ـواردات و بـه ن  ينيگزيجـا  يهـا  سياسـت كـه عمـدتا در قالـب     يتيحما يها سياست

و متمركـز در   يانحصـار  يسـاختار  جاديمنجر به اد توان مي انجام شده است، ييدكفاخو
   .باشدكشور شده  يصنعت يبازارها تر بيش

فـروش، توليـد، اشـتغال و ارزش    (متمركزترين صنعت بر حسب هر چهـار متغيـر   غير
در بازارهـاي متمركـز صـنعتي    كـه   ايـن  با توجه به. صنعت منسوجات بوده است) افزوده

از  تـر  بـيش و ارزش افزوده به مراتب ) توليد(ي بزرگ از ارزش فروش ها بنگاهايران، سهم 
ي بزرگ بخش صـنعتي  ها بنگاهنتيجه گرفت كه  توان مي باشد،در اشتغال ميها  آن سهم
 ين سهم فـروش را نسـبت  تر بيش، 34صنعت . ر گرايش دارندب ي توليد سرمايهها روشبه 

ين سهم فروش مربوط به صـنعت بازيافـت ضـايعات و    تر كمبه ساير صنايع داشته است و 
تمركز در صنايع ايـران تـا   كه  اين با وجود. باشدمي) 37كد (فلزي غيري فلزي و ها خرده

 0.40بازارهـاي صـنعتي نسـبت تمركـز بـالاي       تـر  بـيش حدودي كاهش يافته است، اما 
تشـخيص علـت بـروز تمركـز از جملـه      . شـوند  مـي  و به صورت انحصاري اداره اند داشته

بنـابراين،  . باشـد  مـؤثر مـي  ي بخـش عمـومي   هـا  سياسـت مباحث مهم بوده و در تعيـين  
دقيق و كمي شناسايي گردد تا مشخص شـود   طور بهد علل وجود تمركز شوپيشنهاد مي

يا عوامـل   ست يا كارايي بنگاه وي دولتي شكل گرفته اها حمايتآيا تمركز موجود در اثر 
ي اصلاح ساختاري بر اين باورند كه بهترين عملكرد اقتصادي ها سياستطرفداران . ديگر

در . در تخصيص منابع، كارايي، رفاه اجتماعي، عـدالت در توزيـع، عملكـرد رقـابتي اسـت     
هم شدن قانون خصوصي سازي بر فرا تأكيداقتصادي ايران، با توجه به ي  هتوسعي  هبرنام

بستر رقابت لازم است در ايجاد زمينه براي تحقق شرايط رقـابتي و در كنـار آن شـرايط    
رقـابتي در صـنايعي بـا نسـبت     غيرلازم براي حصول و استمرار رقابت و حذف رفتارهـاي  

  . تمركز بالا، كوشش شود
  

  فهرست منابع
نسـبت تمركـز   برآورد پارامتريكي «، )1381(ابونوري، اسمعيل و حسن ساماني پور  - 1

تـا   91 ص، ص ـ22ي  هبازرگاني، شـمار ي  هنام پژوهش ي  هنام فصل، »ايران صنايع در
128.  



  

در  نسـبت تمركـز  ي  هبـرآورد و مقايس ـ «، )1387(ابونوري، اسمعيل و نجمه غلامي  - 2
هـاي اقتصـادي    بررسـي ي  هنام ـ ، فصـل »با اسـتفاده از الگـوي لگنرمـال    ايرانصنايع 

  .134-111، 1ي  ه، شمار5ي  هدوردانشگاه شهيد چمران اهواز، 
 ي  هنام ، فصل»ي تمركز در صنعت سيمان ايرانگير اندازه«، )1382(بخشي، لطفعلي  - 3

  .96تا  75 ص، ص26ي  هبازرگاني، شماري  هنام پژوهش
انحصار، رقابت و تمركـز در بازارهـاي صـنعتي ايـران     «، )1379(خدادكاشي، فرهاد  - 4

تـا   83 ص، ص ـ15ي  هبازرگاني، شماري  هنام پژوهش ي  هنام ، فصل»)1373ـ1367(
116.  

ساختار و عملكرد بازار، نظري و كـاربرد آن در بخـش    ،)1385(خدادكاشي، فرهاد  - 5
  .هاي بازرگاني، تهران مطالعات و پژوهشي  همؤسسصنعت ايران، 

رقابت در ي  هسنجش درج«، )1384(خدادكاشي، فرهاد و محمد نبي شهيكي تاش -6
، اقتصـاد كشـاورزي و توسـعه،    »منتخـب سـنتي و كشـاورزي    بازار جهاني كالاهـاي 

  .178ـ  135، صص 51ي  هشمار
بررسي رونـد تمركـز بازارهـاي    «، )1383(عبادي، جعفر و محمد نبي شهيكي تاش - 7

، »آن بـر درآمـد ارزي غيرنفتـي ايـران     تأثيرجهاني محصولات منتخب كشاورزي و 
  .90ـ  61، صص67ي  هتحقيقات اقتصادي، شمار

بررسي سـاختار بـازار كالاهـاي    «، )1383(جعفر و محمد نبي شهيكي تاش عبادي، - 8
  . 57ـ33، صص 31ي  ههاي بازرگاني، شمار پژوهش ي هنام ، فصل»منتخب صادراتي

تمركز در سطح ي  هارزيابي درج«، )1379(گرجي، ابراهيم و سيد مرتضي ساداتيان  - 9
ي  هنام ـ پـژوهش  ي  هنام ـ ، فصـل »توليد و عمده فروشي بازار انـواع يخچـال خـانگي   

  .112ـ 85 ص، ص16ي  هبازرگاني، شمار
 1379(هاي صنعتي ايـران   مركز آمار ايران، اطلاعات خام نتايج آمارگيري از كارگاه - 10

  ).1384تا 
هاي انحصـاري در اقتصـاد    ارزيابي قدرت و حجم فعاليت، )1379(نهاونديان، محمد  - 11

  .تهرانهاي بازرگان،  مطالعات و پژوهشي  همؤسس ايران،
12- Bajo, Oscar & Rafael Salas (2002), "Inequality Foundations of 

Concentration Measures: An Application to the Hannah- kay Indeces", 
Spanish Economic Review, V4, p: 311-316. 

13- Blair, J.M.(1972), Economic concentration: structure, behaviour and 
policy, Harcourt Brace Jovanovich, New York. 



  

 
 

14- Brozen, Y. (1982), Concentration, merger and public policy. New 
York: Macmillan. 

15- Curry, B., George, K.D.(1983), "Industrial concentration: a survey", 
Journal of Industrial Economics, V31, PP.203–255. 

16- Demsetz, H. (1973), "Industry structure, market rivalry, and public 
policy", Journal of Law and Economics, 16(April), 1–9. 

17- Mason, Edward s. (1939), "Price & Production Policies of Large-Scale 
Enterprise", American Economic Review, Supp, V 29, PP. 61-74. 

18- McGee, J. (1974). In H. Goldschmith, H. M. Mann, & J. F. Weston 
(Eds.), Efficiency and economies of size in industrial concentration: 
The new learning (pp. 55–97). Boston: Little, Brown, and Company. 

19- Mitton, Todd (2008), "Institution & concentration", Journal of 
Development Economics, V87, PP367- 394. 

20- Peltzman, S. (1977), "The gains and losses from industrial 
concentration", Journal of Law and Economics,V 20, p:229–263. 

21- Samad, abdus (2008), "Market structure, conduct & performance: 
Evidence from the Bangladesh banking industry", Journal of Asian 
Economics,V 19, p:181-193. 

22- Slade, Margaret E. (2004), "Competing Models of Firm Profitability", 
International Journal of Industrial Organization, V 22, PP. 289-308. 

23- Smirlock, M. (1985), "Evidence on the (non) relationship between 
concentration and profitability in banking", Journal of Money Credit 
and Banking,V17, P:69–83. 

24- White, Lawrence J. (2002), "Trends in aggregate concentration in the 
united state", Journal if Economic Perspective, V16, PP. 137-160. 

25- http://en.wikipedia.org/wiki/Concentration-ratio. 

  



  

 


