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Extended Abstract 
Introduction   
In the global economic system, the tourism industry has gained major prominence. The positive 
impact of this prominence in the socio-economic aspect of nations has made contemporary 
economists name it the invisible export. This industry is directly involved in sustainable 
development to promote socio-economic and cultural opportunities in a given country. Parallel 
to human societies' social, economic, and technological advances, tourism has advanced from 
traditional to creative. Concerning the evolution of tourism from mass to creative, next to the 
rich variety of Iranian art and handicrafts, the best supportive factor in developing creative 
tourism, inherited almost free by this generation. Creative tourism is considered the most 
appropriate type of sustainable tourism for many cities in Iran. 
The city of Isfahan with longitude of 51 degrees and 39 minutes and 40 seconds east and 
latitude of 32 degrees and 38 minutes and 30 seconds north and an altitude of 1575 meters 
above sea level is the capital of Isfahan province. 
Endowed with numerous cultural and monumental attractions, the Zayandehrood River, and 
unique creative handicrafts, the city of Isfahan is registered in UNESCO (2015), and it is one of 
the acclaimed tourist destinations at the local and international level. The city of Isfahan has 
much potential in creative tourism, an issue not been dealt with seriously so far.  
The essential factor in the development of the city of Isfahan is the Zayandehrood, with its 
head-spring in the Zagros Mountains. This river is the ID card of Isfahan. With its seven 
engineered diches, this river has nourished the economic, historic, scientific and socio-political 
aspects of Isfahan. The length of this river is 400 to 480 km, with a width of 200 meters. The 
length of Zayandehrood from the west to the east of Isfahan is more than 10 km, and it directly 
affects seven urban zones of Isfahan. The importance and breadth of the Zayandehrood axis can 
be important and fundamental in creative tourism in addition to mass and cultural tourism and 
as an opportunity to affect the sustainable development of the city. The Zayandehrood has many 
negative consequences during drought; that is, tourism in Isfahan declines sharply during 
drought. Therefore, the present study has explained the indicators of sustainable creative 
tourism in the Zayandehrood from the perspective of experts and trustees of Isfahan. 
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Methodology 
The method is descriptive-analytic and survey-based. The data collection method is first based 
on documentary and library studies, and next on a survey and researcher-devised questionnaire 
based on the causative relations of variables according to the conceptual model. The statistical 
population consists of 80 experts and specialists and 30 municipality departments’ authorities, 
managers, cultural heritage and handicrafts professionals, hotel managers and tourism agents in 
Isfahan. For sampling the experts, the Snowball (non-random) method is applied. The basis for 
determining the sample mass is the theoretical saturation. To analyze the results, the T-test and 
Leven test are employed using SPSS software, and in order to prioritize the indicators of 
sustainable creative tourism of the Zayandehrood axis, Confirmatory Factor Analysis has been 
used in Amos software.  

 
Results and discussion 
 The results of the evaluations made on the creative tourism on axis’ indicators, according to the 
experts and trustees and by applying the two-sample t-test and considering the numerical of 3 
(as the mean of 5 item Likert scale), reveal that from the perspective of the two subject groups, 
axis creative tourism indicators are higher than the theoretical average (3), that is, it can be 
claimed that the creative tourism indicators are evaluated moderately. The results of the Leven 
test show that there is no significant difference in the indicators of sustainable creative tourism 
between experts and trustees. The results of confirmatory factor analysis show that the 
managerial factor with a factor load of 0.98, the social factor with a factor load of 0.920, and the 
ecological factor with a factor load of 0.905 are in the priority. The physical factor with a factor 
load of 0.823 is in the second priority, the cultural factor with a factor load of 0.665 is in the 
third priority, and the economic factor with a factor load of 0.54 is in the fourth priority of 
sustainable creative tourism of the Zayandehrud axis. 
 
Conclusion 
Considering the challenges in mass and cultural tourism and the competitive pressures therein, 
more sustainability of tourism development and considering the many advantages, various 
benefits of creative tourism development comprise high sustainability and mobility of creative 
resources, the ability of value creation, no need for lots of built cultural heritage, good 
possibility for balancing the volume, timing and location of visits, small-scale tourism with 
limited impact on scarce resources and nature. 
There is no doubt that creative tourism is a sustainable form of tourism in the 21st century. In 
this study, the results of the Leven test show that there is no significant difference in the 
indicators of sustainable creative tourism between experts and trustees. The results of 
confirmatory factor analysis show that managerial, social and ecological factors with factor 
loads greater than 0.9 are in the first priority and the physical factor in the second priority, the 
cultural factor in the third priority and the economic factor in the fourth priority, that is, the 
more the creative tourism variables in the Zayandehrood axis are promoted, the more the 
realization of sustainable urban development will be, and tourists will be more inclined to have 
new experiences, connect with local traditions and use their creative skills to protect the natural 
and cultural environment, social justice and equality, and economic development. 
Zayandehrood's creative tourism, as a sustainable form of tourism, grows around the interests of 
the local community and has both tangible and intangible benefits. Therefore, providing creative 
tourism in the Zayandehrood axis will effectively attract tourists even in dry periods and 
promote sustainable urban development. 
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  چكيده

مختلـف  هاي گردشگري انبوه و فرهنگي و فشارهاي رقابتي گردشگري و در نظر گرفتن مزاياي                 با توجه به چالش   
. توسعه خلاق گردشگري، شكي نيست كه گردشگري خلاق نوعي پايدار از گردشگري در قرن بيست و يكم است                 

رود    محور زاينـده   يويژه برا    گردشگر به  تيسالي و كاهش جمع      خشك لي خلاق در اصفهان به دل     يتوسعه گردشگر 
ري خـلاق پايـدار در محـور        هـاي گردشـگ     بنـدي شـاخص      هدف از انجام پژوهش تبيين و اولويـت        . است يضرور
روش انجام پژوهش توصـيفي، تحليلـي و پيمايـشي       .  ديدگاه كارشناسان و متوليان شهر اصفهان است       ازرود    زاينده
هاي گردشـگري خـلاق پايـدار محـور           بندي مؤلفه   جهت اولويت   و Spssافزار    ها از نرم    منظور تحليل يافته    به. است
دهـد كـه در       نـشان مـي   نتـايج حاصـل      .شـده اسـت     افزار آموس اسـتفاده      نرم تحليل عاملي تأييدي در    رود از   زاينده

 نتايج حاصل از تحليل . وجود نداردي تفاوت معنادار  اني كارشناسان و متول   ني ب داري خلاق پا  يهاي گردشگر   شاخص
ويت اول   در اول  9/0دهد، عوامل مديريتي، اجتماعي و اكولوژيكي با بارهاي عاملي بيش از              عاملي تأييدي نشان مي   

قرار دارند و عامل كالبدي در اولويت دوم، عامل فرهنگي در اولويت سوم و عامل اقتصادي در اولويت چهارم قـرار                     
رود ارتقـاء يابـد، تحقـق توسـعه           دارند، اين بدين معنا است كه هرچه متغيرهاي گردشگري خلاق در محور زاينـده             

هـاي محلـي و اسـتفاده از          ن تجارب جديد، ارتباط بـا سـنت       پايدار بيشتر خواهد شد و تمايل گردشگران براي داشت        
ها براي حفاظت از محيط طبيعي و فرهنگي، عدالت و برابري اجتماعي و توسعه اقتـصادي                  هاي خلاقانه آن    مهارت

رود در جذب گردشگر حتـي در زمـان خـشكي             گردشگري خلاق در محور زاينده     سازي  لذا فراهم . بيشتر خواهد شد  
  .گردد سبب ارتقاء توسعه پايدار شهري مي  ومؤثر خواهد بود
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 مقدمه

 است و   مؤثري مهم و در حال رشد سريع در جهان، گردشگري است كه در رشد اقتصادي كشورها بسيار                  ها  بخشيكي از   
در سيـستم اقتـصادي جهـاني    ). Osman & Sentosa,2013:26 (شـود  مـي منافع اقتصادي آن شامل جوامع محلي نيز 

ي در توسـعه اقتـصادي و اجتمـاعي         قـدر   بـه اين صنعت امـروزه     . كند  ميروز اهميت بيشتري پيدا       صنعت گردشگري روزبه  
 صنعت گردشـگري  از طرفي   ). 10:1385رضواني   (اند  نهاده آن را صادرات نامرئي نام       اقتصاددانان اهميت دارد كه     كشورها

 بزرگ فرهنگـي،  يها تواند با به رونق رسيدن فرصت  كه ميديآ يحساب م   در توسعه پايدار به    ريناپذ  عنوان عاملي اجتناب    به
 تكنولـوژيكي در  و اقتصادي اجتماعي، تحولات ساير اين صنعت همپاي. اجتماعي و اقتصادي براي شهرها به وجود آورد

تغيير ). Richards,2011:1228 (است پيموده 1خلاق گردشگري به سنتي گردشگري از تكاملي خود انساني، مسير جوامع
طـور بـالقوه      خلاقيت بـه  . تواند بخشي از تحولات بر اساس تجربيات گردشگري باشد           مي گردشگريبه سمت خلاقيت در     

ري نـوآوري   دهد تا محصولات جديد را با سـرعت بيـشت           مي  اين امكان را به مقصد      و كند  ميي  نيآفر   ارزش  و بهتر  تر  راحت
 راثي ـ بـه داشـتن م     يازي ـ ن ،تي ـ بر خلاق  ي مبتن ي گردشگر يبرا. كرده و مزيت رقابتي را نسبت به ساير مناطق رقم بزنند          

تنها توسـط      از طرف ديگر مواد اوليه گردشگري خلاق نه        .ستي ن يمي قد يها   از سازه  ينگهدار و همچنين    اديشده ز   ساخته
 خلاقانـه از طـرف      دي ـ امر مستلزم مـصرف خـلاق و تول        نيا شود  يز ايجاد مي   بلكه توسط خود گردشگران ن     ،دكنندگانيتول

 خـلاق از منـابع   ي گردشـگر ، استندي فرآكي تي ازآنجاكه خلاق).Richards & Wilson,2006:1217(گردشگر است 
سـتفاده  ا )هـا   ، جـشنواره  ي، نقاش ـ ي، آشـپز  يدسـت   عيمانند رقص، آواز، صنا    ( هستند ييندهاي فرا  شامل  كه اساساً  يگردشگر

دهـد كـه     نـشان مـي  تي و خلاقي گردشگرني در مورد رابطه بقاتيتحق). Prentice & Anderson,2003:14 (كند مي
.  پيونـد داد   دكننـدگان يشگري و تجربـه بازد    د محصول گر  ءمنظور ارتقا   ها را به    توان آن    وجود دارد كه مي    يادي ز يها  روش

 يهـا   روش توانـد بـه      مـي  ،دي ـ خر ، مـشاركت و   دني د ،دني چش ي،ريادگي مانند   ، خلاق ي از تجارب گردشگر   يانواع مختلف 
در ). Richards & Reymond,2000:18 (ها و رويدادها ارائه شود دوره، ها  كارگاه، سفريها مختلفي ازجمله ايجاد برنامه

اول  شورك ـ ده رديـف  در گردشـگري  تـوان  ازنظر كه هزارساله چند تمدني با و چهارفصل سرزميني اين ميان كشور ايران
 را تـوان گردشـگري خـلاق    مـي  موجـود،  يدسـت  عيصنا و هنري آثار هاي متعدد و غناي  با داشتن جاذبهو دارد قرار جهان

 از پـس  اخيـر و  يهـا  سال در خصوصاً  براي بسياري از شهرهاي ايران مانند اصفهان،گردشگري پايدار نوع نيتر مطلوب

و  ارزشـمند  يهـا  هيسـرما  پايتخـت فرهنـگ و هنـر و داراي    عنـوان  بـه شـهر اصـفهان    .دانـست  ي نفتيها ميتحر اعمال
بـا توجـه بـه اينكـه بخـش      . باشـد  مـي و جهاني  ملي قلمرو مذهبي در و فرهنگي آثار تاريخي، قدمت ازنظر فرد منحصربه

تناسـب   و تداوم جريان و توزيع م      رود  ندهيزاعظيمي از اعتبار و عظمت اقتصادي، تاريخي، علمي و سياسي اصفهان مديون             
 كيلومتر است و هفت منطقـه شـهري   10طول اين محور از غرب تا شرق اصفهان بيش از         آن در سطح شهر بوده است و      

 ي تـاريخي آن،   هـا   پـل  و   رود  ندهي زا محورگونه كه     همان. سازد  ها مستقيماً، متأثر مي     اصفهان را بدون در نظر گرفتن مادي      
 خـود   ي را متأثر از عوامل مثبت و منف ـ       ي شهر اتي ح زاني م ني به هم  ، دارد ي شهر ي و گردشگر  اتي مهم در ح   ارينقش بس 

باشد و تاكنون      از فصول سال خشك مي     ياري متفاوت در بس   لي رودخانه به دلا   ني متأسفانه در حال حاضر ا     .قرار داده است  
 ـ انكـه ياحال با توجه بـه  . ندي فائق آي مشكل اساسنياند بر ا   نتوانسته يا   و منطقه  ي شهر صان و متخص  رانيمد  رود در ني

 و از    است افتهيشدت تنزل      به رود  ندهي زا ي اصفهان در زمان خشك    ي دارد و گردشگر   ياري بس ي منف يامدهاي پ يزمان خشك 
 عـلاوه بـر     تواند   مي رود  ندهيزامحور   و وسعت    تي اهم ي ملموس و ناملموس است،    ها  راثيمطرفي شهر اصفهان سرشار از      

 شـهر   داري توسعه پا   فرصتي بر  عنوان   قلمداد شود و به    يو اساس   مهم ي خلاق ردشگر گ نهي درزم گردشگري انبوه و فرهنگي   
 از ديدگاه كارشناسـان     رود  ندهيزاهاي گردشگري خلاق پايدار محور         به تبيين شاخص   بنابراين پژوهش حاضر   .اثرگذار باشد 

) 2013 (2كرزويد.  است شده  انجام مطالعاتي مختلفي در ارتباط با گردشگري خلاق      . و متوليان شهر اصفهان، پرداخته است     
 بـه  "؟چقدر فاصـله دارد تا اسلووني :  خلاقي گردشگرتوسعه  توسطي گردشگر يداري پا جي ترو "در پژوهشي تحت عنوان   

 امـا در حـوزه      ،افـت ي  به موقعيت نسبتاً خـوبي دسـت       ستيز  طيپايداري مح  نهياگرچه اسلووني درزم  يافت،    اين نتيجه دست  
                                                            
1. Creative Tourism 
2. Korez-Vide 
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مدل مديريت پايدار براي "ي با عنوان در پژوهش) 2020 (1هنچ .وسعه صنعت گردشگري ناكام ماندپايداري توسعه سفر و ت
تواند بـه مراكـز شـهرها كمـك كنـد تـا                مي يتيري مدل مد  ك ي كند  ميبيان   "ي خلاق فرهنگ  ي گردشگر يها  ستمياكوس
 ي و  سـاختار اجتمـاع    يداري ـ پا لحـا   ني كننـد و درع ـ    جادي ا ي رقابت ي و خي تار ،خلاقانهي،   فرهنگ ي گردشگر يها  ستمياكوس
توانـد مـدل       مـي  يفروش ـ   و خرده  ينواز   صنعت مهمان  ي،گهاي فرهن    سازمان ي، همكار نيبنابرا. ها را حفظ كند      آن يتجار
 "در پژوهـشي بـا عنـوان    ) 2020( 2سـوهارتنتو .  را ارتقـا بخـشد  ي شهريخي مراكز تارداريخلاقانه و پاي  فرهنگتيريمد

 كيفيـت،   به اين نتيجه رسيد كـه      "زهي و انگ  تي تجربه، ارزش، رضا   تيفينقش ك :  خلاق شگريگرد گردشگران در    يوفادار
 يـك  بـه  نـسبت  گردشگران وفاداري كننده  يين تع اصلي عوامل از گردشگري انگيزه و گردشگر رضايت شده، درك ارزش
 از "4 سـوات مدل اساس تمركز بر گردشگري خلاق فرهنگي بر"ي با عنوان پژوهشدر ) 2014( 3تانگ. است خلاق جاذبه

در ) 2013 (5رومانـا . كنـد  مـي  نقاط قـوت يـاد   عنوان بههاي مناسب اقتصادي و منابع غني طبيعي،        يهپاوفور منابع انساني،    
توان   چگونه مي : كند   بيان مي  " خلاق ي توسعه گردشگر  قي از طر  گردشگري در   يداري اصول پا  ياجرا "تحقيقي با عنوان    

 ـ و ز  ي اجتمـاع  ي، اقتـصاد  يها   جنبه ني ب يق به تعادل مناسب    خلا ي توسعه گردشگر  قياز طر  . افـت ي  دسـت  يط ـيمح  ستي
 به اين نتايج دست يافتند كه       "پترزبورگ  سنگردشگري خلاق در    "در تحقيقي تحت عنوان     ) 2012( و همكاران    6گوردين

 در گردشـگري خـلاق      توانـد  مـي ي  ا  حرفهرويدادهاي تعاملي، رويدادهاي رقابتي، رويدادهاي آموزش، رويدادهاي ارتباطي         
 برند سازي شهري در راستاي توسعه گردشگري خلاق به كمـك            "با عنوان ) 1400(نتايج پژوهش اسدي     . واقع شود  مؤثر

عنـوان تـصوير و برنـد شـهر جونقـان             قلعه سـردار اسـعد بختيـاري بـه         حاكي از آن است كه       "مدل مديريت برند شهري   
شود كـه      خلاق به كمك برند شهر به ايجاد يك مسير گردشگري منجر مي            شده و در راستاي توسعه گردشگري       شناسايي

تـأثير تجربـه     "در پژوهـشي بـا عنـوان        ) 1400(خـواه     يك ن .آميزد  هاي تاريخي و طبيعي موجود در شهر را باهم مي           حوزه
ق بـر   تجربـه گردشـگري خـلا     : كه دهد  مينشان   " گردشگران ي رفتار اتي و ن  يتمندي خلاق بر خاطرات، رضا    يگردشگر

 رضايتمندي گردشـگران تـأثير       و از طرفي   خاطرات، رضايتمندي و نيات رفتاري گردشگران تأثير مستقيم و معناداري دارد          
: مطالعه موردي  گردشگري تبيين راهكارهاي خلاقانه ارائه خدمات    ") 1399(موسوي  . ها دارد   معناداري بر نيات رفتاري آن    

كه مؤثرترين عامل در ارتقاي عرضه خـدمات گردشـگري از            و به اين نتيجه رسيد       قرارداد موردپژوهش را   "شهر اصفهان 
تبيـين  "در پژوهـشي بـا عنـوان        ) 1399(ران  سـالاري پـور و همكـا       . اسـت  محيطي  زيست - ديدگاه شهروندان مديريتي  

هاي شهر خلاق وضعيت شـاخص        در ميان شاخص   كه دهد  مينشان   "راهبردهاي توسعه گردشگري خلاق در شهر رشت      
 هـاي   يـك مطالعات بالا نشان از اهميت گردشگري خلاق و تكن        . ها بهتر است     به ساير شاخص   تاقتصادي شهر رشت نسب   

ي پيشين نشان ها پژوهشي گردشگري خلاق در ها  شاخص يرز و   ها  شاخصمطالعه  . ن دارد  مؤثر بر آ   يها  مناسب و مؤلفه  
با توجه به اينكـه گردشـگري خـلاق محورهـاي           . هاي موجود دارد    يلپتانس و   موردمطالعه با مكان    ها  آناز ارتباط مستقيم    

نگرفته است، در اين پژوهش به اين مهم  قرار موردمطالعه ها آبراهه و ها رودخانهيژه و بهطبيعي و كريدور هاي سبز شهري 
  .يما پرداخته

  

  مباني نظري
 و هي ـتوانـد پا   توسعه مهارت و چالش خلاقانـه مـي   خلاقانه، يها  تي در فعال  گردشگران مشاركت فعال     با  خلاق يگردشگر
 داشـته   زي ـ خـلاق ن   ي خلاق در فضاها   يدادهاي رو ييتواند دلالت بر همگرا     كه مي   را شكل دهد   ي تجارب گردشگر  اساس

 دانـش  تبادل شامل اصلي تجربه وكند     مي تغيير نامشهود   فرهنگ به ملموس فرهنگ از تأكيد خلاق، گردشگري در. اشدب
 ـ شـكل   كي اين نوع گردشگري  . است ميهمان و ميزبان بين مهارت و  توريـسم انبـوه و     از معتبرتـر  و ، منـصفانه  تـر  ي محل

 محلـي  هنر، ميراث  شامل مشاركتي، يادگيري يها   تجربه بر تأكيد  با خلاق، گردشگري يها  برنامه. كند   مي توليد فرهنگي
                                                            
1. Henche 
2. Suhartanto 
6. Tang 
4. Swot 
5. Romana 
6. Gordin 
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ــا  ــيوي ــا يژگ ــاص يه ــاكن خ ــي، ام ــيمحل ــد   م ــرايتوان ــراد ب ــي اف ــين و محل ــگران همچن ــذاب گردش ــد ج  باش
)Wurzburger,2010:18 .(  گيرد   است كه اشكال مختلف گردشگري را در برمي         مانند  چتر يگردشگري خلاق اصطلاح .

،  معتبـر  ، مـسئول  ،زا  درون،  شـده    كنتـرل  ، سـازگار  ،كپارچـه يعنـوان متـرادف        در گردشگري به   "خلاق" از    غالباً لگرانيتحل
 مقـصد،  منـاطق  در كمتري منفي تأثيرات خلاق گردشگري كه است اين بر اعتقاد. كنند ي استفاده م  ي و  مشاركت ،منصفانه
 بـر  گردشـگري خـلاق   ). Moscardo,2001:15( دهد   كاهش را اقتصادي مثبت اثرات اينكه بدون دارد جمعيت و محيط
عنوان    به پايدار گردشگري  مفهوم جهي درنت دارد، تأكيد گردشگري مقاصد تاريخي و طبيعي اجتماعي، يها يي دارا حفظ ايده

 اصـول پايـداري بـه    ).Dodds & Butler,2019:9 (ردي ـگ ي م ـقـرار  مورداسـتفاده  گردشگري خلاق توسعه اصلي هدف
 بنابراين.  فرهنگي توسعه گردشگري اشاره دارد      و  اجتماعي ، اقتصادي ي،طيمح  ستي ز يها  ين جنبه برقراري تعادل مناسب ب   

حفـظ فرآينـدهاي اساسـي       (شـود كـه از منـابع محيطـي بهينـه اسـتفاده شـود                پايداري گردشگري هنگامي حاصـل مـي      
ميزبـان مـورداحترام قـرار       جوامع   ي اجتماع ،اصالت فرهنگي ،  ) و كمك به حفظ منابع طبيعي و تنوع زيستي         يطيمح  ستيز

 يهـا   تي ـو فعال )  سنتي و كمك به درك و تحمل بين فرهنگـي          يها  ارزشو  شده    ميراث فرهنگي ساخته   حفاظت از  (گيرد
 گردشگري پايدار همچنين بايد سطح بالايي از رضايت گردشگران را حفظ كرده             .باشد شده  ني تضم مدت ياقتصادي طولان 

 يهـا   وهي مورد مسائل پايداري بالا ببرد و ش       رها را د    آگاهي آن ،  گران اطمينان حاصل كند    معنادار براي گردش   يا  و از تجربه  
 يطيمح  ستي اجتماعي و ز   ، گردشگري به معناي در نظر گرفتن اثرات اقتصادي        يدارسازيپا. دهدها ترويج     پايدار را بين آن   

 تقاضـاي  از طرفـي تغييـر     ).UNWTO,2005 ( از گردشـگري اسـت     يبـردار   ، توسعه و بهره   يزير  فعلي و آينده در برنامه    
 آن بـا  مـا  فرهنـگ  كـه  ييها   ارزش تغيير با يتوجه   قابل ميزان به گردشگر، خود در تغيير با همراه گردشگري، محصولات

 و ابنـد ي  ي م ـ موارد آگاهي  ساير و اجتماعي ي،طيمح  ستي ز مسائل به نسبت بيشتر و مردم بيشتر  دارد و  ارتباط است، روبرو
 افـزايش  چـشمگيري  طـرز  بهها  مسافرتشمار   همچنين و دارند ستيز  طي مح به نسبت مسئولانه نگرش كه افرادي تعداد

براي  خلاق اشكال كه است اين بر اعتقاد. ابدي  ي م سوق پايدار و مسئولانه سفرهاي سمت به آگاهي و نگرش اين. ابدي  يم
 شـوند  ي م ـ جـذب  گردشـگري  جديد يها   شكل به شتربي ،شوند يتر م    آگاه گردشگران  هرچه .خواهند بود  پايدار گردشگري

)Korez-Vide,2013:83 .(     رونق گردشگري نيازمند توجه بـه       در جهت ي فضاهاي شهري    زير  برنامهاز طرفي مديريت و 
 دقـت   بـه  بايد از سـوي مـديران و برنامـه ريـزان             كردهايرواين  . رويكردهاي خلاق توسعه پايدار گردشگري شهري است      

حال با توجه به اينكـه      ). 13: 1395تقوايي،   (نديدرآي شهري به اجرا     ها  طيمحه قرار گيرد و سپس در       ي و مطالع  موردبررس
و  پايـدارتر  ماهيـت  جـه ي درنتهستند، فرآيند نوعي خود اصلي ماهيت در كه رديگ يم خدمت به را منابعي خلاق گردشگري

 فرهيختگـي  بـا  يكسو از  وباشند يم تر كينزديدار ي توسعه پاها مؤلفهدارد و به  يمقصد گردشگر توسعه در سهمي بيشتر

 عـدم  دليـل  به ديگر سوي از و) اجتماعي فرهنگي(دارد  ناگسستني ارتباطي تجارب متمايز، داشتن به تمايل و گردشگران

 يهـا  يژگ ـيو و) فرهنگـي ( محلـي  ورسوم آداب فرهنگ، به توجه و) اقتصادي(سخت  و سنگين يها يگذار هيسرما به نياز
 تعامـل  و اسـت  مـشاركتي  و خلاق تجارب توسعه منظور به ميزبان و گردشگران همكاري بر شهرها، مبتني فرد بهمنحصر

گـرگ ريچـاردز    .دانـست  شـهرها  گردشگري لازم شرط را آن توان مي  لذا،)اجتماعي(طلبد  يم را ميزبان و گردشگر بيشتر
 لي ـ خـلاق بـه دل     يگردشـگر  .كنـد   مـي بيـان   )  اس 3(اساس گذر از گردشگري انبوه و فرهنگي به گردشگري خـلاق را             

 اسـت، كـه بـه برنامـه     ي مفهـوم ادي بنكي)  اس 3(.  است زيبرانگ   روند چالش  ني ا يساز   در روشن  ، رفتار گردشگر  يدگيچيپ
معيارهـا   نيا.  در نظر گرفته شود، فكر كنند      دي با يساز  دهد تا در مورد آنچه درروند آماده         خلاق اجازه مي   ي گردشگر زانير

 ـ     ي هنر اتي انواع مسافران كه مشتاق تبادل تجرب      ي متناسب برا  يها  تيتواند به فعال   مي  ، هـستند  ي خود با هنرمنـدان محل
 يگـذار   استي س ي و راهنما  ي هدف اساس  كيعنوان     به يا  ندهيطور فزا    به داري توسعه پا  ).(Richards,2018:28 كمك كند 

-ي اجتمـاع  ي،ط ـيمح  ستي ـ ز ي،غام متعادل از ابعـاد اقتـصاد       اد ك ي نيا.  است شده  رفتهي پذ ي و ابتكارات گردشگر   يعموم
 يزي ـر   برنامـه  كـرد ي روشن كردند كه رو    نهي زم نيمحققان در ا  . شود   توسعه را شامل مي    يندهاآي در فر  ي و مديريتي  فرهنگ

  ). Goodwin & Santilli,2009:23(داشته باشد  جامعه يشتي معيها  تمام جنبهي برايياي مزادي باداري پايگردشگر
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  ي گردشگري خلاق پايدار از ديدگاه كارشناسان و متوليانها  شاخص.1جدول شماره 
ابعاد گردشگري 
  محقق  شاخص  خلاق پايدار

 Guerreiro et al,2019; Bakas et al,2019  يهاي محل تعدد جشنواره و فستيوال

 Wu et al,2020; Ruhanen et al,2019  ي بوميهنرها
 Richards,2021; Richards,2020;  Richards,2019   خلاقيها خوشه

  ;Kodirovna & Oktyamovna,2020  غاتيرساني و تبل اطلاع
Muhammedrisaevna et al,2020 

 Ferreira& Sousa,2020; Richards,2020  انتقال دانش و مهارت

 فرهنگي

 Duxbury et al,2021; Richards,2020  ي محورتيروا

 Roy et al,2017;Wu et al,2020  حس اعتماد

 Shi et al,2021; Darcy et al,2020  شمولي همه
  & Richards,2020; Bakas et al,2019; Duxbury   و خلقديمشاركت در تول

Richards,2019 

 Yen et al,2021; Remoaldo et al,2020  يريپذ اجتماع
 Suhartanto,2020; Remoaldo et al,2019  انگيز  خاطرهي ذهنريتصو

 اجتماعي

 Tarlow,2019; Duxbury,2020  امنيت و آرامش

 Booyens & Rogerson,2019 فرصت خريد

 Richards, 2020; Henche et al, 2020  نمايشگاه

 Remoaldo et al, 2019; Remoaldo et al,2020  ها قيمت
 Carvalho et al, 2019; Marques & Borba, 2017  در عرضه خدمات ي جهاننيفناوري نوتكنولوژي و 

 & Couret, 2020; Blapp & Mitas, 2019; Marques  گذاري سرمايه
Borba, 2017 

 اقتصادي

 Wang et al, 2020 ;سالاري پور و همكاران، 1399  نگيشعار برند

 Duxbury,2020; Putra & Agirachman,2016  پذير انعطاف فضاهاي متنوع و

 Somnuxpong, 2020; Ngamsirijit, 2015  دسترسي

 Richards, 2021; Wattanacharoensil & Schuckert ها زيرساخت
2016 

 Richards, 2020; Duxbury & Richards, 2019  خلاقانه يطراح

 Richards, 2020; Richards, 2021  هاي خلاق نمادها و نشانه

 Guerreiro et al, 2019; Richards,2020  طراحي سازگار با هويت و اصالت

 كالبدي

 Liubarets et al 2021; Bakas et al,202; Richards,2020  ايمني

 حفظ فضاهاي سبز، بكر و طبيعي
Richards, 2021; Dodds, 2019; 

 1400رحيمي فرد و همكاران،

 (Duxbury & Bakas,2020) ,(Couret,2020)  پذيري مسئوليت
 

 Le Dinh et al 2022; Zhang,2019, July مواد و مصالح قابل بازيافت

 Remoaldo et al,2020; Mavi & Khanfar, 2020 ونقل عمومي حمل

 محيطي زيست

 Marques & Borba,2017; Carvalho et al, 2019  نوين هاي تكنولوژي

 Hongnual et al,2021; Duxbury & Richards, 2019 هاي گوناگون مراكز مديريتي در حوزه
 Liubarets et al,2021; Duxbury & Richards, 2019  تمركززدايي

 Remoaldo et al, 2019; Chen et al, 2019  دكنندگاني بازدتيريمد
 Duxbury et al 2021; Rhama, 2020  )يي گراصيتخص (يانسانتوسعه منابع 

 Liubarets et al, 2021; Duxbury et al, 2021 ي بخشني بيهماهنگ

 مديريتي

 Blapp & Mitas2019; Astuti, 2017  نهاد هاي مردم سازمان

  
 موجود در   يها  چالش باهمتوسعه پايدار و گردشگري خلاق در پيوند منافع          كه چگونه اهداف     ه شد نشان داد در اين بخش    

 كي ـ احـساس   سهيم كردن گردشگران در     خلاق به دنبال   گردشگري كه ذينفعان در    يهنگام. كنند  ي را برطرف مي   داريپا
بايست در    را نيز مي   ي محل ي و فرهنگ  يعي طب راثي م ت از ظا بلكه حف   فكر كنند   جذب گردشگر  بايد به نجامعه هستند، صرفاً    

مواجه شود تا در      ها دعوت مي     از آن  ،دهايدر طول بازد  گردشگران در فرآيندي مشاركتي       مواجه واسطه   به .نظر داشته باشند  
 تـم . اري اهميت دارد معنادپايدار به شكل     توسعه   يبرا نكته نياكه   با فرآيندها و جامعه محلي آگاهي و دانش كسب كنند         
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ايل گردشگران به احساس كردن و زندگي كردن با فرهنگ محلي ابزاري جهت بازتوليد فضا خواهـد بـود كـه در جهـت                        
 گردشـگري   هرحـال   بـه . باشد   مي مؤثرحفاظت از ميراث بومي در گردشگري خواهد بود و در ارتقاء آگاهي ساكنين محلي               

، ارتباط با   داشتن تجارب جديد   ي برا گردشگران لي تما . ابعاد توسعه پايدار تلاش كند     همهبايست در دستيابي به       يخلاق م 
 و  يعي طب ت از محيط  ظا حف ي جامعه برا  ي است كه  در جهت توجه   ها   خلاقانه آن  يها   و استفاده از مهارت    ي محل يها  سنت
بايـست اهـدافش را بـا دلايـل فرهنگـي معتبـر               جامعه مي . كند مي عدالت و برابري اجتماعي و توسعه اقتصادي         ،يفرهنگ
توسـعه پايـدار بـا      . بندي كند و به تسهيل ارتباط فعال و توام با مشاركت جامعه محلي و گردشـگران كمـك كنـد                     اولويت

رقراري كه در آن تلاش براي ب از اهداف متضاد ياري بسيجا  به و ذينفعگري دو مجموعه بازنيتعاملات سودمند ببرقراري 
  .شود پردازي مي سازش موقت است مفهوم

  

  روش  پژوهش
 اطلاعـات موردنيـاز     . پيمايـشي اسـت    -اي ازنظر روش تحقيق توصـيفي       رويكرد حاكم بر اين پژوهش ازنظر هدف توسعه       

هاي شـهرداري، شـوراي       اي، پيمايشي و مصاحبه با كارشناسان و مديران سازمان          تحقيق از طريق روش اسنادي، كتابخانه     
جامعـه  . ها و دفاتر جهانگردي شـهر اصـفهان گـرده آوري شـده اسـت               دستي، مديران هتل    شهر، ميراث فرهنگي و صنايع    

 نفر از متوليان و مديران مرتبط با موضوع پـژوهش در شـهر      30 نفر كارشناسان و متخصصين و       80آماري پژوهش شامل    
لازم  .شده است در نظر گرفته) گيري غير تصادفي نمونه(گيري گلوله برفي  در پژوهش حاضر روش نمونه. باشد اصفهان مي

 بعد توسعه پايدار    6منظور تبيين گردشگري خلاق پايدار از         به. باشد  به ذكر است مبناي تعيين حجم نمونه اشباع نظري مي         
بـر اسـاس   شـده اسـت و بـراي هركـدام از ابعـاد       اسـتفاده ) فرهنگي، اجتماعي، اقتصادي، كالبدي، اكولوژيكي و مديريتي (

 بعـد در پرسـشنامه      6 شـاخص در قالـب       36رود اصـفهان،      مطالعات و پيشينه صورت گرفته و نمونه موردي محور زاينـده          
. اسـت  شـده  كرونبـاخ اسـتفاده   آلفاي از پرسشنامه اعتبار تحليل منظور به. بندي شدند و روايي صوري محاسبه گرديد دسته

وتحليـل بـا    تجزيـه  .گـردد   است، بنابراين اعتبار كلي پرسشنامه تائيـد مـي  7/0 آمده بيشتر از دست مقادير آلفاي كرونباخ به   
تحليـل عـاملي    رود از هاي گردشـگري خـلاق پايـدار محـور زاينـده      بندي مؤلفه جهت اولويت  و Spssافزار  استفاده از نرم
  .شده است افزار آموس استفاده تأييدي در نرم

  

  موردمطالعهمنطقه 
 30 دقيقـه و     38 درجـه و     32 ثانيه شرقي و عرض جغرافيايي       40 دقيقه و    39 درجه و    51رافيايي  شهر اصفهان با طول جغ    

ترين عامل پيدايش و توسعه شـهر اصـفهان       مهم.  متر از سطح دريا مركز استان اصفهان است        1575ثانيه شمالي و ارتفاع     
). 223: 1384عمرانـي،   (ر اصفهان اسـت     ترين شاخص هويتي شه     اين رود مهم  .  آن بوده است   ندهيزاوجود رود پربركت و     

فـرد و از همـه        دستي منحـصربه    رود و صنايع    هاي متعدد فرهنگي، تاريخي، رودخانه زاينده       اصفهان با داران بود جاذبه     شهر
 يكي از مقصدهاي معروف گردشگري در ايـران         2015شده يونسكو در سال       دستي ثبت   عنوان شهر خلاق صنايع     تر به   مهم

ويژه در فصول گردشگري در رديف  اين شهر در تمام ايام سال و به. باشد المللي برخوردار مي رت ملي و بين  است كه از شه   
رود اصـفهان از نـاژوان تـا پـل تـاريخي       محدوده موردپژوهش محـور زاينـده  . رود ده مقصد گردشگري كشور به شمار مي  

  )1شكل . (شهرستان است

 
  اصفهانرود  يندهزاموقعيت جغرافيايي محور . 1شمارهشكل 
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  ها بحث و يافته
 درصد كارشناسـان،    75/18،)ريزي شهري، گردشگري، معماري     شهرسازي، برنامه ( درصد كارشناسان از اساتيد دانشگاه       25

 درصد كارشناسان مربوط بـه اتـاق بازرگـاني          25/6،)شهرسازي و گردشگري  (دانشجوي مقاطع كارشناسي ارشد و دكتري       
ها،   درصد كارشناسان سازمان پارك25/6 درصد كارشناسان مسكن و شهرسازي،75/3،)يستز طي محگردشگري،(اصفهان 

 درصد كارشناسـان معاونـت      25/6زيست،   درصد كارشناسان محيط   75/3 درصد كارشناسان سازمان طراحي اصفهان،     25/6
صد كارشناسان ميراث    در 25/6 درصد مربوط به كارشناسان معاونت فرهنگي شهرداري اصفهان،        5ريزي و پژوهش،      برنامه

هـاي مربـوط    پرسشنامه. شوند   درصد كارشناسان معاونت گردشگري استان اصفهان را شامل مي         25/6فرهنگي اصفهان و    
 درصـد   67/26،  )1399(اصفهان   درصد توسط شوراي شهر      3/43.به متوليان توسط برخي مديران و متوليان تكميل گرديد        

 درصـد توسـط مـدير       34/3 درصـد توسـط مـديران ميـراث فرهنگـي،          67/16  و دفاتر جهـانگردي،    ها  هتلتوسط مديران   
 درصد توسط مدير معاونت فرهنگي      34/3 درصد توسط مدير معاونت شهرسازي و        34/3 شهرداري اصفهان،    وبودجه  برنامه

 زياد ارتباط   هاي بسيار   ها مساعد نبود و با پيگيري       لازم به ذكر است به دليل شرايط كرونا همكاري سازمان         . تكميل گرديد 
  .ها انجام گرفت با مديران برخي سازمان

  
  مقايسه نظر كارشناسان و متوليان در رابطه با گردشگري خلاق پايدار

شـده    اسـتفاده دو جامعه مـستقل  تي تست از آزمون   خلاق گردشگري با رابطه در متوليان و نظر كارشناسان  مقايسهجهت  
  .ستآمده ا) 2(جدول نتايج اين آزمون در . است

  
  خلاق پايدار گردشگري هاي مؤلفه با رابطه در و متوليان كارشناسان نظر .2جدول شماره 

انحراف   ميانگين  فراواني  گروه  ابعاد
  استاندارد

  فرهنگي 0/747 3/675 80  كارشناسان
 0/917 3/489 30  متوليان  

 0/728 3/689 30  متوليان  اجتماعي 0/760 3/756 80  كارشناسان

 0/632 3/433 30  متوليان  اقتصادي 0/807 3/688 80  كارشناسان

 0/830 3/776 30  متوليان كالبدي 0/806 3/870 80  كارشناسان

 0/571  3/933 30  متوليان  اكولوژيكي 0/714 4/115 80  كارشناسان

 0/539 3/622 30  متوليان مديريتي 0/760 3/500 80  كارشناسان

 0/414 3/653 30  متوليان كل 0/640 3/760 80  كارشناسان

  
ابعاد شاخص  . باشد يم 489/3 و از نظر متوليان      675/3، ميانگين ابعاد فرهنگي از نظر كارشناسان        2جدول  بر اساس نتايج    

 و 688/3 كارشناسان نظر ميانگين ابعاد اقتصادي از   . باشد يم 689/3متوليان   نظر از  و 756/3كارشناسان   نظر اجتماعي از 
. باشـد  يم ـ 776/3 متوليـان  نظـر  از و 870/3 كارشناسـان  نظـر  ميانگين ابعاد كالبـدي از    . باشد يم 433/3 وليانمت نظر از

 نظـر  ميـانگين ابعـاد مـديريتي از      . باشـد  يم ـ 933/3 متوليان نظر از و 115/4 كارشناسان نظر ميانگين ابعاد اكولوژيكي از   
ابعـاد گردشـگري خـلاق پايـدار از نظـر           ميـانگين    حالت كلـي      و در  باشد يم 622/3 متوليان نظر از و 500/3 كارشناسان
هاي گردشگري خلاق پايدار در        و شاخص  باشد   مي 653/3متوليان   نظر از خلاق گردشگري و ميانگين    760/3 كارشناسان
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شـده    هها از آزمون آماري تي تـست مـستقل اسـتفاد            براي بررسي معناداري اين تفاوت    . اند  شده  حد بالاتر از متوسط ارزيابي    
  ).3جدول ( است

  
  متوليان و كارشناسان خلاق از نظر هاي گردشگري داري تفاوت در ميانگين مؤلفه آزمون معني .3جدول  شماره 

آزمون لون براي 
بررسي برابري 

  ها واريانس
T-Testآزمون   

  متغيرها
  
  
  

Fآماره  
سطح 

 داري معني
tسطح   درجه آزادي  آماره

  داري معني
اختلاف 
  اه ميانگين

 ها برابر نباشند واريانس  فرهنگي 0/1861 0/277 108 1/092 ها برابر باشند واريانس
0/855 0/357 

0/995  44/232 0/325 0/1861 
 ها برابر نباشند واريانس  اجتماعي 0/0674 0/676 108 0/419 ها برابر باشند واريانس

0/013 0/910 
0/427 54/234 0/671 0/0674 

 ها برابر نباشند واريانس  اقتصادي 0/2542 0/123 108 1/554 ها برابر باشند انسواري
1/273 0/262 

1/735 66/175 0/087 0/2542 
 ها برابر نباشند واريانس كالبدي 0/0935 0/592 108 0/537 ها برابر باشند واريانس

0/070 0/792 
0/530 50/809 0/598 0/0935 

 ها برابر نباشند واريانس  اكولوژيكي 0/1817 0/214 108 1/250 باشندها برابر  واريانس
2/629 0/108 

1/383 64/783 0/171 0/1817 
 ها برابر نباشند واريانس مديريتي 0/1222- 0/422 108 0/807- ها برابر باشند واريانس

2/325 0/130 
-0/939 73/347 0/351 -0/1222 

 ها برابر نباشند واريانس كل 0/1076 0/395 108 0/855 ها برابر باشند واريانس
3/610 0/060 

1/034 80/527 0/304 0/1076 
  

باشد كه بـدين منظـور از         ها مي   هاي اساسي در آزمون آماري تي تست مستقل بررسي برابري واريانس            فرض  يكي از پيش  
 بنـابراين فـرض     باشـد  يم ـ بيـشتر    05/0 ازداري     معني در آزمون لون در تمام متغيرها سطح      . شده است   آزمون لون استفاده  

تمام  راي ب اين آزمونداري  مقدار سطح معنيتي تست  بر اساس جدول فوق در آزمون      .شود يمها پذيرفته     برابري واريانس 
 گردشـگري  هـاي  داري در مؤلفـه  تفـاوت معنـي  توان گفت   درصد مي  95 ينان با اطم  ينتر است، بنابرا  بيش 05/0 از   متغيرها

  .وجود ندارد كارشناسان و متوليان بين خلاق پايدار
  

رود از ديـدگاه كارشناسـان و    زاينده هاي گردشگري خلاق پايدار محور بندي ابعاد و شاخص اولويت
  متوليان

براي بررسي دقـت  روايي سازه . موردبررسي قرارگرفته است روايي سازه صوري و روايي يريگ اندازهابزار  روايي تأييد براي
 گيري  ساختارهاي عاملي مناسبي را جهت اندازه      كه آيا نشانگرها     دهد يماست كه نشان    شده    هاي انتخاب و اهميت نشانگر  

و ) CFA( اين مهم، با استفاده از تكنيك تحليـل عـاملي تأييـدي              .آوردند يموردمطالعه در مدل تحقيق فراهم م     ي  ها  سازه
وسيله دو شـاخص كـشيدگي و چـولگي سـنجيده             زار آموس به  اف   در نرم  ها  دادهنرمال بودن   . افزار آموس به انجام رسيد      نرم
كمتـر   .اسـت  توزيـع  يـك  ارتفاع دهنده نشان كشيدگي .باشد مي توزيع تابع تقارن عدم يا تقارن از معياري چولگي. شود مي

مونـه  با توجه بـه اينكـه حجـم ن   . دهد  را نشان ميدادها نرمال بودن توزيع 2بودن قدر مطلق چولگي و كشيدگي از مقدار     
باشـد   باشد و اين حجم نمونه براي انجام تحليل عاملي تأييدي كم مـي   نفر مي30 نفر و متوليان 80مربوط به كارشناسان  

بنابراين براي بررسي روايي سازه از تحليـل عـاملي         . ايم  بنابراين جهت بررسي روايي پرسشنامه اين دو گروه را ادغام كرده          
  متغيرهـاي يري ـگ انـدازه  در ايـن مـدل  . شـده اسـت    ارائـه 2شـكل   و 4آن در جـدول  شده است كه نتايج       تأييدي استفاده 

  .باشند ي عبارات خطا مeاند و همچنين متغيرهاي  شده مشخصبا اسامي خود  پنهان  متغيرهايو شده مشاهده



  95                    ...                            هاي گردشگري خلاق پايدار در كريدورهاي طبيعي شهري  تبيين مؤلفه/ محقق و همكاران

 

 
  متوليان-گيري گردشگري خلاق پايدار در گروه كارشناسان مدل اندازه. 2شكل  شماره 

  
 عـاملي  بار زيردر جدول . عداد به نمايش درآمده بر روي مســيرها ضــرايب اســتانداردشــده هســتند      در شــكل فوق ا   

  .شده اســت ها ارائه  آماري آنيها ســاير شــاخص  ويدار يبرآورد شده به همراه مقادير معن
  

  متوليان- نتايج تحليل عاملي تائيدي پرسشنامه كارشناسان .3جدول  شماره 

ابعاد
  

شماره   ها صشاخ
 كشيدگي  چولگي  سؤال

بار عاملي 
  استاندارد

بار عاملي 
  غيراستاندارد

خطاي 
استاندارد 

(SE) 

Tآماره  
سطح 

 داري معني

ــشنواره و   ــدد جـــ تعـــ
 يهاي محل فستيوال

A1 -0/715 -0/098 0/671 1/184 0/253 4/675 0/000 

 بــــــومي يهنرهــــــا
 ،يقي موس ـ ،دسـتي   صنايع(

 )...ادبيات و
A2 -0/405 -0/903 0/756 1/358 0/275 4/944 0/000 

 A3 -0/785 0/004 0/719 1/304 0/27 4/835 0/000  خلاقيها خوشه
 A4 -0/461 -0/636 0/436 0/766 0/215 3/56 0/000 غاتي و تبلرساني اطلاع
 A5 -0/273 -0/755 0/575 1/025 0/239 4/287 0/000  دانش و مهارتانتقال

فرهنگي
  

هنـگ  روايت محـوري فر   
 بومي و محلي

A6 -0/704 -0/517 0/516 1    

 B1 -1/029 0/756 0/661 1/467 0/373 3/929 0/000 حس اعتماد
 B2 -0/463 -0/828 0/586 1/496 0/4 3/745 0/000 شمولي همه

 B3 -0/317 -0/806 0/547 1/342 0/37 3/63 0/000  و خلقدي در تولمشاركت
 B4 -0/57 -0/507 0/562 1/3 0/354 3/675 0/000 يريپذ اجتماع
 B5 -1/037 0/746 0/713 1/553 0/385 4/035 0/000 انگيز  خاطرهي ذهنريتصو

اجتماعي
  

    B6 -0/655 -0/302 0/419 1  و آرامشتيامن
 C1 -0/452 -0/601 0/585 1/069 0/224 4/78 0/000 ديفرصت خر

 C2 -0/77 0/327 0/684 0/997 0/188 5/309 0/000 شگاهينما
 C3 -0/691 -0/499 0/58 1/034 0/25 4/129 0/000 ها قيمت

اقتصادي
  

 ني و فناوري نو يتكنولوژ
  در عرضه خدماتيجهان

C4 -0/557 -0/841 0/482 0/94 0/228 4/12 0/000 
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 C5 -0/634 -0/379 0/630 1/023 0/204 5/026 0/000 گذاري سرمايه
    C6 -0/498 -0/452 0/577 1 نگي برندشعار

ــضاها ــوع و ي فــ  متنــ
 پذير انعطاف

D1 -0/664 -0/365 0/617 1/081 0/193 5/611 0/000 

 D2 -0/927 0/291 0/762 1/146 0/173 6/641 0/000 يدسترس
 D3 -0/895 0/06 0/856 1/447 0/203 7/112 0/000 ها زيرساخت

 D4 -0/911 -0/389 0/645 1/281 0/22 5/815 0/000  خلاقانهيطراح
هــاي    و نــشانهنمادهــا
 خلاق

D5 -0/973 0/419 0/672 1/108 0/184 6/019 0/000 

 ـ سازگار با هو   يطراح  تي
 هاي تاريخي پلو اصالت 

D6 -1/083 0/933 0/514 0/76 0/163 4/661 0/000 

كالبدي
  

    D7 -0/456 -0/487 0/633 1 يمني ا
 سبز، بكـر    يحفظ فضاها 

 يعيو طب
G1 -1/574 1/948 0/496 0/483 0/161 2/994 0/003 

 G2 -1/357 1/059 0/48 0/566 0/153 3/7 0/000 پذيري مسئوليت
 و مـــصالح قابـــل مـــواد

 افتيباز
G3 -0/959 0/468 0/689 1/058 0/227 4/67 0/000 

 G4 -0/809 0/007 0/679 0/978 0/216 4/534 0/000 ي عمومونقل حمل

اكولوژيكي
  

ــوژي ــاي تكنول ــوه  ني ن
 جهت كاهش آلودگي

G5 -0/833 -0/218 0/562 1    

ــد  ــز مــ  در يتيريمراكــ
 هاي گوناگون حوزه

F1 -0/045 -0/444 0/447 0/691 0/162 4/258 0/000 

 F2 -0/161 -0/889 0/53 0/931 0/187 4/974 0/000 تمركززدايي
 F3 -0/538 -0/574 0/628 1/127 0/195 5/776 0/000 دكنندگاني بازدتيريمد

ــعه  انــساني منــابع توس
 )يي گراصيتخص(

F4 -0/963 0/927 0/698 1/004 0/159 6/32 0/000 

 F5 -0/641 -0/519 0/627 1/082 0/188 5/765 0/000 ي بخشني بيهماهنگ

مديريتي
  

ــازمان ــاي ســ  هــ
 )NGO (نهاد مردم

F6 -0/572 -0/132 0/653 1    

  

باشـد كـه       مي ) -2 و   2(بين بازه    ها  هيگوميزان كشيدگي و چولگي تمام      شده است     طور كه در جدول بالا نشان داده        همان
 به معناداري بارهاي عـاملي شـاخص مراجعـه       ها  دادهپس از اطمينان از نرمال بودن       .  است ها  دادهدهنده نرمال بودن      نشان
گونـه كـه مـشاهده     همـان .  باشـد 05/0هـا كمتـر    ها اين است كه سطح معناداري براي آن   مبناي معناداري گويه  . شود  مي
 95/0بيني شاخص مربوطه در سطح اطمينان         شود در مدل تحليل عاملي برازش يافته بار عاملي تمام متغيرها در پيش              مي

توسـعه   كـه چگونـه اهـداف        ه شد نشان داد در اين بخش    . شوند ينمها حذف     يك از شاخص    بنابراين هيچ . باشد   مي معنادار
كـه ذينفعـان در       يهنگام. كنند  ي را برطرف مي   داري موجود در پا   يها  چالش باهمق در پيوند منافع     پايدار و گردشگري خلا   

  فكر كنند جذب گردشگربايد به جامعه هستند، صرفاً نكي احساس  سهيم كردن گردشگران در خلاق به دنبال   گردشگري
گردشـگران محـور      مواجه واسطه   به .ه باشند بايست در نظر داشت     را نيز مي   ي محل ي و فرهنگ  يعي طب راثي م ت از ظابلكه حف 
مواجه با فرآيندها و جامعه محلي آگاهي و        شود تا در      ها دعوت مي     از آن  ،دهايدر طول بازد  رود در فرآيندي مشاركتي       زاينده

تمايـل گردشـگران بـه    . اري اهميـت دارد معنـاد پايدار شهر اصفهان به شكل  توسعه   يبرانكته   نياكه   دانش كسب كنند  
هـاي ملمـوس و       ي كردن با فرهنگ محلي ابزاري جهت بازتوليد فضا خواهد بـود كـه در جهـت حفاظـت از ميـراث                     زندگ

 گردشـگري خـلاق محـور       هرحـال   بـه . باشد   مي مؤثرناملموس شهر اصفهان خواهد بود و در ارتقاء آگاهي ساكنين محلي            
، داشـتن تجـارب جديـد      ي بـرا  گردشـگران  لي تما .د ابعاد توسعه پايدار تلاش كن     همهبايست در دستيابي به       رود مي   زاينده

 ت از محـيط ظا حفي جامعه براي است كهدر جهت توجه ها  خلاقانه آنيها  و استفاده از مهارت   ي محل يها  ارتباط با سنت  
رود اصـفهان بـا توجـه بـه            در محور زاينده  .  عدالت و برابري اجتماعي و توسعه اقتصادي خواهد داشت         ،ي و فرهنگ  يعيطب
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بندي كـرد كـه خـود بـه تـسهيل             توان اهداف گردشگري را با دلايل فرهنگي معتبر اولويت          هاي تاريخي مي     و پل  عناصر
 ضـــرايب رگرســـيوني بـرآورد    5 در جدول .ارتباط فعال و توام با مشاركت جامعه محلي و گردشگران كمك خواهد كرد 

 يهـا   ســاير شـــاخص    و يدار ي به همراه مقادير معن    )گردشگري خلاق پايدار  (هاي متغير پنهان مرتبه دوم         مؤلفه شــده
  . شده اســت ها ارائه آماري آن

  
  متوليان-كارشناساننتايج تحليل عاملي مرتبه دوم . 5جدول  شماره 

متغير پنهان 
  مرتبه دوم

متغير پنهان 
 مرتبه اول

ضرايب 
  استاندارد

ضرايب 
  غيراستاندارد

خطاي 
استاندارد 

(SE) 

Tآماره  
سطح 

 داري معني

 0/002 3/026 0/371 1/124 0/665 فرهنگي
 0/003 2/946 0/390 1/15 0/920 اجتماعي
    1 0/54 اقتصادي
 0/000 3/467 0/419 1/452 0/823 كالبدي

 0/000 3/383 0/470 1/591 0/905 اكولوژيكي

گردشگري 
  خلاق پايدار

 0/000 3/608 0/462 1/668 0/988 مديريتي
  

 05/0داري كمتـر از        سطح معني  ضرايب رگرسيوني،   به ازاي تمامي   گفت توان ي م 5ل   از جدو  آمده  دست  يج به بر اساس نتا  
همچنـين بـا توجـه بـه ضـرايب اسـتاندارد            .  هستند دار يدرصد معن  95بنابراين تمامي ضرايب در سطح اطمينان       . باشد  مي
 بعـد   و0/ 920 يعـامل  اجتمـاعي بـا بـار       بعـد  ،98/0 ياملعتوان گفت از نظر كارشناسان و متوليان بعد مديريتي با بار              مي

، به دليل اينكه تفاوت معناداري بين اين سه بعد وجـود نـدارد و داراي بـار عـاملي بـالايي        905/0 يعاملاكولوژيكي با بار    
 665/0 يعـامل   در اولويت دوم، عامل فرهنگي با بار       823/0 يعاملهستند در اولويت اول قرار دارند و عامل كالبدي با بار            

. رود قرار دارنـد  زاينده محور خلاق پايدار  در اولويت چهارم گردشگري   54/0 يعاملدر اولويت سوم و عامل اقتصادي با بار         
 هاي وابسته   زيست و ساير ارگان     رود همكاري شهرداري، ميراث فرهنگي، سازمان محيط        در گردشگري خلاق محور زاينده    

رود  محور زاينده  خلاق پايدار در ترويج گردشگريها اين ارگانكاركرد اصلي  رو  ازاين.خواهند داشت و اساسينقش مهمي 
وآمـد بازديدكننـدگان را       ايجاد محيطي است كه بتواند بخش خصوصي را تحت تأثير قرار دهد و الگوهاي جريـان و رفـت                  

 از طرفـي تغييـر    . را به حداقل برساند   به حداكثر و تأثيرات منفي      منافع گردشگري خلاق اين محور       وتحت تأثير قرار دهد     
 ارتبـاط  اسـت،  روبـرو  آن بـا  ما فرهنگ كه هايي  ارزش تغيير با توجهي  قابل ميزان به رود  گردشگري محور زاينده   تقاضاي

 و يابنـد   مـي  رود آگاهي   محور زاينده  موارد ساير زيستي و   محيط مسائل به نسبت بيشتر و گردشگران بيشتر  خواهد داشت و  
 سـمت  بـه  آگاهي و نگرش اين. يابد  مي افزايش دارند رود  زيست زاينده   محيط به نسبت مسئولانه نگرش كه اديافر تعداد

هاي مختلفي    ها با شاخص    ي آزمون ريگ  اندازه جهت ارزيابي مدل     .يابد  مي سوق رود  پايدار محور زاينده   و مسئولانه سفرهاي
. باشند   پيوسته در حال مقايسه، توسعه و تكامل مي        ها  شاخصين  شوند كه ا    ناميده مي  ي برازندگي ها  شاخصوجود دارد كه    

ها نشان از برازش مطلوب  اين شاخص. شده است  ارائه6ها در جدول  هاي برازش مدل به همراه مقادير مطلوب آن شاخص
ر مكنـون مربوطـه را مـو            ي بارهاي عاملي هر متغير مشاهده     معنادارگيري داشته و       اندازه مدل رد تأييـد قـرار     شده به متغيـ
  .دهد مي

  متوليان- گيري پرسشنامه كارشناسان اندازه  برازش مدل شاخص.6جدول  شماره 
  آمده دست مقدار به  قبول مقادير قابل  توضيحات نام آزمون
RMSEA  073/0 1/0كمتر از   ريشه ميانگين مربعات خطاي تقريب  

GFI 896/0  9/0بيشتر از   يافته شاخص برازندگي تعديل  
RMR 097/0  1/0كمتر از   يشه ميانگين مجذور باقيماندهر  
NFI 876/0  9/0بيشتر از   شاخص برازش نرم 
CFI 918/0  9/0بيشتر از  اي شاخص برازش مقايسه 

  632/2  3كمتر از  كاي اسكوئر نسبي 
152/918=  582=  
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مناسـبت مـدل     بنـابراين . ها در محدوده مطلوب قـرار دارنـد         ص تمامي شـــاخ  شـــود يگونه از جدول فوق ديده م       همان
داشتن تجـارب   ي براگردشگران ليتما عبارتي به و  شود يشده تأييد م     گردآوري يها   تحقيق در برازش به داده     گيري  اندازه
 و يع ـي طبت از محـيط ظ ـا حفيبـرا  ها  خلاقانه آنيها  و استفاده از مهارتي شهر اصفهان محليها ، ارتباط با سنت جديد
رود قـرار     تواند در برنامه گردشگري خلاق پايـدار محـور زاينـده             عدالت و برابري اجتماعي و توسعه اقتصادي مي        ،يفرهنگ
 تبـادل  و انـساني  تعامـل  از جديـدي  سطح و است سنتي گردشگري يك از بيش ها،  ارزش اين بر مبتني گردشگري. گيرد

 محلـي  فرهنـگ  در تنـوع  ايجـاد  باعـث  شـود كـه   رود ايجاد مـي     ر زاينده بازديدكنندگان محو  و محلي جامعه بين فرهنگي
 در  ي منجـر بـه نـوآور      زي ـ ن ي در گردشـگر   تي ـ خلاق دهنـد،   مـي  هم دست  به  دست نوآوري و خلاقيت و ازآنجاكه  شوند  مي

، زايـي   لاشتغا منافع ملموس با استفاده از       ،ي جامعه محل  يبرا و   شود   مي رود  ي محور زاينده   گردشگر اتيمحصولات و تجرب  
  .را در پي خواهد داشتها   آني زندگتيفي كيتوسعه بازار و بهبود كل

  
  گيري نتيجه

هاي گردشگري انبوه و فرهنگي و فشارهاي رقابتي گردشگري، پايداري بيشتر توسـعه گردشـگري و در                   با توجه به چالش   
عدم نياز به    ق، توانايي ايجاد ارزش،   پايداري بالا و تحرك منابع خلا     ( نظر گرفتن مزاياي مختلف توسعه خلاق گردشگري      

بندي و مكان بازديدها، گردشـگري در   شده، امكان مناسب براي تراز كردن حجم زمان    تعداد زيادي ميراث فرهنگي ساخته    
، شـكي نيـست كـه گردشـگري خـلاق نـوعي پايـدار از        )مقياس كوچك با تأثير بسيار محدود بر منابع و طبيعت كميـاب  

هـاي   در اين پژوهش پس از معرفي ابعاد پايداري گردشگري خلاق، بر اساس داده    . ت و يكم است   گردشگري در قرن بيس   
هاي   نتايج حاصل از ارزيابي شاخص    . ي و آزمون قرار گرفت    موردبررس نفر از متوليان شهر اصفهان       30 نفر كارشناس و     80

ه از آزمون تي تست با در نظر گرفتن مطلوبيـت  رود ازنظر كارشناسان و متوليان با استفاد  گردشگري خلاق در محور زاينده    
هاي گردشگري خـلاق پايـدار        دهد كه از ديدگاه دو گروه موردبررسي، شاخص         نشان مي ) ميانگين طيف ليكرت   (3عددي  

 گردشـگري  هـاي   داري در مؤلفـه     توان گفت تفاوت معني     درمجموع مي . است) 3 (ينظررود بالاتر از ميانگين       محور زاينده 
دهـد، بعـد مـديريتي        نتايج حاصل از تحليل عاملي تأييدي نـشان مـي          .وجود ندارد  كارشناسان و متوليان   بين ارخلاق پايد 

 در اولويت اول قرار دارنـد و عامـل كالبـدي در اولويـت دوم، عامـل                  9/0اجتماعي و اكولوژيكي با بارهاي عاملي بيش از         
رود قرار دارند، اين بدين       زاينده محور خلاق پايدار  ردشگريفرهنگي در اولويت سوم و عامل اقتصادي در اولويت چهارم گ          

رود ارتقاء يابد، تحقق توسعه پايدار بيـشتر خواهـد شـد و               معنا است كه هرچه متغيرهاي گردشگري خلاق در محور زاينده         
 يبـرا  هـا   خلاقانـه آن يهـا   و اسـتفاده از مهـارت  ي محل يها  ، ارتباط با سنت   داشتن تجارب جديد   ي برا گردشگران ليتما
. توانـد در اولويـت قـرار گيـرد      عـدالت و برابـري اجتمـاعي و توسـعه اقتـصادي مـي      ،ي و فرهنگ يعي طب ت از محيط  ظاحف

  و كنـد    رشد مـي   ي حول سود جامعه محل    ،ي از گردشگر  داري پا شكل  يكعنوان    ، به رود   پايدار محور زاينده    خلاق يگردشگر
 گردشـگري خـلاق    اسـتراتژي  اجراي از ناشي نامشهود مزاياي. داشت خواهد پي در را ناملموس و ملموس مزاياي دو هر

 يـي  دارا كي ـ بـه    لي خاص خود را حفظ كند و آن را تبـد          يها يژگي و و  تيتواند هو    مي ي جامعه محل  و است مشهود كاملاً
ر  از گردشـگران د    ياري است كـه بـس     ي قدرتمند خود محصول   ي محل تي هو نكهيبا توجه به ا    و    خلاق كند  ي گردشگر يبرا

 محـور   خـلاق يگردشـگر  علاوه بـر آن  .خواهد بود سودمند ي براي شهر اصفهان    از نظر اقتصاد   ، از آن هستند   يجستجو
 جـذب   جهـت لـذت از تجربيـات جديـد    كنـد و بازديدكننـدگان را    تأكيد ميي فرهنگيها   حفظ ارزش  تي بر اهم  رود  زاينده
رود در جذب گردشگر حتي در زمان خشكي مـؤثر خواهـد              سازي بستر گردشگري خلاق در محور زاينده        لذا فراهم . كند  مي

ي  گردشـگر  ٔ◌نهيزم درتواند    مي رود  ندهيزامحور   و وسعت    تياهمرو    گردد ازاين   سبب ارتقاء توسعه پايدار شهري مي      بود و 
 فرصـتي جهـت ارتقـاء ابعـاد فرهنگـي، اجتمـاعي، اقتـصادي، كالبـدي،                 عنـوان    قلمـداد شـود و بـه       يو اساس   مهم خلاق
موازات كاهش جـذابيت      رود، به   محيطي و مديريتي گردد و با تأكيد بر رويكردهاي گردشگري خلاق در محور زاينده              زيست

توانـد سـبب جـذب     سالي همچنان اين محور بـراي گردشـگران جـذاب و پويـا اسـت و مـي         هاي خشك   رودخانه در زمان  
 علاوه بـر پتانـسيل بـالاي شـهر اصـفهان در             مطالعات و نتايج حاصل از پژوهش حاكي از آن است كه           .گردشگران گردد 
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رود دارنـد و از   سازي بستر گردشگري خلاق در محور زاينده زمينه گردشگري خلاق متخصصان و متوليان تمايل به فراهم  
هاي خشكي بهبود ميابد و تأثير بسزايي بـر توسـعه پايـدار               ويژه در زمان    رود به   اين طريق وضعيت گردشگري محور زاينده     

محققاني كه گردشـگري     هاي پيشينه تحقيق    دهنده آن است كه نتايج اين پژوهش يافته         واهد داشت و اين نشان    شهري خ 
هـايي بـه      و يـا آن    )2013(رومانـا    ،)2013(، كرزويـد    )2020(هنچ  : اند مانند   خلاق و توسعه پايدار را موردبررسي قرار داده       

، گـوردين و    )2014(، تانـگ    )2020(سـوهارتنتو   : انـد ماننـد     تهمزاياي و تأثيرات گردشگري خلاق از جوانب مختلف پرداخ        
هـاي   با اين تفاوت كه در پيـشينه . كند را تأييد مي) 1400(و اسدي ) 1400(خواه  ، نيك)1399(موسوي  ،)2012(همكاران  

خته صورت جزيي و مفصل پردا       گانه توسعه پايدار به    6هاي    هاي گردشگري خلاق در شاخص      قبلي به نقش دقيق شاخص    
هاي گردشـگري خـلاق و توسـعه پايـدار محورهـاي             نشده است، اين در حالي است كه پژوهش حاضر به معرفي شاخص           

از .  و ميزان تأثيرگذاري هريك از متغيرهاي گردشگري خلاق بـر توسـعه پايـدار پرداختـه اسـت         ها  رودخانهيژه  و  بهطبيعي  
هاي گردشگري خلاق پايدار، شـرايط كرونـا جهـت توزيـع     توان به عدم امكان نظارت بر روند      هاي پژوهش مي    محدوديت

توسعه  .ها و مصاحبه با متوليان و كارشناسان، عدم وجود منابع آماري و اطلاعات در اين زمينه اشاره نمود           بيشتر پرسشنامه 
 ـ       المللي براي امكان نظارت بر خلاقيت و دارايي         هاي آماري مربوطه در سطح بين       داده ت پايـداري   هـاي نامـشهود و درنهاي

 منبـع   عنـوان   بـه هايي باعث افزايش آگاهي در مورد خلاقيت          تواند وظيفه تحقيقات بيشتر باشد، چنين داده        گردشگري مي 
 و خشكي رودخانه در بـسيار از فـصول سـال و             رود  ندهيزابا توجه به وسعت و اهميت محور        . نوآوري و پايداري خواهد شد    

  .گردد ميي زير ارائه شنهادهايپون،  كاهش پايداري در ابعاد گوناگمتعاقباً
  

 رود اصفهان يندهزاي توسعه گردشگري خلاق محور شنهادهاي پ.7جدول شماره 

  پيشنهاد  ابعاد
-فرهنگي
  اجتماعي

  

رود در جهت ارتقا هويـت فـضا و آمـوزش خـلاق، تـرويج هنرهـاي                   يندهزاي تاريخي محور    ها  پلي از   مند  بهره
 فـضاي شـهري   عنـوان  بهاصفهان   دستي  يع صنا از استفاده و اصفهاني مشاهيرهنرمندان و    از يريگ  بهرهمردمي،  
 يـدادهاي هـا و رو      ايراني و برگزاري جـشن     هاي  يينشناسايي آ رود،    يندهزاي فصلي در محور     ها  جشنوارهخلاق با   
 معرفي  پل در جهت ارتقا فرهنگ و       وسه  يسيري از پتانسيل محور چهارباغ و       گ  بهرهرود،    يندهزا در محور    فرهنگي

  .رود آن، برگزاري موسيقي سنتي و فضاي شهري خلاق در محور زاينده
توجه به در منطقه ناژوان، )  به مصرفدياز تول( فروش محصولات ي آن براي و ساماندهي محليها  بازارچهجاديا  اقتصادي

ي تـشويقي بـه     اه ـ  طـرح گذاران و اعطا      يهسرما، جذب   در اقتصاد شبانه  ) ميراث ملموس  (يخيظرفيت موجود تار  
 در نـو  هـاي  ي فنـاور از يرمستقيم شهروندان، استفاده و غمي در جهت آموزش مستق ها  ي از فناور  يريگ   بهره آنان،
  .در گردشگري خلاق باغداري و كشاورزي اراضي مزيت از يريگ بهره

  كالبدي
  

، ايجـاد   ...) و  رسـتوران  ،كتابخانـه (هـاي خـلاق       يكـاربر  در ايجاد    ها  پليري از معماري و ساختار كالبدي       گ  بهره
  .رود يندهزاي بومي و محلي شهر اصفهان در محور ها سنت با توجه به فرد منحصربهي ها نشانه و ها المان

  محيطي يستز
  

 اكولوژيـك،  و تنـوع زيـستي   آن دنبـال  بـه  رود يندهزاو هم پيوند در سرتاسر مسير    دوچرخه مختص مسير ايجاد
 منظـر  و سـيما  محيطـي، ارتقـاي     يـست  ز هـاي   ي آلودگ كاهش و ي موتور ير غ وسايل از استفاده به مردم تشويق
  .شهري منظر ارتقاي يجه درنتو رودخانه

  مديريتي
  

يرمجاز داخل اراضي ناژوان با توافق و رضايت مالكـان و كميتـه اجرايـي، ارتقـا         غي  وسازها  ساختبرچيدن كليه   
 و  ي آموزش كشاورز  يها   كارگاه ي برگزار رود،  يندهزا توان مالي و بودجه در ايجاد مراكز تفريحي خلاق در محور          

 مديريتي با - اجتماعي ، تشكيل فضاي شهري كردن شهروندانري و درگي شهري مردم با كشاورزميارتباط مستق
  .نهاد مردم هاي سازمانكمك 

  
  تقدير و تشكر

  .بنا به اظهار نويسنده مسئول، اين مقاله حامي مالي نداشته است
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