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Extended Abstract 
Introduction 
The existence of an industry in the city can be effective in creating a suitable image. The 
tourism industry in the third millennium is one of the clean industries that has become one of 
the world's most prosperous and lucrative industries. As a result, it is possible to use this 
industry to create urban branding, the historical context of Dezful is one of the essential parts of 
the city's identity, and its emergence follows information from climatic and cultural structures. 
For many cities, this shift in attitudes toward the urban texture and the formation of the urban 
brand will emphasis on the tourism industry as the engine of economic growth and, 
consequently, the social and physical revitalization of the city's historical texture. 
The historical texture of Dezful is the primary core of urban formation and is a major part of the 
history and background of Dezful. It has historical and functional elements such as Dezful 
Bazaar and green tombs, etc. This texture did not contribute to the city's sustainable 
development; Rather, as an inefficient sector, it has diverted the city from the development of 
the tourism industry and has taken an inappropriate shape. Therefore, it is intended to identify 
the indicators of the historical context through the branding of the tourism industry with the 
prosperity of the texture and as a brand to offer tourism to revive the urban texture as a helper of 
the city economy in the development goals of the tourism industry. So, using the potential of 
urban potential in order to preserve and develop the urban environment is a task that is a part of 
the responsibility of urban planners and designers. 
 Based on the necessity of the subject, the general purpose of the research is to study the tourism 
branding of the historical texture and how to use the modeling approach to study the subject in 
Dezful. In this regard, the present research has been done to answer this question: 
- How is it possible to identify tourism branding in Dezful with a modeling approach? And 
considering the three main economic, social and cultural dimensions influencing the historical 
findings of Dezful, what are the most important influential variables? 
 
Methodology 
In general, the present study has a development-applied approach with a combined research 
method (library, field, descriptive and analytical). It should be noted that this research has been 
used to model the Prometheus technique and also to complete the analysis of the findings using 
the following software: 
GRAFER, EQS, EXCEL, VPLS, and AMOS-SPSS for statistical and quantitative analysis; 
Pherafer and VISIO, for preparing diagrams and graphical drawing of data; VPAPRO, to run the 
Prometheus model. 
Based on the information collected, tourism branding in three commercials (economic), 
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sociological and cultural dimensions is the city's historical context in 28 neighbourhoods. 
 
Results and discussion 
Based on modeling analysis, the weakest indicators (1-), District C17 (Qala neighborhood) of 
Dezful city. Also, neighbourhood C22 (Lorian neighborhood) is statistically close to Qaleh 
neighborhood. District C12 (Seyed Mahmoud) of Dezful city is at the top of urban tourism 
branding network and in front of it, district C17 (castle) of Dezful city is the lowest network 
structure. Therefore, in three dimensions of commercials, sociological and cultural, Seyed 
Mohammad neighbourhood can be used as a model in the tourism industry.  
In Dezful branding design, the space is not a page that has a set of factors. Rather, indicators 
and neighbourhoods function linearly. In this line, C12 neighbourhood is linearly included in 
this design. Also, neighbourhoods C23,18,1,27,9,10 of Dezful city on one euclidean page and 
neighbourhoods C16,26,13,14,12 on one page and neighbourhoods C11, 25,17,15,19 on another 
page and in finally, the neighbourhoods C8,21,14,2,5 are on the page where the most or in other 
words the decision criteria are located (red line). Therefore, according to this plan, only C12 
neighbourhoods have the most brands.  
 
Conclusion 
The texture of Dezful city is composed of two parts, modern and organic texture, and it seemed 
that this ancient texture was out of order and took the city away from the ideal of sustainable 
development, or that all the potentials of the ancient texture were not used. To revive the 
sustainable development of Dezful, the main elements of the historical texture of Dezful in the 
form of 28 neighbourhoods in terms of tourism branding (infrastructure, environment, 
commercial elements, cultural elements, historical elements) in three dimensions of commercial, 
cultural, and sociological as influential factors. This brand was examined through the 
Prometheus model and based on that, Seyed Mahmoud neighbourhood got the highest score in 
this ranking and the sociological index was recognized as the best brand. Therefore, 1- Cultural 
route with different perspectives and 2- Transformation of disabled spaces into space of 
gathering places in these neighbourhoods can be considered in such a way that by forming 
tourist routes full of natural landscapes with cultural contexts that suitable for exercise and 
leisure. These routes should be such that tourists can use the different potentials of the tissue. 
Such as cultural walks with the challenge of location or commercial stores with the development 
of sports investment. The turning disabled spaces into gathering places for ceremonies or 
cultural and artistic centers, such as cultural and commercial complexes, art and architecture 
colleges or anthropological museums, etc. 
Therefore, to achieve this goal, sufficient attention should be paid to the following areas: 
  Employing young people familiar with the tourism work environment; 
  Creating local streets with a social enjoyment approach and creating social solidarity 

among the residents of the neighborhood; 
  Creating welfare and tourism facilities tailored to the needs of tourists; 
  Strengthen the sense of place with appropriate design to create local and trans-local 

behavioural camps. 
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   با رويكرد گردشگريهاسازي بافت تاريخي شهرسنجش شبكه برند

   شهر دزفول: مورديمطالعه
  

  ايراندزفول، شاپور دزفول،  شهرسازي، دانشگاه صنعتي جندياستاديار  - 1الياس مودت
  

 05/11/1400:    تاريخ پذيرش                                             01/07/1400: تاريخ دريافت

  
  چكيده

صـنعت  .  شـهر تأثيرگـذار باشـد      ازگيـري يـك تـصوير مناسـب           شكلو  سازي    تواند در زمينه    وجود يك صنعت مي   
شـده    ترين و پردرآمدترين صنايع جهان تبديل       گردشگري در هزاره سوم از صنايع پاكي است كه به يكي از پررونق            

ز اين صنعت اقدام به يك برند سازي شـهري نمـود، بافـت تـاريخي دزفـول از                 توان با استفاده ا     درنتيجه مي . است
شود و پيدايش آن پيرو اطلاعات از ساختارهاي اقليمـي و فرهنگـي    هاي هويتي شهر محسوب مي  ترين بخش   مهم
گيري برند شهري به تأكيد به روي صنعت          براي بسياري از شهرها اين تغيير نگرش به بافت شهري و شكل           . است

. شـود   عنوان موتور رشد اقتصادي و درنتيجه، احياي اجتماعي و كالبدي بافت تاريخي شــهري مي               ردشــگري به گ
)  ميـداني –اي   كتابخانـه – تحليلي –توصيفي ( كاربردي و ازنظر روش تحقيق –اي   پژوهش حاضر ماهيت توسعه   

هاي موردنظر    مچنين شاخص ه.  اقدام به بررسي موضوع نموده است      PROMETHEEاست كه از طريق تكنيك      
 محله بافت تاريخي شهر دزفـول تقـسيم و توزيـع            28شناسي و فرهنگي بين       ، جامعه )اقتصادي (يدر سه بعد تجار   

 استفاده گرديـده    VPAPRO و   Pherafer  ،VISIOافزارهاي    همچنين جهت تحليل و ترسيم از نرم      . گرديده است 
در بافت دزفـول اسـت      شناسي و فرهنگي       بعد تجاري، جامعه   سهها تحقيق كه حاصل بررسي        بر اساس يافته  . است

شـده در بـالاترين سـطح         هـاي اشـاره     دزفول ازنظر شـاخص   عنوان الگو در صنعت گردشگري        محله سيد محمد به   
باشـد بلكـه    اي نمـي  صـورت صـفحه   نتايج نشان داده است در طرح برند سازي دزفول فضا بـه  لذا  . قرارگرفته است 

و ازنظر برنـد شـاخص گردشـگري نيـز در بافـت قـديم شـهر دزفـول معيـار                     . بوده است صورت خطي     محلات به 
 درصد پايين   -733/0و محله قلعه شهر دزفول با ميزان        . باشد   درصد بيشترين امتياز را دارا مي      42شناختي با     جامعه

 .باشد ميزان برند سازي گردشگري در هر سه بخش دارا مي

 
  .، دزفولPROMETHEE ي، بافت تاريخي، مدلسازي، گردشگربرند: يديواژگان كل
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  مقدمه
اين صنعت با افزايش درآمد و مزاياي اقتصادي، اجتمـاعي          . گردشگري شهري يك فرصت طلايي براي افراد محلي است        

هـا، حفـظ فرهنـگ جامعـه و بهبـود             هاي تجاري، بهبود زيرساخت     هاي شغلي، تقويت فعاليت     و بازار باعث افزايش فرصت    
) صـنعت گردشـگري   (يتجـار يك نام  به عبارتي توسعه ).Recuero and Martin,2019:90(شود  ت فرهنگي ميمبادلا
 Milicevic et al,2017; Sonya et(باشـد  توجهي در مزيت رقابتي يـك مكـان يـا مقـصد داشـته       تواند نقش قابل مي

al,2021 .(       برانگيزتـرين مباحـث در حـوزه بازاريـابي مكـان و              تـرين و جنجـال      امروزه برند سازي مقصد به يكي از جذاب
برند مقصد را يك نام، سمبل، لوگو، علامت تجاري و يا هر نـوع گرافيـك ديگـري                  . شده است   بازاريابي گردشگري تبديل  

يادماندني را كه منحصراً      سازد؛ به عبارتي، وعده تجربه يك سفر به          تعريف و هم آن را متمايز مي       دانند كه هم مقصد را      مي
همچنين، خاطرات مفرح از تجربه مقصد را يكپارچه و تثبيت كرده و            . دهد  هاي مقصد است به گردشگر مي       ناشي از ويژگي  

توجـه    مكان دارد كه آن را جهت بازديـد جـذاب و قابـل   ها و شرايط يك برند مقصد، اشاره به زمينه. سازد تر مي آن را غني  
هاي اخير توجـه زيـادي را بـه           درواقع ورود مفهوم برند در مطالعات گردشگري در دهه        . )UNWTO,2015:68(سازد    مي

كند و اهرم اصلي در  برند سازي تصويري از مقصد در ذهن گردشگر خلق مي). Jarle et al,2020(است خود جلب كرده 
دانـد كـه      مورگان برند سازي را قدرتمندترين ابزار بازاريـابي بـراي بازاريابـان مـي             . گيري معيارهاي گردشگر است     تصميم

درواقع هـستة برنـدينگ ايجـاد     ).Cai,2019:152 (يابند واسطه آن رقابت افزايش و محصولات مقصد قابليت تغيير مي     به
عليـزاده و   (سـازد     يك تصوير مثبت است كه با انتخاب تركيبي سازگار از عناصر برنـد، مكـان را مـشخص و متمـايز مـي                      

اي از تـاريخ      رود و سهم عمده     گيري شهري به شمار مي      بافت تاريخي شهر دزفول هسته اوليه شكل       ).55 :1396روشنايي،
داده  هـاي سـبزقبا و غيـره در خـود جـاي            فول است، عناصر تاريخي و عملكردي همچون بازار دزفول و مقبره          و پيشينه دز  

عنوان يك بخش ناكارآمد شهر را از توسعه صنعت           تنها به توسعه پايدار شهر كمك نكرده بلكه به          است، اين آثار و بافت نه     
روز در حال از بين رفت است لذا در نظر است كه              و روزبه . دان  گردشگري دور كرده است و شكل نامناسبي را به خود گرفته          

عنـوان يـك      هاي شاخص بافت تاريخي را شناسايي كنيم و بـه           از طريق برند سازي صنعت گردشگري بارونق بافت، نقطه        
كننده اقتصاد شهر در اهداف توسعه صنعت گردشـگري           عنوان كمك   برند، پيشنهاد گردشگري براي احياي بافت شهري به       

اي از  زيست شهري وظيفه ايست؛ كه گوشه هاي بالقوه شهري در جهت حفظ و توسعه محيط         لذا استفاده از توان   . ارائه شود 
  .باشد آن بر عهده شهرسازان و طراحان شهري مي

سازي جهت بررسـي      كارگيري رويكرد مدل    چگونگي به بافت تاريخي و    هدف كلي پژوهش بررسي برند سازي گردشگري        
  :در اين راستا جهت پاسخ به اين سؤال تحقيق حاضر صورت گرفته است. باشد  ميهر دزفولموضوع در ش

پذير است؟ و اينكه با توجه بـه سـه بعـد              سازي چگونه امكان     شناسايي برندينگ گردشگري شهر دزفول با رويكرد مدل        -
 متغيرهـاي تأثيرگـذار كـدام ابعـاد         تـرين   عمده اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي تأثيرگذار در يافت تاريخي شهر دزفول مهم           

  باشد؟ مي
 برند سازي راستاي در شهر تصوير گيري شكل در مؤثر عوامل در تحقيقي تحت عنوان تحليل) 1399(امانپور و همكاران 

ايـن   و اسـت  گرفتـه  شكل فرهنگي هاي بنيان مبناي بر اهواز شهر كنوني نشان اولاً كه كردند شهري اهواز مشخص مؤثر
 برنـد  آينده دوما. دارد خود اطراف مناطق به شهر شناساندن در منطقه ورسوم آداب زباني، هاي مؤلفه غلبه از ننشا موضوع

 امر اين كه كرد شهر جستجو اقتصادي نشان در بايد را شهر آينده برند بنابراين دارد؛ سوق اقتصادي نشان سمت به شهري

گيـري   در بررسـي عوامـل مـؤثر در شـكل    ) 1395(قلي پور  .دارد زمينه اين در ها برنامه پشتيباني و ريزي برنامه به نياز نيز
گيري تصوير به ترتيب، بعد اقتـصاد و تجـارت          تصوير شهر در راستاي برند سازي مؤثر شهري به اين نتيجه رسيدند شكل            

ا در برند سازي شهري     ترين معياره   ونقل و ارتباطات و ترافيك مهم       المللي شهر، زيرساخت حمل     دامنه خدمات، جايگاه بين   
در پژوهشي به برند سازي شهري از منظر حكمروايي به اين نتيجه رسيدند كه برنـد                ) 1396(عليزاده و روشنايي     .باشد  مي

هاي حكمروايي خوب در شهر شانديز، اين امر          در صورت تحقق شاخص   . سازي حكمروايي از ديد شهروندان مناسب است      
توان از اين پتانـسيل بـراي برنـد سـازي شـهر       راحتي مي ذهني شهروندان داشته باشد و به تواند تأثير زيادي بر تصوير        مي
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 موردي هاي نمونه شهري؛ موفق در پژوهشي با عنوان چگونگي ايجاد برندهاي) 2014( 1سالويجارو .شانديز استفاده نمود

. شهري است برند ايجاد براي موفق و مؤثر عوامل پژوهش بررسي اين هدف. است داده انجام را هامبورگ برلين و مونيخ،
 و برنـد سـازي   ها بـراي  آن هاي قابليت و شدند مقايسه ديگر هم با موردمطالعه شهر سه پژوهش اين هاي يافته بر اساس
در پژوهشي با عنوان ارزيابي نقش برند سازي ) 2018 (2 و جنوفيپوروانت .اند شده ها مشخص شباهت و ها تفاوت همچنين

پذيري شهرها كه در نتايج خود بيان داشته است شـهرها همكـاران واقعـي در توسـعه اقتـصادي                      يت رقابت شهري در تقو  
تـر   توانـد در رقابـت موفـق    كه در اين ميان تنها شهري مي      . ترين فعاليت درآمدي را دارا هستند       كشورها هستند زيرا بزرگ   

  .باشد كه مقاصد جذب سرمايه گردشگري باشد
 

  مباني نظري
هـاي مـسافرتي،      داري، بـين گردشـگرها، سـازمان        هايي است كه در فرآينـد جـذب و ميهمـان            مجموعه تعامل گردشگري  

دو گـروه از  نظران     گرچه برخي صاحب   ).6: 1385زاهدي،(شود    هاي ميزبان و مردم محلي برقرار مي        هاي مبدأ، دولت    دولت
فـرزين و    (يرندگ  در نظر مي   ن گردشگري دولت محلي   بازاريابا -2 ذينفعان تور گردان   -1 ذينفعان در بازاريابي گردشگري   

  ).101: 1400همكاران،
  

   منافع و مخاطرات گردشگري شهري.1  شمارهجدول
 ابعاد اثر

هاي شغلي در  برابري فرصت، ايجاد بازارهاي نو براي فروش محصولات داخلي
 زايي و افزايش اشتغال، افزايش كيفيت معاش، افزايش عرضه نيروي كار، جامعه

 .گسترش صادرات پنهان، درامدهاي عمومي

 اقتصادي

ارتقا ، سرزندگي و شادي عمومي بر اثر حضور گسترده گردشگران، جذب جمعيت
جلوگيري از ،  همبستگييهتقويت غرور جامعه ميزبان و روح، كيفيت زندگي ساكنان

  .بهبود آگاهي ساكنان، هاي محلي ها و سنت بين رفتن ارزش
  فرهنگي- اجتماعي

، محافظت از ميراث باستاني، هاي شهري سعه تسهيلات جديد و زيرساختتو
نوسازي و ، محافظت از ميراث باستاني، هاي شهري نوسازي و مرمت ساختمان

هاي  تغيير نوع استفاده از ساختمان، هاي تاريخي موجود ها و سايت مرمت ساختمان
  .ردشگري جديدهاي گ توجه به پاكيزگي سايت، قديمي بر اساس نيازهاي جديد

  محيطي- فيزيكي

  )65: 1394 نژاد و شريفي، حاتمي: (منبع
 

هاي تـاريخي و فرهنگـي بسيار دارند، اغلـب مقاصـد گردشـگري مهمـي محـسوب                  نواحي شهري به علـت آنكـه جاذبه     
تـاريخي  اغلب شهرهاي تاريخي ايران داراي هـسته اوليـه و بافـت كهـن               ). 69 :1400فرد و همكاران،  قهرماني(شوند    مي
حضور عناصر و فضاهاي ارزشمند تـاريخي نظيـر بـازار، كـاروان             . هاي شايان توجهي برخوردار است      باشند كه از ارزش     مي

صـورت    ها بـه    گونه بافت   مرمت و مداخله در اين    . ها بخشيده است    سرها، مساجد، حسينيه و غيره جلوه خاصي به اين بافت         
. اين روند با اندكي فرازوفرود تا اواخر زمان قاجار ادامه داشـت           . پذيرفت  ميها صورت     امري آييني توسط مردم در طي قرن      

هاي شهري كشور ما بـه دنبـال    ناپذيري را براي بافت هاي اول قرن حاضر آثار و پيامدهاي جبران       حضور مدرنيسم در دهه   
ها  گونه بافت تنها مشكلات اين هاي در شهرهاي ايران ن هاي صليبي شكل، عموماً شطرنجي و يا ستاره ايجاد خيابان. داشت

اي، كمبود خـدمات و       گريز جمعيت، فرسودگي روزافزون و ناپايداري سازه      . را حل نكرد بلكه مسائل متعددي را به بار آورد         
هاي كهن شهري محسوب      ترين مشكلات بافت    دهي عمومي، عدم پاسخگويي به نيازهاي زندگي امروزي از مهم           سرويس

زايـي    هاي اقتصادي كه به ايجاد اشتغال       هاي موجود در بافت و تقويت جنبه        ها و پتانسيل    جه به فرصت  شود، بنابراين تو    مي
هـم در بافـت كهـن         ترين صنعت جهان، آن     عنوان مهم   بدون شك امروزه صنعت گردشگري به     . رسانند  در بافت كمك مي   

 . مانـدگار در منطقـه و اسـتان داشـته باشـد            تواند تصويري   رونقي بافت جلوگيري نموده و حتي مي        تواند اين بي    شهري مي 
                                                            
1. Jarvisalo 
2. Purwanti & Genoveva 
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 ).Vinuesa & Torralba,2010 (دهند شهرهاي تاريخي بخش اساسي فرهنگي را تشكيل مي

  

  
  )Ismagilova et al,2015:160 (:منبع،  استفاده از ميراث تاريخي در توسعه گردشگري.2  شمارهشكل

  
  سازي شهري و برند سازي گردشگريبرند

عنوان عملكردي براي ارائه نام و اطلاعـات          ديگر برند به    عبارتي  براي تمايز يك محصول بكار رفته است، به       ابتدا واژه برند    
 برنـد را  1انجمن بازيابي آمريكـا  ).40 :1396مرادي و سعيده زرآبادي،(كننده آغاز شد  مربوط به يك محصول براي مصرف  

برند سازي شهري نوعي فرايند مستمر       ).Keller,2008(حصول  نام، الگو، نشانه در نظر گرفته، براي هويت يك كالا يا م           
 هويـت  محلي، هاي و ارزش نمادها از تركيبي شهري برند  به عبارتي مفهوم.ريزي شهري هاي برنامه وسيله كليه تلاش به

 و هـا  يتجـذاب  المللـي،  بـين  و ملي تاريخي، مناسبات بناهاي و آثار قومي، و اجتماعي هاي شهري، ويژگي فرهنگ تاريخي
بخـشد   مـي  اي ويـژه  شخـصيت  مشخـصي،  زمينه در شهر كه به است شهر آن برجسته اشخاص حتي و اي امكانات منطقه

  ).42 :1395پرچكاني،(
 

  
  )49:1396 مرادي و سعيده زرآبادي، (:منبع، ترين عوامل مشترك در مفهوم برند سازي شهري  مهم.3  شمارهشكل

  
 از خـود  متمـايز سـاختن   بـه  توانند مي آن شناسايي طريق از كه هايي هستند قابليت يدارا شهرها كه است معتقد 2هاسپرز

 يافتن و بازاريابي نگاه پيش گرفتن در كار اين لازمه اما باشند، اميدوار رقبايشان پيروزي بر به راه اين از و پرداخته ديگران

 بـراي  را فـرد  منحـصربه  تصوير ايجاد و شدن متمايز قابليت كه نشاني). Hospers,2003:144(است  شهر ويژگي نشان

 مزيـت  ايجـاد  جهـت  ابـزار راهبـردي   يك مثابه به شهري برند ايجاد بنابراين ).Rehan,2013:13(شهرها را فراهم آورد 

 تبليغ فرهنگ و زندگي شيوه محل، تاريخ، كيفيت طريق اين از تا است شده تبديل مرسوم يك كنش به شهر، يك رقابتي

 ).Zhang & Zhao,2009:245 (يابدافزايش  رقابتي محيط در شهر نفوذ يا قدرت فرصت، شود و

 

                                                            
1. American Marketing Association - AMA 
2. Hospers 
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   پژوهش روش
 همچنـين   پرومتـه سازي از تكنيـك       اين پژوهش جهت مدل   . باشد   كاربردي مي  – يا  پژوهش حاضر داراي رويكرد توسعه    

  :ي زير استفاده گرديده استافزارها  از نرمها يافتهوتحليل  جهت تكميل تجزيه
GRAFER  ،EQS  ،EXCEL  ،VPLS   و AMOS-SPSS :      جهت تحليل آماري و كمي؛Pherafer و  VISIO :  جهـت

  .جهت اجراي مدل پرومته: VPAPROها؛  تهيه نمودارهاي و ترسيم گرافيكي داده
  

 
  يسازي در آماره نا پارامتر  رويكرد مدل.4  شمارهشكل

 
شناسـي و فرهنگـي بافـت         ، جامعـه  )اقتصادي (يد تجار سازي گردشگري در سه بع    شده برند   آوري   اساس اطلاعات جمع   بر

  .اند وتحليل قرارگرفته هاي زير مورد تجزيه باشد كه به شرح متغير و شاخص  محله بافت مي28تاريخي شهر در 
  

  سازي گردشگري تأثيرگذار بر بافت تاريخي شهر دزفول متغيرهاي برند.3  شمارهجدول
  بازخورد مثبت حال  سخ به نيازپا  عناصر ساختاري موردنياز  ساختار شهر

  بازرگاني-تجاري   دستي هاي صنايع بازارها، بازارچه
  معيشتي  بار ها ميوه و تره ميدان
  بازرگاني–تجاري   ها و مؤسسات مالي و اعتباري بانك
  اقتصادي  استراحتي–اقامتي   ها، مهمانسرا و غيره ها، متل هتل

   خدماتي–رفاهي   دفاتر خدماتي مسافرتي و جهانگردي

غيرمـستقيم   هاي شـغلي مـستقيم،       فرصت يجادا. 1
  مشاغل فصلي

 افزايش درآمد و ارتقاء سطح زندگي در شهر. 2

  ها افزايش درآمد و منابع مالي شهرداري. 3
  ادي منابع مالي جهت زيرساخت اقتصيشافزا. 4
 مسكن و فزايش ارزش زمين،. 5

  گذاري در شهر  انگيزه جهت سرمايهيجادا. 6
  ايجاد فرصت شغلي مستقيم و غيرمستقيم   تجاري–خدماتي   ها و موزه و غيره آثار تاريخي و، بقعه  فرهنگي

ــنت   شناسي جامعه ــاجرت و س ــت، مه ــاي  جمعي ه
   اجتماعي-فرهنگي   تأثيرگذار

جلـب  . 3احترام به نمادهـا،     . 2 به پيشرفت،    يلم. 1
ــشاركت،  ــق،  . 4م ــساس تعل ــان  . 5اح ــاط مي ارتب

  مناسبات
  )70: 1399امانپور و همكاران، ؛ 1394 نژاد و شريفي، ؛ حاتمي1396 سلمي و بسحاق،(: بعمن

  
  محدوده مورد مطالعه

 دقيقه  7 درجه و    32النهار گرينويچ و بين        درجه طول شرقي از نصف     20 درجه و    48دزفول در شمال استان خوزستان بين       
 با شهر انديمـشك، از جنـوب بـا شـهر شـوش، از شـرق بـا        اين شهر از غرب. عرض شمالي از خط استوا قرارگرفته است  

 كيلومترمربـع در    4762با مساحت نزديك به     . شهرهاي شوشتر و مسجدسليمان و از شمال با استان لرستان همسايه است           
 و از   سـطح دريـا     متـري از   143 ارتفـاع شهر در   . شده است    واقع استان خوزستان  اي  جلگه هاي   و در بخش   رودخانه دز  كنار

). 1395مركز آمار ايران،  (است  )  خانوار 78348در  ( نفر   444000جمعيت اين شهر    . شهرهاي شمالي استان خوزستان است    
محـدوده موردمطالعـه   . ي دشمن قرار گرفـت ها دزفول در زمان جنگ تحميلي عراق عليه ايران بارها مورد اصابت موشك       

توان به محله قلعـه،       ترين آنان مي    باشد و از مهم      محله مي  28اين بافت داراي    . باشد  اين پژوهش بافت تاريخي دزفول مي     
در ايـن بافـت     ). 73 :1376نعيمـا، (پوشان، رودبند، مسجد، صحرابدر مغربي، صحرابدر مشرقي و مقدميان اشاره كـرد               سياه
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 درصد از سطح كل محدوده موردمطالعه را بـه خـود اختـصاص داده               46,14 هكتار   90 مسكوني با مساحتي حدود      كاربري
بـه  . كاربري تجاري به لحاظ وجود بازار قديم و بازار جديد درصد بالايي از اراضي محدوده را اشـغال نمـوده اسـت                      . است

سـطح كـل محـدوده در مرتبـه سـوم قـرار دارد و        درصـد از  6,54 هكتار و اختـصاص  10صورتي كه با مساحتي بيش از       
. دهنده اهميت و مقياس اين كاربري در محدوده است زيرا اين مقدار سطح بـسيار بيـشتر از نيازهـاي محلـي اسـت                         نشان

هاي موجود در اين محدوده كمترين سـطح را دارا            مترمربع، در ميان كاربري    96 واحد و مساحت     3كاربري بهداشتي نيز با     
  .)1399:87ت و ولي پور،مود(است 

  

  
   موقعيت بافت تاريخي دزفول در ايران، خوزستان و شهر دزفول.5  شمارهشكل

  

طور كه در ابتدا اشاره شد ايـن محـلات در             گيري بافت قديم شهر دزفول تحت تأثير رودخانه دز قرار داشته و همان              شكل
بافـت تـاريخي   . باشـد  بوط به دوران اوليه شهرنـشيني مـي  اند كه هسته اوليه آن مر   گرفته  هاي تاريخي مختلفي شكل     دوره

  .باشد  محله مي28دزفول شامل 

  
   سير تحول تاريخي شهر دزفول.6  شمارهشكل

  

تـوان گفـت كـه     يابـد و مـي   گردد و در اعصار گوناگون شـهر توسـعه مـي    هسته اوليه شهر به دوران قبل از ساساني برمي   
همچنين محـدوده  .  است78 تا 68هاي  هاي بعد از جنگ تحميلي و بين سال البيشترين رشد در توسعه شهر مربوط به س    

  .شود هاي جديد محسوب مي توان گفت جز بخش  شروع به رشد و توسعه كرده است و مي1368موردنظر از سال 
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  ها  يافتهبحث و
 گرايي گردشگري دزفول  زمينه–مركز فرهنگي دزفول 

م بنيادين اين ديار در ايجاد فضا و استفاده از هندسه مـالوف در تركيـب بـا مـصالح                    كننده مفاهي   اين بنا به ترتيبي منعكس    
هـاي    درواقـع سـاختماني بـا ويژگـي       . بهره گرفته اسـت   ) مدرن(آوري دوران معاصر      كه از احكام و فن      بومي است، درحالي  

آمده و بادگيرهاي  دست بعد بهنقشه ساختمان از پردازش يك شمسه در سه . اي است كه امكان درك جهاني را دارد    منطقه
نماي يكپارچه آجري خـارجي كـه       . نمود  چهارگانه پران در اطراف اين حياط بهشتي نيز نوعي نگاه به آسمان را تشديد مي              

صورت نماي ساروج سفيد درآمده، در نقاطي با معقليهايي از كاشـي فيروزهـاي و لاجـوردي در                    هايي از داخل به     در بخش 
نوعي با معمـاري منطقـه قرابـت يافتـه            ها به   بام  هاي پشت   كبوتري در لبه    هاي لانه   و با ايجاد سوراخ   شده    نقش گره تركيب  

از بتن در داخل زمـين قرارگرفتـه و سـازه سـاختمان      اين در حالي است كه بخش اعظم ساختمان در مخزن بزرگي. است
صورت نمايـان     شده كه در اغلب فضاها به        استفاده ساخته  هاي پيش   صورت تركيبي از فولاد و بتن و سقف تالارها از تاوه            به

  .شده است شود و درنتيجه بدين ترتيب به اصول فروتني و صداقت پاسخ گفته ديده مي
 

  
   نمايي از حياط مركزي مجموعه.8  شمارهشكل  پلان مركز فرهنگي دزفول.7شماره شكل                          

  

  
  كزي مركز فرهنگي دزفول نمايي از حياط مر.9  شمارهشكل

  
  PROMETHEEمدل 

ريزي خطي صـفر و يـك          كه يك نوع برنامه    پرومتهدر اين پژوهش جهت بررسي مسئله برند سازي گردشگري، از روش            
هـاي    گيـري، پارامترهـا و داده       ها، متغيرهاي تـصميم     هاي زباني، مجموعه    اين مدل، شامل واژه   . شده است   باشد استفاده   مي

قبل از شـروع مـدل   . تفصيل تشريح خواهد شد ها به باشد كه در ادامه، هر يك از آن ها و توابع هدف مي  مسئله، محدوديت 
شود اسـامي محـلات رو    كه شاخص و معيارهاي با هم نمايش داده مي افزار موردنظر به علت اين لازم به ذكر است در نرم   

هم قرارگيـري     افزار نموده است كه بتوان از روي        وارد نرم صورت كدگذاري     گردد لذا نويسنده محلات را به       يكديگر قرار مي  
  .باشد به شرح زير مي. اسامي جلوگيري كرد

  

  كد گذاري محلات شهر دزفول. 4جدول شماره 
  نام محله كد  نام محله كد  نام محله كد  نام محله كد  نام محله كد
C1 بازار C7 خراطان C13 الدين شاه ركن C19 كرناسيون C25 مسجد 
C2 بافت مياني C8 ساكيان C14 صحرابدر مشرقي C20 كلانتريان C26 مشك دوزان 
C3 بنگشتيان C9 سردره C15 صحرابدر مغربي C21 لب خندق C27 مقدميان 
C4 پولاديان C10 سرميدان C16 علي مالك C22 لوريان 
C5 پير نظر C11 پوشان سياه C17 قعله C23 مجديان 
C6 چوليان C12 سيد محمود C18 كت كتان C24 مرشدبكان 

C28 ميان دره 
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روش پـشتيباني   ). 85 :1392زاده،  اصـغري (دهـد    مـي ها بر اساس مقايـسات زوجـي انجـام            بندي گزينه   ، رتبه 1 پرومته مدل
ايـن  .  ارائـه دادنـد    1980در دهـه    » 3برتراند مارسكال «و  » 2ير برنر   ژان پي «هاي     را دو بلژيكي به نام     پرومتهگيري    تصميم
بنـدي شـده      هـاي رتبـه     باشد كه باعث تحول در روش       گيري چند شاخصه مي     هاي پشتيباني تصميم    در زمره تكنيك  روش  
هـا   هاست كه بايد از ميان آن اي از گزينه  مجموعهAفرض بر اين است كه  ).Brans & Mareschal,1986:228(است 

دهنـده     نـشان  fj (a)، مقـدار    Aa هـر گزينـه      گيري، براي    معيار مؤثر در تصميم    Kبا فرض وجود    . انتخاب صورت گيرد  
هايي  تركيب اين روش با روش. كند گيرنده عمل مي صورت چند تصميم    به پرومتهروش  .  است a ام در گزينه     jارزش معيار   

كنـد و شـكاف زمـاني تـا         گيرندگان ايجاد مـي     ها و تصميم    ، ابزار مفيدي را براي تحليل ارتباط ميان شاخص        GAIAمانند  
  :باشند  مرحله زير مي3صورت كلي، شامل  ، بهپرومتهتكنيك . برد وافق بر سه تصميم را از بين ميهنگام ت

  
  )يافته معيار تعميم (يتقويت ساختار برتر: پرومتهمرحله اول مدل 

ش يافتـه تـلا     ايـن معيارهـاي تعمـيم     . باشد  ها نياز به تعريف معيارهاي مختلف مي        در اين مرحله براي ارزيابي دقيق گزينه      
. ارزيابي در اين روش، قطعي اسـت و حالـت احتمـالي نـدارد             . ها را محاسبه كنند     كنند دامنه انحراف بين ارزيابي گزينه       مي

، Aپذير مجموعـه      هاي امكان    مقايسات زوجي گزينه   .گيرنده ساده است    همچنين درك پارامترهاي اين روش براي تصميم      
  :دهد ساختار اجرايي و طبيعي زير را نشان مي

a1,a2єA f(a1)>f(a2) a1Pa2 
a1,a2єA f(a1)=f(a2) a1Ia2 

يافتـه بـراي هـر        هاي مختلف، يك معيار تعميم      ها نسبت به شاخص     در اين روش براي محاسبه و ارزيابي انحرافات گزينه        
 P(a1,a2)صورت     را به  f نسبت به شاخص     b ينه بر گز  aبه اين منظور، تابع برتري گزينه       . شود  شاخص در نظر گرفته مي    

  : است(d( يك تابع انحراف P(a1,a2)توانيم فرض كنيم كه  در بيشتر حالات مي. كنيم تعريف مي
d=F(a1)- F(a2)  

  :در اين حالت اگر فرض كنيم كه تابع انحراف مذكور نرماليزه شود، داريم
 P(a1,a2)=0 if 0≤d بدون وجود برتري يا اختلاف  
 P(a1,a2)≈0 if d>0 برتري ضعيف  
 P(a1,a2)≈1 if d>>0 برتري قوي  
 P(a1,a2)=1 if d>>>0برتري خيلي قوي   

يافتـه    بنابراين، شـكل تعمـيم    . صورت شكل زير است      با يك تركيب ويژه به     d يك تابع غير كاهشي از       Pبديهي است كه    
  .شده است تعريف  (F(0),P(0,0)(ها با استفاده از زوج مرتب  با ساير گزينه  F(0)ارتباط

 
براي تسهيل اين  . مرتبط شودfj (j=1,2,3,…,k)يافته به هر شاخص  كند كه يك معيار تعميم ب مي ايجاپرومتهتكنيك 

. انـد  گذاري شـده   شمارهVI تا Iشده است كه از  گيرنده ارائه يافته به تصميم اي شامل شش نمونه معيار تعميم     امر، مجموعه 
  .شود ر نسبت به درك از درجه برتري ايجاد ميگ گيرنده و تحليل بنابراين انتخاب مؤثر با تعامل ميان تصميم

  

                                                            
1. Preference Ranking Organization Method for Enrichment Evaluations (PROMETHEE) 
2. Jean Pierre Bernner 
3. Bertrand Marcascal 
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  )بندي بيروني ارتباط رتبه(توسعه ارتباط مسلط : پرومتهمرحله دوم مدل 
هـا، ميـزان كلـي        لذا براي هر جفت از گزينه     . ها را ايجاد كرده است      شده، ارزيابي تمام شاخص     بندي محاسبه   ارتباط اولويت 

  .آيد  دست ميها به برتري يك گزينه بر ديگر گزينه
بنابراين، . از مسئله موردنظر ارتباط يافته است f(0) به هر شاخص (f(0),f(0,0) يافته كنيم كه يك معيار تعميم فرض مي

  :شود ها تعريف مي  براي محاسبه تمامي شاخصa2 ي بر روa1 از a1,a2)(πيك شاخص برتري چندمعياره 
a))  متفاوتيها براي وزن

1
, a

2
) = (w

i *
 P

i
 (a

1
, a

2
 ؛(

a))  يكسانيها براي وزن
1
, a

2
) = (1/m) 

*
(P

i
 (a

1
, a

2
) 

  .ها اعداد حقيقي مثبت هستند اين وزن. هاي مرتبط با هر شاخص است وزن  wj>0(j=1,2,…,k) كه در آن
هـا، روش     هـاي مـرتبط بـا شـاخص         سازي براي ايجاد يك تفسير شـهودي كامـل از وزن            هاي رايج در مدل     يكي از روش  

GAIAشوند و شاخص برتري چنـدمعياره  ها در نظر گرفته مي ها، ابتدا وزن ر برخي حالتد.  است a1,a2) (π سـادگي    بـه
  .آيد  ها به دست ميa1,a2)(pصورت ميانگين تمام  به

(a1,a2)=(1/k)∑pj(a1,a2)π  
 طور ضمني، يك برتري عمومي ضعيف از  بهa1بر  a2دهد  را نشان مي :(a1,a2) (0  
 تري عمومي قوي از طور ضمني، يك بر بهa1بر  a2دهد  را نشان مي :(a1,a2) (1  

  
  استفاده براي پشتيباني تصميم: پرومتهمرحله سوم مدل 

بنـدي    بنابراين، دو جريان اولويـت    .  رد شوند  A گزينه ديگر متعلق به مجموعه       -1براي انتخاب گزينه مطلوب، لازم است       
  :كنيم بيروني را تعريف مي

 وني مثبتبندي بير جريان طبقه: 

 بندي بيروني منفي جريان طبقه: 

هـا دارد و لـذا        دهد كه هر گزينه چه ميـزان اولويـت نـسبت بـه سـاير گزينـه                  بندي بيروني مثبت نشان مي      جريان اولويت 
ها چه مقدار بر هـر        دهد كه گزينه    بندي بيروني منفي نيز نشان مي       جريان اولويت . باشد   گزينه برتر مي   a)(ترين  بزرگ

  ).46:1390 و همكاران،زاده ياصغر(گزينه بهتري است a)(ويت دارند و لذا كمترينگزينه اول
  

  پرومتهاي برند سازي گردشگري دزفول با مدل  تحليل الگوي شبكه
واسطه برند سازي صـنعت گردشـگري         ازآنجاكه اين پژوهش به دنبال يافتن تأثيرگذارترين عامل بر توسعه شهر دزفول به            

شناسـي و    عامل اقتصادي، جامعه3ست عوامل مؤثر در اين پژوهش براي دقت بيشتر در تحليل به             لازم به ذكر ا   . باشد  مي
الگوي موردنظر با مدل پرامته شاخص و نواحي  . محله بافت تاريخي مورد ارزيابي قرارگرفته است28فرهنگي كه در قالب 

 يـك و منفي   +) 1 (يكها و نواحي بين مثبت        صبدين شرح كه تمام شاخ    . نمايد  يموردمطالعه را در كنار يكديگر تحليل م      
توان دريافـت كـه    توان تمام متغيرها و نواحي را در يك نمودار ارائه نمود؛ دوماً مي لذا اولاً مي . باشد  در حال تغيير مي   ) -1(




 
Ax

xana ),()1/(1)( 




 
Ax

axna ),()1/(1)( 
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) -1 (يفآن ناحيه گرديده و برعكس كدام شـاخص در آن ناحيـه ضـع   +) 1(هر شاخص در كدام ناحيه شهري باعث قوت         
  :دهد اي نشان مي شده موضوع برند سازي گردشگري دزفول بر اساس الگو شبكه بر اساس توضيح ارائه. باشد يم

گونه كه نتايج نشان داده است اولاً ميزان في مثبت و منفي اين نواحي بـرعكس يكـديگر عمـل                      لذا بر اساس نتايج همان    
بر اين اسـاس بـا اسـتفاده از          .گردد  ييه با يكديگر تكميل م    كرده است در دوماً ميزان كمبود في مثبت و منفي اين دو ناح            

PROMETHEEشده است هاي هريك از معيارها اعمال  و آنتروپي شانون وزن.  
  

  
  سازي آنتروپي شانون صورت مدل  وزن دهي ابعاد به.10  شمارهشكل

  

 محلـه   (C22 همچنـين محلـه   . باشـد   شهر دزفول دارا مي   ) محله قلعه ( C17 را ناحيه ) -1 (يفهاي ضع   بيشترين شاخص 
  .نيز در ازنظر آماري نزديك محله قلعه قرار دارد) لوريان
 C17 شهر دزفول در رأس شبكه برند سازي گردشگري شهري قرار دارد و در مقابل آن ناحيـه                ) سيد محمود  (C12 ناحيه

ريـزي برنـد سـازي شـهر          وع در طرح   قرار دارد همچنين اين موض     يا  ترين ساختار شبكه    عنوان پايين   شهر دزفول به  ) قلعه(
توان محلـه     شناسي و فرهنگي مي     لذا در سه بعد تجاري، جامعه     . دزفول كه در ادامه بررسي گرديده، نيز تائيد گرديده است         

عنوان برند اين محله اسـتفاده   تواند به اما اينكه كدام بعد مي. عنوان الگو در صنعت گردشگري استفاده نموده    سيد محمد به  
  .در ادامه تشريح گرديده استكرد 

 شـهر دزفـول برابـر       C17 درصد و ميزان في مثبت ناحيه        863/0 بافت تاريخي شهر دزفول برابر       C12 مثبت   1ميزان في 
  .باشد  درصد مي-820/0

 

  
  PROMETHEEسازي گردشگري شهري دزفول با  شبكه برند.11  شمارهشكل

                                                            
  اول n  نسبت به n تر از  از تعداد اعداد طبيعي كوچكتابعي .1
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 GAIA تصويري سازي مدل

  نقطـه nتوسط  توانند يم ها ينهگز از يا مجموعه آن در. باشد  ميPROMETHEEروش  هب متعلق سازي مدل روش اين

 از بيشتر معمولاً معيارها، تعداد كه ازآنجايي. است  تعداد معيارهاmمرحله  اين در. شود داده نمايش  بعديmفضاي  يك در

  ).26: 1394شاهي و همكاران، (رسد  يم به نظر غيرممكن نقاط اين از واضحي ديداري شكل ارائه ،باشد يدو م
GAIAشـود  يم طرح اجرا كه هنگامي. گردد يم ديداري فني نمايش سبب دوبعدي طرح يك روي بر نقاط يزير طرح  با، 
 ابـزار قدرتمنـدي   با گيري يم نوعي تصمGAIAطرح . بروند بين از يزير طرح فرآيند در اطلاعات از مقداري است ممكن

 غيرقابل قياس هاي ينهگز يا مشابه و هاي ينهگز براي ييها خوشه. آورد يم فراهم را معيارها نميا تمايز قدرت تحليل براي

 كـه  هـايي  ينهگز اغلب اين مرحله در ،كند يم بيني يشپ را جهت معيارها، بردار وزن اين روش، در. دارد وجود طرح اين در

 عنـوان  تحـت  خاصي ديداري ابزار براي آمار وزهح  درGAIA يزير طرح. شوند يم طرح نمايان در هستند ارجحيت داراي

  .رود يم كار اصلي به اجزاي تحليل
  

  
   در برند سازي گردشگري بافت تاريخي دزفولGAIAسازي ديداري   مدل.12  شمارهشكل

  
ها  بلكه شاخص . باشد كه مجموعه از عوامل را دارا باشد         اي نمي   صورت صفحه   ريزي برند سازي دزفول فضا به       در اين طرح  
. ريـزي قرارگرفتـه اسـت    صورت خطـي در ايـن طـرح     بهC12در اين خط محله  . صورت خطي عملكرد دارند     و محلات به  

 در يـك    C16,26,13,14, 12 شهر دزفول در يك صفحه اقليدسـي و محـلات            C23,18,1,27,9,10 همچنين محلات 
اي قرار دارند   در صفحهC8,21,14,2,5 در يك صفحه ديگر و درنهايت محلات C11, 25,17,15,19صفحه و محلات 

 تنها محلـه    يزير  لذا بر اساس اين طرح    ). خط قرمز (گيري در آن صفحه قرار دارند         كه بيشترين يا به عبارتي معيار تصميم      
C12     شناسـي كمتـرين      سازي به ترتيب معيار فرهنگي، اقتصادي و جامعـه         و ازنظر شاخص  . باشند  ي بيشترين برند را دارا م

  .اين فضا دارند كه در شهر دزفول باعث به وجود آمدن چنين فضايي گرديده استفاصله را با 
  

  
  PROMETHEE كلي و جزئي برند سازي گردشگري دزفول بر اساس روش يبند  رتبه.13  شمارهشكل
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  PROMETHEEها طبق مدل   محلات و شاخصيبند تركيب رتبه
 درصـد بيـشترين امتيـاز را دارا    42شـناختي بـا      معيار جامعـه  ازنظر برند شاخص گردشگري نيز در بافت قديم شهر دزفول           

 .ها را دارا بوده است  درصد كمترين برند سازي شاخص24باشد و معيار فرهنگي نيز با ميزان  مي

 و .باشد  درصد در هر سه بخش بالاترين برند سازي گردشگري را دارا مي8630/0محله سيد محمود شهر دزفول با ميزان 
 .باشد دارا ميرا  درصد پايين ميزان برند سازي گردشگري -733/0هر دزفول با ميزان محله قلعه ش

  
  PROMETHEE برند سازي گردشگري بافت تاريخي دزفول بر اساس روش .14  شمارهشكل

  
  گيري نتيجه

ازكارافتاده و رسيد كه اين بافت كهن  گرفته است و به نظر مي بافت شهر دزفول از دو قسمت بافت مدرن و ارگانيك شكل   
آمـده    عمل  در تحقيق به  . نشده بود   هاي بافت كهن استفاده     شهر را از آرمان توسعه پايدار دور كرده يا اينكه از تمام پتانسيل            

صـورت برنـد سـازي         محلـه بـه    28براي احياي توسعه پايدار شهر دزفول، عناصر عمده بافت تـاريخي دزفـول در قالـب                 
در سـه بعـد تجـاري، فرهنگـي و          ) عناصر تجاري، عناصر فرهنگي، عناصر تـاريخي      زيست،    زيرساخت، محيط  (يگردشگر
عنوان عوامل تأثيرگذار بر اين برند از طريق مدل پرومته موردبررسي قرار گرفت و بر اسـاس آن محلـه     شناسي را به    جامعه

عنوان برترين برنـد شـناخته        هشناسي نيز ب    سيد محمود بيشترين امتياز رو در اين رتبه دهي به دست آورد و شاخص جامعه              
 تبديل فضاهاي ازكارافتاده به فضاي محـل تجمـع در           -2اندازهاي متفاوت و       مسير فرهنگي با چشم    - 1توان     لذا مي  .شد

هاي   اندازهاي طبيعي با زمينه     دهي به مسيرهاي گردشگري پر از چشم        صورت كه با شكل     اين محلات در نظر گرفت بدين     
اين مسيرها به نحوي باشد كه گردشگران بتواننـد         . ردن و گذراندن اوقات فراغت مناسب باشد      فرهنگي كه براي ورزش ك    

هاي تجاري  يابي يا ايجاد فروشگاه هاي فرهنگي با چالش مكان    روي  مانند پياده . هاي مختلف بافت استفاده كنند      از پتانسيل 
 يا مراكز فرهنگـي هنـري       ها  مراسمجمع افراد براي    تبديل فضاهاي ازكارافتاده به محل ت     . گذاري ورزشي   با توسعه سرمايه  

  .شناسي و غيره هاي مردم موزه هاي هنر و معماري يا هاي فرهنگي تجاري، دانشكده مجتمع: همانند
گذاري از طريـق جـذاب سـرمايه افـراد داخلـي و               درنتيجه ازنظر عملياتي بافت قديم دزفول بايد به دنبال افزايش سرمايه          

شـده در سـمت توسـعه گردشـگري باشـد كـه بتـوان از         گذاري بايد بـه نحـوي كنتـرل     اين سرمايه . دخارجي از بافت باش   
لذا براي رسيدن به ايـن هـدف بايـد در            .هاي بافت براي ايجاد اشتغال افراد محلات به احياي اقتصاد كمك كند             پتانسيل
  :هاي زير توجه كافي صورت گيرد زمينه
 ايجاد اشتغال در بافت براي ساكنين بافت؛بهره براي  هاي كم در نظر گرفتن وام  
 هاي نيروي جوان آشنا با محيط كاري گردشگري؛ كارگيري به  
 ؛ محلهين ساكنين بي اجتماعي همبستگيجاد و اي اجتماعي برخورداريكرد با رويهاي محل  خيابانيجادا  
 يد؛ساخت جد  و انسانيعيهاي طب  نشانهيجاد موجود و ايهاي بصر  نشانهيتتقو  
 گردشگر؛ يازهاي متناسب با ني و گردشگري رفاهيلات تسهاديجا  
 ي و فرامحلي محليهاي رفتار  قرارگاهيجاد متناسب جهت اي حس مكان با طراحتقويت. 
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