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یخ پذیرش: 1400/11/18 | یافت:1400/09/13 | تار یخ در  | تار

چکیده

در گذشــته فضاهای تجاری تسهیلگر نیازهای اقتصادی انسان از طریق داد و ستد 

بودند و از ارکان هر مجموعۀ زیســتی محسوب می شدند. در حال حاضر با تأثیر 

مدرنیته و ترویج ســبک زندگی مصرفی، مراکز خرید مکانی برای بروز چیزهایی 

اســت که نادیده گرفته شــده اند و در تعارض کامل با آموزه های اسلامی هستند. 

همان طور که مشخص اســت، مراکز خرید و مجتمع های تجاری در کلان شهرها 

روز به روز افزایش می یابند و تأثیرات مخرب قابل توجهی دارند؛ از این رو شناسایی 

اثرات و برنامه ریزی برای آنان ضروری اســت. قواعد فقهی یکی از منابع کاربردی 

در اســلام برای اســتخراج احکام و روش عمل به منظور هم راستایی با آموزه های 

اسلامی هستند و شایستگی هماهنگی با محیط و شرایط را به فقه تزریق می کنند. 

بر این اساس، مســئلۀ مدنظر در این پژوهش، بررسی مطلوبیت مراکز تجاری بر 

پایۀ آموزه های فقهی به عنوان پدیدۀ نوین شهری است. همچنین این مقوله بررسی 

شده است که معیارهای مؤثر از منظر فقه در احداث مجتمع های تجاری چیست؟ 

در پژوهش حاضر، به منظور واکای مسئله، از روشی ترکیبی و تحلیلی میان رشته ای 

و برای گردآوری داده ها از روش کتابخانه ای-اسنادی استفاده شده است. براساس 

یتا بلالی اسکویی آز
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یافته های ایــن پژوهش، مجتمع های تجاری در شهرهای معاصر به دلایل متعدد 

با قواعد فقهی تعارض داشــته و مطلوبیت ندارند. براساس تحلیلی درون دینی، از 

جمله موارد اساسی که برای هم راستایی مجتمع های تجاری با آموزه های اسلامی 

باید مدنظر معماران و برنامه ریزان شــهری باشــد، عبارت است از: توجه به مکان 

مجتمع هــای تجاری، جای گیری مناســب آن ها در پلان شــهری و ســهولت در 

دسترســی ها، تعریف و ســاختن مراکز تخصصی آموزش تجارت، به ویژه مسائل 

فقهی آن در داخــل یا کنار مجتمع های تجاری، ایجادنشــدن پاتوق ها، فضاهای 

جمعی و فضاهای تفریحی و ترویج نکردن پرســه زنی و وجود توازن میان فضاهای 

مکلف و غیرمکلف و نیاز شهروندان پرهیز از تظاهر و تفاخر.

کلیدواژه هــا: فقه، قواعد فقهی، مراکز خرید و پاســاژها، آسیب شناســی مراکز 

تجاری نوین.

مقدمه

مراکز تجاری به مفهوم کلی به محلی سرپوشیده یا روباز گفته می شود که تعدادی فروشگاه را شامل  

می شوند. این فروشگاه ها می توانند از یک یا چند صنف مختلف تشکیل شوند. این محل کانون داد 

و ستد است و ارتباطی مستقیم میان عرضه و تقاضا برقرار می کند. مرکز تجاری اقتباس قرن بیستمی 

از بازار اســت که ســابقه ای تاریخی دارد. مرکز تجاری مجموعه ای از مغازه های خرده فروشــی، 

بخش های خدماتی، پارکینگ و... است که همۀ آن ها توسط یک شرکت مدیریتی طراحی و مدیریت 

می شــود که به صورت واحد عمل می کند. مراکز تجاری علاوه بر موارد یادشده می توانند رستوران، 

بانک، ســالن نمایش، کافی شاپ، دفاتر حرفه ای، ایستگاه های خدماتی و بنگاه های دیگر نیز داشته 

باشند. در ایران نیز از سال 13۴۰ تا امروز، حدود نیم قرن است که ساخت مراکز تجاری آغاز شده 

و چندین رویکرد و تجربه صورت گرفته اســت. در سال های اخیر، شاهد رشد بیش ازپیش ساخت 

و راه اندازی مراکز خرید در سراسر کشور بوده ایم )محمدزاده، 139۴، ص ۲8(.

پیش از این در ایران، تنها فضاهای تجاری محدود و کوچک ساخته و به آن ها پاساژ گفته می شد، 

اما در ادامه با رشد مبادلات تجاری و نیاز فعالان اقتصادی به فضای اداری، ساخت مراکز تجاری و 

اداری آغاز شد. بعد از آن به تدریج کاربری های دیگر مانند رستوران، شهربازی و سینما به این مراکز 

اضافه شد و نام آن ها به مجتمع های تجاری و تفریحی تغییر یافت؛ به عبارت دیگر در دهه های اخیر، 

در مراکز خرید »چرخشی فرهنگی« رخ داده است؛ به این معنا که این مراکز تنها کارکرد اقتصادی و 
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رفــع مایحتاج روزمره ندارند، بلکه کارکردی فرهنگی و اجتماعی نیز یافته اند. معماری نیز همگام با 

تغییر نیاز افراد جامعه دچار تحولاتی شده است )حسین آبادی، 1387، ص 196(.

اگرچه اســتراتژی اولیه مراکز خرید مبتنی بر خریدکردن افراد و شهروندان طراحی شده است، 

به دلیل نبود فضای عمومی کافی در شــهر، به شــکلی از پرســه زنی دامن زده که متفاوت از سوژه 

خریدار اســت. کاربران مراکز خرید، طیف گســترده ای از صاحبان سرمایه، خریداران و پرسه زنان 

را شــامل می شوند که هریک به نوعی به مصرف می پردازند )بهرامی و خسروی، 139۴، ص 9۲(. 

این تغییرات ماهیت مصرف را دگرگون کرده است. با رجوع به پیشینۀ این مراکز خرید می توان ریشۀ 

فرهنگی شکل گیری آن ها را در جریان مدرنیته جست وجو کرد که بخش های مختلف زندگی شهری 

را به صورت مجزا شــکل داد. نخســتین مراکز خرید در حومۀ شهرها شکل گرفتند و موجب جذب 

شهروندان به خرید و تفریح و حتی سکونت به حومۀ شهرها شدند. نسل دوم به تدریج و با پیشـرفت 

فناوری معماری خاص خود را به دســت آورد و به سوژه های طراحی برای معماران تبدیل شد. نقل 

مکان شــهروندان، مقدمه ای برای تمهیداتی از طرف دولت و مدیران شــهری شد تا نسل سوم این 

مراکز خرید با بازگشت به مراکز شهر ایجاد شـوند. این موضوع برای حل مجموعه مشکلاتی که در 

اثر این نقل مکان به وجود آمده بود و با ساز و کارهای خاصی اتفاق افتاد که درنتیجۀ آن مراکز خرید 

در قلب شــهرها جای گرفتند، اما مراکز خرید با خاستگاه مدرنیســتی خود متأثر از پیشرفت های 

فناوری و در عین حال بر محیط اطراف خود اثرگذار بودند )لومقشان، 1396، ص ۲۲(.

با توجه به اینکه مجتمع های تجاری از جمله پدیده های نوین در توســعۀ شهری دهه های اخیر 

در ایران هســتند، در سطح شــهرهای بزرگ نیز مورد توجه جدی قرار گرفتند. چنین پدیده هایی در 

شهر تأثیرات قابل توجهی دارند؛ از این رو برای شناسایی اثرات و برنامه ریزی، ضروری است ماهیت 

آن ها تحلیل شــود. توسعۀ عمودی به دلایل متعدد و به ویژه تبعات اقتصادی حاصل از تغییر ماهوی 

ارزش زمین در شــهرها )به ویژه شــهرهای بزرگ(، مخدوش کردن تجارت های محلی، از بین رفتن 

هویت های بومی و خرده فرهنگ های مختلف اســت که به دلیل ذات مدرنیســتی بودن این مراکز و 

تبدیل شــدن آن ها به محل های پرســه زنی و فضاهای جمعی، از جمله پیامدهای ظهور این مراکز 

است. بر این اســاس، پژوهش حاضر به بررســی مطلوبیت مراکز تجاری بر پایۀ آموزه های فقهی 

به عنوان پدیدۀ نوین شــهری پرداخته و این مقوله را ســنجیده که معیارهای اثرگذار از منظر فقه در 

احداث مجتمع های تجاری چیست.
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 یشهر یراناز طرف دولت و مد یداتیتمه یبرا یا مقدمهشد. نقل مکان شهروندان، تبدیل معماران  یبرا یطراح یها سوژه

که در  یحل مجموعه مشکلات یموضوع برا ینشـوند. ا یجادبا بازگشت به مراکز شهر ا یدمراکز خر ینشد تا نسل سوم ا

 یدر قلب شهرها جا یدمراکز خر آن ۀکه درنتیج اتفاق افتاد یخاصساز و کارهای نقل مکان به وجود آمده بود و با  یناثر ا

اطراف خود  یطحال بر مح ینو در ع یفناور های یشرفتپخود متأثر از  یستیبا خاستگاه مدرن یداما مراکز خر ،گرفتند

 .)۲۲ ص ،۱۳۹۶ لومقشان،بودند (اثرگذار 

در سطح  ،هستند یراندر ا یراخ یها دهه یشهر ۀدر توسع یننو های یدهپداز جمله  یتجار یها مجتمع نکهیبه ا با توجه

 یبرا رو دارند؛ از این یتوجه قابل تأثیراتدر شهر  هایی یدهپد ینچن .ندفتگرقرار  یمورد توجه جد یزبزرگ ن یشهرها

 تبعات یژهو متعدد و به یلبه دلا یعمود ۀتوسع .شود یلتحل ها آن یتاست ماه یضرور یزی،ر اثرات و برنامه ییشناسا

از  ی،محل یها تجارتکردن  مخدوش ،بزرگ) یشهرها ویژه بهدر شهرها ( ینارزش زم یماهو ییرحاصل از تغ یاقتصاد

 ها آنشدن  یلمراکز و تبد ینبودن ا یستیذات مدرندلیل  که به است مختلف یها فرهنگ و خرده یبوم های یتهورفتن  ینب

 بهاساس، پژوهش حاضر  ینا ست. برامراکز  ینظهور ا یامدهایپاز جمله  ی،جمع یو فضاها یپرسه زن یها محل به

ب یبررس  مقوله را سنجیده که ینا پرداخته و یشهر یننو ۀیدعنوان پد به یفقه یها آموزه ۀیپا بر یمراکز تجار یتمطلو

 .یستچ یتجار یها مجتمعاثرگذار از منظر فقه در احداث  یارهایمع

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 تحقیق ةلئمس

 

 و پاساژها و اخلاقی مراکز خرید واکاوی ابعاد فقهی، حقوقی

 تحقیق شرو

 

 

 شاخص های اثر گذار در مراکز تجاری براساس دستورات فقهی

 

 استنباطی -تحلیلی -توصیفی

 مبانی و چارچوب نظری 

 واژه شناسی

 

با استناد به آیات قرآن مجید و 

 و روایات احادیث

 

در فقهی  کامحاستخراج ا

 مورد بازار و مراکز خرید

 قوانین و مقررات

 در احداث مراکز تجاری 

قواعد فقهی حاکم بر برنامه ریزی و طراحی بازار و 

 تکنیک دلفی)گیری از  (با بهرهمراکز خرید

 

 های موردی منتخب  ها در نمونه بررسی میزان و نحوه تحقق شاخص

 

 

شکل 1. فرایند کلی پژوهش

روش پژوهش

روش این پژوهش، ترکیبی و تحلیلی میان رشته ای است. جمع آوری داده ها نیز به صورت اسنادی و 

کتابخانه ای انجام شده است. در مطالعۀ حاضر، در ابتدا به واژه شناسی مراکز خرید در کتب و منابع 

مختلف پرداخته شده است. ســپس با استناد به متون دست اول دینی )آیات قرآن مجید و احادیث 

و روایات( از طریق جست وجوی موضوعی گزاره هایی که به صورت مستقیم و غیرمستقیم با مسئلۀ 

پژوهش ارتباط داشــتند، انتخاب شدند. در ادامه به منظور اســتخراج قواعد فقهی حاکم در مراکز 

خرید از تکنیک دلفی اســتفاده شــد. در این روش با 3۰ نفر از فقها و صاحب نظران  امرمصاحبه 

شــد و در نهایت قواعد فقهــی مرتبط با موضوع که توســط فقها و صاحب نظران بیان شــده بود، 

اســتخراج گردید. سپس براساس واکاوی های صورت گرفته در متون دینی و قواعد فقهی بیان شده، 

شــاخص هایی به منظور هم راستایی مراکز تجاری با آموزه های اسلامی ارائه گردید. در بخش دوم، 

بررسی میزان و نحوه تحقق شــاخص ها در نمونه های موردی منتخب، از طریق پرسشنامه در میان 

مسئلۀ تحقیق
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1۰۰ نفر از کاســبان و خریداران صورت گرفت و در نهایت مصادیقی از تعارض با شــاخص ها به 

منظور مرتفع شدن آنها در قوانین احداث مراکز تجاری معاصر  بیان گردید. 

مبانی و چارچوب نظری پژوهش
واژه شناسی

آنچه امروزه پاساژ و مرکز خرید نامیده می شود، درحقیقت شکل تغییریافته و در حال گذار بازار سنتی 

به مدرن اســت. درواقع مرکز خرید یا پاســاژ به ساختمان با مجموعه ای از ساختمان ها گفته می شود 

که شــامل فروشگاه های گوناگون هســتند و با راهروهای مرتبط با هم سبب آسانی دیدار مشتریان از 

Shop- 1387، ص 19(. مرکز خرید که در زبان انگلیسی  فروشگاه ها می شوند )تقوایی و شیخ بیگلو،

ping Mall نام دارد، اقتباسی قرن بیستمی از بازار است که سابقۀ تاریخی دارد. همچنین در تعریف 

پاســاژ در لغت نامۀ دهخدا آمده اســت: بازار سرپوشــیده که دو در دارد دخول و خروج را )دهخدا، 

1377، ج ۴، ص ۵۵۲(. پاســاژ در فرهنگ معین، بازار سرپوشیده است که دو طرف آن مغازه وجود 

دارد )معین، 138۲، ج 1، ص 31۵(. در فرهنگ فارسی عمید، مکان وسیع سرپوشیده ای است که در 

دو طرف یا گرداگرد آن مغازه، کارگاه، یا دفتر کار وجود دارد )عمید، 139۰، ج 1، ص ۲۲6(. پاساژ در 

انگلیسی به معنای محل عبور و گذر و فضای دسترسی از یک ساختمان به ساختمان دیگر است. در 

فرانسه به بعضی از مسیرهای حرکتی که در دو سوی آن ها شماری فضای تجاری قرار داشت نیز پاساژ 

گفته می شد. در ایران »پاساژ« اولین و رایج ترین کلمه برای مرکز تجاری است.

یف مربوط به پاساژ در دائرةالمعارف و فرهنگ لغات جدول 1. تعار
نکات کلیدیتعریف و توصیفنام دائره المعارف

بازار سرپوشیده که دو در دارد دخول و خروج را.فرهنگ دهخدا
گذرگاه، دو در 
ورود و خروج،

مکان 
سرپوشیده ای دور 

تا دور مغازه

مکان وسیع سرپوشیده ای که در دو طرف یا گرداگرد آن مغازه، کارگاه، فرهنگ عمید
یا دفتر کار وجود دارد.

معبر، گذرگاه، بازار سرپوشیده که دو طرف آن مغازه وجود دارد.فرهنگ معین
قسمت باریک و طولانی ســاختمان با اتاق هایی در یک یا هر دو فرهنگ کمبریج

طرف، یا یک مسیر سرپوشیده که مکان ها را به هم متصل می کند.
به معنای محل عبور و گذر و فضای دسترســی از یک ساختمان به پاساژ در انگلیسی

ساختمان دیگر است.
به بعضی از مسیرهای حرکتی که در دو سوی آن ها شماری فضای پاساژ در فرانسه

تجاری قرار داشت.

منبع: نگارندگان
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ید با استناد به آیات قرآن و احادیث و روایات حکم فقهی دربارۀ بازار و مراکز خر

مراکز تجاری معاصر )یکی از مهم ترین بســترهای کالبدی نظام لیبرال ســرمایه داری( به شــکلی 

محســوس همسو با ترویج فرهنگ مصرف گرایی در تعارض با بازارهای سنتی شکل گرفته اند؛ البته 

نبایــد با تحلیل های یک بعدی، بروز این پدیدارها در مراکز تجاری معاصر را تنها ناشــی از ترویج 

فرهنگ مصرف گرایی دانســت و نقش عواملی مانند فناوری را در ظهور آن ها نادیده گرفت، اما در 

 همســو با فرهنگ 
ً
عیــن حال با توجه به اینکه ایــن پدیدارها در کالبد مراکز تجاری معاصر، کاملا

مصرف گرایی ایفــای نقش می کنند، نمی توان نقش این فرهنگ را در ظهور و تثبیت آن ها انکار کرد 

)رئیسی، 139۵(. در معماری بازار سنتی ایرانی، به دلیل نقش پررنگ دین در بستر مناسبات جامعه، 

توجه به آموزه های اسلامی مبنی بر ارتقای نفوس متعالی انسان جاری بود، اما مراکز تجاری معاصر 

که امروزه جایگزین بازارها شــده اند، در تعارض کامل با آموزه های اســلامی هســتند که به منظور 

راه حل احیای معماری اصیل اســلامی در مراکز تجاری معاصر به واکاوی در آموزه های اســلامی 

پرداخته شده اســت تا نکاتی که به طور مستقیم و صریح یا غیرمستقیم پیرامون بازار و مراکز خرید 

است، استخراج شوند. از جمله مفاهیم مرتبط با مراکز تجاری که می توان در قرآن کریم به آن اشاره 

وا مَالِ 
ُ
ال

َ
کرد، واژۀ ســوق اســت که تنها دو بار آن هم به صورت جمع در قرآن به کار رفته اســت. وَق

ونَ مَعَهُ نَذِیرًا )فرقان: 7(، وَمَا 
ُ
یَک

َ
 ف

ٌ
ک

َ
یْهِ مَل

َ
 إِل

َ
نْزِل

ُ
 أ

َ
وْلا

َ
سْوَاقِۙ  ل

َ ْ
یَمْشِی فِی ال عَامَ وَ

َّ
 الط

ُ
ل

ُ
ک

ْ
سُولِ یَأ ا الرَّ

َ
ذ هَٰ

مْ لِبَعْضٍ 
ُ
ک

َ
نَا بَعْض

ْ
سْوَاقِۗ  وَجَعَل

َ ْ
ونَ فِی ال

ُ
یَمْش عَامَ وَ

َّ
ونَ الط

ُ
ل

ُ
ک

ْ
یَأ

َ
هُمْ ل  إِنَّ

َّ
مُرْسَــلِینَ إِلا

ْ
 مِنَ ال

َ
ک

َ
بْل

َ
نَا ق

ْ
رْسَل

َ
أ

 بَصِیرًا )فرقان: ۲۰(.
َ

ک انَ رَبُّ
َ
صْبِرُونَ ۗ وَک

َ
ت
َ
 أ

ً
فِتْنَة

در آیاتی نیز از نقدینگی و خرید و فروش در میان اقوام پیشــین یاد شده است. در دسته ای دیگر 

از آیات به مجموعه ای از دستورات اخلاقی فقهی مانند پرهیز از معاملات ربوی، کم فروشی و ثبت 

دقیق معاملات اشــاره شده است که این آیات از یک سو عادات ناپســند در این بازارها را نکوهش 

کرده و از ســوی دیگر در کنار آموزه های دیگر قرآنی مانند تقدیم عبادت بر تجارت، در شکل دهی 

بازارهای اســلامی و ایجاد فرهنگی خاص میان بازاریان تأثیر ویژه داشته است. در دستۀ دیگری از 

آیات، مفاهیم اقتصادی بازار برای تقویت معنویت و تغییر روحیۀ ســودجویانۀ جاهلی به کار گرفته 

شده اســت. خداوند در این آیات با توسعۀ معنایی این مفاهیم، مخاطبان را به سود و زیان اخروی 

انســان ها توجه می دهد که از چشــم آنان پنهان مانده بود؛ برای نمونه مؤمنان با فداکردن جان ها و 

اموال خود در جهاد، بهشت و حیات اخروی را نصیب خود می کنند.
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ن |
یرا

ر ا
اص

 مع
ای

ره
شه

در 
ها 

ساژ
و پا

د 
خری

کز 
مرا

ث 
دا

 اح
قی

خلا
 و ا

قی
قو

، ح
هی

 فق
اد

 ابع
وی

اکا
| و

جدول 2. آیات مستخرج مرتبط با بازار
نکات کلیدیمتن آیه قرآنی

مَدِینَةِ 
ْ
ی ال

َ
ذِهِ إِل مْ هَٰ

ُ
مْ بِوَرِقِک

ُ
ک

َ
حَد

َ
وا أ

ُ
ابْعَث

َ
تُمْ ف

ْ
بِث

َ
مُ بِمَا ل

َ
عْل

َ
مْ أ

ُ
ک وا رَبُّ

ُ
ال

َ
ق

مْ 
ُ
عِرَنَّ بِک

ْ
 یُش

َ
 وَلا

ْ
ف

َّ
ط

َ
یَتَل

ْ
مْ بِرِزْقٍ مِنْهُ وَل

ُ
تِک

ْ
یَأ

ْ
ل

َ
عَامًا ف

َ
یٰ ط

َ
زْک

َ
هَا أ یُّ

َ
رْ أ

ُ
یَنْظ

ْ
ل

َ
ف

ا )کهف: 19(.
ً

حَد
َ
أ

- اقدام برای معاش زندگی، با توکل منافات 
ندارد.

- پول و نقدینگی، سابقه ای تاریخی و کهن 
دارد.

- هر پولــی نمی تواند بهــای جنس قرار 
بگیرد.

- وجود خرید و فروش در میان اقوام پیشین

اهِدِینَ )یوسف:  انُوا فِیهِ مِنَ الزَّ
َ
ودَةٍ وَک

ُ
سٍ دَرَاهِمَ مَعْد

ْ
مَنٍ بَخ

َ
رَوْهُ بِث

َ
وَش

.)۲۰
وْ 

َ
عَنَا أ

َ
نْ یَنْف

َ
وَاهُ عَسَیٰ أ

ْ
رِمِی مَث

ْ
ک

َ
تِهِ أ

َ
ــتَرَاهُ مِنْ مِصْرَ لِامْرَأ

ْ
ذِی اش

َّ
 ال

َ
ال

َ
وَق

هُ )یوسف: ۲1(.
َ

خِذ نَتَّ
هِ ۖ وَمَنْ عَادَ 

َّ
ی الل

َ
مْرُهُ إِل

َ
 وَأ

َ
ف

َ
هُ مَا سَل

َ
ل

َ
انْتَهَیٰ ف

َ
هِ ف  مِنْ رَبِّ

ٌ
ة

َ
مَنْ جَاءَهُ مَوْعِظ

َ
ف

ونَ )کهف: ۲7۵(.
ُ

الِد
َ

ارِ ۖ هُمْ فِیهَا خ صْحَابُ النَّ
َ
 أ

َ
ئِک

َٰ
ول

ُ
أ
َ
ف

- اشاره به دستورات اخلاقی فقهی مانند 
پرهیز از معاملات ربوی و کم فروشــی و 

ثبت دقیق معاملات
- دعوت به عدل و انصاف اسُ لِرَبِّ  ــومُ النَّ

ُ
ونَ لِیَوْمٍ عَظِیمٍ یَوْمَ یَق

ُ
هُمْ مَبْعُوث نَّ

َ
 أ

َ
ئِــک

َٰ
ول

ُ
نُّ أ

ُ
 یَظ

َ
لا

َ
أ

مِینَ )مطففین: ۴-6(.
َ
عَال

ْ
ال

اسَ  سُوا النَّ
َ

بْخ
َ
 ت

َ
مِیزَانَ وَلا

ْ
 وَال

َ
یْل

َ
ک

ْ
وا ال

ُ
وْف

َ
أ
َ
مْ ۖ ف

ُ
ک  مِنْ رَبِّ

ٌ
نَة مْ بَیِّ

ُ
ک

ْ
 جَاءَت

ْ
د

َ
 ق

مْ إِنْ 
ُ
ک

َ
یْرٌ ل

َ
مْ خ

ُ
لِک

َٰ
حِهَا ۚ ذ

َ
 إِصْلا

َ
رْضِ بَعْد

َ ْ
وا فِی ال

ُ
سِد

ْ
ف

ُ
 ت

َ
یَاءَهُمْ وَلا

ْ
ش

َ
أ

نْتُمْ مُؤْمِنِینَ )اعراف: 8۵(.
ُ
ک

ونَ 
ُ
اتِل

َ
 ۚ یُق

َ
ة جَنَّ

ْ
هُمُ ال

َ
نَّ ل

َ
هُمْ بِأ

َ
مْوَال

َ
سَهُمْ وَأ

ُ
نْف

َ
مُؤْمِنِینَ أ

ْ
تَرَیٰ مِنَ ال

ْ
هَ اش

َّ
 إِنَّ الل

ونَ )توبه: 111(.
ُ
تَل

ْ
ونَ وَیُق

ُ
تُل

ْ
یَق

َ
هِ ف

َّ
فِی سَبِیلِ الل

- مفاهیــم اقتصادی بازار بــرای تقویت 
معنویت و تغییر روحیۀ سودجویانۀ جاهلی

- توجه انسان ها به سود و زیان اخروی مْۚ  
ُ
سِک

ُ
نْف

َ
مْ وَأ

ُ
مْوَالِک

َ
هِ بِأ

َّ
ونَ فِی سَبِیلِ الل

ُ
جَاهِد

ُ
هِ وَرَسُولِهِ وَت

َّ
ؤْمِنُونَ بِالل

ُ
ت

مُونَ )صف: 11(
َ
عْل

َ
نْتُمْ ت

ُ
مْ إِنْ ک

ُ
ک

َ
یْرٌ ل

َ
مْ خ

ُ
لِک

َٰ
ذ

اةِ 
َ
ک ةِ وَإِیتَاءِ الزَّ

َ
لا امِ الصَّ

َ
هِ وَإِق

َّ
رِ الل

ْ
 بَیْعٌ عَنْ ذِک

َ
هِیهِمْ تِجَارَةٌ وَلا

ْ
ل
ُ
 ت

َ
 لا

ٌ
رِجَال

بْصَارُ )نور: 37(
َ ْ
وبُ وَال

ُ
ل

ُ
ق

ْ
بُ فِیهِ ال

َّ
ل

َ
تَق

َ
ونَ یَوْمًا ت

ُ
اف

َ
ۙ یَخ

منبع: نگارندگان

در روایاتی از امام علی )ع( نقل شــده است که بازار به دلیل فضایی که در آن حاکم است، امکان 

فریب بندگان خدا و گرفتار دزدی، ربا، کم فروشی و سایر معاصی نابخشودنی است؛ از این رو احکام 

و آداب ویژه ای در شــریعت مطهر اسلام برای بازاریان و مشــتریان بیان شده است. در متون دینی بر 

ضرورت یادگیری مســائل مربوط به تجــارت، پیش از اقدام به معامله و تجــارت، تصریح و تأکید 

شده است؛ به طوری که براســاس روایات اسلامی، کسی که به دنبال کسب و کار است، باید ابتدا فقه 

معاملات را فرابگیرد؛ در غیر این صورت، گرفتار شبهه و ربا خواهد شد؛ حتی کسی که بدون فقاهت 

و دانش تجارت، معامله کند و کســب و کار را در پیش بگیرد )به دلیل غوطه ورشدن در شبهات، ربا و 

مفاسد معامله(، فاجر به شمار می رود و گرفتار آتش دوزخ خواهد شد. کسب دانش تخصصی دربارۀ 
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مســائل معامله و تجارت در اسلام به قدری مهم اســت و مطلوبیت دارد که در فقه اسلامی به عنوان 

نخستین شــرط و ادب تجارت مطرح شده است؛ بنابراین تعریف و ساختن مراکز تخصصی آموزش 

تجارت، به ویژه مســائل فقهی آن در داخل یا کنار بازار ضروری است. این عملکرد مهم در گذشته با 

ساختن مدارس علمیه در داخل یا کنار بازار تحقق یافته بود )قربانی، 139۴(.

روایات صریحی وجود دارد که نشان می دهد معصومان در مکان یابی بازار ملاحظاتی داشتند. 

براســاس اســناد روایی، پیامبر اســلام )ع( ضمن تعیین موقعیت بازار مدینه فرمودند: »این بازار 

شماســت و کســی حق تجاوز به آن را ندارد« )النمیری، 1۴1۰ ق، ص 3۰۴(. براســاس نقل های 

تاریخی دربارۀ انتخاب مکان مناســب برای بازار توسط نبی اکرم )ص( احکام فقهی دربارۀ کراهت 

داشــتن معامله در برخی مواضــع، جا و مکان بازار و جایگیری آن در پلان شــهری اهمیت دارد و 

باید از نظر دسترســی در نقاط خوب و مناسبی ساخته شود تا ابعاد شاخصی معاملات، صحیح و 

مطابق با اصول اخلاقی و اجتماعی باشد. همچنین در صدر اسلام بازارها بیشتر در کنار مســـجد 

و دارالاماره بنا می شــدند که حاکی از ارتباط منســجم این مراکز با هم بود؛ بنابراین می توان گفت 

مســجد جامع شــهر و بالطبع بازار - که هم جواری آن با مســـجد جامع مشخص شد - نباید در 

موقعیت محلی احداث شوند، بلکه باید جایگاهی فرامحلی داشته باشند تا امکان دسترسی عادلانه 

همۀ شهروندان به آن ها میسر شود )رئیسی، 139۵، صص 1۰۵-1۰7(.

کید شده است. از لوازم  همچنین براساس روایات بر سهولت در امر خرید و فروش تصریح و تأ

ایجاد سهولت در این مورد، احداث بازار در نقطه ای از شهر است که دسترسی به آن برای همه مردم 

راحت باشــد؛ بنابراین باید زمینه های بنایی ســهولت در معامله، در اجزای فضایی و معماری بازار 

ایجاد شود. براساس فقه تجارت، راه ها و مسافت های یکسان یا نزدیک به هم برای رسیدن مشتریان 

و فروشــندگان به محل بازار یکی از ارکان تحقق عدالت در معماری و شهرسازی اسلامی است که 

با طراحی و ساختن بازار و تنظیم راه های منتهی به آن، نمود می یابد.

برمبنای احکام فقه اسلامی، فروش اجناس به صورت تخصصی و متمرکز در مکان های ویژه مستحب 

اســت؛ به طوری که هر جنســی باید در بازار مخصوص خود خرید و فروش شود. این نوع فضاسازی و 

ایجاد عملکرد در معماری اسلامی بازار مطلوبیت ویژه دارد؛ زیرا این امر دارای منافع عمومی، اجتماعی 

و اقتصادی فراوانی است؛ مانند شفافیت قیمت، رقابت سالم، کنترل قیمت، پایین آمدن ضریب غش در 

معاملات، سهل الوصول بودن بازار و کالا و غیر آن )رجایی، 1389، ص 1۰۲(. همچنین در دسترس بودن 

مغازه ها و اجناس برای رؤیت و بررسی در بازار یکی از ابعاد شاخصی سهولت است. براساس فقه اسلامی، 

رؤیت اجناس هنگام خرید ضرورت دارد و صحت معامله به آن مشروط است.
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ن |
یرا

ر ا
اص

 مع
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ره
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در 
ها 

ساژ
و پا

د 
خری

کز 
مرا

ث 
دا

 اح
قی

خلا
 و ا

قی
قو

، ح
هی

 فق
اد

 ابع
وی

اکا
| و

روایات بســیاری از پیامبر و ائمــه وجود دارد که به پرهیز از تظاهر و تشــخص بازار پرداخته اند. 

ساخت بازار و مراکز داد و ستد به هیچ وجه عملی ناپسند از سوی پیامبر )ص( نیست، بلکه آنچه از نظر 

ایشان مطرود و ناپسند است، تظاهر و تفاخر بیش ازاندازه در برابر ظاهر و کالبد فضاهای تجاری است 

که علاوه بر فریب و ایجاد نوعی رقابت ناسالم که در آن ظاهر کار به جای کیفیت خدمات نقش مهمی 

در جلب مشتری ایفا می کند، بستری برای تفریح، اجتماعات و... فراهم می آورد که در تناقض کامل 

با روایت مذکور و مبانی اســلامی مبنی بر کارکردی بودن صرف و سادگی فضاهای تجاری قرار دارد 

)حمزه نژاد، معین مهر و سعادت جو،  1393، ص ۲9(. همچنین ایجاد جلوه های کاذب تبلیغاتی در 

محل فروش کالا با نورهای خیره کننده، صداهای محرک و بسته بندی های زیبا و فریبنده، از شگردهای 

تبلیغاتی کاذب به شمار می رود که در آموزه های دینی نهی شده است.

امام باقــر )ع( دربارۀ ویژگی غفلت زا بودن بازار چنیــن می فرمایند: »بدترین جاهای زمین 

بازارهاست، بازار میدان شیطان است« )رئیسی، 139۵، ص 1۰۲(. در نامۀ حضرت علی)ع( 

اســت به حارث همدانی آمده: »بر تو باد به ســکونت در شهرهای بزرگ. از پاتوق های بازارها 

بپرهیز که محل حضور شــیطان اند و عرضه گاه فتنه ها و گمراهی ها« )نهج البلاغه، نامۀ 69(. 

پیامبر )ص( فرمودند: »بازارها بدترین جای نشستن )پایین ترین جای عالم از لحاظ معنویت( 

و مســاجد بهترین جای نشستن هستند« )حکیمی، حکیمی و حکیمی، 1377، ص ۵86(؛ 

البته این معانی ناظر به جنبه های افراطی و گونه های مخرب و ضد اخلاق و متمایل به تفاخر و 

تکاثر و مال اندوزی است؛ وگرنه اسلام به اقتصاد سالم و سازنده ارج نهاده و هرگونه سودجویی 

و بهره وری بدون کار و کوشش را مردود دانسته است )افغانی، 1379، صص ۲9-3۰(.

جدول 3. روایات مستخرج مرتبط با بازار
نکات کلیدی و مصادیقمنابعروایات و ترجمۀ روایات

مَ 
َ
هْ فِی دِینِهِ لِیَعْل

َّ
ق

َ
یَتَف

ْ
ل

َ
جَارَةَ ف رَادَ التِّ

َ
الصادق علیه الســلام: مَنْ أ

جَرَ 
َّ
مَّ ات

ُ
هْ فِی دِینِهِ ث

َّ
ق

َ
مْ یَتَف

َ
یْهِ وَ مَنْ ل

َ
ا یَحْرُمُ عَل هُ مِمَّ

َ
 ل

ُّ
 مَا یَحِل

َ
لِک

َ
بِذ

بُهَات.
ُّ

 فِی الش
َ

ط وَرَّ
َ
ت

)مفید، 1۴13 ق، ج 1، 
ص ۵91(.

احکام  آموختــن  اهمیت   -
تجارت

- تعریف و ســاختن مراکز 
تجارت،  آموزش  تخصصی 
به ویژه مســائل فقهی آن در 
داخل یــا کنار بازار، عملکرد 
مهم در گذشــته با ســاختن 
مدارس علمیــه در داخل یا 

کنار بازار

مَّ 
ُ
هَ ث

ْ
فِق

ْ
ل
َ
مَتْجَرَ ا

ْ
ل
َ
مَّ ا

ُ
هَ ث

ْ
فِق

ْ
ل
َ
ارِ ا جَّ لتُّ

َ
ــرَ ا

َ
علی علیه السلام: یَا مَعْش

ی مِنْ 
َ

ف
ْ

خ
َ
ةِ أ مَّ

ُ ْ
ل

َ
بَا فِی هَذِهِ ا لرِّ

َ
هِ ل

َّ
لل

َ
مَتْجَــرَ وَ ا

ْ
ل
َ
مَّ ا

ُ
هَ ث

ْ
فِق

ْ
ل
َ
مَتْجَرَ ا

ْ
ل
َ
ا

ا.
َ

ف لصَّ
َ
ی ا

َ
مْلِ عَل لنَّ

َ
دَبِیبِ ا

)کلینی، 1۴۰۵ ق، ج ۵، 
ص 1۵۰(.

 
َ

با  لا مَ فِی الرِّ
َ

ط
َ
دِ ارت

َ
ق

َ
یرِ عِلمٍ ف

َ
جَرَ بِغ

َّ
علی علیه الســلام: مَنِ ات

بَیْع .
ْ
رَاءَ وَ ال

ِّ
 الش

ُ
 مَنْ یَعْقِل

َّ
وقِ إِلا نَّ فِی السُّ

َ
عُد

ْ
یَق

)همان، ج ۵، ص 1۵۴؛ 
طوسی، 1۴۰7 ق، ج 7، 

ص ۵(.
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پیامبر بزرگوار اسلام الگوی بازار را تبیین کردند. ایشان وارد بازار 
بسیط شدند، به آن نگاهی انداختند و فرمودند: این بازار مناسب 
شما نیست. سپس به بازار دیگری رفتند، نظارتی بر آن کردند 
 فرمودند: این بازار مناسب شما نیست. سرانجام وارد 

ً
و مجددا

بازار دیگری شدند و پس از ارزیابی فرمودند: این بازار مناسب 
شماست؛ از آن کم نکرده و خراجی بر شما بسته نمی شود.

)المسهوری و الشافعی، 
1۴19 ق، ج ۲، ص 

.)7۴7

- کراهت داشــتن معامله در 
برخی مواضع

- توجــه به جا و مکان بازار و 
جایگیری مناسب آن در پلان 

شهری
- هم جواری بازار با مسـجد 

جامع و دارالاماره
- قرارنگرفتن در موقعیت های 

محلی

بُو 
َ
مَرَّ بِی أ

َ
لِ، ف

َ
لا

ِّ
ابِرِیَ فِی الظ بِیعُ السَّ

َ
نْتُ أ

ُ
هشــام بن الحکم: ک

بَیْعَ فِی 
ْ
امُ، إِنَّ ال

َ
 لِی: »یَا هِش

َ
ال

َ
ق

َ
مُ، ف

َ
ــلا یْهِ السَّ

َ
حَسَنِ مُوسی عَل

ْ
ال

.»
ُّ

یَحِل
َ

 لا
َّ

غِش
ْ
 وَ إِنَ ال

ٌ
لِ غِش

َ
لا

ِّ
الظ

)کلینی، 1۴۰۵ ق، ج 1۰، 
ص ۴7(.

هَا مَحَاضِرُ  إِنَّ
َ
سْــوَاقِ ف

َ ْ
 ال

َ
اعِد

َ
اکَ وَ مَق علی علیه الســلام: وَ إِیَّ

فِتَنِ. 
ْ
انِ وَ مَعَارِیضُ ال

َ
یْط

َّ
الش

)نهج البلاغه، 1387، 
نامۀ 69(.

 یوْمٍ 
َّ

کمْ یعْتَدِی کل
َ

ةِ عِنْد
َ
کوف

ْ
مؤمِنِینَ علیه السلام بِال

ْ
کانَ أمِیرُ ال

ةُ  رَّ
ِّ

 و مَعَهُ الد
ً
 سُوقا

ً
ة سُوقا

َ
کوف

ْ
سْواقِ ال

َ
 فِی أ

ُ
وف

ُ
یَط

َ
صْرِ ف

َ
ق

ْ
بُکرَةً مِنَ ال

ی 
َ
 عَل

ُ
یقِف

َ
 ف

َ
بیبَة ی السَّ سَمَّ

ُ
انِ وَ کانَتْ ت

َ
رَف

َ
هَا ط

َ
ی عَاتِقِهِ وَکانَ ل

َ
عَل

ا 
َ
إذ

َ
 ف

َّ
وا الله عَزَّ وَ جَل

ُ
ق

َّ
ارِ ات جَّ رَ التُّ

َ
ینَادِی یا مَعْش

َ
 سُــوقٍ ف

ِّ
أهْلِ کل

وبِهِمْ 
ُ
ل

ُ
یهِ بق

َ
وْا مَا بِأیدِیهِمْ وَ أرْعَوْا إل

َ
ق

ْ
هُ علیه السلام أل

َ
سَمِعُوا صَوْت

وا 
ُ
ک بَرَّ

َ
ارَةَ وَ ت

َ
مُوا الِاسْتِخ

ِّ
د

َ
 علیه السلام ق

ُ
ول

ُ
یق

َ
انِهِمْ ف

َ
وَ سَــمِعُوا بِآذ

نَاهَوْا عَنِ 
َ
مِ وَ ت

ْ
حِل

ْ
زَینُوا بِال

َ
مُبْتَاعِینَ وَ ت

ْ
تَرِبُوا مِنَ ال

ْ
ةِ وَ اق

َ
ــهُول بِالسُّ

یمِینِ.
ْ
ال

)ابن بابویه، 1۴13 ق، ج 
3، ص 19۴؛ طوسی، 
1۴۰7 ق، ج 7، ص 6(.

- ســهولت در امــر خرید و 
فروش

- آســان گیــری در خرید و 
فروش

- از لــوازم ایجاد ســهولت 
در این مورد، احــداث بازار 
در نقطه ای از شــهر است که 
دسترسی به آن برای همۀ مردم 

راحت باشد.
-دسترسی راحت به مغازه ها

- امــکان رؤیت و بررســی 
اجناس هنگام خرید

- فروش اجنــاس به صورت 
در  متمرکــز  و  تخصصــی 

مکان های ویژه

 لِرَجُلٍ کانَ مِنْ 
َّ

رَ اللــه عَزَّ وَجَل
َ

ف
َ

ی الله علیه و آله: غ
ّ
النبی صل

 
ً

ی سَهْلا
َ

ض
َ
ا ق

َ
 إذ

ً
تَرَی سَهْلا

ْ
ا اش

َ
 إِذ

ً
ا بَاعَ سَهْلا

َ
 إِذ

ً
بْلِکمْ کانَ سَهْلا

َ
ق

ی.
َ

تَض
ْ
ا اق

َ
إِذ

)مجلسی، 1366، ج 
1۰۰، ص 9۵(.

 کانَ 
ً

 رَجُلا
َّ

هُ عَزَّ وَجَل
َّ
 الل

َ
ل

َ
دْخ

َ
هِ : »أ

َّ
 الل

ُ
 رَسُول

َ
ال

َ
: ق

َ
ال

َ
مَانَ ق

ْ
وَعَنْ عُث

سَائی،  «. رَوَاه النَّ
َ
ة جَنَّ

ْ
تَضِیا؛ ال

ْ
اضِیا وَمُق

َ
تَرِیا وَبَائِعًا، وَق

ْ
 مُش

ً
سَهْلا

.
ً
 ومقتضیا

ً
م یذکر: قاضیا

َ
وَابن مَاجِه ل

)زکی الدین المنذری، 
1397، ج ۲، ص 73(.

اءِ سَهْلِ 
َ

ض
َ

ق
ْ
ل
َ
ــرَاءِ سَهْلِ ا

ِّ
لش

َ
 سَهْلِ ا

ِ
بَیْع

ْ
ل
َ
ی سَــهْلِ ا

َ
هُ عَل

َّ
لل

َ
 ا

َ
بَارَك

ا.
َ

تِض
ْ
لِاق

َ
ا

)فیض کاشانی، 1۴1۰ ق، 
ج 17، ص ۴۴۲(.

اتِر فی الوَراقین وَ 
َ
ف

َّ
ــیءٍ مِنها فی سُوقِهِ الد

َ
 ش

ّ
ل

ُ
وَ یَنبَغی أن یبَاعَ ک

رش فی أصحَابِ النمَاط، وَ الرقیق فی 
َ

البز فی البَزازیــن وَ الف
رَ 

َ
لابَ فی سُوقِه أکث

ّ
 غیره مِنَ المتِعَة لِنَّ الط

َ
ذلِک

َ
النخاسین، وَ ک

هُم أعرف وَ أبصَر. ر لِنَّ
َ
من أوف

َّ
وَ الث

)طوسی، 1379 ق، ج ۲، 
ص ۲7۰(.

ی الله علیه و آله- فیما رواه الامام امیرالمؤمنین:...
ّ
قال النبی صل

ی 
َ
وا عَل ابُّ

َ
ک

َ
سْوَاقِهِمْ، وَت

َ
هَرُوا عِمَارَةَ أ

ْ
ظ

َ
رَاءَهُمْ، وَأ

َ
ق

ُ
اسُ ف ضَ النَّ

َ
بْغ

َ
ا أ

َ
إِذ

حْطِ 
َ

ق
ْ
 خِصَالٍ، بِال

ِ
رْبَع

َ
 بِأ

َّ
هُ عَزَّ وَجَــل

َّ
رَاهِمِ، رَمَاهُمُ الل

َّ
 الد

ِ
جَمْع

امِ، 
َّ
حُک

ْ
خِیَانَةِ مِنْ وُلاةِ ال

ْ
انِ، وَال

َ
ط

ْ
ــل جَوْرِ مِنَ السُّ

ْ
مَانِ، وَال مِنَ الزَّ

. وِّ
ُ

عَد
ْ
ةِ مِنَ ال

َ
وْک

َّ
وَالش

)فراس، 1۴1۰ ق، ج 1، 
.)1۰

-پرهیز از تظاهر و تفاخر
- ایجادنکــردن جلوه هــای 
کاذب تبلیغاتــی در محــل 

فروش کالا
- بازارهای ســنتی ایــران با 
بی پیرایه  و  ســاده  ساختاری 
و پرهیز از هرگونــه افراط در 

تظاهر

م گوید: »مشــغول فروختن جامه های نازک در 
َ
هشام بن حَک

سایه بودم که امام کاظم )علیه السلام( به من رسید و فرمود: ای 
 
ً
هشام! فروختن در سایه، ]گونه ای از[ غش است و غش قطعا

حلال نیست«.

)کلینی، 1۴۰۵ ق، ج ۵، 
ص 16۰(.
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ریــقِ من جَوَاز 
َّ

اعِد الســوَاق المبَاحــة: أی مَا قیل فِی الط
َ

مَق
اعد 

َ
ة یَجری فِی مَق رّبِالمَارَّ

ُ
یض

َ
ا لا وس فیهِ لِلبَیع وَ نَحوِهِ مِمَّ

ُ
الجُل

السوَاق وَ هِیَ المَاکن المعدة فِی السواق لِلِا ستِرَاحَة.

)ترحینی العاملی، 1۴۲7 
ق، ج 8، ص 193(.

نشســتن  جای  بدتریــن   -
)پایین ترین جای عالم از نظر 

معنویت(
- نکوهش تجمع و توقف در 

بازار
- ایجادنکردن پاتوق هایی در 

بازار
- حذف فضاهای جمعی در 

مراکز تجاری

ریقِ 
َّ

أقطاع الرفاق وَ هُوَ أن یَقطعه موضعــا یَجلِس فیه مِن الط
سوَاق.

َ
 الا

َ
اعِد

َ
الوَاسِعَه وَ رحاب الجَوَامع وَ مَق

)حلی، 1۴1۴  ق، ج ۲، 
ص ۴11(.

هَا مَحَاضِرُ  إِنَّ
َ
سْــوَاقِ ف

َ ْ
 ال

َ
اعِد

َ
اکَ وَ مَق علی علیه الســلام: وَ إِیَّ

فِتَنِ.
ْ
انِ وَ مَعَارِیضُ ال

َ
یْط

َّ
الش

)نهج البلاغه، 1387، 
نامه  69(.

، و هُو مَیدانُ 
ُ

 الرضِ السواق
ِ

رُّ بِقاع
َ

الإمامُ الباقرُ علیه السلام: ش
إبلیسَ. 

)مجلسی، 1366، ج 81، 
ص 11(.

منبع: نگارنگان

ید یزی و طراحی بازار و مراکز خر قواعد فقهی حاکم بر برنامه ر

 
ً
با بررســی طرح های تفصیلی شــهرها، در اغلب آنها برای مراکز خرید، الگویی ذکر نشده و صرفا

به مباحث کمی، ســرانه ها و فضاهای کالبدی اشــاره شده است، مثل اکثر بناها که بیشتر به کارکرد 

صرف اشــاره شده اســت. همچنین در قانون شهرداری ها و مصوبات شــورای عالی شهرسازی و 

مقررات ملی ســاختمان، اشــاره ای به مراکز تجاری نشده اســت. به منظور ارائه الگویی متقن در 

راســتای تطابق مراکز تجاری با آموزه های اســلامی در تناســب با نیازهای روز، به واکاوی قواعد 

فقهی حاکم بر برنامه ریزی و طراحی مراکز تجاری، طبق تکنیک دلفی پرداخته  شــده است. قواعد 

فقهی ظرفیت و شایســتگی هماهنگی با محیط و شــرایط را به فقه تزریق و فقیهان را با زمان همراه 

می کند. در این میان، فرایندهای اســتنباط فقهی با بهره گیری از این قواعد، به تعیین مســیر خود در 

فضاهای جدید می پردازند. درواقع این قواعد ســبب بســیاری از چرخش های مهم و اساســی در 

نگاه های فقیهان به مســائل روز می شــوند. این رشد و شــکوفایی در نقش قواعد، از ظرفیت نهفته 

 علمی 
ً
در جنبــۀ تفریع پذیری آن ها بروز می یابد. تفریع، قاعده ای را از فضــای نظریه پردازی صرفا

به واقعیت های عینی جامعه می کشــاند تا کارآمدی ها و کاربردهای آن به ثمردهی برســد؛ بنابراین 

به منظور تطبیق مراکز تجاری با آموزه های اسلامی در تناسب با نیازهای روز به واکاوی قواعد فقهی 

حاکم بر برنامه ریزی و طراحی مراکز تجاری پرداخته می شود. براساس مصاحبه های صورت گرفته 

بــا فقهــا و صاحب نظران در این زمینــه و چالش های موجود، از جمله مهم تریــن قواعد فقهی که 

می توانند نقشی مؤثر در برنامه ریزی و طراحی مراکز تجاری امروزی در راستای انطباق با آموزه های 

اسلامی داشته باشد، عبارت اند از: سهولت، حلیت، امر به معروف و نهی از منکر، لاضرر، اتلاف، 

اخلاق و احکام کسب و کار.
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ید  ین قواعد فقهی مرتبط با بازار و مراکز خر جدول 4. مهم تر
توضیحاتقواعد فقهی

براســاس این قاعده، شریعت اسلام، تنگ نظر و سخت گیر نیست و احکامش با فطرت قاعدۀ سهولت
انسانی مطابق و موافق است.

حلال در مقابل حرام قرار دارد و به معنای چیزی است که از نظر شرع و عقل، روا و جایز قاعدۀ حلیت
اســت. در ابواب روایی و فقهی، بابی با عنوان حرمت تدلیس و آرایش کردن کالا یا کنیز 
در هنگام فروش وجود دارد. همچنین بخشـــی با عنوان »باب تحریم الغش« بیان شده 
است؛ درواقع به هرگونه نیرنگ، تقلب و حیله در خرید و فروش و مقدمات آن که به فریب 

یکی از طرفین مبادله منجر شــود، غش می گویند )رجایی، 1389، ص 1۰۲(.
قاعدۀ امر به معروف و 

نهی از منکر
معروف در لغت، به معنای شناخته شــده و منکر به معنای ناشناس است. دراصطلاح به 
کارهایی معروف گفته می شود که به حکم شرع یا عقل، نیک شمرده می شوند؛ چه واجب 
باشــند، چه مستحب. کارهای زشت و ناپســند، چه حرام و چه مکروه، نزد فطرت پاک 
آدمی از امور ناشناس به شمار می آیند )ر.ک: منتظری، 1۴۲3 ق، ص 3۲1(؛ معنای دیگر 

واداشتن به نیکی و بازداشتن از بدی است .
این قاعده یکی از مشهورترین قواعد فقهی است که در بیشتر ابواب فقه مانند معاملات و قاعدۀ لاضرر

عبادات به آن استناد می شود و مستند بسیاری از مسائل فقهی به شمار می آید. مهم ترین 
دلیل برای نفی ضرر و ضرار، منبع چهارم فقه یعنی عقل است.

براساس قاعدۀ عقلایی و عرفی، هرکس مال دیگری را از بین ببرد، ضامن جبران آن خواهد قاعدۀ اتلاف
بود. این قاعده از دیدگاه شــرع تأیید شده است و از مجموع ادلۀ شرعی می توان مفاد این 
قاعده را استنباط کرد )فاضل لنکرانی، 1۴16 ق، ص ۴۵؛ مکارم شیرازی، 1۴11 ق، ج ۲، 

ص 193؛ محقق داماد، 138۲، ج 1، صص 1۰9 و 86(.
احــکام  و  اخــلاق 

کسب و کار
مراد از احکام اخلاقی بیان اصول و مکارم اخلاقی است که هنگام کسب و کار باید رعایت 

شود.

منبع: نگارندگان

براســاس موارد مطرح شــده در مبانی نظری پژوهش می توان اذعان داشت، طبق نمودار۲ در 

بهره گیری از دســتورات فقهی دو گونه مفاهیم قابل ملاحظه اســت، مواردی که در متون دینی بدان 

پرداخته شده است و مواردی که در رابطه با مراکز خرید بدان اشاره نشده و از قواعد کلی مطرح شده 

قابل اســتنباط است. برخی موارد مستخرج شده از متون دینی در تطابق با قواعد بیان شده می باشد 

که همواره در بازارهای سنتی ایران مد نظر قرار گرفته اند.

از جمله موارد بهره گیری از قواعد فقهی فوق در بازار و مراکز خرید، قاعدۀ سهولت است. براساس روایات 

بر سهولت در امر خرید و فروش تصریح و تأکید شده است. همچنین از لوازم ایجاد سهولت در این مورد، 

احداث بازار در نقطه ای از شهر است که دسترسی به آن برای همۀ مردم راحت باشد. همچنین امکان دسترسی 

آسان به مغازه های بازار و رؤیت و بررسی اجناس برای خریداران مهیا باشد و از طریق فروش اجناس به صورت 

تخصصی و متمرکز در مکان های ویژه زمینه برای سهل الوصول بودن کالاها و شفافیت در بازار به وجود بیاید.
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در ابــواب روایی و فقهی، بابــی با عنوان حرمت تدلیس و آرایش کــردن کالا یا کنیز در هنگام 

فروش داریم. همچنین بخشــی با عنوان »باب تحریم الغش« بیان شــده است؛ درواقع به هرگونه 

نیرنــگ، تقلب و حیله در خرید و فــروش و مقدمات آن که به فریب یکــی از طرفین مبادله منجر 

شــود، غش می گویند؛ مانند فروش لباس )سابری( در سایه و فروش گندمی که ظاهر آن با باطنش 

متفاوت اســت )رجایی، 1389، ص 1۰۲(. تاریک بودن فضای بازار از نظر اسلام مطلوب نیست 

و بازار باید به بهترین شــکل نورپردازی شــود. با توجه به اینکه معاملــه در تاریکی کراهت دارد، 

اگر موجب فریب دادن مشتری شــود، غش در معامله محسوب شده و حرام است. حضور پررنگ 

حوزه های علمیه و مساجد در بازارهای تمدن اسلامی، همراه با وظیفۀ اصلی روحانیان و ائمۀ جمعه 

و جماعات، موجب شده اســـت بازار در تمدن اسلامی، پیوســته به سمت پرهیز از کسب حرام و 

تطابق رفتارها با شرع حرکت کند.

از مــوارد بهره گیری از امر به معروف و نهی از منکر در بازار و مراکز خرید ســنتی، به ضرورت 

تأمیـــن امنیت در بازار از طریق افزایش کنترل عمومی اشاره شده اســت. اسلام بر امر به معروف 

کید می کند. براســاس دســتور امــر به معروف و  و نهــی از منکــر در تمامی زمان ها و مکان ها تأ

نهی از منکر اســلامی فضاهای عمومی رهاشــده و بدون نظارت جمعی کــه می تواند محل بروز 

بزهکاری های اجتماعی باشــد، به حداقل ممکن می رسد. همچنان که فضاهای خصوصی توسط 

 حفاظت شده 
ً
 حفاظت شــده اند و فضاهای عمومی نیز توسط همه مردم کاملا

ً
صاحبانشــان کاملا

هســتند )نقره کار، 1387، ص ۵3۵(. به این منظور همۀ فضاهای تجاری ســنتی در معرض رفت 

و آمد شــهری قرار می گیرند و همه نســبت به اتفاقات محیطی حساس و مسئولیت پذیرند )به جای 

نیروی انتظامی و کلانتری همۀ مردم نگهبان بودند(.

از جمله موارد بهره گیری از قواعد فقهی لاضرر دربارۀ بازار و مراکز خرید اشاره شده است، »کسی 

را روا نیســت که در کوچه های تنگ بنشــیند یا مصطبۀ دکان خود را از پایه های سقف بازار به گذرگاه 

بیرون کند؛ زیرا این کار تجاوز است و راه را بر رهگذران تنگ می کند؛ پس بر محتسب است که از این 

عمل بازدارد تا به مردم »زیانی« نرسد و همچنین است بیرون آوردن فاصله ها )آجرها( و تعبیۀ روزنه ها 

و نصب دکه در راه های تنگ که منع از آن واجب اســت و نیز باید محتسب بازاریان را به جاروکردن و 

تنظیف بازار از کثافات انباشــته که مردم را »زیان بخش« است فرمان دهد؛ زیرا پیغمبر گرامی )ص( 

فرمود: »لاضرر و لاضرار«؛ یعنی نه »ضرر« است در دین و نه »ضرررسانیدن«. بر کسی روا نیست که 

از بام و پنجره، همسایه ها را بنگرد و نیز مردان را روا نیست که بی هیچ حاجتی بر سر راه زنان نشینند، 

هر که چنین کند تعزیر آن بر محتسب واجب است« )قرشی، 1367، صص 9۵-37 و ۲۴۰(.
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مواردی که می تــوان از مصادیق کارایی قاعدۀ اتلاف در بازار برشــمرد، عبارت اند از: احداث 

ســاختمان به گونه ای که ســبب ممانعت دید و نور و همچنین مزاحمت های دیگر برای همسایگان 

و موجب اتلاف مال آنان شــود. فعالیت های نامناســب و... به گونه ای که خسارت مادی و معنوی 

به شــهروندان وارد شود، ممنوع است. انجام فعالیت های نامناسب و افزایش آلودگی های بصری و 

ســدکردن مسیر عبور و مرور شهروندان و واردکردن خسارت های مادی و معنوی به آن ها نیز ممنوع 

است )گل خطمی و حقیقت بین، 139۵(.

دین جامع و هدایتگر اســلام برای هریک از زوایای زندگی انســان، احکام ویژه ای دارد. بر هر 

مکلفی نیز لازم اســت احکام مورد نیاز خود، در هر زمینه را فرابگیرد و به آن عمل کند. یکی از این 

زوایا که بیشتر افراد به احکام آن نیاز دارند، معاملات و روابط مالی است. در میان معاملات، اولین 

و مهم ترین قرارداد متداول در روابط اقتصادی بیع )خرید و فروش( اســت که نقش بسیار مهمی در 

روابط اجتماعی دارد. مســئلۀ خرید و فروش مانند سایر فعالیت ها باید در محدودهٔ مقررات اسلام 

باشــد؛ از این رو یادگیری احکام خرید و فروش، پیش شــرط داد و ستد صحیح است که همواره در 

بازار اســلامی در مکان هایی مانند مسجد، حســینیه و حوزه های علمی آموزش داده می شد. بازار 

اســلامی از ویژگی های کسب حلال، حاکمیت اخلاق، انصاف و شفافیت برخوردار است. در آیهٔ 

رُوا 
ُ
ک

ْ
هِ وَاذ

َّ
لِ الل

ْ
ض

َ
وا مِنْ ف

ُ
رْضِ وَابْتَغ

َ ْ
انْتَشِرُوا فِی ال

َ
ةُ ف

َ
لا ضِیَتِ الصَّ

ُ
ا ق

َ
إِذ

َ
1۰ ســورهٔ جمعه آمده است: »ف

لِحُونَ: و هنگامی که نماز پایان گرفت )شــما آزادید( در زمین پراکنده شــوید و 
ْ

ف
ُ
مْ ت

ُ
ک

َّ
عَل

َ
ثِیرًا ل

َ
هَ ک

َّ
الل

از فضل خدا بطلبید، و خدا را بســیار یاد کنید شاید رستگار شوید«. از این رو قرآن کریم بی درنگ 

پس از فراخوانی به نماز جمعه، دســتور می دهد پس از نماز، مردم برای از سرگیری زندگی طبیعی 

و دســت یابی به روزی و لقمهٔ حلال پراکنده شوند؛ پس نمی توان نماز و عبادت را جایگزینی برای 

ادامهٔ حیات طبیعی و اجتماعی برشــمرد. این روشــی است برای جهت دهی انسان و تنظیم زندگی 

او. انسان از رهگذر این، هم فرصتی برای عبادت می یابد و هم روشی برای تلاش، کوشش و کار.

بازار در تمدن اسلامی حرفه ای و با چینشی ویژه و حساب شده بوده است؛ همان گونه که 

مستشرقان نیز توصیف کرده اند. گوستاولوبون می نویسد: 

»از قســمت های مهم شهرهای شرق، قسمت بازار آن هاست؛ زیرا در هر شهر مهم رشتۀ 

زیادی از ســاختمان ها به بازار اختصاص یافته. برای هریک از اجناس تجارتی، یک عده 

دکاکینی متصل به هم است و آن ها هر دکانی را به اسم آن بازار و جنسی که در آنجا معامله 

می شــود، می خوانند؛ از قبیل بازار بزازی، حدادی، عطــاری و غیره« )رجایی، 1389، 

صص 1۰۲- 1۰1(. 
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  )یونس: 87( شامل بازار 
ً
ة

َ
مْ قِبْل

ُ
ک

َ
وا بُیُوت

ُ
اگر بتوانیم مســکن را تعمیم دهیم و معیار وَاجْعَل

هم بشود، شیوۀ ساخت بازار اسلامی مطابق با ساخت مسکن قرآنی است. وقتی مغازه های 

بازار روبه روی یکدیگر باشــند، فعالیت ها در ملأ عام صــورت می گیرد و زمینه ای برای کار 

خلاف فراهم نمی شــود. ثمرۀ این ویژگی، کســب لقمۀ حلال است. بازار اسلامی بر محور 

مســـجد بنا شده است. وجود مدارس علمیه در این بازار نیز موجب شده است فریاد رسای 

»الفقه ثم المتجر« در این بازار طنین انداز شــود و روحانیت از تطابق بازار و رفتار بازاریان با 

شرع و اخلاق مراقبت کند )رجایی، 1389، ص 1۰۵(.

به  ها ساختماناز  یادیز ۀرا در هر شهر مهم رشتی؛ زهاست آنشرق، قسمت بازار  یمهم شهرها یها قسمتاز «

را به  یانکها هر د صل به هم است و آنتم ینیکاکعده د یک، یاز اجناس تجارت یکهر یافته. برایبازار اختصاص 

 »یرهو غ یعطار ی،حداد ی،بازار بزاز یل؛ از قبخوانند یم، شود یمه در آنجا معامله ک یاسم آن بازار و جنس

  ).۱۰۱ -۱۰۲ صص ،۱۳۸۹ ی،(رجای

 ار یم و معیم دهیم مسکن را تعمیاگر بتوان
ً
ة

َ
مْ قِبْل

ُ
ک

َ
وا بُیُوت

ُ
ساخت بازار  ۀوی) شامل بازار هم بشود، ش۸۷ونس: ی(  وَاجْعَل

در ملأ عام صورت  ها یتفعالباشند،  یکدیگر یرو بازار روبه یها مغازه یاست. وقت یمطابق با ساخت مسکن قرآن یاسلام

بر محور  یبازار اسلام .حلال است ۀ، کسب لقمیژگین ویا ۀ. ثمرشود نمیکار خلاف فراهم  یبرا ای ینهزمو  گیرد یم

ن بازار یدر ا» الفقه ثم المتجر« یاد رسایز موجب شده است فریبازار ناین ه در یمسـجد بنا شده است. وجود مدارس علم

 ).۱۰۵، ص ۱۳۸۹ یی،رجاد (کنان با شرع و اخلاق مراقبت یت از تطابق بازار و رفتار بازاریانداز شود و روحان نیطن

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 مدل مفهومی پژوهش .۲شکل 

 

 : نگارنگانمنبع

 

  

 براساس دستورات فقهی تجاریمراکز ریزی و طراحی  برنامههای مؤثر در  شاخص

 

 دست اول دینیاصول معین  براساس متون  براساس قواعد فقهیاصول نامعین 

 حلیتقاعده 

 قاعده سهولت

 لاضررقاعده 

 منکرامربه معروف و نهی از قاعده 

 اتلافقاعده 

 اخلاق و احکام کسب و کار

 - کراهت ِ داشتن معامله در برخی مواضع-ن شهریلاآن در پمناسب گیری  جا و مکان بازار و جایتوجه به -

  سود و زیان اخرویتوجه انسان ها به  - و دارالاماره با مسـجد جامع بازارهمجواری 

از لوازم ایجاد سهولت در این مورد، احداث بازار در نقطه ای از شهر می باشد -سهولت  در امر خرید و فروش  -

امکان رؤیت و بررسی اجناس  -دسترسی راحت به مغازه ها- که دسترسی به آن برای همه مردم راحت باشد.

 های ویژه فروش اجناس به صورت تخصصی و متمرکز در مکان-هنگام خرید

رعایت اره به شا- تعریف و ساختن مراکز تخصصی ِ آموزش تجارت به ویژه مسائل فقهی در داخل یا کنار بازار-

 معاملات ربوی  پرهیز از انصاف وعدل و  دستورات اخلاقی فقهی مانند

 پرهیز از تظاهر و تفاخر-عدم ایجاد جلوه های کاذب تبلیغاتی در محل فروش کالا-

 های جمعی اضفحذف و  در بازار عدم ایجاد پاتوق ها -تجمع و توقف در بازار شنکوه-

شکل2. مدل مفهومی پژوهش

منبع: نگارنگان

ید و مجتمع های تجاری معاصر با دستورات فقهی بررسی تطابق مراکز خر

در شهرهای مختلف ایران ساخت پاساژها و فروشگاه های بزرگ و زنجیره ای از عصر پهلوی آغاز شد 

)رجبی، 1386(. در این میان، فروشــگاه های بزرگ با امکانات اقتصادی و سازمان عظیم خود وضع 

خرده فروشــی ها را تغییر دادند و تســهیلات و راحتی های بیشتری برای مصرف کنندگان ایجاد کردند 

)تقوایی و شــیخ بیگلو، 1378(. با گذشت زمان سطح وســیعی از اراضی شهرها به کاربری تجاری 

اختصاص یافت و نمود کالبدی آن به صورت مغازه، بازار، پاســاژ، فروشــگاه بزرگ و... ظاهر شد. با 
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توجه بــه گزارش وزارت صنعت، به طور میانگین در دنیا بــه ازای هر ١٠٠ خانواده یک واحد صنفی 

وجود دارد، اما در ایران به ازای هر ٢۵ تا ٢٨ خانواده یک واحد صنفی است که اقتصاد ایران کشش این 

 چهار برابر میانگین جهانی فروشگاه و مغازه وجود 
ً
حجم از مراکز خرید را ندارد؛ یعنی در ایران تقریبا

دارد. در چند ســال اخیر نیز شاهد تغییر ماهیت تجاری  فضاهای خرید و فروش و پاساژها از کارکرد 

 تجاری به تجاری- تفریحی و ایجاد فضاهایی برای اوقات فراغت و تفریح در این گونه فضاها به 
ً
صرفا

شکل امروزی بودیم. از آنجا که یکی از کارهای ضروری که باید درباره معماری و شهرسازی اسلامی 

صورت گیرد، تطابق مقررات و ضوابط جاری با دســتورات فقهی اســت، به منظور انطباق مقررات و 

ضوابط جاری در مراکز خرید و مجتمع های تجاری با دستورات فقهی ابتدا به بررسی وضعیت مراکز 

خرید و مجتمع های تجاری در کلان شهرهای ایران از طریق پرسشنامۀ تدوین شده براساس شاخص ها 

و مصاحبه های صورت گرفته با مراجعان پرداخته شد. سپس براساس جدول ۵، امتیازبندی ها صورت 

گرفت و نمونۀ مصادیقی از تعارض با شاخص های ارائه شده در نمونه های موردی منتخب بیان شده و 

درنهایت اثرات و نتایج رعایت نکردن آن ها ارائه شد. 

ید و مجتمع های تجاری معاصر در شهرهای ایران جدول 5. مصادیق رعایت نکردن قواعد فقهی در مراکز خر
مجتمع های 

تجاری
امتیازهاشاخص هاتصاویر

مصداق بی توجهی به قواعد فقهی 
در مجتمع های تجاری

اطلس مال
در منطقۀ 
1 تهران در 

مجاورت پارک 
نیاوران

با زیربنای 
تقریبی 

 1۴۰۰۰۰
مترمربع

قرارگیــری در موقعیــت محلــی، متوسطسهولت
دسترسی غیرعادلانه همۀ شهروندان

استفاده از تراکم غیرمجاز، اشرافیت ضعیفلاضرر
بــه بناهــای اطــراف، شکســتن 
حریم، کاهــش محرمیت، وجود 
فودکورت هــا و مانع کســب و کار 

بیشتر رستوران های اطراف

ســایه اندازی به خانه های اطراف، ضعیفاتلاف
رعایت نکــردن تناســب ارتفاع به 
فضاهای  اختصاص  معبر،  عرض 
بیشــتر به پارکینگ، اهمیت بیشتر 
فضاهای غیرمکلف به فضاها، نبود 

استانداردهای لازم ایمنی

وجود فضاهایی برای پاتوق، تفریح، متوسطحلیت
خوردنی ها و نوشیدنی ها در معرض 

دید

امربه معروف و 
نهی از منکر

نبــود مراکــز تخصصــی آموزش متوسط
تجارت به ویژه مسائل فقهی
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ایران مال یا بازار 
بزرگ ایران، در 

غرب تهران،
در نزدیکی 

دریاچه چیتگر 
در منطقۀ ۲۲ 

تهران

نبود دسترســی آســان برای اقشار ضعیفسهولت
جانمایــی  جامعــه،  مختلــف 
از  دور  تجــاری  کاربری هــای 

مسیرهای حرکت همیشگی

قرارگیری مراکز تجاری در بخش های متوسطلاضرر
بیرونی شــهرها و مکان یابی اشتباه 
ایــن مراکز و درنتیجــه فراهم کردن 
زمینه بروز بســیاری از مشکلات و 

بزهکاری ها

تصرف غیرقانونی زمین های مشاع، ضعیفاتلاف
نابودی  فضاهای ســبز و عمومی 

پیش بینی نشده 

ترویــج فرهنــگ مصرف گرایــی ضعیفحلیت
افراطــی،  و  به شــکلی ســطحی 
مصرف توده ای مدرن بیش از اینکه 
مبتنی بر نیاز باشد. مصرف بیشتر 
جنبۀ اجتماعی و فرهنگــی دارد تا 

اقتصادی،
 ایجــاد فضاهای تفریحی و ترویج 

پرسه زنی

مجتمع تجاری
پلاسکو،

در ضلع شمال 
شرقی چهارراه 

استانبول، ریزش 
ساختمان در اثر 

آتش سوزی

اســتفاده از تراکم غیرمجاز، تراکم ضعیفلاضرر
جمعیتــی، اشــرافیت بــه بناهای 
اطراف، شکســتن حریم، کاهش 

محرمیت، تشدید ترافیک

تخصیــص موقعیــت شــاخص ضعیفاتلاف
به کاربــری تجــاری، ممانعت از 
ورود نور و دید برای همســایگان، 
ســایه اندازی به خانه های اطراف، 
رعایت نکــردن تناســب ارتفاع به 
عرض معبر، نابودی فضاهای سبز 

پیش بینی نشده،
و  ایمنی  اســتانداردهای لازم  نبود 

تجهیزات اطفای حریق

امربه معروف و 
نهی از منکر

نبــود مراکــز تخصصــی آموزش متوسط
تجــارت به ویــژه مســائل فقهی، 
با  غفلت زابودن فضاهــای داخلی 

استفاده از تزیینات

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 f

rh
.s

cc
sr

.a
c.

ir
 o

n 
20

22
-0

4-
26

 ]
 

                            17 / 25

http://frh.sccsr.ac.ir/article-1-390-fa.html


| 1
40

ن 0
ستا

زم
 | 2

5 
پی

پیا
ره 

ما
 ش

ی |
سان

م ان
لو

ن ع
ادی

بنی
ت 

یقا
حق

ه ت
نام

صل
| ف

126

مجتمع تجاری 
کوروش،

بزرگ ترین مرکز 
خرید شهر 

تهران
در شمال غرب 
این شهر و در 

زمینی به وسعت 
9۵۰۰ مترمربع

دسترسی نداشتن به مجتمع تجاری خوبسهولت
با وسایل نقلیۀ عمومی

ویدهــای گســترده و کریدورهای متوسطلاضرر
شــفاف و فضاهای پاتوق گونه که 
ســبب افزایش بازارگردی و ترویج 

مصرف گرایی می شود.

زیســت محیطی، متوسطاتلاف آلودگی  افزایش 
از  آلودگی های بصــری، ممانعت 
ورود نور و دید برای همســایگان، 
نورپردازی های شبانۀ نمای خارجی 
ســاختمان، وجــود پارکینگ های 

طبقاتی

تجمل گرایی، ویترین و تکنیک های متوسطحلیت
فریب  آن،  نورپــردازی  حرفــه ای 

مخاطبان

امربه معروف و 
نهی از منکر

نبــود مراکــز تخصصــی آموزش متوسط
تجارت به ویژه مسائل فقهی، ترغیب 
مشتری به خریـــد کالا از طریـق 

جلوه های کاذب تبلیغاتـی

مجتمع تجاری 
مگامال در 

شهرک اکباتان
به مساحت 19 
هکتار و ۲۰۰ 
هزار مترمربع 

زیربنا

دسترسی آسان به بزرگ راه های شهر متوسطسهولت
تهران

ایجاد ترافیک، بین رفتن آســایش ضعیفلاضرر
و  ســاکنان، کریدورهای شــفاف 
ویدهــای گســترده بــرای جذب 
مخاطبــان و ترویج مصرف گرایی، 
وجود هایپرمارکت و مانع کسب و 

کار سوپرمارکت های اطراف

نابــودی فضاهای ســبز و عمومی ضعیفاتلاف
غیرقانونی  تصرف  پیش بینی نشده، 
زمین های مشاع، نبود استانداردهای 
لازم ایمنی، و تجهیزات اطفاء حریق

امربه معروف و 
نهی از منکر

نبــود مراکــز تخصصــی آموزش متوسط
تجارت به ویژه مسائل فقهی، ترغیب 
مشتری به خریـــد کالا از طریـق 

جلوه های کاذب تبلیغاتـی
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مجتمع تجاری 
اطلس تبریز، 

در منطقه نگین 
پارک ولیعصر، 

در زمینی به 
مساحت: 
 1۲381
مترمربع

سهولت
قرارگیــری در بافــت محلی، عدم ضعیف

عادلانه همه شهروندان،  دسترسی 
عدم دسترسی از طریق وسایل حمل 

و نقل عمومی

استفاده از تراکم غیرمجاز، اشرافیت متوسطلاضرر
به بناهای اطراف، کاهش محرمیت، 

از بین رفتن آسایش ساکنان

زیســت محیطی، ضعیفاتلاف آلودگی  افزایش 
ممانعــت از ورود نــور و دید برای 
شبانۀ  نورپردازی های  همسایگان، 
وجود  ســاختمان،  خارجی  نمای 
پارکینگ هــای طبقاتی برای جذب 

مخاطب

حلیت
ضعیف

تجمل گرایی، ویترین و تکنیک های 
حرفــه ای نورپــردازی آن، فروش 

کالاهای خارجی

امربه معروف و 
نهی از منکر

نبــود مراکــز تخصصــی آموزش ضعیف
تجارت به ویژه مســائل فقهی، نبود 
فضاهای آموزشی برای ممانعت از 

ترویج سبک زندگی مصرفی

یافته ها

با بررســی نمونه های موردی و مصادیق رعایت نکردن قواعد فقهــی در مراکز خرید و مجتمع های 

تجاری معاصر در شــهرهای ایران و براساس امتیازبندی ها می توان اذعان داشت هیچ یک از مراکز 

تجاری جدید در انطباق با قواعد فقهی مطرح شــده نیستند. بسیاری از اماکن تجاری معاصر مانند 

گذشــته در دل بافت شــهری واقع نشــده اند و امکان دسترسی آســان به آن ها برای اقشار مختلف 

جامعه مهیا نیســت که این امر با قاعدۀ ســهولت تناقض دارد. همچنین قرارنگرفتن مراکز تجاری 

در بخش های بیرونی شــهرها و مکان یابی اشــتباه این مراکز زمینۀ بروز بســیاری از مشــکلات و 

بزهکاری هــا را فراهم می آورد؛ از این رو لازم اســت با اعمال دقت کافــی در مکان یابی این مراکز 

همراه با کنترل و نظارت به ارتقای ایمنی و امنیت آن ها کمک کنیم. احداث اماکن تجاری در مناطق 

مختلف شهرهای امروزی منجر به  افزایش ترافیک، نابودی فضاهای سبز پیش بینی نشده و تصرف 

غیرقانونی زمین های مشاع و ســبب نارضایتی خرده فروشی های مستقل شده که مانع کسب و کار 

بیشتر و درنتیجه ضرررســیدن به آن ها می شود و این متناقض با قاعدۀ لاضرر است. احداث مراکز 

خرید باید در نقطه ای از شــهر باشد که دسترســی به آن برای همۀ مردم راحت باشد. براساس فقه 

تجارت، راه ها و مسافت های یکســان یا نزدیک به هم برای رسیدن مشتریان و فروشندگان به محل 
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مراکز خرید یکی از ارکان تحقق عدالت در معماری و شهرســازی اســلامی است که با طراحی و 

ساختن مراکز خرید و تنظیم راه های منتهی به آن نمود می یابد؛ بنابراین به منظور جلوگیری از توسعۀ 

بی رویۀ مراکز تجاری در جهت ترویج سبک زندگی مصرفی، از جمله مواردی که باید در نظر گرفته 

شــود. عدم مکان یابی این مراکز در مناطق محلی و ایجادنشــدن مانع در کسب و کارهای محلی و 

جانمایی آن ها در بخش های ناحیه ای با در نظر گرفتن شعاع دسترسی مناسب است.

براســاس قاعدۀ لاضرر، تصرفات در ملک شــخصی باید بر اصــول و ضوابطی مبتنی 

باشــد که سبب اضرار به دیگران نشــود.  دیگران نیز باید در اعمال حقوق خود طوری عمل 

کننــد که زیانی از تصمیم هــا و فعالیت های آنان متوجه غیر نشــود. حقوق دانان در توضیح 

 در 
ً
ایــن ماده معتقدند: »اگر تصرفات شــخصی در ملکش بیش ازحد متعارف باشــد، مثلا

شــهری متعارف نیست که ساختمان ده طبقه بسازند، ولی مالکی در ملک خود چنین کند و 

درنتیجه، علاوه بر اشــراف بر خانه های اطراف، همسایه ها را از هوا و نور آفتاب محروم کند، 

 جای قاعدۀ لاضرر اســت و اگر مالک اقدام به ســاخت نمود، دادگاه 
ً
در چنین صورتی یقینا

موظف است جلوی او را بگیرد و اگر خسارتی متوجه همسایه شد، ملزم به جبران آن خواهد 

شــد«؛ بنابراین می توان گفت توسعۀ عمودی مجتمع های تجاری دلالت بر همین امر دارند 

و ســبب تهدید مقیاس انسانی و از بین رفتن تناسبات کالبدی در فضاهای شهری می شوند. 

اگر ارتفاع بدنۀ خیابان بیش از عرض آن باشد، میزان دید محدود می شود و هرچه این نسبت 

بیشتر شود، مقیاس انسانی بیشتر تهدید می شود؛ البته عکس این موضوع نیز مطلوب نیست 

و در این باره باید تعادل صورت بگیرد. همچنین ساختمان ها باید به گونه ای باشند که اشراف 

بر خانۀ مردم، بستری برای نگاهی خیره و شهوت آلود نباشد. در روایات بسیاری با صراحت 

از اشراف بر همسایه و نگاه کردن به خانۀ مردم نهی شده است.

توسعۀ عمودی مجتمع های تجاری می تواند به  نوعی حق الناس منجر شود. اهمیت این 

موضوع زمانی مشخص می شود که به جایگاه بسیار مهم حق الناس و رعایت حقوق دیگران 

در آموزه های دینی توجه کافی شــود. می توان مزاحمت توسعۀ عمودی برای دریافت جریان 

هــوا را به موضوع مزاحمت برای دریافت نور و آفتاب نیز بســط داد؛ یعنی به همان دلیل که 

ساختمان همســایه نباید مانع دریافت هوا برای همسایه اش شود، باید به سایه اندازی منجر 

نشده و مانع دریافت نور و آفتاب هم نشود. براساس مصاحبه های صورت گرفته می توان بیان 

کرد؛ از آنجا که شــهرداری ها در کلان شهرها محلی برای درآمد پایدار ندارند، به آسان ترین 

و بدترین منبع درآمدزایی یعنی شهرفروشــی روی آورده اند؛ یعنی آســمان شهر و زمینی که 
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باید به منابع عمومی اختصاص یابد، به مال ســاز و برج ســاز فروخته می شود. این اتفاق از 

دید صنف های وابســته به مجتمع های تجاری، سودآور است، اما درواقع اتلاف مال و حق 

شهروندان است. برج های مسکونی و تجاری بخشی از سهم زمین و آسمان را به نفع اقلیت 

و به هزینۀ اکثریت می گیرند؛ از این رو براســاس قاعــدۀ اتلاف هرکس مال دیگری را از بین 

ببرد، ضامن جبران آن خواهد بود و شــهردارها هم باید متولی رفاه عمومی و مال شهروندان 

باشند.

همچنیــن تشــخص ظاهری مجتمع هــای تجــاری )ویترین و تکنیک هــای حرفه ای 

نورپردازی( علاوه بر فریب و ایجاد نوعی رقابت ناســالم که در آن ظاهر کار به جای کیفیت 

خدمات، نقش مهمی در جلب مشتری ایفا می کند، موجب فریب دادن مشتری شده که غش 

در معامله محسوب می شود و حرام است. مراکز تجاری معاصر همواره بستری برای تفریح، 

اجتماعات و... را فراهم می کنند که در تناقض کامل با روایت مذکور و مبانی اسلامی مبنی 

بر کارکردی بودن صرف و ســادگی فضاهای تجاری قرار دارد. براساس مبانی نظری اسلامی 

)هماهنگ با واژۀ عربی ســوق( در دین اســلام، مراکز تجاری تنها فضای عبوری هستند که 

وظیفــۀ ارائۀ خدمات و تأمین مایحتاج مشــتریان را دارند. اجتماعات اســلامی نیز به جای 

بازارها در اماکن مذهبی مانند مساجد و امام زاده ها شکل گرفته اند؛ بنابراین می توان با اعمال 

درســت ســرانه ها و با کاهش تعداد مراکز تجاری و حذف فضاهای تفریحی به جای توسعۀ 

عمودی به توسعۀ افقی این مراکز با ارتفاع مناسب و منطبق بر حداکثر ارتفاع مشخص در هر 

منطقه براساس مقررات و ضوابط در راستای کاهش ضرر و زیان به مردم پرداخت.

نتیجه گیری

براساس بررســی های صورت گرفته، مجتمع های تجاری در شهرهای معاصر به دلایل متعدد در 

تعارض با دســتورات فقهی هســتند و مطلوبیت ندارند. از جمله تعارضات اساسی، افزایش تعداد 

مجتمع های تجاری و ترویج مصرف گرایی و پرسه زنی می باشد که پیامدهای بسیاری در کلان شهرها 

بر زندگی مردم داشته اســت؛ اختلاط هرچه بیشتر مغازه ها با کاربری های متفاوت در مجتمع های 

 شفاف و اجتناب از 
ً
تجاری در مقایســه با راســته های بازارهای ســنتی، کریدورهای بصری کاملا

زوایای کور در مراکز تجاری از جمله موارد ترغیب افراد به فرهنگ مصرف گرایی اســت. براســاس 

متون اسلامی فروش اجناس به صورت تخصصی و متمرکز در مکان های ویژه مستحب است؛ زیرا 

این امر منافع عمومی اجتماعی و اقتصادی فراوانی دارد. از دیگر پیامدهای این مجتمع های تجاری 
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می توان به از بین رفتن آســایش، ترافیک، نابودی فضاهای سبز پیش بینی نشده و تصرف غیرقانونی 

زمین های مشــاع اشــاره کرد. همچنین یکی از مهم ترین راه های حاکمیت اخلاق و معارف قرآنی 

در بازار اســلامی، حضور روحانیت و وجود حوزه های علمیه و مســاجد در بازار بوده اســت، اما 

مراکز تجاری امروزی بســتر تکوین مناسبات اقتصادی مبتنی بر نظام لیبرال سرمایه داری و مصرف 

هرچه بیشــتر اســت. این مراکز، تولیدکننده و عرضه کنندۀ فرهنگ مصرفی ســرمایه داری  هستند و 

تقلیل انسان ها به مشــتریان صرف، تفاوت های بنیادین آن ها را با بازارهای اسلامی آشکار می کند؛ 

بنابراین از جمله موارد اساسی که الگویی نظام مند برای هم راستایی مجتمع های تجاری با آموزه های 

اسلامی هســتند و باید مدنظر معماران و برنامه ریزان شهری در طراحی و برنامه ریزی مجتمع های 

تجاری قرار بگیرند، عبارت اند از: توجه به مکان مجتمع های تجاری و جای گیری مناسب آن ها در 

پلان شهری و سهولت در دسترسی ها، تعریف و ســاختن مراکز تخصصی آموزش تجارت به ویژه 

مســائل فقهی آن در داخل یا کنــار مجتمع های تجاری، ایجادنشــدن پاتوق ها و فضاهای جمعی 

و فضاهــای تفریحی و ترویج نکردن پرســه زنی و توازن میان فضاهای مکلــف و غیرمکلف و نیاز 

شهروندان و پرهیز از تظاهر و تفاخر.
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ید و مجتمع های  یزی و طراحی مراکز خر تقوایی، مســعود؛ شــیخ بیگلو، رعنا. 1387. برنامه ر  .8

تجاری. چاپ اول. اصفهان: انتشارات کنکاش. 

حســین آبادی، مهدی. 1387. »فراغت جوانان در فضاهای خرید شهری )مطالعۀ موردی مرکز   .9

خرید بوستان(«. مطالعات جوانان. شمارۀ 13.

1۰. حکیمــی، محمدرضا؛حکیمی، محمد و حکیمی، علــی. 1377. الحیاة. ترجمۀ احمد آرام. 

تهران: دفتر نشر فرهنگ اسلامی.

ی، حســن بن یوســف. 1۴1۴ ق. تذکــرة الفقهاء. قم: مؤسســه آل البیت علیهم الســلام 
ّ
حل  .11

لإحیاءالتراث.

1۲. حمزه نــژاد، مهدی؛ معین مهر، صدیقه؛ ســعادت جو، پریا. 1393. »بررســی اجتماع پذیری 

فضاهای تجاری در رویکرد اسلامی«. مطالعات شهر ایرانی اسلامی. شمارۀ 18.

13. دهخدا، علی اکبر. 1377. لغت نامه دهخدا.جلد ۴.تهران: دانشگاه تهران.

1۴. رجایی، ســید محمدکاظم. 1389. »ویژگی های بازار اســلامی در نظریــه و عمل«. معرفت 

اقتصادی. شمارۀ 3. صص 118 – 93.

گاه. یخت شناسی بازار. چاپ اول. تهران: نشر آ 1۵. رجبی، آزیتا. 1386. ر
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16. رئیســی، محمدمنان. 139۵. »تحلیلی میان رشــته ای از تحولات کالبدی - فضایی بازارها و 

کید بر متون دینی«. مطالعات میان رشــته ای در علوم انســانی.  مراکز تجاری معاصر ایران با تأ

شمارۀ ۲. صص 99-118.

17. زکی الدین المنذری، ابومحمد. 1397. الترغیب و الترهیب. جلد 1. تصحیح شــعبان ایمن بن 

صالح. ترجمۀ موسی بازماندگان.. قاهره: دارالحدیث.

18.  طوسی، محمد بن حسن. 1۴۰7 ق. تهذیب الاحکام. جلد 7. تهران: دارالکتب الإسلامیه.

19. ـــــــــــــــــــــــــ. 1379 ق. المبســوط فی فقه الإمامیة. تهــران: المکتبة المرتضویة 

لإحیاء الثار الجعفریة.

عمید، حسن. 139۰. فرهنگ فارسی عمید. چاپ هفتم. جلد 1.تهران: انتشارات امیرکبیر.  .۲۰

فاضــل لنکرانی، محمــد. 1۴16 ق. القواعد الفقهیــه. جلد 1. قم: مرکز فقهــی ائمه اطهار   .۲1

)علیه السلام(. 

فراس، ورّام بن أبی. 1۴1۰ ق .  تنبیه الخواطر و نزهة النواظر. قم: مکتبة الفقیه .   .۲۲

فیض کاشــانی، محسن بن شــاه مرتضی . 1۴1۰ ق. الوافی. جلد 17. اصفهان : کتابخانه امام   .۲3

أمیرالمؤمنین علی علیه السلام .

قربانی، رحیم. 139۴. شاخص های معماری و شهرسازی اسلامی. تهران: شبکه اندیشه.  .۲۴

قرشــی، محمد بن احمد. 1367. آیین شــهرداری در قرن هفتم هجری. ترجمۀ جعفر شعار.   .۲۵

تهران: انتشارات علمی و فرهنگی.

کلینی، محمد بن یعقوب. 1۴۰۵ ق. الکافی. تصحیح علی اکبر غفاری. جلد ۵ و 1۰.بیروت: دارالاضواء.  .۲6

گل  خطمــی، ایمان؛حقیقت بین، مهدی. 139۵. »کاربرد فقه در تحقق منظر شــهری امن«.   .۲7

شیعه شناسی. دورۀ 1۴. شمارۀ ۵۵. صص 69-98.

لومقشان، ناتالی. 1396. »مراکز خرید در منظر شهر: سازنده یا تخریب کننده؟« منظر. شمارۀ   .۲8

۴۰، صص ۲۲-۲9.

مجلسی، محمدباقر. 1366. بحارالأنوار الجامعة لدرر أخبار الأئمة الأطهار. جلد 81 و 1۰۰.   .۲9

تهران: اسلامیه.

محقق داماد، ســید مصطفی. 138۲. قواعد فقه بخش مدنی )مالکیت و مســئولیت(. تهران:   .3۰

مرکز نشر علوم اسلامی.

مفید، محمدبن محمد. 1۴13 ق. المقنعه.جلد 1. چاپ اول. قم: کنگره جهانی هزاره شــیخ   .31

مفید رحمة الله علیه .  
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مکارم شیرازی، ناصر. 1۴11 ق. القواعد الفقهیه. چاپ سوم. قم: مدرسة الامام أمیرالمؤمنین.  .3۲

معین، محمد. 138۲. فرهنگ معین. جلد 1. تهران : زرین .  .33

منتظری، حسین علی.1۴۲3 ق. معارف و احکام جوانان. محقق، مصحح و گردآورنده: ناصر   .3۴

مکاریان. قم. سرایی.

نقـــره کار، عبدالحمید. 1387. درآمدی بر هویت اســلامی در معماری و شهرسازی. تهران:   .3۵

انتشارات وزارت مسکن و شهرسازی.
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