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چکیده
رادیو به عنوان یک رس��انة مهم ش��نیداری، برای حفظ مخاطب خود و جذب مخاطب بیشتر، باید همواره به دنبال 
تولی��د  برنامه هایی با کیفیت بالا و جذاب باش��د. برای رس��یدن به این هدف، علاوه ب��ر تأمین محتوای خوب نیاز 
اس��ت، به لحاظ س��اختاری نیز طراحی مناس��ب برای برنامه ها صورت گیرد. از عوامل مهم ایجاد جذابیت در یک 
برنامة ترکیبی رادیویی، ارائة متنوع محتوا در س��اختار برنامه اس��ت، در این صورت رعایت انسجام و یکپارچگی 
در کل برنام��ه بس��یار مهم خواهد بود. هدف ای��ن پژوهش، تعیین معیارهایی برای طراحی س��اختاری برنامه های 
ترکیبی رادیویی، جهت تولید برنامه هایی با س��اختار متنوع و منس��جم است. این مقاله، با تکیه بر داده های اسنادی 
و کتابخانه ای و با روش مصاحبة عمیق از بیس��ت نفر از متخصصان حوزة برنامه س��ازی رادیویی انجام شده است. 
با توجه به یافته های پژوهش، که به ویژه با اس��تفاده از نظر کارشناس��ان و برنامه سازان در جریان فرایند مصاحبه به 
دس��ت آمده است، می توان چهار معیار ش��امل معیارتوازن، معیار فراز و فرود ، معیار ریتم و معیار تناسب را برای 
طراحی س��اختاری برنامه های ترکیبی رادیویی مطرح کرد. با اس��تفاده از این چهار معیار، که خود زیرشاخه هایی 
دارند، می توان به تولید برنامه هایی متنوع و درعین حال منسجم کمک کرد. در میان چهار معیار مطرح شده ، معیار 
توازن و تناس��ب بیش��تر ناظر بر ایجاد انسجام و یکپارچگی در برنامه و دو معیار ریتم و فراز و فرود، بیشتر ناظر بر 

ایجاد تنوع در برنامه، در عین رعایت تناسب و توازن هستند.

کلیدواژه: معیار، طراحی، ساختار برنامة رادیویی، برنامة ترکیبی رادیویی.
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مقدمه
رادی��و، ی��ک رسانة متقدم در سپه��ر رسانه اي است و  نقش پررنگی در تعام��ل و ارتباط با مخاطبان 
خود دارد. با توجه به تعدد و تکثر رسانه ها، سیاستگذاران، مؤلفان و به خصوص تهیه کنندگان، وظیفة 
خطیر و حساسی در برابر حفظ این مخاطبان و نیز جذب مخاطب جدید دارند )زندی، 1390: 168(. 
تولید یک برنامة رادیویی، مانند تولید یک  قطعة موسیقی یا یک فیلم سینمایی یا یک کتاب، می تواند 
ی��ک آفرینش هنری محسوب شود. در تولید یک برنامة رادیویی، تهیه کننده و دیگر عوامل از جمله 
گوینده و نویسنده دست به خلق یک اثر می زنند، اثری که علاوه بر هنری بودن و جذاب بودن باید 
حامل محتوا نیز باشد. پس بدیهی است که تولید یک برنامة رادیویی با این ویژگی ها، نیاز به اندیشه 

و برنامه ریزی دارد که در این میان نقش تهیه کننده، در ارائة برنامه ای با کیفیت، بسیار مهم است. 
مهم ترین وظیفة برنامه ساز این است، که با انتخاب س�اختاري مناس�ب ب�ا موض�وع و محتواي 
یک برنامه  در مخاطب تأثیر بگذارد، القاي مفاهیم کند ی�ا موف�ق ب�ه ج�ذب و جلب مخاطب شود؛ 
به طوري که مخاطب بعد از شنیدن برنامه ی�ا اح�ساس آرام�ش کند، ی�ا به رادیو و شبکة مورد نظر  
اعتم��اد پیدا کند و یا ب��ا ش�نیدن برنام�ه احساس لذت کرده و قسمت��ي از نیازهایش برآورده شود. 

)خاکمردانی، 1388: 59(
از جمل��ه مواردی که لازم است تهیه کننده، جهت تولید ی��ک برنامة باکیفیت مد نظر قرار دهد، 
داشت��ن طراح��ی در جهت چگونگی ارائة پیام مورد نظر در برنامه است. در طراحی برنامه، توجه به 
چیدم��ان ساخت��اری در راستای بیان هدف و معنای کلی برنامه اهمی��ت بسیاری دارد. در این راستا 
توج��ه ب��ه این نکته مهم است، که عناص�ر شنیداری و نیز قالب ه��ا و آیتم ها که از این عناصر شکل 
یافته ان��د، در ترکیب ب�ا یک�دیگر چگونه ب��ه بهترین نحو محتوا و هدف برنامه را به مخاطب منتقل 
می کنند. برای رسیدن به این هدف خوب است بدانیم، آیا می توان معیارهایی کلی را، برای طراحی 
و چیدم��ان ساختاری برنامه های رادیویی، به ویژه برنامه ه��ای ترکیبی تعیین کرد که از تنوع و تعدد 
عناص��ر شنی��داری و قالب ها تشکیل شده اند؛ معیارهایی که برنامه س��ازان را در طراحی هرچه بهتر 
برنام��ه رادیویی کم��ک کنند. هرچند باید گف��ت در طراحی یک برنامة رادیوی��ی، عوامل بسیاری 
مانن��د سیاست های شبک��ه، ساعت پخش برنامه، موضوع برنامه، خلاقی��ت و سلیقة برنامه ساز و ... 
تأثیرگذارن��د، بنابراین می توان رویکرده��ای متفاوتی را، در طراحی برنامه ه��ای رادیویی پیش رو 

قرارداد و نمی توان چارچوب خاصی را تعیین کرد. 
ام��ا در برنامه سازی رادیویی، مانند هر حرفه و هن��ر دیگر، اصول و معیارهایی کلی وجود دارد 
ک��ه رعایت آن ها به بهبود فرایند برنامه سازی کمک خواهد کرد. در این راستا، برای دستیابی به این 
معیاره��ا، ب��ه این دلیل که در منابع نظری و علمی، به طور خاص ب��ه این مسئله کمتر پرداخته شده 
بود، با تکیه بر مبانی نظری و با استفاده از روش مصاحبة عمیق، سعی کردیم از دانش و تجربه های 
برنامه سازان و متخصصان امر برنامه سازی استفاده کرده و معیارهایی را تعیین و معرفی کنیم. هرچند 
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مسئل��ة طراحی برنامه رادیویی، امری مهم و قابل توجه است، اما همان گونه که اشاره شد، در حیطة 
نظری کمتر به آن پرداخته و می توان گفت مسئله ای بدیهی است که مورد غفلت واقع شده. از طرف 
دیگر، در زمینة معرفی و پرداختن به معیارهای لازم برای طراحی برنامه، اطلاعات بسیار محدودتر 
اس��ت. بنابراین مسئلة این مقاله، توج��ه به چگونگی طراحی ساختار برنامة رادیویی از طریق تعیین 
معیارهای��ی برای ای��ن طراحی، به ویژه در برنامه های ترکیبی رادیوی��ی، خواهد بود و در این راستا، 
هدف پژوهش نیز معرفی معیارهای��ی جهت افزایش کیفیت برنامه های رادیویی، به ویژه برنامه های 
ترکیبی خواهد بود؛ معیارهایی که بتوان به کمک آن ها برنامه های رادیویی را ارزیابی کرده و محک 

زد.

پیشینة پژوهش
در زمین��ة ارائ��ة معیارهایی، برای طراحی برنامة رادیویی، پژوهش ه��ای محدودی وجود دارد. تنها 
پژوه��ش اختصاص��ی فارسی که به موضوع اصل��ی پژوهش حاضر، یعنی تعیی��ن معیارهایی برای 
طراحی برنامه، نزدیک است و تا انجام این پژوهش در دسترس قرار گرفته است، پایان نامه چابکی 
)1388( ب��ا عنوان بررسی میزان ارتباط و انطباق ریتم روزانة بدن با برنامه سازی رادیویی و پیشنهاد 
الگ��وی مطل��وب، است. این پژوهش، با ه��دف بررسی میزان ارتباط و انطب��اق ریتم روزانة بدن با 
برنامه سازی در رادیو، صورت گرفته است. در این پژوهش، چرخة 24 ساعتة بدن انسان، که متأثر از 
میزان روشنایی است و ارتباط آن با برنامه سازی رادیو مورد بررسی قرار می گیرد. ارتباط این یافته ها 
ب��ا برنامه سازی رادیو نشان می دهد، درک ریتم روزانة بدن انسان و نیاز شنوندة رادیو از ضروریات 
ک��ار عوامل برنامه سازی اس��ت؛ زیرا مخاطبی که به نیازهای او پاس��خ داده نشود همراه رادیو باقی 
نمی مان��د. در ای��ن پژوهش به رابطة ریتم روزانة بدن انسان و انعک��اس آن در ریتم برنامه سازی در 
رادیو توجه می شود. بنابراین، به مسئلة ریتم در رادیو پرداخته شده، که یکی از معیارهای تعیین شده 
در پژوه��ش حاضر، برای طراحی برنامه های رادیویی اس��ت؛ هرچند هدف اصلی آن، تعیین معیار 

جهت طراحی برای رادیو نبوده، که هدف پژوهش حاضر است.
ج��و تاچ��ی1 )2009( در مقالة خود با عنوان " ریتم رادیوی��ی و عاطفی در زندگی روزمره2 " به 
بررس��ی نقش ریتم و صدای رادیو، در ایجاد ریتم های مؤثر در زندگی روزمره می پردازد. این مقاله 
ب��ا مطالعة ویژگی های عاطفی صدای رادی��و و ظرفیت آن برای ایجاد خلق وخو در خانه، به بررسی 
ح��الات عاطفی شخصی می پ��ردازد. اصطلاح ریتم عاطفی، که او مطرح می کند، هم به خلق و خوی 
شخص��ی افراد و هم ب��ه روال  زندگی روزمره مربوط می شود؛ او به دنب��ال تأثیر بر هر دو از طریق 
ص��دای رادی��و است. این پژوهش، به طورکل��ی به بررسی چگونگی ریتم ص��دای رادیو و تأثیری 

1. Jo Tacchi

2. “Radio and affective rhythm in the everyday”
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پرداخت��ه اس��ت که می تواند بر ریتم زندگ��ی روزمره داشته باشد و برخ��لاف پژوهش حاضر، این 
موضوع را بیشتر به صورت عاطفی مورد بررسی قرار داده است تا ساختاری.

ه��ر چند وج��ود پژوهش هایی که به ص��ورت اختصاصی به مسئلة تعیین معی��ار برای طراحی 
برنامه ه��ای رادیوی��ی بپردازند،  محدود اس��ت، اما در زمینة چگونگی طراح��ی و تولید برنامه های 
رادیوی��ی، پژوهش های بیشتری صورت گرفته است.  به برخی از این پژوهش ها  اشاره می کنیم که 

بیشترین ارتباط را با ماهیت این پژوهش دارند. 
جولانی)1386(  در پایان  نامة خود  با نام بررسی عناصر انسجام بخش در متون اجتماعی رادیو، 
ب��ه بررس��ی و کشف عوامل انسجام بخش متون اجتماعی و تعیین ن��وع آن ها، به لحاظ زبانی یا غیر 
زبان��ی بودن می پردازد. اهمیت این پژوهش در ارتباط بی��ن انسجام در برنامه های رادیویی و میزان 
ج��ذب مخاطب است. در این پژوهش، انسجام بین سه عنص��ر اصلی رادیو یعنی کلام، موسیقی و 
ص��دا مورد توجه قرار گرفته و همچنین نقش عوامل غیرزبان��ی در انسجام متون رادیویی نیز مورد 
بررسی قرار می گی��رد. این پژوهش نیز، مانند پژوهش حاضر، انسجام در تولید برنامه های رادیویی 

را مد نظر قرار داده که موجب جذابیت بیشتر برنامه برای مخاطب می شود.
سالمی )1386( در پژوهش خود، میزان جذابیت برنامه های ترکیبی را برای مخاطبان، با استفاده 
از عوام��ل جذابیت بخش در برنامه م��د نظر دارد. این پژوهش، عوامل مختلفی را مورد بررسی قرار 

داده که باعث افزایش و یا کاهش جذابیت در برنامه های ترکیبی می شوند. 
برخ��وردار )1387( در بخشی از پژوهش خود با نام "تحلیل و بررسی برنامه های رادیویی"، به 
عوامل مختلفی اشاره می کند که در تأثیرگذاری برنامه و موفقیت آن، هم به لحاظ محتوایی و هم به 
لحاظ طراحی ساختاری، نقش اساسی دارند. او هدف اصلی در تحلیل و بررسی برنامه ها را ارزیابی 
س��ه عنصر اساسی، یعنی مطلوب بودن محتوا و پیام برنامه، مطلوب بودن ساختار برنامه و جذابیت 

آن و نیز مطلوب بودن تأثیرگذاری برنامه در ارتباط با مخاطبان، می داند.

مرور مفهومی و نظری
در این بخش، ابتدا برخی مفاهیم و اصطلاحات برنامه سازی در رادیو و سپس چارچوب نظری 

مقالة حاضر مرور می شود.

طراحی برنامه  های رادیویی1
ط��رح برنامه: طرح، نقشة راه، تهیه کننده است. تهیه کننده در ط��رح، راه های رساندن پیام را به 
مخاطب بررسی می کند. طرح برنامه رادیویی، بر چهار رکن اساسی استوار می شود: "سوژه، " ابژه"، 
"ه��دف" و " ایده". تهیه کننده، برای طراحی برنام��ه، نیازمند آن است که سوژه را مشخص و ابژه را 

1. Design of radio programs
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پیدا کند؛ هدف را معلوم و ایده را پردازش کند؛ تا بتواند برنامه را بسازد. در این صورت تهیه کننده، 
بلندترین گام را برای ساخت برنامه ای موفق برداشته است )دباغ، 1394: 57(.

در ای��ن توضیحات، مراح��ل ایجاد طرح برنامه رادیویی بیان شد. اما درون برنامه، برای طراحی 
ساخت��اری برنامة رادیویی، به وی��ژه در برنامه های ترکیبی که عناصر چهارگانة شنیداری مستقل و یا  
ب��ا ترکی��ب یکدیگر،  فرم ه��ا و  قالب ها را می سازند و این عناصر و قالب ه��ا، در ترکیب با هم یک 
ساختار بزرگ تر، یعنی برنامه )ترکیبی( رادیویی را می سازند. بنابراین لازم است که تهیه کننده عناصر 

شنیداری، فرم ها و قالب ها را به خوبی بشناسد و از کارکردهایشان مطلع باشد.

برنامه رادیویی1 
ب��ه مجموعة سازمان یافتة پیام ه��ای رادیویی که با هدف تأثیرگذاری خاص روی گروه مشخصی از 
مخاطبان تهیه و پخش می شود، برنامة رادیویی می گویند.)صادقی، 1386: 12(. برخوردار نیز، برنامة 
رادیوی��ی را ای��ن گونه تعریف کرده است: »مجموعه ای از صداه��ای جمع آوری شده، که به قسمی 
تهیه و ارائه شوند تا بتوانند فکر یا احساس خاصی را به شنونده برسانند.« )برخوردار، 1381: 59(.

ساختار ]برنامه های[  رادیویی2 

ب��ه طور کلی " ساختار"، حاصل تمام  روابط عناصر تشکیل دهندة اثر با یکدیگر است؛ یعنی ارتباط 
ذاتی میان همة عناصر اثر ادبی و هنری، که تمامیت و کلیت آن اثر را در بر می گیرند و به آن انسجام 
و یکپارچگی می دهند. در رادیو، ساختار به معنای شکل نهایی ساخت یک برنامة رادیویی است که 

از یک یا چند فرم/ قالب تشکیل می شود )صادقی، 1386: 27(.
برنامه های رادیویی از نظر فرم و قالب به دو دستة کاملًا مشخص تقسیم می شوند:

1. ساختار برنامه های ساده

ساختارهای��ی هستند ک��ه از یک قالب رادیویی تشکیل شده باشند؛ مث��ل گفتار، گزارش، مصاحبه، 
میزگرد، سخنرانی و کارشناسی � درس. برنامه های سادة رادیویی از یک یا دو فرم یا گونة رادیویی 

تشکیل می شوند ) برخوردار، 1381 : 63(.

2. ساختار برنامه های ترکیبی

برنامه های��ی اس��ت ک��ه در آن مجموع��ه ای از فرم ه��ای رادیوی��ی در کنار هم، ب��رای یک هدف 
 و ب��ا نام��ی معی��ن ساخت��ه و ب��ه شنوندگ��ان معرف��ی می ش��ود. برنامه ه��ای مستن��د، جُنگ ها،

1. Radio programmes 

2. Radio structures
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نمایش ها، نوعی از مسابقه ها و ... از جمله برنامه های ترکیبی هستند )دباغ، 1394: 65(.
در میانة راه پژوهش دریافتیم، عنوان برنامة ترکیبی از طرف معاونت صدا در حال منسوخ شدن 
است و برنامه های ترکیبی به برنامه های مجله ای و جُنگ که تعریف های استاندارد بین المللی دارند، 
تقسی��م شده است. اما از آنج��ا که هدف ما در این پژوهش، بررس��ی چگونگی طراحی و چیدمان 
برنامة رادیویی بوده است، برنامه هایی را مد نظر قرار داده ایم که ترکیبی از اجزا، بخش ها و همچنین 
ترکی��ب عناصر چهارگانة رادیویی باشند و نیاز به طراحی و چیدمان در آن ها، نسبت به برنامة ساده 
بیشترحس می شود. بنابراین، منظور ما از برنامه های ترکیبی، برنامه هایی است که ترکیبی از اجزاء و 
بخش های مختلف است. به همین علت در این پژوهش، عنوان کلی ساختار ترکیبی که ساختارهایی 
مانند مجله و جُنگ را پوشش می دهد، مد نظر قرار داده ایم. در ادامه تعریف مختصری از برنامه های 

مجله ای و جُنگ را نیز بیان می کنیم.
مجلة رادیویی: مجله های رادیویی، همانند نمونه های چاپی خود » مخاطبان هدف، هویت، محتوای 
مخص��وص و سبک ارائة مخصوص دارند« )بیم��ن1، 2006(. در مجلة رادیویی از چندین آیتم 
مختل��ف، در یک برنامة رادیویی استفاده می شود که معمولاً ب��ه وسیلة گفتار کوتاه، موسیقی و 
افکت های گوناگون، به یکدیگر متصل می شوند. یک مجلة رادیویی، بایستی اصل " تنوع در عین 
یکپارچگ��ی" را دنبال کند. )اسمعیل ن��ژاد، 1388: 116( استارکی2 در کتاب محتوای برنامه های 
رادیویی3 می نویسد: »مجله های رادیویی دو ویژگی اساسی دارند: مخاطبان هدف و طرح اصلی. 
مجله ه��ای رادیویی، مجموع��ه ای از آیتم های متفاوت اند که تم مشترک یا خوانندگانی با هدف 
مشترک دارند. تم مشترک مجله، تعداد زیادی از آیتم های متفاوت است که به موضوع مشخصی 

مربوط می شوند« )استارکی، 2002: 119(. 
جُن��گ: جُنگ به دلیل تنوع فرم های مورد استف��اده در آن، شباهت بسیاری با مجله دارد، اما یک تفاوت 
اساسی میان جُنگ و مجله این است که جُنگ، موضوع واحدی دارد. این موضوع واحد، در فرم های 

مختلف رادیویی و به شکل های مختلف در برنامه پرداخته می شود )اسمعیل نژاد، 1398(.

نظریة فرمالیسم4، پایة نظر این پژوهش است، که به فرم و ساختار آثار ادبی و هنری و نیز عناصر 
سازن��دة یک ساختار توجه دارد. همچنین از نظریة فرمالیسم نو، جهت تکمیل مباحث مبانی نظری 

بهره برده ایم.

1. Beaman

2. Starkey

3. Radio in Context 

4. formalism 
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فرمالیسم
نظریه پردازان فرم گرا، متن ادبی را دارای وحدت و انسجامی نظام مند و ارگانیک و دارای ساختاری 
یکپارچه می دانند که در آن، خوانندة اثر، همة عناصر مربوط یا غیر مربوط را، در انسجام و وحدتی 
زیبایی شناخت��ی، کنار یکدیگر قرار می دهند. در دیدگاه فرمالیست ها »اثر ادبی بیانگر نظام وابسته به 
یکدیگ��ر است. رابطة هر عنصر با دیگر عناص��ر، کارکرد آن در چارچوب نظام اثر به شمار می آید« 

)علوی مقدم، 1377: 32(.
به گفته کلایو بل1،  نظریه پرداز فرمالیست، آنچه تعیین می کند که اثری، اثر هنری است یا خیر، 
این است که واجد فرم )صورت( دلالت گر باشد. به سخن دیگر، اگر و فقط اگر اثری طرح شاخص 
و ممت��ازی داشته باشد، هنر محسوب می شود. هرچند اهمیت فرم )صورت( به خصوص با گرایش 
هنر مدرن به تجرید، بروز یافت؛ اما گفته می شود، داشتن فرم )صورت( دلالت گر ویژگی همة آثار 
هن��ری، چه در گذشته و چ��ه در حال و آینده است. از دیدگاه ب��ل، ویژگی شاخص فرم دلالت گر 

"ساختار یکپارچه" اثر هنری است )کارول، 1387: 173(.
در طراح��ی برنامة رادیویی، به وی��ژه برنامه های ترکیبی که از اجزاء مختلفی تشکیل شده است، 
وجود یکپارچگی و انسجام در کلیت برنامه، بسیار مهم است؛ زیرا یک برنامه منسجم، به طور قطع، 
در انتقال هدف خود موفق تر خواهد بود. معیارهای مطرح شده در این بخش از جمله تناسب، ریتم  

و توازن و فراز و فرود در انسجام برنامه نقش مهمی دارند. 
ب��ه دلی��ل اهمیت توجه به محتوا، در تولید آثار هنری، به وی��ژه در تهیة برنامه های رادیویی که در آن 
عناصر شنیداری، قالب ها و بخش ها، متناسب با محتوا انتخاب و طراحی می شوند، به نظریة فرمالیست نو 
اشاره می کنیم، که در ادامة نظریه فرمالیست ایجاد شد و علاوه بر فرم  بر اهمیت محتوا نیز تأکید می کند.

فرمالیسم نو2 
فرمالیس��م ن��و نیز می گوید، اثری هنری است که واجد 1. محت��وا و 2. فرم )صورت( باشد؛  3. این 

صورت و محتوا، به نحو مناسب و مقتضی، به هم مربوط شده باشند.
بنابراین، آنچه میان آثار هنری و چیزهای دیگری که فرم و محتوا دارند، فرق می گذارد این است 
ک��ه در آث��ار هنری، فرم و محتوا به وضع متناسب پسندیده ای با ه��م پیوند یافته اند. یعنی فرم اثر، با 
معنای آن هماهنگی دارد و از این هماهنگی احساس رضایت و خرسندی می کنیم )کارول، 1387(. 
در برنامه های رادیویی، فرم و محتوا بر هم تأثیر دارند. با استفاده از نظریة فرمالیسم نو، می توانیم 
بگویی��م، فرم مناسب با محت��وا،  فرمی است که ابتدا برنامه ساز، به عن��وان یک فرد، از آن احساس 

رضایت کند و در پی انتخاب درست فرم،  مخاطب نیز احساس رضایت داشته باشد.

1. Clive Bell 

2. New formalism 
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روش پژوهش
روش پژوه��ش حاضر، کیفی است. پژوهشگر کیفی، جه��ان اجتماعی را به مثابة طرحی متشکل از 
رواب��ط نمادین در نظر می گیرد که قائ��م به کنش ها و تعامل های انسان است )کنی1، 2009(. در این 
پژوه��ش؛ جه��ت جمع آوری داده ها و اطلاعات ابتدا، با تکیه ب��ر روش کتابخانه ای از پژوهش ها و 
کتاب های��ی بهره بردیم که در ای��ن حوزه وجود داشت؛ اما به دلیل کمبود منابع نظری و کتابخانه ای 
در ای��ن ح��وزه، جهت کس��ب اطلاعات اصل��ی و تکمیلی مورد نی��از، از تکنی��ک مصاحبة عمیق 
استف��اده کردیم. ب��رای این منظور با استف��اده از" نمونه گیری هدفمند" و " گلول��ه برفی" با بیست 
ت��ن از تهیه کنندگان رادیو از شبکه های مختلف ص��دا، مصاحبه کردیم که تجربه های موفقی در امر 
برنامه سازی رادیویی داشتند. همچنین سعی کردیم مصاحبه شوندگان را از دوره های زمانی مختلف 

)برنامه سازان پیشکسوت تا جوان( انتخاب کنیم. 
روش نمونه گی��ری، در انتخاب مصاحبه شوندگان هدفمند است و با توجه به روش های مختلف 
موج��ود در نمونه گیری هدفمند، از روش " نمونه گی��ری موارد همگون" استفاده شد. در این روش، 
مواردی به صورت هدفمند انتخاب می شوند  که از نظر ویژگی های مورد بررسی، همگون بوده، در 
ح��د امکان تنوع کمتری داشته باشند )حریری، 1386: 134(. در این راستا، ابتدا از استادان و مدیران 
چن��د شبکة رادیویی خواسته شد، تعدادی از برنامه سازان صاحب نظر و موفق را، در امر برنامه سازی 
رادیوی��ی معرفی کنند. گفتنی  است، در برخی مقاطع، براي شناخت بیشتر و عمیق تر دربارة موضوع 
پژوه��ش، از روش نمونه گی��ری گلول��ة برفی نیز استف��اده شده است. به همین منظ��ور در برخی از 
مصاحبه ها از مصاحبه شوندگان خواسته شد تا برای رسیدن به اهداف پژوهش و غنای محتوایی آن، 
افراد متخصص، صاحب  نظر و موفق را، در زمینة برنامه سازی رادیو، معرفی کنند. درنهایت، با در نظر 

گرفتن قاعدة اشباع و با مشورت استادان، با بیست نفر از متخصصان امر برنامه سازی مصاحبه شد.
پرسش اصل��ی مصاحبه از مصاحبه شوندگان این بود که " ب��رای طراحی ساختاری برنامه های 
ترکیبی رادیویی چه معیارهایی را می توان مد نظر قرار داد؟" و با توجه به پاسخ های مصاحبه شوندگان، 

در راستای تعمیق و گسترش بحث، سؤال های جزئی تر نیز مطرح شد. 
در ای��ن پژوهش، ب��راي تجزیه و تحلیل داده ها، از روش کدگذاری کیفی استفاده شده است؛ به 
ای��ن ترتیب که پس از ضب��ط مصاحبه ها، تمام اطلاعات و گفت وگوهای انجام شده ثبت شد. سپس 
ب��ا پیاده و تبدی��ل کردن ادبیات محاوره ای مصاحبه ها به مکتوب و ویراستاری های لازم، همچنین با 
مطالع��ة دقیق و جزئي مت��ون پیاده  شده، نظر و پاسخ های افراد مصاحبه  شونده دسته بندی شد. به این 
صورت که ابتدا مفاهیم مرتبط با پاسخ سؤال های تحقیق استخراج و بعد فرایند مقوله  بندي انجام شد 
و درنهای��ت پاسخ ه��ای کدگذاري  شده از متن که به شکلي معنادار با مقوله ها ارتباط پیدا مي کردند، 

استخراج و بر مبناي آن ها تحلیل داده ها صورت گرفت.

1. Kenney
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یافته های پژوهش
در ای��ن بخ��ش پاسخ ه��ای مصاحبه شوندگان به پرسش ه��ای پژوهش را، در قال��ب چهار معیار و  
زیرشاخه ه��ای این معیارها، به صورت مدون ارائه می دهی��م. معیارهایی که عموماً برنامه سازان، در 

جریان برنامه سازی به صورت خودآگاه یا ناخودآگاه آن ها را به کار می گیرند. 

معیار توازن
اهتمام به رعایت توازن در تولید برنامه های ترکیبی، معیاری بود که همة مصاحبه شوندگان، رعایت 
آن را مه��م و لازم دانسته اند. طبق نظرهای ارائه شده ب��رای این معیار، اگر کل یک برنامه را دو نیمه 
در نظ��ر بگیریم، هر دو نیمه ب��ه لحاظ داشتن عناصر، باید با هم متعادل باشند؛ البته تقارن یا تساوی 

مد نظر نیست. 
توازن در برنامه، هم به لحاظ محتوایی و هم ساختاری باید رعایت شود. 

1. ت��وازن محتوایی: منظور این است که محتواهای متفاوت، با رعایت توازن، در برنامه تقسیم شود. 
ای��ن گون��ه نباشد که اگر در برنامه، هم محتوای جدی و هم  سرگرمی داریم، محتوای جدی در 
ی��ک نیمة برنامه بیاید و محتوای سرگرم��ی در نیمة دیگر، بلکه باید در طول برنامه  و با  توازن 

پخش شوند. 
2. ت��وازن س��اختاری: منظور این است ک��ه  عناصر شنیداری، بخش ها و آیتم ه��ا، در طول برنامه به 
ص��ورت متعادل پراکنده شون��د. همچنین ریتم و تمپو، در سراس��ر برنامه، تفاوت چشمگیری 
نداشت��ه باشد. بیشتر مصاحبه شوندگان، رعایت نک��ردن توازن در برنامه سازی را، توسط برخی 
برنامه س��ازان، اشکال عمده ای می دانستند که زیاد به چشم می خ��ورد. به برخی مواردی اشاره 

می کنیم که به توازن در برنامه کمک می کنند:
y  فرم ها و قالب های مشابه، کنار هم چیده نشوند. مثلًا یک نیمه یا یک سوم برنامه، آیتم محور

نباش��د و نیمة دیگ��ر گفت وگو محور. یا یک نیم��ة برنامه کلام محور نباش��د و نیمة دیگر 
موسیقی محور. عناصر شنیداری گوناگون، شامل موسیقی و کلام در سرتاسر برنامه پراکنده 

شود؛ عناصر کلامی در پی هم نیایند، موسیقی نیز به همین نحو. 
y  ریت��م برنامه نی��ز، در عین داشتن فراز و فرود، در دو نیمه مت��وازن باشد. مثلًا صحیح نیست

ک��ه در یک نیمه آیتم های ریز تجمع کن��د و ریتم برنامه تند باشد و در نیمة بعد از آیتم ها و 
بخش هایی مانند گفت وگوی طولانی با ریتم کندتر استفاده شود.

y .در یک نیمه تمپوی کلام بالا نباشد و در یک نیمه افت کند
y  بخش ه��ای مشابه، زمان هایی مشابه داشته باشند، ام��ا لازم نیست مساوی باشد. مثلًا اگر در

نیم��ة اول، بخش کارشناسی چهار دقیقه بوده است، در نیمة بعد هم زمانی نزدیک به چهار 
دقیقه باشد و نه مثلًا پانزده دقیقه.  
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y  لح��ن برنامه نیز باید متوازن باشد. مثلًا لح��ن رادیو جوان، لحنی محاوره ای است و باید این
لحن را  تا پایان برنامه حفظ کرد.

y  .)38 �136 :1399 ،توازن در برنامه، موجب یکپارچگی و تناسب در برنامه خواهد شد )روشن

جدول 1.  محورهای معیار توازن در طراحی ساختاری ) فرمی( برنامة ترکیبی
زیرمقولهمقوله

رعایت توازن در چیدمان محتوا، 
بخش ها و عناصر برنامه

1. توازن محتوایی: تقسیم متوازن محتواهای متفاوت در برنامه
●  تقسیم متعادل محتوای سرگرمی و جدی در برنامه؛

●  تقسیم متعادل محتوای جذاب و کمتر جذاب در برنامه،
●  و ...

2. توازن ساختاری: تقسیم متوازن عناصر شنیداری، بخش ها و آیتم ها در طول برنامه
●  کنار هم چیده نشدن فرم ها و قالب های مشابه؛

●  متوازن بودن ریتم برنامه در دو نیمه در عین داشتن فراز و فرود؛
●  متوازن بودن تمپوی کلام در دو نیمه؛

●  وجود تشابه زمانی در بخش های مشابه؛
●  متوازن بودن لحن برنامه.

معیار فراز و فرود
معیار دیگری که برخی مصاحبه شوندگان مطرح کردند، معیار فراز و فرود است که رابطة تنگاتنگی 
ب��ا مبح��ث توازن و ریتم دارد، به گونه ای که می توان گف��ت مکمل هم هستند و  به نوعی با یکدیگر 

هم پوشانی دارند. اما به دلیل اهمیت مبحث فراز و فرود به صورت جداگانه به آن می پردازیم.
در برنامه ه��ای ترکیبی، برای هر برنامه یک منحنی جذابیت می توان کشید،که نقش فراز و فرود 
در ای��ن منحنی مهم است؛ فراز و فرود، ریت��م ایجاد می کند. بیشتر مصاحبه شوندگان، به داشتن این 
منحنی جذابیت و یا به عبارت دیگر، داشتن "موج سینوسی" در برنامه تأکید داشتند. در این منحنی 
)موج سینوسی(، در نقاطی که برنامه ریتم )تمپوی( بالاتری دارد، مثلًا آیتم خوانش پیامک ها که میان 
آن ه��ا موسیقی یا پالس پخش می شود، منحنی در فراز است و در نقاطی که برنامه  فروکش می کند، 
مث��لًا زمان پخش یک بخش تحلیل��ی، برنامه در فرود است. این فراز و فرودها بهتر است در حالتی 
از ت��وازن باشند و یک نیمة برنامه در ف��راز و نیمة دیگر در فرود نباشد. هرچه منحنی این موج های 
سینوس��ی کوتاه ت��ر، یعنی نقاط فراز و فرود بیشتر و به هم نزدیک تر باشد، ریتم برنامه تندتر است و 

هرچه این منحنی ها کمتر و با فاصله باشد، ریتم کندتر است.
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اعمال فراز و فرود، چه در کلیت برنامه و چه درون بخش ها و آیتم ها، هم به لحاظ ساختاری و 
هم به لحاظ محتوایی، در برنامه های ترکیبی لازم است. دو نوع فراز و فرود در برنامه داریم.

1. ف��راز و ف��رود درونی )محتوایی(:  فراز و فرودی که محت��وای برنامه را شکل می دهد و به سناریو 
و طراح��ی موضوعی برنامه مربوط است. مثلًا اینکه کی سؤال ایجاد کنیم؟ کی بسط موضوعی 

بدهیم؟ و چه موقع سوال را جواب بدهیم؟
فراز و فرود درونی را، هم در کلیت برنامه و هم درون آیتم ها، می توان اعمال کرد. با فراز و فرود 
محتوای��ی می توان بافت دراماتی��ک ایجاد کرد. مثلًا در چینش برنامه، ابتدا با گره افکنی از طریق 
یک سؤال، تعلیق و جذابیت ایجاد کرد، در ادامه سؤال را بسط موضوعی داد و با  رویکردهای 
مختل��ف آن را بررسی کرد تا در پایان، نتیجه گیری و گره گشایی صورت گیرد؛ در حقیقت یک 
سناری��و ایجاد می کنیم. ای��ن سناریوی ذهنی، به ویژه در برنامه ه��ای ترکیبی و حتی برنامه های 

گفت وگومحور، به جذابیت برنامه کمک می کند. 
2.  فراز و فرود س��اختاری: مربوط به  نحوة چیدمان آیتم ها و عناصر درکنار هم است. همان طور که 
گفتی��م، فراز و فرود با توازن، نزدیکی بسی��ار دارد و مواردی مانند عدم توالی فرم های مشابه و 
نیز تشابه زمانی در فرم های مشابه، به ایجاد فراز و فرود کمک می کند، اما موردی که در  فراز و 

فرود مهم است، ایجاد تنوع در برنامه است. 
- تنوع در کاربرد بخش ها و عناصر؛ مهم ترین عامل در ایجاد فراز و فرود در برنامه های ترکیبی، 
استف��اده متنوع از بخش ها، قالب ها و عناصر شنی��داری است که به چگونگی طراحی محتوایی 
برنامه مربوط می شود، یعنی ما از ابتدا طراحی می کنیم که در چه فرم یا فرم هایی محتوای خود 
را منتقل کنیم. برای اعمال این تنوع، نیاز برنامه و تناسب موضوعی را حتماً باید مد نظر قرار داد. 
مثلًا موسیقی را می توان متناسب با موضوع، از جنس های متفاوت انتخاب کرد و اگر موضوعی 
ای��ن تفاوت را نمی طلبد، می ت��وان از یک جنس موسیقی با ضرباهنگ ه��ا و ریتم های متفاوت 

استفاده کرد )روشن، 1399: 138�141(.

جدول 2.  محورهای معیار فراز و فرود در طراحی ساختاری ) فرمی( برنامة ترکیبی
زیرمقولهمقوله

اعمال فراز و فرود در طراحی 
محتوا، بخش ها و عناصر برنامه

1. فراز و فرود درونی یا محتوایی: چگونگی طراحی موضوعی و سناریوچینی برای برنامه

2. فراز و فرود ساختاری: نحوه چیدمان آیتم ها و عناصرکنار هم؛
تنوع در کاربرد بخش ها و عناصر
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معیار ریتم 
معی��ار ریتم از جمله معیارهایی بود که نزدیک به همة مصاحبه شوندگان به اهمیت آن اشاره کردند. 
در ادامه،  با توجه به نظر مصاحبه شوندگان، به بررسی عوامل مختلفی می پردازیم، که در تعیین ریتم 

مؤثر هستند و همچنین عواملی که ریتم برنامه را شکل  می دهند.

الف. عواملی که نوع ریتم برنامه را تعیین می کنند:

1. مأموری��ت ش��بکه: هر شبکه، با توجه به اهدافی ک��ه آن شبکه بر اساس آن طراحی شده است و با 
توجه به پیامی که می خواهد منتقل کند، می تواند لحن، بیان و ریتم متفاوتی داشته باشد. 

2. زمان پخش برنامه و توجه به ریتم بدن: یکی از مهم ترین عوامل در تعیین ریتم برنامه، ساعت پخش 
برنام��ه است. زمان پخش برنامه در تعیین ریتم شروع برنامه، متن برنامه، موسیقی، حجم گفتار 
برنامه و ... تأثیرگذار است. در جدول پخش برنامه1 هر شبکه سعی می شود، متناسب با ساعت 
بیولوژیک بدن انسان، برنامه ها چیدمان شوند. متناسب با ریتم بدن انسان، برنامه ها به چند دستة 
کل��ی صبحگاهی، نیمروزی، عصرگاهی و شبانگاهی تقسیم می شوند. برای طراحی برنامه، باید 
از ابت��دا، ب��ه ساعت پخش آن دقت ک��رد. هر کدام از این ساعت ها، نوع��ی ریتم را می طلبد که 

انتخاب ها را در هر برنامه تحت تأثیر قرار می دهد. 
3. مخاطبان هدف برنامه: هر برنامه، باید بر اساس مخاطب هدف خود، لحن، نوع موسیقی ها و ریتم 
برنام��ه را انتخ��اب کند. به طور کل��ی، باید بدانیم مخاطبان برنامة ما، ع��ام هستند یاخاص، اگر 
مخاط��ب خاص هستند چه حدود سنی را شامل می شون��د، تحصیلات شان در چه محدوده ای 
اس��ت، از برنام��ه چه اطلاعات��ی را می خواهند دریافت کنند، ترجی��ح می دهند اطلاعات با چه 

ریتمی به آنها منتقل شود و ... . 
4. موضوع برنامه: موضوع برنامه، می تواند در انتخاب نوع ریتم برنامه بسیار مؤثر باشد و حتی نقش 
اول را در تعیی��ن ریتم برنام��ه داشته باشد. مثلًا به طور کلی، برنامه ه��ای ورزشی یا برنامه های 
مناسبتی برای اعیاد، ریتمی پویا را می طلبند، اما خب همیشه استثنائاتی هم می تواند وجود داشته 

باشد و تهیه کننده می تواند طراحی متفاوتی را برای بیان موضوع انتخاب کند.
5. مدت زمان برنامه: این مورد، جهت تعیین ریتم برنامه، میان برنامه سازان، کمترین اشاره را داشت. 
ع��ده ای از تهیه کنندگ��ان معتقد بودند، ام��روزه باید در هر برنامه ای با ه��ر زمانی اصل تنوع را 
رعایت کرد و از بخش ها و عناصر  کوتاه تر استفاده کرد؛ چون حوصلة شنیداری مخاطب پایین 
اس��ت. اما ب��ه هرحال، برنامه را  بر اساس زمان برنامه،  طراح��ی می کنیم. اگر برنامه دو ساعت 
اس��ت، داشته هایم��ان را در دو ساع��ت توزیع می کنیم و اگر برنامه سی دقیق��ه است، باید برای 

conductor .1. جدولی حاوی زمان دقیق و ترتیب پخش برنامه ها به همراه نام آن ها که به صورت هفتگی، ماهانه 
و سالانه است )صادقی، 1386: 56(.
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سی دقیق��ه طراح��ی کنیم و به صورت کپسولی بخش ها را به ه��م ربط دهیم. اما اگر دو ساختار 
مشاب��ه، مثلًا با توجه به پژوهش م��ا دو برنامه ترکیبی با زمان های مختلف را مد نظر قرار دهیم، 
عنص��ر زمان در هر دو تأثیرگذار است. یک مجل��ة سی دقیقه ای با یک مجلة شصت دقیقه ای، به 

لحاظ طول آیتم ها، زمان موسیقی ها، نوع جمله بندی ها و ... متفاوت خواهد بود.

ب. عواملی که ریتم برنامه ترکیبی را شکل می دهند:

قبل از برشمردن عوامل، لازم است به عامل مهمی اشاره کنیم که به ایجاد ریتم در برنامه های ترکیبی 
کم��ک می کند وکارشناسان نیز  بر آن تأکید داشتند، و ای��ن عامل، تنوع است. برای ایجاد ریتم باید 
تن��وع ایجاد کرد، تنوع در استفاده از قالب ها و آیتم ه��ا، تنوع در موسیقی، تنوع در صداهای برنامه، 

تنوع در نحوة تبلیغ و معرفی برنامه و بخش های آن و ... . 
1. تقطی��ع برنام��ه به  بخش ه��ا و قالب های متن��وع: مهم ترین عامل در ایجاد ریت��م برنامة ترکیبی، که 
برنامه سازان بیان کردند، تقطیع برنامه به بخش ها و قالب های متنوع و تعیین زمان این بخش ها، 

همچنین تعیین یک روند متناوب برای ارائة بخش های برنامه است. 
y  تقطی��ع برنامه: برای ایجاد تنوع در بخش ه��ا و قالب های برنامه، می توانیم یک موضوع را در

فرم های مختلف بیان کنیم، مثلًا اگر در یک برنامة عصرگاهی، به مناسبت روز اهدای عضو 
می خواهیم بست��ة ویژه ای داشته باشیم، می توانیم از فرم های��ی مانند گزارش، وکس پاپ1، 
مین��ی فیچر2، کارشناس، نمایش و ... استف��اده کنیم و نکتة دیگر اینکه بهتر است این فرم ها 
مشابه نباشند و نیز فرم های مشابه کنار هم قرار نگیرند، مثلًا  اگر از دو فرم استفاده می کنیم، 

هر دو کلامی مثل گفت وگو با کارشناس در استودیو و مصاحبة تلفنی نباشند. 
y  طول آیتم ها: در جریان فرایند تقطیع، هرچه زمان بخش ها و آیتم ها کوتاه تر باشد، ریتم تندتر

می شود و برعکس؛ باید دید چه چیدمانی برای موضوع برنامه مناسب است.
y  تقطی��ع بخش ه��ا و آیتم ها: ریتم، هم به طول و ه��م به ساختار درونی آیتم ها مربوط است و باید

یک تناسب منطقی بین این دو باشد. برای ایجاد ریتم پویا، علاوه بر تقطیع کل برنامه، قالب ها و 
آیتم های برنامه را نیز، در صورت امکان باید متناسب با ریتم کلی برنامه تقطیع کرد. 

y  تن��اوب:  م��ورد دیگری که برای ایجاد ریتم در برنامه های ترکیب��ی لازم است، وجود یک روند

1. ای��ن ف��رم رادیویی، در حقیقت یک نوع گزارش است که با یک سؤال آغاز می شود؛ با سؤال مشترکی که از افراد 
مختلف و متعدد از نظر سن و جنس، یکسان پرسیده می شود. سپس سؤال ها و پاسخ های مختلف مردم، پشت 
سرهم گذاشته شده و زمان آن از 30 ثانیه تا 90 ثانیه، بنابر اقتضای این فرم رادیویی است. هدف اصلی در این 

فرم، این است که برنامه ساز مطمئن شود برای یک سؤال مشترک نظرهای مختلفی وجود دارد.

2. مینی فیچ��ر، برنامه ای گزارشی و خبرمحور است که ی��ک ماجرا یا داستان را، در مدت 5 دقیقه، به صورت موجز 
بیان می کند؛ که ممکن است حقیقی یا ساختگی باشد.
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منظ��م و متناوب، ب��رای ارائة بخش ها و آیتم ها است. به این صورت که در یک روند متناوب و 
نوبت به نوبت، بخش های برنامه را تکرارکرد، مثلًا بخش کلام محور)تک صدایی(، بعُد موسیقی، 
بعُد بخش کلام محور)چندصدایی(، بعُد قالب تبلیغی و این روند به صورت متناوب تکرار شود.
2. میزان پخش موس��یقی: موسیقی، یکی از چهار عنصر اصلی رادیو است که در کنار کلام، افکت و 
سکوت، در ایجاد تنوع، رنگ آمیزی، بیان احساس و ایجاد ریتم در برنامه، به ویژه در برنامه های 

ترکیبی مؤثر است. 
ب��رای تعیین میزان استف��اده از موسیقی و تعداد موسیقی ها، ساخت��ار برنامه مهم است. ساختار 
برنامه ه��ای ترکیبی وگفت وگومحور، میزان متفاوت��ی را از موسیقی می طلبد. در برنامه هایی که 
گفت وگومحور اس��ت، انتظار پخش موسیقی زیاد وجود ندارد؛ اما در برنامه های ترکیبی، قطعاً 
می��زان موسیق��ی و تن��وع موسیقایی مهم است. با توج��ه به تعدادآیتم های برنام��ه و ریتمی که 

می خواهیم داشته باشیم )کم، متوسط، تند( میزان استفاده از موسیقی متفاوت است. 
3. ریت��م و تمپوی موس��یقی برنامه: با توج��ه به نظر برنامه سازان و با استناد ب��ه تعاریف نظری، تمپو 
ب��ه معنای می�زان تن���دي و کن�دي ی�ک قطع�ة موسیقی اس��ت. موسیقی ها همچنین می توانند 

ریتم های متفاوتی داشته باشند.
y  ریت��م موسیقی ه��ای انتخاب شده، بای��د در تناسب با ریت��م کلی برنامه و ریت��م بخش ها و

آیتم های درون برنامه باشد. در برنامه هایی که می خواهیم ریتم بالاتری داشته باشیم، باید از 
موسیقی هایی با ریتم و تمپوی بالاتر استفاده کنیم. 

y  جنس موسیقی نیز، در ریتم موسیقی و برنامه مهم است. مثلًا در برنامه های صبحگاهی رادیو
جوان، از موسیق��ی ایرانی، کمتر می توان استفاده کرد، چ��ون معمولاً جمله های موسیقایی 

بلندی دارد و مناسب با ریتم برنامة پویای برنامة صبحگاهی این شبکه نیست.
y  زمان پخش برنامه و اینکه برنامة صبحگاهی، عصرگاهی، شبانگاهی و یا ... است، در انتخاب

نوع ریتم و تمپوی موسیقی ها مؤثر است. 
y  در انتخاب نوع و جنس موسیقی ها، موضوع برنامه و موضوع قالب ها و آیتم های درون برنامه

مه��م است. هر چ��ه برنامه رنگ آمیزی موسیقایی بیشتری داشت��ه باشد، جذاب تر است؛ اما 
بای��د کارکرد مناسبی داشته باشن��د. در یک برنامة ترکیبی، چون آیتم های متفاوتی داریم، به  
فراخور محتوای هرآیتم، می توانیم از انواع موسیقی غربی، ایرانی یا تلفیقی استفاده کرد؛ اما 

به این شرط که با محتوای یکدیگر متناسب باشند.
y  همان گون��ه که گفت��ه شده است، در رادیو بهت��ر است برنامه در فراز و ف��رود باشد. در این

راست��ا، به تناسب محت��وا بهتر است در طول برنامه از موسیقی های متنوعی استفاده کرد، که 
از ی��ک جنس و یک دستگاه موسیقی نباشند؛ تا حس یکنواختی در برنامه ایجاد نشود. مثلًا 
همگ��ی ویولون نباشند، مگر با هدفی خاص، مانند معرفی موسیقیدانی ویولونیست. در این 



/ 4
رة 

شما
 / 

وم
ود

سی 
ل 

سا
 /

19

یی
دیو

ی را
کیب

 تر
ای

ه  ه
نام

 بر
ری

ختا
 سا

حی
طرا

ی 
رها

عیا
م

)5
-3

0(
اده

رز
 باق

ته
جس

 خ
سن

ح

برنامه ه��ا، موسیقی می تواند از یک جن��س، اما با ریتم و تمپوهای متفاوت باشد. این مسئلة 
ب��ه فراز و فرود موسیقایی در برنامه و درنتیجه به شنیدار کمک می کند. برای بالا رفتن ریتم 

برنامه با استفاده از موسیقی می توان به این موارد اشاره کرد:
- تنوع در انتخاب موسیقی و استفاده از انواع موسیقی ها؛

- کاربرد موسیقی هایی با ریتم و تمپوی بالا؛
- جنس موسیقی می تواند در ریتم مؤثر باشد، برای مثال موسیقی پاپ عموماً ریتم و تمپوی 

بالاتری دارد؛ 
- استفاده از موسیقی های کوتاه، از جمله " پالس".

4. تمپ��وی کلام: تمپو اصطلاحی موسیقایی است که میان برنامه سازان، برای بیان چگونگی و میزان 
سرع��ت کلام گویندگان و کارشناسان رادیویی استفاده می شود. مثلًا برای ایجاد هیجان، باید از 
تمپوی بالاتر استفاده کرد و برای بیان احساسات عمیق تر، ریتم و تمپو پایین می آید. برنامه سازان 
همچنین، برای بیان میزان سرعت کلام از اصطلاحاتی مانند ریتم یا ضرباهنگ استفاده می کنند، 

که تمپو صحیح تر است.
تمپ��وی کلام گویندگان و حتی مهمان��ان و کارشناسان برنامه، می توان��د در راستای ریتم کلی 
برنام��ه، به کامل تر ش��دن فرایند ریتم کمک کند و بهتر است قب��ل از شروع برنامه انتخاب های 

درستی انجام داد.
ساعت پخش برنامه هم، در انتخاب لحن و تمپوی کلام گوینده و مجری مؤثر است. برای مثال 
تمپ��وی کلام در برنامه های صبحگاهی و شامگاهی متفاوت است. عاملی دیگری که در تمپوی 
ک��لام گوینده مؤث��ر است، متن نوشتاری برنامه است. هرچه متن ه��ا کوتاه تر و جمله بندی های 

درون متن نیز کوتاه تر باشد، تمپوی کلام گوینده و در نتیجه ریتم برنامه بالاتر می رود.
5. متن نوشتاری برنامه:  نوع متن، اجرا و چگونگی اجرای آن در چگونه بودن ریتم برنامه مؤثر است.

y  تناسب متن برنامه با ریتم برنامه: متن برنامه از ابتدا توسط نویسنده، باید بر اساس ریتم مد نظر
برنامه نوشته شود و سبک نوشتاری آن در چگونگی ریتم، مهم است. مثلًا اگر بخواهیم ریتم 

برنامه تند باشد، بهتر است جمله ها کوتاه باشند، و طولانی و چندبخشی نباشند. 
y  حف��ظ ریت��م  متن تا پایان برنامه: ریتمی را که در متن برنامه اعمال می کنیم، باید تا پایان حفظ

کرد، مگر اینکه طراحی خاص و اندیشیده ای داشته باشیم. 
y  ،خوانش درس��ت متن: رعایت ریتم درونی متن و ادای درست زیر و بمی کلمه ها و جمله ها

مه��م اس��ت. ممکن است متنی با ریتم زیبا، اما خوانش غل��ط و رعایت نکردن فراز و فرود 
جمله ها و آکسان گذاری های غلط، متنی تخت و نازیبا تلقی شود.

6. تن��وع صدای��ی در برنامه: کاربرد صداه��ای مختلف و توالی صداهای مختل��ف می تواند به تنوع 
صدایی برنامه کمک کند.



20

/ 4
رة 

شما
 / 

وم
ود

سی 
ل 

سا
 /

یی
دیو

ی را
کیب

 تر
ای

ه  ه
نام

 بر
ری

ختا
 سا

حی
طرا

ی 
رها

عیا
م

)5
-3

0(
اده

رز
 باق

ته
جس

 خ
سن

ح

y  کارب��رد صداه��ای مختلف: چندصدای��ی، یعنی شنیدن صداه��ای مختل��ف در برنامه، مثلًا
ص��دای مجری، ص��دای کارشناس، خوانن��ده، گویندگ��ان آیتم ها و قالب ه��ا و ... . تنوع 
 صداه��ا، در ط��ول برنامه، عاملی است که به رنگ آمیزی برنامه و ب��الا رفتن تنوع در برنامه

کمک می کند. 

y  توال��ی صداهای مختل��ف: برای ایجاد تن��وع در برنامه، خوب است در ط��ول برنامه، پشت
س��ر هم صداهای متنوع بیای��د. این تنوع، می تواند هم به لح��اظ جنسیت صدا و هم رنگ 
ص��دا اعمال شود. مثلًا اگر گوینده خانم اس��ت، گزارشگر آقا باشد و یا گزارشگر به لحاظ 
رن��گ صدا، صدایی متف��اوت داشته باشد، مثلًا خانمی با صدایی بم ت��ر یا زیرتر از گوینده 
 باش��د. این تن��وع صدایی را، بهت��ر است در توالی بخش ه��ا و آیتم ها و نی��ز درون آیتم ها

رعایت کرد.
 7. اس��تفاده از قالب ه��ای نوین: قالب های��ی مانند آنونس1، وکس پاپ، پروم��و2، جینگل3، مینی فیچر،
پ��ی اس آ4 و ...، چ��ون ساختار کوتاهی دارند، به خودی خ��ود در بالا رفتن ریتم برنامه و همچنین 
ایجاد تنوع و جذابیت در برنامه مؤثر هستند. استفاده از این عناصر، باید متناسب با برنامه باشد، مثلًا 
بین بخش ها می توان در صورت تناسب به جای موسیقی فاصله از آنونس استفاده کرد. آنونس هم 

اطلاع رسانی می کند و هم جذاب است و می تواند برای فضاسازی و اتصال بخش ها مناسب باشد.
سکوت و افکت نیز از جمله عناصر شنیداری هستند که به ایجاد ریتم در برنامه کمک می کنند.

y  افک��ت: افک��ت هم از عناصری است ک��ه به کمک آن می توان به برنام��ه تنوع و رنگ آمیزی
شنیداری بیشتری داد. افکت می تواند به ایجاد تقطیع های برنامه کمک کند.

y  س��کوت: همان گونه که در موسیقی، سکوت برای  ایجاد ریتم مؤثر است، برای ایجاد ریتم
برنام��ه هم مؤثر است؛ هرچند شاید محسوس نباش��د. سکوت به ایجاد فراز و فرود کمک  
می کن��د. سک��وت نشانه ای از پایان یک بخش و شروع بخ��ش دیگر است )روشن، 1399: 

 .)154 � 141

1. قطعه برنامه کوتاه، که با استفاده از قطعات یک برنامه به طور موجز و مختصر، با هدف تبلیغاتی برنامه را معرفی 
می کند.  

2. تبلیغ یک برنامة رادیویی است و در کمتر از یک دقیقه ساخته می شود؛ حاوی نام، موضوع، رویکرد، زمان پخش 
و قسمتی از برنامه است که تاریخ مصرف محدود دارد )اسمعیل نژاد، 1398(. 

3. جینگل در لغت به معنای زنگوله است و یکی از قالب های موسیقی کوتاه رادیویی است که برای تشخیص یک شبکه یا 
برنامه استفاده می شود، تا به آن هویت بدهد و می تواند شامل مواد گفتاری، آواز و موسیقی باشد )اسمعیل نژاد، 1398( 

4. آگه��ی خدمات عموم��ی)Public service Anouncement(، نوعی قالب برنامه س��ازی است، که منافع عمومی 
جامع��ه ب��ا محتوای آموزشی را در نظر می گیرد و با زمان حداکث��ر 90 ثانیه و موضوع اجتماعی، فرهنگی و گاه 
اقتصادی و با هدف آموزش به مخاطب، تولید می شود. هدف از ساخت آگهی خدمات عمومی، آگاهی بخشی، 

تقویت رفتارهای مثبت و تغییر رفتارهای منفی است )اسمعیل نژاد، 1398: 5(.  
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جدول 3.  محورهای معیار ریتم در طراحی ساختاری ) فرمی( برنامة ترکیبی

زیر مقولهمقوله

اعمال پویایی در برنامه و 
جلوگیری از یکنواختی، با ایجاد 

ریتم

الف. عوامل تعیین کنندة  نوع ریتم برنامه:
1. مأموریت شبکه؛

2. زمان پخش برنامه و توجه به ریتم بدن؛
3.  مخاطبان هدف برنامه؛

4. موضوع برنامه؛
5. مدت زمان برنامه.

ب. عواملی که ریتم برنامه ترکیبی را شکل می دهند:
1. تقطیع برنامه به  بخش ها و قالب های متنوع؛

2. میزان پخش موسیقی؛
3. ریتم  و تمپوی موسیقی برنامه؛

● کاربرد موسیقی هایی با ریتم و تمپوی بالا
● جنس موسیقی

● استفاده از موسیقی های کوتاه مانند پالس
4. تمپوی کلام؛

● تناسب سرعت کلام گویندگان با ریتم کلی برنامه
5. متن نوشتاری برنامه؛

● تناسب متن برنامه با ریتم برنامه
● حفظ ریتم  متن تا پایان برنامه

● خوانش درست متن توسط گویندگان
● تناسب طول متن ها با ریتم برنامه
● تناسب طول جمله ها با ریتم برنامه

● تأثیر موسیقی درون کلمه ها بر ریتم متنی برنامه
6. تأثیر تنوع صدایی در برنامه بر ایجاد ریتم برنامه؛

● ایجاد ریتم در برنامه از طریق صداهای مختلف و توالی صداهای مختلف
7. تأثیر استفاده از قالب های نوین مانند جینگل، پرومو و ... در  ایجاد ریتم پویا در برنامه.

تناسب
تناسب، شاید یک معیار بدیهی باشد که بیشتر مصاحبه شوندگان، آن را معیار مهمی در چینش برنامه 
می دانستن��د. معیار تناسب، ارتباط بسیاری با محتوا دارد و لازم است یک بار پیش از چینش در نظر 
گرفته شود، یعنی باید توجه کرد بخش ها و قالب های انتخاب شده مناسب با اهداف شبکه، مخاطب 
و زم��ان پخ��ش است یا نه، و بار دیگر حین طراحی برنامه باید آن را مد نظر قرار داد؛ مثلًا در شبکة 
فرهن��گ زبان مناسب، زب��ان معیار است و زبان عامیانه متناسب با اه��داف شبکه نیست، اما ممکن 
اس��ت در برنامه ای متناسب با موضوع از زبان عامیانه استفاده شود. مصاحبه شوندگان رعایت معیار 

تناسب را در این موارد مطرح کرده اند: 
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1. تناسب قالب و محتوا 

y  شاکل��ة برنامه، قالب و محتوا است که باعث شک��ل گرفتن برنامه می شود. قالب و محتوا، به هم
پیوست��ه و در هم تنی��ده هستند. عموماً بر اس��اس موضوع و محتوا، قال��ب و ظرف مناسب را 
انتخ��اب می کنی��م. برنامه ساز، باید قالب ها و ظرفیت هایشان را خ��وب بشناسد و توجه کند که 
چ��ه قالب��ی، مناسب با موضوع و محتوای مورد نظر است؛ مثلًا زمانی که قیمت دلار بالا می رود 
و می خواهی��م عکس العمل مردم را ببینیم، شاید قالب گزارش مناسب باشد و زمانی که از دفاع 

مقدس می خواهیم صحبت کنیم، شاید قالب مستند مناسب باشد.
y  گاه��ی ساخت��ار و قالب است که محت��وا را تعیین می کند، مثلًا اگر بخواهی��م برنامة صبحگاهی

طراح��ی کنیم، تا حد زیادی ف��رم و قالب برایمان مشخص است و بعد محتوا را تعیین می کنیم. 
تناسب ظرف و مظروف را، در ارتباط با مخاطب نیز باید در نظر گرفت و فرمی را انتخاب کرد 

که بیشترین تأثیرگذاری را داشته باشد.
y  م��دت زم��ان برنامه هم در تعیی��ن قالب ها مهم است، در یک مجلة سی دقیق��ه ای، نمی توان از فیچر

پانزده دقیقه ای استفاده کرد، بهتر است موضوع مورد نظر در قالب یک مینی فیچر ارائه شود.
y  ،زمان پخش هم در انتخاب قالب و محتوا مؤثر است. مثلًا، از آنجایی که در برنامه های صبحگاهی

مصاحب��ة تولیدی، با پویایی مورد نظر در این برنامه ها تناسب ندارد، بهتر است مصاحبة زنده و 
در رابطه با یک موضوع خاص باشد که ذهن جامعه را درگیر کرده یا  پرداختن به آن مهم است.

2. تناسب بخش ها و قالب ها با کل برنامه

این موضوع را از دو جنبة محتوایی و زمانی بررسی می کنیم.
y  تناس��ب محتوایی: اگر برنامه تک موضوعی است، باید همة بخش ها و آیتم ها متناسب با موضوع

مح��وری برنامه و مکمل هم باشند. اما اگر برنامه مجل��ه ای و چند موضوعی باشد، باید چیزی 
مانن��د یک ن��خ تسبیح، بخش های مستقل را به هم متصل کند و بی��ن آیتم ها یک ارتباط منطقی 
وجود داشته باشد. این ارتباط منطقی، به گفتة استارکی می تواند تم مشترک، یا مخاطبان مشترک 

باشد.
y  .تناس��ب زمان��ی: این موضوع، به ساخت��ار برنامه و انتخاب قالب مناسب ب��ا محتوا مربوط است

ممک��ن اس��ت موضوع آیتم متناسب با کل برنامه باشد، اما فرم��ی را که انتخاب کرده ایم از نظر 
زمان��ی، با کل برنامه تناسب نداشته باشد، مثلًا  یک مصاحبة طولانی، در یک برنامة صبحگاهی 
ی��ا عصرگاهی، هر چند تناس��ب محتوایی داشته باشد، اما با ریتم کل برنامه، که باید ریتمی پویا 
باش��د، در تض��اد است. همچنین مدت آیتم ها، باید متناسب با م��دت برنامه باشند، مثلًا در یک 
برنامة  سی دقیقه ای نباید یکی از آیتم ها بیست دقیقه و یک آیتم پنج دقیقه باشد، در این صورت 

این برنامه مجله ای محسوب نمی شود؛ گفت وگومحور یا مستند و ... است.
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3. تناسب بخش ها و قالب ها نسبت به همدیگر

در برنام��ة تک موضوعی، مهم است که  بخش ها، عناصر و قالب های درون برنامه، از نظر محتوایی 
مکمل هم و در تناسب با یکدیگر باشند، اگر برنامه ای چندموضوعی است، باید در تناسب با عامل 

مشترک برنامه باشد؛ که می تواند مخاطب یا تم مشترک برنامه باشد.

4. تناسب موسیقی و کلام 

تناسب موسیقی و کلام از جنبه های مختلف قابل بررسی است.
y  تناس��ب محتوای��ی: موسیقی انتخاب شده، چه بی ک��لام و چه باکلام، بای��د متناسب با موضوع و

محتوای کلی برنامه یا بخش ها و آیتم ها باشد، در غیر این صورت، انسجام محتوایی برنامه به هم 
می خ��ورد. در برنامه های مجله محورکه چندموضوعی هستند، از موسیقی های مختلفی می توان 
استفاده کرد. حال ممکن است بخواهیم یک موسیقی باکلام پخش کنیم که با موضوع آیتمی که 
پخش شده، چندان تناسب نداشته باشد، برای این منظور، می توان یک فضاسازی برای آن انجام 
داد ت��ا پخ��ش آن را منطقی کنیم؛ مثلًا در پایان آیتم از یک منطقه مثل مازندران صحبت می شود 

و این بهانه ای برای پخش یک موسیقی مازندرانی می شود.
y   تناس��ب حجم موس��یقی به کلام: در چینش جدول پخش برنامه، تناسب حجم کلام به موسیقی از

م��واردی است که وقت��ی قالب ها و عناصر را می چینیم، باید به آن توجه داشته باشیم. در برنامه های 
ترکیبی از جمله مجله و جُنگ، موسیقی های متناسب با برنامه، چه با کلام و چه بی  کلام، به جذابیت و 
رنگ آمیزی برنامه کمک می کنند. اما در برنامه های گفت وگومحور، استفاده از موسیقی لزومی ندارد.

y  دربارة حجم موس��یقی؛ هر شبکه ای رویکرد خ��ود را دارد و در سیاست  های طرح برنامه، نسبت
ک��لام ب��ه موسیقی را مشخص می کند؛ رویکرد شبکة جوان، شبک��ه گفت وگو و شبکة صبا، در 

رابطه با حجم موسیقی به کلام، بسیار با هم متفاوت است.
y  زم��ان پخش برنامه نیز، در می��زان حجم موسیقی به کلام تأثی��ر دارد. در برنامه های صبحگاهی

نسبت به شبانگاهی باید از موسیقی های بیشتر و در تناوب زمانی نزدیک تر استفاده کرد. 
y  به طور کلی، حجم موسیقی به کلام  کمتر است، اما اگر در یک برنامة ترکیبی شبکة صبا، برعکس

شد، با مأموریت این شبکه در هماهنگی کامل است.
y  ی��ک معیار دیگر، ب��رای میزان حجم موسیقی به ک��لام، موضوع برنامه است، مث��لًا  یک برنامة

موسیقایی در شبک��ة فرهنگ، نسبت به برنامه های دیگر این شبکه، از موسیقی بیشتری استفاده 
می کن��د؛ یا در برنامه های جُنگ یا طنزمحور، نسبت به برنامه های گفت  وگومحور، که موسیقی 

در آن ها ضرورتی ندارد، موسیقی بیشتری استفاده می شود. 
y  معیار دیگر، برای میزان حجم موسیقی به کلام، نحوة طراحی و خلاقیت تهیه کننده برای چگونگی

مطرح کردن موضوع مورد نظر است )روشن، 1399: 156 � 161(. 
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جدول 4.  محورهای معیار تناسب در طراحی ساختاری )فرمی( برنامه ترکیبی
زیرمقولهمقوله

 تناسب اجزاء و بخش های برنامه با هم
و با کل برنامه

1. توجه به تناسب قالب و محتوا با یکدیگر؛
2. تناسب بخش ها و قالب های درون برنامه، به لحاظ محتوایی و زمانی با کل برنامه 
در تناسب محتوایی، اگر برنامه تک موضوعی است، باید اجزا با کل برنامه در 
تناسب باشند و اگر برنامه مجله ای و چند موضوعی است، با یک عامل وحدت 

بخش،  مثلًا مخاطب، در تناسب باشند؛
3. تناسب بخش ها و قالب ها با یکدیگر؛

4. تناسب موسیقی و کلام به لحاظ محتوا و حجم.

نتیجه گیری
در ای��ن پژوهش، به دنب��ال تعیین معیارهایی برای طراحی ساخت��اری  برنامه های ترکیبی رادیویی، 
ب��ا ساختار منسج��م و متنوع بوده ایم. در برنامه سازی رادیویی، ع��لاوه بر انتخاب محتوای مناسب، 
چگونگ��ی طراحی مناسب نیز در بهبود کیفیت ارائه و ج��ذب مخاطب، سهم مهمی دارد. از جمله 
عواملی که به ایجاد یک طراحی مناسب، در طراحی برنامه های رادیویی کمک خواهد کرد، رعایت 
انسج��ام و یکپارچگی در عین وجود تنوع است. معیاره��ای مطرح در این پژوهش، که از مصاحبة 
عمی��ق با بیست نف��ر از کارشناسان و متخصص��ان برنامه سازی رادیویی استخ��راج شده، به اعمال 
انسج��ام، یکپارچگ��ی و تنوع در طراحی برنام��ه کمک خواهند کرد. هرچن��د نمی توان چارچوب 
خاصی را، برای طراحی برنامه های رادیویی تعیین کرد، زیرا هر برنامة رادیویی، متناسب با شبکه ای 
که در آن تولید می شود، موضوع برنامه، مخاطب هدف، ساعت پخش برنامه، سلیقة تهیه کننده و ... 
می توان��د چینش متفاوتی داشته باشد و رویکرده��ای متفاوتی در طراحی برنامه های رادیویی پیش 
رو ق��رار گیرد. اما در برنامه سازی رادیویی نیز، مانند هر حرفه و هنر دیگر، می تواند معیارهایی کلی 
وج��ود داشته باشد که رعای��ت آن ها فرایند تولید برنامه را بهبود بخش��د و همچنین به ایجاد زمینة 

نظری مناسب، در  طراحی برنامه به تهیه کنندگان کمک خواهد کرد.
در این پژوهش، با استفاده از مبانی نظری و به ویژه دانش و تجربة مصاحبه شوندگان و با توجه 
به پاسخ  آنها به سؤال اصلی پژوهش، یعنی این سؤال که " برای طراحی ساختاری برنامه های ترکیبی 
رادیوی��ی چه معیارهایی را می توان مد نظ��ر قرار داد؟" چهار معیار کلی توازن، تناسب، ریتم و فراز 
و فرود را معرفی کردیم که هر کدام از این معیارها زیرشاخه هایی را نیز شامل می شوند؛ معیارهایی 

که  به برنامه ساز، در ساختن برنامه ای متنوع و یکپارچه کمک خواهند کرد. 
y  .ت��وازن، معیاری ب��ود که مصاحبه شوندگان اجرای آن را، در طراح��ی برنامه، بسیار مهم دانستند

تع��دادی معتق��د بودند، یکی از علل اصلی ضعف در برخی برنامه ها، عدم توجه برنامه سازان به 
اصل توازن، در طراحی برنامه است. در معیار توازن، تعادل محتوا و بخش ها، قالب ها و عناصر 
در دو نیم��ة برنامه مد نظراس��ت. توازن در برنامه، هم به لحاظ محتوای��ی و هم ساختاری باید 



/ 4
رة 

شما
 / 

وم
ود

سی 
ل 

سا
 /

25

یی
دیو

ی را
کیب

 تر
ای

ه  ه
نام

 بر
ری

ختا
 سا

حی
طرا

ی 
رها

عیا
م

)5
-3

0(
اده

رز
 باق

ته
جس

 خ
سن

ح

رعایت شود. منظور از توازن محتوایی، این است که محتواهای متفاوت، به توازن در کل برنامه 
تقسیم شود، مثلًا صحیح نیست که یک نیمه از برنامه محتوای سرگرمی و در نیمة دیگر محتوای 

اطلاع رسانی بیشتر شود.
منظور از توازن ساختاری نیز  این است که  عناصر شنیداری، بخش ها و آیتم ها در طول برنامه، 
متعادل پراکنده شوند. همچنین لحن، ریتم، تمپوی برنامه و ... در کل برنامه به توازن و تعادل پخش 
شود. رعایت این مورد، به انسجام شنیداری و محتوایی برنامه کمک بسیاری خواهد کرد؛ که توجه 

به آن از جانب تهیه کنندگان، بسیار مهم است.
y  .ف��راز و فرود، معیار مطرح دیگ��ری، است که ایجاد تنوع را در برنامه در عین توازن مد نظر دارد

در برنامه ه��ای ترکیبی، وجود تنوع در بخش ها، آیتم ه��ا و عناصر شنیداری لازم است و باعث 
افزای��ش جذابیت برنامه خواهد شد.  معیار فراز و ف��رود، نقش مهمی در اعِمال تنوع در برنامه 
دارد. در برنامه ه��ای ترکیبی، برای هر برنامه یک منحن��ی جذابیت می توان کشید،که نقش فراز 
و ف��رود در این منحنی مهم اس��ت. در این منحنی یا " موج سینوسی"، در نقاطی که برنامه ریتم 
ی��ا تمپ��وی بالاتری دارد، منحنی در فراز است و در نقاطی که برنامه فروکش می کند، منحنی در 
فرود است. این فراز و فرودها، بهتر است در حالتی از توازن باشند و یک نیمة برنامه در فراز و 
نیمة دیگر در فرود نباشد. هرچه منحنی این موج های سینوسی کوتاه تر، یعنی نقاط فراز و فرود 
بیشت��ر و ب��ه هم نزدیک تر باشند، ریتم برنامه تندتر است و هرچه این منحنی ها کمتر و با فاصله 

باشد، ریتم کندتر است.
اعِمال فراز و فرود، چه در کلیتّ برنامه و چه در درون بخش ها و آیتم ها، هم به لحاظ ساختاری 
و هم به لحاظ محتوایی، در برنامة ترکیبی لازم است. فراز و فرود درونی )محتوایی(، محتوای برنامه 
را شک��ل می دهد و به طراحی موضوعی برنام��ه مربوط است. مثلًا اینکه کی سوال ایجاد کنیم؟ کی 
بس��ط موضوعی بدهیم؟ و چه موقع سؤال را جواب بدهی��م؟  فراز و فرود ساختاری نیز مربوط به 
نحوة چیدمان آیتم ها و عناصر درکنار هم است. مهم ترین عامل در ایجاد فراز و فرود در  برنامه های 
ترکیبی، استفادة متنوع از بخش ها، قالب ها و عناصر شنیداری است که به چگونگی طراحی محتوایی 
برنامه مربوط می شود؛ یعنی از ابتدا طراحی می کنیم که در چه فرم یا فرم هایی محتوای خود را منتقل 

کنیم. برای اعمال این تنوع، نیاز برنامه و تناسب موضوعی را باید مد نظر قرار داد. 
y  ریتم، معیار دیگری است، که همة مصاحبه شوندگان توجه به آن را، جهت  اعمال تنوع و جذابیت

در برنامه، بسیار مهم دانستند. در اعِمال ریتم برنامه، باید به انسجام و توازن ریتم در کل برنامه، 
در عی��ن داشتن فراز و فرود، توجه داشت. عوامل مختلفی در ریتم برنامه مؤثر هستند که در دو 

گروه کلی آن را بررسی کردیم. 
1. عوامل��ی که ن��وع ریتم برنامه را تعیی��ن می کنند، از جمله: مأموریت شبک��ه، زمان پخش برنامه، 

مخاطبان هدف برنامه، موضوع برنامه، مدت زمان برنامه.
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2.  عواملی که ریتم برنامه ترکیبی را شکل می دهند، از جمله: 
تقطی��ع برنام��ه به  بخش ها و قالب های متنوع، که هرچه تقطی��ع بیشتر و طول آیتم ها کوتاه تر باشد، 
ریت��م تندت��ر می شود. علاوه بر تقطیع برنامه، بخش ها و آیتم های برنامه را، متناسب با ریتم کلی 

برنامه، می توان تقطیع کرد. 
- میزان پخش موسیقی و طول موسیقی های پخش شده در ریتم برنامه مؤثر است.

- تمپو و سرعت موسیقی ها نیز در ریتم برنامه مؤثر است.
- تمپوی کلام افرادی که صدایشان در برنامه شنیده می شود، در ریتم برنامه مؤثر است. مهم ترین 
شخص، مجری است و بعد گویندگان آیتم ها و کارشناسان برنامه که تمپوی کلامشان باید 

در راستای ریتم کلی برنامه باشد. 
- مت��ن نوشتاری برنام��ه نیز، در چگونگی ریتم برنامه مؤثر است و از ابتدا باید در راستای ریتم 

تعیین شدة برنامه نوشته شود.
- تنوع صداهای برنامه، مثلًا صدای مجری، گویندگان آیتم ها و ... به ریتم برنامه ترکیبی کمک 

خواهد کرد. بهتر است صداهای متفاوت نیز به صورت متوالی بیایند.
- استف��اده از قالب های نوین نیز، به دلیل کوتاه ب��ودن و اینکه موسیقایی هستند، به ریتم برنامة 

ترکیبی کمک می کند. 
y  تناسب، معیار دیگری است که رعایت آن به یکپارچگی برنامه کمک بسیاری خواهد کرد. تناسب

ساخت��اری در برنامه، معیاری است که با محت��وای برنامه ارتباط بسیاری دارد. در این پژوهش، 
معیار تناسب در موارد زیر مطرح شدند:

- تناس��ب بین قالب و محتوا ؛ بر این اس��اس، برنامه ساز باید انواع قالب ها و ظرفیت هایشان را 
بشناسد و بر اساس محتوایی که دارد قالب مناسب را، برای انتقال محتوا و پیام خود انتخاب 

کند. زمان و مدت پخش برنامه در انتخاب قالب ها مؤثر هستند.
- تناس��ب بخش ها و قالب ها با کل برنام��ه ؛ در تناسب بین بخش ها و قالب ها، باید هم تناسب 
محتوای��ی و هم تناسب زمانی را مد نظر داش��ت. در تناسب محتوایی برنامة تک موضوعی، 
بای��د همه بخش های مختلف در راستای موضوع برنامه باشند. در برنامة چندموضوعی نیز 
لازم اس��ت یک ارتباط منطقی بین بخش ها باشد. این ارتباط منطقی می تواند تم مشترک یا 
مخاطبان مشترک باشد. همچنین در تناسب زمانی، لازم است فرم و قالب انتخابی متناسب 
ب��ا زمان کلی برنامه باشد، مثلًا در یک برنامة ترکیب��ی سی دقیقه ای، یک فرم پانزده دقیقه ای 

متناسب نیست.
- تناس��ب بخش ه��ا و قالب ها نسبت به همدیگ��ر؛ در برنامة  تک موضوع��ی، باید بخش های 
مختلف در راستای هم و مکمل یکدیگر باشند و در برنامة چند موضوعی، باید در راستای 

عامل وحدت بخش برنامه، مانند تم مشترک و مخاطب مشترک، باشند.
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- تناس��ب موسیق��ی و کلام نیز مهم است؛ در تناسب موسیق��ی با کلام، باید تناسب محتوایی و 
تناس��ب حجم موسیقی به کلام را مد نظر داش��ت. موسیقی های انتخاب شده، در تناسب با 
موضوع اصلی برنامه و یا موضوع آیتم ها و کلام باشد. در رابطه با تناسب حجم موسیقی به 

کلام، مأموریت شبکه نیز تعیین کننده است.
در ادامه، خوب است اشاره ای به ارتباط میان نظریة مورد استفاده در پژوهش ) نظریة فرمالیسم( 
و یافته های پژوهش داشته باشیم. نظریه پردازان فرم گرا، اثر هنری و ادبی را، اثری می دانند که دارای 
وح��دت و انسجامی نظام مند و ساختاری یکپارچه باشد. کلایو بل، نظریه پرداز برجستة فرم گرا نیز، 
ب��ه اهمی��ت فرم دلالت گر در اثر هن��ری اشاره  می کند و ویژگی شاخص ف��رم دلالت گر را ساختار 
یکپارچ��ه اثر هن��ری می داند. در این راستا، ب��رای طراحی برنامه های رادیوی��ی، به ویژه برنامه های 
ترکیبی که از اجزا و عناصر شنیداری مختلفی تشکیل شده، وجود یکپارچگی و انسجام میان اجزای 
برنام��ه و نی��ز در کلیت برنامه، بسیار مهم است؛ زیرا یک برنام��ة منسجم قطعاً در انتقال هدف خود 
موفق ت��ر خواه��د بود و مخاطب ارتباط بهت��ری با برنامه و هدف آن برق��رار خواهد کرد. برای این 
منظ��ور، وج��ود معیارهایی چون توازن، فراز و فرود، ریتم و تناسب به انسجام و یکپارچگی برنامه، 

در عین وجود تنوع، کمک خواهد کرد.
در این پژوهش، که بیشتر به ساختار برنامه های ترکیبی رادیویی توجه دارد، بر وجود تنوع و انسجام 
در طراحی برنامه های ترکیبی تأکید شده است. وجود تنوع، برای یک برنامة ترکیبی لازم و عامل ایجاد 
جذابیت در برنامه است. برنامه ای که دارای تنوع در ارائة محتوا، ساختار و فرم های مختلف است، باید 
انسج��ام و یکپارچگی داشته باش��د؛ در غیر این صورت )عدم یکپارچگی ساختاری و محتوایی برنامه( 
ممکن است مخاطب دچار تنش شده، تمرکز خود را از دست دهد و دیگر رغبتی به شنیدن ادامة برنامه 

نداشته باشند؛ یا اینکه پیام برنامه را به درستی درک و دریافت نکند. 
می��ان چهار معیار مطرح شده در این پژوهش، جهت طراحی مناسب برنامه و اعمال یکپارچگی 
و تن��وع در برنام��ه، معیار توازن و تناسب بیشتر ناظر بر ایج��اد انسجام و یکپارچگی در برنامه و دو 
معیار ریتم و فراز و فرود، بیشتر ناظر بر ایجاد تنوع در برنامة ترکیبی هستند که در این دو معیار نیز، 

توجه به رعایت کردن تناسب و به ویژه توازن و مورد توجه  است.
از آنجایی که،  در جریان طراحی برنامه های رادیویی، توجه به محتوا بسیار مهم است و طراحی 
ساختاری برنامه ها، بر اساس محتوا انجام می شود از نظریة  فرمالیسم نو، استفاده کردیم که به محتوا 
توج��ه دارد. در ای��ن نظریه، بر پیوند متناسب بین فرم و محتوا تأکی��د می شود، پیوندی متناسب که 
رضایتمن��دی مخاطب اثر را در پی خواهد داشت. با استفاده از نظریة فرمالیسم نو می توانیم بگوییم 
ف��رم مناسب با محتوا در برنامه س��ازی رادیویی،  فرمی است که ابتدا برنامه ساز به عنوان یک فرد از 
آن احساس رضایت کند و درنتیجه مخاطب نیز در پی انتخاب درست فرم، از آن احساس رضایت 

داشته باشد.
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بنابراین برنامه سازان برای جلب حس رضایتمندی از سوی مخاطبانشان، ضمن انتخاب محتوایی 
شایسته و مناسب، باید ساختار مناسب محتوای خود را نیز طراحی و اجرا کنند.

پیشنهادهای پژوهش
درنهای��ت، باید گفت ب��ا توجه به اینکه چگونگ��ی طراحی برنامة رادیویی تأثی��ر مهمی در جذب 
مخاط��ب دارد، لازم اس��ت برنامه سازان،  جهت طراحی مناسب برنامه ه��ا، نسبت به طراحی برنامة 
رادیوی��ی اهتم��ام ورزند؛ در این راست��ا، آشنایی با معیارهای توازن، تع��ادل، تناسب و فراز و فرود 
کمک کنن��ده خواهد بود. از سوی دیگر، مدیران معاونت صدا برای آموزش اصول طراحی برنامه به 

برنامه سازان، به ویژه برنامه سازان  جوان لازم است برنامه ریزی داشته باشند. 
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