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 ده:یچک

امروزه صادرات و تنوع بخشی به آن از مهمتـرین عوامـل رشـد اقتصـادي     

دهه اخیر شاهد اعمال گردد.  این امر براي کشور ایران که در  محسوب می

الملی و از دست دادن بخش اعظم درآمـدهاي نفتـی بـوده     هاي بین تحریم

ها  . بدین جهت شناسایی فرصت باشد است از اهمیتی دو چندان بر خوردار می

و محصولات صادراتی در جهت توسعه صادرات و تنـوع بخشـی بـه آن از    

ستفاده از مدل پشتیبان اهمیت ویژه اي بر خوردار است. در این تحقیق، با ا

هاي صادراتی براي محصولات صنعتی داراي مزیت نسـبی  ، فرصت تصمیم

. فرصت صادراتی به ترکیـب محصـول   می شودآشکار شده ایران شناسایی 

 158گردد. نتایج بررسی از میـان  بازار هدف صادراتی اطلاق می-صادراتی

آشکار شده نشان محصول با مزیت نسبی  38بازار هدف بالقوه صادراتی و 

هـاي قـوي بـراي توسـعه     فرصت صادراتی به عنوان فرصت 107دهد، می

هاي صادراتی القـوه  ترین فرصتشوند که مهمصادراتی ایران محسوب می

ایران در کشورهاي آلمان، ایتالیا، اسپانیا، ترکیه، مالزي، هلنـد، بلغارسـتان،   

و گرجستان وجود دارند.  فرانسه، اندونزي، بلژیک، چین، رومانی، کنیا، کویت

قسمت اعظم محصولات با پتانسیل صادرات قوي مربـوط بـه محصـولات    

 .باشدنفتی، پایه پتروشیمی، معدنی و فلزات می
 

تنوع صادراتی، مدل پشتیبان تصمیم، صادرات  :يدیکل يها واژه

 .محصولات صنعتی، ایران

 .JEL F14, F13, L26, O24, N75:يبند طبقه

 

Abstract: 
Nowadays, export and its diversification are considered 
the most important factors of economic growth. This 
subject has double importance for Iran, which has seen 
international sanctions in the last decade and losing 
much of its oil revenues. Therefore, identifying export 
opportunities and products to develop exports and 
diversify them has particular importance .In this study, 

using the decision support model, export opportunities 
for industrial products with a revealed comparative 
advantage of Iran are identified. Export opportunity 
refers to the combination of the export product-export 
target market .The study results show that from 158 

potential export target markets and 38  products with 
revealed comparative advantage, 107 export 
opportunities are considered as the strong opportunities 
for Iran's export development. There are the most 
important Iran’s potential export opportunities in 

Germany, Italy, Spain, Turkey, Malaysia, the 
Netherlands, Bulgaria, France, Indonesia, Belgium, 
China, Romania, Kenya, Kuwait, and Georgia. Most of 
the products with strong export potential are related to 
petroleum products, petrochemicals base, minerals, and 
metals. 

 
Key Words: Export diversity, decision support model, 
export of industrial products, Iran. 
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 مقدمه -1

تنها راه رهایی کشور از اقتصاد تک محصـولی و وابسـتگی بـه    

درآمدهاي ارزي حاصـل از فـروش نفـت، و همچنـین بـرآورده      

کردن نیازهاي روزافزون ارزي کشور، توسعه صادرات غیرنفتـی  

و دستیابی به بازارهاي جهانی اسـت. گسـترش صـادرات غیـر     

با توجه به کـاهش درآمـدهاي حاصـل از صـدور نفـت و       نفتی،

نوسانات شدید آن، افزایش جمعیت کشور، کـاهش درآمـدهاي   

ي یکـی   به منزلـه  -نفتی و رهایی از اقتصاد تک محصولی نفت

مطرح شـده اسـت (شـهبازي و     -هاي مهم اقتصاد  از استراتژي

 ).224:1381بخش،  ، به نقل از فرخ1395سالارزهی، 

رنفتـی هـر روز از اهمیت بیشـتري برخـوردار  صـادرات غی

ها بر علیـه اقتصاد ایـران   شـود. همـان قدر که حلقه تحریم می

شــود، دامنــه اثرگــذاري و اهمیــت صـادرات       تــر مـی   تنگ

شـود؛ تـا جایی که این  تر می غیرنفتی در اقتصاد ایران گسـترده

زي بـه روزهـا سـخن از قطـع کامـل وابسـتگی درآمدهـاي ار

آیــد. اینجـا اســت کـه حفـظ       هـاي نفتـی به میـان می آورده

هـاي جدیتر براي تسـخیر  بازارهـاي صادراتـی و برداشـتن گام

شـود؛ امـا بـه  بازارهاي هـدف، از اهمیت دوچندان برخوردار می

تبـع آن، سـاختار حضـور صادرکننــدگان ایرانـی در بازارهـاي     

کنندگان بر توقف  از حد تحریمهـدف صادراتی و تمرکز بیـش 

هاي حاصل از صادرات  ن، ریسـکاصادرات نفتی و غیرنفتی ایر

مهمتریــن نیــاز حمـایتی     را بیشـتر و بیشــتر کـرده اســت.   

هـاي  صادرکنندگان این اسـت کـه اجازه داده شـود تـا فعالیت

اي کـه گاهـا  صادراتـی خـود را بدون مانـع ادامه دهنـد؛ نکتـه

واقعیـت آن اسـت کـه هـم  .مانـد وي دولـت مغفـول میاز سـ

هایی که از ســوي بانــک مرکــزي     اکنـون بیشـتر بخشـنامه

شـــود، محدودکننــده اســـت؛ آن هــم درســـت در  غ مــیلاابــ

هاي ظالمانـه قـرار  شـرایطی که کشـور تحت بیشـترین تحریم

قرار  حمایـت گرفتـه و صادرکننـدگان باید از همـه زوایا، تحت

ها اسـت کــه   ن اقتصـادي، مدتلابگیرند. پیشـنهادي کـه فعا

انـد، این اسـت که ارز صادراتـی  روي آن ایسـتاده و اعلام کرده

بـا عنـوان یـک ارز بـاارزش و مـورد نیـاز کشـور، بایـد مـورد 

د (صـالح  حمایـت قـرار گرفتـه و بـه آن جایـزه تعلــق بگیــر  

   ).1399آبادي، 

 و نفتـی  درآمدهاي به ایران صنایع رشد وابستگی امهدر اد

 را دولـت  اي، کالاهاي سـرمایه  و اي واسطه اولیه، مواد واردات

تشـویق   سیاست مبناي بر را کشور صنعتی توسعه نمود ترغیب

 صـنایع  کـه بـدین منظـور، گسـترش     کنـد.  دنبـال  صـادرات 

 صـنایع تولیدکننـده   و اساسـی  فلـزات  صـنایع  پتروشـیمی، 

 ایـن  کنـار  شـد. در  گـذاري  هـدف  تجهیـزات  و آلات ماشـین 

 اشـاعه  از حمایـت  و جذب اولویت براي بالاترین گذاري، هدف

 بـه  اتکاء با کشور صنعتی صادرات توسعه جدید، هاي آوري فن

 زمینه در که اهدافی مهمترین دیگر عبارت بود. به مزیت نسبی

 افزایش کشور، بنیه اقتصادي ، تقویت گردید ریزي پی صادرات

 کالاهـاي  کیفیـت  بهبـود  صـادراتی،  کالاهـاي  افـزوده  ارزش

 بود. صنعتی صادرات توسعه و کشور نوسازي صنایع صادراتی،

 وارداتـی کشـور،   نیازهـاي  موقع به تأمین نیز واردات زمینه در

 تجـارت  مبادلـه  رابطـه  بهبود واردات، ساختار و ترکیب اصلاح

 جملـه  از واردات و صـادرات عمومی  مقررات اصلاح و خارجی

 هاي استراتژي اساس براین بود. واردات زمینه در کیفی اهداف

بـه   عنایـت  بـا  صـادرات  تشـویق  و واردات جـایگزینی  تجاري

 مد نظر قرار گرفت. در حال حاضر پس کشور نسبی هاي برتري

 دنبـال  بـه  ایـران  اقتصـاد  ، اقتصادي رکود طولانی دوره یک از

 .شـود  اقتصـادي  قوي رشد به منجر که است محرکی نیروهاي

در  مـداوم  و بـزرگ  تواند کسـري  می صادرات، افزایش با دولت

صادرات  هاي شرکت در این میان دولت و .دهد کاهش بودجه را

 را آنهـا  صـادرات  کـه  هستند صادراتی بازارهاي دنبال به محور

هـا بـر    در ایـن بـین مشـکلاتی همچـون تحـریم      .کند تقویت

ایران افزوده بـه ایـن صـورت کـه افـزایش       مشکلات صادراتی

ها باعـث شـد تـا     هزینه نقل و انتقال پول براي دور زدن تحریم

هاي مضاعفی به صادرکنندگان تحمیل شده و نتوانند بـه   هزینه

 ). در ادامه1399میزان کافی صادرات را افزایش دهند(لاهوتی، 

 مـواد  واردات و نفتی درآمدهاي به ایران صنایع رشد وابستگی

 نمـود  ترغیـب  را دولت اي، کالاهاي سرمایه و اي واسطه اولیه،

 دنبال تشویق صادرات سیاست مبناي بر را کشور صنعتی توسعه

 فلزات صنایع پتروشیمی، صنایع که بدین منظور ، گسترش کند.

 تجهیـزات  و آلات ماشـین  صـنایع تولیدکننـده   و اساسـی 

اولویـت   ترینبـالا  گـذاري،  هـدف  این کنار شد. در گذاري هدف

 توسـعه  جدیـد،  هـاي  آوري فـن  اشاعه از حمایت و جذب براي

 عبـارت  بود. به مزیت نسبی به اتکاء با کشور صنعتی صادرات

،  گردیـد  ریـزي  پی صادرات زمینه در که اهدافی مهمترین دیگر

 کالاهـاي  افـزوده  ارزش افزایش کشور، بنیه اقتصادي تقویت

 نوسـازي صـنایع   صـادراتی،  کالاهـاي  کیفیت بهبود صادراتی،

 تأمین نیز واردات زمینه در بود. صنعتی صادرات توسعه و کشور

 سـاختار  و ترکیـب  اصـلاح  وارداتـی کشـور،   نیازهاي موقع به

 مقـررات  اصـلاح  و خارجی تجارت مبادله رابطه بهبود واردات،

 زمینـه  در کیفـی  اهـداف  جملـه  از واردات و عمومی صـادرات 

 جـایگزینی  تجـاري  هـاي  اسـتراتژي  اساس براین بود. واردات

 کشور نسبی هاي به برتري عنایت با صادرات تشویق و واردات

 طـولانی  دوره یـک  از مد نظر قرار گرفت. در حال حاضر پـس 

 اسـت  محرکـی  نیروهاي دنبال به ایران اقتصاد ، اقتصادي رکود



 73                                    1400سال پنجم، شماره هفدهم، پاییز صنعتی،  اقتصادهاي  پژوهشفصلنامه علمی 

 

 صادرات، افزایش با دولت .شود اقتصادي قوي رشد به منجر که

در این  .دهد کاهش در بودجه را مداوم و بزرگ کسريتواند  می

 بازارهـاي  دنبـال  بـه  صادرات محـور  هاي شرکت میان دولت و

 مقالـه  ایـن  .کنـد  تقویـت  را آنهـا  صادرات که هستند صادراتی

 محصـولات صـنعتی را   صـادراتی  هـاي  فرصت از مجموعه اي

بـا   مـی توانـد   کـه  کنـد  شناسایی مـی  کشور ایران اقتصاد براي

 تجـاري  تـراز  صادرات و تنوع بخشی بـه آن  بـه بهبـود    توسعه

هــاي صــادراتی  بـدین منظــور در ابتــدا فرصـت   .کمـک نمایــد 

محصولات صنعتی که کشور ایـران در تولیـد آن داراي مزیـت    

بندي بازارهاي نسبی است را شناسایی می شود و سپس اولویت

هدف و همچنین ساختار واردات محصولات صادراتی تعیین می 

ریزي بهتـري بـراي صـادرات     تا بتوان بر اساس آن برنامه گردد

ریزي بازرگانی  این محصولات انجام دادکه به عنوان ابزار برنامه

خارجی کشور ، گامی در جهت رهایی از اقتصاد تک محصـولی  

و متکی به نفت باشددر ادامه ابتـدا چـارچوب نظـري و ادبیـات     

) معرفی  DSM( 1موضوع ارائه و سپس مدل پشتیبانی تصمیم

می گردد. در بخش بعد نیز به تشریح نتـایج پـژوهش پرداختـه    

 خواهد شد.

 

 چارچوب نظري و ادبیات پژوهش -2

ــراي اغلــب توســعه، حــال در کشــورهاي در صــادرکنندگان،  ب

تا به کمـک آن   کنند می تلاش بازار دقیق اطلاعات به دستیابی

 و صـادراتی  بازارهـاي  کدام در که بگیرند تصمیم بتوانندآگاهانه

دسترسی به بازارهاي  .)2019، 2کنند (سوسارا تمرکز محصولات

جدید بین المللی براي کالاهاي قابل صدور ایـران و مشـخص   

ترین بازارهاي خارجی موضوع مهـم در   کردن و انتخاب مناسب

راستاي تامین اهداف اقتصـاد مقـاومتی اسـت. امـا در محافـل      

ــفقــدان علمــی و دانشــگاهی کشــور  ــرا یعلمــ روش کی  يب

صـادراتی قابـل   محصـولات   المللـی  ي بـین بازارها يبند تیاولو

ــه   ــران محســوس اســت. از طرفــی بررســی و مطالع صــدور ای

هاي پیشین نشان داد کـه بـا توجـه بـه اهمیـت تنـوع        پژوهش

صادراتی، خصوصاً تنوع صادرات محصولات صـنعتی مطالعـات   

هـاي   کاملی در کشور بـه صـورت جـامع (شـامل تمـام بخـش      

بنـدي و   نعت) از طریق روش مدل پشتیبانی تصـمیم بـه رده  ص

نپرداختـه   HS4بندي محصولات صنعتی براسـاس کـد    اولویت

  است.

ــیس و پاپــادوپولوس  همکــاران و اســتینکمپ و) 1988( دن
                                                   
1 Decision Support Model (DSM) 
2 Susara et al. 

 صـورت  به را صادراتی هاي فرصت شناسایی هاي روش) 2012(

 داده بـر  مبتنی کمی هاي روش .کردند بندي طبقه کمی یا کیفی

 روش .است شده استفاده جهان کشورهاي از بسیاري در و است

 روش یـک  از بازار است. برآورد بازار روش تخمین اصلی، کمی

 ارزیابی براي معیار چندین شامل که کند می استفاده کردن فیلتر

یکی  .)2020،  3است (کانستکوپاولا صادرات بالقوه هاي فرصت

مـدل  “هـاي تعیـین بـازار هـدف کشـورها       ترین مـدل  از جدید

اســت کــه مــورد تاییــد ) DSM( ”يریــگ میتصــم یبانیپشــت

المللی نظیر سازمان تجـارت جهـانی نیـز قـرار      هاي بین سازمان

 ـگ میتصم یبانیپشت مدلاست.  گرفته  ـ) DSM( يری ابـزار   کی

ز کامل است که ا يغربالگر ندیفرآ کیاست، که شامل  یلیتحل

کالاهاي  يبرا نانهیواقع ب یصادرات يها فرصت ییشناسا قیطر

بـازار صـادرات را    کیسـتمات یانتخـاب س است کـه   قابل صدور

 ـکنـد. ا  یم ـ لیتسه  ـ مـدل  نی  يرا بـرا  ییهـا  نـه یگز نیهمچن

 ـکـه بـا اشـباع و/     ییصادرکنندگان در جـا  کـاهش رشـد در    ای

 يمتـدولوژ کند.  یم نیگزیخود روبرو هستند جا یسنت يبازارها

DSM بـراي کالاهـاي   ممکن کشور و محصول  باتیتمام ترک

سراســـر جهـــان مـــورد توجـــه قـــرار  قابـــل صـــدور را در 

در این روش با استفاده از چهار فیلتر،   ).2019، 4(کویورزدهد یم

هـاي بـالقوه    به ترتیب جذابیت و قابلیت دسترسـی بـه فرصـت   

انـده را در یـک   هـاي باقیم  نماید و گزینه صادرات را ارزیابی می

کند. این مدل در نوع خـود   بندي می بندي و اولویت شبکه طبقه

مـدل   )2018، 5داراي رویکردي کامل و دقیـق اسـت (بوکـولا   

براي کمک بـه انتخـاب بازارهـاي     (DSM) پشتیبانی تصمیم

دار براي کشورهاي صادرکننده طراحی شده است تا بتواند  آینده

هاي ارتقاء صـادرات   زیابی فعالیتریزي و ار ها براي برنامه به آن

). مزیت اصلی این 2017، 6کمک کننده باشد (کامرون و ویویرز

بینانـه   هـاي واقـع   روش این اسـت کـه بـراي انتخـاب فرصـت     

گیـرد   کشور را در نظـر مـی   –صادرات، تمام ترکیبات محصول 

 ییشناســا مقالـه  نیــا یهــدف اصـل ). 2020(کانسـتنتاکوپاولا،  

صادرات محصولات صنعتی قابل صدور  براي دیجد يها فرصت

مـدل  “بـه نـام    يو ابـزار  دیجد کردیرو کیبا استفاده از  ایران

 يازارهـا نقشـه ب  میترس ي) براDSM( ”يریگ میتصم یبانیپشت

بین المللی محصولات قابل صدور ایران است.  چهار فیلتر مدل 

توان به ترتیـب زیـر توصـیف     را می (DSM)پشتیبانی تصمیم 

                                                   
3 Konstantakopoulou 
4 Cuyvers 

5 Bukola 
6 Cameron & Viviers 
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 نمود:  

پردازد. در  لتر اول، به بررسی بازارهاي بالقوه صادراتی میفی

این مرحله متغیرهایی همچون ریسک تجاري، انـدازه اقتصـاد،   

رشد کوتاه مـدت و بلنـد مـدت اقتصـادي مـورد بررسـی قـرار        

گیرد؛ لذا خروجی فیلتر اول شـامل بازارهـاي هـدف بـالقوه      می

 است. 

ــول   ــب محص ــر دوم، ترکی ــدف  –در فیلت ــازار ه ــط ب توس

متغیرهایی همچون: رشد کوتاه مدت واردات، رشـد بلنـد مـدت    

واردات و سهم نسبی در بازار جهانی واردات مورد بررسـی قـرار   

هـاي ممکـن بـراي     گیرد و خروجی این فیلتر شامل فرصت می

 صادرات است.

فیلتر سوم به بررسی دسترسی به بازار از طریق متغیرهـایی  

کـز بـازار هـدف و میـزان     مثل درجه انحصـاري بـودن یـا تمر   

ــازار هــدف مــی  ــه ب ــردازد و خروجــی آن شــامل  دسترســی ب پ

 هاي محتمل براي بازار هدف است.  فرصت

ــر چهــارم فرصــت ــر   در فیلت هــاي صــادراتی توســط متغی

هـاي صـادراتی بـا مقایسـه مزیـت نسـبی        بندي فرصت اولویت

گرایانـه   هاي واقـع  گردد و خروجی آن معرفی فرصت بررسی می

 رات است. براي صاد

در این مطالعه هدف این است که ضمن اشاره مختصـر بـه   

ــدف    ــاي ه ــیر انتخــاب بازاره ــود در مس ــی موج ــرد علم رویک

به عنـوان یکـی از    (DSM)المللی، مدل پشتیبانی تصمیم  بین

هاي کمی تخمین بازار تشریح گردد. لذا در این  موثرترین روش

ایـد مـورد   هاي کشوري کالایی ممکن را ب پژوهش تمام ترکیب

هـاي صـادراتی    توجه قـرار داد تـا بتـوان فهرسـتی از فرصـت     

دار را بــراي محصــولات صــنعتی قابــل صــدور کشــور  اولویــت

  شناسایی نمود.

 

 پیشینه پژوهش -3

بررسـی  “، در پژووهشی با عنـوان  )1399طهماسبی و سلطونی (

برهمکنش عوامل بازارهاي هدف صادراتی فرش دستباف ایران 

با هدف شناسـایی عوامـل مـوثر بـر     ” با استفاده از دیمتل فازي

انتخـاب بــازار صــادراتی فــرش دســتباف ایــران بــه شناســایی  

ثر بر انتخاب بازار هدف فرش ایران بـا اسـتفاده از   معیارهاي مو

طیف لیکرت و به کارگیري تکنیک دیمتل فازي، تاثیرپذیري و 

تاثیرگذاري متقابل معیارها را محاسبه نمودند.  نتایج این مطالعه 

هـاي   نشان داد که عومال محیط قانونی، ثبـت قـانونی و طـرح   

دف، صـادرات تـاز   ایرانی، تولید ناخالص داخلی، سلایق بازار ه ـ

طریق اعتبار اسنادي بانکی و کیفیت مـورد انتظـار بـه تریتـب     

 باشد. اثرگذارترین عناصر بر سایر عوامل می

ــاران (  ــی و همک ــه ،)1399مدرس ــوان   در مطالع ــا عن اي ب

بندي بازارهاي هدف صادرات گوجه فرنگـی ایـران بـا     اولویت“

ی و بـه بررسـی، شناسـای   ” استفاده از روش تاکسونومی عـددي 

بندي بازارهاي هدف صادراتی گوجـه فرنگـی ایـران در     اولویت

بـا اسـتفاده از روش تاکسـونومی     2017-2001هـاي   بازه سال

عددي پرداختند. نتایج این تحقیق نشان داد که به ترتیب کشور 

عراق، افغانستان و روسیه رتبه اول تا سوم را به خود اختصـاص  

 ـ داده ه ترتیـب رتبـه، شـامل    اند. کشورهاي حوزه خلیج فارس ب

امارات متحده عربی، عمان، بحرین، کویت، عربستان سعودي و 

اند. بـه اسـتثناي کشـور     قطر رتبه آخر را به خود اختصاص داده

امارات متحده عربی مابقی کشـورهاي حـوزه خلـیج فـارس در     

 هاي آخر قرار دارند. رتبه

، در پژوهشـی تحـت عنـوان    )1398منصوري و همکاران (

بندي  ري بازارهاي صادراتی از طریق شناسایی و اولویتغربالگ“

به بررسی و شناسایی ”    هاي کلان موثر در صنعت فولاد شاخص

هـاي کـلان مـوثر بـر انتخـاب بازارهـاي صـادراتی و          شاخص

غربالگري بازارها و حذف بازارهاي فاقد مزیت در صنعت فـولاد  

هـاي   خصپرداخت. نتایج این بررسی نشان داد که در بـین شـا  

قــانونی  –هــاي محیطـی و سیاسـی    شناسـایی شـده، شـاخص   

ــته   ــدف داش ــاي ه ــین بازاره ــت را در تعی ــد.  بیشــترین اهمی ان

هـاي   هاي اقتصادي درجه اهمیـت متوسـط و شـاخص    شاخص

هاي بعدي را تشـکیل   اجتماعی و تکنولوژیک اولویت -فرهنگ

کشور عضو سازمان ملل کـه   45دادند. براین اساس فهرستی از 

 تواند بازار مناسبی براي این کشور باشد، تعیین گردید.  می

ــایی ( ــوبی و رض ــه1397یعق ــوان   ) در مطالع ــت عن اي تح

بـالاي    شناسایی بازارهاي هدف کالاهاي صنعتی بـا فنـاوري  “

بـه بررسـی شناسـایی بازارهـاي     ” ایران در کشورهاي اسـلامی 

هدف صادراتی کالاهاي با فناوري بالاي ایـران در کشـورهاي   

هاي اقتصادي کشـور و تـاثیرش بـر     سلامی بر اساس شاخصا

عرضه صادرات ایران با اسـتفاده از مـدل پشـتیبانی از تصـمیم     

)DSMبندي   ) و براساس طبقهSITC   2008در دوره زمـانی-

، پرداختند. نتایج ایـن پـژوهش حـاکی از ایـن بـود کـه       2015

ان، مهمترین بازارهاي هدف براي کالاهاي با فناوري بالاي ایر

کشورهاي مالزي، قطر، ترکیه و بحرین است که رشد اقتصادي 

 اند.  هاي اخیر تجربه کرده و تجارت بالایی را در سال

شناسـایی  “) در پژوهشی با عنـوان  1395پور و نجفی ( ممی

هاي صادراتی بـالقوه و بالفعـل محصـولات بـا فنـاوري       فرصت

ضـعیت  به بررسی و مطالعه و)” DSMپیشرفته در ایران (مدل 

تولید و صادرات محصـولات هایتـک در کشـور ایـران در بـازه      

هاي صادراتی بـالقوه و   ، به تفکیک پتانسیل2010-2013زمانی 
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ــمیم    ــتیبانی از تص ــدل پش ــتفاده از م ــا اس ــل ب  (DSM)بالفع

پرداختند. نتایج این پژوهش نشان داد که در بیشتر محصـولات  

عمده از قـاره  منتخب، کشورهاي صدر اولویت صادراتی به طور 

آسیا  شامل منطقه خاورمیانه و کشورهاي آسیاي میانه و قفقـاز  

 هستند.

ــاران ( ــر آزاد و همک ــوان  1388متفک ــا عن ) در پژوهشــی ب

بندي بازارهـاي هـدف صـادرات     بررسی مزیت نسبی و اولویت“

بنـدي   به بررسی، شناخت و اولویـت ” صنایع پوست و چرم ایران

پوسـت و چـرم در ایـران در     بازارهاي هدف صـادراتی صـنایع   

سازي،  و با استفاده از تکنیک غربال 2006-2002ي زمانی  دوره

تحلیل عاملی و تحلیـل تاکسـونومی عـددي پرداختنـد. نتـایج      

ها حاکی از این بود که ایران در صـادرات پوسـت و    پژوهش آن

پرم داراي مزیت نسبی صادراتی است و رقباي عمده ایـران در  

عمدتاً کشورهاي در حال توسعه نظیر اتیوپی،  این گروه کالایی،

پاراگوئه، هاییتی و آرژانتی هستند. همچنین کشـورهاي هنـگ   

دار براي  کنگ، برزیل، اروگوئه و چین به عنوان بازارهاي اولویت

 صادرات محصول شناسایی شدند.  

ــتکوپاولا ــت عنـــوان   2020( کانسـ ) در پژوهشـــی تحـ

به بررسی شناسـایی  ” انهاي صادراتی براي اقتصاد یون فرصت“

و  DSMهــاي صــادراتی یونــان بــا اســتفاده از مــدل  فرصــت

چهـار   SITCهاي صـادرات و واردات سـالانه بـا     براساس داده

هـاي   هاي پژوهش نشان داد که فرصـت  رقمی، پرداختند. یافته

هاي یونانی براي صادرات به منـاطق   قابل توجهی براي شرکت

د. همچنـین دریافتنـد کـه    یورو و کشورهاي بالکـان وجـود دار  

توانـد   هاي صادراتی در ایـالات متحـده بالاسـت و مـی     فرصت

 اقتصاد یونان را برجسته سازد.

ــاران  ــارا و همک ــوان   2019( 1سوس ــا عن ــی ب ) در پژوهش

 IORA عضـو  کشورهاي بین صادراتی هاي فرصت شناسایی“

 آفریقـاي  شـامل  موردي مطالعه : یک DSMمدل از استفاده با

هـاي صـادراتی    به بررسـی شناسـایی فرصـت   ” تایلند و جنوبی

در آفریقاي جنوبی و تایلند با اسـتفاده   IORAکشورهاي عضو 

پرداختنـد. در ایـن بررسـی     (DSM)از مدل پشتیبانی تصمیم 

که یک روش انتخاب علمی  DSMدریافتند که به کمک مدل 

هـاي   ها را در خصـوص فرصـت   بازار است مقادیر زیادي از داده

هـاي   ترین فرصـت  تواند امیدوارکننده ی ارائه نموده و میصادرات

 صادراتی را براي کشور و صنعت نمایش دهد. 

 مـدل  به کـارگیري “) در پژوهشی با عنوان 2018( 2بوکولا

                                                   
1 Susara et al. 
2 Bukola B. Oluwade 

بـه بررسـی انـواع    ” لوئیزیانـا  صـادرات  بـراي  تصمیم پشتیبانی

هاي کالاهاي ایالت لوییزیانـا در   کالاهاي صادراتی و واردکننده

در لوییزیانـا و همچنـین شناسـایی     2016-2013هاي  زه سالبا

 EDSMهــاي صــادراتی ایالــت بــا اســتفاده از مــدل  فرصــت

هـاي   . براساس نتایج به دست آمده بسیاري از فرصـت  پرداختند

بلااستفاده در خارج از ایالات متحده آمریکا مانند آسـیا، اروپـا و   

 آفریقا وجود دارند.

شناسـایی  “ر پژوهشی با عنـوان  ) د2017کامرون و ویورز (

بینانه بـراي روانـدا بـر اسـاس روش      هاي صادراتی واقع فرصت

DSM ”    به بررسی بازارهاي جدید صـادراتی در جهـت متنـوع

سازي محصولات صادراتی و تنوع در بازارهاي مقصد و با هدف 

هاي جدید صادراتی کالاها و خدمات در روانـدا   شناسایی فرصت

پرداختنـد. نتـایج    DSMپشتیبانی از تصمیم با استفاده از مدل 

درصـد پتانسـیل   80این پژوهش حاکی از این است که بیش از 

محصـول در   –مشخص شده از نظر ارزش ترکیبات خط بـازار  

اروپاي غربی، آسیاي شرقی، آمریکاي شمالی، اروپـاي جنـوبی،   

آسیاي جنوب شرقی و اروپاي شمالی که در مجاورت جغرافیاي 

دا قـرار ندارنـد، وجـود دارد و از جملـه محصـولات      مستقیم روان

صادراتی رواندا محصولات کشاورزي فراوري شده، مواد غذایی، 

نوشیدنی و مواد آروشیمیایی، منسوجات و پوشاك تخصصـب و  

 مصالح ساختمانی و محصولات چوبی است. 

 تقویـت “) در پژوهشی بـا عنـوان   2016( 3پیسا و همکاران

 صـادراتی  هـاي  فرصت طریق از صنعتی هاي خوشه گیري شکل

افزایـی طبیعـی بـین     به بررسـی هـم  ” DSM بینانه مدل واقع

هاي صادراتی واقع بینانـه   هاي صنعتی و شناسایی فرصت خوشه

در منطقه وابسته به منـابع شـمال غـرب     DSMبا کمک مدل 

ده طبقـه   DSMآفریقاي جنوبی پرداختند. براساس نتایج مدل 

یی شد که مبنایی را براي توسـعه بـازار   یا خوشه صنعتی شناسا

متمرکز صادرات و آغازي بـراي بـه رسـمیت شـناختن راهکـار      

 اي براي پایداري اقتصاد و رشد صادرات فراهم نمود.  خوشه

شناسایی “) در پژوهشی با عنوان 2014( 4ویورز و همکاران

هاي صادراتی خدمات و محصولات جدید بـا اسـتفاده از    فرصت

هاي موثر در ارتقاء  طراحی و اجراي استراتژيبه ” DSMمدل 

صادرات و شناسـایی بازارهـاي مناسـب صـادراتی در آفریقـاي      

هـا و   پرداختند. بر طبق یافتـه  DSMجنوبی با استفاده از مدل 

هاي قابل توجهی  نتایج این پژوهش حاکی از آن بود که فرصت

در زمینه سفر، حمل و نقل و سایر خـدمات تجـاري، شخصـی،    

                                                   
3 PISA 
4 Viviers et al. 
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اي و اطلاعـاتی در آفریقـاي    نگی و تفریحی، خدمات رایانهفره

 جنوبی وجود دارد. 

ــه2014( 1جــاکوبز و همکــاران ــوان  ) در مقال اي تحــت عن

هـاي صـادراتی در دسـترس بـراي آفریقـاي       شناسایی فرصت“

گیـري موانـع در    به بررسی و اندازه” جنوبی در آمریکاي جنوبی

اي جنـوبی و شناسـایی   زمینه صادرات آفریقاي جنوبی به آمریک

هاي صادراتی با پتانسیل بالا در قالب ترکیبات محصول  فرصت

کشور و رفع موانع صادراتی در آفریقـاي جنـوبی بـا اسـتفاده از     

پرداختند. نتایج نشان داد که برزیل،  DSMمدل بازسازي شده 

آرژانتـین و شــیلی بیشــترین پتانســیل را بــه عنــوان بازارهــاي  

 لار آمریکا) براي آفریقاي جنوبی دارند.صادراتی (به ارزش د

ــاران  ــون و همک ــوان  2010( 2پیرس ــا عن ــی ب ) در پژوهش

 موتورهـاي  در جنوبی آفریقاي صادراتی هاي فرصت شناسایی“

بــه ” DSM روش بـا اســتفاده از  :کشـورهاي نیمکــره جنــوبی 

هـاي بـالقوه بـراي صـادرات آفریقـاي       بررسی و کشف فرصت

پرداختنـد و نتـایج پـژوهش     DSMجنوبی با استفاده از مـدل  

توانـد بـه    نشان داد که چین، هند و به میزان کمتري برزیل می

هاي قابل توجهی براي صادرات آفریقاي جنـوبی   عنوان فرصت

مورد را در  198مورد در چین و  259ها   در نظر گرفته شود. آن

 فرصت صادراتی را در برزیل شناسایی نمودند.  51هند و 

بنــدي  در خصــوص اولویـت    ه پـژوهش بـا بررسـی پیشــین  

ــمیم      ــتیبانی تص ــدل پش ــاس م ــر اس ــادراتی ب ــولات ص محص

(DSM) هـا خصوصـاً    توان فهمید که تمامی این پـژوهش  می

بنـدي   مطالعات داخلی، تنها به بررسی یک محصـول و اولویـت  

تر  اند. لذا این پژوهش  با دیدي وسیع بازارهاي صادراتی پرداخته

 ت و همچنین بازارها پرداخته است.بندي محصولا به اولیوت

 

 روش شناسی پژوهش -4

همانگونه که گفته شد در این تحقیق براي متنوع سـازي سـبد   

صادراتی ایران متناسب با مزیـت نسـبی آشـکار شـده، از روش     

ي  استفاده شده کـه در ادامـه نحـوه    (DSM)پشتیبان تصمیم 

 گردد.  ارائه چهار فیلتر اعمال شده در قسمت قبل ارائه می

 فیلتر اول: انتخاب کشورها

فیلتر اول در فرآیند غربالگري روش پشتیبان تصمیم بر انتخاب 

باشد. یکی از عوامل مـوثر بـر   بازارهاي هدف بالقوه متمرکز می

یت بـازار هـدف از منظـر    ثباتی درآمـدهاي صـادراتی، وضـع   بی

باشد. بر ایـن اسـاس در   ریسک انجام معاملات و اندازه بازار می

شود کشورهایی به عنوان بازار هـدف بـالقوه   فیلتر اول سعی می

                                                   
1 Jacobs et al. 

2 Pearson et al. 

انتخــاب شــوند کــه از نظــر ریســک سیاســی و تجــاري جــزو  

کشورهاي پرریسک نباشند و همچنین از منظر اندازه بازار سهم 

جهانی داشته و یک بازار رو به رشد باشند. قابل توجهی در بازار 

شـود.  بر این اساس از دو دسته متغیر در فیلتر اول استفاده مـی 

متغیر اول مربوط به ریسک کشـوري و متغیـر دوم مربـوط بـه     

 باشد.  قدرت خرید کشور می

هاي مربوط به متغیرهاي ریسـک کشـوري، ارزش دلاري    داده

 GDPارزش دلاري )واقعــی و GDPتولیــد ناخــالص داخلــی (

شـود. نـرخ   جمع آوري می 2018-2014سرانه واقعی طی دوره 

سرانه واقعی براي دو دوره زمـانی کوتـاه    GDPو  GDPرشد 

و  2018و  2017مدت یعنی رشد دو متغیر بـین دو سـال مـالی    

 2018و  2014بلند مدت یعنی رشد دو متغیر بین دو سال مالی 

 به صورت زیر محاسبه شده است:

)1( 

 

)2( 

 

به ترتیب نرخ رشد کوتاه مـدت و   و  در روابط بالا، 

واقعی سـرانه   GDPواقعی هستند. نرخ رشد  GDPبلند مدت 

 شود. نیز بر اساس همین دو فرمول محاسبه می

بر این اساس در فیلتر اول تصمیم گیـري بـراي انتخـاب بـازار     

هدف صادراتی بر اساس هفت شاخص (الف) ریسک کشـوري،  

واقعی سرانه، (د) نرخ رشد کوتاه  GDPواقعی، (ج)  GDP(ب) 

واقعـی، (و)   GDPواقعی، (ه) نرخ رشد بلند مـدت   GDPمدت 

 ـ   GDPنرخ رشد بلند مدت  اه واقعی سرانه و (ز) نـرخ رشـد کوت

-که شاخص شود. از آنجایی واقعی سرانه انجام می GDPمدت 

توان بـا  گیري متفاوتی دارند لذا نمی هاي مذکور واحدهاي اندازه

ها مستقیماً یک شـاخص ترکیبـی سـاخت و تصـمیم      ن کمک آ

هـاي  گیري کرد. به منظور حل این مشکل، هر یک از شاخص

خـالی از   مذکور با کمک فرمول زیـر اسـتاندارد سـازي شـده و    

 شوند:گیري میمقیاس اندازه

)3( 

 

)4( 

 

)5( 
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)6( 

 

)7( 

 

)8( 

 

)9( 

 

 GYPو  GY، ، ، در روابط بالا، 

 GDPواقعی سرانه،  GDPبه ترتیب شاخص ریسک کشوري، 

واقعی سـرانه   GDPعی و نرخ رشد واق GDPواقعی، نرخ رشد 

عملگر  minباشد. ام میIمربوط به کشور  Iباشند. اندیکس می

عملگـر   maxکمینه متغیرهاي مد نظر در نمونه مورد بررسی و 

ــی  ــینه م ــند. بیش ، ، ، ، باش

ــده   و  ،  ــالایز ش ــادیر نرم ــب مق ــه ترتی ب

هـاي  واقعی، نرخ GDPواقعی سرانه،  GDPریسک کشوري، 

هـاي رشـد   واقعـی و نـرخ   GDPرشد کوتاه مدت و بلند مدت 

باشند. بر اساس واقعی سرانه می GDPکوتاه مدت و بلند مدت 

هاي بالا، متغیرهاي فیلتـر اول همگـی خـالص از واحـد     فرمول

گیري شده و مقادیر آنهـا بـین صـفر (کمتـرین) تـا یـک       اندازه

شوند. چون مقادیر نرمالایز شده متغیرهـا  ود می(بیشترین) محد

توان با گیري هستند  بنابراین به راحتی میخالص از واحد اندازه

 هاي مدنظر براي تصمیم گیري را ساخت. آنها شاخص

، ، از آنجاکـــه تمـــامی هفـــت شـــاخص 

با گسـترش سـهم    و  ، ، ، 

بازار هدف رابطه مستقیم دارند، لذا جمـع   کشور صادر کننده در

آوریـم و آن را   جبري هفت شاخص نرمالایز شده را بدست مـی 

نـامیم. هرچـه مقـدار ایـن شـاخص      درآمد می-شاخص ریسک

بزرگتر باشد، نشان دهنده بازار هدف صـادراتی بـا انـدازه قابـل     

 باشد.توجه و ریسک قابل تحمل می

بازارهـاي هـدف بـر    براي تصمیم گیري در مورد انتخـاب  

ــک  ــاخص ریس ــاس ش ــانلوپلوس و  -اس ــرد ک ــد از رویک درآم

شـود. کشـورهایی کـه شـاخص     ) استفاده می2016( 1اسکینزي

درآمد آنها بزرگتـر از مقـدار بحرانـی باشـد بـه عنـوان       -ریسک

ــی   ــر دوم م ــب وارد فیلت ــورهاي منتخ ــل  کش ــوند. در مقاب ش

                                                   
1 Kanellopoulos & Skintzi 

تر درآمد آنها کوچک-کشورهایی که مقدار عددي شاخص ریسک

 شوند. ها حذف میاز مقدار بحرانی باشد از ادامه تحلیل

به پیروي از کـانلوپلوس و اسـکینزي، مقـدار بحرانـی شـاخص      

 آید: درآمد با استفاده از فرمول زیر بدست می-ریسک

)10( 
 

ــه ( ــانگین و  ) 10در رابط ــاخص   می ــار ش ــراف معی انح

باشند. در کشورهاي موجـود در نمونـه مـورد    درآمد می-ریسک

 درآمد تعدادي از کشورها بزرگتر از -بررسی، شاخص ریسک

باشد. بر ایـن اسـاس اگـر    درآمد) می-(میانگین شاخص ریسک

باشـد در آن صـورت    ) برابـر بـا    مقدار بحرانی (یعنی 

بـراي فیلتـر    درآمد بزرگتر از -کشورهایی با شاخص ریسک

شوند. اما در این گام کمی دقت و حساسـیت را  ب میدوم انتخا

 دهیم مقـدار بحرانـی کـوچکتر از     تر آورده و اجازه میپایین

حل آن است که باشد. یک راهدرآمد) -(میانگین شاخص ریسک

کسر  به اندازه انحراف معیار و یا درصدي از انحراف معیار از 

رسیم. براي این کنیم تا جایی که به یک مقدار عددي مطلوب ب

شود. براي پیدا کردن مقـدار  کسر می از  منظور جمله 

شود. استفاده می 2از راه حل عددي عددي بهینه براي پارامتر 

 باشد که محاسـبات از  روش کار به این صورت می

شـود و تعـداد   بـراي آن محاسـبه مـی    شـود و  شروع مـی 

 ر از درآمد بزرگت-کشورهاي با شاخص ریسک

اضـافه    بـه   0.01شوند. در مرحله بعد شمارش می

ــی ــود و مجــدداً م ــداد   ش ــده و تع ــبه ش ــراي آن محاس ب

 درآمد بزرگتر از -کشورهاي با شاخص ریسک

کند تا جایی کـه پـرش   شوند. این کار ادامه پیدا می شمارش می

  .افتد اتفاق می اساسی در تعداد کشورهاي اضافه شده به نمونه

 فیلتر دوم: پویایی و اندازه بازار هدف

در این مرحله بر اندازه نسبی بازار هدف و میزان رشد بازار تاکید 

شود. بر این اساس سه شاخص رشد بلند مدت واردات کشور می

هدف، رشد کوتاه مدت واردات کشور هدف و سهم کشور هدف 

د بلنـد مـدت، درصـد    شود. براي رشدر بازار جهانی محاسبه می

بـین دو مقطـع زمـانی     iتوسط کشـور   jتغییر واردات محصول 

شود. براي رشد کوتاه مدت، درصـد   محاسبه می 2018و  2015

و  2017بـین دو سـال    iتوسط کشـور   jتغییر واردات محصول 

 jشود. شاخص سوم سـهم واردات محصـول    محاسبه می2018

 باشد:می iدر واردت جهانی محصول  iتوسط کشور 

                                                   
2 Numerical solution 
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 j) واردات محصـول  فرمول محاسـبه رشـد بلنـد مـدت (    

بـه صـورت    2018و  2015) بین دو سـال  ( iتوسط کشور 

 باشد:زیر می

)11( 

 

 j) واردات محصـول  فرمول محاسبه رشـد کوتـاه مـدت (   

بـه صـورت    2018و  2017) بین دو سـال  ( iتوسط کشور 

 باشد:زیر می

)12( 

 

 iتوسـط کشـور    j) واردات محصـول  فرمول سهم نسبی (

) بـه صـورت   ( j) در واردات جهانی محصـول  (

 باشد:زیر می

)13( 

 

ام jام توسـط کشـور   iنکته مهم آن است که واردات محصـول  

و یا کوتاه مـدت رشـد کنـد و     بایستی با چه نرخی در بلند مدت

داشته باشد تا از فیلتر دوم  jچه سهمی در بازار جهانی محصول 

ــه پیــروي از کــانلوپولوس و   ــراي ایــن منظــور ب عبــور کنــد. ب

هاي فیلتر دوم یک ) براي هر یک از شاخص2016اسکینتزي (

آوریم و بر اساس آنهـا تصـمیم گیـري    مقدار بحرانی بدست می

 کنیم.می

سبه مقدار بحرانی رشد بلنـد مـدت و کوتـاه مـدت از     براي محا

 کنیم:فرمول زیر استفاده می

)14( 

 

)15( 

 

به ترتیب نرخ رشـد   و  )15) و (14در معادلات (

و  ام و jبلند مدت و کوتاه مدت واردات جهانی محصول 

به ترتیب مقادیر بحرانی براي نـرخ رشـد بلنـد مـدت و      

 شود:به صورت زیر تعریف می کوتاه مدت هستند. پارامتر 

)16( 

 

ه ج.ا .ایران (و یـا  مزیت نسبی آشکار شد ) 16در رابطه (

هر کشوري که قصد شناسایی بازارهاي هدف جدید را براي آن 

باشد. مزیـت نسـبی آشـکار    ام میjداریم) در صادرات محصول 

ام به صـورت زیـر تعریـف    jدر صادرات محصول  nشده کشور 

 شود:می

)17( 

 

ام jبـه ترتیـب صـادرات محصـول      و   ) 17در رابطه (

و  باشـند.  ام مـی nام و کل صادرات کشور nتوسط کشور 

ام و کـل صـادرات   jبه ترتیب صادرات جهـانی محصـول    

 باشند.جهانی می

 

ــبی (   ــهم نس ــی س ــدار بحران ــبه مق ــراي محاس ) واردات ب

از  j) در واردات جهانی محصول ( iتوسط کشور  jمحصول 

 کنیم:فرمول زیر استفاده می

)18( 

 

 jبا مقایسه نرخ رشد بلند مدت و کوتاه مـدت واردات محصـول   

با مقادیر بحرانی آنها و همچنـین مقایسـه سـهم     iتوسط کشور 

بـا مقـدار بحرانـی آن     iتوسط کشـور   jنسبی واردات محصول 

) 1سته بندي زیر رسید که در جدول شماره (توان به هشت دمی

 اند.خلاصه شده

هاي رشد بازار بر اساس شاخص-گروه بندي جفت کالا. 1جدول 

 بلند مدت، کوتاه مدت و سهم نسبی بازار هدف

 گروه بندي رشد کوتاه مدت رشد بلند مدت سهم نسبی

 گروه اول 0 0 0

 گروه دوم 1 0 0

 گروه سوم 0 1 0

 چهارمگروه  0 0 1

 گروه پنجم 1 1 0

 گروه ششم 1 0 1

 گروه هفتم 0 1 1

 گروه هشتم 1 1 1

 هاي تحقیقیافتهمنبع: 

) اگر نرخ رشد بلند مدت و یا نرخ رشد کوتاه 1در جدول شماره (

ــول  ــدت واردات محص ــط کشــور  jم ــی  iتوس ــدار بحران از مق

محاسبه شده بزرگتر باشد عدد یک و در غیر این صـورت عـدد   

شود. همچنین اگـر سـهم نسـبی واردات    صفر درنظر گرفته می

از مقـدار   jدر بازار جهـانی محصـول    iتوسط کشور  jمحصول 

بحرانی آن بزرگتر باشد عدد یک و در غیر اینصورت عدد صـفر  

بازارهایی -ول جفت محصولشود. در گروه ادر جدول لحاظ می

گیرند که مقادیر رشد بلند مـدت، رشـد کوتـاه مـدت و     قرار می
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باشد. در گروه سهم نسبی بازار آنها از مقادیر بحرانی بزرگتر نمی

گیرند کـه فقـط مقـادیر    بازارهایی قرار می-دوم جفت محصول

باشـد  رشد بلند مدت واردات آنها از مقـدار بحرانـی بزرگتـر مـی    

مقادیر رشد کوتاه مدت و سـهم نسـبی بـازار آنهـا از     درحالیکه 

مقادیر بحرانی کوچکتر است. و سرانجام در گروه هشـتم جفـت   

گیرند که مقادیر رشـد بلنـد مـدت،    بازارهایی قرار می-محصول

رشد کوتاه مدت و سهم نسبی بازار آنها از مقادیر بحرانی بزرگتر 

کــاران هسـتند. در ایـن تحقیـق بـه پیـروي از کویـورس و هم      

) بـراي فیلتــر ســوم، تنهـا محصــولات گــروه   179: ص 1995(

هـاي  گیـریم و محصـولات گـروه   چهارم تا هشتم را در نظر می

 شوند.هاي بعدي حذف میاول، دوم و سوم در تحلیل

 فیلتر سوم: درجه انحصار و بسته بودن بازار هدف

در این مرحله بر اساس دو شاخص درجه تمرکـز یـا انحصـاري    

شـود. بـراي   بسته بودن بازار هدف فیلترینگ انجام مـی بودن و 

محاسبه درجه تمرکز و یا انحصاري بودن بازار هدف از شاخص 

شود. هرچه مقدار عـددي ایـن   هیرشمن استفاده می-هرفیندال

شاخص بزرگتر باشد، حاکی از درجه انحصـاري بـودن بـازار در    

مقدار باشد. دست تعدادي معدودي از کشورهاي صادر کننده می

 شود:عددي شاخص هرفیندال به صورت زیر محاسبه می

)19( 

 

به بازار  kتوسط کشور  jصادرات محصول  ) 19در رابطه (

باشـد.  مـی  iتوسط کشور  jکل واردات محصول  و  iکشور 

) بزرگتر هیرشمن (-هرچه مقدار عددي شاخص هرفیندال

ام در jانحصـار در بـازار محصـول     دهـد، درجـه  باشد، نشان می

باشـد. بـراي محاسـبه مقـدار بحرانـی بـراي       ام بالا میiکشور 

) 2016) به پیروي از کانلوپولوس و اسکینتزي (شاخص (

 کنیم:از فرمول زیر استفاده می

)20( 
 

)21( 
 

)22( 
 

بـه   و  ، ) 22) و (21)، (20در معادلات (

ــار شــاخص    ــانگین و انحــراف معی ــی، می ــدار بحران ــب مق ترتی

) بـراي محاسـبه   20باشـند. از فرمـول (  هیرشمن می-هرفیندال

بازار وارد کننـده موجـود در   -مقدار بحرانی براي جفت محصول

) بـراي  21شـود. از فرمـول (  ) استفاده می1گروه چهارم جدول (

بـازار وارد کننـده   -محاسبه مقدار بحرانی براي جفـت محصـول  

شود. ) استفاده می1موجود در گروه پنجم، ششم و هفتم جدول (

ــراي جفــت  20از فرمــول ( ــی ب ــدار بحران ــراي محاســبه مق ) ب

) 1بازار وارد کننده موجـود در گـروه هشـتم جـدول (    -محصول

 شود. استفاده می

ام در کشـور  jودن بازار محصول به منظور سنجش درجه بسته ب

i ام از میانگین نرخ تعرفه کشور وارد کنندهi   براي محصـولj ام

شود. به منظور محاسبه مقدار بحرانی از فرمول زیـر  استفاده می

 کنیم:استفاده می

)23( 
 

مقــدار بحرانــی بـراي بــردار نــرخ تعرفــه   ) 23در رابطـه ( 

مقـادیر   و  باشـد.  مـی  امjکشورها براي واردات محـول  

اي میانگین و انحراف معیار شاخص نـرخ تعرفـه هسـتند.    نمونه

 (Numerical solution)بر اساس راه حل عددي  پارامتر 

-در جایی انتخاب مـی   آید. در این تحقیق پارامتر بدست می

بازار وارد کننـده  -شود که پرش اساسی در تعداد جفت محصول

 افتد. اتفاق می اضافه شده به نمونه

هایی براي تحلیـل بیشـتر در   بازار-در فیلتر سوم جفت محصول

شوند که بطور همزمان مقـادیر عـددي   فیلتر چهارم انتخاب می

هیرشـمن و نـرخ تعرفـه بـراي آنهـا      -هر دو شاخص هرفیندال

 شان باشد.  بزرگتر از مقادیر بحرانی

 

 هاي واقـع هاي ممکن و انتخابفیلتر چهارم: انتخاب

 بینانه

هایی کـه فیلتـر سـوم را رد    بازار-در فیلتر چهارم براي محصول

ام در بـازار  iاند، شاخص مزیت نسبی آشـکار شـده کشـور    کرده

-) به صورت زیر محاسبه میام (nام کشور jمحصول 

 شود:

)24( 

 

بـه   iتوسـط کشـور    jصـادرات محصـول    ) 24در رابطه (

 ، iتوسـط کشـور    jکل صادرات محصول  ، nکشور 

صادرات جهـانی   و  nبه کشور  jصادرات جهانی محصول 

باشد. این شاخص براي شش کشور برتـر صـادر   می jمحصول 

) و همچنـین بـراي   ( nبـه بـازار    jکننده محصول 

ایران (و یا هر کشوري که قصد داریم بـازار هـدف را بـراي آن    



 پشتیبان تصمیم هاي صادراتی محصولات صنعتی ایران در چارچوب مدل شناسایی فرصت :و همکاران جوزدانی                80

شود. با مقایسه دو ) محاسبه می) (مشخص کنیم

ــاخص  ــی و  شـ ــوان جفـــت مـ تـ

هـاي زیـر دسـته بنـدي     کشور وارد کننده را به گروه -محصول

 کرد:

 بازار هدف صادراتی خیلی ضعیف: -گروه اول: جفت محصول

 -  

 ف:بازار هدف صادراتی ضعی -گروه دوم: جفت محصول

 -  

 بازار هدف صادراتی متوسط: -گروه سوم: جفت محصول

 -  

 بازار هدف صادراتی قوي: -گروه چهارم: جفت محصول

 -  

 

 نتایج تحقیق -5

هاي تحقیـق و سـپس نتـایج    در این بخش ابتدا به معرفی داده

 پشتیبان تصمیم پرداخته خواهد شد.مدل 
 
 

 
 

 
 

 

 هاي تحقیقمعرفی داده -5-1

هـاي صـادراتی بـراي    هدف در این تحقیق شناسـایی فرصـت  

دار صادراتی (با مزیـت نسـبی آشـکار    محصولات صنعتی مزیت

باشد. بر این اساس محصول در سـطح کـدهاي   شده) ایران می

شود. همانطور که قیلاً بیان شد هـر  تعریف می HSچهار رقمی 

شود کـه بـا   چهار رقمی شامل طیفی از محصولات می HSکد 

-یکدیگر مشابه هستند. بنابراین هرگاه صحبت از محصول می

چهـار   HSشود منظور گروه محصولات مشابه در دل هـر کـد   

 24تـا   01، فصـول  HSباشد. بر اساس دسته بنـدي  رقمی می

جـزو محصـولات    98تا  25صول جزو محصولات کشورزي و ف

طبقـه بنـدي    2017روند. بر اساس نسـخه  صنعتی به شمار می

HS کد  38، ج.ا. ایران محصولاتHS    چهار رقمی مربـوط بـه

کنـد کـه در   بخش صنعت را با مزیت نسبی به دنیـا صـادر مـی   

چهار رقمی  HSاند. از آنجا که از کدهاي ) آورده شده2جدول (

بندي کالاها در  شود و گروهتفاده میبراي تعریف محصولات اس

باشد لذا تعریـف  المللی می چهار رقمی به صورت بین HSسطح 

 باشد.کدهاي مذکور در تمامی کشورها مشابه هم می

 دار صادراتی ایرانچهار رقمی) مزیت HSمحصولات (کدهاي  .2جدول

 شرح فارسی HSکد 

شاخص مزیت 

نسبی آشکار 

 شده

متوسط صادرات ایران به دنیا 

 2018-2016سالهاي طی 

 دلار) 1000(

سهم از کل صادرات 

 کالایی ایران

7206 
آهن و فولاد غیر آلیاژي به صورت شمش یا سایر اشکال اولیه 

 (به استثناي شمش قراضه ذوب شده)
139 805664 907/0 

 384/0 340999 45 فرش و سایر کفپوشهاي پارچه اي از مواد نساجی 5701

 182/0 162087 14 تراورتن، اکواسین و دیگر سنگهاي آهکیسنگ مرمر، سنگ  2515

2905 
الکلهاي حلقوي و مشتقات هالوژنه، سولفوناته، نیتراته یا نیتروز 

 شده آنها
13 1844889 076/2 

5702 
فرش و سایر کفپوشهاي نساجی، بافته شده، منگوله دار یا گلـه  

 اي
13 304917 343/0 

2712 
موم میکرو کریستالی، موم شل، ازوکریت ژله نفتی، موم پارافین، 

 و لیگنیت
12 196920 222/0 

 919/49 44361187 11 روغن هاي نفتی و روغن هاي حاصل از مواد معدنی قیر، خام 2709

 336/1 1186987 11 محصولات نیمه تمام آهن یا فولاد غیر آلیاژي 7207

 859/0 763070 10 کک نفتی، قیر نفتی و سایر مانده هاي روغن نفت 2713

 826/3 3400270 9 پلیمرهاي اتیلن به اشکال اولیه 3901

 898/0 797878 8 کودهاي ازته معدنی یا شیمیایی 3102

 468/0 415537 8 سیمان، شامل کلینکرهاي سیمانی، رنگی یا غیر رنگی 2523

 218/0 193444 6 آمونیاك به صورت بی آب یا در محلول آبی 2814

 166/0 147240 6 چهارگوش براي فرش کردن (بدون ورنی و بدون لعاب)کاشی و  6908

 247/1 1108481 5 هیدروکربن هاي حلقوي 2902

 183/0 162324 5 سرب اصلاح نشده 7801

 604/0 536778 5 هیدروکربنهاي حلقوي 2901

 063/6 5388680 4 گاز نفت و سایر هیدروکربن هاي گازي 2711
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 شرح فارسی HSکد 

شاخص مزیت 

نسبی آشکار 

 شده

متوسط صادرات ایران به دنیا 

 2018-2016سالهاي طی 

 دلار) 1000(

سهم از کل صادرات 

 کالایی ایران

 17/0 150889 4 هتروسیکلیک فقط با هترو اتم اکسیژنترکیبات  2932

 31/0 275949 4 روي ساخته نشده 7901

 272/0 241310 4 کاشی و چهارگوش براي فرش کردن (ورنی زده یا لعاب زده) 6907

3924 
ظروف غذاخوري، وسایل آشپزخانه، سایر کالاهاي خانگی و مواد 

 توالت، از پلاستیک
3 281937 317/0 

3904 
پلیمرهاي وینیل کلراید یا سایر الفین هاي هالوژنه (به اشـکال  

 اولیه)
3 258409 291/0 

 698/9 8619359 3 روغن هاي نفتی و روغن هاي حاصل از مواد معدنی قیر 2710

 177/0 157037 3 زاویه ها، اشکال و مقاطع آهن یا فولاد غیر آلیاژي 7216

 214/0 190390 2 آلیاژيمیله ها از آهن یا فولاد غیر  7214

 158/0 140519 2 سنگ بناي یادبود یا ساختمان 6802

 037/1 921703 2 سنگ معدن و کنسانتره آهن از جمله پیریتهاي آهن بو داده 2601

3815 
آغازگرهاي واکنش، شتاب دهنده هاي واکنش و آماده سازیهاي 

 کاتالیزوري
2 191700 216/0 

2707 
تقطیر قطران ذغال سـنگ در دمـاي   روغن و سایر محصولات 

 بالا
2 233370 263/0 

 231/0 205478 2 پلیمرهاي استایرن به اشکال اولیه 3903

2909 
اترها، الکلهاي اتر، فنل هاي اتر فنل هاي اترالکل، پراکسیدهاي 

 الکل و پراکسید اتر
2 143252 161/0 

7208 
بـه  محصولات  تخت نورد شده آهن یـا فـولاد غیـر آلیـاژي ،     

 میلی متر ، نورد گرم ، روکش نشده 600=  >عرض
2 401557 452/0 

8905 
شناورهاي سبک، شناورهاي آتش نشانی، لایروبی ها، جرثقیل 

 هاي شناور
2 229928 459/0 

3402 
عوامل فعال سطح آلی (به استثناي صابون) ؛ آماده سازي هاي 

 فعال روي سطح ، آماده سازي شستشو ، ...
31/1 196724 221/0 

 411/0 365226 26/1 آلیاژهاي مس، تصفیه شده و مس بدون تراشکاري 7403

 334/0 296830 08/1 سنگ معدن و کنسانتره مس 2603

3923 
وسایل حمل و نقل یا بسـته بنـدي از پلاسـتیک، سـربطري و     

 درپوش
01/1 269264 303/0 

 هاي تحقیقیافته و 1398کتاب مقررات صادرات و واردات ج.ا. ایران، سال منبع: 

 هاي رشد بلند مدت، کوتاه مدت و سهم نسبیهاي صادراتی بر اساس شاخصنتایج گروه بندي فرصت . 3جدول 

 سهم از کل فرصت ها تعداد فرصت صادراتی سهم از بازار جهانی رشد کوتاه مدت رشد بلند مدت گروه بندي

1 × × × 706 22 

2  × × 549 17 

3 ×  × 564 17 

4 × ×  90 3 

5   × 1040 32 

6  ×  66 2 

7 ×   67 2 

8    161 5 

 100 3243 کل گروه ها

 هاي تحقیق یافتهمنبع: 
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منـوط بـه    "مـدل پشـتیبان تصـمیم   "انجام فیلتـر اول در  

باشـد.  هاي ریسک کشورها و درآمـد واقعـی مـی   گرداوري داده

ریســک کشــوري کـه ترکیبــی از ریســک سیاســی،  هـاي  داده

کشـور و طـی    100باشد بـراي بـیش از   اقتصادي و تجاري می

المللـی ریســک  هـاي راهنمـاي بـین   از داده 2018-2016دوره 

 اند.کشوري اخذ شده

واقعی سـرانه از   GDPواقعی و  GDPهاي مربوط به داده

 (WDI)هاي توسـعه جهـانی   شاخص-وب سایت بانک جهانی

کشور استخراج شده است. از  198براي  2018-2016ره طی دو

بـراي   2018-2016هاي این دو شاخص طی دوره متوسط داده

 انجام گام دوم در فیلتر اول استفاده شده است.

هاي واردات کشورها از جهـان و  براي انجام فیلتر دوم، داده

سایت سیستم منتخب از وب HSکل واردات جهان در کدهاي 

) و وب سـایت مرکـز تجـارت    WITSرچه جهان (تجاري یکپا

هـاي مربـوط بـه دو    انـد. داده ) گرداوري شـده ITCالملل (بین

هیرشمن و نرخ تعرفه بـه تفکیـک کـدهاي    -شاخص هرفیندال

HS      چهار رقمی و به تفکیک کشور (بـه عبـارتی بـه تفکیـک

-بازار هدف) از وب سایت مرکز تجارت بین-محصول صادراتی

هیرشمن بر اسـاس  -است. شاخص هرفیندالالملل دانلود شده 

آخرین آمار واردات دو جانبه که از سـوي کشـورها ارائـه شـده     

 2019تـا   2017هاي است و براي اغلب کشورها مربوط به سال

شود محاسبه شده است. همچنین آمار مربوط به نرخ تعرفـه  می

نیز بر اساس آخرین گزارش رژیم تجاري کشورها بـه سـازمان   

الملـل در سـطح    رت و همچنین مرکـز تجـارت بـین   جهانی تجا

 کدهاي چهار رقمی محاسبه شده است. 

از وب  2018-2015هــاي صــادرات ایــران طــی دوره داده

ها در سطح سایت گمرك ج.ا. ایران دریافت شده است. این داده

هشت رقمی (کدهاي تعرفه ملی ج.ا. ایران) ارائـه   HSکدهاي 

هاي صادرات در سـطح  فرایندها دادهشود و با انجام تعدادي می

 محاسبه شدند. HSکدهاي چهار رقمی 

براي انجام فیلتر چهارم لازم است تا آمار واردات هر یک از 

کشورها از شرکاي تجاریش (به تفکیک هـر شـریک تجـاري)    

شش رقمی جمع آوري گردد. از میان شرکاي  HSکد  54براي 

ري برتـر  ، شـش شـریک تجـا   HSتجاري هر کشوردر هر کـد  

گردد کـه فرآینـد انتخـاب بسـیار      (صادرکننده برتر) انتخاب می

هاي واردات کشـورها در سـطح   د. دادهباش بر می پیچیده و زمان

و  1از دو سایت مرکز تجارت بین الملل HSکدهاي چهار رقمی 

-دانلود شده است. انجام تحلیل 2راه حل تجارت یکپارچه جهان

دهد، ریسک نشان می-درآمد ها در فیلتر اول بر اساس شاخص
                                                   
1  International Trade Center (ITC) 

2 World Integrated Trade Center (WITS) 
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ــا شــوند. در فیلتــر دوم ســعی مــیوارد فیلتــر دوم مــی شــود ت

محصولات صادراتی بالقوه در بازارهاي هدف منتخب (یا مقاصد 

صادراتی بالقوه شناسایی گردد. به عبارت دیگر در ایـن مرحلـه   

گـردد.  هدف صادراتی بالقوه شناسایی می بازار-ترکیب محصول

بازار هـدف  -از این قسمت به بعد، به هر ترکیب محصول بالقوه

گردد. به عنـوان مثـال   بالقوه، فرصت صادراتی بالقوه اطلاق می

(محصول بـالقوه) در   HS2709فرض کنید ترکیب واردات کد 

بازار چین (بازار بالقوه) به عنوان یک فرصـت صـادراتی بـالقوه    

فرصت صادراتی در این  3243بندي گردد. نتایج گروهقلمداد می

هاي سه گانه با مقادیر بحرانـی  مرحله بر اساس مقایسه شاخص

) ارائه شده است. همانطور که مشـاهده  2آنها در جدول شماره (

 706هـاي صـادراتی (یعنـی    درصد از کل فرصـت  22شود، می

. هر سـه شـاخص   گیرندفرصت صادراتی) در گروه اول قرار می

شان کـوچکتر  ها از مقادیر بحرانیسه گانه مربوط به این فرصت

مـورد) در گـروه دوم    549ها (معـادل  درصد فرصت 17هستند. 

گیرند کـه تنهـا نـرخ رشـد بلنـد مـدت آنهـا از مقـادیر         قرار می

ها و سه درصد فرصت 17شان بزرگتر هستند. به ترتیب بحرانی

-هاي سوم و چهارم قـرار مـی  گروهمورد) در  90و  564(معادل 

گیرند که نرخ رشد بلند مدت یـا سـهم از بـازار جهـانی آنهـا از      

فرصـت صـادراتی    1040شـان بزرگتـر هسـتند.    مقادیر بحرانی

گیرنـد کـه بـه طـور     درصد) در گروه پنجم قرار مـی  32(معادل 

همزمان نرخ رشد بلند مدت و کوتاه مدت آنها از مقادیر بحرانی 

درصد) در گـروه   2فرصت صادراتی (معادل  66باشد.  بزرگتر می

گیرند که به طور همزمان نرخ رشد بلنـد مـدت و    ششم قرار می

 67باشـد.  سهم آنها در بازار جهانی از مقادیر بحرانی بزرگتر مـی 

گیرنـد   درصد) در گروه هفتم قرار می 2فرصت صادراتی (معادل 

نهـا در بـازار   که به طور همزمان نرخ رشد کوتاه مدت و سـهم آ 

فرصـت   161باشد. و در آخر جهانی از مقادیر بحرانی بزرگتر می

گیرند که هر سه شاخص رشـد  صادراتی در گروه هشتم قرار می

بلند مدت، کوتاه مدت و سهم در بازار جهانی از مقادیر مربوطـه  

 باشد. بزرگتر می

هاي صـادراتی منتخـب در فیلتـر سـوم بـر اسـاس       فرصت

هیرشمن و متوسـط نـرخ تعرفـه بـازار     -الهاي هرفیندشاخص

فرصت صادراتی  1424شوند. از بندي میهدف صادراتی اولویت

فرصـت   442درصـد (معـادل    26وارد شده به فیلتر سوم، تنهـا  

صادراتی) به عنوان محصولات منتخب این مرحله از غربالگري 

هـا  شوند و سایر محصولات از ادامه تحلیلوارد فیلتر چهارم می

 39درصـد،   38درصـد،   27درصد،  29اند. به ترتیب،  شدهحذف 

هـاي چهـارم، پـنجم،    درصـد از محصـولات گـروه    52درصد و 

شوند. نتایج محاسـبات  ششم، هفتم و هشتم وارد فیلتر چهار می
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هیرشـمن نشـان   -دو شاخص میانگین نرخ تعرفـه و هرفینـدال  

دهد، میانگین نرخ تعرفه تمامی محصولات منتخب کوچکتر می

-باشـد. مقـدار عـددي شـاخص هرفینـدال     ز یک درصـد مـی  ا

باشـد  می 0.25هیرشمن براي تمامی گروهاي کالایی بزرگتر از 

دهد، درجه تمرکز بازارهـاي هـدف منتخـب بـالا     که نشان می

 است.

شود، توان صادراتی ج.ا. ایـران بـا   در فیلتر چهارم، سعی می

صـادراتی  فرصـت   443شش رقیب در هر بازار صادراتی بـراي  

دهد، از شناسایی شده در گام سوم مقایسه شود. نتایج نشان می

-فرصت صادراتی به عنوان فرصت 107فرصت صادراتی،  442

شوند که در هاي قوي براي توسعه صادراتی ایران محسوب می

واحـد از مزیـت نسـبی    18/6بهترین حالت مزیت نسبی ایـران  

حالـت  مزیـت   باشـد و در بـدترین   شش کشور رقیب بیشتر می

-واحد از شش کشور رقیب اصـلی بیشـتر مـی    1.4نسبی ایران 

 باشد.

فرصت صادراتی قوي، مزیت نسبی آشکار شده ایران در  107از 

باشد. این محصولات بهتـرین  محصولات زیر بزرگتر از یک می

 شوند:گزینه براي توسعه صادرات محسوب می

ü گازي هاي هیدروکربن سایر و نفت گاز 

ü بـدون  و ورنی بدون( کردن فرش براي چهارگوش و کاشی 

 )لعاب

ü نشده ساخته روي 

ü اولیه اشکال به استایرن پلیمرهاي 

ü اولیه اشکال به اتیلن پلیمرهاي 

ü آلیاژي غیر فولاد یا آهن تمام نیمه محصولات 

ü تراشکاري بدون مس و شده تصفیه، مس آلیاژهاي 

ü سـنگهاي  دیگـر  و اکواسـین ، تـراورتن  سنگ، مرمر سنگ 

 آهکی

ü مس کنسانتره و معدن سنگ 

ü بـه ،  آلیاژي غیر فولاد یا آهن شده نورد تخت  محصولات 

 نشده روکش، گرم نورد، متر میلی 600=  >عرض

ü شـل  مـوم ، کریسـتالی  میکـرو  موم، پارافین موم، نفتی ژله ،

 لیگنیت و ازوکریت

ü نفت روغن هاي مانده سایر و نفتی قیر، نفتی کک 

ü قیـر  معـدنی  مواد از حاصل هاي روغن و نفتی هاي روغن ،

 خام

ü ساختمان یا یادبود بناي سنگ 

ü شیمیایی یا معدنی ازته کودهاي 

هاي صادراتی بالقوه ایـران  همچنین حداقل سه مورد از فرصت

 در بازارهاي هدف صادراتی زیر وجود دارد: 

ü آلمان 

ü ایتالیا 

ü اسپانیا 

ü ترکیه 

ü مالزي 

ü هلند 

ü بلغارستان 

ü فرانسه 

ü اندونزي 

ü بلژیک 

ü چین 

ü رومانی 

ü کنیا 

ü کویت 

ü گرجستان 

هاي قـوي   دهد، حداقل سه مورد از فرصتسایر نتایج نشان می

 باشد:صادراتی ایران مربوط به محصولات زیر می

ü قیـر  معـدنی  مـواد  از حاصل هاي روغن و نفتی هايروغن ،

 خام

ü ساختمان یا یادبود بناي سنگ 

ü بـه ، آلیـاژي  غیـر  فولاد یا آهن شده نورد تخت محصولات 

 نشده گرم و روکش نورد، متر میلی 600 بزرگتر ازعرض 

ü قیر معدنی مواد از حاصل هايروغن و نفتی هايروغن 

ü نشده ساخته روي 

ü شـل  مـوم ، کریسـتالی  میکـرو  موم، پارافین موم، نفتی ژله ،

 لیگنیت و ازوکریت

ü آلیاژي غیر فولاد یا آهن تمام نیمه محصولات 

ü یـا  نیتراتـه ، سولفوناته، هالوژنه مشتقات و حلقوي هايالکل 

 آنها شده نیتروز

ü آلیاژي غیر فولاد یا آهن مقاطع و اشکال، هازاویه 

ü آلیاژي غیر فولاد یا آهن از هامیله 

 

 نتیجه گیري و پیشنهادات -6

در این تحقیق بر متنوع سازي بازارهاي هدف صـادراتی بـراي   

محصولات صادراتی ج.ا. ایران که داراي مزیـت نسـبی آشـکار    

شـود. قطعـا گسـترش صـادرات ایـن      هستند، تاکیـد مـی   شده

هـا در  محصولات زمینه لازم براي توسعه سـایر رشـته فعالیـت   
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اقتصاد ایران خواهد بود. نفـوذ در بازارهـاي مختلـف از میـزان     

شکنندگی درامدهاي ارزي ناشی از صـادرات در صـورت وقـوع    

حـدود  اتفاقات اقتصادي در بازار هدف مانند رکود اقتصـاد را تـا   

قابل توجهی خواهد کاست و منجر به ارزآوري یا ثبات، کـاهش  

بیکاري و کاهش ترم خواهد شد. در این مطالعه با کمک مـدل  

پشـتیبان تصــمیم، بازارهــاي هــدف بــالقوه بــراي محصــولات  

) 1دهد: (صادراتی ایران شناسایی شدند. نتایج تحقیق نشان می

رصد) به عنوان د 9فرصت (معادل  48فرصت صادراتی،  532از 

شوند. هفت فرصت هاي صادراتی خیلی ضعیف تلقی میفرصت

باشند که  هاي ضعیف) میصادراتی مربوط به گروه دوم (فرصت

واحـد از   2.88تـا   1/61مزیت نسبی شش رقیـب اصـلی بـین    

-مورد به عنوان فرصت 370باشد. مزیت نسبی ایران بیشتر می

نسبی آشکار شـده   شوند. مزیتهاي صادراتی متوسط تلقی می

واحد بزرگتـر از مزیـت نسـبی     1/5تا  0شش رقیب اصلی بین 

فرصـت موجـود در ایـن گـروه، ج.ا.      370باشد. از ج.ا. ایران می

 هـاي کفپـوش  سـایر  و فـرش  -نروژ"ایران تنها در دو فرصت 

-کفپـوش  سـایر  و فرش-سوئیس"و  "نساجی مواد از ايپارچه

مزیـت نسـبی بزرگتـر از     داراي "نساجی مواد از ايپارچه هاي

فرصت صـادراتی   107فرصت صادراتی،  532باشد.  از یک می

هـاي قـوي بـراي توسـعه صـادراتی ایـران       به عنـوان فرصـت  

 37شوند که مزیت نسـبی آشـکار شـده ایـران در     محسوب می

باشد. توسعه تولید و صادرات این محصول زیر بزرگتر از یک می

ه صـادرات محسـوب   محصولات، بهتـرین گزینـه بـراي توسـع    

دهد، حداقل سه مـورد  ) سایر نتایج تحقیق نشان می2( دشو می

هاي صادراتی بـالقوه ایـران در بازارهـاي هـدف     فرصت 107از 

 صادراتی زیر وجود دارد:

ü آلمان 

ü ایتالیا 

ü اسپانیا 

ü ترکیه 

ü مالزي 

ü هلند 

ü بلغارستان 

ü فرانسه 

ü اندونزي 

ü بلژیک 

ü چین 

ü رومانی 

ü کنیا 

ü کویت 

ü گرجستان 

هاي قوي صـادراتی ایـران    حداقل سه مورد از فرصتهمچنین 

 باشد: مربوط به محصولات زیر می

ü قیر معدنی مواد از حاصل هاي روغن و نفتی هاي روغن ،

 خام

ü ساختمان یا یادبود بناي سنگ 

ü بـه ، آلیاژي غیر فولاد یا آهن شده نورد تخت محصولات 

 نشده روکش گرم و نورد، متر میلی 600 عرض بزرگتر از

ü قیر معدنی مواد از حاصل هاي روغن و نفتی هاي روغن 

ü نشده ساخته روي 

ü شـل  مـوم ، کریستالی میکرو موم، پارافین موم، نفتی ژله ،

 لیگنیت و ازوکریت

ü آلیاژي غیر فولاد یا آهن تمام نیمه محصولات 

ü یا نیتراته، سولفوناته، هالوژنه مشتقات و حلقوي هايالکل 

 آنها شده نیتروز

ü آلیاژي غیر فولاد یا آهن مقاطع و اشکال، هازاویه 

ü آلیاژي غیر فولاد یا آهن از هامیله 

توسعه صادرات اولاً، نیازمند وجود اسـتراتژي توسـعه صـادرات    

باشد. ثانیاً بایستی سند توسـعه صـادرات   جامع در سطح ملی می

هـاي مـورد نیـاز     براي هر بخش نوشته شود و ابزارها و سیاست

مثلاً یکـی از ابزارهـاي مهـم    توسعه هر بخش مشخص گردد. 

هــاي تحقیــق و توســعه و  توســعه صــادرات گســترش فعالیــت

باشند. این مهـم   گسترش محصولات پایین دستی مواد خام می

هـاي مالیـاتی و    ، مشـوق هاي خصوصی با اعطاي وام به شرکت

به اختصـاص درصـدي از فـروش یـا سـود بـه       ها  الزام شرکت

ادرات  باشــد. یر مـی پــذ هــاي تحقیـق و توســعه امکـان   فعالیـت 

هاي تحقیق و توسـعه و گسـترش محصـولات    گسترش فعالیت

باشند. ایـن مهـم بـا اعطـاي وام بـه      پایین دستی مواد خام می

هـا بـه   هاي مالیاتی و الزام شرکتهاي خصوصی، مشوقشرکت

هاي تحقیـق و  اختصاص درصدي از فروش و یا سود به فعالیت

 باشد.پذیر میتوسعه امکان

کلی ابزارهاي سیاستی بـراي توسـعه صـادرات بـه     به طور 

) 1تـوان در مـوارد زیـر خلاصـه کـرد: (     بازارهاي هدف را مـی 

هـاي تجـاري و   هـا شـامل موافقتنامـه   ها بین دولتنامهموافقت

هاي بازارگانی: بـا توجـه بـه    نامههاي مشترك و تفاهمکمیسون
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هـاي  هاي صادراتی شامل: (الف) مشـوق ) مشوق2خواهد بود. (

المللـی و  هاي بـین مالیاتی و تامین مالی (ب) برگزاري نمایشگاه
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هاي ) تشویق فعالیت3هاي دولتی متولی صادرات و تولید. (نهاد

ــوان عامــل اصــل  ــه عن ــوآوري، جــذب تحقیــق و توســعه ب ی ن
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