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 مقدمه -1

ادبیات وسیعی در اقتصاد و حسابداری رهنمودهای نظری را در خصوص اینکه چگونه رقابت در 

منجر تواند به کاهش مشکلات نمایندگی؛ یا گاهی اوقات به تشدید مشکلات نمایندگی  بازار می

اند. مسلم است که تقاضا برای گزارشگری  (، ارائه نموده0932گردد )ببینید خواجوی و همکاران، 

مالی از تعارضات نمایندگی بین سهامداران و افراد درون شرکت )مدیران( ناشی شده است. بدین 

ص کیفیت ترتیب، رقابت در بازار دارای اثرات دو پهلو و مبهم بر مسائل نمایندگی دارد. در خصو

های  خورد. با اتکا به مدل گزارشگری مالی، این ابهام نیز در بین تحقیقات انجام شده به چشم می

( و 2102، 2؛ مارکاریان و سانتالو2102و همکاران،  0خطی، برخی مطالعات یک رابطه منفی )کارونا

را مستند ( 2109و همکاران،  2؛ چنگ2102، 9سایرین یک رابطه مثبت )بالاکریشنان و کوهن

( نشان دادند که میزان مدیریت سود به طور مثبت با 2102اند. برای مثال کارونا و همکاران ) نموده

( دریافتند دفعات 2102باشد؛ در حالی که بالاکریشنان و کوهن ) رقابت بازار محصول وابسته می

 یابد. تجدیدارائه سود با رقابت بازار محصول کاهش می

تواند  دهد که رقابت بازار محصول می تحقیق در زمینه اقتصاد نشان میدر همین حال، ادبیات 

و  6؛ اقیون0331، 5ها را به روش غیرخطی تحت تأثیر قرار دهد )برای مثال اسچمیت رفتار شرکت

تواند بر رفتار  باشد که رقابت می می 1(. رابطه غیرخطی ناشی از تاثیرات چندگانه2115همکاران، 

تاثیرات بر اساس میزان و شدت رقابت داشته باشد. برای مثال اسچمیت شرکتی و تغییر این 

تواند بازده را برای  نماید که در کنار کاهش سودآوری، رقابت همچنین می ( استدلال می0331)

تواند منجر به یک رابطه غیرخطی  تلاش مدیریت تحت تأثیر قرار دهد. ترکیب این دو نوع تأثیر می

( معکوسی را Uشکل )-( یک رابطه یو2115یریت شود. اقیون و همکاران )میان رقابت و تلاش مد

میان رقابت و نوآوری نشان دادند. با بسط ادبیات تحقیق، این مطالعه سعی دارد رابطه بین رقابت 

بازار محصول و کیفیت گزارشگری مالی شرکتی را با استفاده از معیار تجدیدارائه های حسابداری به 

 ها بررسی نماید. فیت پایین سود شرکتعنوان معیار کی

های مدیریت مانند نوآوری یا تلاش  با تفاوت از مطالعات فوق که متمرکز بر یک جنبه از فعالیت

اند، در این مطالعه از سود به عنوان معیار خلاصه ای که تاثیرات کلی رقابت بر  مدیریت بوده

دد. با توسعه ادبیات تحقیق فوق، ما یک گر های مختلف مدیریت منعکس شده، استفاده می فعالیت

نماییم. سئوال این تحقیق  مدل غیرخطی را برای رابطه بین رقابت و کیفیت سود معرفی می

نماید. نتایج  همچنین برای رفع شواهد تجربی متضاد رابطه بین رقابت و کیفیت سود کمک می

از تأثیر رقابت بر کیفیت سود دهد که یک رابطه غیرخطی ممکن  متضاد این انگیزه را به ما می

 بررسی شود.
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و بسط فرضیه به بحث ادبیات  نخست،. در بخش باشد می بخش چهارباقیمانده این مقاله شامل 

. پس از آن، به بیان آمار توصیفی گردد میروش تحقیق ارائه  سپس. شود میتحقیق پرداخته 

و ارائه پیشنهادات  مقاله با نتیجه گیری در بخش نهایی و در نهایت ؛همچنین نتایج تحقیق پرداخته

 .رسد میبه پایان 

 

 مبانی نظری و بسط فرضیه تحقیق -2

های سهامی بزرگ و ایجاد  با شکل گیری بحث جدایی مالکیت از مدیریت با پیدایش شرکت

ها و مدیران از موضوعات مورد توجه  تضاد منافع بین مالکان و مدیران، ارزیابی عملکرد شرکت

ان مختلف از جمله اعتباردهندگان، مالکان، دولت و حتی مدیران است. راهبری شرکتی برای ذینفع

فراهم آوردن امکان کنترل و ایجاد توازن بین منافع مدیران و سهامداران و در نتیجه کاهش تضاد 

هایی که کیفیت نظام راهبری شرکتی بهتری دارند، باید  شود. بنابراین شرکت نمایندگی ایجاد می

کنند،  ها امروزه در آن فعالیت می کمتر با مشکل تضاد نمایندگی رو به رو باشند. محیطی که شرکت

حیات خود، مجبور به رقابت با  ◌ٴ ها برای ادامه محیطی در حال رشد و بسیار رقابتی است و شرکت

در این توانند به ادامه حیات  هایی می باشند. شرکت عوامل متعددی در سطح ملی و بین المللی می

 .(0939)تیموری جامی و همکاران، محیط بپردازند که از عملکرد خوبی برخوردار باشند 

شود که مدیر به طور فعال تری عملیات شرکت را پیش ببرد.  رقابت در بازار محصول موجب می

گردد.  بدین ترتیب رقابت بازار محصول به عنوان یک مکانیزم مکمل حاکمیت شرکتی محسوب می

ات تحقیق به رقابت بازار حصول به عنوان یک مکانیزم خارجی حاکمیت شرکتی نگریسته در ادبی

(. 2100، 8باشد )ببینید گیرود و مولر شود؛ که مکمل سایر مکانیزم های حاکمیتی در بازار می می

اند که سطح رقابت و حاکمیت شرکتی ارتباط مستقیمی با سطح  تحقیقات بسیاری نشان داده

؛ چنگ و 2100ها دارد )ببینید گیرود و مولر،  منتشر شده حسابداری شرکت کیفیت اطلاعات

دهد رقابت با سطح  (. در همین حال، برخی تحقیقات نیز وجود دارد که نشان می2109همکاران، 

(. بدین ترتیب، شواهد 2102پایین تر اطلاعات حسابداری مرتبط است )ببینید مارکاریان و سانتالو، 

در خصوص تاثیرات رقابت بازاربر کیفیت گزارشگری انگیزه لازم را برای بررسی  و نتایج متفاوتی

 نماید. ها ایجاد می رابطه غیرخطی آن

توان شواهد متفاوت بدست آمده را ناشی از منافع و مزایای کیفیت افشای بالا تلقی نمود.  می

با میزان و شدت رقابت بازار باشد که  طبق ادبیات تحقیق، کیفیت سود بالا دارای منافع و مخارج می

( تأثیر رقابت بازار محصول را بر 0332) 3تواند متفاوت باشد. در این ارتباط، هرمالین محصول می

اطلاعات در دسترس سهامداران در خصوص تلاش مدیریت، دیدگاه مدیران اجرایی درباره سود، 
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ی بررسی نمود. وی به طور تحلیلی مخاطرات و منافع بالقوه وابسته به اقدامات مختلف مدیران اجرای

(، نفوذ 0331باشد. در مدل اسچمیت ) نشان داد که علامت هر یک از چهار تأثیر رقابت مبهم می

باشد؛ یعنی تلاش بیشتر مدیریت موجب افزایش نقدینگی  رقابت بر رفتارهای مدیریت دو سویه می

ه تأثیر رقابت بر سود قبل و بعد از ( ب2115شود. بطور مشابه، اقیون و همکاران ) و کاهش سود می

ها، در سطح پایین رقابت، نقطه تعادل عمدتاً در صنایع با  نوآوری؛ تمرکز داشتند. طبق یافته آن

وجود دارد. رقابت باعث افزایش سود نهایی حاصل از نوآوری شده  01سطح تکنولوژی نزدیک به هم

ابت بالا، نقطه تعادل عمدتاً در صنایع که نوآوری بیشتر را به همراه خواهد داشت. در سطح رق

نمایند؛ وجود دارد. در این  ها در سطوح تکنولوژی متفاوتی فعالیت می ؛ جایی که شرکت00پیرو-رهبر

شود زیرا رقابت سود نهایی حاصل از نوآوری  های پیرو انجام می صنایع، نوآوری عمدتاً توسط شرکت

یابد. بطور کل، نتایج نشان  بالا، نوآوری کاهش میدهد. بدین ترتیب، در سطح رقابت  را کاهش می

 باشد. دهد تأثیر رقابت به صورت غیرخطی می می

بر اساس این مطالعات، در این مطالعه تاثیرات چندگانه رقابت بر گزارشگری سود بررسی 

های رقیبی را دنبال  شود. هنگام تصمیم گیری در خصوص گزارشگری سود، مدیریت انگیزه می

توان به دو دسته منافع و مخارج وابسته به  ها را می (. این انگیزه2101و همکاران،  02)دکوکند  می

 09های افشاء خصوصی و احتمال تصاحب کیفیت سود بالا طبقه بندی نمود. مخارج شامل هزینه

تواند عملکرد واقعی  (؛ چرا که سود با کیفیت بالاتر می0339، 02باشد )داروغ توسط رقبا می

رایی عملیاتی شرکت را آشکار سازد. این یک مزیت اطلاعاتی برای رقبا به هزینه شرکت همچنین کا

های  گردد. یک صنعت رقابتی را در نظر بگیرید؛ احتمال اینکه رقبا از اطلاعات گزارش محسوب می

ها استفاده نمایند، زیاد است. همچنین وقتی  مالی برای صدمه زدن به رقابت پذیری شرکت

شرکت و رقبایش جایگزین هم باشد، اطلاعات در خصوص عملکرد واقعی الگوی محصولات یک 

 سازد. شان فراهم می مربوطی را برای رقبا در جهت تعدیل استراتژی

( نشان دادند که احتمال تصاحب هنگامی که 0333) 05در خصوص خطر تصاحب، کول و لن

( بطور تحلیلی تأیید 2109و همکاران ) 06باشد. در همین ارتباط، لی رقابت قوی است، بیشتر می

همچنین ژو و چن  دهد. نمودند که کیفیت بالای اطلاعات، احتمال موفقیت تصاحب را افزایش می

( دریافتند که وقتی مدیران از طرف تصاحب گران حمایت شوند، کمتر به قعالیت مدیریت 2118)

کاری سود را جهت گمراه نمودن از ها فرض نمودند که مدیریت انگیزه دست پردازند. آن سود می

یابد. بدین ترتیب،  عملکرد شرکت را دارند که به واسطه حمایت تصاحب گران این انگیزه کاهش می

 باشد. در صنایع رقابتی کیفیت سود بالاتر دارای خطر تصاحب بیشتر می
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قیمت گذاری منافع گزارشگری سود با کیفیت بالا نیز شامل هزینه کمتر بدهی و سهام همراه با 

های اعتباری  های دارای سود با کیفیت بالاتر نرخ باشد. در بازار بدهی، شرکت منصفانه سهام می

پردازند  (؛ و هزینه بهره کمتری بابت بدهی می2116و همکاران،  01مطلوب تری دارند )اشباق

اعتقاد  (2116(. به واسطه هزینه بدهی کمتر، اشباق و همکاران )2112و همکاران،  08)فرنسیس

دارند که کیفیت سود بالاتر نظارت بر اقدامات مدیریت را تسهیل نموده و رفتارهای فرصت طلبانه 

های با  ( دریافتند شرکت2112دهد. برای بازار سهام، فرنسیس و همکاران ) ها را کاهش می آن

( 2105مکاران )باشند. در تأیید نتایج فوق، گیو و ه کیفیت سود بالاتر هزینه سهام کمتری دارا می

شکل معکوسی بین رقابت بازار محصول و کیفیت سود نشان دادند. در -یک رابطه غیرخطی یو

ها نشان دادند که  ( صورت گرفت، آن2109و همکاران ) 03بررسی از مدیران مالی که توسط دچو

ی نتایج اند. در ادامه، به بحث برخ های با کیفیت سود پایین بطور منصفانه ارزش گذری نشده شرکت

 شود. متفاوت حاصل شده دیگر از رابطه بین رقابت بازار محصول و کیفیت گزارشگری پرداخته می

؛ 0331، 20؛ داروگ و استوگان0385، 21چندین مدل تحلیلی در ادبیات تحقیق )گال آور

ها در  های مربوط به افشاء و تصمیمات گزارشگری مالی شرکت ( به تعیین هزینه0331، 22واگنافر

ها در  (، نشان دادند که شرکت0331اند. در این ارتباط، داروگ و استوگان ) ر محصول پرداختهبازا

های ارائه  نمایند. در عین حال، مدل های آشکارتر و علنی تری را دنبال می صنایع رقابتی تر سیاست

کنند که در صنایع انحصاری که مستلزم داشتن وابستگی  شده در این مطالعات پیش بینی می

های افشای  ها بهتر است سیاست های سرمایه گذاران هستند؛ برای این شرکت بیشتر با استراتژی

تواند در آینده به  ها می اطلاعات کمتری داشته باشند؛ زیرا افشای اطلاعات به وسیله این شرکت

که  کند ( استدلال می0333های رقیب مورد استفاده قرار گیرد. بطور مشابه، ورچیا ) وسیله شرکت

های طبیعی رقابت در بازار رقابتی  جلوگیری از افشای اختیاری بهتر در بازارهای رقابتی از ویژگی

باشد. بدین ترتیب، شواهد نسبتاً متضادی در خصوص تأثیر رقابت صنعت بر کیفیت  تولید انبوه می

 ها وجود دارد. گزارشگری شرکت

ت در بازار محصول مکانیزم باا اهمیتای   دهند که نقش نظم دهنده رقاب برخی مطالعات نشان می

نمایاد کاه رقابات در باازار      ( استدلال می0389) 29باشد. هارت در ارتباط با گزارشگری نادرست می

های نظری  تواند به منظور محدود کردن رفتار نادرست مدیریت مؤثر واقع شود. پژوهش محصول می

تواند بر روی مادیریت ناکارآماد اثار     محصول میهای بالقوه که رقابت در بازار  زیادی با بررسی کانال

رساد   (. به نظار مای  2119، 22؛ رایت0331 ،اسچمیتاند ) داشته باشد، به این ایده رسمیت بخشیده

تحقیقات تجربی اخیر در حمایت از ایده باشند که رقابت در بازار محصاول انگیازه را بارای مادیران     



  ‌يمال‌يگزارشگر‌تیفیرقابت‌بازار‌محصول‌و‌ک‌يخط‌ریرابطه‌غ      711

 های حسابداری مالی و حسابرسی پژوهش 
 1331بهار / 11شماره   

و  2101، 25باشاند )گادالاو و گنازالس    مداران میتر شدن و همتراز شدن با علاقه سها جهت نزدیک

 (.2101گیرود و مولر، 

با بررسی رقابت در بازار محصول و گزارشگری  (2100) 26در این ارتباط، بالاکریشنان و کوهن

نشان دادند که بطور متوسط سطح رقابت بازار محصول به عنوان  مالی نادرست در بازار بورس امریکا

باشد.  برای مدیران برای گزارشگری اشتباه اطلاعات حسابداری می یک مکانیزم پیش گیرنده

( در بازار سرمایه ایران نشان دادند که رقابت بازار محصول 0932همچنین خدامی پور و بزرایی )

های کیفیت افشاء که توسط  ها دارد. در این تحقیق، از رتبه رابطه مثبت با کیفیت افشاء شرکت

ر تهران منتشر شده استفاده گردیده است. در مطالعه ای دیگر، خواجوی و سازمان بورس اوراق بهادا

ها پرداختند.  ( به بررسی رابطه بین سطح رقابت صنعت با مدیریت سود شرکت0932همکاران )

ها، اقلام تعهدی اختیاری  ها در اندازه گیری کیفیت گزارشگری مالی شرکت معیار مورد استفاده آن

ا نشان داد که یک رابطه منفی بین رقابت و مدیریت سود وجود دارد که ه بوده است. نتایج آن

دهد.  مطابق تحقیق اخیر، یک ارتباط مستقیمی را بین رقابت بازار و کیفیت گزارشگری نشان می

( با بررسی رقابت در بازار حصول و ترکیب هیئت مدیره و کیفیت افشای 0932) قربانی و همکاران

به این نتیجه  0988تا  0982شرکت از بورس اوراق بهادار تهران در سالهای  31اطلاعات، با بررسی 

 رسیدند که رقابت در بازار محصول دارای اثر راهبردی است.

( با بررسی تأثیر رقابت در بازار محصول بر کمیت و کیفیت افشای داوطلبانه، نشان 2101) 21لی

( نیز باه  2100) 28شود. تنگ و لی داد که رقابت باعث افزایش کمیت و کیفیت افشای داوطلبانه می

بررسی رابطه بین رقابت در بازار محصول، سااختار هیئات مادیره و کیفیات افشاا پرداخات. نتاایج        

آنان نشان داد که رقابت در بازار محصاول تاأثیر معنااداری بار کیفیات افشاا دارد و باعاث         تحقیق

( 2101) 23شاود. هاناگ و کاساپرزا     استحکام رابطه بین ساختار هیئت مدیره و کیفیت افشاا مای  

شواهد تجربی در زمینه تحلیل گران را ارائه و نشان دادند که رقابت تعصب را در تحلیل پیش بینی 

دهند که در صنایع رقابتی باید موارد  ها نشان می دهد. بدین ترتیب، این پژوهش ا کاهش میدرآمده

 کمتری از گزارشگری نادرست را شاهد باشیم.

ها در صنایع  ( دریافتند شرکت0388) 91( و گرتنر و همکارانش0385از سوی دیگر، گال آور )

گیرند؛ و احتمال ارائه  تر در پیش میهای ارائه و افشای اطلاعات مفید را کم تر سیاست رقابتی

باشد. مدیران ممکن است به منظور افزایش قیمت سهام، اقدام به گزارشگری  گزارش اشتباه بالا می

(. از این رو، 2116، 90نادرست نمایند؛ و به این ترتیب منافع شخصی بدست آورند )برنز و کدیا

رود در صنایع رقابتی تر کیفیت  ار میدهد که انتظ برخی مطالعات در ادبیات تحقیق نشان می

های مطرح شده، در این مطالعه مطابق  بر اساس نتایج و استدلال تر باشد. گزارشگری مالی پایین
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صنعت افزایش  شود که کیفیت سود در دامنه کم رقابت ( استدلال می2105و همکاران ) 92گیو

یابد؛  کیفیت سود ثابت و یا کاهش می یافته؛ در عین حال با تشدید رقابت صنعت، منافع وابسته به

توان فرضیه  شود. بدین ترتیب می ها می که این امر موجب کاهش کیفیت گزارشگری مالی شرکت

 ذیل را ارائه نمود:

 

یک رابطه غیرخطی میان رقابت بازار محصول و تجدیدارائه سود حسابداری وجود  فرضیه تحقیق:

 دارد.

 

 طرح تحقیق -3

 مدل تحقیق -3-1

، برای بررسی رابطه بین رقابت بازار محصول و کیفیت سود حسابداری؛ از مدل مطالعهدر این 

رگرسیون لجستیک زیر استفاده گردیده است. طبق این مدل، تجدیدارائه سود حسابداری به عنوان 

ها تلقی شده که متغیر وابسته و متغیر رقابت بازار محصول متغیر  معیار کیفیت سود پایین شرکت

توانند  میبرای کنترل اثرات احتمالی سایر عواملی که باشند.  ورد بررسی )هدف( این مطالعه میم

به مدل نیز  بر روی تجدیدارائه سود تاثیرگذار باشند، برخی متغیرهای کنترلی)به صورت بالقوه( 

 :باشد می 0رابطه . مدل اصلی تحقیق به شرح گردید؛ که در ادامه تشریح خواهند شدافزوده 

 

 (0رابطه )
Rest= β0 + β1PMCt-1 + β2PMC

2
t-1 + β3Ownert-1 +β4Sizet-1 + β5Switcht + β6Opint-1 + 

β7LEVt-1 + β8FmSizet-1 + β9ROAt-1 + β10Loss t-1 + βkYeaes + βjIndustries + ԑ 

 

 متغیرهای تحقیق -3-2

از  (2102و کوهن ) مطابق بالاکریشنان( که Resباشد ) متغیر وابسته تحقیق، کیفیت سود می

شود. برای اندازه گیری این متغیر، از یک متغیر مجازی استفاده  معیار تجدیدارائه سود استفاده می

شده به طوری که اگر شرکت سود دوره مالی قبل خود را ارائه مجدد نموده باشد، عدد یک در غیر 

باشد  ( میPMCار محصول )شود. متغیر هدف در این مطالعه، رقابت باز این صورت صفر تعریف می

از طریق شاخص  (0932( همچنین خواجوی و همکاران )2109مطابق چنگ و همکاران ) که

( به صورت حاصل جمع توان دوم سهم بازار )بر حسب معیار فروش HHIهریشمن )-هرفیندال

 آید: بدست می 2های فعال در صنعت، و از طریق فرمول  ها( کلیه شرکت شرکت
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 (2رابطه )

 
 

باشد. سهم بازار هر شرکت  می t طی سال j در صنعت i سهم بازار شرکت Sijtدر این مدل، 

حاصل تقسیم فروش خالص شرکت بر کل فروش خالص صنعت است، که برای هر صنعت در هر 

نماید. هر چه  شود. این شاخص میزان تمرکز صنعت را اندازه گیری می سال جداگانه محاسبه می

دارد و بالعکس.  تر باشد، میزان تمرکز بیشتر و رقابت کمتری در آن صنعت وجود این شاخص بزرگ

PMCاین متغیر ) 2همچنین توان 
(، جهت بررسی رابطه غیرخطی رقابت بازار محصول با 2

 تجدیدارائه های حسابداری در مدل وارد شده است.

در این تحقیق علاوه بر متغیرهای مورد مطالعه، یک سری از متغیرهای دیگر مطابق تحقیقات 

شامل معیارهای حاکمیتی )تمرکز  های مالی ائه صورتتجدیدارگذشته به عنوان متغیرهای کنترل 

مالکیت، اندازه حسابرس، تغییر حسابرس، اظهارنظر سال قبل حسابرس، اهرم مالی( و شرکتی 

)اندازه شرکت، سودآوری، عملکرد سال قبل، سال و صنعت( استفاده شده است. در این ارتباط، 

تغییر حسابرس اهرم مالی، اندازه حسابرس و ( نشان دادند که سودآوری، 0930نیکبخت و رفیعی )

( 0983باشند. همچنین ابراهیمی کردلر و اعرابی ) های مالی مؤثر می بر وقوع تجدیدارائه صورت

نونهال شود.  ( به بهبود کیفیت سود منجر میOwnerنشان دادند که تمرکز مالکیت برون سازمانی )

شده بوسیله حسابرسان با کیفیت بالاتر دارای حسابرسی  های شرکت( دریافتند 0983) و همکاران

و در نتیجه قابلیت اتکای اقلام تعهدی بالایی دارند.  باشند؛ میضریب پایداری اقلام تعهدی بیشتری 

حسابرسان با کیفیت  دارای های شرکتاستدلال نمود که عمل مدیریت سود در  توان میبنابراین 

شود. در این  ها احتمال کمتر تجدیدارائه آنمنجر به  دتوان میبالاتر محدود تر است که این امر 

( نوع موسسه حسابرسی به دو 0988 )مانند سجادی و همکاران، مطالعه، همانند تحقیقات قبلی

. برای این منظور، اگر حسابرس شرکت شود میتقسیم  مؤسساتو سایر  "سازمان حسابرسی"طبقه 

شود  مییک و در غیر این صورت صفر تعریف  باشد عددبوده  "سازمان حسابرسی"در سال قبل 

(Size). 

دهد که اظهارنظر مشروط سال قبل حسابرس از عوامل مؤثر بر  تحقیقات زیادی نشان می

(. بدین ترتیب، برای شرکتی که در سال قبل 2115، 99فاربر)باشد  های مالی می تجدیدارائه صورت

 .شود می( دریافت نموده باشد، عدد یک و در غیر این صورت صفر تعریف Opin) اظهارنظر مشروط

تغییر کرده  اگر حسابرس شرکت نسبت به سال قبل کنترلی دیگر،به عنوان متغیر  تغییر حسابرس
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تواند  تغییر حسابرس نیز می(. Switch)شود  می، عدد یک در غیر این صورت صفر تعریف باشد

( نشان داد که 0983. مفاخری )(2115فاربر، )داری را افزایش دهد های حساب احتمال تجدیدارائه

ها  تغییر حسابرس بر احتمال انجام تعدیلات سنواتی و اهمیت نسبی تعدیلات سنئواتی در شرکت

( نشان دادند که تغییر حسابرس و اندازه حسابرس با 0932تاثیری ندارد. عبدلی و همکاران )

منفی و معناداری وجود دارد؛ هرچند  ◌ٴ های مالی رابطه در صورتمیانگین ارقام تجدیدارائه شده 

 برای متغیر نوع اظهارنظر سال جاری حسابرس ارتباط معناداری پیدا نشد. طبق تحقیقات گذشته،

(. 2116 و همکاران، 92)چن اهرم معیار ریسک مالی است و سطح بدهی نشان دهنده ریسک است

(، در صورت وجود سطح بدهی بالا، احتمال بیشتری کریس فرضیه)دیدگاه بنابراین، طبق این 

 (2112 )ریچاردسون و همکاران، مالی های صورتدارد که شرکت اقدام به ارائه نادرست وجود 

در پایان دوره در  های داراییبه کل  ها بدهی( از تقسیم کل LEV) این متغیر در این مطالعه،. نماید

 .شود میمحاسبه  تجدیدارائهسال 

بیشتر احتمال دارد که  تر بزرگ های شرکت ( نشان دادند که2115ل و چندها )اگراوا

( انتظار FmSize) این متغیر یک رابطه مثبت برایرا دستکاری کنند. بنابراین  شان مالی های صورت

( نیز نشان دادند که بین اندازه شرکت و کیفیت افشاء رابطه 0932قربانی و همکاران ). رود می

( ارتباط مثبت و معناداری 0931معکوس اما ضعیف وجود دارد. در همین حال، سجادی و قربانی )

لگاریتم طبیعی  در این مطالعه، از معیاربین اندازه شرکت و رقم تعدیلات سنواتی گزارش نمودند. 

( نشان 0930نیکبخت و رفیعی ). این متغیر استفاده شده است گیری اندازهبرای  شرکتفروش 

دادند شرایط سودآوری بر احتمال وقوع تجدیدارائه های حسابداری مؤثر است؛ که در این تحقیق از 

مطابق  شود. ( استفاده میROAها برای اندازه گیری این متغیر ) نسبت سود خالص به جمع دارایی

، سعی در شوند میکه متحمل زیان  هایی شرکت( 2116) ( و چن و همکاران2113) همکاران کاَو و

 . برای این منظور، متغیرکند میکه بصورت تجدیدارائه بروز  دارندآن بوسیله ارائه نادرست  بهبود

(Loss را تعریف )غیر در  0که اگر در سال قبل از تجدیدارائه شرکت زیان داشته باشد، برابر  کنم می

( شامل مجموعه ای از متغیرهای Years) . همچنین، متغیر کنترلی سالشود میاین صورت صفر 

( Industries) مجازی در نظر گرفته شده برای کنترل تاثیرات هر سال و متغیر کنترلی صنعت

شامل مجموعه ای از متغیرهای مجازی در نظر گرفته شده برای کنترل تاثیرات هر صنعت 

 .باشند می
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 جامعه آماری و نمونه تحقیق -3-3

پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طی دوره  های شرکتجامعه آماری تحقیق حاظر، 

. در این پژوهش برای انتخاب روش نمونه گیری باشند میساله(  8)دوره  0932الی  0985زمانی 

که در ایران انجام شده از نمونه برداری غیراحتمالی هدف دار استفاده  هایی پژوهشمطابق اکثر 

که با معیار  شوند یشده است. در طرح نمونه گیری غیراحتمالی، اعضایی از جامعه آماری انتخاب م

یا معیارهای خاصی که پژوهشگر در نظر دارد مطابقت داشته باشد. در این پژوهش، نمونه با کل 

 و پس از در نظر گرفتن شرایط زیر نمونه انتخاب شده است:جامعه آماری شروع 

 در بورس پذیرفته شده باشند؛ 0985که قبل از سال  ییها شرکت (0

 در طول دوره تحقیق سال مالی خود را تغییر نداده باشند؛ (2

 )مالی( نباشند؛ ینگسرمایه گذاری و هلد یها جزو شرکت (9

 ؛95اجباری نباشدتغییر حسابرس طبق مصوبه شورای عالی بورس  (2

 ها در دسترس باشد. اطلاعات مورد نیاز تحقیق آن شرکت (5

 

مشاهده  838، و حذف مشاهدات گمشده ذکر شده برای تعیین نمونه یها پس از اعمال ملا 

سال بدست آمد. در نهایت، برای حذف انحراف ناشی از مقادیر خاص، اقدام به حذف -شرکت

انحراف معیار از میانگین برای تمام متغیرها گردید. بدین ترتیب نمونه نهایی  9مشاهدات با بیش از 

شرکت کاهش یافت؛ که این -مشاهده سال 815این تحقیق پس از حذف مشاهده پرت به تعداد 

پژوهش،  های فرضیه. برای آزمون گیرند مینمونه مبنای تجزیه و تحلیل فرضیات تحقیق قرار 

ساله برآورد شده است.  8 ◌ٴ دورهبرای یک ( 96لجستیک غیرخطی درجه دو )کوادراتیکرگرسیون 

حسابداری محدود، حذف  های دادهعلت استفاده از این نوع رگرسیون، فراهم آوردن امکان تحلیل 

و فعال قیومی،  مؤمنی) برای دست یابی به نتایجی قابل تعمیم و قوی است ها دادهرانه آثار سوگی

ها از سایت  مالی شرکت یها تحقیق از پایگاه داده ره آورد نوین همچنین صورت های داده(. 0988

 تحلیل شده است. SPSS18 گردآوری و به کمک نرم افزار RDISاینترنتی 

 

 تجزیه و تحلیل نتایج -4

در ادامه، به تجزیه و تحلیل فرضیه تحقیق مبنی بر رابطه غیرخطی بین رقابت بازار محصول و 

باشند که طبق ادبیات  شود. سایر متغیرهای مدل دربرگیرنده عواملی می کیفیت سود پرداخته می

توانند بر کیفیت گزارشگری مالی تأثیر گذار باشند که شامل متغیرهای حاکمیتی  تحقیق می

مالکیت، نوع حسابرس، تغییر حسابرس، اظهارنظر سال قبل حسابرس، اهرم مالی( و شرکتی  )تمرکز
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های مورد تجزیه و  باشند. داده )اندازه شرکت، سودآوری، عملکرد سال قبل، سال و صنعت( می

باشند. در ادامه ابتدا به بررسی آمار توصیفی متغیرها و  شرکت می-سال 815تحلیل در این مطالعه 

 جزیه و تحلیل نتایج تحقیق پرداخته خواهد شد.سپس ت

 

 آمار توصیفی -4-1

که از  دهد می. این جدول نشان دهد می، آمار توصیفی متغیرهای مورد بررسی را نشان 0جدول 

درصد مشاهدات دارای  65شرکت طی دوره تحقیق، به طور میانگین -مشاهده سال 815بین 

درصد بوده که نشان از رقابتی بودن  21تمرکز بازار محصول اند. همچنین میزان  تجدیدارائه بوده

درصد، تغییر  12دهد که میانگین تمرکز مالکیت  بازار سرمایه ایران دارد. سایر اطلاعات نشان می

 باشد. درصد می 65درصد و اظهارنظر مشروط سال قبل  21حسابرس 

 

 آمار توصیفی متغیرهای تحقیق -1جدول 

 نام متغیر
علامت 

 اختصاری
 میانه میانگین حداکثر حداقل

انحراف 
 معیار

 Res 1 0 65/1 0 231/1 تجدیدارائه سود
 PMC 162/1 1612/1 201/1 018/1 096/1 رقابت بازار محصول
 Owner 1 33 02/12 13 50/08 تمرکز مالکیت
 Size 1 0 29/1 1 222/1 نوع حسابرس
 Switch 1 0 2/1 1 210/1 تغییر حسابرس

 Opin 1 0 65/1 0 211/1 اظهارنظر سال قبل حسابرس
 LEV 018/1 661/0 686/1 611/1 222/1 اهرم مالی
 FmSize 20/3 62/08 82/06 61/02 25/0 اندازه شرکت
 ROA 901/1- 693/1 025/1 018/1 022/1 ها بازده دارایی

 Loss 1 0 06/1 1 91/1 عملکرد سال قبل

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

 ها یافته -4-2

در این بخش با استفاده از رگرسیون لجستیک به آزمون فرضیه تحقیق مبنی بر بررسی یک 

شود. برای این منظور  رابطه غیرخطی میان رقابت بازار محصول و تجدیدارائه حسابداری پرداخته می

با  1βمتغیر رقابت )ساده و توان دو( در مدل تحقیق استفاده شده است. در صورتی که علامت  2از 
2β باشد. به  متفاوت باشد، به معنای رابطه غیرخطی بین رقابت بازار محصول و کیفیت سود می

رود که  دهد. بدین ترتیب، انتظار می متغیر رقابت، سطح زیاد آن را نشان می 2عبارت دیگر، توان 
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 2βو تجدیدارائه سود( و یک علامت مثبت برای  91منفی )یک رابطه منفی بین رقابت 1βعلامت 
 )یعنی با افزایش رقابت میزان تجدیدارائه افزایش و سطح کیفیت سود کاهش یابد(، مشاهده شود.

ارائه  2نتایج حاصل از برآورد مدل تحقیق بدون در نظر گرفتن متغیرهای کنترلی در جدول 

دهد که مطابق فرضیه تحقیق و در حمایت از نتایج گیو و همکاران  شده است. نتایج نشان می

 2( و ضریب متغیر توان p-value=.001( منفی )PMCضریب متغیر توان یک رقابت ) (2105)

PMCرقابت )
(. به عبارت دیگر، رقابت بازار محصول، کیفیت سود p-value=.014باشد ) ( مثبت می2

دهد )با کاهش تجدیدارائه ها(؛ اما جایی که سطح رقابت  را تا یک سطح نسبی از رقابت ارتقاء می

آماری مدل  توانآزمون یابد.  ود، تجدیدارائه ها افزایش و کیفیت سود کاهش میش تشدید می

حاکی از مناسب بودن برازش مدل تحقیق که  (p-value =0. 000نماید ) معناداری مدل را تأیید می

 باشد. درصد می 9398است. همچنین قدرت پیش بینی کننده مدل 

 

 ت متغیرهای کنترلبدون دخال-نتایج آزمون فرضیه تحقیق -2جدول 

 متغیر
علامت 

 اختصاری
 ضرایب

خطای 
 استاندارد

 آماره والد
سطح 

 معناداری

 PMC 32/1 23/1 21/9 001/0 رقابت بازار محصول

 PMC2 66/1- 21/1 26/2- 014/0 تشدید رقابت

 Constant 229/2- 203/0 230/6 116/1 مقدار ثابت مدل

مالی قبل خود را ارائه مجدد نموده باشد، عدد یک در غیر این صورت (: اگر شرکت سود دوره Res) تجدیدارائه
ها( کلیه  (: حاصل جمع توان دوم سهم بازار )بر حسب معیار فروش شرکتPMC) صفر؛ رقابت بازار محصول

 .(PMC2) متغیر رقابت بازار محصول 2تشدید رقابت: توان های فعال در هر صنعت؛  شرکت

 های پژوهشگر منبع: یافته

 

در آزمون دوم فرضیه تحقیق، مدل تحقیق همراه با متغیرهای کنترلی برازش یافت که نتایج آن 

ارائه شده است. نتایج بدست آمده در این آزمون از لحاظ متغیرهای رقابت بازار  9در جدول 

دهد که تغییر  محصول تفاوتی با شواهد فوق ندارد. در خصوص متغیرهای حاکمیتی، نتایج نشان می

باشد. به عبارت دیگر، هنگامی که  ابرس به طور مثبت با وقوع تجدیدارائه حسابداری مرتبط میحس

یابد. این یافته مطابق نتایج نیکبخت و  کند احتمال تجدیدارائه سود افزایش می حسابرس تغییر می

 باشد. ( می0932( و بر خلاف شواهد عبدلی و همکاران )0930رفیعی )

دهد که اندازه شرکت بطور  لی مرتبط با شرکت نیز نتایج نشان میدر خصوص متغیرهای کنتر

(. این یافته مطابق شواهد قربانی و p-value =0.002باشد ) مثبت با تجدیدارائه سود وابسته می
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باشد که نشان دادند اندازه شرکت یک رابطه معکوس با کیفیت افشاء  ( می0932همکاران )

دهد که سودآوری یک رابطه منفی با تجدیدارائه سود دارد  می ها دارد. همچنین نتایج نشان شرکت

(p-value =0. 014یعنی با افزایش میزان سودآوری شرکت .) یابد.  ها، احتمال تجدیدارائه کاهش می

سایر متغیرها در این مدل شامل تمرکز مالکیت، نوع حسابرس، اظهارنظر سال قبل حسابرس و اهرم 

 (p-value =0.000نماید ) معناداری مدل را تأیید میآماری مدل  توانن آزمومالی معنادار نبودند. 

 9/28حاکی از مناسب بودن برازش مدل تحقیق است. همچنین قدرت پیش بینی کننده مدل که 

 باشد. درصد می
 

 با ورود متغیرهای کنترل -نتایج آزمون فرضیه تحقیق -3جدول 

 متغیر
علامت 

 اختصاری
 ضرایب

خطای 
 استاندارد

 آماره والد
سطح 

 معناداری

 PMC 82/8 18/2 06/2 19/1 رقابت بازار محصول

 PMC2 28/0- 18/1 10/0- 129/1 تشدید رقابت

 Owner 105/1- 100/1 92/0 08/1 تمرکز مالکیت

 Size 180/1 082/1 283/1 290/1 نوع حسابرس

 Switch 226/1 015/1 186/1 100/1 تغییر حسابرس

 Opin 33/02 55/06 31/1 961/1 حسابرساظهارنظر سال قبل 

 LEV 330/1 111/0 363/1 925/1 اهرم مالی

 FmSize 853/1 218/1 562/3 112/1 اندازه شرکت

 ROA 06/1- 159/1 212/3- 102/1 ها بازده دارایی

 Loss 022/1- 261/2 61/0- 139/1 عملکرد سال قبل

 Constant 32/1 23/1 90/9 113/1 مقدار ثابت مدل

صورت صفر؛ رقابت بازار  نیا ریدر غ کیقبل خود را ارائه مجدد نموده باشد، عدد  ی(: اگر شرکت سود دوره مالRes) دارائهیتجد
 دیفعال در هر صنعت؛ تشد یها شرکت هیها( کل فروش شرکت اری(: حاصل جمع توان دوم سهم بازار )بر حسب معPMCمحصول )

متعلق به سهامداران عمده شرکت  کتی(: درصد مالOwner) تی(؛ تمرکز مالکPMC2) ولرقابت بازار محص ریمتغ 2رقابت: توان 
 ک؛یباشد عدد  "یسازمان حسابرس" یکه حسابرس شرکت در سال جار ی(: در صورتSizeدرصد(؛ اندازه حسابرس ) 5 یبالا تی)مالک
 نیا ریدر غ کیکرده باشد، عدد  رییشرکت نسبت به سال قبل تغ(: اگر حسابرس Switchحسابرس ) رییصورت صفر؛ تغ نیا ریدر غ

و در  کینموده باشد، عدد  افتیدر رمقبولیکه در سال قبل اظهارنظر غ ی(: شرکتOpinصورت صفر؛ اظهارنظر سال قبل حسابرس )
 یعیطب تمیار(: لگFmSizeهر دوره؛ اندازه شرکت ) انیدر پا یها ییبه کل دارا ها ی(: کل بدهLEV) یصورت صفر؛ اهرم مال نیا ریغ

 تی. و در نهادیآ یآن بدست م یها یی( خالص دوره به جمع داراانیسود )ز می( که از تقسROA) یجمع فروش شرکت؛ سودآور
 .شود یم فیصورت صفر تعر نیا ریدر غ کیداشته، عدد  انیقبل شرکت ز ی( که اگر دوره مالLoss) باشد یعملکرد سال قبل م

 های پژوهشگر منبع: یافته
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 بحث و نتیجه گیری -5

نقش پر رنگ رقابت بازار محصول در بین تحقیقات در حال رشد اخیر ایجاب نمود که به 

بررسی تأثیر آن بر تجدیدارائه های حسابداری، با توجه به وفور آن در بازار سرمایه ایران، پرداخته 

ش میانجی گری رقابت بازار محصول به عنوان یک مکانیزم شود. تحقیقات انجام شده اخیر بر نق

(؛ در عین حال 2100اند )ببینید گیرود و مولر،  ها تمرکز بیشتری داشته خارجی بر عملکرد شرکت

بررسی این موضوع در ارتباط با کیفیت گزارشگری مالی خصوصاً در بازارهای نوظهور کمتر توجه 

مطالعه به بررسی تأثیر رقابت بازار محصول بر کیفیت گردیده است. در این راستا، در این 

گزارشگری مالی با استفاده از معیار تجدیدارائه های حسابداری و با رویکرد مدل غیرخطی پرداخته 

 شد.

تواند  دهد رقابت بازار محصول می باشد که نشان می مساله تحقیق بر اساس ادبیات تحقیق می

های نوآوری داشته باشد. این  مانند تلاش مدیریت و فعالیتتأثیر غیرخطی بر رفتارهای شرکتی 

های پذیرفته شده در بورس اوراق  های مالی شرکت مطالعه، سعی دارد با استفاده از اطلاعات صورت

، ادبیات تحقیق را با بررسی یک رابطه غیرخطی میان 0932الی  0985های  بهادار تهران طی سال

ئه سود توسعه دهد. طبق فرضیه تحقیق، نتایج این مطالعه پس از رقابت بازار محصول، و تجدیدارا

( میان رقابت بازار Uشکل )-کنترل سایر عوامل مرتبط با تجدیدارائه ها، حاکی از یک رابطه یو

باشد. به عبارت دیگر، کیفیت سود در سطح پایین رقابت افزایش؛ و  محصول و تجدیدارائه سود می

در ارتباط با سایر متغیرهای تحقیق، نتایج نشان داد که یابد.  هنگام تشدید رقابت کاهش می

؛ و مطابق نیکبخت و 0983تجدیدارائه سود به طور مثبت با تغییر حسابرس )برخلاف مفاخری، 

( 0931( و اندازه شرکت )مطابق سجادی و قربانی، 0932؛ عبدلی و همکاران، 0930رفیعی، 

باشد. نتایج  ( مرتبط می0930)بر خلاف نیکبخت و رفیعی،  ها همچنین به طور منفی با بازده دارایی

نشان دادند اهرم مالی و اندازه باشد که  ( می0930بدست آمده بر خلاف شواهد نیکبخت و رفیعی )

 باشند. های مالی مؤثر می بر وقوع تجدیدارائه صورتحسابرس 

تحقیق ادبیات تحقیق نماید. نخست، این  این مطالعه به ادبیات تحقیق از دو بعد کمک می

رابطه غیرخطی میان رقابت بازار محصول و رفتارهای شرکتی را با بررسی تأثیر بر کیفیت 

دهد. تحقیقات وسیعی تأثیر غیرخطی رقابت محصول را بر نوآوری )اقیون  گزارشگری مالی بسط می

( 0332( یا کم کاری مدیریت )هرمالین، 0331( تلاش مدیریت )اسچمیت، 2115و همکاران، 

توان تأثیر  نماید، می های مدیریت را منعکس می اند. از آنجا که سود تأثیر کلی فعالیت بررسی نموده

ها دانست. دوم با معرفی  رقابت بر گزارشگری سود را انعکاسی از تأثیر کلی رقابت را بر این فعالیت

ذ رقابت را بر رابطه غیرخطی میان رقابت محصول و کیفیت گزارشگری، این مقاله در  نفو
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بخشد. چندین مطالعه نتایج متضادی را میان رقابت و کیفیت گزارشگری  گزارشگری مالی بهبود می

(؛ که در این مطالعه نتایج 2109؛ کارونا و همکاران، 2102اند )بالاکریشنان و کوهن،  ارائه نموده

باشد که  ریت مالی میفوق به نحوی تأیید شده است. کیفیت اطلاعات از مباحث مطرح در علم مدی

گردد. با توجه به رواج و روند رو به رشد وقوع تجدیدارائه  به عنوان مبنای کارایی بازارها تلقی می

رسد بررسی بیشتر دلایل و مکانیزم هایی در جهت  های حسابداری در بازار سرمایه ایران، به نظر می

مک نماید. درعین حال نتایج این تحقیق جلوگیری از وقوع آن بتواند به کارایی بازارهای نوظهور ک

تواند مورد توجه سرمایه گذاران و حسابرسان نیز قرار گیرد. سرمایه گذاران قبل از تحلیل  می

بایست به تحلیل صنعت بپردازند که یکی از عوامل تأثیر گذار در این فرایند، رقابت بازار  شرکت، می

بر پذیرش و کیفیت  تواند ای مرتبط با صنعت میه باشد. از سوی دیگر، توجه به ریسک محصول می

 کار حسابرسان نیز تأثیر گذار باشد.
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 منابعفهرست 

تمرکز مالکیت و کیفیت سود در "(، 0983اعرابی، )و محمدجواد ابراهیمی کردلر، علی  (0

مالی،،  های حسابداری ، مجله پژوهش"های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران شرکت

 .35-001، صص 2شماره 
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بب اين دستورااعمم، ممسسات حسابرسی و شرکای مسسسس کار حسابرسی هر يک از اشخاص حقووی مجاز نيستند بعد از گذشت چهار  ٥٥ ط
رر قانونی شرکت مذکور را بپذيرند.  سال مجدداً سمت حسابرس مستقل و باز
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