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 چكیده
-ترین شاهکارهای معماری عصر صفویه و از جاذبهنقش جهان و مجموعه بناهای آن، یکی از شاخصمیدان 

گذاری و گذاری اقتصادی این میراث فرهنگی، سیاستآید. ارزشهای مهم میراث فرهنگی کشور به شمار می

رو هدف این د. از ایندهگیری در مورد بهبود وضعیت اقتصادی و حفاظت از آن را مورد ارزیابی قرار میتصمیم

گذاری اقتصادی میدان نقش جهان اصفهان با استفاده از تمایل به پرداخت بازدیدکنندگان برای پژوهش ارزش
باشد. بنابراین ارزش اقتصادی میدان نقش جهان، به بازدید از مجموعه بناهای آن و همچنین حفاظت از آن می

بندی گردید. برای به دست آوردن مصرفی( تقسیمارزش غیرارزش گردشگری )ارزش مصرفی( و ارزش حفاظتی )

گذاری مشروط استفاده گردید. اطلاعات مورد نیاز تحقیق از تمایل به پرداخت بازدیدکنندگان از روش ارزش

 0831پرسشنامه تکمیل شده و مصاحبه حضوری با بازدیدکنندگان میدان نقش جهان در سال  0011طریق 

ای برای تحلیل عوامل مؤثر ای از الگوی پروبیت رتبهوجه به مقادیر تمایل به پرداخت دامنهآوری گردید. با تجمع

 بر تمایل به پرداخت استفاده گردید.
درصد بازدیدکنندگان، حاضر به پرداخت مبلغی برای بازدید از مجموعه بناهای میدان  5/19ها، بر اساس یافته

مبلغی برای حفاظت از میدان نقش جهان هستند. بر اساس تمایل درصد، حاضر به پرداخت  5/83نقش جهان و 

، ارزش 0831به پرداخت افراد و تعداد بازدیدکنندگان داخلی از مجموعه بناهای میدان نقش جهان در سال 

میلیون ریال   985131و   03881گردشگری و ارزش حفاظتی سالیانه میدان نقش جهان به ترتیب بیش از 

های گردشگری و حفاظتی( میدان نقش جهان نزد نتیجه ارزش اقتصادی )مجموع ارزش برآورد گردید. در

 .میلیون ریال برآورد گردید 953551بیش از  0831بازدیدکنندگان داخلی و برای سال 
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 مقدمه -1

ها، هنجارها و فهم میراث فرهنگی اقلامی مانند آثار هنری، معماری، دستاوردهای فرهنگی و نیز اندیشه

های پیش به ارث رسیده است. کلیه اقلام تحت شمول گیرد که از نسلمشترک محیط زندگی را در بر می

های پیش است. این اد نشده و میراث نسلتعریف فوق این وجه مشترک را دارد که به دست نسل حاضر ایج

های های ملموس )مانند آثار هنری و معماری( و داراییبندی تقریبی به داراییاقلام در چارچوب یک طبقه

-دار در فرهنگ مشترک( قابل طبقهغیرملموس )مانند هویت مشترک، هنجارهای اجتماعی و اخلاقی ریشه
داند که ماهیت آن را اصل میراث فرهنگی را کالای شبه عمومی می، 3(. پیکاک0833، 0بندی است )هاتر

دهد. که نفع عمومی به همراه عدم تقارن عدم شمول و عدم امکان رقابت در مصرف تحت تأثیر قرار می

متعارف مانند بروز های راهبردی غیرهای کالاهای هنری است موجب بروز پدیدهاطلاعاتی که مشخصه

 شود. کننده میار مصرفسواری مجانی در رفت

گردد. ولی در شرایط رقابتی، ارزش توسط سطح تعادل عرضه و تقاضا و یا قیمت تعادلی بازار تعیین می

توان با استفاده از روش هستند، را نمی 8برخی از کالاها مانند کالاهای عمومی که دارای اثرات خارجی

های معمول اقتصادی میراث فرهنگی از طریق روشگذاری گذاری کرد. به همین دلیل ارزشمعمول، ارزش

های دیگری برای مبتنی بر تحلیل عرضه و تقاضا از کارآیی لازم برخوردار نیست. بنابراین لازم است از روش

گذاری کالاها و به طور کلی دو رهیافت برای ارزشکنندگان استفاده کرد. دستیابی به ترجیحات مصرف

 اقتصاددانان ارائه شده است:از طرف  بازاریخدمات غیر

، روش عکس العمل یا 9گیریها عبارتند از: رأی، که این روشمتکی به منحنی تقاضاهای غیرالف. روش

و روش  5، روش رفتار جبرانی )رفتار تعدیلی یا پیشگیرانه(8، روش هزینه جایگزینی یا جبرانی5دوز -واکنش

 .3هزینه فرصت از دست رفته
قیمت کالاها به کمک منحنی تقاضا تعیین  ،در این روش ها، که به منحنی تقاضاب. روش های متکی 

 شوند:به دو دسته تقسیم می وشود می

شامل و  )مارشالی( ارتباط دارد 01تقاضای عادی منحنیاین روش با که  ،1وش رجحانات آشکار شدهر

 شود.می 08گذاری هدانیک، روش قیمت03، روش مطلوبیت تصادفی00سفر -روش هزینه

و  باشدمی مرتبط )هیکسی( 05تقاضای جبرانی منحنیبا که این روش  ،09روش رجحانات بیان شده

 باشد.می 05و الگوی انتخاب 08گذاری مشروطروش ارزششامل 

گذاری مشروط، الگوی انتخاب، های ارزشگذاری غیربازاری عنوان شده، روشهای ارزشاز میان روش 

های اند. از بین روشگذاری منابع فرهنگی به کار گرفته شدهات ارزشسفر و هدانیک در مطالع -هزینه

 گذاری کالاهای فرهنگی هستندها برای ارزشگذاری مشروط، بهترین روشمذکور، الگوی انتخاب و ارزش

(Mourato, 2002) و روش ارزش( گذاری مشروط، بیشترین کاربرد را داشته استNoonan, 2003 روش .)

اولین بار  0188ارائه شد و در سال  03وانتراپ -توسط کریسی 0195مشروط اولین بار در سال گذاری ارزش

گذاری منافع تفریحات در اطراف یک رودخانه مورد استفاده قرار گرفت )عسگری برای ارزش 01توسط دیویس
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توسعه استفاده یافته و در حال (. از آن زمان این روش، به طور وسیعی در کشورهای توسعه0831و مهرگان، 

. هرچند اغلب مطالعات تجربی در زمینه کالاهای زیست محیطی بوده (Whittington, 1998) شده است

برای تئاتر  ،30به برآورد تمایل به پرداختبا استفاده از این روش ، (0115) 31هانسناست. به عنوان نمونه 

(، تمایل به پرداخت 3111) 39لوو سیگنور 38. سانتاگاتادانمارک پرداخته است 33سلطنتی شهر کپنهاگ

اند. را برآورد کرده 35دهندگان برای بقا، حمایت و ادامه فعالیت برنامه فرهنگی ارائه شده در شهر ناپلسپاسخ

 33در ژاپن پرداخته است. توآن 35، به تعیین ارزش اقتصادی روستاهای تاریخی گوکایاما(3119) 38کاکیئوچی

گذاری مشروط برای تخمین منافع اقتصادی حفاظت از مکان میراث (، از روش ارزش3113) 31و ناورود

گذاری (، با استفاده از روش ارزش3113) 83اند. سامدیندر کشور ویتنام استفاده کرده 80مای سان 81جهانی

در کشور مالزی  88گذاری مناسب برای مدیریت پارک ملی تامان نگارامشروط به تعیین سیاست قیمت

 پرداخته است.
گذاری دهد، استفاده از روش ارزشمطالعات انجام شده داخلی در حوزه میراث فرهنگی نشان میبررسی 

گذاری مشروط به (، با استفاده از روش ارزش0831و مهرگان ) مشروط کمتر مورد توجه بوده است. عسگری

 انشورکاخکی ود اند.نامه همدان پرداختهبرآورد تمایل به پرداخت بازدیدکنندگان مجموعه تاریخی گنج

امامی میبدی و  .اندکرده برآوردمناطق ییلاقی منطقه زشک مشهد را  ارزش وجودی(، 0838همکاران )

همکاران زاده و فرجهمچنین . اندپرداخته تهرانارزش تفریحی پارک ساعی به برآورد  ،(0835) قاضی

گذاری با استفاده از روش ارزشتمایل به پرداخت بازدیدکنندگان مجموعه تاریخی پاسارگاد را (، 0833)

(، ارزش تفریحی کاخ سردار ماکو را با استفاده از روش 0831مولایی و همکاران )اند. مشروط برآورد کرده

 اند.گذاری مشروط برآورد کردهارزش

گذاری ، ارزشمعمولاً در تملک نمایندگان بخش عمومی قرار داشتهبا توجه به اینکه میراث فرهنگی 

میراث فرهنگی با توجه به میزان تمایل به  85قابل استفادهو غیر 89های مختلف قابل استفادهجنبهاقتصادی 

ها و غیره ها، یارانهکند تا از امکانات قانونی مانند مالیاتگذاران کمک میپرداخت افراد جامعه، به سیاست

ب به بازدیدکنندگان استفاده و نیز ارائه خدمات مطلو و حفاظت از آن برای بهبود وضعیت میراث فرهنگی
-گونه کالاها و خدمات عمومی کاهش میگیری شخصی افراد و مدیران را درباره اینکنند. همچنین تصمیم

آنچه بیان شد، این پژوهش اقدام به برآورد ارزش اقتصادی )مجموع ارزش با توجه به در این راستا و  دهد.

هان با استفاده از تمایل به پرداخت بازدیدکنندگان برای گردشگری و ارزش حفاظتی( میدان نقش جهان اصف

نماید. برای به دست آوردن تمایل به پرداخت بازدید از مجموعه بناهای آن و همچنین حفاظت از آن می

گردد. همچنین در ادامه به شناخت و گذاری مشروط استفاده میبازدیدکنندگان از روش غیر بازاری ارزش

 پردازد.می 88ایر تمایل به پرداخت بازدیدکنندگان با استفاده از الگوی پروبیت رتبهتحلیل عوامل مؤثر ب

قابل ذکر است که در اغلب مطالعات پیشین به خاطر سادگی از پرسشنامه انتخاب دوگانه تک بعدی یا 

گیری و تعیین دو بعدی برای کسب تمایل به پرداخت استفاده شده است و نیز از الگوی لاجیت برای اندازه

عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت استفاده شده است. در این مطالعه به پیروی از دیدگاه ویتینگتون و 
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ای از اعداد، نسبت به مقادیر ( در مورد اطمینان بیشتر به مقادیر انتخابی از میان دامنه0111همکاران )

برای کسب تمایل به پرداخت استفاده شده و ای )فازی( انتخابی از میان اعداد مشخص، از مقادیر دامنه

همچنین از روش کارت پرداخت برای کسب تمایل به پرداخت در پرسشنامه استفاده شده است. با توجه به 

ای برای تحلیل عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت ای تمایل به پرداخت از الگوی پروبیت رتبهمقادیر دامنه

 استفاده گردیده است.

 

 ش جهانمیدان نق
قبل از آنکه شهر اصفهان به پایتختی صفویه انتخاب شود، در محل این میدان، باغی وسیع به نام نقش 

هجری قمری، آن باغ را تا حدود امروزی  0130جهان وجود داشته است. در دوره شاه عباس اول و در سال 

اند فهان را به وجود آوردهترین بناهای تاریخی اصاند و در اطراف آن مشهورترین و عظیموسعت داده

(. میدان نقش جهان به همراه مجموعه بناها و فضاهای تکمیلی آن شامل مسجد جامع 0839)عمرانی، 

عباسی، مسجد شیخ لطف الله، کاخ عالی قاپو، توحیدخانه، سردر قیصریه و راسته بازار و موقعیت آن در مرکز 

ی معماری عصر صفوی و عضو اصلی گسترش شهر به هاشهر و در شرق گردشگاه چهارباغ، یکی از ویژگی

در فهرست آثار ملی و در تاریخ نوزدهم  0801ماه سال آید. میدان نقش جهان در پانزدهم دیشمار می

 (.0839( در فهرست میراث جهانی ثبت شده است )پازوکی، 0151 85می 1) 0853ماه سال اردیبهشت

 

 مبانی نظری و روش تحقیق
(. از 0835، 83گیرند )پرمندانان ترجیحات افراد را به عنوان اساس ارزش در نظر میاقتصادبه طور کلی 

ها برای آن کالا یا خدمت و اضافه رفاه نظر علم اقتصاد، ارزش یک کالا یا خدمت برابر با مجموع پرداخت

ننده مایل است ککننده، عبارت است از تفاوت بین مبلغی که مصرفکننده است. اضافه رفاه مصرفمصرف

(. این ارزش گاهی 0838، 81پردازد )پندیکبرای کالایی بپردازد و مبلغی که در واقع به هنگام خرید آن می

اوقات در بازار و بر اساس مقادیر مشخص و گاهی بر مبنای ترجیحات انسانی است. در جایی که مبنای 

گردد. ارزش اقتصادی کل، مجموع ده میاستفا 91تعیین ارزش، ترجیحات انسانی است از ارزش اقتصادی کل

باشد که ارزش غیرمصرفی شامل قابل استفاده( می)غیر 93)قابل استفاده( و ارزش غیرمصرفی 90ارزش مصرفی

(. Kakiuchi, 2004) باشدمی 98و ارزش میراثی 95، ارزش وجودی99، ارزش شبه اختیاری98ارزش اختیاری

-شوند. به عبارت دیگر، ارزشی از کالاها و خدمات مشتق میبرداری واقعهای مصرفی از مصرف و بهرهارزش
دهند که عمدتاً در بازار قابل مبادله بوده و تعیین ارزش آنها های قابل استفاده، کالاها و خدماتی را ارائه می

گویند در بر گیرنده ارزش هم می 95به سهولت امکان پذیر است. ارزش غیر مصرفی که به آن ارزش حفاظتی

(. ارزش اختیاری Gutman, 2007باشد )اختیاری، ارزش شبه اختیاری، ارزش وجودی و ارزش میراثی می

کننده تواند نصیب مصرفای است که از مطلوبیت ناشی از مصرف واقعی یک کالا می)انتخاب( ارزش اضافه

کاملاً مطمئن باشند، آنگاه یابی به منابع در آینده شود. اگر افراد به ترجیحات خود در آینده و امکان دست
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ارزش اختیاری صفر خواهد بود. اما اگر از ترجیحات خود در آینده یا امکان دستیابی به منابع در آینده 

مطمئن نباشند، ممکن است برای حفظ اختیار و حق انتخاب خود، تمایل به پرداخت مبلغی )معادل ارزش 

گریز شان دادند که قیمت اختیاری یک شخص ریسک( ن0150) 91و فریمن 93اختیار( داشته باشند. سیچتی

کننده تر بوده و تفاوت بین قیمت اختیاری و اضافه رفاه مورد انتظار مصرفاز اضافه رفاه انتظاری او بزرگ

همان ارزش اختیاری است. بنابراین ارزش اختیاری یک اضافه ارزش مربوط به ریسک است که برای اشخاص 

(. ارزش شبه اختیاری به منافع مطلوبیت ناشی از عدم اطمینان 0835ست )پرمن، گریز مقدار مثبتی اریسک

شود و لذا به حفظ اختیار استفاده از منبع با توجه به رشد قابل برگشت مربوط مینسبت به تصمیمات غیر

به (. ممکن است کاربرد یک منبع طبیعی 0835نماید )پرمن، دانش و بهبود تکنولوژی در آینده اشاره می

های مختلف در طور واقعی، یا کاربرد آن در آینده معلوم نباشد ولی ترجیحات افراد برای حفظ منابع به شکل

زمان حال کاملاً معلوم باشد. این ترجیحات مبنا و اساس ارزش وجودی منبع طبیعی است. ارزش وجودی 
افراد  (.0835ا داشته باشد )پرمن، ناشی از ترجیحات انسان در مورد منابع است، بدون آنکه ارتباطی با آنه

ممکن است وجود صرِف میراث فرهنگی را برای خودشان یا برای جامعه با ارزش بدانند، حتی اگر به طور 

(، ارزش میراثی را مطلوبیت ناشی از آگاهی 0119) 50. دیوید پیرس51دست اول از منافع آن بهره نبرند

کند. افراد ممکن است به این های آینده تعریف میای نسلهای منبع طبیعی براشخاص در نگهداری دارایی

 های بعدی منتقل خواهد شد.دلیل از میراث فرهنگی منتفع شوند که بدانند دارایی فرهنگی به نسل
شوند. برداری واقعی از کالاها و خدمات مشتق میهای مصرفی از مصرف و بهرهبا توجه به اینکه، ارزش

حاصل از تمایل به پرداخت بازدیدکنندگان مجموعه بناهای میدان نقش جهان برای در این تحقیق، ارزش 

شود. همچنین به دلیل اینکه، بازدید از این بناها، ارزش مصرفی تلقی شده و ارزش گردشگری نامیده می

 ارزش وجودی به عنوان تمایل به پرداخت افراد جامعه برای حفاظت از موجودیت یک میراث فرهنگی، ارزش

های آینده میراثی به عنوان تمایل به پرداخت افراد جامعه برای حفاظت از میراث فرهنگی برای منفعت نسل

و ارزش اختیاری و شبه اختیاری به عنوان تمایل به پرداخت افراد جامعه برای حفاظت از میراث فرهنگی 

(. در این تحقیق، Gutman, 2007شود )های مصرفی احتمالی در آینده تعریف میها و فعالیتبرای فرصت
مصرفی ارزش حاصل از تمایل به پرداخت بازدیدکنندگان برای حفاظت از میدان نقش جهان، ارزش غیر

 شود.تلقی گردیده و ارزش حفاظتی نامیده می

-اند. هر کدام از این روشهای گوناگونی ارائه کردهگذاری کالاها و خدمات، روشاقتصاددانان برای ارزش
ترین روش تعیین ارزش، قیمت تعادلی حاصل از برخورد توان گفت متداولارد استفاده خاصی دارد. میها مو

های عرضه و تقاضا است. اما این روش برای کالاها یا خدماتی قابل استفاده است که دارای بازار منحنی

رد که به آنها کالاها و هستند. در حالی که برای برخی از کالاها و خدمات تقاضا شده، بازاری وجود ندا

توان گفت به طور کلی کالاها و خدمات به دو دسته شود. بنابراین میخدمات فاقد بازار یا غیربازاری گفته می

 شوند.بازاری و غیر بازاری تقسیم می
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گردد؛ منحنی تقاضا، مکان هندسی نقاط از طرفی در اقتصاد، منحنی تقاضا به دو صورت تفسیر می

دهد و از طرف دیگر ر کالا یا خدمت مورد تقاضا و با فرض ثابت ماندن سایر عوامل را نشان میقیمت و مقدا

منحنی تقاضا همان منحنی تمایل به پرداخت است زیرا بر روی منحنی تقاضا، قیمت مربوط به هر مقدار، 

بیشتر برای حداکثر قیمتی است که فرد برای آخرین واحد مصرف، تمایل به پرداخت دارد. تفسیر اول 

کالاهای بازاری و تفسیر دوم بیشتر برای کالاهای غیر بازاری مصداق دارد. بنابراین برای دستیابی به ارزش 

گیری رجحانات کنندگان استفاده کرد. یکی از معیارهای اندازهبازاری بایستی از ترجیحات مصرفکالاهای غیر

باشد. بدین ترتیب، دن به یک منفعت مایلند بپردازند، میافراد، از طریق تمایل به پرداخت آنها که برای رسی

 گیری ترجیحات افراد به دست آورد که در ادامه به آن پرداخته خواهد شد.توان معیاری برای اندازهمی

 

 روش رجحانات بیان شده
 گردد. ازکنندگان ارزیابی میدر روش رجحانات بیان شده، ارجحیت کالاهای غیربازاری، نزد مصرف

گیرد و مباحث مازاد نظر است، تابع رفاه مورد استفاده قرار میکنندگان مدآنجایی که ارجحیت مصرف

برای  53بنای اصلی این مطالعات است. در واقع در این روش با طراحی یک بازار فرضیکننده زیرمصرف

ا برای بهبود یا عدم بهبود آنه 58محصول فاقد قیمت، از افراد در مورد تمایل به پرداخت یا تمایل به دریافت

باشد. چون شود. این روش با تابع تقاضای جبرانی )هیکسی( مرتبط میکیفی محصول مورد نظر سوال می

کند و مستقیماً از ذهنیت افراد در رابطه با کالاهای های مشاهده شده بازاری استفاده نمیاین روش از قیمت

تواند رجحانات بیان شده، می شود. روشی مستقیم نامیده میگذارکند، روش ارزشغیر بازاری استفاده می

گیری کند. بهترین کاربرد شناخته شده از این مصرفی ناشی شده از کالاهای عمومی را اندازههای غیرارزش

 (.Mourato, 2002گذاری مشروط است )روش، روش ارزش
 

 گذاری مشروطروش ارزش

دهندگان های ترجیحات بیان شده است که در آن از پاسخگذاری مشروط یکی از روشروش ارزش

اند یا چقدر مایل به دریافت برای از شود چقدر مایل به پرداخت برای منافعی که دریافت داشتهپرسیده می

گذاری مشروط بر پایه اقتصاد رفاه و فروضی است که دست دادن منافعشان هستند. مبانی نظری روش ارزش

داند. افزون بر این، تنها دهندگان وابسته میرداخت اظهار شده را به ترجیحات اساسی پاسخمقادیر تمایل به پ

گذاری (. روش ارزشTuan, 2008را ارزیابی کند ) 55های غیر استفادهتواند ارزشکه می 59روشی است

-ش(. روش ارزTuan, 2008گذاری کالاهای میراث فرهنگی است )مشروط یک انتخاب مناسب برای ارزش
سازی یا شود، یک بخش استفاده از رویکرد تجربی متکی بر شبیهگذاری مشروط از دو بخش تشکیل می

ای است )پرمن، تحلیل بازی است و بخش دیگر، به کارگیری اطلاعات به دست آمده از روش پرسشنامه

های مشروط به نامههای درج شده در پاسخنامد زیرا اطلاعات از پاسخ(. پرمن، ارزیابی را مشروط می0835

گذاری مشروط، آن است که برای استفاده یا آید. سوال اساسی روش ارزشبه دست می 58وجود بازار فرضی
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( آنها چه WTPحفظ منبع مورد مطالعه چه مقدار حاضرند بپردازند؟ یا به عبارت دیگر، تمایل به پرداخت )

دهندگان و ضرب میزان تمایل به پرداخت پاسخ توانند با محاسبه متوسطگران سپس میمیزان است؟ تحلیل

کنند )یا در آینده استفاده خواهند کرد( کردن آن در تعداد کل افرادی که از منبع مورد سوال استفاده می

 مقدار ارزش کلی را که مردم برای آن منبع قائلند، برآورد کنند. به عبارت دیگر:
(0                                       )                                           WTP =  N.   ̅̅ ̅̅ ̅̅ 

 

̅̅   از حاصل ضرب میانگین یا میانه WTPیعنی کل  ̅̅ ( 0در رابطه ) .آیدو تعداد کل جامعه به دست می ̅̅

 تمامی افراد یکسان در نظر گرفته شده است. WTPوزن 

 

 ایالگوی پروبیت رتبه
(، در مورد اطمینان بیشتر به مقادیر انتخابی 0111و همکاران ) 55در این مطالعه، به پیروی از ویتینگتون

ای برای تمایل به ای از اعداد، نسبت به مقادیر انتخابی از میان اعداد مشخص، از مقادیر دامنهاز میان دامنه

بندی شده پرداخت استفاده شد. مقدار تمایل به پرداخت، متغیر وابسته بوده که در طبقات مختلف رتبه

باشد. برای اجتماعی بازدیدکنندگان می و های اقتصادیای از ویژگیت. متغیرهای مستقل شامل مجموعهاس

ای های انتخاب شده از الگوی پروبیت رتبهتحلیل عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت افراد با توجه به دامنه

. فرض کنید تابع تمایل به ( ارائه گردیده است0115) 51و لانگ (0118) 53استفاده گردید که توسط گرین

 شود:پرداخت افراد به صورت زیر نشان داده 

(3                            )                                                                                      

 
بندی شده طبقات مختلف رتبهباشد که در ت میتمایل به پرداخ، متغیر وابسته، مقدار    در این تابع، 

. با توجه به جملات اخلال است، εو ، بردار متغیرهای مستقل، عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت x است. 

مطالعات پیشین، عوامل مورد استفاده در تخمین تابع تمایل به پرداخت برای بازدید از مجموعه بناهای 

، متغیر مجازی محل    ، اندازه خانوار،    ، سن،     ، متغیر مجازی جنسیت،   میدان نقش جهان شامل 

، تمایل به حفاظت از میراث فرهنگی    ، درآمد ماهیانه خانوار،   ، تحصیلات،    سکونت بازدیدکنندگان، 

، متغیر مجازی بیانگر تورش نقطه شروع )گروه    ، تأثیر مبلغ ورودی و    )تمایلات و ترجیحات فرهنگی(، 

 توان تابع تمایل به پرداخت را به صورت زیر نشان داد:باشد. به عبارت دیگر میمیپرسشنامه( 

(8        )                                        WTP = F(                                    )  

 

از متغیرهای مذکور قابل ذکر است که در تخمین تابع تمایل به پرداخت برای حفاظت از میدان نقش جهان، 

 به جز  متغیر تأثیر مبلغ ورودی استفاده شده است.
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قابل  هنگامی که سطوح تمایل به پرداخت فقط دارای رتبه مشخص باشند و مقادیر واقعی متغیر وابسته

 (:Greene, 2003گردد )( به صورت زیر ارائه می3مشاهده نباشد، الگوی )

(9                                )                                  

{
  
 

  
 
                                  
                            
                      

      
                                                     
                                                     
                                                     
                                

 

                 

 

ای با روش حداکثر گردد. الگوی پروبیت رتبهبرآورد می  نامشخص است و با استفاده از مقادیر    مقادیر

 ,Greeneآیند )برآورد گردیده و مقادیر احتمالات آن با استفاده از روابط زیر به دست می 81راستنمایی

2003:) 
       [    ]       [                      ] 
 

 

{
 
 
 

 
 
 
    (   | )   (   )                                   

    (   | )   (     )    (   )       

    (   | )   (     )    (     ) 
                                                                                 
                                                                                 
                                                                                 
    (   | )      (       )                

        (5                                                )  

 

 به طوری که برای تمامی احتمالات مثبت بایستی رابطه زیر برای مقادیر تمایل به پرداخت برقرار باشد:

(8                          )                                                    ...              
 

شده بینیو پروبیت به منظور بررسی تأثیر متغیرهای مستقل بر احتمالات پیش 80جیتدر الگوهای لا

شود. یا احتمال نهایی محاسبه می 83، اثر نهاییپیشنهادهای متناوب دیگرمتغیر وابسته و یا برای انتخاب 

استفاده از رابطه دهد و با اثر نهایی متغیر مستقل را بر روی متغیر وابسته نشان نمی ،دست آمده ضرایب به

 (.Greene, 2003) دست آوردتوان اثرات نهایی متغیرها را بر روی احتمالات بهزیر می

 

(5   )                               {   [       ]    [       ]}           (     |  )

  
 

 

 های تحقیقداده
آوری شده است. میدانی جمعای و های آماری این پژوهش، مقطعی است و به صورت کتابخانهداده

باشد. این اطلاعات ای شامل تعداد بازدیدکنندگان مجموعه بناهای میدان نقش جهان میاطلاعات کتابخانه

از مراجعه مستقیم به اداره کل میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری استان اصفهان تهیه گردید. 
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ایل به پرداخت، به صورت میدانی تهیه شده است. برای قسمت بعدی اطلاعات مورد نیاز، به منظور برآورد تم

پرسشنامه در میان بازدیدکنندگان از میدان نقش جهان و  0011، بیش از 0831این منظور، در پاییز سال 

مجموعه بناهای آن توزیع گردید. با توجه به اینکه ارزش اقتصادی میدان نقش جهان به ارزش مصرفی 

( و 0مصرفی )ارزش حفاظتی( تقسیم شده است، از دو نوع پرسشنامه شماره ))ارزش گردشگری( و ارزش غیر

 51ها و اطلاعات لازم استفاده شده است. در این پژوهش، ابتدا تعداد ( برای به دست آوردن داده3)

ها شناسایی و آوری شد و اشکالات موجود در پرسشنامهها جمعپرسشنامه باز برای هر کدام از پرسشنامه

های باز، برای به دست آوردن مقادیر تمایل به پرداخت گردید. پس از طراحی نهایی پرسشنامهرفع 

-پرسشنامه به صورت آزمایشی برای هر کدام از پرسشنامه 51پیشنهادی در پرسشنامه اصلی، مجدداً تعداد 
ر مورد اطمینان (، د0111و همکاران ) 88( تکمیل گردید. سپس به پیروی از ویتینگتون3( و )0های شماره )

-بندی گردید و  با توجه به تقسیمهای اولیه گروهای از اعداد، پاسخبیشتر به مقادیر انتخابی از میان دامنه
کارت "های باز آزمایشی، روش ( و بر اساس اطلاعات حاصل از پرسشنامه0830) 89آجایی -بندی آسافو

این صورت که مقادیر تمایل به پرداخت های اصلی به کار گرفته شد. به در پرسشنامه " 85پرداخت

(، 8511-3511(، )3511-0511(، )0511-511(، مقادیر صفر، )0پیشنهادی در پرسشنامه اصلی شماره )

(، مقادیر صفر، 3( و مقادیر تمایل به پرداخت در پرسشنامه اصلی شماره )01111-5111( و )8511-5111)

-31111( و )05111-31111(، )01111-05111(، )8111-01111(، )8111-8111(، )0111-8111)

 دهندگان ارائه گردید.( به پاسخ81111

دهندگان با یک قیمت پیشنهادی اولیه تحریک شده و سپس قیمت در بسیاری از مطالعات اولیه، پاسخ

یافت دهندگان برای پرداخت چنین مبلغی، افزایش یا کاهش میمزبور با توجه به تمایل یا عده تمایل پاسخ

(. در چنین شرایطی ممکن است قیمت اولیه، تمایل به پرداخت نهایی فرد را تحت تأثیر قرار 0851 )ترنر،

گیری تورش (. در این تحقیق برای اندازهWhittington, 1990رخ داده است ) 88دهد، آنگاه تورش نقطه شروع

لیه متفاوت برای هر کدام از به تعداد مساوی با دو قیمت او "ب"و  "الف"نقطه شروع، دو نوع پرسشنامه 

 "الف"( تهیه و به طور تصادفی میان بازدیدکنندگان توزیع شد.  در گروه 3( و )0های شماره )پرسشنامه
( تومان و در 8111 -0111( و )0511 -511(، مقادیر پیشنهادی اولیه به ترتیب )3( و )0های )پرسشنامه

( 8111 -8111( و )3511 -0511شنهادی اولیه به ترتیب )(، مقادیر پی3( و )0های )پرسشنامه "ب"گروه 

 دهندگان پیشنهاد گردید.تومان به پاسخ
 

 هاتحلیل نتایج و یافته

در این تحقیق ابتدا یک تحلیل توصیفی انجام شده تا وضیعت موجود نمونه انتخاب شده، مشخص گردد. 

تمایل به پرداخت بازدیدکنندگان سنجیده شده ای عوامل مؤثر بر سپس با استفاده از الگوی پروبیت رتبه
استفاده  STATA 11و SPSS 13.0های نرم افزاری ها از بستهاست. در این راستا، برای تجزیه و تحلیل داده

 شده است.
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پرسشنامه  0011دهندگان، بعد از استخراج اطلاعات لازم از های اقتصادی و اجتماعی پاسخویژگی

سال به دست آمد که جمعیت  83/80دهندگان قرار گرفت. میانگین سنی پاسختکمیل شده، مورد بررسی 

نفر و  55/8آید. میانگین مربوط به متغیرهای اندازه خانوار و مسافت به ترتیب برابر با جوانی به نظر می

 938درصد ) 3/99دهندگان را مردان و نفر( از پاسخ 809درصد ) 3/55کیلومتر است. همچنین  58/981

نفر(  855درصد ) 8/89نفر( متأهل و  538دهندگان )درصد از پاسخ 5/85دادند. ( را زنان تشکیل مینفر

( آمده 3( و )0های )اند. وضعیت شغل و سطح تحصیلات بازدیدکنندگان به ترتیب در جدولمجرد بوده

 5/89است ) ( آمده، بیشترین حجم آماری مربوط به شاغلان بخش خصوصی0است. مطابق آنچه در جدول )

 1/38درصد( و پس از آن نیز قشر دانشجو و محصل ) 5/38درصد( و پس از آن شاغلان بخش دولتی )

تواند نشان از علاقه جوانان و نوجوانان به میراث اند. این امر، میدرصد( بازدیدکنندگان را تشکیل داده

رصه فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی گذاران عفرهنگی کشور باشد. همچنین به عنوان راهنمایی برای سیاست
کشور باشد تا با استفاده از ابزارهای مناسب برای ارائه خدمات مطلوب به این قشر از بازدیدکنندگان، موجب 

 گسترش اطلاعات این قشر در خصوص فرهنگ و تمدن کشور شوند. 

 

 توزیع فراوانی شغل بازدیدكنندگان -1جدول 

 های تحقیقمنبع: یافته

 

 توزیع فراوانی سطح تحصیلات بازدیدكنندگان -2جدول 

سطح 

 تحصیلات
 لیسانس فوق دیپلم دیپلم زیر دیپلم

فوق 

 لیسانس
 جمع دكترا

 0011 95 011 959 013 358 39 تعداد

 1/011 0/9 1/1 0/98 5/05 8/38 3/3 درصد

 های تحقیقمنبع: یافته

 

درصد( و  0/98(، بیشترین تعداد آماری مربوط به افراد با تحصیلات لیسانس )3مطابق با جدول )

درصد( بوده است. شایان  3/3دیپلم )همچنین کمترین تعداد آماری مربوط به افراد با تحصیلات کمتر از 

توان انتظار اند. بنابراین میدهندگان، تحصیلات دانشگاهی داشتهدرصد پاسخ 1/51ذکر است که، بیش از 

 های صحیح و قابل اعتمادی به سوالات پرسشنامه ارائه داده باشند.داشت که پاسخ

 

 شغل
شاغل بخش 

 دولتی

شاغل بخش 

 خصوصی
 دارخانه

دانشجو و 

 محصل
 بیكار

موارد شغلی 

 دیگر
 جمع

 0011 81 08 388 001 831 313 تعداد

 1/011 5/8 5/0 1/38 1/01 5/89 5/38 درصد
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 برآورد ارزش اقتصادی میدان نقش جهان

تعیین ارزش اقتصادی )ارزش گردشگری و ارزش حفاظتی( میدان نقش جهان با قسمت، به  در این

توجه به تمایل به پرداخت بازدیدکنندگان و تعداد بازدیدکنندگان مجموعه بناهای داخلی میدان نقش جهان 

شود. قابل ذکر است که )شامل کاخ عالی قاپو، مسجد جامع عباسی و مسجد شیخ لطف الله(، پرداخته می

-باشد. میدان نقش جهان علاوه بر کاربرد در زمینهبه میدان نقش جهان، نیازمند پرداخت وجهی نمی ورود
های اجتماعی و اقتصادی نیز کاربرد دارد. هر چند که نباید تأثیر وجود های گردشگری و فرهنگی، در زمینه

رفت. با توجه به آنچه بیان شد این میراث فرهنگی و مجموعه بناهای تاریخی آن بر موارد مذکور را نادیده گ

های آماری موجود، این پژوهش از تعداد بازدیدکنندگان مجموعه بناهای داخلی و با توجه به محدودیت

-میدان نقش جهان به عنوان شاخصی برای محاسبه ارزش گردشگری  و ارزش حفاظتی میدان استفاده می
کنند بدون اینکه از مجموعه ش جهان بازدید میکند و از سایر بازدیدکنندگانی که از محوطه میدان نق

گونه نماید. هر چند که شواهد حاکی از تعداد بسیار زیاد اینبناهای آن بازدید کنند، صرف نظر می

 بازدیدکنندگان و گردشگران است.
جد های پیشنهادی را برای بازدید از مسنتایج حاصل از برآورد توزیع فراوانی افراد که هر یک از دامنه

 3/55و  5/53، 0/55دهد که اند، نشان میجامع عباسی، مسجد شیخ لطف الله و کاخ عالی قاپو انتخاب کرده

( تومان، 3511-0511درصد از افراد گزینه ) 3/30و  9/33، 8/35( تومان، 0511-511درصد از افراد گزینه )

( 5111-8511درصد از افراد گزینه ) 0/5و  8/5، 3/5(، 8511-3511درصد از افراد گزینه ) 0/5و  8/5، 1/8

( تومان را به ترتیب برای بازدید از 01111-5111درصد از بازدیدکنندگان گزینه ) 5/1و  9/1، 9/1تومان و 

اند. همچنین نتایج حاصل از برآورد مسجد جامع عباسی، مسجد شیخ لطف الله و کاخ عالی قاپو اظهارکرده

اند، های پیشنهادی را برای حفاظت از میدان نقش جهان انتخاب کردهدامنهتوزیع فراوانی افراد که هر یک از 
دهندگان تمایل به پرداخت هیچ مبلغی نداشتند که درصد بالایی درصد از پاسخ 5/80بیانگر آن است که 

 8/1(، 8111-8111درصد، گزینه ) 1/09(، 8111-0111درصد از بازدیدکنندگان، گزینه ) 8/31است. 

-05111درصد، گزینه ) 5/8(، 05111-01111درصد، گزینه ) 3/8(، 01111-8111ه )درصد، گزین

 ( تومان را انتخاب کرده بودند.81111-31111درصد از بازدیدکنندگان گزینه ) 9/9( و 31111

ای )فازی( را با استفاده از رابطه برای محاسبه میانگین تمایل به پرداخت، مقادیر تمایل به پرداخت دامنه

 (:Hung et al., 2006توان به مقادیر قطعی تبدیل کرد )میزیر 

 (3      )                                                              [(     )  (     )]  ⁄ 

 

به ترتیب مقادیر حداقل، میانگین هندسی، حداکثر و مقدار قطعی سری         و     ،    ،    به طوری که 

F  .است 

ها محاسبه شده و متوسط تمایل به پرداخت برای بازدید هر استفاده از رابطه فوق، مقادیر قطعی دامنهبا 

یک از بناهای میدان نقش جهان شامل مسجد جامع عباسی، مسجد شیخ لطف الله و کاخ عالی قاپو به 
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دهندگان گروه رای پاسختومان به ازای هر فرد به دست آمد. این ارقام ب 0591و 0915، 0915ترتیب برابر با 

 3511 -0511)شروع با  "ب"تومان و گروه  0583و  0985، 0938تومان(  0511 -511)شروع با  "الف"

تومان به دست آمد. همچنین متوسط تمایل به پرداخت برای حفاظت از  0583و  0501، 0513تومان( 

 "الف"دهندگان گروه ارقام برای پاسخبه ازای هر فرد به دست آمد. این  9851میدان نقش جهان، برابر با 
)شروع با دامنه  "ب"دهندگان گروه تومان و برای پاسخ 9889( تومان(، 8111-0111)شروع با دامنه )

شود که اختلاف تومان به دست آمد. با توجه به ارقام مذکور، مشاهده می 9535( تومان(، 8111-8111)

ای بازدید از مسجد جامع عباسی، مسجد شیخ لطف الله و کاخ تمایل به پرداخت میان دو گروه به ترتیب بر

توان درصد است. بنابراین، می 3و  3، 5/8، 3عالی قاپو و همچنین حفاظت از میدان نقش جهان، حدود 

باشد. البته وجود تورش نقطه شروع با استفاده از متغیر مجازی در برآورد گفت تورش نقطه شروع جدی نمی

 وامل مؤثر بر تمایل به پرداخت مورد تحلیل قرار گرفته است.رابطه رگرسیونی ع
توان با آگاهی از        اگر مقدار تمایل به پرداخت برای هر بازدیدکننده موجود باشد، ارزش گردشگری را می 

تعداد بازدیدکنندگان  0831تعداد کل بازدیدکنندگان در سال محاسبه کرد. بر اساس آمار موجود در سال 

 055555، 383808داخلی از مسجد جامع عباسی، مسجد شیخ لطف الله و کاخ عالی قاپو به ترتیب برابر با 

نابراین ارزش گردشگری میدان نقش جهان . ب85بازدیدکننده بوده است   331301و در مجموع  905138و 

میلیون تومان خواهد شد. در  0388(، بیش از 0با توجه به رابطه ) 0831نزد بازدیدکنندگان داخلی در سال 

تومان  511، مبلغ ورودی برای بازدید هر کدام از بناهای میدان نقش جهان، به ازای هر فرد 83حال حاضر

 میلیون تومان برآورد گردید. 393بیش از  0831در سال است. بنابراین مازاد مصرف کننده 

با توجه به  0831بنابرین ارزش حفاظتی سالیانه میدان نقش جهان نزد بازدیدکنندگان داخلی سال 

 میلیون تومان برآورد گردید.  98513(، بیش از 1رابطه )

(1       )                                                   Preservation Value    (    ̅̅ ̅̅ ̅̅
 ̅    )×   

 

̅̅   ، ارزش حفاظتی، Preservation Value به طوری که:  ̅̅ ̅̅
، میانگین تمایل به پرداخت کل برای   

 باشد.، مجموع تعداد بازدیدکنندگان داخلی از مجموعه بناهای میدان نقش جهان می   حفاظت، 

پژوهش، به ارزش گردشگری )ارزش مصرفی( با توجه به اینکه ارزش اقتصادی میدان نقش جهان در این 

مصرفی( تقسیم شده است. بنابراین ارزش اقتصادی میدان نقش جهان در سال و ارزش حفاظتی )ارزش غیر

از مجموعه بناهای میدان نقش  0831میلیون تومان نزد بازدیدکنندگان داخلی سال  95355بیش از  0831

 جهان برآورد شده است.

 

 ر بر تمایل به پرداختارزیابی عوامل مؤث

برای تحلیل  در این پژوهش، عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت نیز مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت.

ای ای، از الگوی پروبیت رتبهعوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت با توجه به مقادیر تمایل به پرداخت دامنه
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ای شامل رتبه صفر برای پرداخت به صورت رتبهاستفاده شده است. به این صورت که سطوح تمایل به 

 0افرادی که مایل به پرداخت هیچ مبلغی برای بازدید از مجموعه بناهای میدان نقش جهان نبودند و مقادیر 

-5111( و )5111-8511(، )8511-3511(، )3511-0511(، )0511-511های )به ترتیب برای دامنه 5تا 

صفر برای افرادی که مایل به پرداخت هیچ مبلغی برای حفاظت از ( انتخاب شد. همچنین رتبه 01111

(، 8111-8111(، )8111-0111)های به ترتیب برای دامنه 8تا  0میدان نقش جهان نبودند و مقادیر 

 انتخاب گردید. (81111-31111( و )05111-31111(، )01111-05111(، )8111-01111)

رداخت بازدیدکنندگان برای بازدید از مجموعه بناهای میدان نتایج حاصل از برآورد توابع تمایل به پ

( ارائه 8ای در جدول )نقش جهان و همچنین حفاظت از میدان نقش جهان با استفاده از الگوی پروبیت رتبه

شود که متغیرهای تحصیلات، درآمد، تمایل به حفاظت از ( مشاهده می8با توجه به جدول ) شده است.

غیر تأثیر مبلغ ورودی، بر تمایل به پرداخت برای بازدید از مجموعه بناها شامل کاخ میراث فرهنگی و مت
عالی قاپو، مسجد جامع عباسی و مسجد شیخ لطف الله و متغیرهای سن، تحصیلات، درآمد و تمایل به 

 .دار دارندحفاظت از میراث فرهنگی بر تمایل به پرداخت برای حفاظت از میدان نقش جهان اثر معنی

متغیر جنسیت به صورت یک متغیر مجازی با ارزش صفر برای زن و ارزش یک برای مرد در الگو لحاظ 

دهنده تمایل به پرداخت بیشتر زنان در مقایسه با داری ندارد اما علامت منفی آن، نشانشد. هرچند اثر معنی

زاده و همچنین فرج ( و0831(، عسگری و مهرگان )3113مردان است که با مطالعات توآن و ناورود )

-( مطابقت دارد. متغیر سن برای توابع تمایل به پرداخت برای بازدید از مجموعه بناها معنی0833همکاران )
دار دارد. علامت منفی متغیر سن، نشانگر آن است دار نشد ولی بر تمایل به پرداخت برای حفاظت اثر معنی

د. شاید بتوان این امر را ناشی از کاهش امید به زندگی یابکه با افزایش سن، تمایل به پرداخت کاهش می

افراد با سن بیشتر دانست. بر اساس نتایج، خانوارهای با تعداد کمتر افراد، از تمایل به پرداخت بالاتری 

توان گفت که برای افراد بومی اصفهان، ارزش صفر و برخوردارند. در مورد متغیر مجازی محل سکونت، می

بومی، ارزش یک در الگو لحاظ شده است. متغیر محل سکونت برای تمایل به پرداخت برای ربرای افراد غی

دار نشد. به عبارت دیگر تمایل به پرداخت افراد بومی و غیر بومی اصفهان، بازدید از مجموعه بناها معنی
بومی الاتر افراد غیردهنده تمایل به پرداخت بداری ندارد. هرچند علامت مثبت این متغیر نشانتفاوت معنی

نسبت به افراد بومی است. این امر ممکن است ناشی از محدود بودن دسترسی به مکان گردشگری و بالاتر 

اند، بومی که معمولاً از مناطق دورتر به اصفهان سفر کردهبودن مطلوبیت حاصل برای افراد بازدیدکننده غیر

های سفر آیند، هزینههای دورتر به بازدید میدان نقش جهان میباشد. افزون بر این، خانوارهایی که از فاصله

شوند و برای این گروه مبلغ اظهار شده تر، متحمل میهای نزدیکبالاتری را در مقایسه با خانوارهای با فاصله

-تر، سهم کمتری از کل هزینه سفر را تشکیل میبه عنوان تمایل به پرداخت در مقایسه با خانوارهای نزدیک
داری بر تمایل به پرداخت دارد. درآمد مطابق با دهد. متغیر تحصیلات نیز مطابق با انتظار اثر مثبت و معنی

دار بر تمایل به پرداخت دارد. در ضمن مطابق با انتظار، افرادی که های اقتصادی، اثر مثبت و معنیتئوری

بیشتری دارند از تمایل به پرداخت تمایل به حفاظت از میراث فرهنگی )تمایلات و ترجیحات فرهنگی( 
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کار گرفته بالاتری برخوردارند. متغیر دیگری که در توابع تمایل به پرداخت برای بازدید از مجموعه بناها به

باشد. مطابق با شده، تأثیر افزایش مبلغ ورودی بر حفاظت بیشتر از مجموعه بناهای میدان نقش جهان می

دار بر تمایل به پرداخت دارد به این صورت که، افرادی که سطح مبلغ معنیانتظار، این متغیر اثر مثبت و 

-دانند و افزایش آن را مؤثر بر حفاظت از مجموعه بناهای میدان نقش جهان میورودی فعلی را پایین می
دانند، تمایل به پرداخت بیشتری دارند. برای تحلیل تورش نقطه شروع از متغیر گروه پرسشنامه به صورت 

پاسخ داده بودند و  "الف"که ارزش صفر، برای گروهی که به پرسشنامه جازی استفاده گردید. به طوریم

تر مشاهده شد، که مقدار پاسخ داده بودند، انتخاب شد. پیش "ب"ارزش یک، برای گروهی که به پرسشنامه 

بود. علامت ضریب  "الف"روه ( اندکی بالاتر از گ3( و )0هر دو نوع پرسشنامه ) "ب"تمایل به پرداخت گروه 

متغیر گروه پرسشنامه مثبت و مبتنی بر انتظار است. اما از اهمیت آماری برخوردار نیست. به عبارت دیگر، 

توان گفت تورش نقطه داری بر تمایل به پرداخت افراد ندارد و میمقدار اولیه قیمت پیشنهادی، اثر معنی
 شروع وجود ندارد.

 

 از برآورد توابع تمایل به پرداخت بازدیدكنندگاننتایج حاصل  -3جدول 

 متغیر

تمایل به پرداخت  تمایل به پرداخت برای بازدید از مجموعه بناها

برای حفاظت از 

 میدان نقش جهان
 مسجد شیخ لطف الله مسجد جامع عباسی كاخ عالی قاپو

 ضریب
انحراف 

 معیار
 ضریب

انحراف 

 معیار
 ضریب

انحراف 

 معیار
 ضریب

انحراف 

 معیار

 1185/1 -1333/1 1118/1 -1351/1 1133/1 -1338/1 1110/1 -1333/1 جنسیت

 1158/1 -1091/1∗ 1195/1 -1155/1 1195/1 -1180/1 1195/1 -1158/1 سن

 1815/1 -1819/1 1591/1 -1113/1 1583/1 -0181/1 1589/1 -0011/1 اندازه خانوار

 1119/1 0113/1 0913/1 0358/1 0815/1 0800/1 0813/1 0081/1 محل سکونت

 1931/1 0139/1∗ 1990/1 0019/1∗∗ 1983/1 0181/1∗∗ 1991/1 0183/1∗∗ تحصیلات

 1313/1 0595/1∗ 1803/1 0159/1∗ 1801/1 1180/1∗ 1800/1 1189/1∗ درآمد

تمایل به 

حفاظت از 

 میراث فرهنگی

∗∗0950/1 1898/1 ∗∗0885/1 1890/1 ∗∗0808/1 1898/1 ∗0590/1 1911/1 

تأثیر مبلغ 
 ورودی

∗5151/1 1515/1 ∗9131/1 1513/1 ∗9315/1 1519/1 - - 

 1133/1 1551/1 1188/1 1955/1 1183/1 1919/1 1185/1 1310/1 گروه پرسشنامه

 درصد 5و  0دار در سطح به ترتیب معنی ∗∗و  ∗
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دهد و با اثر نهایی متغیر مستقل را بر روی متغیر وابسته نشان نمی ،ست آمدهد ضرایب بهمقادیر 

اثرات  (.Greene, 2003دست آورد )اثرات نهایی متغیرها را بر روی احتمالات بهتوان ( می5) استفاده از رابطه

( و 9)های متغیر وابسته یا همان تمایل به پرداخت به صورت مقادیر ذکر شده در جداول نهایی میان دامنه

های گردد. نحوه این توزیع در قالب اثر نهایی افزایش در متغیر مستقل بر روی هر یک از دامنه(، توزیع می5)

منتخب متغیر وابسته )تمایل به پرداخت( آمده است. برای مثال اثر نهایی را در مورد متغیر تحصیلات بر 

 گونه تفسیر کرد:وان اینتروی تمایل به پرداخت برای بازدید از کاخ عالی قاپو، می

اگر به سطح تحصیلات تمامی افراد دارای تمایل به پرداخت مثبت یک رتبه اضافه شود )متغیر سطح 

تومان به متوسط تمایل به پرداخت اضافه خواهد شد  0183/1بندی شده است(، سطح، رتبه 8تحصیلات در 

توزیع خواهد شد. به عنوان مثال اگر به سطح های پیشنهادی که این مقدار نیز در میان هر یک از دامنه

تومان  1031/1( به طور متوسط 3511-0511تحصیلات یک رتبه اضافه شود به تمایل به پرداخت دامنه )
تومان  و به تمایل به  1111/1( به طور متوسط 5111-8511اضافه خواهد شد. به تمایل به پرداخت دامنه )

تومان اضافه خواهد شد. به همین ترتیب اثرات  1115/1ر متوسط (، به طو01111-5111پرداخت دامنه )

 توان تفسیر کرد.نهایی سایر متغیرها را می

 

 اثرات نهایی متغیرها برای توابع تمایل به پرداخت برای بازدید -4جدول 

 متغیر
 5اثرنهایی رتبه  4اثر نهایی رتبه  3اثر نهایی رتبه  2اثر نهایی رتبه  1اثر نهایی رتبه 

1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 

 تحصیلات

1808
/1

- 

1831
/1

- 

1888
/1

- 

1031
/1

 

1031
/1

 

1015
/1

 

1113
/1

 

1013
/1

 

1015
/1

 

1111
/1

 

1011
/1

 

1011
/1

 

1115
/1

 

1115
/1

 

1113
/1

 

 درآمد

1335
/1

- 

1353
/1

- 

1831
/1

- 

1050
/1

 

1089
/1

 

1033
/1

 

1131
/1

 

1131
/1

 

1011
/1

 

1111
/1

 

1135
/1

 

1115
/1

 

1118
/1

 

1118
/1

 

1115
/1

 

تمایل به 

 حفاظت

1983
/1

- 

1913
/1

- 

1911
/1

- 

1380
/1

 

1390
/1

 

1333
/1

 

1085
/1

 

1081
/1

 

1058
/1

 

1085
/1

 

1033
/1

 

1098
/1

 

1111
/1

 

1111
/1

 

1103
/1

 

تأثیر 

مبلغ 

 ورودی

0518
/1

- 

0911
/1

- 

0931
/1

- 

1111
/1

 

1330
/1

 

1359
/1

 

1950
/1

 

1958
/1

 

1985
/1

 

1953
/1

 

1981
/1

 

1999
/1

 

1188
/1

 

1188
/1

 

1188
/1

 

 (های تحقیقمنبع: یافته) به ترتیب نشان دهنده کاخ عالی قاپو، مسجد جامع عباسی و مسجد شیخ لطف الله  8و  3، 0
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 اثرات نهایی متغیرها برای تابع تمایل به پرداخت برای حفاظت -5جدول 

 متغیر
اثر نهایی 

 1رتبه 

اثر نهایی 

 2رتبه 

اثر نهایی 

 3رتبه 

اثر نهایی 

 4رتبه 

نهایی  اثر

 5رتبه 

اثر نهایی 

 6رتبه 

 -1111/1 -1108/1 -1118/1 -1103/1 -1100/1 1119/1 سن

 1088/1 1031/1 1133/1 1055/1 1055/1 -1185/1 تحصیلات

 1011/1 1099/1 1150/1 1090/1 1039/1 -1153/1 درآمد

تمایل به حفاظت از 

 میراث فرهنگی
1151/1- 1091/1 1053/1 1131/1 1088/1 1038/1 

 های تحقیقمنبع: یافته

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

درصد بازدیدکنندگان، حاضر به پرداخت مبلغی برای بازدید از مجموعه  5/19با توجه به نتایج مطالعه، 

درصد، حاضر به پرداخت مبلغی برای حفاظت از میدان نقش جهان  5/83بناهای میدان نقش جهان و 

پرداخت افراد و تعداد بازدیدکنندگان داخلی از مجموعه بناهای میدان نقش هستند. بر اساس تمایل به 
، ارزش گردشگری و ارزش حفاظتی سالیانه میدان نقش جهان به ترتیب بیش از 0831جهان در سال 

های گردشگری و میلیون ریال برآورد گردید. در نتیجه ارزش اقتصادی )مجموع ارزش  985131و   03881

میلیون ریال  953551بیش از  0831نقش جهان نزد بازدیدکنندگان داخلی و برای سال  حفاظتی( میدان

 برآورد گردید.

ای استفاده در این پژوهش به منظور تحلیل عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت از الگوی پروبیت رتبه

مبلغ ورودی، بر  گردید. متغیرهای تحصیلات، درآمد، تمایل به حفاظت از میراث فرهنگی و متغیر تأثیر

تمایل به پرداخت برای بازدید از مجموعه بناها شامل کاخ عالی قاپو، مسجد جامع عباسی و مسجد شیخ 

لطف الله و متغیرهای سن، تحصیلات، درآمد و تمایل به حفاظت از میراث فرهنگی بر تمایل به پرداخت 

ثر سایر متغیرها مبتنی بر انتظار بود که دار داشتند. همچنین ابرای حفاظت از میدان نقش جهان اثر معنی

 حاکی از مطلوب بودن الگوی مورد استفاده است.

در پایان با توجه به نتایج پژوهش، نظرات و پیشنهادهای بازدیدکنندگان و آنچه از نزدیک مشاهده شد، 

 گردد:پیشنهادهای زیر ارائه می

دادند. به شر دانشجو و محصل تشکیل میدرصد از بازدیدکنندگان را ق 35با توجه به اینکه حدود 
گردد تا با استفاده از ابزارهای مناسب برای گذاران عرصه فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی پیشنهاد میسیاست

ارائه خدمات مطلوب به این قشر از بازدیدکنندگان، موجب گسترش اطلاعات این قشر در خصوص فرهنگ و 

نظرات بازدیدکنندگان و آنچه از نزدیک مشاهده شد، خدمات رفاهی  تمدن کشور شوند. در ضمن با توجه به

شود و لزوم افزایش خدمات مطلوب و ناچیزی به بازدیدکنندگان مجموعه بناهای میدان نقش جهان ارائه می

شود که با افزایش مبلغ ورودی، امکان تحقق تلاش بیشتر برای حفاظت از این میراث فرهنگی احساس می
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یابد. بنابراین افزایش مبلغ ورودی، تأمین خدمات رفاهی مطلوب به بازدیدکنندگان سهیل میشرایط فوق ت

در راستای افزایش مبلغ ورودی برای بازدید، تلاش بیشتر برای حفاظت از این میراث ملی و جهانی با توجه 

 گردد.ها، پیشنهاد میمندی و مشارکت مردم در تأمین هزینهبه شدت علاقه

، کالاها گذاری میراث فرهنگی و تاریخیگذاری مشروط برای ارزشستا، استفاده از روش ارزشدر این را

ای )فازی( در تحلیل و خدمات فرهنگی عمومی و به طور کلی منابع فرهنگی، استفاده از مقادیر دامنه

پرسشنامه،  )مقادیر تمایل به پرداخت از پیش تعیین شده( در "کارت پرداخت"استفاده از روش ، رگرسیون

ای برای تحلیل عوامل مؤثر بر استفاده از الگوی پروبیت رتبهو  دهندگانبرای کسب تمایل به پرداخت پاسخ

 گردد.ای تمایل به پرداخت به پژوهشگران آینده پیشنهاد میتمایل به پرداخت با توجه به مقادیر دامنه
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