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  چكيده

هاي پيش روي تعليم و تربيت ايران در          هدف اين مقاله، بررسي انتقادي چالش     
شناختي ايـن     از لحاظ روش  . گراي نوليبراليسم است    مواجهه با فرهنگ مصرف   

رود كه در آن از روش تحليلي ـ   هاي كيفي به شمار مي مقاله در زمرة پژوهش
گـراي    هـدف، ابتـدا فرهنـگ مـصرف     براي اين . استنتاجي بهره برده شده است    

نوليبراليسم مورد تحليل قرار گرفته و سپس به پيامـدهاي ايـن فرهنـگ بـراي                
ــده اســت     ــه ش ــران پرداخت ــت اي ــيم و تربي ــصارطلبانه،  . تعل ــي انح فردگراي

سـازي، اقتـصاد مبتنـي بـر شـانس، افـزايش رقابـت و                 سازي، بـازاري    تجاري
تصادي در نهادهاي فرهنگي    گسترش سيستم پاسخگويي به سبك بازارهاي اق      

نتـايج ايـن    . گراي نوليبراليسم هـستند     از جمله مباني بسترساز فرهنگ مصرف     
گـراي نوليبراليـسم، بـا طبيعـت          دهـد كـه فرهنـگ مـصرف         پژوهش نـشان مـي    

خـواهي، ايجـاد محروميـت بـراي      گرايي، فردگرايـي انحـصارطلب، زيـاده       مادي
سان، ايجـاد رقابـت بـراي       طبقات كم درآمد، تجمل پرستي، كـاهش عامليـت ان ـ         

هاي بنياديني را براي  گذاري، چالش كسب ثروت و تبديل ثروت به معيار ارزش       
احياي الگوي مصرف اسلامي، تقويت علـوم    . كند  تعليم و تربيت ايران ايجاد مي     

گـرا و همگرايـي نهادهـاي         گيري از آن براي نقد فرهنگ مصرف        انساني و بهره  
ــرورش هويــت اســلامي  ــه راهاجتمــاعي در پ هــاي رهــايي از فرهنــگ   از جمل

  .گراي نوليبراليسم است مصرف
  
  .گرايي، هويت ايراني ـ اسلامي، هويت، فرهنگ نوليبراليسم، مصرف :ها  واژهكليد

                                                            
  مسئوله، نويسنددانشجوي دكتري فلسفه تعليم و تربيت دانشگاه تهران *
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  بيان مسئله
كنند، بحراني كه ريـشه       عنوان بحران عصر حاضر ياد مي       برخي متفكران از نوليبراليسم به    

ــة   ــولات ده ــ1980 و 1970در تح ــرمايه در ك ــال، (داري دارد  شورهاي س . )8: 2012ه
نوليبراليسم در طول اين چند دهه ماهيت يكساني نداشته و و از نظـر تئـوري و عملـي                   
دائماً در حال دگرگوني است، ولي برخي اصلاحات سياسي ـ اقتـصادي در طـول ايـن     

. يسم بهره برد  عنوان بستري براي فهم نوليبرال      توان به   مدت تقريباً ثابت مانده است كه مي      
عنوان مدل توزيـع درآمـد و آزادي افـراد، تأكيـد بـر                تأكيد بر بازارهاي آزاد اقتصادي به     

سـازي، فردگرايـي      سازي، سياست عدم مداخله، تجـاري       هاي كوچك و خصوصي     دولت
تـرين اصـلاحات      انحصارگرايانه، ترويج رقابـت و دفـاع از سـرماية خـصوصي از مهـم              

  .)4: 2008تارنر، (ير هستند هاي اخ نوليبراليسم در سال
سـازي و     سازي، تجاري   يكي از تحولات عظيم نوليبراليسم در عرصة فرهنگ، بازاري        

حاكميت منطق بازارهاي آزاد اقتـصادي در  . گرا است به تبع آنها، تقويت فرهنگ مصرف  
عرصة فرهنگ باعث شده تا عناصر فرهنگي به كالاهايي براي فـروش تبـديل شـوند و                 

لارن،  ساندلين و مك  (گيرندگان مهم اين عرصه تبديل شوند         جاري به تصميم  هاي ت   شركت
ترين آثار نوليبراليسم است كه فرهنگ و هويـت           گرايي يكي از مخرب     مصرف. )5: 2010

ملي همة كشورهاي جهان و به خصوص كشور ما را با تهديد مواجه كرده اسـت، زيـرا                  
 نيست بلكه نوعي از زندگي و هويـت را  گرايي تنها محدود به رفع نيازها   امروزه مصرف 

 مطالعة نوليبراليسم و آثار مخـرب فرهنگـي آن در         . )234: 1386عليخواه،  (دهد    ترويج مي 
هاي اجتماعي تبديل شده است، از اين         ترين دغدغه   اكثر كشورهاي جهان به يكي از مهم      
: ارد زير اشاره كرد   توان به مو    براي مثال مي  . پردازند  روي متفكران مختلف به نقد آنها مي      

شيلي، برزيل و ديگركشورهاي آمريكاي لاتين، كشورهاي آفريقـايي هماننـد بوتـسوانا،             
استراليا و نيوزلند، تركيه و كشورهاي آسيايي مثل پاكـستان، مـالزي، ژاپـن، سـنگاپور و                 

  .)2005؛ السن و پيترز، 2007؛ يونساوا، 2009؛ ماك و لو، 2013تابولاوا و ديگران، (چين 
لي در كشور ما توجه كمي به اين مطلب شده و آثار معدودي به مسئله نوليبراليسم                و

هاي علوم اجتمـاعي      البته در پژوهش  . )1391 باقري،(اند    سازي فرهنگ پرداخته    و تجاري 
؛ 1386عليخـواه،   (انـد     گرايـي و نتـايج مخـرب آن پرداختـه           مواردي هستند كه به مصرف    

 ترهاي ايـدئولوژيك ايجـاد كننـدة ايـن فرهنـگ توجـه             ولي آنها به بـس     )1388نيا،    سيدي
  .اند گرايي پرداخته اند و صرفاً به نتايج مصرف نكرده

كه از يك طرف نظام تعليم و تربيت كشور سـعي دارد تـا                هاي اخير درحالي    در سال 
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با تحولي بنيادين، به سوي تربيت مبتني بر هويت ايراني اسلامي قدم بردارد، با اين حال                
هـاي نوليبراليـسم    هاي تربيتـي در كـشور مـا ناآگاهانـه بـه اعمـال ارزش       استبرخي سي 

پردازند و ساية اصلاحات نوليبرال به خصوص در سيستم آموزش عالي كشور ما بـه                 مي
رشد فزاينـدة مراكـز خـصوصي و غيرانتفـاعي در آمـوزش             . وضوح قابل مشاهده است   

آن بـه منطـق حـاكم بـر         سـازي هرچـه بيـشتر دانـش و تبـديل              عالي، افـزايش تجـاري    
 ريزي آموزش عالي، تضعيف نقش علوم انساني به نفع علـوم زود             اري و برنامه  ذسياستگ

هاي دولتي به سوي جـذب        هاي فني و مهندسي و سير دانشگاه        بازده اقتصادي مثل رشته   
به نظر  . هاي است   اي از اين سياست     دانشجويان پولي و رقابت شديد در اين مسير نمونه        

ن امر با هدف تعليم و تربيت كشور ما براي تربيت مبتنـي هويـت اسـلامي ـ     رسد اي مي
. هاي اسناد بالادستي تحول بنيادين در آموزش و پرورش سازگار نيـست    ايراني و توصيه  

سند تحول بنيادين در آموزش و پرورش تلقي خود از تربيت را بـر مفهـومي از هويـت     
نيز از هويت ايراني ـ اسلامي مبتني بر اين نظر  ايراني ـ اسلامي بنا نهاده است و تلقي ما  

هاي پيش روي تربيت مبتني بـر   شود تا به بررسي چالش      در اين پژوهش سعي مي    . است
  .گراي نوليبراليسم پرداخته شود هويت ايراني ـ اسلامي در سيل تهاجم فرهنگ مصرف

  
  الات پژوهشيؤس

يي را براي تربيـت مبتنـي بـر         ها  گراي نوليبراليسم چه چالش      هويت مصرف  :سؤال اصلي 
  كند؟ هويت ايراني ـ اسلامي ايجاد مي

  
  :سؤالات فرعي

  گيرد؟ هايي نشأت مي گرا از چه ايدئولوژي  فرهنگ مصرف-
  گراي نوليبراليسم در پي ترويج چه هويتي است؟  فرهنگ مصرف-
چگونـه  ) مستخرج از مباني نظري سند تحول بنيـادين ( براساس اصول تربيت اسلامي  -

  گرا پرداخت؟ توان به مقابله با آثار مخرب فرهنگ مصرف مي
  

  روش پژوهش
اين پژوهش در چـارچوب سـنت پژوهـشي كيفـي اسـت و در آن از روش تحليلـي ـ        

 گـراي   در ابتدا سعي بر آن است تا عناصر فرهنگ مـصرف          . استنتاجي بهره گرفته شده است    
از چهارچوب نظري مـستخرج از      نوليبراليسم مورد تحليل قرار گيرد و سپس با استفاده          
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هاي پيش روي تربيت مبتنـي         به بحث از چالش    )1390(مباني نظري سند تحول بنيادين      
گراي نوليبراليسم پرداخته شـود       ـ اسلامي در مواجهه با فرهنگ مصرف       بر هويت ايراني  

  .شود تا براي كاهش اين پيامدهاي مخرب راهكارهايي پيشنهاد شود و در انتها سعي مي
  
  بيين مفاهيمت

نوليبراليسم عبـارت اسـت از خيـزش دوبـارة ليبراليـسم كلاسـيك پـس از                  :نوليبراليسم
تـورس  . هاي اجتماعي سوسياليسم و فاشيسم، بعد از جنـگ جهـاني دوم             شكست طرح 

داند كه بين چهار گـرايش        مياتحاد تاريخي   را   تحت تأثير گرامشي، نوليبراليسم      )2013(
 ، كلاسـيك  ليبـرال مدافعان اقتصاد   ،  انكار  نومحافظه: يوسته است گرا به وقوع پ     سياسي راست 

 اين اتحاد تاريخي. هاي مذهبي مسيحي ـ يهودي  ايش مديريت و گرايشرگ متوسط با ةطبق
در پي تغيير فهم عمومي در باب سياست، اجتماع، فرهنگ، تربيت و در يك كلام روش                

زدايـي،    مات دولتـي، تنظـيم    سازي خد   فردگرايي انحصارگرايانه، خصوصي  . زندگي است 
  .هاي مهم نوليبراليسم است هاي كوچك ازجمله آموزه بازارهاي آزاد اقتصادي و شعار دولت

گرايـي را فراينـدي متـشكل از اعمـال            لارن مـصرف    سـاندلين و مـك     :گرايي  مصرف
هـاي   داننـد كـه تحـت حمايـت ايـدئولوژي         سياسي، فرهنگي، اجتماعي و اقتصادي مـي      

كنـد      داري را در بين مردم عادي نهادينه مي          و همزمان فرهنگ سرمايه    داري است   سرمايه
اكثـراً  (گرايي تمايل شـديد بـه مـصرف كالاهـاي             مصرف. )4: 2010لارن،  ساندلين و مك  (

انگيزد و مصرف اين كالاها بر سبك زندگي و منزلت اجتماعي فرد    را برمي ) غيرضروري
  .)235: 1386عليخواه، (گذارد  تأثير مي

هويت يا چيستي انسان اشاره به واقعيت مشخص فردي يا اجتماعي دارد كه              :هويت
تلقي اين مقاله از مفهوم هويت برگرفته از مباني نظري        . داند  فرد خود را مرتبط به آن مي      

طوركلي برآيند تعامل اختياري آدمي با        سند تحول بنيادين است و از اين منظر هويت به         
اين هويت همـواره در پويـايي و        . مؤثر بر وجود او است    اي از عوامل و موانع        مجموعه

مبـاني نظـري تحـول،      ( )1(هاي مختلف ملي، مذهبي و جهاني اسـت         جريان و داراي لايه   
1390 :122(.  

ساز تكـوين و      فرايند تعامليِ زمينه  «تربيت در تلقي اين مقاله عبارت است از          :تربيت
 مبتنـي بـر نظـام معيـار اسـلامي، بـه          تعالي پيوسته هويت متربيان به صورتي يكپارچه و       

منظور هدايت ايشان در مسير آماده شدن جهت تحقق آگاهانه و اختياري حيـات طيبـه                 
  .)129: 1390مباني نظري تحول، (» در تمامي مراتب آن
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  پيشينه پژوهش
هاي معدودي به مسئلة نوليبراليسم و تأثير آن بـر فرهنـگ و تربيـت            در كشورما پژوهش  

 با بررسي رابطة بـين فرهنـگ و بـازار در دنيـاي نوليبراليـسم،                )1391(باقري. اند  پرداخته
سـازي دانـش و نيـل بـه دانـش بـا هـدف سـودآوري و نــه          معتقـد اسـت كـه تجـاري    

در بـاب   . جويي، از نتـايج مخـرب فرهنـگ بـازارگرا در آمـوزش عـالي اسـت                  حقيقت
 انجـام شـده     گرايي و تأثير مخرب آن بر فرهنگ كشور مـا، تحقيقـات متعـددي               مصرف
گرايي، معتقد است كه       با بحث در باب پيامدهاي سياسي مصرف       )1386(عليخواه  . است

گرايي در جامعه باعث افزايش نابرابري و در نتيجـه باعـث ايجـاد محروميـت و           مصرف
 به بررسي تأثير افزايش     )1392(موسوي و احمدي  . شود  نااميدي در اقشاري از جامعه مي     

گرايي زنان پرداختـه و معتقدنـد كـه بـين افـزايش تبليغـات                 تبليغات تجاري بر مصرف   
 )1389(غلامرضـايي . دار وجود دارد    گرايي زنان رابطة معني     تجاري سطح شهر و مصرف    

گرايي نوين را بـا تكيـه بـر رسـانه ملـي مـورد                 مباني مصرف در دنياي اسلام و مصرف      
د رعايـت حـلال و      دهد، و معتقد است كه اصول مصرف در اسلام مانن ـ           بررسي قرار مي  

گرايي قرار دارند     دوستي در تقابل با مصرف      حرام، دوري از تجمل پرستي و اولويت نوع       
 نيـز بـا     )1391(نيرومنـد و ديگـران      . و رسانه ملي بايد مروج اول مصرف اسلامي باشـد         

 رسند كه تبليغات تجاري  گرايي به اين نتيجه مي      بررسي رابطه بين تبليغات تجاري و مصرف      
 هـم معتقـد اسـت كـه در          )1392(آنت و ديگران    . شود  گرايي مي   ترش مصرف باعث گس 

 هاي اخير گرايش به مصرف كالاهاي لوكس در بين افراد مختلف جامعه افزايش يافتـه                سال
نتـايج  . است و اين گرايش رابطة منفي با تمايل به مصرف كالاهاي مصرفي داخلي دارد             

 نشان از افـزايش تمايـل جهـت خريـد            نيز )1388(پژوهش محمدزاده اصل و سريرافزار    
  .هاي بالاي درآمدي است هاي اخير و به خصوص در بين دهك كالاهاي لوكس در سال

  
  مباني نظري پژوهش
كه برخي معتقدند     درحالي. گرايي، رويكردهاي مختلفي وجود دارد      در مواجهه با مصرف   

هـاي    رخـي گـرايش   گرايي فرايندي طبيعي مبتني بر عوامل ناخودآگاه است، ب          كه مصرف 
داري و بــه خـصوص ايــدئولوژي   اي دســت سـاخت نظــام سـرمايه   ديگـر آن را پـروژه  

لارن،   سـاندلين و مـك    (هـاي ديگـر دارد        دانند كه اثرات مخربي بر فرهنگ       نوليبراليسم مي 
گرايـي اسـت و بـه         اين مقاله در زمرة مقالات انتقادي نسبت به پديدة مصرف         . )4: 2010

البتــه گفتنــي اســت كــه . پــردازد ب آن در كــشور مــا مــيبررســي برخــي اثــرات مخــر
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توان صرفاً يك پروژه دسـت سـاخت نوليبراليـسم دانـست، بلكـه                گرايي را نمي    مصرف
آور تكنولـوژي     شدن همانند رشد سرسـام      برخي فرايندهاي ناخودآگاه آميخته در جهاني     

براين در معناي بنا. شوند گرايي مي   اطلاعات و ارتباطات نيز به نوعي باعث رونق مصرف        
آنچه در ايـن    . گرايي حاصل تركيبي از عوامل خودآگاه و ناخودآگاه است          وسيع مصرف 

هـاي   گيرد، بعد خودآگاه مصرف گرايي است كه توسط سياسـت  مقاله مورد نقد قرار مي    
بــراي نقــد ايــن بعــد از . شــود شــدن تــرويج مــي نوليبراليــسم و تحــت فراينــد جهــاني

ي مباني نظري سند تحول بنيادين در آموزش و پرورش          گرايي از چارچوب نظر     مصرف
بهره گرفته شده است كه به همت برخي پژوهشگران تواناي عرصـه تعلـيم و تربيـت و                  

ايـن مبـاني   . براي پشتيباني نظري تحول بنيادين در آموزش و پرورش تدوين شده است    
ول اسلام معيار، نظري، رويكردي ايراني ـ اسلامي به تربيت دارد و در حين توجه به اص 

  .سعي در مطابقت خود با نيازهاي معقول عصر جديد دارد
  
  گرايي و نوليبراليسم  مصرف-1

شـدن و     ترين ابعاد فرهنگ نوليبرال باشـد، كـه تجـاري             گرايي شايد يكي از مهم      مصرف
در اين فرهنگ، موفقيت و پيـشرفت برحـسب         . هاي مهم آن هستند     بازاري شدن از پايه   
تحـت تـأثير فرهنـگ    . شـوند  ت و مـصرف تظـاهرآميز تعريـف مـي     كسب پـول و ثـرو     

گرا، افراد در جامعه براي به رخ كشيدن موفقيتشان به رقابت كسب هرچه بيشتر                مصرف
شوند و چـون افـراد در كـسب ثـروت شـرايط                كالاهاي تجاري وارد مي     پول و مصرف  

كننـد    مـي شـوند و احـساس محروميـت          برابري ندارند، برخي دچار بحران روانـي مـي        
  .)237: 1386عليخواه، (

هـاي بعـد از جنـگ         گرايـي از سـال      لارن معتقدند كه گرچه مـصرف       ساندلين و مك  
هـاي اخيـر و بـا     جهاني دوم و پس از پيشرفت سريع تكنولوژي ظهور كرد ولي در سال        

گرايـي بـه      داري سعي دارد تا از طريق مـصرف         مدرن، نظام سرمايه    ورود به فضاي پست   
داري نـوين، بـراي ايجـاد ايـن هويـت جديـد بـه                 نظام سـرمايه  . پردازدتعريف هويت ب  

پردازد   گرايي مي   المللي براساس منطق مصرف     سازماندهي زندگي اجتماعي در سطح بين     
براساس اين نوع منطق، مصرف خودش هدف است، نـه          . )3: 2010لارن،    ساندلين و مك  (

 از طريـق كـاربرد شـگردهاي        تبليغـات تجـاري   . كه براي تأمين نيازي واقعـي باشـد         اين
شــناختي و معناشــناختي نيــروي محركــة لازم بــراي مــصرف را در جامعــه ايجــاد  روان
افراد در اين نظام هرچه بيشتر بتوانند كالاهاي لوكس تجاري را مـصرف كننـد،        . كنند  مي
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هـا،    هـا، لبـاس     آنها برحـسب مـارك ماشـين      . يابند  ارزش و منزلت اجتماعي بالاتري مي     
  .يابند كنند، منزلت مي يني و مواد غذايي كه مصرف ميوسايل تزي

داري سريع امروزي، تنهـا       گرايي در نظام سرمايه     آشر معتقد است كه فرهنگ مصرف     
محدود به خريد و مصرف كالا نيست بلكه شامل نحوة ايجـاد و بـه اشـتراك گذاشـتن                   

عـد فرهنگـي    گرايي تركيبي از يك بعد مـادي و ب          از اين لحاظ مصرف   . معاني نيز هست  
هاي عيني نيستند بلكه حاوي نمادهايي هستند كه در ارتبـاط             است و كالاها صرفاً پديده    

هـاي فرهنگـي      افـراد در داخـل سـوپر ماركـت        . سازند  ها را مي    بين افراد معاني و ارزش    
پردازند و چون اين بازارهاي با سرعت هرچه          نوليبراليسم به خريد هويت براي خود مي      

. ست هويت افراد نيز حالتي سيال دارد و همـواره در حـال شـدن اسـت                تمام در تغيير ا   
ها، مصرف موسيقي، مواد غـذايي، كالاهـاي ورزشـي و حـضور در                افراد با خريد مارك   

ناتمام بودن، محدود نبودن بـه مرزهـاي        . زنند  هاي تفريحي هويت خود را رقم مي        مكان
هـاي مهـم      از ويژگـي  ) فيبرحسب تنوع كالاهاي مـصر    (موجود و تنوع هويت و معاني       

  .)36: 2010 آشر،(گرا است  فرهنگ مصرف
به دليـل افـزايش     (گراي عرصة ناكامي و احساس محروميت فزاينده          فرهنگ مصرف 

نتيجة چنين احـساس ناكـامي      . به خصوص در اقشار كم درآمد است      ) روية انتظارات   بي
گزينـي     عزلـت  گيـري و    گري و خشونت و يا كناره       صورت پرخاشگري، عصيان    گاهي به 

افزايش روزانة ناكامي باعث رواج خشونت در جامعه و از اين طريق            . كند  ظهور پيدا مي  
مداخلة نظامي دولت در جامعه بيشتر و كنتـرل و تجـسس بـه يكـي از اركـان زنـدگي                     

  نتيجـة چنـين فرهنگـي را       )2000(ژيـرو   . )239: 1386عليخـواه،   (شود    روزمره تبديل مي  
، كنترل شديد به خصوص در بين اقشار جوان، افـزايش تعـداد             افزايش ياس، عدم مدارا   

زنــدانيان در بــين اقــشار جــوان، كــاهش مــشاركت اجتمــاعي و در يــك كــلام تهديــد 
  .داند دموكراسي مي

توان نتيجـة اعمـال ارادي دانـست و           گرا را نمي    گرچه برخي از ابعاد فرهنگ مصرف     
تـري از آن       بدون شك ابعاد مهـم     شدن هستند ولي    آنها زادة تحولات تكنولوژيك جهاني    

هاي اخيـر نظـام نـوليبرال         در سال . توان نتيجة ترويج آگاهانة نظام نوليبرال دانست        را مي 
المللي اقتصادي همانند بانـك جهـاني و يـا سـازمان              سعي دارد تا از طريق نهادهاي بين      

 هاي چند مليتـي     شركت. گرايي را در سطح جهان گسترش دهد        تجارت جهاني، مصرف  
هـاي    گرايي هـستند و تـأثير انكـار نـشدني در سياسـت              يكي از عناصر مهم اين مصرف     

هاي علمي و تكنولوژيك      نوليبراليسم در عوض وام و كمك     . اجتماعي نوليبراليسم دارند  
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به كشورهاي ديگر، خواهان اصلاح اقتصاد آن كشورها به سوي تجارت آزاد است و از               
هـاي اقتـصادي فـراهم        الاهـاي تجـاري شـركت     اين طريق بازاري تمام نشدني بـراي ك       

كشورهاي جنوب شرقي آسيا نمونة بارزي از اين بازار مصرف هـستند كـه بـا                . آورد  مي
كالاهـاي تجـاري نـوليبرال در جوامـع         . داري در حركتند    سرعت زيادي به سوي سرمايه    

اي پردازند كه در آن همه چيز به كالايي بـر           مختلف به تعريف نوع خاصي از زندگي مي       
عنـوان هـدف مهـم        گرايـي بـه     در نظام نوليبرال، تـرويج مـصرف      . شود  فروش كاسته مي  

  .آيد نهادهاي اجتماعي به حساب مي
گرا رقابت، طمع، انحصارطلبي و نگـاه ابزارگـرا           نوليبراليسم از طريق فرهنگ مصرف    

گرايـي بـر      عنوان بـازوي مهـم مـصرف        دهد و تبليغات تجاري به      ها را رواج مي     به انسان 
گرايــي، حقيقــت فــداي  در فــضاي مــصرف. گذارنــد تقويــت ايــن فرهنــگ صــحه مــي

دادن يكـي از      شود چون وارونـه جلـوه       هاي تجاري مي    خودخواهي و سودآوري شركت   
هاي چندمليتي براي تبليغ كالاهـاي خـود          شركت. ترين ابزارهاي تبليغ تجاري است      مهم

دونالد   اي مثال شركت غذايي مك    هيچ ارزشي براي سلامتي و رفاه مردم قائل نيستند، بر         
عنوان يكي از بزرگترين شركت غذايي در سراسر جهان امـروزه سـلامت مـردم را در                   به

دونالـد    هـاي مـك     هـا و رسـتوران      شركت. كشورهاي مختلف با خطر مواجه كرده است      
اند   هاي فرهنگي و اجتماعي خاصي است كه از كالاي مادي صرف فراتر رفته              حاوي پيام 

  .)138: 2010 كيچلو،(
عنوان يكي از پيشروان  هايك به. گرا است رقابت، عنصري اساسي در فرهنگ مصرف

تكامـل  . نوليبراليسم، معتقد است كـه دولـت نبايـد در اقتـصاد و اجتمـاع دخالـت كنـد           
گيرد كه رقابـت يكـي از ايـن     اجتماعي و اقتصادي تحت قانون خودانگيخته صورت مي  

 سـازي از    زدايـي و خـصوصي      تنظـيم . )45: 1944،  هايـك (قوانين خـود انگيختـه اسـت        
تـرويج رقابـت    . هاي مهم نوليبراليسم براي كاهش نقش دولت در اقتصاد اسـت            سياست

شـود    داري افراطي و داروينيسم اجتماعي منجر مي        حد و حصر به نوعي تفكر سرمايه        بي
 ـ        كه در آن قانون انتخاب طبيعي است كه ضعفا را حذف مي            ن رونـد   كنـد و اقويـا در اي

شود و خدمات     در اين نظام هيچ گونه حمايت اجتماعي از فقرا انجام نمي          . مانند  باقي مي 
  .شوند اجتماعي مثل بيمة سلامت، و تعليم و تربيت نيز به نهادهاي خصوصي واگذار مي

عنـوان ابزارهـاي فرهنگـي        هاي عمومي بـه     تلويزيون، اينترنت، مجلات و همة رسانه     
ند تا مدلي از زندگي مورد علاقة نوليبراليـسم را تـرويج كننـد كـه            نئوليبراليسم سعي دار  

هرچـه دارنـد    «كننـد كـه       ترين ويژگي آن مصرف گرايي است؛ آنها به مردم القا مـي             مهم
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برخي ). 253: 2007داويس و بانزل،    (» ه باشند بهتر است   كافي نيست، و هرچه بيشتر داشت     
ديل ثـروت و مـصرف بـه ارزش برتـر،           تب ـ: شمارد  گرايي را چنين برمي     از نتايج مصرف  

شكاف طبقاتي، احساس محروميت، فشار هنجاري، ) افزايش(نمايش ثروت، نيازآفريني،   
. هاي نابهنجار، مدگرايي و نياز به احتـرام و تأييـد اجتمـاعي              جبران كسري درآمد از راه    

مادي را از   گرايي، تضعيف عامليت انساني، و ترويج بي اعت         توان دنياگرايي، مادي    البته مي 
بيني ما را تحت تأثير       تر جهان   گرايي به شمار آورد كه در سطح زيرين         ديگر نتايج مصرف  

  .)162: 1388نيا،  سيدي( دهند قرار مي
گرا افراد گاهي به دليل محروميـت دچـار نـوعي رويـاپردازي               تحت فرهنگ مصرف  

ليـسم سـازندة    هيلگرز در بحث از فرهنگ نـوليبرال، معتقـد اسـت كـه نوليبرا             . شوند  مي
داري افراطي است كـه در داخـل آن كـسب ثـروت بـا شـانس و نـوعي روابـط            سرمايه

در لواي اين نوع فرهنگ، شرطبندي و قمـار بـه يكـي از              . شود  سحرآميز ارتباط داده مي   
كه به نتيجـة اعمـال        شوند و كسب ثروت بيشتر از اين        منابع مهم كسب درآمد تبديل مي     

 به اين . مربوط به شانس آنها در فرايند اقتصاد سحرآميز است        ند افراد مرتبط باشد،     هدفم
گيـرد،   صورت است كه نوعي رؤياپردازي و اعتقاد به سحر، جاي اقتصاد عقلاني را مـي              

براساس اين تفكر ثروتمندان شانس بيشتري دارند و فقرا به دليل شـانس بـد از ثـروت                  
ها دخيل نيـست و   ختن نابرابرياي در سا    بنابراين هيچ عامل ساختاري و طبقه     . محرومند

شناختي نيز نوعي     اين امر از لحاظ هستي    . شود  پذير مي   كسب سرمايه بدون تلاش توجيه    
صورت ايدئولوژيك، روابط نابرابر قدرت  دهد كه به گرايش به سحر و جادو را رواج مي       

  .)353: 2010هيلگرز، (كند  را توجيه مي
  

  سازي فرهنگ  تجاري-2
فرهنگ در مكتب نوليبراليسم    . سازي است   گرا، تجاري    فرهنگ مصرف  يكي از ابعاد مهم   

اي برخوردار است و آنها بر مبناي ايدئولوژي سياسـي و اقتـصادي               العاده  از اهميت فوق  
  .دهند خود، تعريف نويني از فرهنگ ارائه مي

توليـدات و آثـار   . سـازي فرهنـگ اسـت    سـازي و تجـاري      نوليبراليسم در پي بازاري   
. هاي بازارهاي آزاد اقتـصادي مـورد ارزشـيابي قـرار گيرنـد              يد بر طبق ارزش   فرهنگي با 

رقابت، منطق هزينه ـ سود، فردگرايي انحصارطلبانه و ارزشگذاري بر مبناي سـودآوري   
تفكـر نوليبراليـسم در پـي       . هاي فرهنگي نوليبراليسم اسـت      اقتصادي، عناصر مهم ارزش   

عنـوان صـنعتي       است و از فرهنگ بـه      سازي نهادهاي فرهنگي    سازي و خصوصي    تجاري
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در اين فرايند توليدات فرهنگي تبـديل بـه كالاهـاي قابـل             . برد  براي سودآوري بهره مي   
هاي تجـاري بـا هـدف سـودآوري اقتـصادي بـه حمايـت از                  شوند و شركت    فروش مي 

واضح است كه در اين صـورت چيـزي كـه غفلـت قـرار               . پردازند  توليدات فرهنگي مي  
اتي فرهنگ است و توليدات فرهنگي سعي در جلب رضايت مشتري و            گيرد ارزش ذ    مي

ايـن آثـار حتـي در جلـب         . فروش بيشتر، و نه ارائة تصويري صحيح از واقعيت دارنـد          
پردازنـد و يـا بـا ظـاهر نمـايي و              حمايت اقتصادي به سوگيري در ارائة حقايق هم مـي         

  .افتند گرايي به دام ابتذال مي تجمل
نامد؛ فرهنگي كه سـعي دارد        وليبراليسم را فرهنگ شركتي مي    فرهنگ ن ) 2000(ژيرو  

عنـوان    را بـه  ) مثل كـسب سـرمايه و سـود بيـشتر         (تا معيارهاي بازارهاي آزاد اقتصادي      
معيارهاي موفقيت، شكست و يا ارزشمندي معرفي كند و آنها را تبديل به فهم متعـارف             

ترش خـود محـوري و   ژيرو تضعيف فضاي مـشاركتي و انتقـادي در جامعـه، گـس        . كند
اعتمـادي و يـاس بـه         ، ترويج بـي   )به سبك داروينيسم اجتماعي   (حد و حصر      رقابت بي 

هـاي اقتـصادي و اجتمـاعي،      تغييرات بنيادين، انحصارطلبي، سـعي در توجيـه نـابرابري         
چنـين گـسترش خـشونت و عـدم مـدارا را از               گري و هم    ترويج فرهنگ ترس و نظامي    

  .داند براليسم ميهاي فرهنگ شركتي نولي ويژگي
صـورت   گرا را بـه  توان بسترها، نمودها و نتايج فرهنگ مصرف     بندي مي   در يك جمع  
  :زير نمودار كرد

  
  
  
  
  
  

 بسترهاي ايدئولوژيك) الف
ترويج فردگرايـي انحـصارطلب، داروينيـسم اجتمـاعي، توجيـه(سازي فرهنگ      تجاري -1

  )گري براي حمايت از ثروتمندان گرايي و افزايش نظامي  لوژيك نابرابري، ماديايدئو
  )هاي بازارهاي آزاد اقتصادي مبتني بر ارزش(سازي فرهنگ   بازاري-2
  هاي تجاري بزرگ سازي و افزايش قدرت سياسي ـ اقتصادي شركت  خصوصي-3
   گرايش به استانداردسازي سفت و سخت-4
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  گرايي در ايران  مصرف-3

هاي مهمي كه فرهنگ در كشور ما بـا آن مواجـه اسـت، رواج بـي رويـة       يكي از چالش 
پردازد كه بيانگر ترويج  هايي مي ه گزارش پژوهش ب)1386(عليخواه . گرايي است   مصرف
پرستي، گرايش به مصرف كالاهاي لوكس و تبـديل كـسب ثـروت و درآمـد بـه                    تجمل

 )1392(آنـت و ديگـران    . هدف اصلي به خصوص در بين جوانان در جامعة مـا هـستند            
 معتقدند كه افراد در جامعة ما سعي دارند تا از طريق خريد كالاهـاي لـوكس تجـاري و              

از ميـان ايـن كالاهـاي    . نشان دادن توان خريد خود، ديگران را تحت تـأثير قـرار دهنـد          
توان به وسايل منزل گـران قيمـت،          تجاري كه در ايران با استقبال زيادي مواجه شده مي         

هاي پوشـاك و كفـش    قيمت و مدل هاي تلفن همراه گران قيمت، گوشي هاي گران   ماشين
هاي اقتـصادي     ، بيشتر از اين كه حاوي انگيزه      ه مصرف اين گرايش ب  . خارجي اشاره كرد  

  نتايج) ج
  هاي اقتصادي و اجتماعي نابرابري افزايش -1
   كاهش عامليت و آزادي عقلاني افراد در مقابل هجوم تبليغات تجاري-2
   افزايش نا اميدي و خيالبافي در اقشار كم درآمد و در نتيجه افزايش آمار بزهكاري-3
  )مثل نوع دوستي، همكاري، قناعت و حجاب( هاي ديني و سنتي تضعيف ارزش-4
  اهي، انحصار طلبي و نگاه ابزاري به انسان افزايش خودخو-5
   منابع طبيعيةروي  مشكلات ناشي از مصرف بي-6
   كاهش قدرت معنوي كشورهاي در حال توسعه در مقابل تهاجم فرهنگي نوليبراليسم-7

 هانمودها و نشانه) ب
   رقابت نامحدود و افزايش مدگرايي به خصوص در بين زنان و جوانان-1
   و تعريف منزلت اجتماعي برحسب مصرف)ثروت كشيدن رخ به( تظاهرآميزافزايش مصرف -2
گرايي وگرايش به مصرف كالاهاي لوكس و غيرضـروري و طمـع بـه مـصرف   تجمل -3

  هرچه زيادتر
  هاي جنسي گيري از زيبايي  افزايش تبليغات تجاري به روش تهييج غيرعقلاني و بهره-4
  )ات فرهنگي و توجه به سودآوري ماديتضعيف ارزش معنوي توليد(گرايي   مادي-5
  ي اجتماعي و اقتصادي تحت لواي ايدئولوژي بازارهاي آزاد اقتصاديها توجيه نابرابري-6
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گرايـي در   ايـن مـصرف  . شـناختي اسـت     شناختي و جامعه    هاي روان   باشد، نشانگر انگيزه  
ايران با گرايش به مصرف كالاهاي خـارجي بـا برنـدهاي برتـر رابطـة مـستقيم دارد و                    

. شـود  مصرف كالاهاي برند خارجي به معناي منزلت اجتمـاعي بـالاي افـراد تلقـي مـي                
 درصد از نمونة    88دهد كه      نشان مي  )1388(زاده    كه نتايج پژوهش حقيقي و حسين       چنان

بخـشي از   . تر از متوسط هستند     گرايي مصرفي پايين    منتخب مردم تهران داراي معيار ملي     
  .گرا است اين عدم تمايل به مصرف كالاهاي داخلي به دليل رواج فرهنگ مصرف

تـوان در افـزايش واردات كـالا          هاي خارجي را مـي    نمود اين گرايش به مصرف كالا     
بـه گـزارش    . هاي اخير مشاهده كـرد      در سال ) گرايي  عنوان يكي از نمودهاي مصرف      به(

 1390 ميليارد دلار تا سـال       11 از رقم    1373سايت خبري تابناك، ميزان واردات از سال        
 25ان حـدود    در اين مـدت افـزايش جمعيـت ايـر         .  ميليارد دلار رسيده است    57به رقم   

البته اگـر مـصرف     .  درصد بوده است   280درصد بوده است ولي افزايش واردات حدود        
شـوند را بـه ايـن رقـم           صورت قاچاق وارد كشور مـي       كالاهاي داخلي و كالاهايي كه به     

 تـا   1390هاي    اين واردات در سال   . اضافه كنيم، افزايش مصرف خيلي بيشتر خواهد بود       
 كه عمدة كارشناسان دليل آن را افـزايش قيمـت دلار و              كاهش نسبي داشته است    1392

  .)1393سايت خبري تابناك، (دانند  كاهش درآمد سرانه در كشور مي
 در بررسي الگوي مصرف خانوارهاي تهرانـي از       )1388(محمدزاده اصل و سريرافزار   

 مانند انـواع  (ها مصرف كالاهاي لوكس        معتقدند كه در بين اين سال      1385 تا   1370سال  
قيمت و حتي خدمات بهداشتي و        قيمت منزل، خودروهاي سواري گران      لوازم منزل گران  

در بـين خانوارهـاي     ) هايي مثل هزينـه لاغـري       پزشكي مانند انواع عمل زيبايي و هزينه      
هـاي بـالاي      تهراني رشد زيادي يافته است و اين باعث اخـتلاف هرچـه بيـشتر دهـك               

  .هاي پايين شده است درآمدي و دهك
هـاي   آور به يكي از اركان مهم زندگي شهري و برنامه         وزه تبليغات تجاري سرسام   امر
 تجاري  تبليغات. )1: 1391نيرومند و ديگران،    (هاي مختلف جمعي تبديل شده است       رسانه

گرايي هستند، بدون شك صـدا و         ترين بازوهاي ترويج مصرف     در كشور ما يكي از مهم     
امروزه تلويزيـون   . ا از ساير نهادها ربوده است     سيماي ملي، گوي اين تبليغات تجاري ر      

هـاي   گرايي است و تبليغات تجـاري آن ارزش  ترين ابزارهاي ترويج مصرف يكي از مهم  
  .)1: 1386عليخواه، (گسترند  ها به بهترين وجه مي زندگي مصرفي را در بين خانواده

هاي تلويزيـون     نامههاي ورزشي و ساير بر      ها، برنامه   لاي سريال   هاي اخير لابه    در سال 
آوري از تبليغات تجاري رواج پيدا كرده است، اين روند بـه كودكـان هـم                  حجم سرسام 
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هاي پربينندة كودك وقت زيـادي را صـرف تبليغـات تجـاري               كند، و از برنامه     رحم نمي 
هـاي عيـد      هاي مناسبتي همچـون سـريال       هاي تجاري از سريال     حمايت شركت . كنند  مي

بـراي مثـال    (گيـرد       غ كالاهاي آنها در خلال داستان فيلم صورت مي        نوروز، در قبال تبلي   
صدا و سيما هر روز با طمع پـول  ). 3حمايت يك پاساژ تجاري از فيلم پربينندة پايتخت      

كند، به طوري كه امروزه تبليـغ كالاهـاي           بيشتر محدوديت اين نوع تبليغات را كمتر مي       
.  و سيما بود، رواج پيدا كرده اسـت        تجاري خارجي نيز كه روزي از خط قرمزهاي صدا        

هـاي مـاهواره درگيـر        هاي پربينندة تلويزيون ملي در رقابتي شديد با شبكه          امروزه شبكه 
هاي اسلامي، بلكه بـر سـر تبليـغ هرچـه             اند ولي اين رقابت نه بر سر ترويج ارزش          شده

  .بيشتر كالاهاي تجاري است
ر ايران نيست، بلكه عوامـل ديگـري        گرايي د   البته تلويزيون تنها عامل ترويج مصرف     

، سينما و نهادهاي فرهنگي مثل دانشگاه نيز در اين امر        )به خصوص فوتبال  (مثل ورزش   
امروزه ثروت عظيمـي در بخـش ورزش و بـه خـصوص فوتبـال هزينـه                 . دخيل هستند 

اند  پرستي شود و نتيجة آن بروز قشر جديدي از ورزشكاران است كه نمادي از تجمل               مي
گرايـي در جامعـة مـا نتـايج      مـصرف . شـوند  نوان الگوهايي براي جوانان ارائه مـي     ع  و به 

سير از فرهنگـي سـنتي بـه سـوي فرهنـگ            : ناگواري به بار آورده است، نتايجي از قبيل       
بـه دليـل    (هاي خانواده از طريق كاهش ازدواج و زاد و ولـد              مادي مصرفي، تهديد بنيان   

مثـل برخـي مـشكلات      (ز بـروز تجمـلات      ، مـشكلات ناشـي ا     )افزايش توقعات نابجـا   
هـاي نوليبراليـستي بـدون توجـه بـه بنيادهـاي              در كشور ما برخي سياسـت     ). بدحجابي

. كننـد   گرايـي را تـسهيل مـي        ايدئولوژيك آنها در حـال رواج اسـت كـه رونـد مـصرف             
چنـين افـزايش      هـا هـم     ها و افزايش دخالـت صـنعت در دانـشگاه           سازي دانشگاه   تجاري

 عالي غيرانتفاعي كه هدف اولية آنها سودآوري است، باعث شـده تـا              روية مؤسسات   بي
  .گرايي انجام دهد عنوان پيشتاز نقد فرهنگ مصرف دانشگاه نتواند رسالت عظيم خود را به

  
  هاي پژوهش يافته

  هاي تربيت مبتني بر هويت ايراني اسلامي  چالش-1
ر مباني نظري سند تحـول در       يكي از اهداف مهم تعليم و تربيت در كشور ما كه بارها د            

هويـت از ايـن     . آموزش و پرورش بر آن تأكيد شده است، تربيت مبتني بر هويت است            
اولين لايه از اين هويـت مربـوط    . هاي مختلف است    منظر امري چندلايه و حاصل حلقه     

است كه منجر به هويتي جهـاني       ) هاي مشترك انساني مانند صلح      ارزش(به لاية انساني    
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آداب و رسوم و هنجارهـاي ملـي ماننـد زبـان فارسـي              (هويت اسلامي، ملي    شود و     مي
هاي   ، جنسيتي و قومي در لايه     )معيار، پرچم، سرود ملي مشترك و قانون اساسي مشترك        

مبناي اين هويت، نظام معيـار اسـلامي        . )263: 1390مباني نظري تحول،  (بعدي قرار دارند    
قابل مشاهده است   ) ع(و ائمه اطهار  ) ص(ماست كه تجلي اعلاي آن در وجود پيامبر اكر        

  .)120: 1390مباني نظري تحول،(
پذير است كه در تعامـل فعـال بـين            در اين منظر هويت، واقعيتي تدريجي و انعطاف       

انـسان در فراينـد ايجـاد هويـت،         . يابـد   فطرت الهي انسان و عوامل محيطي پرورش مي       
نت از الطـاف الهـي و پيـروي از    عنصري فعال و داراي اختيـار اسـت و بايـد بـا اسـتعا          
 .)62: 1390مبـاني نظـري تحـول،       (الگوهاي ديني به پرورش هويت خويش مباردت كند         

. گيرد  هدف چنين هويتي سير به سوي حيات طيبه است كه در ابعاد مختلف صورت مي              
هاي انـساني اسـت       حيات طيبه حقيقتي ذومراتب است كه مراحل اولية آن شامل ارزش          

تر آن سير به سـوي قـرب الهـي            كنند و مراحل عالي     رش دين را فراهم مي    كه مبناي پذي  
  .)88: 1390مباني نظري تحول، (است 

شـناختي بـر    هـاي انـسان   فـرض  مفهومي از هويت ايراني ـ اسلامي كه بر مبناي پيش 
انـسان  . گرفته از دين مبين اسلام تدوين شده، اسـاس تعلـيم و تربيـت اسـلامي اسـت                 

و در حال شدن كه در تعامـل بـين فطـرت و عوامـل محيطـي و                  موجودي است مختار    
ساز شـكوفايي اسـتعدادهاي فطـري         اين هويت زمينه  . سازد  اجتماعي، هويت خود را مي    

: هاي هويت در اين معنـا عبارتنـد از          ويژگي. انسان و كسب مراتبي از حيات طيبه است       
نگـري، اعتـدال و       نبـه جا  تأكيد بر درك و آگاهي، توجه به عنصر آزادي و اختيـار، همـه             

سو بـا رشـد اسـتعدادها و تنظـيم متعـادل اميـال و                 توازن، توجه به شكوفايي فطرت هم     
عواطف، توجه به ايجاد آمادگي براي حيات طيبه، تأكيد بر حيثيت اجتمـاعي و يكپـارچگي           

 پيوسـتة   تكـوين و تعـالي    «تربيت نيز عبـارت اسـت از        . )132: 1390مباني نظري تحول،    (
 گيـري   ان، به صورتي يكپارچه و براساس معيار نظام اسلامي و در راستاي شكل            هويت متربي 

  .)143: 1390مباني نظري تحول، (» جامعة صالح و پيشرفت مداوم آن بر همين اساس
بنابراين يكي از اهداف مهـم تحـول ملـي در آمـوزش و پـرورش، تربيـت هـويتي                    

هاي مهـم      ولي يكي از چالش    .سازي تحقق مراتب حيات طيبه است       يكپارچه براي زمينه  
گرايي است كه بـر بـسياري از          تحقق اين هدف در جامعة كنوني، هويت ضمني مصرف        

گرايي در بسياري از ابعاد با هويـت اسـلامي مـد              هويت مصرف . افراد حاكم شده است   
  .نظر سند تحول در تقابل است
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طلبـي   زيادهپرستي و  عناصر مصرف و هويت ايراني ـ اسلامي هيچ سنخيتي با تجمل 
اي است براي تحقق مراتـب حيـات          در اسلام كسب ثروت وسيله    . گرايي ندارند   مصرف

طبيه و ايجاد زمينة سعادت دنيوي و اخـروي خـود و ديگـران، نبايـد كـسب ثـروت را               
گرايـي از طريـق سـوق افـراد بـه سـوي نـوعي                 مـصرف . عنوان يك هدف دنبال كرد      به

طلبـي،    طلبي، مشاركت    باعث تضعيف گرايش حق    گرايي و فردگرايي انحصارگرايانه     ماده
شود، و پرورش هويت ايراني ـ اسـلامي را بـا چالـشي بـزرگ       دوستي و قناعت مي نوع

گرايـي سـعي دارنـد تـا از طريـق             از طرف ديگر تبليغات تجاري مصرف     . كند  مواجه مي 
اشباع و تكيه بر ناخودآگاه انسان او را ناخواسته به سـوي مـصرف سـوق دهنـد چـون                    
آگاهي او مانع مصرف است و اين امر با هويت متكي بر انتخاب و آگاهي كـه مـد نظـر     

گرايي براي تبليغ كالاهـاي تجـاري    فرهنگ مصرف. سند تحول است در تقابل قرار دارد   
تـرين ايـن    كنند و يكـي از مهـم   عمدتاً بر آرزوها، هوا و هوس و اميال زودگذر تكيه مي   

گيري از تصاوير جنـسي و عمـدتاً          لاهاي تجاري با بهره   تبليغ كا . اميال، ميل جنسي است   
رونـد كـه      هاي ظاهري زنانه، يكي از ابزارهاي مهم تبليغي به شـمار مـي              متكي بر زيبايي  

اين امر با افزايش زمينة گنـاه و انحـراف،   . سهم زيادي در افزايش انحرافات جنسي دارد 
. آورد   اسـلامي فـراهم مـي      طلبي و پرورش هويت بر مبنـاي معيـار          حجابي در برابر حق   

اقشار مختلف اجتماعي و به خصوص جوانان تحت تبليغـات تجـاري مختلـف و تـب                 
شوند، آرزوهايي كـه گـاهي    داري دچار آروزهاي طول و دراز مي  پيشرفت سريع سرمايه  

آنهـا  . زنـد   فرد براي تأمين آنها دست به انحرافات اجتماعي و كسب ثروت نامشروع مي            
هـاي سـحرآميز كـسب        ر قبال تلاششان راضي نيـستند و دنبـال راه         به درآمد خودشان د   
  .هاي آن است هاي مختلف از نمونه كشي بندي و دل بستن به قرعه ثروت هستند، شرط

تــوان تهــاجم نوليبراليــسم عليــه  گرايــي را مــي بخــش اعظمــي از فرهنــگ مــصرف
هـاي ديگـر      گسازي فرهن   اي كه هدف آن ناتوان      هاي ديگر در نظر گرفت؛ پروژه       فرهنگ

فرهنـگ و هويـت اسـلامي نيـز         . هاي غني بومي است     از طريق تهي كردن آنها از ارزش      
همواره يكي از اهداف تهاجمات نوليبراليسم بوده است و امروزه آنها سعي دارنـد تـا از              

هاي والاي فرهنگ اسلامي را تضعيف كنند و          گرايي ارزش   طريق ترويج فرهنگ مصرف   
عنوان ضدارزش قلمداد     دوستي و مشاركت را به      عدالت، نوع حتي مواردي مثل صداقت،     

داريـم در توزيـع و مـصرف كالاهـاي      گرايي دريافت مي    آنچه ما در فرايند مصرف    . كنند
هايي است كه نوع زنـدگي و هويـت مـا را              شود، بلكه شامل ارزش     تجاري خلاصه نمي  

اف مهم فرهنگ و هويـت      يكي از اهد  . سازند  بيني ما را مي     كنند و عناصر جهان     تعيين مي 
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گرايي بـا     سازي براي تكامل روح جهت زندگي اخروي است ولي مصرف           اسلامي زمينه 
صــورت  گرايــي و دنيــاگرايي امكــان ايجــاد چنــين بــستري را بــه تــرويج نــوعي مــادي

  .كند ايدئولوژيك تضعيف مي
  
  گرايي هاي مقابله با مصرف  راه-2

گرايـي، احيـاي الگـوي     هاي مقابله با مصرف  هيكي از را   :احياي الگوي مصرف اسلامي   ) الف
هاي افراطي، نه تنها دنيـا        اسلام برخلاف برخي اديان و يا گرايش      . مصرف اسلامي است  

كند بلكه آن را مقدمة زندگاني        و تلاش براي توليد، اقتصاد خوب و مصرف را طرد نمي          
 از آنهـا    ولي در اسلام ضوابطي بـراي مـصرف وجـود دارد كـه برخـي               .داند  اخروي مي 
روي، كـسب   لزوم حفظ مال، لزوم برآوردن نيازهـا، رعايـت اعتـدال و ميانـه     : عبارتند از 

پرسـتي و مـصرف       روزي حلال، دوري از افراط و تفريط در مـصرف، دوري از تجمـل             
اي جهت نيل به   عنوان وسيله   تظاهري، انفاق و دستگيري از فقرا و بهره بردن از ثروت به           

  .)159: 1388نيا،  سيدي(هاي الگوي مصرف دراسلام هستند  شاخصتر از جمله اهداف عالي
يكـي از ابزارهـاي فرهنـگ نـوليبرال بـراي تـرويج              :توجه بيـشتر بـه علـوم انـساني        ) ب
اسـت تـا نوليبراليـسم      » ديگران«طوركلي    هاي بومي و به     گرايي، تضعيف فرهنگ    مصرف

.  براي آن وجود نداشته باشد    عنوان تنها مدل اقتصادي و زندگي باقي بماند و جانشيني           به
هاي مواجهه با اين مسئله، تقويت فرهنگ و تمـدن بـومي از طريـق تقويـت                   يكي از راه  

علوم انساني بومي به معناي درخود ماندن و محكوميت مطلـق       . علوم انساني بومي است   
سـازي يعنـي مـا براسـاس نيازهـاي،            تفكر تحت نام غرب و يا شرق نيست بلكه بـومي          

هاي ديني و ملي خودمان در پي نظريه باشيم و در اين فرايند               اعي و ويژگي  شرايط اجتم 
البتـه بـسياري از     . با هرگونه تفكر مفيد غرب و شرق تعامل كنيم و از آنهـا بهـره ببـريم                

هاي علوم مختلف مربوط به انسانيت انسان است و ما ادعايي مبني بر نسبيت كامل                 يافته
. شـود   همواره تابع موقعيتي است كه در آن توليد مـي         علوم نداريم، ولي بخشي از علوم       

هـا بـه      سـازي، علـوم انـساني در دانـشگاه          امروزه با معيار سودآوري اقتصادي و تجاري      
نسبت . تازي هستند اند و علوم فني و برخي علوم سودآور ديگر در حال يكه            حاشيه رفته 

ني در تحقيقـات خـود بـه        علوم انساني با علوم فني همانند راننده و مسافر است، علم ف           
و اين علوم انساني هستند كـه بايـد اهـداف و            ) چنين كنند   بايد هم (پردازند    جزئيات مي 

  .شود را نقادي كند بستر ايدئولوژيكي كه با آنها وارد كشور مي
هژمـوني فرهنـگ    :همگرايي نهادهاي اجتماعي براي تحقـق هويـت اسـلامي ـ ايرانـي     ) ج
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بـرد و بـراي     گسترش خود از نهادهاي مختلف بهـره مـي      گراي نوليبراليسم براي    مصرف
امروزه بايد نهادهـاي    . مقابله با آن نيز، نياز به همگرايي نهادهاي مختلف اجتماعي است          

تربيت عمومي و آموزش عالي در هماهنگي با ساير نهادهاي فرهنگي و ديني مثل رسانة         
نهادهاي مسئول، براي مقابلـه     عمومي، حوزه علميه، خانواده، نهادهاي غيردولتي و ساير         

هـاي   هاي ملي اعم از صداوسـيما و يـا ديگـر رسـانه      رسانه. گرايي تلاش كنند    با مصرف 
 تصويري و نوشتاري بايد همگي در خدمت ترويج الگوي مصرف و زندگي اسلامي باشـند              

گرا بدهند، چـون در درازمـدت    و نبايد به بهانة كمبود بودجه تن به تبليغات تجاري مصرف       
كند كه قابل جبران نخواهـد        اي به فرهنگ و دين وارد مي        گرايي چنان ضربه    ين مصرف ا

مباني ( بيني كرده است    سند تحول ملي آموزش و پرورش لزوم چنين همگرايي را پيش          . بود
 متخصـصان   هـاي وسـيعي از متفكـران و         اين سند حاصل تلاش   . )302: 1390نظري سند، 

ت بر مبناي هويت اسلامي و ايراني صورت گرفته         تعليم و تربيت و با هدف احياي تربي       
اگر چنـين سـندي مبنـاي     . است و نبايد قرباني سياسي كاري و مشكلات اقتصادي شود         

كار نهادهاي فرهنگي قرار گيرد و بـراي رفـع مـسائل سـر راه تـلاش شـود، همگرايـي          
  .وداي از اسلام و فرهنگ بومي قابل دستيابي خواهد ب نهادهاي اجتماعي حول ايده

  
  گيري نتيجه

داري از  گرايي تاريخي طولاني دارد و برخي آن را با ظهور سرمايه گرچه فرهنگ مصرف  
عنـوان يكـي از       هاي اخير ظهور نوليبراليسم به      ولي در دهه  . دانند   همراه مي  18 و   17قرن  

دهـد كـه      گرايـي را رواج مـي       هاي مؤثر در مناسبات جهاني، شـكلي از مـصرف           فرهنگ
گرايي، ضعف تفكر انتقـادي       سازي، مادي   سازي، بازاري   صارطلبانه، تجاري فردگرايي انح 

امروزه ائتلاف سياسي نوليبراليسم سعي     . هاي بومي، از نتايج آن است       و تضعيف فرهنگ  
گرايـي بـه هويـت افـراد بپـردازد و از ايـن طريـق آنهـا را بـه                       دارد تا برمبناي مـصرف    

اي بزرگ بدل كند و از طرف ديگـر بـا           ه  كنندگان منفعل كالاهاي تجاري شركت        مصرف
كاهش فضاي انتقادي در جامعه و افـزايش كنتـرل و نظـارت بـه سـبك بازارهـاي آزاد                    

فرهنـگ  . اقتصادي در قلمرو اجتماعي و سياسي، هژموني خود را بازتوليد و تقويت كند           
شود بلكه ديگر كشورهاي جهان و از جملـه           گرا محدود به كشورهاي غربي نمي       مصرف
گرايـي، رقابـت بـراي     امـروزه تجمـل  .  ما در معرض پيامدهاي مخـرب آن اسـت       كشور

مصرف هرچه بيشتر، افزايش تبليغات تجـاري و مـصرف تظـاهرآميز بـراي نـشان دادن               
برتري، در فرهنگ عمومي ما به سرعت در حال رشد است كه تـأثير مخربـي بـر ابعـاد                    



  1394، 1شمارة ، انزدهمشسال 

  42

نيادين در تعلـيم و تربيـت       تحول ب . مختلف اجتماعي و به خصوص تعليم و تربيت دارد        
هاي تربيتي، در مواجهه  عنوان يكي از بزرگترين طرح بر مبناي هويت ايراني ـ اسلامي به 

گرا با تهديدات جدي مواجه است و مسئولان و آحاد مـردم بايـد                با اين فرهنگ مصرف   
ــ   عنوان فرهنگي ايراني    فرهنگ بومي ما به   . اين خطرات بالقوه را مورد توجه قرار دهند       

گرايـي اسـت و همـه         هاي زيادي براي مقابله با تهديدات مصرف        اسلامي داراي پتانسيل  
  .نهادهاي اجتماعي بايد براي اين امر همگرا شوند

كه بسيار مورد توجه سران عالي نظام و بـه          (احيا و گسترش الگوي مصرف اسلامي       
ه بـا فرهنـگ     هاي موجود براي مقابل     يكي از پتانسيل  ) خصوص مقام معظم رهبري است    

قناعت، پرهيز از اسراف، توجه به همنـوع و سـاده زيـستي از عناصـر                . گرا است   مصرف
. گـرا قـرار دارنـد       مهم مصرف در اسلام هـستند كـه در نقطـه مقابـل فرهنـگ مـصرف                

هاي سند تحول بنيادين در آموزش و پرورش در راستاي تربيتي مبتني بـر هويـت                  آموزه
اي همگرا و طولاني براي كـاهش   از منابع راهنماي مبارزهتواند يكي  ـ اسلامي مي  ايراني

  .گراي نوليبراليسم باشد تهديدات فرهنگ مصرف
  
  
  
  

  ها يادداشت
مباني نظري تحول بنيـادين در نظـام رسـمي تعلـيم و تربيـت جمهـوري        « در اين مقاله براي اختصار، به جاي         -1

  . به كار رفته است»اسلامي ايران
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