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  چكيده

شـدن،    هاي بيشترِ دولتمردان در كنار استفاده از فضاي جهـاني           يكي از دغدغه  
تقويت احساس همبستگي ملي براي غلبه بر موانع با كمترين هزينـه اسـت كـه                

شـناختي،    هـاي جمعيـت    واسطة ويژگـي    اين همبستگي در كشورهاي مختلف به     
در اين تحقيق از نگاه كارشناسان دفاتر . متفاوت است... ژئوپليتيكي، سياسي و

هاي امنيتي، سياسي و فرهنگي ـ اجتماعي وزارت كشور بـه    مطالعاتي معاونت
ايـران تعيـين شـده و بـا         .ا.هاي همبستگي ملي در ج      ترين مؤلفه   روش دلفي مهم  

بـا  ) هويـت، اقتـصاد و فرهنـگ    (ها    مؤلفهروش همبستگي به بررسي رابطة اين       
بـا اسـتفاده از نظريـة روژه        ) تلويزيـون ( كاركرد ارتباط اجتماعي رسانة ملـي     

هاي حاصل از پرسشنامه اين نتيجه حاصل         با بررسي داده  . پردازد  كلاوس مي 
 درصد بيشترين ارتبـاط  99ن  و درصد اطمينا 74/0شود كه با شدت رابطه        مي

بخـشي    رساني و آگاهي    رگانه رسانه، بين كاركرد اطلاع    از بين كاركردهاي چها   
و همبستگي ملي برقرار اسـت و بعـد از آن بـه ترتيـب               ) تلويزيون(رسانة ملي   

  . قرار دارند49/0 و بيان با 54/0 پرورش با ،61/0كاركردهاي الزام و اقناع با 
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  هقدمم. 1
 و  هـا   زهي ـانگ،  هـا   مهارت،  ها  ارزش،  ها  دانشپذيري بسياري از      ها طي فرآيند جامعه     انسان
 و بـه ايـن      آموزنـد  يم ـ را متناسب با جايگاه و موقعيت خود در گروه يا اجتماع             ها  نقش

ي ديگـر بـا     ها يژگيوترتيب، از بعضي جهات شبيه ساير اعضاي جامعه و از نظر برخي             
  .شوند يمت متفاوآنان 
 محيط و عوامل اجتمـاعي      ة دربار ها  گروهپذيري، ذهنيت افراد و       واسطه اين جامعه    به

يافتـه    متفاوت است و شرط لازم براي تحقق يك زندگي اجتمـاعي منـسجم و سـازمان               
برخورداري از يك ذهنيت و احساس مشترك و به تبع آن واكـنش مـشترك نـسبت بـه                   

 اين حس مشترك همبـستگي ملـي نـام          .معه است ي اجتماعي بين اعضاي جا    ها  تيواقع
  .شود دارد كه مفهوم وفاداري را در بر دارد و باعث نزديكي ميان مردمان مختلف مي

پـذيري در كنـار خـانواده، محـيط           عنوان يكي از عوامل جامعـه      هاي جمعي به    رسانه
 نندك يمي گوناگون زندگي ايفا     ها  جنبهدر رشد و تحول      آموزشي و دوستان نقش مهمي    

ها بـيش از هـر نهـاد اجتمـاعي      اين رسانه.  ايجاد همبستگي استها جنبهكه يكي از اين     
صورت فرايندي كند     كه اين امر به    كنند يمديگري به ايجاد چنين ذهنيت مشتركي كمك        

  .رديپذ يمو ناآگاهانه صورت 
 امـا   انـد   ي بر مردم اشكال مختلفي به خود گرفته       رگذاريتأث در مسير    ها  رسانه هر چند 

 بـوده   آنهـا  مانعي براي عمومي شدن      عنوان بهها    گيري از رسانه    نيازهاي بهره   همواره پيش 
با وقوع انقلاب اسلامي در ايران و افـزايش تهديـدات داخلـي و خـارجي بـراي                  . است

ي اجتمـاعي مختلـف يكـي از رويكردهـاي          ها  گروهايجاد رويكرد واگرايانه بين اقوام و       
تلويزيـون بـه    بـر اهميـت     با اين تهديدات بود كه در اين ميان         اساسي رسانه ملي مقابله     

يي همچون عموميت بيشتر، برقراري ارتباط چندبعدي، نداشـتن         ها يژگيوواسطه داشتن   
افزوده شده و سهم بيشتري را در رسانه ملي به خود اختصاص            ... نياز به دانش خاص و    

 نيتـر   عـام عنـوان     تلويزيـون، بـه   رو در اين تحقيق به كاركرد ارتبـاطي           از اين . داده است 
  .شود يمي همبستگي ملي كشور پرداخته ها مؤلفهي و ارتباط آن با ا رسانهكاركرد 

  
  بيان مسئله. 2

انجامد اما از سوي ديگـر        روند نوسازي و صنعتي شدن به فروپاشي پيوندهاي سنتي مي         
گذاري بـراي     ت كه در چنين شرايطي سياس     ابندي  ينمپيوندهاي مدرن به سهولت استقرار      

جمهوري اسلامي ايران نيز بـراي      . )789: 1383بشيريه،  (يابد    حفظ همبستگي اولويت مي   
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ي داخلـي و خـارجي      ها  چالش و   ها  فرصت كشور در برابر     ةمحقق ساختن اهداف توسع   
گرايانه همچنان بـر برخـي    ي خاصها تيهو داخلي،  ةي قرار گرفته است؛ در عرص     ا  تازه

گيري عضويت در فضاهاي انتزاعي  اي مانع از شكل رند و تا اندازه   از مناطق ايران غلبه دا    
 ـ ةدر عرص ـ. ي مانند هويت ملي و شهروندي شده است       تر  عامو   ي نيـز فراينـد   الملل ـ نيب

ي زمـان و مكـان      هـا   ظـرف شدن رو به گسترش است؛ فرايندي كه بـا شكـستن             جهاني
ي ملي را بـه چـالش   ها تيهومرزهاي فيزيكي را درنورديده و مرزهاي نمادين از جمله     

 قشر جامعه ضمن حفظ عناصري از       نيمؤثرترعنوان    طوري كه جوانان به     كشيده است به  
) ي همسايگي، شهر محل تولد    ها  محدودهمانند تعلق به محله،     (گرايانه    ي خاص ها  تيهو
ي عميق  ها يوفادار و در مواردي از      كنند يم تعلق خود را به جامعه جهاني ابراز         زمان  هم

 كه براي مقابله با اين آسـيب        )58: 1385ذكائي،  ( گذرند يميت ملي يا سرزميني در      به هو 
سازي   ي مختلف در فرهنگ   ها  زمان نقشي كه در     ةواسط به) ويژه تلويزيون   به(رسانه ملي   

ملـي چـه ارتبـاطي بـا         ةكه كاركردهاي رسان   اما اين . ترين ابزار خواهد بود     داشته مناسب 
اي است كه در      ملي در جمهوري اسلامي ايران دارد مسئله      ي مختلف همبستگي    ها  مؤلفه
  . تحقيق به آن پرداخته خواهد شداين
  
  اهميت و ضرورت تحقيق. 3

ي بـه دليـل     ا  جامعـه در چنـين    . ي در حال گذار يا در حـال توسـعه اسـت           ا  جامعهايران  
 و ساختارهاي سنتي از جمله اجتماعات عشايري و روستايي، گسترش           ها  نظامفروپاشي  

، اقوام و ملل    ها  فرهنگشهرنشيني، تحركات جمعيتي و اجتماعي و تشديد تعاملات بين          
متفاوت اغلب مردم در برابر الگوهاي محلي، ملي و جهاني متفاوت و گاه متعارض قرار               

بسياري از اين افراد با كنده شدن از بنيادهاي سنتي و در شرايط ضعف يا نبود                . اند  گرفته
 يـا نـاتواني در تـشخيص الگوهـاي مناسـب دچـار تعـارض،          ساختارهاي جديد مـدني     

در . ننـد يب يم ـ و خود را بين سنت و مدرنيته سـرگردان   شوند يمردرگمي و بلاتكليفي    س
 لازم را براي پيـدايش بحـران هويـت،        ةچنين شرايطي است كه نابساماني اجتماعي زمين      

قي، هنجارشـكني   تعهدي، فساد اخلا   ي رواني، فردگرايي خودخواهانه، بي    ها يسرخوردگ
و اختلال در نظم و كنترل اجتماعي، تخريب منابع و پايمال شدن منافع ملي، خشونت و            

  .)65: 1375عبداللهي، ( آورد گرايي پديدمي احساس ناامني، نارضايتي و برون
شدن  از سوي ديگر با توجه به دو جريان خاص و عام يا تفكيكي و انسجامي جهاني               

ع امروزي، از جمله ايران، ضـمن برقـراري و توسـعه روابـط              نياز است هر يك از جوام     
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تحقـق ايـن امـر نيازمنـد        . منسجم با جامعـه جهـاني هويـت خـود را نيـز حفـظ كننـد                
برخورداري هر يك از جوامع امروزي از هويت و وحدت ملي مبتني بر خودشناسـي و                

نه خودشـيفتگي   و پرهيز از هر گوها ملتغيرشناسي، انتقاد از طريق گفتگو و تفاهم بين         
رو پـرداختن بـه همبـستگي ملـي در             از اين  )105: 1381عبداللهي،  (ي است   خودباختگو  

  .ي به اهداف يادشده اهميت دوچنداني يافته استابيدستجمهوري اسلامي ايران براي 
يي دارند كه در صورت استفاده مناسب و        ها يتوانمند و   ها يژگيوهاي گروهي     رسانه

سير كنترل و برقراري هرچه بيشتر امنيت، ايجاد همگرايـي ملـي و              در م  توان يم موقع به
تواننـد از طريـق       ها مي   اين رسانه . استفاده كرد از آنها   امنيت پايدار و ترويج فرهنگ ملي       

 تحكيم و تعميق پيوندهاي مذهبي، ملي، فرهنگي و تاريخي به تشديد توسـعه و همبـستگي            
اي، انسجام و پايداري توسعه و در نتيجه          نهدر يك نظام هماهنگ رسا    . اجتماعي بپردازند 

گيـري از     ايجاد همگرايي ملي و امنيت پايدار و تقويت امنيت اجتماعي مد نظر است و بهره              
 هاي  هاي جمعي به واسطه نقش مهمي كه در ايجاد هويت ملي و از ميان رفتن هويت                 رسانه
  .رسد  ضروري به نظر مي)96: 1380مهرداد، (كنند يمجامعه ايفا ) فرعي(فرهنگي ـ  يقوم

  
  اهداف .4

ر دي مل ـ همبستگي هاي تبيين كاركرد ارتباطي رسانه ملي و رابطه آن با مؤلفه :هدف اصـلي 
  نجمهوري اسلامي ايرا

  ني همبستگي ملي در ايراها مؤلفهآشنايي با  :هدف فرعي
  
  قالات تحقيؤس. 5

هـاي    مؤلفـه ارتبـاطي بـا     چـه   ) تلويزيـون ( كاركرد ارتباطي رسانه ملي    :ال اصلي ؤس) الف
  ايران دارد؟.ا.همبستگي ملي در ج

  ي همبستگي ملي در جمهوري اسلامي ايران چيست؟ها مؤلفه :سؤال فرعي) ب
  
  قفرضيات تحقي. 6

رسانه ملي با داشتن كاركردهاي اطلاع و آگاهي، پرورش، بيان و اجبار             :فرضيه اصلي ) الف
ر دي  مل ـي  همبستگ يها  مؤلفهو مستقيمي با    دار    ارتباط معني ) در حوزه كاركرد ارتباطي   (

  .جمهوري اسلامي ايران دارد
هويت مشترك، فرهنگ و اقتصاد سه عامـل اصـلي همبـستگي ملـي در        :فرضيه فرعي ) ب

  .جمهوري اسلامي ايران هستند
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  گيري جامعه آماري و روش نمونه. 7
نيتي، سياسـي و    ام جامعه آماري تحقيق حاضر را كارشناسان دفاتر مطالعاتي سه معاونت         

واسطه رصـد     دهند كه به     نفر تشكيل مي   115اجتماعي وزارت كشور به تعداد      ـ   يفرهنگ
هاي ملي و اجتماعي مردم اشراف مناسـبي          و گرايش ) تلويزيون(ي رسانه ملي    ها  تيفعال

  .بر هر دو متغير كاركرد رسانه و همبستگي ملي دارند
 شرح زير استفاده شده است و چـون          تعداد نمونه از فرمول كوكران به      ةبراي محاسب 

عنوان جامعـه آمـاري اسـتفاده شـده كـه ممكـن اسـت                 از سه دفتر مطالعاتي مختلف به     
  .ي استا طبقهگيري تصادفي  ي متفاوتي داشته باشند روش نمونهها يژگيو

222
22
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

  نفرمول كوكرا 
115  N =يجامعه آمار  

0025/0 = D2                                          05= /  Dيسطح معنادار   
84/3                                             T2 = 96/1 T = نسطح اطمينا  

  078/0= S2                   28/0 =  S همبستگي ملي(واريانس متغير وابسته(  
  هتعداد نمون

  هعداد نمونت  هتعداد جامع  تنام معاون  فردي
  21  40  معاونت امنيتي  1
  18  35  معاونت سياسي  2
  21  40  اجتماعيي ـ معاونت فرهنگ  3

  60  115  لتعداد ك
  
  روش تحقيق. 8

هـاي    لفـه ؤمنظور بررسي رابطه م     اين تحقيق از نظر هدف پژوهشي كاربردي است كه به         
 نظـرات   همبستگي ملـي جمهـوري اسـلامي ايـران و كـاركرد ارتبـاطي رسـانه ملـي از                  

گيرد و براي بررسي رابطه دو متغيـر از            بهره مي  1391كارشناسان وزارت كشور در سال      
رو بـه بررسـي نظـرات     از آنجايي كه تحقيـق پـيش       .روش همبستگي استفاده شده است    

هـاي    پردازد از روش آماري پيمايشي براي گـردآوري داده          كارشناسان وزارت كشور مي   
  .كمي بهره گرفته شده است
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  پيشنهاديمدل . 9
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  ادبيات تحقيق .10
  همبستگي ملي. 1-10

ملـي يـا   ( ههمكاري و اشتراك مساعي افـراد جامع ـ  « همبستگي در فرهنگ علوم سياسي    
 ساختن زندگي و مقاومت در برابـر سـتم، تعـدي و             تر يمترق و   تر  مرفهبراي  ) يالملل  نيب

ساختن اجزاي جامعه در يك كل      مجتمع  «شناسي     و در جامعه   )27: 1384قمري،  (» تجاوز
» در آوردن ) ملـت ( گصورت يك جامعـه بـزر        يا جوامع بسيار كوچك را به      تر  بسته مه
  . تعريف شده است)45: 1384قمري، (

احـساس درونـي    «از ديدگاه جغرافياي سياسـي، همبـستگي ملـي عبـارت اسـت از               
ي ها خصلت و ها يژگيومشترك و درك متقابل آحاد و سكنه يك سرزمين محدود كه با   

 كـه  اند دادهاند و براساس آن، عنصر جغرافيايي ملت را تشكيل    مشترك دور هم گردآمده   
چه در قالـب  ي ـ  تعاريفي كه براي همبستگي مل. »شوند يم ساختار دولت محسوب ةپاي

هـا، هنجارهـا و اعتقادهـاي         براسـاس ارزش  ــ    يشناس  جغرافيايي و چه در قالب جامعه     
 چند فرهنگي منجر بـه عـدم تـسلط          ةوجود جامع .  دارد تأملاي  شود ج   مشترك بيان مي  

 و هنجارهـا در     هـا   ارزش در صـورتي كـه وجـود         شود يم  و هنجارهاي خاص   ها  ارزش
اما بـراي بقـاي جامعـه عـلاوه بـر هنجارهـا بايـد               . تشكيل جامعه نيازي ضروري است    

بـراي   نـابراين ب ؛ارائـه شـود   ) ويژه در جوامع چند فرهنگـي      به(تعريفي از منافع مشترك     
ي مـشترك كـه     ها يژگيوكيد بر   أحفظ همبستگي ملي در جوامع چندفرهنگي علاوه بر ت        

 ةاست، تقسيم كـار در حـوز  ) ي مختلفها فرهنگاتفاق نظر (مورد قبول اكثريت جامعه   

 هويت مشترك

 پرورش

 بيان

 صاداقت الزام و اقناع

 فرهنگ

 اطلاع و آگاهي
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  جغرافيـاي سياسـي    ة، حـوز  )يا  منطقـه گرايي و استفاده از استعدادهاي        منطقه( اقتصادي
گيـري جامعـه مـدني و     شـكل ( فرهنگي ةو حوز) هادهاي محليتمركززدايي در قالب ن (

  . كشور باشديها برنامهبايد سرلوحه ) رسميت بخشيدن به وجود جامعه چند فرهنگي
  

  ي همبستگي ملي در جمهوري اسلامي ايرانها مؤلفه. 2-10
 در علـوم    منـد  نظـام ي  ا  هي ـنظري فاقـد    ا  رشـته همبستگي ملي به دليل داشتن ماهيت بين        

 از چـارچوب نظـري      شـود  يميي كه در مورد آن مطرح       ها  دگاهيد است؛ بنابراين    انساني
رو براي درك مفهوم همبستگي ملي بايـد          از اين . منسجم و نظام مندي برخوردار نيست     

چنـين   ي مختلفي كه با عنوان يكپارچگي ملـي، همبـستگي اجتمـاعي و هـم              ها  هينظراز  
 بـه ختلف علـوم انـساني مطـرح اسـت          ي م ها  رشتهاقتصاد سياسي و منازعات قومي در       

  :ها عبارتند از  ادبيات تحقيق استفاده شود كه برخي از اين مولفهعنوان
  هويت و تاريخ مشترك. 1-2-10

ي هـا  نظـام  سطح هويت در تمام نيتر مشروعهويت ملي فراگيرترين و در عين حال     
 حلقة  نيتر ياصل كه   .)104: 1384اجلال،  صنيع(تـ اس  ي عقيدتي ها  شيگراجدا از     ـ   اجتماعي

  .)197: 1379حاجياني،(ي عام فراملي استها تيهوي خاص محلي و ها تيهوارتباطي بين 
. )13: 1380افـروغ،   ( كاركرد هويـت ايجـاد همبـستگي و هماننـدي اسـت              نيتر  مهم

 تاريخي و منافع    ةذشتگ ي نمادين مانند زبان، دين،    ها ييتواناگيري از    هويت ملي با بهره   
 و موجـب آگـاهي ملـي و         كنـد  يم ـاجتماعي و همبستگي ملي را تقويت       مشترك وفاق   

ساز مشاركت    چنين زمينه  هم. )72: 1384زهيري،  ( شود يمدهي به زندگي اجتماعي      جهت
  گـردد  يم ـ ملـي    توسـعه  ةو زمين ـ  كنـد  يم ـمردم است، تماميت ارضي كـشور را حفـظ          

  .)90: 1386احمدي، (
 در حقيقت عاملي بـراي      شود يمشخص  سرزمين مشترك كه با مرزهاي جغرافيايي م      

 سـرزمين   ژهيو به. تشريك مساعي مردم و احساس تعلق ملت به آب و خاك خود است            
ي دور مهد علم، فرهنگ و تمدن بـوده اسـت و در رديـف               ها  گذشتهپهناور ايران كه از     

 تقويـت   ةدر ايـن سـرزمين مـشترك، پـيش زمين ـ         . ي جهان قرار دارد   ها  تمدن نيتر  كهن
زبـان فارسـي     و  از يكديگر است   ها  فرهنگ ي وجود شناخت مشترك خرده    همبستگي مل 

 ايـن شـناخت را دارد       ةكننـد   عنوان ميراث فرهنگي مشترك در اين ميان نقش تـسهيل           به
 كساني كه در مورد فرهنگ، همبستگي ةدر حقيقت هم. )102: 1389جهانيان و همكاران، (

 وفاق و   ةدهند   از عناصر مهم و تشكيل     اند زبان را جزء يكي      و انسجام اجتماعي انديشيده   
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زبان رسمي مشترك همواره به عنـوان عامـل ارتبـاطي بـيم             . اند  برشمردههمبستگي ملي   
 و از اركان اصلي فرهنگ      )165: 1391 جمشيدي و ايران نژاد،   (مردمان درون يك سرزمين     

 ـ        غالبـاً فرهنـگ   . شود يم فرهنگ هر ملت محسوب      ةكنند  و بيان  ان،  بـا تكيـه زدن بـر زب
اخوان منفرد، هنـدياني و زينـال       ( دهد يمشخصيت و هويت فرهنگي يك ملت را تشكيل         

  .)404: 1387نژاد، 
وجود يك زبان مـشترك در درون مرزهـاي يـك كـشور بـراي انجـام كاركردهـاي                   

ويژه در كشورهايي كه دولت  اقتصادي، اداري، سياسي، نظامي و آموزشي دولت مدرن به
در ايران زبان   . ي ناگريز است  ها  ضرورتبر عهده دارد از جمله      ي  ا  دهيچيپوظايف بسيار   

مثابه ابـزار تبـادل انديـشه، بخـش      رسمي دولت و ملت زبان فارسي است كه در واقع به  
جهانيـان و   ( مشخص تاريخي اسـت      ة تكامل جامعه در هر بره     ةناپذيري از زنجير    جدايي

  .)104: 1389همكاران، 
  فرهنگ. 2-2-10

حساس تعهد و تعلق خاطر به اجتمـاع ملـي اسـت كـه موجـب                هويت ملي نوعي ا   
ي ملـي، اجتمـاعي،     هـا   ارزش و ابعاد مختلفـي دارد و شـامل          شود يموحدت و انسجام    

  .)104: 1389جهانيان و همكاران، (انساني و مذهبي است 
عنوان يكـي از اجـزاء مهـم     ها و هنجارهاي اخلاقي به آداب و رسوم اجتماعي، سنت 

اي از    اي در طرز فكر و رفتار افـراد در هـر لحظـه              كننده  قش مهم و تعيين   ، ن ها  ارزشاين  
  .)63: 1384جانسن و مكلين، (زمان دارند 

سنن اجتماعي و رسوم هر ملت، عـلاوه بـر انعكـاس و فراينـد كـاركرد هـر ملـت،                     
اخـوان منفـرد،    ( هويت ملي ملـت هـر سـرزمين اسـت            ةدهند   عنصر تشخيص  نيتر  عمده

  .)404: 1387ژاد، ن هندياني و زينال
در ايران وفاداري به دولت ملي، تاريخ مشترك، زبان فارسي، ديـن اسـلام و برخـي                 

 دهنـد  يم اساسي هويت ملي را تشكيل ها مؤلفه) مانند نوروز (آداب و سنن مشترك ملي      
ردي، عربي، لري    مانند آذري، كُ   ها  لهجه و   ها  زباني وسيع از    ا  مجموعهو هويت فرهنگي    

 شـيعه و سـني و چنـد اقليـت     ة كه از نظر مذهبي دو گرايش عمـد   شود يم را شامل ... و
  .)36: 1380پور،  معظم( رديگ يممذهبي ديگر را در بر 

 ةي زنـد هـا   ارزشدين يكي از عناصر عمده و تاريخي هويت ملي در ايران است كه              
 علاوه بر اين، در بسياري از كشورهاي ديگـر عامـل ديـن و             . رديگ يميك جامعه را دربر   

مذهب علاوه بر تشخيص هويت فرهنگي و ديني، جزء عوامل شناسـايي آن كـشور در                
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ي كه مـذهب    طور به ديآ يمعنوان عامل مهم همبستگي ملي به شمار          سطح دنيا و گاه به    
ي شـگرف داشـته و      ريتأثبه تنهايي در ايجاد فرهنگ، آداب و رسوم بسياري از كشورها            

اخـوان منفـرد، هنـدياني و       (بـه افـزايش اسـت       حتي در بسياري از كشورها اهميت آن رو       
ناپـذير روح هويـت ملـي     تشيع عنصر تـاريخي و جـزء جـدايي   . )405: 1387نـژاد،     زينال

 زنـدگي   ةي فرهنگي در شـيو    ها  ارزش، آداب، رسوم و     ها  سنتبسياري از   . ايرانيان است 
اخيـر   ةايرانيان كم و بيش در قالب تشيع شكل گرفته و كمتر تحولي در تاريخ چند سال               

  . مذهب تشيع نباشدة از حوزمتأثرايران اتفاق افتاده كه 
در تمـام   ي ايرانـي هـا   جـشن  و آداب و رسوم حاكم بـر         ها  جشني خاص،   ها  مراسم

 از آداب و رسوم افراد در       متأثري مختلفي كه    ها  وهيشكشور داراي يك كليت است اما با        
ايـن  . دي ـافزا يم ـ هـا   جشنن   كه بر جذابيت اي    شود يمي متمادي است اجرا     ها  سالطول  
 كنـد  يم ـ احساس مشترك بين ايرانيان ايجاد نموده و همبستگي ملي را تقويـت      ها  جشن

ي هـا  يشادي مشترك و    ها  رنج زيرا افرادي كه دردها و       )103: 1389جهانيان و همكاران،    (
  .مشترك داشته باشند، احساس علقه و همبستگي بيشتري نسبت به هم دارند

  اقتصاد. 3-2-10
از جمله عوامل ايجاد همبستگي ملي عامـل اقتـصادي اسـت كـه نقـش ايـن عامـل                    

 است زيرا در بسياري از موارد مشاهده شده كه افراد از جهات گونـاگون مثـل   تر  پررنگ
ژاد و مذهب از يكديگر متفاوت بودنـد ولـي از نظـر اقتـصادي هـدفي                 ن زبان، فرهنگ، 

ين هدف به تدريج در همديگر ممـزوج و         مشترك داشته و بر اثر همكاري براي نيل به ا         
. )405: 1387نـژاد،     اخوان منفرد، هندياني و زينـال     ( اند  دهيگردحتي باني يك كشور مستقل      

 بـر   تـوان  يم ـطـوري كـه       اي دوسويه است بـه      اين ارتباط بين همبستگي و اقتصاد رابطه      
. كيـد كـرد   أ ت  اقتصادي ة مهم در رسيدن به توسع     ةعنوان پشتوان   همبستگي و اتحاد ملي به    
ي هـا  تي ـفعال اقتصادي بدون همبستگي و مشاركت فعـال در  ةدر واقع، رسيدن به توسع 

ريزي در دنياي جديد، توجه به مشاركت         مختلف غيرممكن است و يكي از لوازم برنامه       
  و  اقتـصادي اسـت    ة افراد جامعه در تمام ابعاد مختلف توسع       ةجانب  فعال و اثر بخش همه    
 .كنـد  يم ـ يك كشور نقـش همـاهنگي را بـين جوامـع آن ايجـاد                ارتباطات اقتصادي در  

ي انگليـسي در  هـا  شـركت  ميلادي بـه وسـيله   1908عنوان مثال اكتشاف نفت از سال    به
 يكـي  .)105: 1389جهانيان و همكاران، (ايران سبب تقويت وفاق ملي بين ملت ايران شد  

 رعايت اخلاق اقتصادي ديگر از عوامل مهم توسعه اقتصادي در راستاي همبستگي ملي،         
عنوان نمونه يكي از رفتارهاي مطلوب، تقويت آداب كـار در قالـب وجـدان                 است كه به  
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در سطح اقتصادي نداشتن وجدان كاري و لحاظ نكردن         . )56: 1376ستوده،  (كاري است   
ي مهـم در سـطح رفتارهـاي    ا مسئلهمصالح سازمان و بنگاهي كه فرد به آن وابسته است  

جوادي يگانه ( شود يمي محسوب افتگين توسعهظام اقتصادي و يكي از علل اجتماعي در ن
 و ارتباط اخلاق اقتـصادي و دسـتيابي بـه اهـداف اجتمـاعي تـا                 )143: 1384و هاشمي،   

 بايد رقابت و نيروهاي بازار      ،ي اجتماعي تضمين شود   ها  هدفآنجاست كه اگر بخواهيم     
  .)340: 1384ا، چپر(از راه سازوكار پالايش اخلاقي عمل كنند 

 را از   هـا   انـسان هاي اخلاقي اسلام تلاش دارند         اين اهميت است كه آموزه     ةبه واسط 
 كه نه تنها فعاليتي كه در تعارض بـا منـافع عمـوم اسـت انجـام                  دنساز يا  گونهدرون به   

 مي خود منـافع جامعـه را مقـد        ها  تيفعالدر  موارد  بسياري  در  ، بلكه از اين بالاتر      ندهند
  .)131: 1386نيا،  معصومي(دهند ن ساماها هدف را در راستاي تحقق ها تيفعالين  و ادارند

 تـا  كننـد  يم ـتـلاش  ) اقتـصاد و اجتمـاع  ( اين ارتبـاط  ةكارگزاران اقتصادي به واسط  
نـژاد،    مـصلي (گرايي پيگيري كنند      يي از اجتماع  ها  جلوه هدف خود را در راستاي       نيتر ياصل

تـوان آن را يكـي از    ايـران مـي   .ا. اقتـصادي در ج     كه در مدل دولـت محـور       )336: 1390
 بايد از طريـق رشـد اقتـصادي،         ها  دولت. ي اصلي سياستگذاري اقتصادي دانست    ها  مدل
ي شغلي و بسياري از     ها  فرصت آموزش و پرورش، تضمين امنيت فردي، افزايش         نيتأم

اهنگي بـا   ، هم ـ »اقدام عمومي «اين اهداف از طريق     . اقدامات ديگر به توسعه دست يابند     
پـذير     مدني امكان  ةي خصوصي و ديگر نهادهاي جامع     ها  سازماني غيردولتي،   ها  سازمان
ي هـا   شاخص و سياستگذاري اقتصادي علاوه بر شناخت        )71: 1384ترنر و هيوم،    (است  

هـاي يادشـده در       مؤلفـه اجتماعي، اقتصادي و مديريتي لازم است تـا چگـونگي پيونـد             
  .)331: 1390نژاد،  مصلي(ي مختلف را فراهم آورند راستاي اهداف اقتصادي كشورها

توان دريافت كه نظام سياسي و دسـتگاه حكومـت            با نگاهي به مطلب پيش گفته مي      
ي در ايجـاد و حفـظ همبـستگي ملـي در            ا  عمدهويژه اقتصاد نقش      در ابعاد مختلف و به    

سطوح مختلف دارد و همبستگي ملي خـود محـصول سـاختار قـدرت سياسـي اسـت                  
  .)165: 1391نژاد،  شيدي و ايرانجم(

هاي همبـستگي ملـي از        لفهؤبا در نظر داشتن اين توضيحات و به منظور شناسايي م          
  :ادبيات پيش گفته از روش دلفي كلاسيك به شرح زير بهره گرفته شد

امنيتي، سياسي و   (در مرحله اول بين كارشناسان سه دفتر مطالعاتي وزارت كشور           . 1
  . يك پرسشنامه باز توزيع شد)اجتماعيي ـ فرهنگ
هاي دريافتي يك پرسشنامه بـسته طراحـي شـد و در              در مرحله دوم از بين پاسخ     . 2
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ها با استفاده از آمار اصلي اسـتفاده شـده در مطالعـات               هاي حاصل از پرسشنامه     بين داده 
  .هاي مورد توافق جامعه آماري مشخص گرديد لفهؤم» نما«دلفي 

  
  نما  گويه  مؤلفه  رديف

  )زياد (2  هاي تاريخي اسطوره
  )زياد (2  محدوده سرزميني مشترك

  )زياد (2  يمل انسجام
و تاريخ هويت   1

  مشترك
  )زياد (2  زبان فارسي

  )زياد (2  آداب و رسوم ملي
  )زياد (2  هاي ملي ارزش

  )خيلي زياد (1  اعياد مذهبي
  فرهنگ  2

  )زياد (2  نمادهاي ديني
  )زياد (2  منافع جمعيفرهنگ 

  )زياد (2  اخلاق اسلامي در اقتصاد
  )زياد (2  استقلال اقتصادي كشور

  اقتصاد  3

  )زياد (2  همگرايي اقتصادي
  
  هرسان. 3-10

 براي ثبـت    1ها  آن نظام نشانه   ةوسيل  اي فيزيكي تعريف كرد كه به       توان وسيله   رسانه را مي  
عناي وسيع شامل تمام وسـايل ارتبـاطي         و در م   )18: 1387دانسي،  ( دشو  ها عملي مي    ايده

ايـن  . پـردازد   است كه در سطحي گسترده به انتشار اطلاعات، اخبار، عقايد و نظرات مي            
هـاي    ماننـد روزنامـه، مجلـه، كتـاب، تلويزيـون، شـبكه           (وسايل كه تنوع فراواني دارند      

  .)244 :1381پيك،  ره(گردند  از ابزارهاي كنترل اجتماعي تلقي مي) ...واي  رايانه
هاي جمعي فقـط اطلاعـات را         رسانه« اذعان دارد    2ها كپلر   درخصوص كاركرد رسانه  

ها و طرز فكرهاي جديـد را بـه     ي آن كه نگرش   جا بهكنند بلكه اغلب اوقات       منتقل نمي 
 و  )170: 1382سـاميت،   ( »دكنن ـ   را تقويـت مـي     آنهـا هـاي موجـود       مردم القا كنند نگرش   
خود را دارند به احتمال بيشتري به عمل منجر خواهنـد           هاي متناظر     باورهايي كه نگرش  

  .)110: 1384، آرا ميحك(شد 
                                                           
1. Signs        2. Kepler 
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  تلويزيون. 1-3-10
 تواند يمي است كه بهتر     ا  رسانه نيتر  متداول، تلويزيون فراگيرترين و     ها  رسانهاز بين   

يي آكنـده از    هـا   برنامـه تلويزيون  . مفاهيم مورد نظر خود را در ذهن مخاطبان كشت كند         
 و  تـر   گانـه  را بـه معنـايي ي      آنها با مهار اين معاني،      كوشد يم و   كند يمنهفته پخش   معاني  
  .)125: 1380فيسك، (بيني غالب را داشته باشد تر تبديل كند؛ معنايي كه كاركرد جهان مرجح

ي اصـلي بـين مـردم و محـيط          ها  حلقه و   ها  واسطهتلويزيون در حال حاضر يكي از       
  .ين ابزار در خلق تصورات ملي استاجتماعي آنان بوده و نيرومندتر

 و تـصاوير    هـا   امي ـپدر اينجا پرسشي كه ممكن است مطرح شود اين است كه چـرا              
 1ثر در خلق تصورات ملي به شمار روند؟ به نظر كاسـتلو           ؤ ابزاري م  توانند يمتلويزيوني  

و  هـا   اميپكه،   در پاسخ به اين پرسش بايد دو جنبه اساسي مدنظر قرار گيرد؛ نخست اين             
تصاوير تلويزيوني محصولاتي فرهنگي هستند كه كمتر در معـرض چـون و چـرا قـرار                 

 و دوم   شـوند  يم ـعنوان امري عـادي و طبيعـي فـرض             و از جانب مخاطبان به     رنديگ يم
 و اجزايـي از ملـت را   ها بخشي از چنين فرصتي برخوردارند كه      ا  رسانهاينكه، نهادهاي   

همه روزه به عموم مردم عرضه كنند و آنان را به ديـدن جهـان بـه نحـو مـشابهي وادار                      
ي براي تحكيم تصورات فرهنگـي و       ا  وهيشسازي    از اين نقطه نظر تكرار و عادي      . سازند

هـا بـه دليـل         رسـانه   و از سـوي ديگـر      )307: 2009كاسـتلو،   ( عقيدتي از واقعيت اسـت    
ها، هنجارها و تطبيق اجتماعي نقش مهمـي          ي خود در آموزش چارچوب    هاي ذات   ويژگي
  .)257: 1381پيك،  ره(كنند  ايفا مي

  مباني نظري كاركرد رسانه. 2-3-10
يكـي از كاركردهـاي اجتمـاعي رسـانه را كـاركرد            » 2وسروژه كلا «پروفسور  ) الف

  :كند هاي زير معرفي مي لفهؤ با م3ارتباط فكري
هـاي سياسـي،      قل جريان وقـايع، اقـدامات و عقايـد در زمينـه            اطلاع و آگاهي؛ ن    -1

  .جمعي فني و وضع زندگي دسته علمي، اقتصادي، اجتماعي، هنري،
  :شامل پرورش؛ -2
  يا پرورش حرفه -، دپرورش عقاي -، تها و احساسا پرورش انديشه -
ي هاي اجتماعي و مساعي لازم براي معرف ـ        ها و نقش    ؛ كمك به ايجاد ارزش    4 بيان -3

  .و عقايد و رفتارهاي انساني جنبه بياني دارند فرهنگ و تمدن و افكار
                                                           
1. Castello        3. Fonctions de Communication Intellectuelle 
2. Roger Clausse      4. Expression 
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 و رفتارهـاي اجتمـاعي و       هـا   روش؛ تحميل غيرمستقيم و نامرئي عقايد و        1 اجبار -4
  .)10: 1390معتمدنژاد، (تغيير غيرمستقيم و نامرئي روحيات و اعتقادات عمومي 

دربـاره  )  نظـري  عمـدتاً ( يها  شتهنو نياز را از     35 )1973( سكاتز، گورويچ و ها   ) ب
 را در چهـار دسـته       آنهاي جمعي گرفته و     ها  رسانهشناختي    كاركردهاي اجتماعي و روان   

  :اين چهار دسته عبارتند از. ادندقرار د
  )كسب اطلاعات، آگاهي و شناخت( نيازهاي شناختي. 1
  )شناسانه بخش يا زيبايي تجارب عاطفي، لذت( نيازهاي عاطفي. 2
  )تقويت اعتبار، اعتماد، ثبات و پايگاه( اي انسجام بخش شخصينيازه. 3
  .)آسايش فراغت و( نيازهاي گريز از تنش. 4
  2نظريه سليقه عامه و كنش اجتماعي رابرت مرتون) پ

 را مورد بحث قرار ها رسانهشناس كاركردهاي متعدد      اين پژوهشگر ارتباطي و جامعه    
ي اجتمـاعي و    هـا   ارزشع بـه پايگـاه، تقويـت        ارجـا : اين كاركردها عبارتنـد از    . دهد يم

  .)462: 1381سورين و تانكارد، ( كاركرد نامطلوب تخدير
  كاركرد ارتباط و اثرگذاري رسانه. 3-3-10

ها برقراري ارتباط با مخاطـب بـا اسـتفاده از             يكي از آشكارترين اهداف ايجاد رسانه     
اصـطلاح ارتباطـات    . سـت  ا مخاطـب ي بر   رگذاريتأث آن   واسطه بههاي مختلف و      برنامه
دهد؛ عناصـري كـه       رو قرار مي   اي به سرعت عنصر رسانه، منبع و مخاطب را پيش           رسانه

از طرفي نفوذ و تأثيرگـذاري بـدون برقـراري    . يابد بدون حضور آنها ارتباطي تحقق نمي  
شـناختي بـه مفهـوم         در چـارچوب مفهـوم روان      3اصطلاح نفـوذ  . يابد  ارتباط تحقق نمي  

 مبلغّ. شود  تغيير دادن افكار يا رفتار ديگري است كه با قصد قبلي انجام مي            تقلايي براي   
طرح اطلاعات و    (4كاري و تغيير در شناخت      هاي مختلف از طريق دست      با توسل به راه   

بـا  (، به نمايش گذاردن رفتار      )تحريك احساس و هيجان   (، برانگيختن عواطف    )استدلال
كوشد با    يا تركيبي از هر سه مي     ) اي  ري مشاهده سازي يا يادگي    هاي شرطي   توسل به شيوه  

گيري فكري يا انجام رفتارهـايي فراخوانـد          نفوذ و تأثيرگذاري بر مردم آنان را به موضع        
ي هـا   نظـام « ناي بـا عنـوا       در مقالـه   5در تاييد اين نظر دنيل لرنر      كه )8: 1384حكيم آرا،   (

كـه   دده ـ  نشان مـي  »  و سياست  بررسي آماري در تاريخ   : هاي اجتماعي   ارتباطاتي و نظام  
، شـركت در انتخابـات، ثبـات درسـت و           شـدن  يشـهر همبستگي و ارتباط زيادي بين      

  .)171: 1382اميت، س(هاي جمعي وجود دارد  استفاده از رسانه
                                                           
1. Compulsion      3. influence      5. Daniel lerner 
2. Robert Merton     4. cognition 
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ها از نقش اجتماعي وسايل ارتبـاط جمعـي همچـون تلويزيـون و                در اولين برداشت  
  :توان مشاهده نمود قش زير را مي سه ن)1948به تأسي از لاسول، (كاركرد آن 

منظـور ايجـاد      به(رساني، راهنمايي و رهبري       اطلاع) 2؛  )نظارت بر محيط  (خبري   )1
 )انتقال ميراث فرهنگي از نسلي به نـسل ديگـر         ( شآموز) 3؛  )ياجتماع يهمبستگتوسعه و   

  .شود مي  كاركرد ارتباطي تلويزيون پرداخته   كه در اين تحقيق به)209: 1384آرا،  حكيم(
  
  رسانه و همبستگي ملي. 4-10

 محـيط زنـدگي و طـرز فكـر عمـومي اسـت و بـا راه و                   ريتأثرفتار جمعي انسان تحت     
بـدين  .  انطبـاق كامـل دارد     اند  گرفتهيي كه ناخود آگاه مورد پذيرش ديگران قرار         ها  رسم

ك مـشترك و جمعـي       يك محرّ  ريتأث گفت كه زندگي افراد هميشه تحت        توان يمترتيب  
. هاي جمعـي هـستند   ها رسانه ك كه يكي از اين محرّ  )130 و 131: 1390معتمدنژاد،( تسا

به افـراد    و آورند يمي مشاركت و دخالت مردم در جامعه را فراهم          ها  نهيزم ها  رسانهاين  
 به عرصه اجتماع وارد شوند، با افراد جامعه تعامل داشته باشند و هويـت               كنند يمكمك  

  .مشتركي را احراز كنند
 و هنجارهـا از     ها  ارزش فرهنگ براي انتقال اطلاعات،      ةدهند   در حكم انتقال   ها  رسانه

 از ايـن راه بـا       آنهـا . واردها كاربرد دارند    يك نسل به نسل ديگر و از افراد جامعه به تازه          
  .دهند يم مشترك انسجام اجتماعي را افزايش ةگسترش بنيان تجرب

رسانه اغلـب شـامل     . عات در محيط است   كاركرد ديگر رسانه انتخاب و تفسير اطلا      
انتقادات و تجويزهايي براي چگونگي واكنش افراد نسبت به حـوادث اسـت و كـاركرد             

ي نيز تقويت عادات اجتماعي و حفظ اتفاق آرا با نمايش انحرافات و برجـسته               همبستگ
ديد  براي جلوگيري از ته    تواند يم ها  رسانهكاركرد همبستگي   . كردن افراد برگزيده است   

 بـا   هـا   رسـانه .  و اغلب افكار عمومي را كنترل و مديريت نمايد         عمل كند ثبات اجتماعي   
استمرار اجتماعي شدن پس از اتمام آموزش رسمي به جـذب افـراد در جامعـه كمـك                  

 خـود   تواند يمي كه فرد    ا  جامعه ة با نمايش و عرض    ها  رسانهگفته شده است كه     . كنند يم
يـا   )نابهنجـاري (  احساس بيگـانگي   توانند يمرفي نمايد،   را با آن هم هويت ساخته و مع       

  .)452: 1381 ،سورين و تانكارد( داحساس بي ريشه بودن را كاهش دهن
  : مثبت ارتباطات بر همبستگي ملي عبارت است ازراتيتأث
  تسهيل همگرايي سياسي در داخل جوامع -1
  المللي اي و بين نطقههاي محلي، ملي، م ايجاد واحدهاي سياسي، نهادها و سازمان -2
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 شهرنشيني، ارتقاء سطح سواد، افزايش درآمد سرانه و تقويـت پيونـدهاي            ةتوسع -3
اجتماعي بين جوامع كه در نهايت روند دسـتيابي بـه رفـاه اقتـصادي را همـوار                  

  .خواهد كرد
افزايش مناسبات و مبادلات فرهنگي، اجتماعي، اقتصادي و علمـي ميـان ملـل و                -4

 فواصل جغرافيايي، كمك به برقراري تفاهم، همبستگي، همگوني اقوام مختلف و  
  المللي و همكاري بين

هاي ملي، افزايش سـطح مـشاركت اجتمـاعي و ايجـاد              كمك به پيشبرد سياست    -5
  شرايط مناسب براي حل و فصل بحران نفوذ، مشاركت، هويت و مشروعيت

ن ملـل نـسبت بـه       هـا و آگـاه سـاخت        كاركرد آموزشي و دادن اطلاعات به ملـت        -6
  .)31: 1384قمري، ( دار ملي و تاريخي هاي ريشه سنت

  
  اعتبار و روايي سئوالات پرسشنامه. 11

 مورد استفاده در اين تحقيق به طريق روايي سازه كه بـر مبنـاي آن از                 ةنام  روايي پرسش 
روش تحليل عاملي به منظور تعيين ميزان پوشش دادن به واريانس متغيرهـاي پـژوهش               

  :شود به شرح زير محاسبه شد ده مياستفا
  

غيي
ع ت

نو
  ر

تغي
م م

نا
  ر

لفه
مؤ

  يها 
تغي
ر م

ه
  ر

  رآلفا متغي  هدهند گويه تشكيل
  )روايي(كلي 

  راعتبا
  )سازه(

  هاي خبري اولويت مباحث ملي در گزارش
  نگ اجتماعيپرداختن به فره

 و   ها با فرهنگ ملي تطبيق برنامه
لاع

اط
هي

آگا
  ها پرداختن به تمدن ايراني در برنامه  

80/0 =  
68/0KMO =  

00/0Sig = 

  ايفاي نقش تربيتي
  پرورش احساسات ملي
ش  تقويت اعتقادات مذهبي

رور
پ

  هاي عمومي تقويت آرمان  

70/0 =  
73/0KMO =  

00/0Sig = 

  معرفي فرهنگ ملي
  معرفي تمدن ايراني

  پرداختن به اصول و مباني اسلام

ستق
ر م

متغي
 .ل

سانه
ي ر

باط
 ارت

كرد
كار

  

يان
ب

  

  هاي مرتبط با رويدادهاي ملي ايجاد ارزش

61/0 =  
51/0KMO =  

00/0Sig = 
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  تغيير نامرئي عقايد ملي
  تغيير نامرئي اعتقادات عمومي
  عيتغيير نامرئي رفتارهاي اجتما

ناع
و اق

زام 
ال

  تغيير نامرئي روحيات ملي  

88/0 =  
75/0KMO =  

00/0Sig = 

  هاي تاريخي اهميت اسطوره
  توجه به محدوده سرزميني مشترك

 و   انسجام ملي
يت

هو
رك

مشت
خ 
اري
ت

  زبان فارسي عامل اتحاد 

77/0 =  
68/0KMO =  

00/0Sig = 

  فرهنگي يها اولويت آداب ورسوم ملي در برنامه
  هاي ملي بين اقوام پذيرش ارزش

  گراميداشت اعياد مذهبي

بست
 وا
غير

مت
لي  .ه
ي م

ستگ
همب

  

گ
رهن

ف
  پذيرش نمادهاي ديني در بين مردم  

67/0 =  
71/0KMO =  

00/0Sig = 

  حاكميت منافع جمعي به جاي منافع فردي
  هاي اقتصاد رعايت اخلاق در فعاليت

  تقلال اقتصادي كشور مدنظر فعالان اقتصادياس
    

صاد
اقت

  

  سياستگذاري اقتصادي در راستاي همگرايي

75/0 =  
72/0KMO =  

00/0Sig =  

  KMOمحاسبه اعتبار براساس تحليل عاملي صورت گرفت كه بر اسـاس آن، مقـدار  
هـاي   دهد كه گويه و نشان مي) = 00/0Sig(دار است   و معنا5/0در همه مفاهيم بالاتر از 

هـاي ارائـه شـده بـا هـم       به بيان ديگـر گويـه  . مي قرار دارندمذكور در يك فضاي مفهو    
  .وانند مفهوم مورد نظر را بسنجندت همساني داشته و مي

  
  ي پاسخ دهندگانها يژگيو. 12

  رشته تحصيلي. 1-12
درصد مجموع درصد معتبر درصد فراواني 

 4/43 4/43 3/38 23 علوم اجتماعي معتبر

 2/47 8/3 3/3 2 علوم تربيتي 

 0/83 8/35 7/31 19 لوم سياسيع 

 1/98 1/15 3/13 8 مديريت 

 100 9/1 7/1 1 الهيات و معارف 

  100 3/88 53 جمع 

   7/11 7 9 بدون پاسخ

   100 60 مجموع
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 3/38هاي حاصـل از پرسـشنامه مـشخص گرديـد رشـته تحـصيلي                 با توجه به داده   
 درصـد علـوم     7/31 تربيتـي،     درصد علـوم   3/3دهندگان علوم اجتماعي،      درصد از پاسخ  

 درصد نيـز در رشـته الهيـات و معـارف تحـصيل              7/1 درصد مديريت و     3/13سياسي،  
 درصد از پاسخ دهندگان در رشته مرتبط با عنـوان تحقيـق             3/88اند و در مجموعه       كرده

ضمناً بيشترين ميزان فراواني مربوط به رشته علوم اجتماعي اسـت كـه   . اند  تحصيل كرده 
  . عنوان علمي مرتبط با همبستگي ملي استترين مرتبط

  
  مقطع تحصيلي. 2-12

 درصد مجموع درصد معتبر درصد فراواني 

 4/46 4/46 3/43 26 كارشناسي معتبر

 3/64 9/17 7/16 10 دانشجوي ارشد 

 9/92 6/28 7/26 16 ارشد كارشناسي 

 4/96 6/3 3/3 2دانشجوي دكتري 

 100 6/3 3/3 2 دكتري 

  100 3/93 56 جمع 

   7/6 4 9 بدون پاسخ

   100 60 مجموع
  

دهنـدگان در      درصد از پاسخ   3/43هاي پرسشنامه مشخص گرديد كه        با توجه به داده   
 درصـد كارشناسـي     7/26ارشـد،     درصد دانـشجوي كارشناسـي     7/16مقطع كارشناسي،   

 درصـد   3/93بـه عبـارتي     .  درصـد دكتـري هـستند      3/3 دانشجوي دكتري و     3/3ارشد،  
كـه بـيش از نيمـي از         با توجـه بـه ايـن      . دهندگان مدرك كارشناسي و بالاتر دارند       پاسخ
دهندگان تحصيلاتي فراتر از مقطع در نظر گرفتـه شـده بـراي پاسـخگويي دارنـد                   پاسخ

  .ها از اعتبار علمي بيشتري برخوردار است پاسخ) كارشناسان(
  
  حوزه كار اجرايي. 3-12

 د مجموعدرص درصد معتبر درصد فراواني 

 2/49 2/49 3/48 29 امنيتي معتبر

 8/50 7/1 7/1 1 فرهنگي 

 4/81 5/30 30 18 اجتماعي 
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 3/98 9/16 7/16 10 انتظامي 

 100 7/1 7/1 1 سياسي 

  100 3/98 59 جمع 

   7/1 1 9 بدون پاسخ

   100 60 مجموع

  
ــه داده ــا توجــه ب صــد  در3/48هــا مــشخص گرديــد  هــاي حاصــل از پرســشنامه ب

 درصد در مـشاغل     30 درصد در مشاغل فرهنگي،      7/1دهندگان در مشاغل امنيتي،       پاسخ
 درصـد در مـشاغل سياسـي فعاليـت          7/1 درصد در مشاغل انتظـامي و        7/16اجتماعي،  

دارند و بيشترين فراواني مربوط به مشاغل امنيتي و اجتماعي است كـه مـشاغل امنيتـي                 
هـاي امنيـت ملـي و     عنـوان يكـي از بايـسته     بـه واسطه آگاهي از ميزان همبستگي ملي       به

واسـطه آگـاهي از مـسائل و موانـع همبـستگي، تـسلط زيـادي بـر                    مشاغل اجتماعي به  
  .ثر بر آن دارندؤهاي همبستگي ملي و عوامل م لفهؤم
  

  ها  داده تجزيه و تحليل. 13
 H1رضيه و ف) فقدان رابطه بين دو متغير مستقي و وابسته   (H0با توجه به تعريف فرضيه      

هاي حاصل از پرسـشنامه،       و با بررسي داده   ) وجود رابطه بين دو متغير مستقل و وابسته       (
  :روابط زير وجود دارد) همبستگي ملي(بين كاركردهاي مختلف رسانه و متغير وابسته 

  
  نبخشي رسانه با همبستگي ملي جمهوري اسلامي ايرا رساني و آگاهي ارتباط كاركرد اطلاع. 1-13

  
 همبستگي ملي اهي بخشيآگ   

Spearman's rho آگاهي بخشي Correlation 
Coefficient 

1 74/0 (**) 

  Sig. (2-tailed) . 000 

  N 57 53 

 Correlationهمبستگي ملي 
Coefficient 

74/0 (**) 1 

  Sig. (2-tailed) 000 . 

  N 53 53 

**  Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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توان ادعا نمود رابطه       درصد اطمينان مي   99دهد كه با      سطح معناداري نشان مي   ) الف
 نبخشي رسانه با همبستگي ملي جمهوري اسلامي ايرا        رساني و آگاهي    بين كاركرد اطلاع  

  .شود ييد ميأ تH1 رد و فرض H0معنادار است به بيان ديگر فرضي 
رسـاني و    رابطه قوي بـين كـاركرد اطـلاع       دهد كه   نشان مي ) 74/0(شدت رابطه   ) ب
  . وجود داردنبخشي رسانه با همبستگي ملي جمهوري اسلامي ايرا آگاهي
رسـاني و     از آنجايي كـه جهـت رابطـه مثبـت اسـت بـا ارتقـاء كـاركرد اطـلاع                   ) ج
  .افزايش خواهد يافت نبخشي رسانه، همبستگي ملي جمهوري اسلامي ايرا آگاهي
  

  نرورشي رسانه با همبستگي ملي جمهوري اسلامي ايراارتباط كاركرد پ. 2-13
  

 همبستگي ملي پرورش   

Spearman'
s rho 

 Correlation پرورش
Coefficient 

1 544/0 (*) 

  Sig. (2-tailed) . 012/0  

  N 57 53 

 Correlation همبستگي ملي 
Coefficient 

544/0 (*) 1 

  Sig. (2-tailed) 012/0  . 

  N 53 53 

*  Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
  

تـوان ادعـا نمـود         درصـد اطمينـان مـي      95دهد كه با      سطح معناداري نشان مي   ) الف
 معنـادار   نارتباط بين كاركرد پرورشي رسانه با همبستگي ملي جمهـوري اسـلامي ايـرا             

  .شود ييد ميأ تH1 رد و فرض H0است به بيان ديگر فرضي 
دهد كه رابطـه متوسـطي بـين كـاركرد پرورشـي              نشان مي ) 54/0(دت رابطه   ش) ب

  . وجود داردنرسانه با همبستگي ملي جمهوري اسلامي ايرا
 ،از آنجايي كه جهـت رابطـه مثبـت اسـت بـا ارتقـاء كـاركرد پرورشـي رسـانه                    ) ج

  .افزايش خواهد يافت نهمبستگي ملي جمهوري اسلامي ايرا
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  نني رسانه با همبستگي ملي جمهوري اسلامي ايراارتباط كاركرد بيا. 3-13
  

 بيانهمبستگي ملي   

Spearman's rho همبستگي ملي Correlation 
Coefficient 

1 493/0 (*) 

   Sig. (2-tailed) . 037/0  

   N 53 51 

 Correlation بيان  
Coefficient 

493/0 (*) 1 

   Sig. (2-tailed) 037/0  . 

   N 51 54 

*  Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
  

تـوان ادعـا نمـود         درصـد اطمينـان مـي      90دهد كه با      سطح معناداري نشان مي   ) الف
 معنادار است به نارتباط بين كاركرد بياني رسانه با همبستگي ملي جمهوري اسلامي ايرا       

  .شود ييد ميأ تH1 رد و فرض H0بيان ديگر فرضي 
دهد كه رابطه ضعيفي بين كاركرد بياني رسـانه بـا             نشان مي ) 49/0(ت رابطه   شد) ب

  . وجود داردنهمبستگي ملي جمهوري اسلامي ايرا
 همبـستگي   ،از آنجايي كه جهت رابطه مثبت است با ارتقاء كاركرد بياني رسـانه            ) ج

  . افزايش خواهد يافتنملي جمهوري اسلامي ايرا
  
  ناقناع رسانه با همبستگي ملي جمهوري اسلامي ايراارتباط كاركرد الزام و . 4-13
  

 الزام و اقناع همبستگي ملي   

Spearman's rho همبستگي ملي Correlation 
Coefficient 

1 617/0 (**) 

   Sig. (2-tailed) . 002/0  

   N 53 51 

 Correlation الزام و اقناع  
Coefficient 

617/0 (**) 1 

   Sig. (2-tailed) 002/0  . 

   N 51 55 

**  Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



  ا.ا.تلويزيون در ج رتباط همبستگي ملي با كاركرد ارتباط اجتماعيا

  141

توان ادعا نمود رابطه       درصد اطمينان مي   95دهد كه با      سطح معناداري نشان مي   ) الف
 معنـادار اسـت     نبين كاركرد الزام و اقناع رسانه با همبستگي ملي جمهوري اسلامي ايرا           

  .شود ييد ميأ تH1د و فرض  رH0به بيان ديگر فرضي 
دهد كه رابطه قوي بين كاركرد الزام و اقناع رسانه            نشان مي ) 61/0(شدت رابطه   ) ب

  . وجود داردنبا همبستگي ملي جمهوري اسلامي ايرا
از آنجايي كه جهت رابطه مثبت است بـا ارتقـاء كـاركرد الـزام و اقنـاع رسـانه،                    ) ج

  .يش خواهد يافت افزانهمبستگي ملي جمهوري اسلامي ايرا
  

  گيري نتيجه. 14
ي حـاكم بـر جامعـه       هـا   ارزش، هنجارها و    ها  نگرش با در نظر گرفتن      توانند يم ها  رسانه

بستر لازم را براي مشاركت عمومي فراهم آورند و با ايجاد همبستگي ميان افراد پراكنده               
 تـصاوير   ، اطلاعـات، ذهنيـات و     هـا   دهيا،  ها  ارزشو متفرق در درون مخاطبين گسترده،       

 جهان و محيط اطراف به آنان منتقل ساخته و به يكپارچگي اجتماعي             دربارهمشتركي را   
  همبـستگي بيـشتري داشـته باشـد         يكپـارچگي و   هرچه يك ملت عوامـل     و   كنند ككم

  . هويت ملي را تجلي دهدتواند يم تر ساده
ام بـه  ي هزاره سـوم، الـز  ا رسانهسپهر  روظايف سنگين و خطير سازمان صداوسيما د  

 آنهـا  نيتـر   مهـم ها و از جمله       ريزي دقيق، ظريف و حساب شده را در تمام زمينه           برنامه
 ةدهند  دست آمده از اين تحقيق نشان       نتايج به . نمايد  يعني ارتقاء همبستگي ملي ايجاد مي     

اطلاع و آگاهي، الزام و اقناع، پـرورش،        (آن است كه از بين ابعاد مختلف كاركرد رسانه          
بخشي و همبستگي ملـي برقـرار         رساني و آگاهي    رين ارتباط بين كاركرد اطلاع    بيشت) بيان

ها با فرهنگ ملـي و فرهنـگ          است به عبارتي اولويت دادن به مباحث ملي، تطبيق برنامه         
داري بـا     هاي سـيما ارتبـاط معنـا        چنين پرداختن به تمدن ايراني در برنامه       اجتماعي و هم  

توانـد    زير ميياهرو در نظر داشتن پيشنهاد   از اين  افزايش همبستگي ملي در كشور دارد     
  :گامي در اين مسير باشد

  ي مختلف ايرانيها گروه برنامه از تمام اقوام و ةتهي .1
 هـا   تيشخص ،كيد بر بعد تاريخي هويت با پخش خاطرات، رخدادها و حوادث          أت .2

  و قهرمانان ملي
  ناب با نيازهاي فكري مخاطبريزي متناس ي ديني و برنامهها اميپقالبي نبودن  .3
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 ةمؤلف ـ نيتـر   مهـم عنـوان     هاي فرهنگـي بـه      ها در برنامه    محوريت دادن به خانواده   . 4
  أكيد بر همگرايي اجتماعي و مليتاثيرگذار فرهنگي و مذهبي با ت

   كشوراسلامي در كلّي ـ ي ملها ارزشاي با محوريت  هاي رسانه طراحي برنامه. 5
 ـ   ن و رسانه  مسئولاتقويت اعتماد مردم به     . 6  اخبـار كامـل و بـه موقـع و     ةهـا بـا ارائ

  هپيشگيري از ايجاد جو ابهام اطلاعاتي در جامع
شناخت نيازهاي فكري و رواني جوانان با بررسي علل گرايش برخي از آنـان بـه         . 7

ريزي براي بازتعريف دين متناسب با نيازهـاي          هاي فرهنگي غرب و برنامه      برنامه
  .ههاي آيند ري براي نسلرواني و جذب حداكث

 اميـد بـه آينـده بـراي افـزايش           ةمعرفي افتخارات ايراني اسلامي و ايجـاد روحي ـ       . 8
  رضايتمندي مردمي

... هاي مختلف اجتماعي، سياسي، اقتـصادي و        كارگيري نخبگان حوزه    جذب و به  . 9
اي   ريـزي رسـانه     ها و اديان مختلف براي برنامه       چنين نخبگان اقشار، قوميت    و هم 

  رر كشود
هـاي مختلـف بـا برگـزاري مراسـم            پررنگ نمودن هويت ملي در بـين قوميـت        . 10

   مليةهاي مختلف در رسان بزرگداشت شهداي اقوام و اقليت
براي القاء  )  و دانشگاهي  يآموز  دانش(هاي آموزشي     گيري مطلوب از محيط     بهره. 11

  فنياز ارزشي به اقوام و اديان مختل دمفاهيم مور
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         رضـا دهقـان،     ، ترجمه علـي   4 چ،  هاي ارتباطات   نظريه؛  )1381(سورين، ورنر جوزف و تانكارد، جيمز دبليو
  .ندانشگاه تهرا: تهران

 سسه مطالعات مليؤم: تهران، نيدرآمدي بر فرهنگ و هويت ايرا؛ )1384(اجلال، مريم  صنيع. 

    وزارت فرهنـگ و    : ، تهـران  نامه پژوهش فرهنگـي   ،  »شناسي بحران هويت    جامعه«؛  )1375(عبداللهي، محمد
 .154-121، صص 3و2ارشاد اسلامي، ش 

 --------) 1381(  16، ش6 ، سشناسي ايران جامعه ،»گرايش دانشجويان بلوچ به هويت ملي در ايـران     «؛ ،
 .126-101صص 

 انتـشارات وزارت   : ، تهران فصلنامه ارغنون ، ترجمه مژگان برومند،     »فرهنگ تلويزيون «؛  )1380 (نيسك، جا ف
  .142-125، صص 19فرهنگ و ارشاد اسلامي، ش 

 تمدن ايراني: ، تهرانهمبستگي ملي در ايران؛ )1384 (شقمري، داريو.  
 ينـدهاي سياسـتگذاري اقتـصادي      و فرآ  هـا   مـدل بررسي تحليلـي و كـاركردي       «؛  )1390(نژاد، عباس    مصلي« ،

  .348-329، صص 2 ، ش41 دوره ،ياسيسدانشكده حقوق و علوم : ، تهرانفصلنامه سياست
 هانتشارات دانشگاه علام: ، تهران8 چ، وسايل ارتباط جمعي؛ )1390 (ممعتمدنژاد، كاظ.  
 فصلنامه اقتـصاد اسـلامي    ،» و آثـار   ها  آموزهاخلاق اقتصادي، مباني بينشي،     «؛  )1386(نيا، غلامعلي    معصومي ،

  .148-119، صص 26، ش 7  س،پژوهشگاه فرهنگ و انديشه اسلامي: تهران
 وزارت : ، تهران فصلنامه تحقيقات فرهنگي  ،  »هويت فرهنگي در عصر رضاشاه    «؛  )1380 (لپور، اسماعي  معظم

  .51-33صص ، 23 و 22ش ، فرهنگ و ارشاد اسلامي
 نفارا: ، تهرانريات و مفاهيم ارتباط جمعيي بر نظا مقدمه؛ )1380 (زمهرداد، هرم.  
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