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  كيدهچ

در  ثير فضاي مجازي بر  تحولات هويت ملـي        أ حاضر براي بررسي ت    ةمقالدر  
اطلاعـات بـه دسـت      نمونـه تعيـين و       918تعداد  » اي تحقيقات ميان رشته  «پرتو  
و مورد تجزيه   آوري    جمع 1390اوايل زمستان    اواخر پاييز و  در  از آنان،   آمده  

رصـد از تحـولات و      د 64 نتـايج مـدل نهـايي نـشان داد        . و تحليل قـرار گرفـت     
متغير هويت ملي در نزد شهروندان تهراني تحـت         ) تقويت يا تضعيف  (تغييرات  

 متغير قراردارد كـه در بـين متغيرهـاي مـذكور متغيرهـاي              همزمان هفت ثير  أت
، در )-51/0( ، نگـرش بـه رسـانه مجـازي بـا        )-81/0(اي بـا     زمينـه هاي    يژگيو

ي معكـوس را بـر متغيـر        بيـشترين اثـر عل ـ    ) -26/0(معرض رسـانه بـودن بـا        
  .وابسته، يعني هويت ملي دارد

  
 فـضاي مجـازي،     ،هـاي هـويتي    هويت ملي، سياست  ،  هويت :ها  د واژه كلي
  .ارتباطات جمعي  اطلاعات وفناوري

                                                            
  اجتماعي ـ و پژوهشگر مسايل فرهنگيشناسي  دكتراي جامعه *

  دة مسئول، نويسنشناسي دانشگاه تهران جامعهاستاد  **
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  مقدمه
 به معنـي تـشابه و يكـساني    )1378( و آكسفورد )1377(هاي معين  نامه  هويت در فرهنگ  

نخـستين معنـاي آن بيـانگر مفهـوم         . لي اسـت  در نظرگرفته شده و واجد دو معناي اص ـ       
است؛ بنابراين  » تمايز«عني، اين با آن مشابه است، و معناي دوم آن           ياست  » تشابه مطلق «

 برقـرار  ءتوان گفت هويت به طور همزمان دو نسبت محتمل را ميـان افـراد يـا اشـيا              مي
اين واژه در   . )5: 1381نز،  يجنك(» تفاوت«و از سوي ديگر     » شباهت«از يك سو    : سازد  مي

اســت و در علــم » شناســي كيــستي«يــا » شناســي چيــستي«اصــطلاح علمــي بــه معنــاي 
اي از تحـول جـسمي و          بـراي بيـان مرحلـه      اريكـسون شناسي نخستين بار توسـط        روان

تـدريج وارد   شخصيتي انسان كه به هويت فردي معنا شده، به كار گرفتـه شـد، ولـي بـه       
يكي از متغيرهاي مهم و تأثيرگذار بر       . )1383مدي،  اح(هاي علوم انساني شد       ساير حوزه 

اي، اينترنت     ماهواره يها  اعم از شبكه  (هويت ملي، فناوري اطلاعات و ارتباطات جمعي        
 جمعـي در جامعـه بـه مخاطبـان     يهـا  هايي است كه از ناحيه رسانه     و محتواي پيام  ...) و

برندة روند    رو و ابزار پيش   ترين ني   هاي اطلاعات و ارتباطاتي مهم      فناوري. شود  عرضه مي 
ها، تغييرات،    شدن هستند كه دگرگوني     شدن و نيز بخشي از حوزه فرهنگي جهاني         جهاني

هاي فرهنگي،  هاي سلبي و ايجابي و حوزه    را در همه زمينه    يتأثيرات و پيامدهايي مختلف   
ميـزان تغييراتـي كـه بـا        . اجتماعي، اقتصادي و حتـي سياسـي بـه همـراه داشـته اسـت              

اي است كه براي توصيف       هاي جديد اطلاعاتي و ارتباطاتي ايجاد شده، به اندازه          ريفناو
هـاي ارتبـاطي، انقـلاب اطلاعـات، انفجـار            عصر جديـد از تعـابير انقـلاب تكنولـوژي         
بـراي  ... هـا، فـضاي مجـازي و        هـا و رايانـه      اطلاعات، عصر الكترونيك، عـصر مـاهواره      

   استتفاده شده  استوصيف اين تحولات و تغييرات بنيادين
 1370هاي جديد اطلاعاتي و ارتباطاتي از دهه          شدن و در پي آن رسانه       فرايند جهاني 

هـا و     فضاي سياسي، اجتماعي و فرهنگي ايران را فرا گرفت و گسترش و نفوذ مـاهواره              
ويـژه    هاي اجتماعي در جامعه و به        رفتارهاي سياسي و كنش    ،ها  تدريج گرايش   اينترنت به 

هـاي    ان و نخبگان را متأثر سـاخت و تغييـرات و پيامـدهايي را در حـوزه                ميان نسل جو  
هايي است كه از      ترين حوزه   مختلف به همراه آورد؛ حوزه فرهنگي و هويتي يكي از مهم          

 گفتـه شـده   1386به عنوان مثال در سال . هاي جديد به شدت تأثير پذيرفت   اين فناوري 
 كـه بـراي     )1386عبدالهي،  ؛  1384،  عليخاني(زبان وجود دارد      اي فارسي    شبكه ماهواره  32

اين در حـالي اسـت كـه آخـرين ارزيـابي مـسئولان              . كنند  داخل كشور برنامه پخش مي    
 يهـا    شبكه تلويزيوني فارسـي زبـان در شـبكه         118فرهنگي كشور گوياي آن است كه       
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ايـن  . )28/9/1390نيـوز،   مـشرق (كننـد   اي وجود دارد كه اقدام به پخش برنامه مي          ماهواره
 تفريحـي  يها  علمي، آموزشي، فرهنگي؛ شبكهيها توان به سه دسته شبكه ها را مي  شبكه

 اخير،  يها  ها، در سال    علاوه بر ماهواره  . بندي كرد   سياسي تقسيم  يها  و سرگرمي و شبكه   
هـاي   هـاي فـضاهاي مجـازي توسـط افـراد و گـروه              استفاده از اينترنت و ساير عرصـه      

كـه جوانـان      آنجـا   ژه در بين جوانان، رشد شتاباني داشـته و از         وي  به... اجتماعي، سياسي و  
آموزند و به تبع آن بيشتر از         هاي ارتباطي را مي     زودتر از بزرگسالان كار كردن با فناوري      

هـا قـرار      پذيري از ايـن رسـانه       كنند، لذا بيشتر در معرض تأثير       برداري مي   اين امكان بهره  
دهـد جوانـان نـسل     ربر اينترنت در ايران نشان مي    ميليون كا  23وجود بيش از    . گيرند  مي

ايرانيـان در تحقيقـي     . اند  خوبي خود را با شرايط روز جهان وفق داده          انفجار جمعيت، به  
 در حدود پنج دهه پيش انجام داده بود، در ميان شـش كـشور خاورميانـه،                لرنر دانيلكه  

ولي در حـال حاضـر طبـق        . ها كسب كرده بودند    رتبه آخر را در ميزان استفاده از رسانه       
 كاربر 200 هزار و 939 ميليون و 41 خاورميانه Internet World Statsاعلام سايت رسمي

 ميليون نفر كـاربر، رتبـه نخـست را در ميـان             23در اين ميان، ايران با      . اينترنتي دارد كه  
  .كاربران اينترنتي كشورهاي خاورميانه دارد

ها، ارتباطات جمعي بر فرهنـگ         و تأثيرات رسانه   در زمينة رابطه ميان رسانه و هويت      
تـوان بـه    براي مثـال مـي    . هاي متعددي انجام شده است      و هويت ملي تحقيقات و رساله     

؛ )1383( تاريوردي؛  )1383( بخش  نيك؛  )1384( خوشنويس؛  )1384( عياريهاي    پژوهش
؛ محبي  )1380( ميردامادي؛  )1383( جباري؛  )1383(بوبور؛  )1384(خليلي؛  )1383( مهدوي

؛ )1382( رشـيديان ؛  )1382( سـپنجي ؛  )1384( علـوي ؛  )1385( جليلي فيـروزي  ؛  )1385(
ها واجد دسـتاوردهاي      هرچند اين پژوهش  .  اشاره كرد  )1388( بابايي؛  )1389(  جاه رفعت

اند و تأثير  ها پرداخته بعدي به مقوله رسانه     اي هستند، اما ازآنجاكه صرفاً تك       علمي ارزنده 
انـد، لـذا      فضاي مجازي شامل ماهواره و اينترنـت را مـورد بررسـي قـرار نـداده               تركيبي  

 انـدكي دربـاره     يداني ـمدر عين حال، تحقيقات     . هاي آنان فاقد جامعيت كافي است       يافته
  ها بر هويت ملي انجام شده است ويژه اينترنت و ماهواره هاي مجازي به تأثيرات رسانه

هـاي اطلاعـات و ارتباطـاتي          رابطه فناوري  هدف اصلي اين مقاله بررسي و شناخت      
 يهـا   با هويت ملي در ايران و ارائه پيـشنهادهايي بـراي تقويـت جنبـه              ) فضاي مجازي (

ها و مديريت آثار مخرب و منفـي، فـضاي مجـازي بـر هويـت ملـي                    مثبت اين فناوري  
  :پرسش اصلي مقاله اين است كه. ايرانيان است
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و ) اينترنـت و مـاهواره    (هـاي مجـازي      رسـانه   از اي ميان ميزان استفاده    چه رابطه . 1
  هويت ملي شهروندان تهراني وجود دارد؟

يا تقويت هويت ملـي      استفاده از فضاي مجازي در چه شرايطي باعث تضعيف و         . 2
  گردد؟ مي

براي مديريت و پيشگيري از آثار نامطلوب فضاي مجازي بر هويـت ملـي افـراد                . 3
  چه اقداماتي بايد انجام داد؟

  
  ينظر هارچوبچ

در تحقيقات اجتماعي مانند تحقيق در هر رشته ديگر وظيفه نظريات علمي ايـن اسـت                 
در ادبيات سياسي و اجتماعي موجود    . كه موضوع مورد بررسي را بهتر قابل درك سازند        

براي بررسي مقوله هويت، هويت ملي و مفاهيم مشابه و شناخت علل و عوامل مؤثر بر                
شناسـان    جامعه. هاي نظري متعددي ارائه شده است       لي، رهيافت تكوين و تغيير هويت م    

پذيري و   دانند كه در بستر زندگي اجتماعي و فرايند جامعه          هويت را امري غير ازلي مي     «
. )13: 1377ريتـزر،   (گيـرد     پذيري و به واسطه و ديالكتيك فرد و جامعه شكل مي           فرهنگ

 عقيـده دارنـد در جوامـع        توات هـال  اس ـ،  فوكـو ،  هابرماس،  گيدنز،  پارسونزبرخي مانند   
تواننـد در     بوده و مي  » همزيستي« و   »همسازي«هاي جمعي داراي خصايل       جديد، هويت 

شناختي به مقولة هويت به چند دسته قابـل           رو رويكرد جامعه    اين  كنار هم به سر برند؛ از     
  :بندي است صورت

  ساختارگرا شناسان جامعه) الف
رهاي اجتماعي بـدون توجـه بـه تمـايلات كنـشگران، در             كه به تأثير ساختا    يهاي  هي نظر

سازي و تغيير و تحولات آن پرداخته و مقوله هويت و هويت جمعي را در  فرايند هويت 
پـارادايم  «كننـد و بـه        وجـو مـي     قالب جبر ساختارهاي سياسي، اجتماعي تبيين و جست       

آور سـاختارها و     هـا بـه تـأثير الـزام         در واقـع ايـن تئـوري      . مشهورند» واقعيت اجتماعي 
پردازنـد و در زمـره        دامن بر كنشگران و افكار و اعمال آنهـا مـي           نهادهاي اجتماعي پهن  

مكتـب كـاركردگرايي    . )403: 1377ريتـزر،   (شـوند     بندي مي  دسته» نگر هاي كلان   تئوري«
هاي ماركسيستي، نظريات كنت، دوركيم، مـاركس     هيهاي نوسازي، نظر    ساختاري، تثوري 

گرا،   شناسان نظم   توان گفت جامعه    در مجموع مي  . گيرند   اين طيف قرار مي    و پارسونز در  
پردازان ساختارگرا با اندك تفاوت، عنـاوين         كلاسيك، پارادايم واقعيت اجتماعي و نظريه     
  .گيرند نگر قرار مي متفاوتي هستند كه ذيل مقوله تئوري كلان
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  گرا فيتعر شناسان جامعه) ب
 تعريف كنشگران از موقعيت اجتماعي و عملكرد آنهـا از           هاي دسته دوم بر نحوه      تئوري

عنوان نيروهاي فعال و خلاق عرصه اجتمـاعي   بهاين تعاريف تأكيد دارند و كنشگران را      
پـارادايم  «شناسـي   ها در ادبيـات جامعـه     اين دسته از تئوري   . )322: 1377ريتزر،  (دانند    مي

هـاي اجتمـاعي، بـه         بر جامعه و گروه    به جاي تأكيد  كه  اند     ه شده ناميد» تعريف اجتماعي 
ابي ي ـ آگاهي از خود و نقش آنها در هويت       «،  »ارزيابي خود «و  » برداشت از خود  «،  »خود«

پردازند و هويت را بر ساخته و بازسازي شـدة   مي» ارزيابي گروهي«و » و شناسايي افراد  
زان پـارادايم  پـردا  نظريـه . داننـد  رفتار كنشگران ـ و نه ساختارهاي كلان اجتماعي ـ مـي   

هـاي    هاي ساخت واقعيت اجتماعي از سـوي آنـان و كـنش             گرا، كنشگران، شيوه    تعريف
ريتـزر،  (داننـد     شناسي مـي    ناشي از اين ساخت را موضوع اصلي مطالعه در عرصه جامعه          

نظريه كنش متقابل نمـادين،  : اين پارادايم طيف گوناگوني از نظريات شامل   . )404: 1377
مجموعـه ايـن    . گيرد   و وجودگرايي را در بر مي      ينگار  ناسي مردم ش  پديدارشناسي، روش 

شناسـي زنـدگي       و جامعـه   )1975مـوريس،   (شناسـي خـلاق       ها تحت عنوان جامعه     نظريه
  .گيرند  نيز جاي مي)1980داگلاس، (روزمره 

هـا بـه    گرايان، نظريه كنش متقابل اجتماعي بيشتر از سـاير نظريـه       در پارادايم تعريف  
كليد درك مفهوم هويت و هويت جمعـي در نظريـه كـنش             .رداخته است مقوله هويت پ  

متقابل، شناخت خود و تصويري است كـه فـرد از خـود دارد و نيـز شـناخت تـصوير                     
انـداز مكتـب كـنش        در فرايند اجتماعي شدن از چشم      كارگزاران. است. ديگران از خود  

والـدين،  : بارتنـد از  اين شش دسته ع   . شوند  گرايي نمادي به شش دسته تقسيم مي        متقابل
لـور  (لان، محيط آموزش رسمي، مجامع عمومي و ارتباط جمعي          آ  ديگران مهم، گروه هم   

 رفتـارگرايي   گرايي،  هاي فكري نظريه كنش متقابل نمادين را عمل         ريشه. )1978و هندل،   
جـورج هربـرت ميـد، چـارلز هورتـون كـولي و             . دهـد   و كنشگرايي سنتي تشكيل مـي     

  .اند  اصلي اين نظريه را فراهم آورده بنيانتامس.اي.دبليو
دهـد،    هاي فكري اين مكتب را تشكيل مي        نظريه كنش متقابل سنتي كه يكي از ريشه       

، رهيافت نمايشي   كون مانفورد علمي   يها   همراه است، ولي رهيافت    بلومربا آرا و افكار     
جـاي  شناسي، در ذيـل ايـن مكتـب           نگارانه و پديدار    شناسي مردم    و روش  گافمن اروين
مـن  «،  »جامعـه «،  »خود«،  »ذهن«،  »رفتار آشكار «،  »رفتار پنهان «،  »نشانه«،  »نماد«. گيرند  مي

كليـد درك ايـن     . شوند  از مفاهيم بنيادين اين مكتب محسوب مي      » من مفعولي «فاعلي و   
  .است كه بين كنشگران وجود دارد» معنا«مكتب مفهوم 
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وي با الهام از ميـد، گـافمن و         . ت اس ريچارد جنكينز پرداز ديگر در اين حوزه        نظريه
تـوان از يـك    ، معتقد است براي درك و فهم هويت فردي و هويت اجتماعي، مـي       بارث

بيرونـي و  «در اين الگو، هويت داراي دو وجـه       . شناسي واحد استفاده كرد    الگوي هويت 
هويت فردي مبتني بر تفـاوت و تمـايز         . است كه پيوسته با يكديگر در تعاملند      » دروني«
سـازد و هويـت اجتمـاعي         هـا نمايـان مـي      بندي يان افراد است و جايگاه فرد را در رده        م

هاست و به تعريفي كه فرد بر اسـاس تعلـق بـه يـك گـروه يـا رده                      دهندة شباهت  نشان
شدت از هويت     با اين حال هويت فردي به     . شود  كند، اطلاق مي    اجتماعي از خودش مي   

به اعتقاد جنكينز تعاملي دوسويه ميان هويـت        . ردگي  هاي اجتماعي فرد تأثير مي      يا هويت 
از سويي هويـت، شـرط لازم بـراي زنـدگي اجتمـاعي             . و زندگي اجتماعي جريان دارد    

كنـد و   گيـرد، تغييـر مـي      است و از سويي ديگر در جريان زندگي اجتمـاعي شـكل مـي             
  .)15: 1381جنكينز، (شود  بازسازي مي

  
  )يئورت لديف (نيلو دانيم ا يپهنهي تئور) ج

را از فيزيك بـه امانـت گرفـت و بـه مطالعـه رفتـار انـسان در حـوزه                       دانيم واژه   لوين
، رفتار يـا كـنش انـساني        )فيلد تئوري  ( دانيماز نظر تئوري پهنه يا      . اجتماعي تسري داد  

شود، اين   ناميده مي دانيماي است كه نيروهاي  پيوسته و وابسته    هم  تابع عوامل مختلف به   
بنـدي    توان به دو دسته خصوصيات شخصي و خصوصيات محيطي تقـسيم            يها را م    نيرو

بـدين ترتيـب بـر اسـاس تئـوري          . كرد كه تابعي از شرايط زماني و مكاني خاص است         
هاي شخصي و محيطي و شرايط زماني و مكاني خاصـي            رفتار انسان تابع ويژگي    دان،يم

تـوان    اس ايـن تئـوري مـي      بـر اس ـ  . )59: 1364پـور،     رفيـع (است كه فرد در آن قرار دارد        
اي آنان    هاي فردي و زمينه     تأثيرپذيري افراد از محتواي فضاي مجازي را تابعي از ويژگي         

اي در نظر گرفـت   طي يعني محتوا، ميزان و شدت عناصر فرهنگي ـ رسانه يو شرايط مح
  كه فرد در معرض آن قرار دارد

  
  معيرويكرد مطالعات فرهنگي، ارتباطات اجتماعي و هويت ج) د

هايي كـه مطالعـات فرهنگـي و نظريـه دريافـت بـه خـدمت                  از جمله مفاهيم و موضوع    
اي و فرهنگي مـستدل و برجـسته          سازي متون رسانه    گيرد تا نقش مخاطب را در معنا        مي

، »لـذت «،  »پرسـتي   مـردم «،  »چنـدمعنايي «،  »گـشايي   گـذاري و رمـز      رمز«: كند، عبارتند از  
اسـتفاده  : نظرياتي مانند . )51: 1381زاده،    مهدي(شناختي   مازاد نشانه «،  »رمزگشايي تقابلي «
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كـوثري،  (و خشنودي، كاشت، تحليل و دريافت، هويـت پيونـدي، مركـب و بريكـولاژ                
 و  كوتيـل  مـك ،  )1387( هـايبرت : پردازاني ماننـد    ، نظريه )197: 1381،  نسونيتامل و   1383
كرد هستند كه ضمن    ي بخشي از نظريات مربوط به اين رو       )1365(ازكمپ و   )1372(كلاپر
  :شود ها استناد مي بندي دستاورد نظري آنها، به جهت اهميت، به برخي از اين نظريه جمع
  افتيدر و ليتحل ،يخشنود و استفادهي ها هينظر. 1

رويكرد استفاده و خشنودي بر اين اصل استوار است كه گيرندة رسانه فعـال اسـت                
در اين رويكـرد، مخاطـب      . )1381كو و همكاران،    ، به نقل از ني    1974كاتز، بلامر، گورويچ،    (
مندي است و بـاور دارد كـه انتخـاب            شود كه به دنبال رضايت      رو فعال انگاشته مي     اين  از

همچنين مشاركت فعالانة مخاطب با     . كند  مندي مورد نظرش را فراهم مي       رسانه رضايت 
. )1977؛ لين،   1375ت،  اليو(گذارد    اي اثر مي    مندي حاصل و رفتار رسانه      رسانه بر رضايت  

مندي بر اين واقعيت استوار است كه پيـروان           اهميت ميراث پژوهشي استفاده و رضايت     
هايي را مبناي كار خود  آن مخالف نظريه مخاطبان منفعل هستند و به همين جهت فرض      

ترين آن عبارت است از اينكه مخاطب از ميان مجـراي ارتبـاطي و                دهند كه مهم    قرار مي 
منتظـر  (زنـد     دار مي   شود دست به انتخابي آگاهانه و انگيزه        ي كه به او عرضه مي     محتواهاي

اسـتفاده و   « تئـوري    براسـاس . )1380؛ مك كوايل،    1382مك كوايل،   : ؛ به نقل از   1387قائم،  
نخست، اين شهروندان و مردم هـستند كـه         : گيري كرد   گونه نتيجه   توان اين   خشنودي مي 

مه را از كدام رسانه انتخاب و مورد استفاده قـرار دهنـد؛           گيرند كدام برنا    خود تصميم مي  
دوم آنكه، تصميم آنها در نوع انتخاب محتوا بر اساس علايـق شخـصي، آرزوهـا، نظـام              
هنجاري و اعتقادي، تعلق به پايگاه اجتماعي، عادات و ارضاي نيازهاي مختلف سرچـشمه              

اسـاس بافـت فكـري، نظـام        سوم آنكه شـهروندان، بـر       . )602: 1383دي فلور،   (گيرد    مي
ها و اهداف متفاوتي در استفاده از فضاي مجازي دارنـد             ارزشي و اجتماعي خود، انگيزه    

دهنـد و   ها و بازخوردهاي متفاوتي از خود نشان مي         و بر اين اساس در مقابل آن واكنش       
ها و رفتار، فرهنگ و  اين بازخوردها، تأثيرات متفاوتي در احساسات، نوع نگرش، ارزش        

گذارد؛ لذا هرچه افراد هدفمندتر از فضاي مجازي اسـتفاده كننـد،              ويت جمعي آنها مي   ه
  .افتة تحقيق تأييد شدياين تئوري نيز در .  خواهند پذيرفتيتأثيرات هويتي بيشتر

هـا داراي   فرض بنيادين ايـن اسـت كـه متـون رسـانه      در نظريه تحليل دريافت، پيش 
 لحظـه دريافـت از سـوي مخاطـب، بـه تناسـب        معنايي ثابت يا ذاتي نيـستند، بلكـه در        

تئـوري  . يابـد   موقعيت ساختاري و پايگاه اجتماعي كه فرد در آن قرار دارنـد، معنـا مـي               
تواند بدون وابستگي بـه موقعيـت و     كند كه يك متن نمي      دريافت در اين مورد بحث مي     
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تـه تأكيـد دارد    اين نظريه بر اين نك    . )2000ليوينگستون،  (كند  شرايط خواننده ايجاد معني     
هاي متفاوتي بر اساس مسائل فرهنگي و شرايط اجتمـاعي            ها به شكل    هاي رسانه   كه پيام 

آدگ بـولا،  (شـوند   هاي طبقاتي و پايگاه اجتماعي افراد تفسير و رمزگشايي مـي           و جايگاه 
  .)2004 و تامسن، 2004؛ كوورت، ديكسن، 2000؛ فريزبي، 2000

ايـم تـا ضـمن        كرد استفاده و خشنودي بهـره گرفتـه       در اين مقاله به اين دليل از روي       
توضيح دادن درباره دلايـل اسـتفاده از اينترنـت و مـاهواره بتـوانيم بـه نحـوة مـصرف                     

اي و تأثيرات هويتي آن دسترسـي پيـدا كنـيم، و از درون ايـن بحـث            ماهواره يها  شبكه
 سنخيتي ميـان  و اين پرسش را نيز پاسخ دهيم كه چه. نحوه دريافت را نيز توضيح دهيم     

  .پذيري از رسانه وجود دارد نحوه دريافت و نحوة استفاده و تأثير
  كاشت هينظر. 2
شناسي ارتباطات، نظريه كاشـت يـا         هاي موجود در حوزه جامعه      هيكي ديگر از نظر   ي

بر اساس نظريه كاشت تأثيرات فضاي مجازي و عملكرد ايـن رسـانه در              . پرورش است 
يتي در افراد تـابع ميـزان، مـدت و نـوع مواجهـه افـراد بـا        ايجاد تغييرات فرهنگي و هو  

ها و فضاي مجازي، ميزان واقعي تلقي كردن محتـواي آن و نيـز نـوع اسـتفاده از                     رسانه
 فرض اساسي نظريه پرورش بر اين اصل        )1992( سوريندر نظريه   . فضاي مجازي است  

هـاي    پنـداري برنامـه     هاي جمعـي و واقعيـت       استوار است كه بين ميزان استفاده از رسانه       
هـا    مخاطباني كه مدت زيادي در معـرض رسـانه        .  وجود دارد  يدار  ها ارتباط معني    رسانه

بنـدي كـرده و       ها را طبقه     رسانه يها  كنند، اطلاعات و ايده     قرار داشته و از آن استفاده مي      
 پير. شود  كنند كه پرورش ناميده مي      در اثر اين در معرضِ رسانه بودن چيزي را توليد مي          

در نظريـه شـكاف آگـاهي معتقدنـد         » دونوهو«و  » تيكنور«طور     و همين  بورك و   بورديو
فرايند هويت، يك نظام كنترل ادراك است و هويت، مجموع معاني به كار گرفتـه بـراي     

 يشود كه فرد آن را بـه طـور خاص ـ     خود در يك نقش يا موقعيت اجتماعي را شامل مي         
  .)1379، ؛ اعزازي1379هرمز، (كند  ميتعريف 

  
  قيتحقي رهايمتغي اتيعمل وي مفهوم فيتعار

براي سنجش متغيرهاي تحقيـق، ابتـدا لازم اسـت از ايـن متغيرهـا تعريـف مفهـومي و                    
اي و    اسـمي، ترتيبـي، فاصـله     (عملياتي شده و آنگاه متناسب با سطح سنجش هر متغيـر            

  :تهيه شود) سؤال يا گويه(، واحد سنجش متناسب )نسبي
 و واكـاوي ادبيـات      گـان  ويـسند ناساس مطالعـات نظـري و تجربـي         بر   :يمل تيهو
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هاي هويت ملـي در ايـران را          ترين مؤلفه   شده، مهم   موجود در ايران و ساير متون ترجمه      
  :هاي زير تعريف كرد توان در گزينه مي

شامل احساس سـربلندي و افتخـار نـسبت بـه           (احساس تعلق خاطر به اجتماع ملي       
ك، پـرچم و نمادهـاي ملـي؛ مـردم و دولـت ملـي؛ تعلـق بـه                   دين اسلام، آداب و مناس    

سرزمين معين، افتخار به سرود ملي، زبان ملي يا زبان فارسي، دولت يكپارچه و تـاريخ                
شامل علاقه به وطـن،     (؛ احساس وفاداري به اجتماع ملي       )رسمي ويژه و تبار كهن ملت     

غرور به زندگي در    احساس وظيفه و تكليف در پاسداري از سرزمين و كشور، احساس            
سرزمين مادري، احساس مسئوليت نسبت به سرنوشت كشور، علاقه بـه دولـت ملـي و          

شـامل  (و احـساس تعهـد ملـي        ) ميراث سياسي، تلاش براي سربلندي و اعتلاي كشور       
احساس وظيفه در پاسداشت و تـرويج ميـراث مـشترك فرهنگـي و تـاريخي؛ فرهنـگ                  

هـا، اعيـاد و        ماندگار و مفاخر ملـي، اسـطوره       ياه  ايراني، حمايت از ميراث ادبي، چهره     
، 1384؛ ميرمحمـدي،    1374؛ چلبـي،    108: 1383يوسـفي،   () مناسك و آيين ديني و مـذهبي      

در اين مطالعه شش بعد ديني، فرهنگي، تاريخي، سياسي، اجتمـاعي و            . )1385حاجياني،  
 اجتمـاع ملـي،     سرزميني به عنوان ابعاد هويت ملي در سه مؤلفه احساس تعلق خاطر به            

احساس وفاداري به فرهنگ و اجتماع ملي و احساس تعهد و وظيفه نسبت به پاسداري               
و دفاع از فرهنگ، اجتماع ملي و ميراث فرهنگـي و تـاريخي مـشترك، تلفيـق و مـورد                    

  .سنجش قرار گرفته است
هـا،    ميزان اعتباري كه شهروندان براي فضاي مجازي، سـايت         :يمجازي  فضا اعتبار
هـا را     اي و كارگزاران آنان قائل بوده و محتواي اين رسـانه             ماهواره يها  ها، شبكه  وبلاگ

تـرين    ويژه رسانه ملي، مهم     ها و وسايل ارتباط جمعي موجود به        در مقايسه با ساير رسانه    
  .دانند هاي معتبر مي منبع كسب اطلاعات، دانش، خبر، تحليل و شناخت واقعيت

روز از    ميـزان سـاعات كـه شـهروندان در شـبانه           :يمجـاز ي  فضا از استفاده زانيم
  .كنند استفاده مي) اي  ماهوارهيها  شبكهيها اينترنت و برنامه(  فضاي مجازي يها برنامه
   :يا نهيزمي ها يژگيو
 است كه از لحظة تولد فرد پاسـخگو تـا           ييها  اين متغير مربوط به تعداد سال      :سن ـ

يري از فيلد تئوري به دليل تغييرات اجتماعي        گ  زمان حال، سپري شده است، زيرا با بهره       
  . سني مختلف، تفاوت وجود دارديها هاي گروه و فرهنگي جوامع، بين نگرش

  .است» مرد«و » زن«متغير اسمي با دو گزينة  :تيجنس ـ



  1391، 4سال سيزدهم، شمارة 

  

 

12

، »سـيكل «،  »ابتـدايي «متغير ترتيبي اسـت كـه بـا شـش گزينـة              :لاتيتحص سطح ـ
  .شود سنجيده مي» دكتري«و » فوق ليسانس«، »ليسانس«، »ديپلم«

  
  قيتحقي ها هيفرض

  .بين دسترسي به فضاي مجازي و هويت ملي رابطه معكوس وجود دارد. 1
  .استفاده از فضاي مجازي در گرايش به ابعاد مختلف هويت ملي تأثير دارد. 2
و هويت ملي ) فضاي مجازي(ميان پايگاه اقتصادي ـ اجتماعي، نوع نگرش به رسانه  . 3

  .معكوس وجود داردرابطة 
بين ميزان استفادة شهروندان از فضاي مجازي و گرايش به بعـد مـدرن هويـت ملـي       . 4

  .رابطه همبستگي وجود دارد
نگرش فرد نسبت به اعتبار فضاي مجازي و تأثيرپذيري هويتي وي از آن رابطـه                بين   .5

  .مثبت وجود دارد
پـذيري    تحـصيلات در تـأثير    اي شهروندان شامل سـن، جنـسيت و           هاي زمينه   ويژگي. 6

  .لي آنان از فضاي مجازي مؤثر استهويت م
  
  قيتحق يشناس روش

در اين پژوهش با توجه به ماهيت موضوع مورد مطالعه، روش مورد استفاده، تركيبي از               
بدين معنا كه براي پاسخ .  با رويكرد تجربي و پوزيتيويستي است      ي و كم  يهاي علّ   روش

م تـأثير متغيرهـاي مـستقل بـر متغيـر وابـسته، از تكنيـك                به پرسش اصلي تحقيق و فه     
آوري شـده     ابي استفاده شده و اطلاعات لازم از طريق پرسشنامه جمـع          ي پيمايش يا زمينه  

ها به روش مـدخليت    استفاده از تحليل دادهيمنظور از تبيين علّ . )1389پـور؛     رفيع(است  
هاي آماري توصـيفي و        و روش  SPSS افزار  گيري از نرم     است؛ بدين معنا كه با بهره      يعلّ

شده مورد تجزيه و تحليـل        آوري  هاي جمع   استنباطي و تحليل رگرسيون چندمتغيره، داده     
 F  تـست و   T» كنـدال «،  »گامـا «،  v» ضريب كرامـر  «،  »دو  يك«هاي    و از آزمون  قرار گرفته   
ورت چنين توزيع فراواني و درصد فراواني، رگرسيون چندمتغيره بنا به ضـر            تست و هم  

  .)1382 ،؛ ساروخاني1366كرلينجر، (استفاده شده است 
چگونـه  ) گيري  نمونه( اين است كه پاسخگويان      يشناس  پرسش ديگر در فرايند روش    

انتخاب خواهند شد؟ در اين پژوهش شهر تهران قلمرو مكاني جامعه آماري را تـشكيل               
كشور، شهر تهـران در     بر اساس سالنامه آماري مركز آمار و سازمان ثبت احوال           . دهد  مي
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 149/448/6 سال آن 15 منطقه شهري است كه جمعيت افراد بالاتر از      22مجموع داراي   
 نمونه مطابق روال علمـي و بـه روش          919با استفاده از فرمول كوكران تعداد       . نفر است 

اي متناسب از ميان ده منطقه شامل دو منطقه شـمالي، دو منطقـه          گيري احتمالي خوشه    نمونه
  .شرقي و دو منطقه در غرب و دو منطقه درمركز شهر تهران انتخاب شدند ي؛ دو منطقهجنوب

  
  قيتحقي ها افتهي

  يفيتوصي ها افتهي) الف
  انيپاسخگوي شناخت تيجمع اتيخصوص - 1
  

    تيجنس برحسب انيپاسخگوي فراوان عيتوز: 1شمارة  جدول
 فيرد تيجنس يفراوان درصد معتبر درصد يشيافزا درصد

 1 زن 460 51 51 1/50

 2 مرد 458 49 49 0/100

 3 جمع 918 0/100 0/100 
  

 918 انيم از ،دهد يم نشان قيتحق 1شمارة  جدول در مندرجي ها افتهي كه همانگونه
 درصد 49 معادل نفر 458 و زن درصد 51 معادل نفر 460 ،پژوهش نيا در پاسخگو

  .هستند مرد
    سن برحسب انيپاسخگوي فراوان عيتوز: 2شمارة  جدول

 يسني ها گروه يفراوان درصد معتبر درصد يشيافزا درصد

 ساله 19-15 108 8/11 8/11 8/11

 ساله 29-20 259 2/28 4/28 2/40

 ساله 39-30 187 4/20 5/20 7/60

 ساله 49-40 164 9/17 18 7/87

 ساله 59-50 126 7/13 8/13 5/92

 ساله 69-60 67 3/7 3/7 9/99

 شتريب و ساله 70 1 1/0 1/0 100

 شده فراموش 6 7  

 جمع 918 100  
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 ـ عي ـتوز 2شمارة   جدول  نـشان ي سـن ي هـا  گـروه  برحـسب  را انيپاسـخگو ي فراوان
 از درصـد  7/40 معـادل  نفـر  374 جـدول؛  در منـدرج ي  هـا  افتـه ي اسـاس  بـر . دهـد  يم

 يسن گروه در درصد 1/38 معادل نفر 350 ساله، 15-29 نيبي  سن گروه در انيپاسخگو
  ..دارند قرار شتريب و ساله 50ي سن گروه در درصد 1/21 معادل نفر 194 و ساله 49-30

  
    يليتحص تيوضع برحسب انيپاسخگوي فراوان عيتوز: 3شمارة  جدول

 فيرد لاتيتحص سطح يفراوان درصد معتبر درصد يشيافزا درصد

 1 ييابتدا 41 5/4 5/4 5/4

 2 ييراهنما 40 4/4 4/4 8/8

 3 كليس 94 2/10 3/10 1/19

 4 پلميد 294 32 1/32 1/51

 5 پلميد فوق 104 3/11 3/11 5/62

 6 سانسيل 220 0/24 0/24 5/86

 7 سانسيل فوق 61 6/6 7/6 1/93

 8 يدكتر 13 4/1 4/1 5/94

 9 دانشجو 49 3/5 3/5 9/99

 10 نهضت 1 /1 1/0 100

 11 جمع 917 9/99 100 

 12 شده فراموش 1 /1  

 13 جمع 918 100  

  
 ،ييابتدا لاتيتحص يدارا انيپاسخگو از نفر 41 ،3 شمارة   جدول يها افتهي براساس

 سانس،يل نفر 220 پلم،يد فوق نفر 104 پلم،يد نفر 294 كل،يس نفر 94 ،ييراهنما نفر 40
 درصـد  نيشتري ـب نيچن ـ هم. هستند دانشجو نفر 49 دكترا، نفر 13 سانس،يل فوق نفر 61

 و )24( سانسيل ،)1/32( پلميد يليتحص سطوح به مربوط بيترت به انيپاسخگو لاتيتحص
  .است تهران در لاتيتحص سطح ينسب بودن بالا انگريب آمارها نيا. است )3/11( پلميد فوق
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    تأهل وضع برحسب انيپاسخگوي فراوان عيتوز: 4شمارة  جدول
 فيرد تأهل وضع يفراوان درصد معتبر درصد يشيافزا درصد

 1 مجرد 338 8/36 0/37 0/37

 2 متأهل 561 1/61 4/61 5/98

 3 مطلقه 14 5/1 5/1 100

 4 جمع 913 5/99 100 

 5 شده فراموش 5 /5  

 6 جمع 918 100  

  
 درصـد  8/36 معـادل  انيپاسـخگو  از نفـر  338 ،4جدول شمارة    اطلاعات اساس بر
  .هستند مطلقه رصدد 5/1 معادل نفر 14 و متأهل درصد 1/61 معادل نفر 561 مجرد،
  يمل تيهو سنجش. 2

  شهروندان تهرانـي   گيري احساس تعلق و وفاداري      براي سنجش هويت ملي و اندازه     
هاي مذكور مفهوم هويت      هي گويه يا معرِّف استفاده و از تركيب گو        21به اجتماع ملي از     

  .ملي ساخته شد نتايج حاصل از اين سنجش در جدول زير ارائه شده است
  

  پاسخگويان نزد ملي هويت به تعلق احساس ميزان: 5رة جدول شما
 

 رديف تعلق احساس زانيم يفراوان درصد معتبر درصد يشيافزا درصد

 1 اديزي ليخ 458 9/49 5/52 5/52

 2 اديز 344 5/37 4/39 92

 3 متوسط 63 9/6 2/7 2/99

 4 كم 6 7/0 7/0 9/99

 5 كمي ليخ 1 1/0 1/0 100

 6 شده فراموش 46 5  

 جمع 918 100  
  

 نفـر معـادل     458توان گفت     مي 5مندرج در جدول شمارة     هاي تحقيق    براساس يافته 
 5/37 نفر معـادل     344 درصد از پاسخگويان احساس تعلق خيلي زياد به هويت ملي،            9/49

 درصد احساس تعلـق بـه ميـزان         9/6 نفر معادل    63درصد احساس تعلق به ميزان زياد،       



  1391، 4سال سيزدهم، شمارة 

  

 

16

 .انـد    درصد احساس تعلق به ميزان كم نسبت به هويت ملي داشته           7/0ل   نفر معاد  6متوسط،  
نتـايج  چنـين     هـم  .در مجموع گرايش به هويت ملي در ميان شهروندان تهراني بالاسـت           

هايي مانند احساس وظيفه براي پاسداري از تاريخ و فرهنگ كشور،             دهد انگيزه   نشان مي 
ديني تكليف  وظيفه به عنوان يك     احساس مسئوليت نسبت به سرنوشت كشور، و انجام         

  .هاي مادي مانند رفاه و دستيابي به شغل تري دارند تا عوامل و انگيزه و ملي نقش برجسته
  يمجازي فضا از استفاده. 3
 كـه  شـد  دهيپرس ـ آنها از سؤال دوي  مجازي  فضا با شهروندان مواجهه سنجشي  برا

  :است آمده ريز جدول در حاصله جينتا
  

    يمجازي فضا با انيپاسخگو مواجهه عدم اي واجههم: 6جدول شمارة 
 انيپاسخگو تعداد يمجازي فضا با مواجهه عدم اي مواجهه يفراوان درصد

 ريخ يبل

 3/35 7/64 780 د؟يكن يم استفادهي ا ماهوارهي ها شبكه از ايآ

 7/31 3/68 890 د؟يكن يم استفاده نترنتيا از ايآ

  
ي ا مـاهواره  يها شبكه از انيپاسخگو از درصد 7/64 ،6 شمارة  جدول اطلاعات قبط

 ةسـاز  ،گريكـد ي با پرسش دو نيا قيتلف از پس. كنند يم استفاده نترنتيا از درصد 75 و
   . قرار گرفت  موردبررسي يمجازي فضا به شهرونداني دسترس عدم وي دسترس
 ـ شـهروندان  (انيپاسـخگو  دوسـوم  به كينزد دهد يم نشان موجود آمار  ـ) يتهران  هب

 بـودن  بـالا  دهندة نشان نكته نيا. كنند يم استفاده آن از و داشتهي  دسترسي  مجازي  فضا
 ـ شـهروندان  و جامعـه  در) ماهواره و نترنتيا (يمجازي  فضا نفوذ نرخ  و اسـت ي  تهران

 وي  فرهنگي  ريپذ ريتأث زانيم جامعه، در ابزار نيا نفوذ نرخ بودن بالاي  ازا به ديبا قاعدتاً
 صـفحات  در آن رد اي ـ ديي ـتأ كـه ي  ا نكته. باشد بالاي  تكنولوژ نيا از شهرونداني  تيهو
  .شد خواهد روشن ندهيآ

    يمجازي فضا به اعتماد زانيم. 4
    يمجازي فضا بهي كنندگ اعتماد زانيم برحسب انيپاسخگوي فراوان عيتوز: 7شمارة  جدول

 ياعتمادكنندگ زانيم يفراوان درصد معتبر درصد يشيافزا درصد

 اديزي ليخ 115 5/12 0/16 0/16

 اديز 164 9/17 8/22 9/38
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 متوسط 181 7/19 2/25 1/64

 كم 160 4/17 3/22 4/86

 كمي ليخ 98 7/10 6/13 0/100

 شده فراموش 200 8/21  

 جمع 918 0/100  
  

 و ادي ـز زاني ـم بـه  انيپاسـخگو  از درصـد  4/30 ،7 شمارة   جدول اطلاعات براساس
 اظهـار  كمي  ليخ و كم زانيم به درصد 1/28 و متوسط زانيم به ددرص 7/19 اد؛يزي  ليخ

  دارند اعتماد آني محتوا وي مجازي ايدن به كه اند داشته
  يمجاز رسانه به نگرش سنجش جينتا. 5
 گانـه  هـشت  عناصـر  و هـا  هيگو ،يمجازي  فضا به نگرش مفهوم برساختن منظور به
 بـه  نگـرش « يكل ـ مفهوم آنها، بيترك زا و ادغام گريكدي با» رسانه به نگرش «به مربوط
 جينتـا   ري ـز جـدول  در. شد ارائه و ساخته ،ياجتماع سازه كي عنوان به» يمجاز رسانه
    .است شده ارائه حاصله

  )يمجازي فضا (رسانه به نگرش برحسب انيپاسخگوي فراوان درصد عيتوز: 8شمارة  جدول
 

 فيرد )يازمجي فضا (رسانه به نگرش يفراوان درصد يشيافزا درصد

 1 مثبت 293 5/35 5/35

 2 نينابيب 422 8/46 3/82

 3 يمنف 156 6/17 100

 4 جمع 901 0/100 
  

ي فـضا  بـه  انيپاسـخگو  از درصـد  5/35 نگرش ،8 شمارة   جدولي  ها افتهي براساس
ي مجـاز ي  فـضا  بـه  انيپاسـخگو  از گريد درصد 6/17 نگرش مقابل در و مثبتي  مجاز
 در. اسـت  نينـاب يب اي ـي  خنثي  مجازي  فضا به انيپاسخگو زا درصد 8/46 نگرشوي  منف

 نگـرش  كـه  گرفت جهينت اطياحت تيرعا با توان يم جدولي  ها داده به استناد با مجموع
  .شود يمي ابيارز مثبتي نسب صورت بهي مجازي فضا بهي تهران شهروندان

 دري  مجـاز ي  فـضا  به مثبت نگرش كه است آن جدول نيا از گرحاصليد دستاورد
 ـ بـه  رو و بودهي  منف نگرش از شتريب مراتب به انيپاسخگو انيم  جامعـه  و اسـت ي  فزون

ي معنـا  بـه  ني ـا و دارد قـرار ي  انتقـال  تيوضـع  كي در ريمتغ نيا منظر از) تهران (نمونه
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 وي  زش ـيانگ ،يعـاطف  شيگـرا ي  بـرا  شـهروندان  انيم دري  درون وي  روان ،يذهني  آمادگ
 ازي  ناش ـ اسـت  ممكـن  مثبـت  شيگـرا  ني ـا. اسـت ي  مجـاز ي  فـضا  به نسبتي  شناخت

 هـا،  تيسـا (ي  مجـاز ي  فـضا  به شهروندان» يكنندگ اعتماد «و» اعتبار «؛»يپندار تيواقع«
 خبـر،  دانش، اطلاعات، كسب منبع نيتر مهم عنوان به) يا ماهواره يها شبكه و ها وبلاگ

 موجـود  يجمع ارتباط ليوسا و ها رسانه ريسا با سهيمقا در ها تيواقع شناخت و ليتحل
  .شد خواهد صحبت شتريب قيتحقي ليتحل بخش در مورد نيا در. باشد
  

  يليتحل يها افتهي) ب
 ـي  رهـا يمتغ (قي ـتحق مـستقل ي  رهـا يمتغ اني ـم رابطه مقاله از بخش نيا در  ـ شيپ  و) نيب
 رهـا يمتغ آزمـون  از حاصـل  جينتـا  و ارائه قيتحقي  ها هيفرض آزمون و وابستهي  رهايمتغ

 قالـب  در رهـا يمتغ دو بـه  دو رابطة منظور نيبد. گرفت خواهد رارق ليتحل و هيتجز مورد
  .شوند يم ارائه ها هيفرض آزمون از حاصل جينتا با همراهي مستقل جداول

 يمجازي فضا بهي دسترس. 1
 يمعكوس رابطهي  مل تيهو وي  مجازي  فضا بهي  دسترس نيب رسد يم نظر به: هيفرض
  :شود يم ارائه آن ليتحل و هيفرض نيا مونآز از حاصل جينتا ريز درجدول. دارد وجود

ي مل تيهو وي مجازي فضا بهي دسترس انيم رابطه آزمون از حاصل جينتا: 9جدول شمارة 
(n=872)  

 جمع يمجازي فضا بهي دسترس
 استفاده استفاده عدم

 

458  
5/52 

190  
8/63 

268  
7/46 

 اديزي ليخ

344  
4/39 

93  
2/31 

251  
7/43 

 اديز

63  
2/7 

15  
0/5 

48  
4/8 

 متوسط

6  
7/ 

0  
0 

6  
1/0 

 كم

1  
1/0 

0  
0 

1  
2/0 

 كمي ليخ

872  
0/100 

298  
0/100 

574  
0/100 

 جمع

 يمل تيهو
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ي كـا  (دو يخ ـ آزمـون  جينتـا  شـود،  يم ـ مـشاهده  9شمارة   جدول در كه گونه همان
 ـ دهد يم نشان) اسكوئر  درصـد  99 سـطح  دري  معنـادار ي  همبـستگ  ري ـمتغ دو ني ـا نيب

ي مجـاز ي  فـضا  بـه  كـه ي  كـسان ي  ارزش ـي  ريگ جهت بيترت نيبد. دارد دوجو نانياطم
 تيهوي  نيد بعد( يمل تيهو يِارزشي  ريگ جهت با و بوده مدرن نوع از دارند، يدسترس

 و كننـد  ينم ـ اسـتفاده ي  مجـاز ي  فـضا  از كهي  افراد تا داردي  تر فيضعيي  همسو) يمل
ــالعكس، ــز ب ــضا راي ــطر ازي مجــازي ف ــهيزم قي ــاز ن ــتغ وي س ــبن ريي ــان دري ادي ي مب

 سـمت  بـه  آنـان  شيگـرا  دري  مؤثر نقش شهروندان،ي  نشيب وي  نگرش ،يشناخت معرفت
 .داردي  مـدن  و زي ـآم تـساهل  ر،يپـذ  انعطـاف ي  كنش لاتيتماي  ها يژگيو باي  فرامل تيهو

 .است فيضع ريمتغ دو نيا نيب رابطة شدت دهد يم نشان زيني و كرامرز مقدار
  يمجازي فضا به اعتماد. 2
 ني ـاي  محتـوا  و  باشـد  شتريب شهروندان نزد رسانه به اعتماد و اعتبار هرچه :هيضفر
 هـا  تي ـواقع شـناخت  و لي ـتحل خبـر،  دانش، اطلاعات، كسب منبع عنوان به را ها رسانه
  .است شتريب مدرن تيهو كرديرو باي تيهوي ها شيگراي ريپذ ريتأث دانند؛ يم معتبر
  

    (n=886) مدرن تيهو وي مجازي فضا اعتبار انيم رابطه نآزمو از حاصل جينتا: 10جدول شمارة 
 اعتبار

 يليخ جمع
 كم

 اديز متوسط كم
 يليخ
 اديز

 

28  
0/4 

2  
5/2 

4  
4/3 

11  
4/3 

8  
9/4 

3  
6/8 

 يليخ
 اديز

257  
1/37 

31  
3/38 

27  
0/29 

106  
0/33 

72  
4/44 

21  
0/60 

 اديز

381  
1/55 

43  
1/53 

61  
6/65 

189  
9/58 

77  
5/47 

11  
4/31 

 متوسط

26  
8/3 

5  
2/6 

1  
1/1 

15  
7/4 

5  
1/3 

0  
0 

 كم

692  
0/100 

81  
0/100 

93  
0/100 

321  
0/100 

162  
0/100 

35  
0/100 

 جمع

 تيهو
 مدرن
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ي همبـستگ  گاما، آزمون از آمده دست به (sig =.001)ي معنادار سطح مقدار به توجه با
 99 سطح در مدرن تيهو به شيگرا و شهروندان نزدي  مجازي  فضا اعتبار ريمتغ دو نيب

 اعتبـار  هرچه ق،يتحق نيا در شده ينيب شيپ ةيفرض مطابق و. است معنادار نانياطم درصد
ي فـضا ي  بـرا  شـهروندان  كـه ي  اعتبـار  زاني ـمي  عن ي باشد شتريب شهروندان نزدي  ا رسانه
ي محتـوا  و قائلنـد  آنـان  كارگزاران وي  ا ماهواره يها شبكه ها، وبلاگ ها، تيسا ،يمجاز

 هـا  تيواقع شناخت و ليتحل خبر، دانش، اطلاعات، كسب منبع عنوان به را ها انهرس نيا
 شتريب مدرن تيهو كرديرو با يتيهوي  ها شيگراي  ريپذ ريتأث باشد، شتريب دانند؛ يم معتبر
 وجـود  همـسو  و مثبـت ي  همبستگ ريمتغ دو نيا نيب دهد يم نشان زين گاما مقدار. است
 .دارد وسمعك رابطةي مل تيهو با و دارد

 تيجنس. 3
 ازي  جمع ـي  تيهوي  ريپذ ريتأثي  مجازي  فضاي  محتوا از مردان از شتريب زنان: هيفرض

  .دارند مدرن نوع
    (n=863) مدرن تيهو و تيجنس انيم رابطه آزمون از حاصل جينتا: 11جدول شمارة 

 تيجنس
 جمع

 زن مرد
 

31  
6/3 

22  
1/5 

9  
2/1 

 اديز يليخ

327  
9/37 

172  
6/39 

155  
1/36 

 اديز

475  
0/55 

225  
8/51 

250  
3/58 

 متوسط

30  
5/3 

15  
5/3 

15  
5/3 

 كم

863  
0/100 

434  
0/100 

429  
0/100 

 جمع

  مدرن تيهو
 

  
 ـ V كرامـرز،  آزمون از آمده دست به (sig =.054)ي معنادار سطح مقدار به توجه با  نيب
 ني ـاي  معنـا . نـدارد  وجودي  معنادار رابطه مدرن تيهوي  ريرپذيتأث و تيجنس ريمتغ دو
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 نـوع  ازي  جمع ـي  تيهوي  ريپذ ريتأث مردان، از شتريب زنان كه فرض نيا كه است آن افتهي
  .شود ينم دييتأ و شده رد دارند يمجازي فضا از مدرن
  لاتيتحص سطح. 4

 ـ و سـوادان  كم از شتريبي  عال لكردگانيتحص: هيفرض ي فـضا ي  محتـوا  از سـوادان  يب
  .دارند مدرن نوع ازي جمعي تيهوي ريپذ ريتأثي مجاز

    (n=863) مدرن تيهو و لاتيتحص سطح انيم رابطه آزمون از حاصل جينتا: 12جدول شمارة 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 سطح ريمتغ دو نيب گاما از آمده دست به (sig =.001)ي معنادار سطح مقدار به توجه با
 سـطح  دري گهمبـست  معنادار رابطه مدرن نوع ازي جمع تيهوي  ريرپذيتأث و لاتيتحص

ي دارا افـراد  كـه  فرض نيا كه است آن افتهي نيا يمعنا. دارد وجود نانياطم درصد 99
 ازي  جمع ـي  تيهـو ي  ريپـذ  ريتأث سوادان يب و سوادان كم از شتريب بالاتر، لاتيتحص سطح
  .شود يم دييتأ دارند، يمجازي فضا از مدرن نوع

  يمجازي فضا از استفاده زانيم. 5
 و هـا  ارزش رشيپـذ  وي  مجـاز ي  فضا از استفاده زانيم انيم سدر يم نظر به: هيفرض
  .دارد وجود مثبت رابطه آنهاست، حاملي مجازي فضا كهي اجتماعي باورها
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  مدرن تيهو وي مجازي فضا از استفاده زانيم انيم رابطه آزمون از حاصل جينتا: 13جدول شمارة 
 جمع استفاده زانيم

 اديز يليخ اديز متوسط كم كم يليخ
 

25  
5/5 

17  
3/4 

4  
3/14 

2  
3/14 

0  
0/ 

2  
0/25 

 اديز يليخ

174  
6/38 

149  
7/37 

14  
0/50 

5  
7/35 

4  
7/66 

2  
0/25 

 اديز

238  
8/52 

219  
4/55 

6  
4/21 

7  
0/50 

2  
3/33 

4  
0/50 

 متوسط

14  
1/3 

10  
5/2 

4  
3/14 

0  
0/ 

0  
0/ 

0/  
0 

 كم

451  
0/100 

395  
0/100 

28  
0/100 

14  
0/100 

6  
0/100 

8  
0/100 

 جمع

 تيهو
رن
مد

 

  
 آن ازي حـاك  (sig =.03) مقـدار  يمعنـادار  سـطح  با (Gama =.259) گاما آزمون جينتا
ي همبـستگ  مـدرن  تي ـهو وي  مجـاز ي  فضا از استفاده زانيم ريمتغ دو نيا نيب كه است

 هرچه كه است آن افتهي نيا دستاورد. دارد وجود نانياطم درصد 95 سطح دري  معنادار
 يباورهـا  و هـا  ارزش سمت به آنان نگرش شود، شتريبي  مجازي  فضا از انشهروند استفادة
 خواهـد  تر ليمتما و شتريب آنهاست، حاملي  مجازي  فضا كهي  تيهوي  سنت ريغي  اجتماع

  .دارد وجود مثبتي همبستگ ريمتغ دو نيا نيب دهد يم نشان گاما مقدار نيچن هم. شد
  سن. 6

ي تيهـو  ريتأثي  مجازي  فضاي  محتوا ازي  سني  ها گروه ريسا از شتريب جوانان :هيفرض
  .رنديپذ يم

  (n=857)ي مل تيهو و سن انيم رابطه آزمون از حاصل جينتا جدول: 14جدول شمارة 
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 ـ گامـا  آزمـون  از آمـده  دست به (sig =.001) يمعنادار سطح مقدار به توجه با  دو نيب
. دارد وجـود  معكـوس  امـا  معناداري  همبستگ رابطهي  مل تيهوي  ريرپذيتأث و سن ريمتغ
ي سـن ي  هـا  گـروه  ريسـا  از شتري ـب جوانـان  كـه  فـرض  نيا كه است آن افتهي نياي  معنا
  شود يم دييتأ دارند، يمجازي فضا ازي تيهوي ريپذ ريتأث

  )فضاي مجازي(نوع نگرش به رسانه . 7
 رسـانه  بـه  نگـرش  نـوع  ،ياجتمـاع  ـي  اقتـصاد  گـاه يپا انيم رسد يم نظر به: هيفرض

 گـاه يپا هرچـه  كهي  معن نيبد. دارد وجود معكوس رابطهي  مل تيهو و) يجازمي  فضا(
ي ريپـذ  ريتـأث  و تـر  مثبتي مجازي فضا به نگرش باشد، بالاتر افرادي اجتماع ـي  اقتصاد

  .برعكس و بود خواهد شتريبي فرامل تيهو نوع از آناني تيهو
 به نگرش نوع ،ياجتماع ـي داقتصا گاهيپا انيم رابطه آزمون از حاصل جينتا: 15شمارة  جدول

  يمل تيهو به نسبت نگرش وي مجازي فضا
 رسانه به نگرش يمل تيهو

 كم يليخ كم متوسط اديز اديز يليخ
 جمع

 بالا
0  
0/ 

0  
0/ 

1  
0/50 

0  
0/ 

 
1  
1/9 

 متوسط
6  

0/100 

1  
0/50 

1  
0/50 

1  
0/100 

 
9  

8/81 

 نييپا
0  
0/ 

1  
0/50 

0  
0/ 

0  
0/ 

 
1  
1/9 

 يليخ
بت

مث
 

يپا
 گاه

 جمع
6  

0/100 

2  
0/100 

2  
0/100 

1  
0/100 

 
11  

0/100 

 بالا
4  
7/5 

6  
1/6 

1  
0/42 

0  
0/ 

0  
0/ 

11  
7/5 

 متوسط
42  

0/60 

59  
2/60 

14  
3/58 

1  
0/100 

1  
0/100 

117  
3/60 

 نييپا
24  

3/34 

33  
7/33 

9  
5/37 

0  
0/ 

0  
0/ 

66  
0/34 

بت
مث

 

يپا
 گاه

 جمع
70  

0/100 

98  
0/100 

24  
0/100 

1  
0/100 

1  
0/100 

194  
0/100 

 نايب
يب  ن
يپا

 گاه

 بالا
5  
8/3 

4  
9/2 

0  
0/0 

  
9  
1/3 
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 متوسط
56  

4/42 

85  
0/62 

15  
2/68 

  
156  

6/53 

 نييپا
71  

8/53 

48  
0/35 

7  
8/31 

  
126  

3/43 

 جمع
132  

0/100 

137  
0/100 

22  
0/100 

  
291  

0/100 

 متوسط
29  

7/39 

13  
9/61 

1  
0/50 

1  
0/100 

 
44  

4/45 

 نييپا
44  

3/60 

8  
1/38 

1  
0/50 

0  
0/ 

 
53  

6/54 

 يمنف

يپا
 گاه

 جمع
73  

0/100 

21  
0/100 

2  
0/100 

1  
0/100 

 
97  

0/100 

 متوسط
0  
0 

1  
3/33 

   
1  

5/12 

 نييپا
5  

0/100 

2  
7/66 

   
7  

5/87 

 يمنف اريبس

يپا
 گاه

 جمع
5  

0/100 

3  
0/100 

   
8  

0/100   
 وجـود  ازي حـاك  (sig =.000)ي ادارمعن ـ سـطح  بـا  (Gama=.001) گامـا  آزمون جينتا

 دري مل ـ تي ـهو وي اجتمـاع  ـي  اقتصاد گاهيپا ريمتغ دو نيب معكوس معناداري همبستگ
 دوي  كننـدگ  ين ـيب شيپ زانيم و نقش و سهم مورد در اما. است نانياطم درصد 99 سطح
 وابـسته  ري ـمتغ نيـي تب دري  مجـاز ي  فـضا  بـه  نگـرش  نوع واسط، ريمتغ حضور با ريمتغ

 ري ـمتغي  بـرا  آمده دست بهي  بتا مقدار. شد خواهد نييتع بتا مقدار قيطر از) يمل تيهو(
  .است (Beta= -.12)ي ا رسانه مصرف نوع

  
  قيتحقي رهايمتغ چندگانه ونيرگرس ليتحل جينتا) ج

در تحليل رگرسيوني چندگانه محقق به دنبال آن است تا جايگاه هـر متغيـر و در عـين                   
متغير وابسته را   ) واريانس( در تغييرات    (X)غيرهاي مستقل   حال تأثير همزمان مجموع مت    

بـين مـورد مطالعـه چنـد          بدين صورت كه مجموع متغيرهاي مستقل يا پيش       . تعيين كند 
هريك از متغيرهـاي وابـسته را   ) تضعيف يا تقويت(درصد از تغييرات فزاينده يا كاهنده  

 قادر خواهد بود سهم نسبي      به علاوه محقق در تحليل رگرسيون چندگانه      . برعهده دارند 
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  .متغير وابسته را تعيين كند) انسواري(و اهميت هريك از متغيرهاي مستقل در تغييرات 
هـاي مـدل      ويژگـي (مقادير نتايج نهايي تحليل چندمتغيره به تفكيك متغيرهاي وابسته          

 متغيرهـاي مـستقل در      )( و ضـريب اسـتاندارد بتـا         )رگرسيوني متغيرهاي وابسته تحقيـق    
ايـن  .  مـنعكس شـده اسـت      17شمارة   وابسته در جدول     يهاي رگرسيوني متغيرها    لمد

  . به دست آمده است)n=917(نتايج از تحليل متغيرهاي وابسته در شهر تهران 
  

    (n=918) قيتحق وابستهي رهايمتغي ونيرگرس مدل اتيخصوص: 16جدول شمارة 
ي ونيرگرسي ها مدل

 رهيچندمتغ

 مدل بيضر
 )R (ونيرگرس

 نييتع بيضر
)R2( 

  فيرد

 1 64/0 80/0 يمل تيهو رهيمتغ چند مدل

 2 86/0 92/0 يجهان تيهو رهيچندمتغ مدل

  
  يها مدل در مستقلي رهايمتغ () بتا استاندارد بيضر: 17جدول شمارة 

  وابسته يرهايمتغي ونيرگرس

 )كنندهي نيب شيپ (مستقلي رهايمتغ
ي دار يمعن سطح و)  (استاندارد بيضرا

 رهيچندمتغي ونيرگرس مدل در آنها

يجهان تيهو مدل يمل تيهو مدل   
 رديف

ي محتواي پندار تيواقع زانيم و نگرش نوع
 يمجازي فضا

078/0 08/0- 1 

 2 07/0 15/0 مخاطباني شناخت مهارت

ي فضا به اعتماد(ي اعتمادكنندگ زانيم
 )يمجاز

27/0- 16/0 3 

 4 -37/0 18/0 يمجازي فضا از استفاده زهيانگ

 5 11/0 -12/0 شده تيريمد استفادة

 6 08/0 -05/0 يمجازي فضا از استفاده زانيم

 7 -05/0 -20/0 يا نهيزمي ها يژگيو
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  يمل تيهو رهيچندمتغ ونيرگرس ليتحل جينتا
 درصـد از تغييـرات      64دهد    گانه متغير هويت ملي نشان مي       نتايج تحليل رگرسيون چند   

 ملي در نزد شهروندان تهرانـي تحـت تـأثير همزمـان             متغير هويت ) تقويت يا تضعيف  (
چنين در جدول دوم، ستون مربوط به هويت ملي سهم نسبي            هم. هشت متغير قرار دارد   

  ..ها در تقويت يا تضعيف تعهد ملي نشان داده شده است هريك از متغير
ور، ها حاكي از اين است كه در بين متغيرهاي مذك            متغير )(مقادير ضريب استاندارد    

 و  ) =78/(پنداري محتواي فضاي مجازي با ضريب اسـتاندارد           هاي ميزان واقعيت    متغير
شناختي مخاطبان از فضاي مجازي و انگيزه استفاده از فضاي مجازي به ترتيب با  مهارت

بيشترين اثر تقويتي را بـر هويـت ملـي          ) =/ 15(؛ و   )=/ 18(مقادير ضريب استاندارد    
ــه فــضاي مجــازي   يرهــايدارنــد و در مقابــل متغ  و )=- 27/(ميــزان اعتمادكننــدگي ب

، اثـر تـضعيفي      =0/5( و ميزان استفاده از فضاي مجازي        )=- 20/(اي    هاي زمينه   ويژگي
  انجامد بر هويت ملي دارند؛ يعني تقويت آنها به تضعيف هويت ملي مي

  
  يريگ جهينت وي بند جمع
ي فني  ها ينوآور در آنچه شد انيب قيتحق اتيادب وي  نظر چهارچوب بخش در كه چنان

 گـسترده ي  دگرگـون  اسـت،  مهـم  مـاهواره  و نترنتياي  عني ها رسانه دوم عصر به مربوط
 مدد به امروزه كه هاست تيهو شدن ساخته ديجدي  ها روش وي  فرهنگ تيهو فرهنگ،
 بـه  ،ياجتمـاع ي  شناس ـ روان شرفتهي ـپ اصـول  از گرفتن بهره با وي  فناور و دانش توسعه

 و شرفتهي ـپ جهـان  توسـط ي  ا رسـانه  انحـصار . شـود  يم دنبال كيهژمون و آرامي  ا هويش
 گـاه يجا دري  فنـاور  نظر از كهي  گريد جوامعي  فرهنگ تيهو رييتغ به توانسته فرادست
 قي ـطر از دارنـد ي  سـع  هـا  رسـانه  ني ـا. بزنـد  دامن دارند، قراري  تر فيضع و فرودست

 نمـوده  جاديا عطش و ازين احساس جوامع در ابتدا محسوس ريغ و نرم خزنده،ي  نديفرا
ي هـا  وهيش ـ و رسـانه ي  فنـاور  مدد به سپس و كرده وارد جامعه به راي  فرهنگ عناصر و
 و فرهنـگ  كي ـ ،يجهان ديجد تيوضع نيادر.هندد رييتغ را افراد نگرش اقناع، شرفتهيپ

ي فرهنگ ـ تـك  «بـه  كـه  استي  ريگ شكل حال در جيتدر به زين كدستي وي  جهان تيهو
  .انجامد يم جهان نشد

 نـابرابر   يدر چنين شرايطي كه بيشتر كـشورهاي جهـان از جملـه ايـران در شـرايط                
ــ   شـده در ايـن فـضا هـستند، تحـولات فرهنگـي              كنندة توليدات عرضه    عمدتاً مصرف 

كـه    صـورتي   اجتماعي متأثر از فضاي مجازي در جوامع جهان سـوم و جهـان اسـلام در               



  فضاي مجازي و تحولات هويت ملي در ايران

  

 

27

ي معرفتي ليبرال دموكراسي و تـضعيف ارزش هـاي          مديريت نشود، به سوي تحقق مبان     
بديهي است اين رونـد ناعادلانـه و       . افتياسلامي و ملي در اين كشورها جريان خواهد         

 در  )درصورتي كه تلاش هاي جدي براي توليـد دانـش بـومي صـورت نگيـرد                (نابرابر
ي و   ارزشي، نگرشي و هـويت     يها  مدت موجب توليد تضادها و تعارض       مدت و بلند    ميان
بندي بين عناصر اسلامي، ايراني و غربـي و در نهايـت تـضعيف نيروهـا، عناصـر،                    قطب

خواهد  و مذهبي     اعتقادي  و هاي ديني   ها، شعائر و مناسك بازنمايندة ارزش       نمادها، آيين 
 اجتماعي و رفتاري و سـبك زنـدگي شـهروندان تجلـي             يها  شد كه در نهايت در كنش     

 رقم خـورده و همـسازي بيـشتر         يت به گونة ديگر   توانس  افت؛ وضعيتي كه مي   يخواهد  
اينكه اين الگوهاي جديـد هـويتي چـه تهديـدها و            . عناصر ايراني و اسلامي را بنماياند     

آورد، نيازمنـد     هاي فرهنگـي و هـويتي كـشور فـراهم مـي             هايي را براي سياست     فرصت
  .بنا دارد در آينده بدان بپردازد نويسندگانبررسي بيشتر است كه 
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  بعنام
 
    دفتـر  :  سـميرا مـشيرزاده، تهـران      ه، ترجم نظام جهاني، اقتصاد، سياست، و فرهنگ     ؛  )1378(آكسفورد، باري

  .المللي وزارت امور خارجه  بينمطالعات سياسي
  محمدرضا سـعيدآباد، تهـران     هترجم،  اعتراض سياسي و تغيير اجتماعي    ؛  )1380(اي و ديگران      . اپتر، ديويد :

  .يپژوهشكده مطالعات راهبر
      بررسـي  (نقش سرماية اجتماعي در روابط بين قومي و هويت ملي           «؛  )1384(احمدلو  رضايي، احمد و حبيب

  .33-7، صص 24ش ، 6س ، فصلنامه مطالعات ملي، »)جوانان تبريز و مهاباد
    فـصلنامه ، »رابطة هويت قومي و هويت ملي در بـين جوانـان تبريـز   «؛ )1381(احمدلو، حبيب و عماد افروغ 

  .143-109، صص 13ش ، 4س ، ات مليمطالع
  مؤسسه تحقيقات و توسعه علوم انساني: ، تهرانايران، هويت، مليت، قوميت؛ )1383(احمدي، حميد.  
  دانتشارات رش: ، حسين شكرشكن، تهرانشناسي اجتماعي روان؛ )1375(ارونسون، اليوت. 

    صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايران،      ،   كودك سيما  يها  تصوير خانواده در برنامه   ؛  )1379(اعزازي، شهلا
  .اداره كل پژوهش واحد سنجش و ارزيابي برنامه

 هـاي    انتشارات دفتر پژوهش  :  محسن كريمي، تهران   ه، ترجم شدن و فرهنگ    جهاني؛  )1381(، جان   نسونيتامل
  .فرهنگي

  نشر شيرازه:  تورج ياراحمد، تهرانه، ترجمهويت اجتماعي؛ )1381(جنگينز، ريچارد.  
 ،وزارت كـشور، دفتـر امـور    هاي قومي در ايـران  هويت ملي و رابطه آن با هويت؛  )1378( مـسعود    چلبي ،

  .اجتماعي
    مطالعات ملـي  ،  »شناختي هويت ملي در ايران و طرح چند فرضيه          تحليل جامعه «؛  )1379(حاجياني، ابراهيم ،

  .228-193، صص 5ش ، 2س 
 نشر ني:  هوشنگ نايبي، تهرانه ترجم،پيمايش در تحقيقات اجتماعي؛ )1381(اي  . دواس دي.  
 صـص   5، ش   مجله جهاني رسـانه   ،  »اينترنت و هويت اجتماعي   «؛  )1387(جاه، مريم و علي شكوري        رفعت ،

156-174.  
 شركت سهامي انتشار: ، تهرانجامعه روستايي و نيازهاي آن؛ )1364(پور، فرامرز  رفيع.  
 --------) 1381( شركت سهامي انتشار: ، تهرانها كندوكاوها و پنداشته؛.  
 --------) 1389( شركت سهامي انتشار: ، تهرانهاي خاص تحقيق در علوم اجتماعي تكنيك؛.  
    انتـشارات  :  محسن ثلاثي، تهـران    ه، ترجم شناسي در دوران معاصر     هاي جامعه   نظريه؛  )1377(ريتزر، جورج

  .علمي
  پژوهشكده : ها و فنون، تهران بينش:  دوم، جلدهاي تحقيق در علوم اجتماعي روش؛ )1382(ساروخاني، باقر

  .علوم انساني و مطالعات فرهنگي
  اه انتشارات دانشگ:  عليرضا دهقان، تهرانه، ترجمهاي ارتباطات نظريه؛ )1386(سورين، ورنر و جيمز تانكارد

  .3 تهران، چ
    نامـه  ، ايـران شناسي بحران هويت، مباني عينـي و ذهنـي هويـت جمعـي در             جامعه؛  )1375(عبدالهي، محمد

  .58-42، صص 3 و 2ش : تهران، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي، پژوهش
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    مباني نظـري هويـت و بحـران       اكبر عليخاني، در      ، علي »هاي هويت   مراتب و مؤلفه  «؛  )1383(قاسمي، فرزانه
 .انتشارات جهاد دانشگاهي: ، تهرانهويت

     حـسن  ه، ترجم ـ)قـدرت هويـت  (رهنـگ  اقتـصاد، جامعـه و ف     : عصر اطلاعات ؛  )1380(كاستلز، مانوئـل 
  .طرح نو: ، تهران2 چاووشيان، ج

  نشر آگاه:  عباس مخبر، تهرانه، ترجمنظريه اجتماعي مدرن از پارسونز تا هابرماس؛ )1378(كرايب، يان.  
     حـسن   ه، ترجم ـ »متغيري در پژوهش رفتـاري      رگرسيون چند «؛  )1366(پدهازور  . كرلينجر، اف، ان الازار جي 

  .مركز نشر دانشگاهي: سرايي، تهران
    شدن، هويـت و بريكـولاژ فرهنگـي مجموعـه مقـالات هويـت ملـي و                   جهاني؛  )1384(كوثري، مسعود

  .سسه تحقيقات و توسعه علوم انساني دانشگاه تهرانؤ، تهران، مشدن جهاني
 نشر ني: ، تهرانشدن، فرهنگ و هويت جهاني؛ )1381(محمدي، احمد  گل.  
 نشر ققنوس:  حسن چاوشيان، تهرانه، ترجمچكيده آثار آنتوني گيدنز؛ )1387(گيدنز، آنتوني و فيليپ كسل.  
  انتشارات دانشگاه علامه طباطبايي: ، تهرانوسايل ارتباط جمعي؛ )1371(معتمدنژاد، كاظم.  
  اميركبير: ، تهران6 ، جفرهنگ معين؛ )1377(معين، محمد.  
     مركز مطالعات :  پرويز اجلالي، تهرانه، ترجمعيدرآمدي بر نظريه ارتباطات جم؛ )1380(مك كوايل، دنيس

  .ها و تحقيقات رسانه
 --------) 1387(  هـا، وزارت      مهدي منتظر قائم، دفتر مطالعات و توسـعه رسـانه          ه، ترجم شناسي  مخاطب؛

  .فرهنگ و ارشاد اسلامي
    صص  4ش  ،  1س  : ران، ته فصلنامه مطالعات ملي  ،  »هاي جمعي و هويت     رسانه«؛  )1379(منتظرقائم، مهدي ،

251-270.  
 دانشكده علوم اجتماعي: ، دانشگاه تهرانپايان نامه دكتري، »رسانه و نوگرايي«؛ )1381(زاده، شراره  مهدي.  
  تمدن ايراني: ، تهرانگفتارهايي در مورد هويت ملي در ايران؛ )1383(ميرمحمدي، داود.  
    پـور،     شـهريار واقفـي    ه، ترجم » و جديد  هاي قديم   هاي قديم و جديد، قوميت      هويت«؛  )1383(هال، استورات

  .115-89صص ، 24ش : تهران، نشريه ارغنون
 --------) 1387(  ويراستار انگليسي پل كوبلي، سر ويراستار فارسي        ،3 ، ج هايي از عمل بازنمايي     گزيده؛

  .نشر آگاه: ، تهران احسان شاقاسميهدكتر سعيدرضا عاملي، ترجم
  نشر فاران: ، تهرانر نظريات و مفاهيم ارتباطات جمعياي ب مقدمه؛ )1379(هرمز، مهرداد.  
  انتشارات دانشگاه :  عليرضا دهقان، تهرانه، ترجمهاي ارتباطات نظريه؛ )1381(ورنر، سورين و جيمز تانكارد

  .تهران
 60-11، صص 4ش  ، 1س ، مطالعات ملي، »فرهنگ هويت ايراني: ميزگرد«؛ )1379(وسفي، علي ي.  
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