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Abstract 
The media are institutions that, by reforming them, hope to spread piety in society 
and reform the whole society. Research on Islamic media on the one hand due to 
the identification and creation of media in accordance with the worldview and 
Islamic values and on the other hand for the correct and maximum use of media 
capabilities to achieve divine ideals and ultimately achieve true worldly and 
hereafter happiness It is essential. Although the media has various functions such 
as education, entertainment and recreation, But compared to other sectors, the 
more tangible need for news has doubled its importance. It can be said that news 
and information is the most important function of the media about engaging and 
guiding public opinion. In the present study, by analyzing the qualitative content 
of Islamic verses and hadiths and relying on the course of Qur'anic exegesis by 
Ayatollah Javadi Ameli, an attempt has been made to establish a basis for the 
function of information in the media. The obtained results can be classified into 
two parts: duties and ethical requirements. Among the most important tasks of the 
Islamic media in the field of information, we can mention "explaining the purpose 
of human creation", "explaining the human view of the world", "rationalizing 
society" and "providing an analytical approach”. He mentioned such things as 
"avoiding impractical science and ignorant action", "avoiding Machiavelli's 
approach", "avoiding hypocrisy and fame" and "not spying on the affairs of 
others" as the most important moral requirements. 
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 دهیچک

ل جامعه اصلاح هایی هستند که با اصلاح آنها امید است تقوا در جامعه انتشار یابد و کها نهادرسانه
بر  های منطبقرسانهیل شناسایی و ایجاد به دلهای اسلامی از سویی پژوهش در باب رسانه شود.
های دیهای اسلامی و از سویی دیگر برای استفاده صحیح و حداکثری از توانمنبینی و ارزشجهان
مری انهایت نیل به سعادت حقیقیِ دنیوی و اخروی های الهی و دردر مسیر تحقق آرمان رسانه

ا گرمی دارند، امها کارکردهای مختلفی چون آموزش، تفریح و سرضروری است. اگرچه رسانه
توان گفت کرده است. می دوچندانتر به اخبار، اهمیت آن را ها، نیاز محسوسبا سایر بخشیسهدرمقا

شود. یی محسوب مافکار عمومترین کارکرد رسانه درباره درگیری و هدایت رسانی مهمخبر و اطلاع
بر درس تفسیر یهباتکاسلامی و در پژوهش حاضر با استفاده از تحلیل محتوای کیفیِ آیات و روایات 

تنظیم شود.  رسانی در رسانهشده است تا مبنایی برای کارکرد اطلاعی تلاش آمل یجوادالله قرآن آیت
ترین همبندی کرد. از متوان در دو بخش وظایف و الزامات اخلاقی دستهآمده را میدستنتایج به

تبیین »، «تبیین هدف آفرینش انسان»توان به میرسانی، اطلاعهای اسلامی در حوزه وظایف رسانه
ز مواردی همچون اشاره کرد و ا« ارائه رویکرد تحلیلی»و « جامعه کردنعقلانی»، «نگاه انسان به دنیا

و « طلبیهرتشپرهیز از ریا و »، «پرهیز از رویکرد ماکیاولی»، «علمبی عمل و عملبی علم از پرهیز»
 عنوان اهم الزامات اخلاقی یاد کرد.به« تجسس در امور دیگرانعدم»
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 مقدمه

دهند، از خلقت، آگاهی از وقایع و رویدادهای جدیدی که پیرامون انسان روی میغاز آ
های گوناگون با مختلف به شکل نیاز در دوراننیاز همیشگی او بوده است. این 

و کلامی تأمین شده است، اما این  -مانند نقاشی، آتش و دود -ارتباطات غیرکلامی 
های الکترونیکی های مکتوب و متعاقب آن رسانهنیاز با پیدایش خط و تأسیس رسانه

با گذشته یسهدرمقا، «خبررسانی»)رادیو و تلویزیون( و اینترنت و گسترش اشکال 
ها کارکردهای رسانه گرچها تفاوت یافته و حساسیت و اهمیت آن بیشتر شده است.

تر به مختلفی چون آموزش، تفریح و سرگرمی و راهنمایی دارند؛ اما نیاز محسوس
ها ها اهمیت آن را دوچندان کرده است. امروزه رسانهبا سایر بخشیسهدرمقااخبار 

یل دل ینبه همبار برای جذب مخاطبان آگاهی دارند و خوبی از اهمیت انتشار اخبه
دیگر عبارتترین وظایف آنان شده است. بهتبدیل به یکی از مهم تدریجخبررسانی، به

جویی و گردآوری جمعی، پیترین نقش و کارکرد وسایل ارتباطمهم»توان گفت: می
آنها به عموم، بدون اطلاعات در مورد حوادث و رویدادهای ملی و فراملی و انتقال 

، ص.  1394انارکی، )فرهنگی و نعمتی« مراتبِ گروهی استدر نظر گرفتن سلسله
 ازپیش برجسته شده است.ها بیشدر رسانه« خبر»بنابراین اهمیت و جایگاه  (.15

که کننده و تربیتی باشد، چنانازآنجاکه رسانه در جامعه اسلامی باید دستگاه هدایت
رو (، ازاین399، ص. 1385و به کمال برساند )موسوی خمینی،  مردم را رشد دهد

عمل آورد تا ویژه اخبار دقت لازم را بهای بهلازم است که در انتخاب محتوای رسانه
نخست برمبنای اصول، احکام و اخلاق اسلامی باشد و دوم آنکه، در راه تحقق 

هه اصول اخلاقیِ دین اسلام ای، نقطه مواجهای الهی گام بردارد. اخلاق رسانهآرمان
طور ویژه کاران است. در پژوهش حاضر، بهای و رفتارهای رسانههای رسانهبا کنش

الله بر نظرات آیتیهباتکها متمرکز شدیم و رسانی در رسانهبر کارکرد خبر و اطلاع
های ی و سیر در آیات و روایات ازطریق تحلیل محتوای کیفیِ آموزهآمل یجواد

 ایم.اسلامی آن را جستجو کرده اخلاقی
دلیل گستردگی و پیچیدگی گرفته در این زمینه اما به های صورتتلاش باوجود

ها، تاکنون مسائل مربوط به رسانه و ظهور مسائل و نیازهای جدید در این سازمان
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الزامات و وظایف اخلاقی  ضرورتبهطور کامل تدوین نشده است تا مطالعاتی به
نهادنِ ها بپردازد. در صورت دستیابی به این مهم، مقدمه گامانی در رسانهبرای خبررس

تا حد زیادی تأمین  یقت اسلامیدر حقهای شدن به رسانهها در مسیر تبدیلرسانه
توان خواهد شد و از طرف دیگر به استانداردهای متقنی دست خواهیم یافت که می

طور عام و ارزیابی کرد. دین اسلام به های خبری راآن عملکرد فعلی رسانه بر اساس
عنوان ها بهرسانه»طور ویژه از ارکان فرهنگ جامعه ایرانی است. اخلاق اسلامی به

از ابزارهای بازتولیدکننده  زمانهمعناصری مهم، متأثر از این بافتِ فرهنگی هستند و 
، 1388یری، )دهش« قدرت مهندسیِ فرهنگی دارند به عبارت بهترو  فرهنگ استفاده

دلیل استحکام مبانی اسلامیِ فرهنگ جامعه و حفظ و نشر آن، (. بنابراین به19ص. 
ها بر اخلاق اسلامی امری ضروری است. زمانی اهمیت مضاعف چنین انطباق رسانه

های ذاتی دو مقوله حقوق و رسانه توجه کنیم. شود که به چالشمطالعاتی مشخص می
بودن احکام حقوقی در فضای یی، ثبات و همگانیضمانت اجراتحقق  عدم امکان

ها هستند. چالش بین این دو مقوله در فضای ارتباطات ی ازجمله این چالشارسانه
های فزاینده یجه پیشرفتدرنتهای ارتباطیِ نوینی که طور در قالبالملل و همینبین

ف دیگر باید به یابد. از طرگرفته است، بیشتر و شدیدتر نمود میتکنولوژیک شکل 
مخاطبان با هوشیاری از اینکه رعایت اصول »این نکته نیز توجه داشت که امروزه 

هستند تا امر اخلاقی را با اصول  ای است، مراقبخلاقی در اولویت رفتارهای رسانه
کف »اصطلاح که رعایت اصول قانونی در رسانه بهها یکسان ندانند؛ چراقانونی رسانه

گریزانه را ها، رفتارهای اخلاقناظرِ رسانه مانندبهاساس جامعه رایناست و ب« تمدن
(. 189، ص. 1397)شریفی و امیدی، « دهدها هشدار میدر مهارت اخلاقی به رسانه

رسانی تنظیم شود. در پژوهش حاضر تلاش شده است تا مبنایی برای کارکرد اطلاع
ی است، افکار عمومد درگیری و هدایت ترین کارکرد رسانه در موربه اینکه مهمباتوجه

 های اسلامی برداشته شود.لذا باید گامی در راستای شناخت و استقرار رسانه
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 پژوهش نهیشیپ. 1

 و نقش تعیین است با کوشیده« خبر و اخلاق خبرنگاری»( در کتاب 1384) یمکتب
را  رسانیاطلاع فرآیند بر اسلامی اخلاق تأثیر خبرنگاری، حرفه در اخلاق اهمیت

های المللیِ اخلاق خبرنگاری، ویژگیدر این کتاب با مروری بر اصول بین .تبیین کند
توان به احساس مسئولیت خبرنگار مسلمان احصا شده است که از آن جمله می

رسانی، نمایی، رعایت عدالت و انصاف، سودمندی و فایدهاجتماعی، صداقت و واقع
موقعیت  پایان، و پرهیز از تلقین و تحمیل اشاره کرد. در بخشی و امیدآفرینیآرامش

 مطرح نکاتی ترینمهم و خبررسانی ینهدرزم ایران اسلامی جمهوری سیمایوصدا ویژه
مکتبی با اعتقاد بر  .گیرد قرار تبلیغی این نهاد اندرکاراندستموردتوجه  باید که شده

خبر  بخش ازجمله و سیماوصدا هایفعالیت در اخلاق اهمیت بسیاری اینکه حاکمیت
 دهد.های تحقق این امر را شرح مییل گامتفصبه ؛دارد

ایِ خبر تعالیم اسلام، اصول و اخلاق حرفه بر اساس( در پژوهشی و 1383جبلی )
گیری و انتقالِ را مورد بررسی قرار داده است. در این پژوهش که بیشتر بر فرایند شکل

 ازجمله»خبرنگاری معطوف بوده، چنین اشاره شده است که: ایِ خبر و اخلاق حرفه
 مسئولیت کند،می تأکید آن بر خبر حوزه در اسلام مبین دین که اخلاقی اصولِ

 به دستیابی در مردم حق به توجه عموم، مصالح رعایت و نگارروزنامه اجتماعیِ
 و خبر عینیت و صداقت بر تأکید حقایق، نقل در شجاعت مفید، و سازنده اطلاعاتِ

 خدعه و مکر از خودداری خبر، منبع رواییِ اعتبار به توجه اخبار، تحریف از احتراز
 وظیفه به عمل و سالم انتقاد حالدرعین و جامعه و فرد حریم و حرمت حفظ خبر، در

 (.103، ص. 1383)جبلی، « است جامعه امانتداری
خبری،  رسانه ایِحرفه کنشگریِ مراحل محوریت با ایمقاله ( در1393قاسمی )

 رسانه اخلاقِ کدهای و اصول از برخی کرده و دهیسامان را اخلاقی کدهای و اصول
ادعای احصای کاملِ اصول اخلاق برشمرده است. او با اشاره به عدم را خبری
دهد که عبارت است های خود را ذیل سه دسته کلی ارائه میهای خبری، یافتهرسانه

، (رسانه عام، خبرسازان و خبرخوانان شـامل) خبرسازی دستگاه اخلاقی اصولاز: 
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 آوریجمع و رویداد گریِگزینش شامل) رویداد تحقیق و تحلیل ِاخلاقی کدهای
 (.خبر نگارش و تنظیم شامل) خبر تحقق مرحله اخلاقیِ کدهای( و اطلاعات

ه قرآن و ارشد خود در دانشگانامه کارشناسی( در پایان1393اسماعیلی )حاجی
 یابیمصداق به« معیارهای اخلاقیِ تولید و پخش خبر در رسانه ملی»حدیث با عنوان 

اسلامی پرداخته  دینیِ متون از خبر پخش گزینش و و تدوین معیارهای اخلاقیِ فرایند
خبرنگاری  شایستگی برای خبرنگار اخلاقیِ هایویژگی به خبر است. در بخش تولید

 اخلاق اساسیِ و هشت اصل شده اشاره ای خبرنگاریحرفهاخلاق  معیارهای و
خبرنگاری در این بخش مورد بررسی قرار گرفته است که ازجمله آنها  ایحرفه

 نشر اسرار و خصوصی اجتماعی، حریم مسئولیت و شناخت جایگاه مواردی همچون
 بان،ازهدرو اخلاقیِ هایویژگی خبر، به پخش بانیِدروازه بخش در. باشدمی غیرهو 

 اخبار گزینش برای اخلاقی هایمعیار نیز و اطلاعات به دستیابی در مردم حق دلایل
 .شده است پرداخته پخش منظوربه

با  صداوسیما دانشگاه در خود ارشدکارشناسی نامهپایان نیز در( 1395) محققی
چیستیِ تلاش کرده تا به « ملی رسانه برای خبری عدالت معیارهای شناساییِ» عنوان

 پژوهش این هایهای آن برای رسانه ملی بپردازد. یافتهعدالت خبری و شناسایی مؤلفه
 خود اخبارِ انعکاس در رسانه که است این خبری عدالت معنای که دهدمی نشان

 مدنظر خبری ارزش یک عنوانبه را انصاف و کند لحاظ همه برای برابر هایفرصت
 یعنی نکند؛ کشیحق یا تبعیض احساس خودش مورد کس درهیچ تا دهد قرار

 یا و بسته مهم هایواقعیت روی چشم خود را رسانه که باشد نداشته را این احساس
 فردی حیثیت به او از احترام .است کرده نماییبزرگ هایی با اهمیت کمتر راواقعیت

 سیاست اتخاذ از پاسخ، پرهیز حقشناختن  یتبه رسم و افراد خصوصی زندگی و
 نگارِروزنامه داشتن ایدئولوژیک، و سیاسی دلایلبه اخبار برخی برابر در سکوت
 عنوان معیارهای عدالت خبری یاد کرده است.طرف و... بهبی و مستقل
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 ینظر يمبان. 2

 ينید رسانه. 2-1

)حسنی، « یدن استقداست بخشکردن، روشی برای ای توانا برای آیینی رسانه وسیله»
دیگر نه عبارتناپذیرند؛ به(. در دنیای معاصر، دین و رسانه جدایی194، ص. 1385
تواند در مفاهیم و مطالب دینی هستند و نه دین می انعکاس ندادنها قادر به رسانه

 ها مقاومت کند.مقابل طرح اصولِ خود ازطریق رسانه

رسانه دینی، رسانه دینی از سوی با بررسی تعاریف مختلف در حوزه مطالعات »
باشد: رسانه دارای مضمون و محتوای محققانِ این حوزه مشتمل بر این مفاهیم می

 باشد ینید یساختار و شکل یدارا رسانه(، 2000 گل،یسبرگرفته از منابع دینی باشد )
(، 2007 ،ینیحساتخاذ شده باشد ) ینیرسانه از منابع د یمحتوا(، 2004 در،ی)اشنا
بلکه اساساً  است، راستاهم تنهانه نید اهداف با شیهاتیغا و اهداف ینید رسانه

 جیو ترو غیمؤثر در تبل ینقش ینید رسانه(، 1999 اسد،) کندیم یریگیپرا  نیاهداف د
 از شدهرفتهیپذ رسوم و فرهنگ دهندهانعکاس ینید رسانه(، 2001 ،یماراتدارد ) نید

 در توانیمرا  ینید رسانه نی( و همچن1995 دا،یدر) است مؤمنان گروه یسو
 گراهام،) دانست ینید مراکز و هاسازمان به وابسته یهارسانه سطح نیترگسترده

 .(63، ص. 1393 گران،یو داربطانی )روشندل (« 1998
مدرن با مقتضیات عملیِ تربیت دینی منظور تبیین رابطه موجود بین رسانه پستبه

های ارتباطی و دین، به باید اذعان داشت که پیوند بین رسانه شدن،در عصر جهانی
شده بر ها و خطوط نقاشیِ حکها از اسطورههای دور یعنی نخستین روایتزمان

گردد. نگارش تورات، آغازگر هزاران سال پیوند میان سنت میدیواره نمادها بر
منزله چاپ انجیل به مسیحی و ارتباطات بود. تصمیم یوهانس گوتنبرگ برای-یهودی

نخستین محصول دستگاه چاپ خود )با استفاده از حروف چاپ متحرک( بر این 
نهد؛ یعنی جایی که در آن از پیش، شاهد حضور مضامین پیوند در غرب تأکید می

دینی در هنر، موسیقی و نسخ خطی بودیم. اینکه نخستین پخش برنامه رادیویی )در 
شد، از دیدگاه ایستگاه رادیوییِ دینی مربوط می( به یک 1906شب کریسمس سال 
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ها و دین است. هرچند کاربرد بسیاری از پژوهندگانِ مسیحی، مقوم رابطه میان رسانه
های ارتباطی و خروجیِ تولیدات ارتباطی بسیار فراتر از مقاصد دینی فعلیِ رسانه

 ینی هستیم.ها شاهد انتشار مطالب داست، اما همچنان تقریباً در همه رسانه

 رسانه کارکرد ترینمهم رساني. اطلاع2-2

ای هستند که شاید های رسانهترین نوع سازمانهای خبری یکی از پراهمیترسانه
های بیشتر از انواع دیگر، زندگی ما را در ابعاد مختلف احاطه کرده باشند. سازمان

خبر از اطلاعاتی  اساس،دانند، براینرسانی عمومی میخبری وظیفه خود را خدمت
شماری در جهان روی یاز مردم است. در هر دقیقه اتفاقات بیموردنشود که گرفته می

عنوان های خبری از میان این حوادث، تعدادی را انتخاب کرده و بهدهد. رسانهمی
. بدون وجود یک روش متداول و روال جاری در برخورد با این دهندخبر ارائه می

تواند درست عمل کند. خبر کران، هیچ سازمان خبری نمیبی حوادث و اطلاعاتِ
مردم است،  موردعلاقهبر آنچه سالار، باید علاوهعنوان نیاز و حق یک جامعه مردمبه

 طورمعمولبهآنچه موردنیاز آنها است را نیز در اختیارشان قرار دهد. کارکنان رسانه 
را از « خبری»به آن معیارها، وقایع برای خود، ضوابط و معیارهایی دارند که باتوجه

یر عوامل گوناگونی شکل تحت تأثدهند. معیارهای گزینش خبر، تمیز می« یخبر یرغ»
های مختلف گیریشود، حاصل تصمیمارائه می« خبر»رو آنچه به نام گیرد؛ ازاینمی

-ین اعمالبه ااست. وقایع دنیای خارج، واقعی، عینی و تغییرناپذیرند؛ بنابراین باتوجه
نشان  2صورت واقعیت نسبیرا به 1واقعیت« خبر»ها، ها و انتخابگیرینظرها، تصمیم

درواقع رویداد و پیام باید دارای »به عوامل مختلفی بستگی دارد و  خبر بودن دهد.می
ها در عرصه این ویژگی از هایی باشند تا به آن خبر بگوییم.ها و ارزشویژگی

چند (. هر25، ص. 1379)شکرخواه، « شودهای خبری یاد میزشنویسی به نام ارخبر
تواند جزء ها نمیهایی نهفته است؛ اما همه این ویژگیدر ماهیت هر رویدادی، ارزش

ها از میان انبوه وقایع، های خبری باشد و خبرنگاران براساس همین ارزشارزش

                                                                 
1. Reality 

2. Relative 
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باید گفت خبری که برای  کنند. از سویی دیگررا انتخاب می قابل گزارشرویدادهای 
های خبری و یا تلفیقی از شود، باید حداقل دارای یکی از ارزشانتشار گزینش می

 چند ارزش خبری باشد.

 بر خبر . عوامل تأثیرگذار2-3

خبر، گزارش واقعی از یک رویداد عینی است که دارای یک یا چند ارزش خبری 
گیرد. ارزشی که هر نی شکل میسازماسازمانی و برونبوده و توسط عوامل درون

که آنچه رویداد واقعی در ماهیت خود دارد عینی، ثابت و تغییرناپذیر است؛ درحالی
یابد، حاصل تأثیر عوامل گوناگونی است که ها انعکاس میدر رسانه« خبر»به نام 

ای که یک رویداد شکل دهد. از لحظهصورت واقعیت نسبی نشان میواقعیت را به
شود، افراد گوناگونی در انتخاب و منتشر می« خبر»صورت ای که بهتا لحظه گیردمی

های که ارزشکنند. درحالیگیری مینحوه ارائه خبرِ آن رویداد دخالت و تصمیم
شمار کننده در ارائه خبرِ یک رویداد بهخبریِ نهفته در رویداد در ظاهر از عوامل تعیین

این »کنند. صورت آشکار یا نهان ایفا میقش خود را بهآیند، اما عوامل دیگری نیز نمی
یر فرهنگ و نظام حاکم بر هر کشور قرار دارند و بر فرآیند تهیه، تحت تأثعوامل که 

سازمانی و نتوان در دو دسته کلیِ دروگذارند را میانتخاب و ارائه خبر اثر می
در درون یک سازمانِ  (. عواملی که3، ص. 1393)قاسمی، « سازمانی قرار دادبرون

گذارند، شامل خبری وجود دارند و بر نحوه شناخت، تهیه، تنظیم و ارائه خبر اثر می
کارکنانِ  افکار و پذیری، اعتقاداتشده توسط مدیران، جامعههای خبریِ اعمالسیاست

مؤسسه خبری و ... هستند. دسته دیگر عواملی است که از خارجِ سازمان بر فرایند 
مطبوعات، اعِمال نفوذ  قانون اساسی، قانون مثل مختلف گذارند و قوانینیر میخبر تأث

 مصالح و سیاسی فرهنگی، اجتماعی، نهادهای قدرت، صاحبان آگهی و سایر اقتضائات
 همیشه خبر ماهیت» که داشت توجه نیز نکته این به باید گیرند. البتهملی را دربر می

 «است تغییر درحال مدام اجتماع استانداردهای و علایق زیرا است؛ تغییردرحال 
 .(55، ص. 1397 امیدی، و شریفی)
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 . اخلاق در رسانه2-4

ها سخن گفت؛ زیرا توان از اخلاق رسانهبرسد که در اصل نمی به نظرگونه شاید این
مبهم و  قدرآنها ها چنان پیچیده و گسترده است و عبارتِ اخلاق رسانهنقش رسانه

توان به این بحث وارد شد. در این پژوهش وارد چندبُعدی است که در عمل نمی
ها به مسائل عمومِ مردم توان گفت که رسانهایم، ولی حداقل میفلسفه اخلاق نشده

رو نیاز دارند تا اعتماد آنها پردازند و با مخاطب عام و انبوه سروکار دارند و ازاینمی
اما نباید از یاد برد که جلب اعتمادِ مخاطبان، بدون اتخاذ روشی ؛ را به خود جلب کنند

سازگار و روشن در برخوردها و بیان واقعیات ممکن نیست. حتی اگر وضع قواعد یا 
ای ها ممکن نباشد، اما هر رسانه باید چنین مجموعهمعیارهایِ کلی برای اخلاق رسانه

تِ کار رسانه و رفتار کارکنان آن باشد. را برای خویش فراهم آورد که ناظر به الزاما
حال بسیار ای جدید و درعینعنوان شاخهها بهاست که اخلاق رسانه علت ینبه هم

شده تا اصولی  ای، در همه جوامع اهمیت یافته و همواره تلاشمهم از اخلاق حرفه
تبیین کند.  تدوین شود که بایدها و نبایدهای رسانه، کارکردهای آن و استفاده از آن را

صورت امری آیند و بهدست میهای هر جامعه بهاین اصول از بطن فرهنگ و ارزش
شوند. اخلاق رسانه به این دلیل با حقوق و گران رعایت میدرونی توسط ارتباط

 ای متفاوت است و جایگاه ویژه خود را دارد.قوانین رسانه

 . اخلاق اسلامي در رسانه2-5

کوشد همه یتمام اعمال خود را تحت نظارت حق دانسته و من به خدا ؤمموحد و م
 را خود تین و دهد انجام یآسمان میو تعال یاله یهارفتار خود را به استناد خواسته

اخلاق او  ط،یشرا نیبا ا و ابدییم یرو اخلاق و آداب او صبغه الهنیااز کند، خالص
در  ییهاتواند ارزشیم ینید و یاله اخلاق. ردیگیقرار م یاسلاماخلاق  طهیدر ح
از  یاریارتباط بس نیانسان و خدا برقرار کند. ا انیم یقیوث وندیحاکم و پ یزندگ

 نیاز ا یاله میتعال مقابل در یریپذمیهد داشت که تسلارا به همراه خو یالزامات عمل
 ،یاجتماع سطح در چه و یفرد سطح در چه رفتارها میتنظ قتیدرحقموارد است. 

بخشد یم یهستند، به عمل، ارزش ذات هماهنگ نیتکو نظام با که یاله نیقوان هیبرپا
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دارند، کاملاً  یو ارزش اعتبار شده میتنظ یبشر نیکه بر اساس قوان یاعمال ازو آن را 
 یدائم مراقبتجز به انسان یبرا یاخلاق نظام نیچن در که است روشنکند. یم زیمتما

 یکارکردها از یاریبس دارعهده هارسانه امروزه. ماندینم یهمّ ،یاله تیاز کسب رضا
 پس دارند، ییبسزا ریها تأثانسان یِزندگ از یمیعظ بخش در و هستند یانسان جوامع

است.  واضح یتیموقع نیدر چن یو اسلام یو ضرورت استقرار اخلاق اله تیاهم
 تا و یفطر طورخاتم است که به ینید بلکه نیست، محدود و بعدیتک نیداسلام 

 با کند،یمرهنمون  یقیسعادت حق سمتبه یاله برنامه طبق را هاانسان تینهایب
 یهاتمام ابعاد رسانه اتیح یبرا یو فرامکان یفرازمان یخود اصول یِاخلاق یهاآموزه
 یانسان روابط میتنظ ،رسانه بر حاکم یهنجارها لیتحل و انیکه ب کندیم نیتأم یخبر

بر اساس آن  یاسیس –یاجتماع اهداف به لین و یانسان کرامت حفظ ،یاجتماع و
 اصول نیهم به تخلق با تنها هارسانه(. 20 ، ص.1394 ،یخاتممقدور خواهد شد )

نقش  اصول، به یبندیپا نیع در و کرده حفظ را خود یبالندگ توانندیم که است
 .ندباش ریخ منشأ و کنند فایا جامعه در کوین و کامل طوررا به شیخو

 قیتحق روش. 3

در حوزه  یاسلام یهارسانه یِو الزامات اخلاق فیوظااین پژوهش با هدف شناساییِ 
ی، پژوهشی است اکتشافی که قصد دارد با رجوع به متون اسلامی رسانخبر و اطلاع

های تحلیل متن استفاده اساس لازم بود تا از روشیابد. براین به هدف خود دست
های مختلف، روشی که بتواند این هدف را تأمین کند، روش روش شود و از بین

تواند با رجوع به متون تحلیل محتوای کیفی بود. این روش با رویکردی استقرایی می
بندی کند. مختلف و کدگذاری باز و محوری آنها، مفاهیم اصلی را شناسایی و مقوله

سطح عمیقِ ساختار معانی را تحلیل محتوایِ کیفی روشی است که امکان دستیابی به 
 مفاهیم کشیدنبیرون  به شکل، ترینساده در دهد. این روشدر دسترس قرار می

 منظم مقولاتی قالب در کـه مفاهیمی پردازد؛میموردمطالعه  متن از پژوهش موردنیاز
 هایپیام تحلیل با که است شده بنا فرض این بر محتوا تحلیل روش». یابندمی سامان
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 یافتگیِسازمان و درک هایشیوه ها،نگرش ها،اولویت معانی، کشف به توانمی زبانی
 (.106، ص. 1393)تبریزی، « یافت دست جهان

همچون قرآن و روایات نیازمند تخصصی است که خارج  اولدسترجوع به منابع 
از حیطه توان و دانش محققان بود، لذا تصمیم گرفته شد به تفاسیر این متون رجوع 

 اللهآیت قرآن تفسیر شود. از میان تفاسیر مختلفی که تاکنون ارائه شده است، درس
تر است. زدیکعنوان تفسیری انتخاب شد که به هدف این پژوهش نبه یآمل یجواد

هاست ادامه دارد، مباحثی ی در درس تفسیر خود که سالآمل یجوادالله حضرت آیت
های پژوهش کند. لذا تواند کمک زیادی برای رسیدن به پاسخکنند که میرا مطرح می

 87تا  83های ی بین سالآمل یجوادالله های درس تفسیر قرآن آیتتمام سخنرانی
مل مطالعه و استماع شد. پس از بررسیِ کامل این مجموعه، صورت کاآوری و بهجمع

تر گیری انجام شد تا مورد بررسی کاملصورت هدفمند از میان این مباحث نمونهبه
 و کدگذاریِ کیفی قرار گیرد.

 به مداوم رجوع همراه به آنها از کلی درک کسب و مکرر مطالعه با هاداده تحلیل
های اولیه با پیشرفت مطالعات و تکرار تحلیل گرفت و انجام مرتبط روایاتِ و آیات

توان گفت که ابتدا پژوهشگران، واحدهای طور خلاصه میتر شد. بهچندباره آن کامل
اولیه معانی )عبارات، جملات و بندها( را از دل متون اولیه استخراج کردند، در مرحله 

یت موضوع و راحتیِ ادامه منظور افزایش قدرت تحلیل و کسب درک بهتر از کلبعد به
بندی های بین کدها، گروهتحلیل تفاوت بر اساسکار، واحدها کدگذاری شدند؛ سپس 

ها صورت گرفت. مقولات، طبقات مستقل و فراگیری هستند که تمام آنان در مقوله
گیرند. لازم به توضیح است که کار تفسیر و انتزاع از کدهای مشابه در آن جای می

افزاید. این فرایندِ رفته به سطح تفسیر و انتزاعِ تحلیلگر میغاز شده و رفتهمرحله اول آ
بندی در مرحله کدگذاریِ محوری تا زمان رسیدن به دو مقوله کلیِ وظایف و مقوله

های اسلامی الزام برای رسانه 10وظیفه و  10الزامات ادامه یافت و نتیجه، دستیابی به 
 ود.رسانی بدر حوزه خبر و اطلاع
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 قیتحق یهاافته. ی4

 يرساناطلاع حوزه در ياسلام رسانه فیوظا. 4-1

 رسانه یهاتیهدف آفرینش کانون اولو. 4-1-1

ای خداوند رحمت کند بنده»آمده است:  السلام()علیه یعلدر حدیثی منسوب به امام 
)صدرالدین شیرازی، « رود؟را که بداند از کجا آمده است، در کجاست و به کجا می

ترین اولویت را تبیین های اسلامی باید مهمرسانی در رسانهاطلاع (.355، ص. 1379
هدف آفرینش از سوی خداوند قرار دهد. رسانه نباید ابزار تخدیر و غفلت از 

های وجودیِ اصیل و راه طولانی و صعب پیشِ روی انسان باشد، استعدادها و سرمایه
سمت بلکه باید در فرصت محدودِ عمر انسان، او را در راه شناخت و حرکت به

ها، غرورها، رکودها و ها، ناامیدیها، تنبلیاهداف آفرینش خود و رهایی از وسوسه
هدفی که از سوی خداوند متعال برای او تعیین  ها یاری دهد؛ یعنی به انسان ازتسویف

شده و برای آن آفریده شده است، خبر داده و به همان جانب سوق دهد. در قرآن 

 (.56)ذاریات، « لِيَعْبُدوُنِ إِلَّا واَلْإِنسَ الْجِنَّ خَلَقْتُ مَا»کریم آمده است: 

 . تبیین نگاه انسان به دنیا در رسانه4-1-2

رسانیِ ها و تصاویر ذهنیِ افراد توسط اخبار و اطلاعاز آگاهی امروزه بخش بزرگی
ترین وظایف رسانه گیرد، بنابراین واضح است که یکی از مهمها شکل میرسانه

اسلامی، تبیین نوع نگاه انسانِ مسلمان به دنیا و آخرت در خلال این خبررسانی است. 
 یرینکه در بیانات حضرت امگذارد دنیا انسان را بگیرد. ااعتقاد به آخرت نمی

برای دنیا  ؛اَلدُّنْيَا أَبْنَاءِ مِنْ تَكوُنُوا لاَ وَ اَلْآخِرَةِ أَبْنَاءِ مِنْ فَكُونُوا»که  استالسلام( )علیه
فرزندانی است؛ شما بکوشید از فرزندان آخرت هم فرزندانی است، برای آخرت 

. حضرت است مسئله، ناظر به این (42خطبه البلاغه، )نهج« باشید )فرزند دنیا نباشید(
 را او بنگرد، آن به بصیرت چشم با که کسى»فرماید: یی دیگر درباره دنیا میجا در

خطبه البلاغه، )نهج «کندمى کوردلش دوزد، دنیا به چشم که کس آن و بخشد آگاهى
بخشی آفرین و آگاهیرسانه اسلامی قطعاً باید چنین رویکرد و نگرش بصیرت .(82
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 در را ایپدیده هر دنیا داشته و حوادث آن را سرلوحه خبر خود قرار دهد و نسبت به
 بندیِچهارچوب و سازیبرجسته و کند تبیین و بازنمایی خود مخاطبِ تربیت مسیر
 باید رسانی در رسانهاطلاع کلیِ فضای. پذیرد صورت اساسبرهمین باید نیز وقایع

 .کند هدایت شدنتربیت سمتبه را مخاطب طور طبیعیبه که باشد ایگونهبه

 رسانه در قرآن از یریگبهره. 4-1-3

ها است. راه استوارترین که کندراهی هدایت می قرآن کتابی است که انسان را به
ای که درپی خداوند متعال در این کتاب حقیقت هرچیز را بیان کرده است، پس رسانه

قطع باید قرآن سمت سعادت است، بهاو بهروشنگریِ حقایق برای مخاطب و هدایت 
بر ، آن را بود یاخبار متعارض اند اگرهفرمودهای خود قرار دهد. را در متن فعالیت
اگر چیزی مخالف قرآن بود طرد کنید و اگر چیزی مخالف قرآن  ،قرآن عرضه کنید

 قَد»: نقل شده است که ص(عرض بر قرآن است. از پیامبر ) این لزومِ .بگیرید ،نبود
هرچه  دهند، پسنسبت میدروغ به من بهرا خیلی چیزها ؛ وَ سَتكثِر الكَذاّبَةُ علََيَّ كَثُرَتْ

تنها کتابی  بنابراین؛ (225، ص. 1386 )مجلسی،« بر قرآن عرضه کنید ،از من نقل شد
عنوان به تااست. قبل از فهم اخبار باید قرآن را فهمید  قرآنباشد، میزان تواند میکه 
 مردود ،مخالف قرآن بود که یخبر هر. دیسنج آن با را یخبر هر دست، در یاریمع

چون موافقت شرط  ،لازم نیست موافق باشد البته -اگر مخالف نبود شد، خواهد
آن وقت در خدمت احادیث باشیم و قرآن را با احادیث  -مخالفت مانع است، نیست

ی به آن دو، دائمبهایی هستند که با تمسک قرآن و عترت دو میراث گران .معنا کنیم
 امید است که رسانه و مخاطبانش از گمراهی دور باشند.

 یمخبر صدق و یخبر صدق. 4-1-4

اینها  راستگوییِ خبردهنده.صدق مخبری یعنی و خبر  درستیِصدق خبری یعنی 
وجود توأمان این دو است؛ است  لازم و همیشه تلازمی ندارند، اما آنچه برای همه

ثمره تزکیه نفس و تحقیق ، راستگویی هم صدق مخبری.و هم صدق خبری یعنی 
، چون این مهم مربوط به تهذیب نفس است و ودباید راستگو ب است. نخستعالمانه 
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تا صدق خبری داشته آورد دست به خبر را از منبع اصلیود و بعدازآن باید محقق ب
ها و مبادی دیگر رسانیها و اطلاعها، آموزشوسیله آزمایشبه باشد، صدق خبری

باید  در راه خودسازیشود، اما صدق مخبری را در کنار سجاده، مسجد و حاصل می
. شودساخته نمیدر هیچ جای دیگری ، راستگو ، چون انسانِردجستجو ک

در سوره احزاب از مرجفون یاد شده  راستگوبودن، بهترین فضیلت و سرمایه است.
صورت خبرنگار یا خبررسان بودند و اراجیف است. مرُجفون افرادی بودند که یا به

ای دارد، رجفه یعنی لرزه؛ اند. مرجف کسی است که گزارش رَجْفهکردهپخش می
اما ؛ شودخبری که صادق باشد، صدق باشد و پایگاه داشته باشد، دیگر تکذیب نمی

یک انسان  طرف دیگر از که صدق نباشد پایگاه نداشته باشد، لرزان است.خبری 
کند و تا چیزی برای ، از راه صحیح مطالب را پیدا میکندتحقیق میفهمد، راستگو می

 دروغگوییِ برای»ص( فرمودند: ) یامبرپ چراکه ؛کنداو روشن نشده، آن را بیان نمی
« کند بیان دیگران برای( تحقیق بدون) شنودمی را آنچه که است کافی همین فرد

 (.66، ص. 1389شهری، )محمدی ری

 رسانيدر اطلاع رویکرد تحلیلي. ارائه 4-1-5

رسانی اطلاعکردن خبرهای راست، باید راستگویی و فراهم های گروهی بعد ازرسانه
خبر وارد خود  نام تعلیل و تحلیلِهکه دروازه علم است را زمینه قرار دهند و سپس ب

ایستادگی کنند و  های بیگانهاز رسانه در مقابل بسیاریتوانند می آنگاهعلم شوند، 
سبب تعدد فراوان ایِ کنونی که بهدر فضای رسانه .مخاطب خود را مصون سازند

ها و انتشار پیوسته اخبار از سوی آنها دچار انفجار اطلاعات هستیم، مخاطب، رسانه
ها بنابراین رسانه؛ شدگی استر حالت منفعل، پذیرنده و سطحیمستعد قرارگیری د

ای بیان کنند که برای مخاطب فرصت تحرکِ گونهوظیفه دارند تا اخبار خود را به
فکری و خلاقیت ایجاد و فکر او از حاکمیت جبرهای تاریخ، وراثت، تربیت و غریزه 

 .دنبخش تحلیلی هم داشته باشها باید در کنار اخبار، یک رسانهرو آزاد شود. ازاین
د، صدر و ساقه نکه خبرشناس باشاست  اینیازمند افراد خبرهتحلیل و تعلیل خبر 

 ، امارسانی جزء سواد نیست، اطلاعات مانند کشکول استخبر را بشناسد. اطلاع
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گونه چرا این و جوشش خبر از کجا درآمدهو اینکه مبدأ خبر، منشأ خبر  به تحلیل خبر
 پردازد.می شده،

 انتقاد. 4-1-6

انتقاد همیشه برخاسته از نارسایی و عیب است. نقص در وجود همه افراد و در 
بنابراین انتقاد، مقدمه اصلاح است. تا انتقاد در جامعه شکل ؛ عملکرد آنها وجود دارد

طور قطع بنابراین به؛ شوندشود و اشخاص اصلاح نمینگیرد، عیوب افراد شناخته نمی
ها، انتقاد های اصلاح اشتباهات و انحرافات گذشته افراد و سازماناز راهیکی 

و کمبودهای موجود است. در جامعه  هایافتن از نقصخیرخواهانه از آنان و اطلاع
ها اسلامی انتقاد سازنده برای همه آزاد است، اما توطئه آزاد نیست. باید مواظب توطئه

خاطر بیان شود. انتقاد در محیطی آرام و با آرامش از سوی بیگانگان بود. انتقاد باید
کند و خشم برای ساختن است، اگر با هیاهو و جنجال همراه باشد، عقل را ضایع می

رو رسانه اسلامی کند. ازاینتر میشود و مسائل را مشکلو نفرت بر جامعه مسلط می
د از آحاد جامعه را سمت کمال باید وظیفه انتقاآفرینی در مسیر حرکت بهبرای نقش

 دار شود.خوبی عهدهبا رعایت الزامات آن به
طور ها در جامعه اسلامی موظف هستند اخباری را نقل کنند که صحت آن بهرسانه

 اضطراب و تشویش اذهان، اخبار را از منابع غیرموثقکامل ثابت شده باشد و برای عدم

. ساختن خبرهای دروغین نقل نکنند و مسائل را آن طوری که هست، پخش کنند
وسیله آن، جوِ کاذب ایجاد کرده و های استعماری است که بهیکی از شگردهای نظام

ی افکار عمومکننده ها که منعکسکنند. رسانهآگاه، آنها را گمراه میبا اغفال مردمِ نا
ره پردازند، نباید با کسی دشمنی داشته باشند، بلکه باید همواهستند و به انتقاد می

اهداف و مصالح الهی و اجتماعی را در دستورکار داشته باشند و کار آنها حالت ارشاد 
شود. طرح داشته باشد؛ زیرا انتقاد در یک جامعه لازم و باعث پیشرفت و اصلاح می

 انتقاد باید در جوی آرام صورت گیرد و هدف از آن توهین به کسی نباشد.
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 يطرفيب اصل. 4-1-7

 مُبَارَكَةٍ شَجَرَةٍ مِنْ يُوقَدُ دُرِّيٌّ كَوْكَبٌ كَأَنَّهَا»...فرماید: یمسوره نور  35خداوند در آیه 
 مقصود» در تفاسیر ذیل این آیه چنین اشاره شده است:«. ...غَرْبِيَّةٍ وَلَا شَرْقِيَّةٍ لَا زيَْتوُنَةٍ

 مشرق جانب در نه که است این غربى نه و است شرقى نه درخت آن فرمود کهینا از
 اشمیوه و بیفتد مخالف جانب در آن سایه یجه،درنت تا مغرب جانب در نه و روییده

 اشمیوه و دارد قرار وسط در بلکه نشود، زلال و صاف روغنش و نرسد خوبىبه
(. همچنین در 72، ص. 1374)طباطبایی، « شودمى زلال روغنش و رسدمى خوبىبه

هرگونه تفسیر »طرفی گفته شده است: روشن بر بیتفسیر دیگری از این آیه با تأکیدی 
هاى تحمیلى و هاى شخصى و عقیدهسوگیریهاى نادرست و داوریبه رأى و پیش

خواهد کرده و از فروغ تمایل به چپ و راست محصول این شجره مبارکه را آلوده 
 طرفی(. منظور از بی480، ص. 1380)مکارم شیرازی و همکاران، « آن خواهد کاست

با جریان باطل و اتخاذ  مداخلهعدمو طرفداری از سخن حق و  عدم اعلامدر رسانه 
های داریای است که از جانبکارانه نیست؛ بلکه منظور رسانهنوعی رویکرد محافظه

کند و اسیر دست ها و پیروی از منافع شخصی اجتناب میگراییورزانه، حزبغرض
سیاسی،  برانگیزِجدال موضوعات در باید جمعی هایرسانه»های مختلف نیست. گروه

 طرفانهبی صدق، موضع و انصاف رعایت عمومی با سیاست به مربوط مسائل صنعتی و
 مسائل در مطلق طوربه باشند مجبور هارسانه که نیست معنابدین طرفیبی .باشند داشته
 عمل منصفانه رویدادها، انعکاس در باید باشند، بلکه منفعل و یخنث ،برانگیزجدال
(. 37، ص. 1378)گرانپایه، « شوند متمایز واقعیات از وضوحبه باید عقاید و آراء .کنند

باید توجه داشت که این اصل نیازمند چالش و مجاهده درونیِ بسیار قوی است که 
د انصاف تمایل درونی به یک سمت، اما در گفتار و نوشتارِ خو باوجوددر آن انسان 

 را رعایت کند و خالصانه و برای رضای خدا فقط سخن حق را به اطلاع مردم برساند.

 عالم و علم تیحاکم جیترو. 4-1-8

های های ملت است. رسانهکردن آرمانها در کشور، منعکسهای رسانهیکی از نقش
تواند یک دانشگاه عمومی باشد که در های تربیتی هستند. رسانه میگروهی دستگاه
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تمام سطحِ کشور گسترده است. اگر رسانه در دست افراد صالح و شایسته باشد و 
ابزارهایی مفید برای هدایت جامعه خواهند  برای مقاصد شایسته از آنها استفاده شود،

بود و اگر در دست افراد ناشایست برای مقاصد فاسد قرار گیرند، ابزاری مضر خواهند 
رو چیز همانند آنها عمل نخواهد کرد. ازاینرساندن به جامعه هیچبود که در آسیب

ه باید افراد فهیم های رسانه باشند. مدیران رسانعلم و عالمان باید محور اصلی فعالیت
عالم را به رسانه دعوت کنند و به آنها فرصت دهند تا نظرات برهانی خود را به  و

 اطلاع مخاطب برسانند.
کنند که ای باید با دید وسیع و شرح صدر در مسائل علمی توجه مدیران رسانه

( به گفته بنگر، نه به 361، ص. 1378؛ )آمدی، قَالَ مَنْ إِلَي تَنْظُر لا و قَالَ مَا الي انُْظُرْ»
در مسائل علمی که قرار است از رسانه منتشر شود، فقط باید دید که یک «. گوینده

مطلب آیا برهانی است یا نه و نباید نگاه کرد چه کسی این مطلب علمی را گفته 
است. در مسائل ریاضی و امثال ریاضی که جزء مسائل حکمت عملی نیست، اخلاقی 

نظری مطلب تزکیه و تربیتی نیست و فقط علم است، اگر صاحبو پرورشی نیست، 
علمی را بیان کرد انسان باید بپذیرد؛ ولی اگر مسئله سیاسی و اجتماعی بود، اخلاقی 

 را باید رعایت کرد.« اُنظر إلی مَن قال»و هم « اُنظر إلی ما قال»و فرهنگی بود هم 

 باشد اللههیبق دیبا رسانه. 4-1-9

هستند،  همه انبیا بقیّةالله .کردنددن از بهترین برکاتی است که انبیا طلب میبواللههبقی
 ،کندقله همه اینهاست و کل جهان را اداره می کهمنتها آنهستند؛  اللهههمه ائمه بقی

 وسِمت و صفت انبیای الهی  ،بودناللههبقی صورتیرایندر غ حضرت حجت است و
بقیّةالله  وند برای اصلاح فساد و سعادت مردم،خدا است. علمادنبال آنها ائمه الهی و به

فَلَوْلاَ كَانَ مِنَ الْقُرُونِ مِن قَبْلِكُمْ » فرماید:میدر قرآن کریم . انداللههخواهد و علما بقیمی
(، ستندالله ه)که بقیهچرا علما (. 116)هود،  «أُولُوا بَقِيَّةٍ يَنْهوَْنَ عَنِ الْفَسَادِ فِي الْأَرضِْ

حرف  هم بادین  و که دین را نگه دارداست الله کسی هبقی. جلوی فساد را نگرفتند
هرجا نور ببینند به دنبالش  ،مردم جانی دارند که نورپذیر است .شودنگه داشته نمی

ه راه ب یقینبه ،ببینند را وقتی لطافت عمل ؛هر چقدر هم شقی باشند. افتندراه می
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ها با حوزه نفوذ گسترده و افق بلند رسانه .(30، ص. 1391، آیند )جوادی آملیمی
های خویش هایی خود قبل از همه به پیام. چنین رسانهالله باشندهبقیتوانند می پیش رو

هستند، اثراتی که جاودانه خواهد  و اثربخش گیرندجلوی فساد را می عامل هستند،
 بود.

 جامعه کردنيعقلان. 4-1-10

های کاذب و لهو و لعب سرگرمی نسبت بهکردن جامعه، رسانه باید منظور عقلانیبه
رویه خبرِ نرم نداشته سعی در ترویج بی حساس بوده و به بهانه حل بحرانِ مخاطب،

باشد؛ بلکه در مرحله بالاتر باید مخاطب خود را مطلع و متوجه حقایقی سازد که 
که در برابر  بزرگانیاز  قرآن کریماست.  برای تحقق اهداف عالیه زندگی او ضروری

 سَمِعُوا وإَِذاَ»اید: فرمو می کندبه نیکی یاد می، دیگران قرار دارند رفتاری و گفتاریِتلخ
 ،روندطرف لغو میمردان الهی و موحّدان ناب نه به (.55)قصص، « ضُوا عَنْهُأعَْرَ اللَّغْوَ

می که در آن علم حاکمیت دارد و عالمان در رسانه اسلا آید.می طرف آنهانه لغو به
های سطحی و توخالی، رسالت جذابیت دورازبهصاحبان اصلی آن هستند، خبر باید 

سمت عقلانیت بکشاند و از بند ها را بهروشنگری خود را کامل انجام دهد و انسان
ید خوبی فراهم آشهوات، توهمات و غضبیات برهاند تا زمینه هدایت و رشد آنان به

 های گناه و انحراف به دور باشند.و از زمینه

 يرساناطلاع حوزه در ياسلام رسانه ياخلاق الزامات. 4-2

 علميعمل و عمل بياز علم ب زیپره. 4-2-1

 .دنکنرا تهدید می رسانهنه و علم به عمل ننشسته، دو آفتی هستند که هارفتار ناآگا
. در قرآن کریم سازدخرد انسانی را از او دور می و دین هر دو عمل را نکوهش کرده

 لَا مَا تَقُولُوا أَنْ اللَّهِ عِنْدَ مَقْتًا تَفعَْلُونَ. كَبُرَ لَا مَا تَقُولوُنَ لِمَ آمَنُوا الَّذِينَ أيَُّهَا يَا» آمده است:
 شود کهمی معطر و جامعه نورانی خواهد بود زمانی جامعه(. 3 و 2)صف،  «تَفْعَلوُنَ

کنند و در خلوت و جلوت عمل  ند، خود بدانگویآنچه به مردم می کارکنان رسانه
ای باید افرادی باشند که خالصانه به آنها پایبند باشند. از طرف دیگر، نیروی رسانه
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 هر واقعیت این است که .اندرسیده بندگی حقیقتِ به و نیست ظاهری آنها اسلامِ
در حقیقت  .است سازبرنامه جان در شدهمحقق اسلامیِتربیت  تبلور دینی، برنامه
-های جبرانتواند زیانانسانی می عمل بر اساس نادانی در تمام ابعاد حیاتیِ اگرچه

اجتماعی از حساسیت خاصی  های زندگیِدر برخی از جنبه اما ناپذیری به بار آورد،
سازی محتوا در برنامه تولیداگر در امر  هاییرفتار چنین تردیدبی و برخوردار است

اتکا به تحقیق و پژوهش و استفاده صحیح از کارشناسانِ خبره انجام شود، لطمات بی
 .ناپذیری داردجبران

( نیز 122)انعام، « النَّاسِ فيِ بِهِ يَمْشِي نُوراً لَهُ وَجعََلْنَا»آنگاه  ای چنین بود،رسانهاگر 
بودن باعث عملعالم بی .عمل استکمبود ، مشکل اساسیافتد. برایش اتفاق می

در حقیقت علم ای اثربخش نباشد. شود که حتی با بیان خوبِ مطلب، کار رسانهمی
 مخاطبان اند که پرده ایمانِدر حکم دو لبه یک قیچیدر رسانه علم عمل و عمل بیبی

 کنند.را پاره می

 گرانید امور در تجسسعدم. 4-2-2

 فردی امنیت باشند، پایبند بدان است لازم همگان که میاسلا جامعه در حاکم اصول از
 از شرع دیده به و جرم قانونی، ازنظر جامعه در امنیت زدنبرهم. است اجتماعی و

 افراد خانوادگیِ و شخصی حریم به واردشدن کهآید؛ چنانمی شماربه بزرگ گناهان
هرگونه اختلاف یا در اسلام  روازاین .خلاف شرع است [خاص موارد در مگر]

این مسئله در سطح فردی صادق است و  امنیت نهی شده است. دارشدن اصلِخدشه
 مراتببهتر و در سطح اجتماعی قرار دارد ای که بسیار وسیعدر عرصه کار رسانه

جبرانی با خود به تر و نیازمند مراقبت شدیدتر است؛ زیرا آثار گسترده و غیرقابلمهم
 ت.همراه خواهد داش

ای های دیگران و از صفات نکوهیدهکردن لغزشمعنای تعقیب و دنبالتجسس به
 آشکارشدنِ است. مسلمانان را از آن بازداشتهخاطر آثار شوم آن، به است که اسلام

عمل اتحاد و انسجام ازجمله پیامدها و آثار زشت این  اسرار و امور پنهان و نابودیِ

يا ايّهاالّذين ءامنوا »دارد که از این کار پرهیز کنید: قرآن تصریح  دلیلهمین، بهاست
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ص( ) یامبرپ .(12)حجرات،  «اجتنبوا كثيراَ من الظّنَّ انَّ بعضَ الظّنِّ اثمٌ و لا تجسّسوا
 مردم درون از اینکه به امنشده امر من»تنها خود از این امر برائت جسته و فرمود: نه

(، بلکه 102، ص. 1981)المتقی الهندی، « واکاوم را آنان باطن و درون و کنم جستجو
ترتیب رسانه اسلامی برای کسب اند. بدینصراحت همگان را نیز از آن نهی کردهبه

یافتن به اسرار مردم، خبر، حق تجسس در امور مردم را ندارد و حتی در صورت علم
یز توجه داشت که حال باید به این نکته نیندرعحق ندارد خبر آن را پخش کند. البته 

گاه نباید در این اصل مربوط به مسائل شخصی و حریم خصوصی افراد است و هیچ
های دقیق و ها و ریزبینیاز تیزبینی اشتباهبهامور مربوط به مصالح اجتماعی مردم، 

کشف و برملا ساختن و تلاش برای  چراکههای موشکافانه غفلت کرد سنجینکته
 .هاسترسانهترین کارکردهای امعه، خود از مهمهای پنهان جاصلاح آسیب

 گرانیتمسخر د عدم. 4-2-3

-از. های اساسی استحکام و قوت و پیشرفت جامعه، انسجام و وحدت استاز پایه
دوری جست؛  شود،هرآنچه سبب ضعف و سستی این رکن رکین باید از رو این

زشت اخلاقی در  ازجمله آنها استهزا و تمسخر دیگران است که تشدید این وصفِ
رفتن وحدت و انسجام میان افراد و تنها سبب از بینانسان و ترویج آن در جامعه، نه

بنابراین اسلام تمام اهتمام خود ؛ دهدرا افزایش می آنها بلکه فاصله ،شودها میگروه
شدت از آن به تامنان خواسته است ؤکار گرفته و از مصفت به را در نابودی این

« مِنْهُمْ خَيْراً يَكُونُوا أَنْ عَسَى قَوْمٍ مِنْ قَوْمٌ يَسْخَرْ لَا آمَنُوا الَّذيِنَ أيَُّهَا يَا»اجتناب ورزند: 
شأن و شخصیت افراد و  دار کردنلکه(. اخبار رسانه اسلامی باید از 11)حجرات، 

ها و شدت دوری جوید و برای حفظ کرامت انسانتمسخر آنان به تحقیر و ها وگروه
اسلام، سلامت نظام اجتماعی را کاشتن بذر محبت آنان در دل یکدیگر بکوشد. 

داند. از تمسخر های اخلاقی و تکریم یکدیگر را پایه اساسی آن میبه ارزش پایبندی
غنی به فقیر، سالم به معیوب، قوی به فرد، قوم به قوم، مرد به مرد، زن به زن، فردبه

من به کافر در اسلام منع شده است. سخریه که در حقیقت کاستن ؤضعیف حتی م
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ترین ضربه بزرگی دیگران و عدم توجه به مقام و مرتبه اشخاص و اقوام است، بزرگ
 سلامت و صلابت جامعه انسانی است.به

 گریکدینسبت ناروا به  عدم. 4-2-4

حافظ شخصیت خویش و دیگران  ،مهم تزلزل اجتماعی این است که افراداز عوامل 
راحتی دیگران هر وصف زشتی را به افراد یا اقوام اسناد دهند و یا به یآسانبه ،نباشند

اسلام در تحکیم کانون خانواده  سب و قذف ازنظر شرعی حرام است و را متهم سازند.
 ؛ین خصلت اخلاقی در قول و عمل بپرهیزنداز ا تاو جامعه از مسلمانان خواسته است 

 يَرْمُونَ واَلَّذيِنَ» سازد:گیرد و سپس جامعه را لرزان میزیرا نخست ایمان را از انسان می
 بَداًأَ شَهَادَةً لَهُمْ تَقْبَلُوا وَلَا جَلْدَةً ثَمَانِينَ فَاجْلِدُوهُمْ شُهَداَءَ بِأَربَْعَةِ يَأتُْوا لَمْ ثُمَّ الْمُحْصَنَاتِ

گستره  بهباتوجهباید توجه داشت که چنین توصیفاتی  .(4)نور،  «الْفَاسِقوُنَ هُمُ وأَُولَئكَِ
که اخبار از اهمیت زیادتری برخوردار است؛ چرا هابسیار زیاد اثرگذاری، برای رسانه

توجهی از جمعیت را پوشش تواند در سطحی وسیع بخش قابلراحتی میرسانه به
در دنیا  ،دهندکه به دیگران نسبت ناروا می آنانمخرب برجای گذارد.  دهد و اثراتی
آشکارشدن گاه نباید باعث یچهرسانی اطلاع شوند.اخذه و عقاب میؤو آخرت م

شکند و هیچ کرامت و حرمت و حریم افراد جامعه را میشود؛ زیرا این امر ها زشتی
 این عملِ دهندگانِشیوع ،آنها باقی نخواهد ماند، بنابراین از نگاه اسلام ایقداستی بر
 .هستند ترین افرادشنیع پست

 ياخلاق جنس تیرعا. 4-2-5

 امور در خدا با انسان وندیپ یجهدرنت که است یاخلاق یهاخصلت از یجنس اخلاق
 رفتار و ادب و است لازم انسان تیشخص در آن تیتثب و یابدی میتجل یاجتماع
 و سالم یاجامعه لحاظ با اسلام که معنا نیا به کند؛یم جابیا را آن یمسلمان
 مرد و زن جنس دو انیم روابط تا است دهیکوش یاجتماع مفاسد هرگونه از یریجلوگ

 طیتفروافراط هرگونه از نامحرم مردِ و زن رفتار ینهدرزم اسلام. بخشد سامان دقت با را
 و آلودهوس یاگونهبه ینید جامعه در دینبا روابط نیا که دارد دیتأک و است متنفر
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ارچوب قوانین هکند که این روابط در چ. ادب دینی حکم میباشد زیانگشهوت
ویژه شریعت محفوظ بماند و به مرد و زن سفارش دارد که پا از آن فراتر نگذارند؛ به

حق و زمینه گناه در او بیش از مرد  کید دارد، چون زن مظهر جمالِأبه زنان بیشتر ت
 فراهم است.

آثار و  زیرا جلوگیری کند؛ حضور تجملی زنهای اسلامی باید از خبر در رسانه
دام فریب دیگران  هایی،. چنین خودنماییپیامدهای بسیار زیانباری خواهد داشت

 خواهد بود. اگر زن بخواهد با وصف ساختگی و جمال غیرواقعی و احساسی در
 ینوعنمایی و توجه جنس مخالف خود را به خویش جلب کند، بهامعه جلوهج

این است ای خبر اصلیِ چنین رسانهانسانیتش را فدای جنسیت خود کرده و درواقع 
شیوع این  مهم است. او بودنبلکه زن ،چندان اهمیت ندارد این فرد بودنِکه انسان

 رساند؛میجامعه را به پستی و شناعت  اخلاقی، فرد و رفتار شومِنوع نگاه ابزاری و 
 سببهمینبه ؛سازدزیرا دوام آن پرده حیای زن را پاره و غیرت مردم را دگرگون می

کند که این مقوله )اخلاق جنسی( را در بهترین جایگاه خود نهاده و اسلام سعی می
مورد بسیار . همچنین رسانه اسلامی باید در این از هرگونه نگاه مفرطانه جلوگیری کند

 حساس و ریزبین باشد.

 رسانه کارکنان یسو از)رشوه(  هیهد افتیدر از زیپره. 4-2-6

معنای چیزی است که برای کار نامشروع و در اصطلاح به« پاره»معنای رشوه در لغت به
شود به کسی داده شود، به طمع منصبی از مناصب. در اصطلاح فقه به مالی اطلاق می

رشوه  گیرد.از اصحاب دعوا برای صدور حکم یا کمک فکری میکه قاضی از یکی 
 وجه داشته باشد: در رسانه سهتواند می

ای که قدرت انتشار مطلبی را خبرنگار یا فعال رسانهبه  ایهدیه. با دادن 1
 ؛او را پیرو خود سازد که این کار بر هر دو حرام است ی دارد،افکار عمومبرای 
کند که این هم بر دو طرف  تبلیغنفع او  بهای فعال رسانه هدیه،دادن  . با2

 ؛حق باشد یا ناحقحرام است؛ چه حکم به
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بر اثر ترس از جان و مالش که این وجه بر دهنده حرام  ایهدیه. دادن 3
 نیست؛ اما برای گیرنده حرام است.

ری در ای و با حساسیت بسیار بالاتسازمان رسانه آفات برای ترینمهمرشوه از 

 السُّحْتِ أَكْلِمِنْ »السلام( فرمود: رسانه است. امام صادق )علیه کی یِخبرهای بخش
خواری در قضا از مصادیق خوردن رشوه (73، ص. 1386 ،یمجلس) ؛«الْحُكْمِ فيِ الرِّشْوَةُ

، ثمره تلخی بنشیند رسانه این آفت چنان بزرگ است که اگر بر دامان. حرام است
فکریِ مخاطبان و توسعه فرهنگی جامعه به همراه خواهد داشت؛ چراکه برای پیشرفت 

ای انسانی خارج شده و رسالت مهم رسانهاز کرامت  مبلغان فرهنگیِ رسانه اسلامی
رشوه تنها منحصر به مسائل مادی کنند. خود را فدای منافع شخصیِ خویش می

. شودشوه محسوب میر ،منظور تطمیع و تحریک باشدشود، حتی کلامی که بهنمی
کنند و این میاین برای آن است که با این تمجید او را تحریک به انجام میل خود 

 مصداق رشوه است.

 هابرنامه یدر محتوا يفروشکمعدم. 4-2-7

« وَلاَ تَبْخَسُوا النَّاسَ أَشْيَاءَهُمْ»ه: فرمود که خداوند الکلم است این تعبیر جزء جوامع
 .چه غیرمسلمانو  چه مسلماند کم نگذارید؛ کنیمعامله می یرکسبا ه( 85)اعراف، 

 دخواهیمیمطلبی  سر کلاس نروید، مطالعهدون ببدهید، درس  دخواهیمیاگر 
 اگر خبری را منعکس نکنید.تحقیق بی د،ایاهل رسانه ید، اگرمطالعه ننویسبید، بنویسی
 .استالهی ، مشمول این نهی این کارها را نکرد کسی

احاطه لازم در زیرا بی ؛است رسانیاطلاعکافی شرط اساسی در  توجه و دقتِ
؛ مگر آنکه خبرنگار در این زمینه سخنی گفتخبر، توان درباره آن موضوع خاص نمی

قطع دورنمای را بازی کند که به صوتضبطبخواهد نقش یک پایه میکروفون و یا 
از موجود در جامعه  سطحیِی هابرخی نگرش. روشنی برای مخاطب نخواهد داشت

ویژه در گستره فراگیرِ رادیو و تلویزیون است. فعالان خبری به زدگیِآثار شتاب
تر دیگری نیز دارد و آن فقدان تأمل و کوششِ زدگی در اینجا مفهوم عینیشتاب

 .باشدبخشیدن به مفاهیم میتحقیقی برای دستیابی به حقیقت و یا عمق
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 مخاطب نوع نظرگرفتن در. 4-2-8

قرآن کریم به این دلیل که برای هدایت جوامع بشری است و افراد ازنظر معرفت 
ای را با نقل ای را با برهان عقلی، عدهای را با شهود عرفانی، عدهیکسان نیستند، عده

کند. لذا مطلبی در های صحیح و گروهی را هم با تمثیل هدایت میقصص و داستان
حال در برای توده مردم و افراد ساده نباشد؛ اگرچه درعین فهمقرآن نیست که قابل

قرآن آیاتی وجود دارد که حکیمان و فقیهان از فهم آن عاجزند. جمع بین این دو 
صورت داستان، قصه، هنر واقعیّت این است که همان مطالبِ سنگینِ عقلیِ عرشی به

ترین افراد جامعه قرار ادهفهم س در دسترسشوند تا قدری پایین آورده میو مَثل، به
یم مطالب عمیقی دارد که افراد حکیم و متأله قرآن کرحال که گیرند. بنابراین درعین

فهم صورت داستان و هنر برای توده مردم قابلمانند، همان مطالب را بهدر آن می
بندی صحیح آنها ها نیز باید با شناخت صحیحِ انواع مخاطب و دستهسازد. رسانهمی

های ها و...؛ متناسب با شرایط و ویژگیفرهنگسن، جنس، تحصیلات، خرده ر اساسب
 استفاده باشد.هر مخاطب، خبر تولید کند تا بتواند برای همگان مفید و قابل

 ياولیماک کردیرو داشتن از زیپره. 4-2-9

رسانه اسلامی نباید برای رسیدن به اهدافش هرچند مقدس، به مخاطب خود دروغ 
د و یا حتی بخشی از حقیقت را از او پنهان کند. چنین کارهایی در صدر اسلام بگوی

اسلام خدشه  نسبت بهتوسط برخی از حاکمانِ نااهل صورت گرفت و به دید مردم 
ه است جناب ابوالحسن عامری نقل کرد ازابوریحان بیرونی این مطلب را وارد کرد. 

هند برقرار  پرستِاری با سلاطین بتتج ایرابطه ،که وقتی معاویه به حکومت رسید
دست زمین بهسلاطین مغرب های خصوصیِکدههایی که از بتهمین بتاو  .کرد

وسیله کشتی از قسمت شامات به سلاطین هند منتقل به و مرصع کرد ،مزین کرد ،آورد
یک  (.30، ص. 1376 ،یرونیبفروشی کرد )بت و درواقع گرفت یکرد و پول زیاد

وقتی پیامبر وارد که طور رسمی بت فروشی کرد؛ درحالیبهها مسلمان خلیفه رسمیِ
ها را ایستد و بتمی السلام(یهعل) علیحضرت دوش ایشان  رویشد، مسجدالحرام 

. رسانه اسلامی نباید از هر کنندشیبه دفن میبر باب بنیبرا آنها را در شکند ومی
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خود استفاده کند و نگاه ماکیاولی داشته باشد؛ چراکه  ای برای انتقال مفاهیموسیله
دسترس نخواهد بود. هرچند گاه از مسیر گناه و عصیان، قابلبندگی و رضای الهی هیچ

ها برای دستیابی به اهداف خود به هر وسیله که شاید در فضای رقابتی، سایر رسانه
در رسانه اسلامی هدف  ممکنی هرچند مشروع و اخلاقی یا غیر آن متوسل شوند، ولی

های مورداستفاده دقت رو باید به ابزارها و روشکند و ازاینوسیله را توجیه نمی
 ای ناپاک شود.زیادی داشت تا مبادا در راه نیل به هدفی مقدس مبتلا به وسیله

 يطلبو شهرت ایر از زیپره. 4-2-10

ن دهد تا جایگاهی در کند که وی خود را میان مردم نشافرد ایجاب می گاهی شغلِ
تر، بروز این آفت بیشتر است. آفت مهم ویژه در موقعیت اجتماعیِقلوب افراد یابد؛ به

نکوهیده ذات اقدس ، معنای شرک به ذات ربوبی و همه اقسام آنطلبی بهریا و شهرت
چون شرک، غایت (. 142)نساء، « قَلِيلًا إِلَّا اللَّهَ يَذْكُروُنَ وَلَا النَّاسَ يُراَءُونَ»... ؛الهی است

یافتن برای منزلت کوشد عقاید و اعمالش رامی آنکهزیرا  ؛سازدعمل را دگرگون می
. بلکه درپی تحسین خلق و تمجید مردم است ؛میان مردم انجام دهد، هدف الهی ندارد

 و و مردم نگاه خاص به ایشان دارندهستند چنین جایگاهی دارای  کارکنان رسانه
. پس باید همواره خالصانه برای خدا باشندمیاز دیگران در معرض این خطر بیش 

آنان باید دارای مراقبه دائمی باشند تا مبادا از توجه  .یفه کنندوظانجامظاهر شوند و 
به ذات اقدس الهی غافل و تنها به سخن مردم مشغول شوند. اگر رسانه در جامعه 

های یت کرده و خود را ملزم به رعایت شاخصهاسلامی، چنین الزامات اخلاقی را رعا
ها تبدیل به ابزاری برای رشد و تعالیِ رسانی توسط این رسانهشده بداند، امر اطلاعبیان

 افراد در جامعه اسلامی خواهد شد.

 یریگجهینت و بحث 

شده، های انجامنظر قراردادن سایر پژوهشدر پژوهش حاضر تلاش شد تا با مد
های ترین نکات این حوزه پرداخته شود و خلأجامع به مهم صورتبه الامکانیحت

های بدیلِ تأمین آگاهیهای خبری ازجمله مراجع بیموجود پرُ شود. امروزه رسانه



 221     و دیگران(  شریفيسیدمهدی ...  )ياسلام یهارسانه ياخلاقو الزامات  فیوظا یيشناسا
 

 

عمومی و اخبار برای مردم هستند و تأثیر زیادی بر ابعاد مختلف زندگی جوامع دارند. 
های فردی و اجتماعی دانش عمومی و آگاهی از حوادث، از عوامل مؤثر بر انگیزش
. باشندی میافکار عمومدر جریانات مختلف اجتماعی، سیاسی و فرهنگی و هدایت 

طرز های قضاوت در امور مختلف بهشاخصههمچنین الگوهای ذهنیِ ادراک مسائل و 
های خبری ها است. با چنین جایگاه مهمی که رسانهتوجهی متأثر از خبر رسانهقابل

های اخلاق اسلامی بتواند زدن به آموزهدارند، امید است که شناخت صحیح و چنگ
ت ها را از غفلت، جهالت و انحراف رهایی بخشد و به صراط مستقیم و حقیقانسان

شدن و سعادت رهنمون سازد. اخلاق اسلامی آن گوهری است که بستر و زمینه خوب
کند. در پژوهش حاضر به برای رسانه، کارکنان و مخاطبان آن فراهم می زمانهمرا 

 رسانی پرداخته شد.ها در حوزه خبر و اطلاعوظایف و الزامات اخلاقیِ رسانه
د به وظایف و الزاماتِ احصاشده در ای است که نخست خورسانه اسلامی، رسانه

سمت حوزه خبر، متصف باشد و در مرحله بعد با عمل و سخن خود مخاطب را به
همبستگی و  باوجودشده تخلق به همین اخلاق دعوت کند. وظایف و الزامات مطرح

شود. وظایف قرابت خاصی که دارند، ولی خط ممیزه ظریفی بین آن دو دیده می
-ها است و بهزه خبر، بیشتر مربوط به اخلاق کارکردیِ رسانهاحصاشده برای حو

اخلاق اسلامی وظیفه  ازلحاظکند که یک رسانه خبری دیگر به این اشاره میعبارت
دارد تا این وظایف و کارکردها را در خود ایجاد کند. از طرف دیگر الزامات 

ه خود رسانه در راه شده در حوزه اخلاقِ نفسی قرار دارد؛ یعنی اخلاقی کبرشمرده
جانبه ها متصف باشد. باید دقت کرد که توجه یکعمل به کارکردهای خبری باید بدان

به هرکدام از وظایف یا الزامات، رسانه را از اعتدالِ مطلوب نظام اخلاق اسلامی دور 
خواهد ساخت؛ زیرا عمل به وظایف اخلاقی بدون رعایت الزامات خاص آن و 

کدام یچهسوی تحقق وظایف، مات اخلاقی بدون حرکت بههمچنین رعایت الزا
نگری موجب انحراف رسانه جانبهبسا این تکاثربخشیِ لازم را نخواهد داشت و ای

 نیز خواهد شد.
 روشناییِ به را جهل تاریکی که باشد نوری تواندمی اسلامی جامعه در اخبار رسانه

 بینش و اسلام کند کهراهنمایی می یانسان آن سمتکند و مخاطب را بهمی تبدیل فهم
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 ریزیبرنامه طوری باید اسلامی آورد. رسانه وجود خواهد آن را بهمی اسلامی انقلابیِ
 و کند دعوت و ترغیب دین به را آنان رسانه، به غیردینداران جذب ضمن که شود
 طرف از. دارد دین به آنان جذب برای که ای کمک گیردالعادهفوق قدرت از کند سعی
 دینداریِ در را آنان که باشد داشته دینداران هایی برایبرنامه دینی باید رسانه دیگر،
 دینی رسانه هایمشخصه از لذا آورد؛ بار نخبه و عالم و کرده محکم و قدمثابت خود

رسانی این است که صاحبان اصلی آن عالمان هستند، ویژه در حوزه خبر و اطلاعبه
ای چنین رسانه دارد و نتیجه آن گسترش عقلانیت در جامعه است.علم در آن حاکمیت 

ها سمت خوبیگری کرده و بهالله است که در مقابل انحرافات، اصلاحدر حکم بقیه
گیریِ تام از قرآن، رسانی با بهرهای در اطلاعاست که چنین رسانه . لازمکندهدایت می

رار داده و به تبیین نگاه انسان به دنیا های خود قهدف آفرینش انسان را محور فعالیت
است، تنها منطبق بر معیار  شدهدارای عملکردی متقن و حساب بپردازد. این رسانه

ورزانه به دور است، علم های نفسانی و غرضداریعدل و انصاف است و از جانب
له یافتن به اهداف خود به هر وسیو عمل در آن ملازم یکدیگر هستند و برای دست

شده نیز حساس ی و پاکیِ ابزارهای انتخابدرستبهشوند، بلکه ممکنی متوسل نمی
 شأن و کرامت به احترام برشمرد، دینی رسانه برای توانمی که دیگری ویژگی هستند.

کلی رسانه طورها است. بهملت تحقیرعدم خصوصیِ افراد و انسانی، حفظ حریم
 دهدمی سوق معنویت و دین سویبه را آنان انسانی، اصول به دادنکرامت اسلامی با

 .کند ای پیداچنین رسانه در را خویش شدهگم غیرمغرض، العقلِسالم مخاطب تا
پژوهش،  این در که است هاییویژگی ترینمهم ازجمله گفتهپیش هایویژگی
 دینی هایلازم است که رسانه پرداختند. آن تبیین به اسلامی دیدگاه با نویسندگان

انداز و اهداف خود را بازبینی و در صورت نیاز تصحیح کنند. اساس چشمبراین
توانند به تدوین و ابلاغ منشور اخلاقیِ ویژه خود بپردازند. فرایندهای ها میرسانه

های آموزشیِ اساس اصلاح شود. باید طی دورهانتخاب، تهیه و ارائه خبر نیز باید براین
الزامات اخلاقی به آگاهی تمام کارکنان رسانه برسد تا آنان در  متناسبی این وظایف و

وجودآمده، آماده کاربست این اصول های بهطول زمان به اقتضای تزاحمات و چالش
تک کارکنان رسانه و مراجعه باشند. در کنار این، خودسازی و تربیت اخلاقِ فردیِ تک
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تخلق به فضایل و دوری از رذایل،  و مشورت دائمی آنان به مربیان اخلاقی و درنهایت
رسانی است. خبر و اطلاع ینهدرزمسازان ضروری استقرار چنین نظام اخلاقی از زمینه

اندیشی با حضور کارکنان رسانه و عالمان از طرف دیگر برگزاری سلسله جلساتِ هم
سازی هرچه اخلاق اسلامی، برای تعمیق و تحکیم اصول اخلاقیِ ذکرشده و نزدیک

رسانی بسیار مفید خواهد شتر آنها به مسائل و نیازهای کاربردیِ عرصه خبر و اطلاعبی
اندازیِ واحد پژوهش و مطالعه مختص امر اخلاقِ خبر و توانند با راهها میبود. رسانه

رسانی در راستای توسعه نظری و بروزرسانیِ مطالعات این حوزه، جهت بررسی اطلاع
های مختلف، پاسخگویی روزآمد و بهتر به نیازها در موقعیتو ارزیابیِ عملکرد رسانه 

نظام ارزشیابیِ عملکرد  زمانهمو پیشگیری از انحرافات احتمالی در آینده گام بردارند. 
تواند از ابزارهای مفیدِ ای میهای رسانهها در سازماندهیِ ملهم از این آموزهو پاداش

 استقرار این نظام اخلاقی باشد.
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 .مشهور: قم. یدشت محمد: ترجمه. البلاغهنهج(. 1379) نیحسمحمدبن ،یالرض فیشر
 .سایت: تهران. یونیزیتلو سمیژورنال(. 1397) نیافش ،یدیام و یدمهدیس ،یفیشر

 .یاسلام ارشاد و فرهنگ وزارت: تهران. خبر(. 1379) ونسی شکرخواه،
 .الحیدریه: تهران. 8(جلد) اربعه اسفار(. 1379) میابراهبنمحمد ،یرازیش نیصدرالد



 225     و دیگران(  شریفيسیدمهدی ...  )ياسلام یهارسانه ياخلاقو الزامات  فیوظا یيشناسا
 

 

 موسوی محمدباقر: ترجمه. المیزان تفسیر ترجمه(. 1374) نیدمحمدحسیس ،ییطباطبا
 .اسلامی انتشارات دفتر قم، علمیه حوزه مدرسین جامعه: قم. همدانی

: ینترنتیا گاهیپا در(. 3) رسانه و نید(. 1388) عبدالرسول دیس ،یالهدعلم
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 مؤسسة: بیروت. والأفعال الأقوال سنن فی العمال کنز(. 1981) علی المتقی، علاءالدین
 .الرسالة

 و غالب یهادگاهید یبرخ خبر و رسانه(. 1393) داود ،یانارک ینعمت و اکبریعل ،یفرهنگ
 .مایصداوس دانشگاه: تهران. یانتقاد

 یهاآموزه بر دیتأک با یرساناطلاع و خبر حوزه در رسانه اخلاق(. 1393) ثمیم ،یقاسم-
 .104-83 .صص، 7 سال ،بیست و چهار شماره. اخلاق نامهپژوهش. ینید

 .هیاسلام: تهران. یمصطفو جواد: ترجمه. یکاف اصول(. 1369) عقوبیبنمحمد ،ینیکل
: یارسانه اخلاق اصول و مطبوعات توسعه: یارسانه اخلاق (.1378) بهروز ه،یگرانپا
چهل،  شماره. رسانه. مطلوب یارسانه کردیرو ؛ییگرامردم و ییگراتوسعه یی،گراتیمعنو
 .38-31 .صص ،10 سال

 .94-75 .صص ،18 سال، 69 شماره. رسانه .رسانه و فرهنگ ن،ید(. 1386) عبدالله ان،یویگ

 .هیاسلام: تهران. یبهبود محمدباقر: ترجمه. الأنوار بحار(. 1386) محمدباقر ،یمجلس
 مؤسسه: قم. یخیش درضایحم: ترجمه .الحکمه زانیم(. 1389) محمد ،یشهریر یمحمد

 .ثیدارالحد یفرهنگ یعلم
 . تهران: دار الکتب اسلامیه.تفسیر نمونه(. 1380مکارم شیرازی، ناصر؛ جمعی از نویسندگان )

 انات،یب( )ره) ینیخم امام آثار مجموعه: امام فهیصح(. 1385) اللهدروحیس ،ینیخم یموسو
: تهران(. یجلد دو و ستیب دوره) (.هانامه و یشرع اجازات احکام، ها،مصاحبه ها،امیپ
 .ره() ینیخم امام آثار نشر و میتنظ سسهؤم

سال  هشتم، شماره. رسانه. روزفریپ فرانک: ترجمه. خبر هیته و خبر(. 1370) رالف ن،ینگر
 .41-32 .صص، 2
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