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 مقدمه -1

رای اولین  ب  آن  مستنداتها در طول قرن گذشته بوده است و از زمانی که  پذیرترین فعالیتگردشگری یکی از انعطاف 

طبیعی، رکود اقتصادی    مخاطراتدر برابر نیروهای منفی مانند تروریسم،  ، قدرت ایستادگی گردشگری را  آوری شدند بار جمع 

در سطح جهانی، صنعت    .(Butler, 2020: 664)است  داد، زیرا همواره به رشد مداوم دست یافتهو حتی جنگ نشان  

های کلیدی اقتصاد جهانی است که سهم بسزایی در ایجاد شغل، تولید درآمد و رونق اقتصادی  یکی از بخش   گردشگری

درصد    1۰.۴، بخش گردشگری  2۰1۸( گزارش داد که در سال  WTTC)گردشگریبرای مثال، شورای جهانی سفر و   دارد.

و   داخلی جهان  ناخالص  تولید  این، درآمدهای   ۶.۵از  بر  داد. علاوه  اختصاص  به خود  را  از کل صادرات جهانی  درصد 

افزایش یافت    2۰1۸ل  تریلیون دلار آمریکا در سا  1.۶۵به    2۰۰۵میلیارد دلار آمریکا در سال    ۸11المللی از  گردشگری بین

 & Bazargani) افزایش یافت.  2۰1۸میلیارد در سال    1.۴به    2۰۰۵میلیارد در سال    ۸23تعداد گردشگران خارجی از    و

Kilic, 2021: 74ای در بهبود وضعیت کسب و کارهای حاصل  نقش عمده  گردشگری  ،(. با توجه به ماهیت چند بعدی

  ( Dwyer et al, 2009:63-74; Atelievic, 2007: 309)یزبان ایفا می کند.و در مجموع توانمندسازی جامعه م  از آن

ای و محلی می علاقمند به بررسی گردشگری در سطوح مختلف ملی، منطقه  ، به همین علت پژوهشگران و متخصصان

توانند از براساس مقصد، انواع مختلفی از گردشگری وجود دارد که گردشگران می    (Albalate et al,2009:1) .اشندب

ها لذت ببرند، از جمله می توان به گردشگری شهری، گردشگری ساحلی، گردشگری طبیعت و گردشگری مذهبی  آن

   اشاره کرد.

سراسر جهان  در  های گردشگری در گذشته و حال  ترین گونهترین و پررونقگردشگری مذهبی در زمره قدیمی     

ر حال حاضر گردشگری مذهبی توانسته است در متن گردشگری رسد. داست و قدمت آن به قدمت فرهنگ دینی می 

های گردشگری مذهبی هر ساله بیش که مکان (. به طوری117-11۶: 139۰جهانی جای گیرد)ابراهیم زاده و همکاران، 

های مطالعات مذهبی،  های خاص گردشگری مذهبی توجه محققان حوزهکنند. ویژگیمیلیون بازدیدکننده جذب می  3۰۰از  

 .استشناسی و گردشگری را به خود جلب کردهروانشناسی، اوقات فراغت، جامعه 

ترین محور گردشگری مذهبی کشور محسوب  استان خراسان رضوی به واسطه وجود مرقد امام رضا )ع( عمده    

خیریه خراسان رضوی بقعه متبرکه وجود دارد که زیر نظر سازمان اوقاف و امور    ۴۰3ر این استان  علاوه بر این، دشود.  می 

آبادی)اعم از روستا و مکان( واقع اند )اداره بقاع  سطح بقعه در  3۵۶شهری و نقاط  بقعه در  ۴7از این تعداد  .شونداداره می 

بقعه متبرکه   19(. شهرستان مشهد به دلیل وجود بارگاه امام رضا )ع( و  1391سازمان اوقاف و امور خیریه خراسان رضوی،  

های تاریخی و طبیعی دارای قابلیت  امامزادگان در روستاها و مسیرهای منتهی به شهر مشهد همراه با جاذبهمنسوب به  

با توجه به حجم بالای گردشگران و وجود بقاع متبرکه در روستاهای واقع .  باشدزیادی برای توسعه گردشگری مذهبی می 

ز فرصت حضور و توقف گردشگران)هرچند کوتاه( در جهت  در مسیر ورودی شهر مشهد، استفاده و بهره برداری مناسب ا

برای بررسی نقش عوامل مکانی در توسعه گردشگری مذهبی در  در این میان،  توسعه نواحی روستایی ضروری است.  

  تغییرپذیر و غیرقابل تغییر تقسیم   ن این عوامل را به دو گروهتوامناطق روستایی باید چندین عامل را در نظر داشت که می 

با برنامه ریزی برای عوامل تغییرپذیر، اثرات نامطلوب عوامل تغییرناپذیر را کاهش داد. در پژوهش حاضر عوامل   و  نمود  

توپوگؤم  7  شاملفضایی    -مکانی بقعهلفه: وضعیت  قرارگیری  محل  و  فاصله  راه،    رافی،  کیفیت  و  تغییرناپذیر(  )عوامل 
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روستایی که به لحاظ موقعیتی   ،)عوامل تغییرپذیر( هستند. به عنوان مثالهای طبیعی و تاریخیامکانات گردشگری و جاذبه 

توان با فاصله را تعدیل نمود. همچنین میثابت  ای  عامل  جادهتوسعه کیفی شبکه  توان با  ، می داردفاصله زیادی با شهر  

 ود. را افز داری اش به مقصد  و وفا، ماندگاری گردشگر  اولویت دارهای گردشگری  و تقویت امکانات و زیرساخت استقرار  

فضایی    -موضوع قابل تأمل در پژوهش حاضر این است که اغلب روستاهای مورد مطالعه به دلیل موقعیت خاص مکانی

زائرین شهر مشهد از طریق   -درصد گردشگران  7۰حدود  باشند و از آنجا که  های شهر مشهد میدر مسیر اصلی ورودی

لازم است به منظور بهره برداری از این ظرفیت عظیم در نواحی روستایی به ویژه  لذا  کنند،  های زمینی مسافرت می راه

درخور توجه    فضایی  -عوامل تغییرپذیر مکانی  شرایط لازم را  فراهم آورد. در این رابطه  متبرکه  وستاهای دارای بقاعر

با توجه به مباحث مطرح شده    اد نماید.موجبات جذب گردشگر را در مقیاسی قابل ملاحظه ایج  بیشتری هستند زیرا  قادرند

به چه میزان بر متبرکه در حوزه نفوذ گردشگری مشهد فضایی بقاع  -: عوامل مکانیعبارت است ازسوال اساسی تحقیق 

 توسعه گردشگری مذهبی تأثیر دارند؟

 ای هینظر  یمبان -2

 ,Costaاشتغال و رشد صادرات است. )  یبرا  ژهیبه و  یو اجتماع   یتوسعه اقتصاد   یبرا  ی دیکل  تیفعال  کی  یگردشگر 

است. براساس گزارش سازمان  داشته  یدر اقتصاد جهان  یاسهم عمده  یدر دهه گذشته، صنعت گردشگر (  652 :2020

دلار فراتر رفت، پس   اردیلیهزار م  1.7از    2۰1۸  الدر س  یالمللنیب  ی، حجم کل صادرات گردشگر (2۰19)  یجهان  سمیتور

. نقش  شودی را شامل م  ی درصد از صادرات خدمات جهان  29و    ی درصد از صادرات جهان   7که    دار، ی رشد پا  یالاز نه سال متو

 ی ها. در سال دهدی را نشان م  یگردشگر   یتقاضا  قیجامع و دق  لیبه تحل  ازی در اقتصاد امروز ن  یمهم صنعت گردشگر

 (. Li & Wu, 2019است. )صنعت به خود جلب کرده  نیرا از ا یشتر یتوجه ب یگردشگر  ینیبشیپ ر،یخا

در جهان    یحیتفر   یها  تیفعال  نیاز مهمتر   یکیبه    ، یزندگ  یبا بهبود استانداردها  ر،یاخ  یدر سال ها  یگردشگر 

  تواندی در توسعه م  دیراهبرد جد  کیعنوان به  یحال گسترش گردشگر   نیدر ع (Lu et al,2016: 743شده است)  لیتبد

  ک ی و (Ramsey & Schaumleffel, 2006: 6) دینما فایا ر یگردشگرپذ یاقتصاد کشورها یمتنوع سازدر  ینقش مهم

  .( Sarhan,et al, 2016:24باشد) یبه اهداف توسعه مل یابیدست یابزار مناسب برا

  ن یتر ی میاز قد  یکیکه    است  یمذهب  یدارد گردشگر   نهیر ید  یقدمت  یکه در سطح جهان  یاز انواع گردشگر   یکی

متنوع از بازار   یاندهیتوجه، در حال تحول، در حال رشد و به طور فزادهنده بخش قابل است و نشان   یاشکال گردشگر 

-Alvaradoآغاز شد )  19۵۰در حدود سال    یمذهب  یشگر .  مطالعه گرداست (Ilieve, 2020: 132)یجهان  یگردشگر 

Sizzo et al, 2017: 14 )  یاز اماکن مذهب  داریاست که شامل د  یگردشگر   یاز اشکال عمده  یکی  یمذهب  ی گردشگر  

کشور،    کیاز اماکن مقدس در    یگردشگران مذهب  دی(. بازد۸۵:  13۸7  انه،یچ  یدر یاست)ح  یو مذهب  ینید  ضیو انجام فرا

بزر قابل  یگبازار  بس  یتوجهاست که سهم  درآمد  کل  یاریدر  دارد.  مقبره  ساها،یاز کشورها  معابد،   ها، سهیها، کنمساجد، 

  ی مذهب   ی. گردشگر کنندی صدها و هزاران گردشگر را در سراسر جهان به خود جلب م   یمذهب  یهامکان  گر یها و دگردونه

 & Mubarak)  شودیگسترده م  یمذهب  یهاییگردهما  هخاص به طور کامل در حال نوسان است و منجر ب  یهادر ماه 

zin, 2020: 101786   )که    باشدی م   یتنها گونه گردشگر   یمذهب  یاست که گردشگر   نیا  نه،یزم  نینکته قابل توجه در ا
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 یتعداد گردشگران مراکز مذهب  ییفصل و تحولات آب و هوا  راتییکه با تغ  یبه طور   دینمایغلبه م  ییبر موانع آب و هوا

سفر، از نوع   یهات یدرصد از فعال  2۵از    شیکه جهان ب  شودی زده م   نی(.  تخم13۴:  13۸۴زاده،    ی)منششودینم  ر ییتغ  دچار

گردشگر است  یمذهب  یگردشگر  سازمان  گزارش  براساس  گردشگران    27حدود   (WTO, 2017)یجهان  ی.  از  درصد 

  33۰تا    3۰۰  نی است که سالانه بزده شده  نی. تخمکنندیم   سفر   یارتی و مقاصد ز  یمذهب  لیمانند دلا  یل یبه دلا  یالمللنیب

  ی مذهب  یو مل  یالمللنیسفر ب  ونیلیم   ۶۰۰که مجموعا    کنندی سفر م  یمقاصد مذهب  نیتر کننده به برجسته  دیبازد  ونیلیم

 (Heidari, et al. 2020: 2در جهان است.)    انیهودیو    هایی مسلمانان، هندوها، بودا  ان،یحیمس  یارتی ز  یهابه مکان 

  ی حوال  نیممتاز از زم  نیزم  یا»بقعه« پاره  نیدر فرهنگ مع.  رودی در کشور عمدتاً با واژه بقعه به کار م  یمذهب  یگردشگر 

مقام،    یجا  ن،یدر آن قرار گرفته باشد، است. همچن  یارتگاهیکه ز  ینیمدفن متبرّک، قطعه زم  ن،یمزار ائمه و بزرگان د 

که    ییهانی)ص( زم  امبر یشده و جمع آن بِقاع است. بنابر فرموده پ  اد ی  یعمارت خانه و سرا  ،بنا  نیصومعه، خانقاه و همچن

اماکن    نیاساس، به ا  نیآن ممتاز و متبرّک است و بر هم  یحوال  یهانیقبور سادات و امام زادگان در آن قرار دارد، از زم

 (. 1۵-1۴: 1391پور:  ی )نادعل  شودیمقدسه، بقاع متبرکه گفته م

  ، یدیو سف  یدیاند )سفکرده  فیها تعر جامعه  ییمذهب در سازمان فضا  راتیتأث  یمطالعه مذهب را    یایجغراف  نیهمچن

و تعلق وجود دارد )حاصل طلب،    تیمذهب، مکان، هو  نیب  یاده یچیکه ارتباط پ  دهدی (. مطالعات نشان م۶27  ؛1391

ها  محراب خانه   ها،ارتگاهی کوچک و بزرگ مانند ز  ی فضاها  تواندی است که م   یارتباط مکان بخش مهم   نی(. در ا2۶؛139۰

  ؛ ،ی ساخته شوند)رحمان  یخیها، مساجد و اماکن بزرگ و تارها توسط انسان مانند پرستشگاه آن   یها باشد که بناو قبرستان

 ز یفتار نر  نیا  ی هااب برخوردار است و بازت  یی و فضا  ییای است که از ابعاد جغراف  ی انسان  یهارفتار گروه  ی(. گردشگر ۸2

  ی و ادار  یاسیس   یها و ساختارهاها امروز در قالبو مشترک انسان  یرفتار جمع  نی. اسازدیرا متأثر م  ییایجغراف  یفضا

نوع   گر ید  یرا بر عهده دارند به عبارت  ینقش اصل  نهیزم  نیها در او حکومت  شودیو کنترل م  تی و هدا  ردیگی شکل م

  ،یبگذارد )خسرو  ییایجغراف  یبر فضا  یمتفاوت  یرهایتأث  تواندی ها مو اقدام آن  میتصم   ز یو ن  اهدولت   یگذار   استینگرش س

گردشگر۴۸:  13۸۶ پهم  ی(.  با  اجتناب  ر یمس  مودنیزمان  به طور  خود  برنامه   یر ی ناپذتوسعه  کانون  و    یی فضا  یز یربه 

 یدر مقصد و منطقه  یدیشد  راتیی تغ  جاد یا  تیقابل  یگردشگر   یهارساخت یز  یکالبد   یشده است. توسعه  لیتبد  یاقتصاد

)ض  زبانیم داراست  انگ129:  13۸۸  ،ییایرا  مذهب  لذا  مکان  یبرا  یمهم  زهی(.  و  و    یمذهب  یهاسفر  زائران  که  است 

  یداخل   یاز گردشگر   یتوجهبخش قابل   یمذهب  ی. همانطور که قبلا عنوان شد گردشگر کندی را جذب م   یادیگردشگران ز

ب تش  یالمللنیو  گردشگردهدی م  لی کرا  گردشگر   یمذهب  ی.  توسعه  به  کمک  بر  اقتصاد  یعلاوه  رشد  ارتباطات    ،یو 

  ک ی   یمذهب  یگردشگر  نی. بنابراکندی م  جاد یرا ا  زبانیگردشگران و جوامع م  نیب  یو اجتماع  یمذهب  ، یاسیس  ،یفرهنگ

 (.lin, 2021: 1)است.  یچند بعد دهیپد

توان به عوامل   ی باشند که م   یمحسوس و نامحسوس تجربه مقصد، موثر م   یهامولفه  ،یمذهب  یتوسعه گردشگر   در

 Patwardhanمجدد اشاره نمود)  دی بازد  یبه مکان، انتخاب مقصد، و قصد / وفادار  یدلبستگ  ت،یچون رضا  کنندهنیی تع

et al. 2020: 2.)  که از   یاست افرادثابت شده    یمذهب  یگردشگر   یهازهینگا  یهایدگیچیحال، در پرداختن به پ  نیبا ا

  شوند، ی نم  تیها هداو اسناد آن   یمانند موسسات مذهب  یمنحصرا توسط عوامل خارج   کنندی م   دیبازد  یمذهب  یهامکان

.) ردتوان از آنها نام ب  یم   ییفضا  -یباشند که در قالب عوامل مکان   یموثر م  یدر توسعه گردشگر  ز ین  یگر یبلکه عوامل د
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Terzidou, et al. 2018: 55.) امکانات، تسه  یامجموعه  یحال ساختار گردشگر   نیدر ع عناصر    ن،یو قوان  لاتیاز 

  باشند ی م  یگردشگر   یهاها و سازمانحمل و نقل، شرکت   .فروش(   و  ی دفاتر خدمات مسافرت  ، ییرایپذ  ، یاقامتنظیر  )  ی خدمات

را در مقصد برآورده    یگردشگر   یهااز یو ن  لیمکان را تشک  کی  یگر گردش  ستمیها به عنوان عرضه، سکه به همراه جاذبه 

تنوع،   ت،یاعتبار، ماه  ت،یطرف متأثر از اهم   کیهر مکان به نوبه خود از    یساختار گردشگر   یهایژگ ی. البته وسازندی م

 یفرهنگ  ، یاجتماع  یهایژگیمتأثر از و  گر یخود و از طرف د  ی مکان  یهاو...(جاذبه  ی تجار  ،یفرهنگ  ، ینقش و کارکرد )مذهب

 ،یمنطقه گردشگر   کی  یکارکرد گردشگر   نیو گردشگران است. همچن  یساکنان محل  ی( و اقتصادیاعتقاد  ی)باورها

  ست یز  ،یاجتماع  ،یمختلف اقتصاد  یهانهیدر زم  یگردشگر   ستمیاست که در بخش عرضه )مقصد( در س  ینسبت و سهم

 . ردیقرار گ ی ابیمورد ارز داری وسعه پابه ت یابیدست  یبراآن  دهیفا -نهیهز  د یکه با کندی م  افتی در یطیمح

  یی ا یپو  یاست که در بخش عرضه )مقصد( در راستا   یمنطقه نسبت و سهم  کی  یکارکرد گردشگر   گر یعبارت د  به

 ی گردشگر   یهاو تنوع جاذبه  تیبر اساس نقش، اهم  ی. مناطق گردشگر دینمای نقش م  یفایآن مکان ا  یگردشگر   ستمیس

برنامه    یسمت و سو  ت،یبه فرد و پراهم  حصر من  یها. جاذبهدهندی از خود نشان م  یمتنوع و مختلف  یخود، کارکردها

از شهرها و مناطق روستامکان   ن یا  یگردشگر   یز یر )اعم  را  از    یبعض  یگردشگر   یها. جاذبه کندی ( مشخص مییها 

تحت   ر یروستا را به طور چشمگ  یاصل  ها کارکردجاذبه   نی صرف و ساده است. ا  یگردشگر   یهاروستاها فراتر از جاذبه

 (.۴1: 13۸۶ ، یخوزان ی)قاسم  دهندیخود قرار م ر یتأث

  ی هاو آستانه  یکیز یو ف  یتحمل اجتماع  تیخدمات مرتبط در مورد ظرف  ، یگردشگر   ییو فضا  یکیز یف  کردیرو  در

دانان بر تأمل نسبت به    یجغراف  کردیرو  نی. در اباشدیم   دیمورد تاک  راتیی تغ  یفرارو  یهات یو محدود  یطیمح  ستیز

گردشگر  مقاصد  افول  و  )رو  یتکامل  بازار  با  رابطه  منابع  یداقتصا  کردیدر  و  تاکیی فضا  کردی)رو  هیناح  کی(    د ی( 

است.   یگردشگر   طیها و محنظرات خود، مکان   هیدر توج  ایجغراف  دات یاز تأک  یکی(.  79-7۸:  13۸۶  ،ییروزجایاند)فکرده

و    ییفضا  عیها با توزمکان  لاتی و تسه  یو در مقصد خدمات رفاه  شودیشروع م  یمحل  یگردشگر   لهیحرکت مردم به وس

تغ  هارنامهب  یکیز یف اقتصاد و فرهنگ جامعه  نژاد،  آوردی م   دیپد  یراتییدر    ی ( مدل مفهوم2(. شکل)۴۸-۴۶:  13۸۶)قره 
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 ق یتحق یمدل مفهوم  -1 شکل

 

ی  نواحی روستایی کشور تحقیقات زیادی انجام شده است که بیشتر در ارتباط با »توسعه در زمینه گردشگری در    

روستایی« و تأثیر آن بر ابعاد اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی است. اما مطالعات محدودی به بررسی »گردشگری مذهبی«  

ی مذهبی بر شهر بوده است و تعداد کمی به  اند که البته این تعداد محدود بیشتر در ارتباط با شهر و تأثیر گردشگر پرداخته

فضایی و نقش آن بر گردشگری    -اند. با موضوع »عوامل مکانیبررسی گردشگری مذهبی در نواحی روستایی پرداخته 

ای مشاهده نگردید. تحقیقات انجام شده پیرامون گردشگری مذهبی به سه دسته عمده قابل تقسیم هستند  مذهبی« مطالعه

 صه عبارتند از:که به طور خلا

المللی، دانشمندان انداز بیندسته اول تحقیقات پیرامون »مفهوم گردشگری مذهبی، ابعاد و ...« است که در چشم

درباره   -انسان شناسان، جامعه شناسان، اقتصاددانان، جغرافیدانان، اکولوژیست ها و پزشکان    -های مختلف  زیادی از حوزه

 ,Alvarado-Sizzo et alاند)های مختلف تحقیق کردهفرقه در رابطه با  سر جهان و  زیارت و گردشگری مذهبی در سرا

ممسنی« تقوایی  نورآباد شهرستان موردی مذهبی مطالعه گردشگری توسعه بر  توان به مطالعه »تحلیلیکه می   (14 :2017

همکاران) »تحلیل13۸۸و  و  تحقیقات از ایران)فراتحلیلی در  مذهبی  گردشگری کارکردی  (،  فیروزجائیان  موجود(« 

 Religious site as«،  (13۸9های گردشگری زیارت در ایران« نهاوندی و نعمتی)(، »تهدیدها و فرصت 1393همکاران)

tourism attraction in Europe  « لی نولان و سیدنی نولان «  Forms of religious tourism« (،  1992)1ماری 

چد  آیری  » ,Religion and Religiosity: A Holy MessTourism«(،  1999)  2راینز  و    &(2۰۰3)۳بوتر 

»Challenges of religious tourism in Palestine«   در این مطالعات به    .( اشاره نمود2۰11)۴بدریانی و سلیمانی

 
1 Mary Lee Nolan &  Sidney Nolan 
2 Gisbert Rinschede 
3 Ben-Gurion Richard Butler and David Airey    
4 Badaruddin Mohamed and Jafar Suleiman 

 جاذبه طبیعی جاذبه تاریخی امکانات کیفیت راه موقعیت بقعه فاصله  توپوگرافی

 فضایی بقاع متبرکه -عوامل مکانی

 عوامل تغییر پذیر عوامل تغییرناپذیر

 رویکرد فیزیکی و فضایی

 توسعه گردشگری مذهبی
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ارائه    مباحثی همچون تحلیل ارتباط بین دین، دینداری و گردشگری مذهبی و بیان اشکال مختلف گردشگری مذهبی،

های مدیریت، گسترش فضا در اماکن مقدس، امکانات  راهکارهای جدید برای محافظت از اماکن مذهبی، بیان استراتژی

توانیم شاهد احیای فضاهای  دهد که با برنامه ریزی صحیح می اند. نتایج مطالعات مذکور نشان می ها پرداختهو زیرساخت 

 گردشگران مذهبی باشیم.  مذهبی و پیرامون و محیطی مناسب جهت جذب 

موارد زیر توان به  دسته دوم تحقیقات پیرامون »گردشگری مذهبی در نواحی شهری« است که در این زمینه می

کرد:   فرهنگی گردشگری توسعة هایظرفیت بر  »تحلیلی  اشاره  و   شهر  کلان مذهبی  آبادی  شاپور  احمدی  قم« 

 شهر  :موردی یمذهبی مطالعه گردشگری بر  تأکید با  گردشگری، ی توسعه استراتژیک ریزی  (، »برنامه139۰سبزآبادی)

زاده و همکاران) ابراهیم   » پایدار   یتوسعه قطب ترینمهم زیارتی و دینی گردشگری ویژه به (، »گردشگری139۰قم 

 ضرورت و فرهنگی -یمذهب گردشگری کارکرد و ( و »ساختار139۰کاشان« فلاح تبار و مدیری) شهر  موردی یمطالعه

 مذهبی قادر اند که گردشگریبه این نتیجه رسیدهکه    (13۸۶مشهد« مومنی و همکاران ) کلانشهر  در  مدیریت یکپارچه 

های طبیعی و تاریخی در  توان با تقویت جاذبه می   وکند   جذب  خود به جهان سراسر  و ایران از را گردشگران زیادی است

فزایش داد. همچنین گردشگری مذهبی علاوه بر اثرات مثبت اقتصادی،  اهای مذهبی ماندگاری گردشگران را  کنار جاذبه 

 هایزیرساخت  است که بهبود فرهنگی مواجه اجتماعی، محیطی،  زیست  های مختلفاجتماعی و فرهنگی با ناپایداری 

 .رسد  نظرمی  به ضروری فرهنگی و اجتماعی کالبدی، ، اقتصادی

توان به مطالعه  دسته سوم تحقیقات پیرامون »گردشگری مذهبی در نواحی روستایی« است که در این زمینه می

خلیل   نجار«  هجیج،  تخت،  اورامان  موردی:روستاهای  مطالعه  روستایی  توسعه  در  مذهبی  اماکن  عملکرد  »ارزیابی 

رنامه ریزی راهبردی توسعه گردشگری مذهبی در مناطق روستایی مطالعه موردی روستاهای دارای  (، »ب13۸9رحمانی)

اشاره نمود که به ارزیابی عملکرد اماکن   (139۰های مذهبی اورامان تخت، نجار و هجیج« رحمانی و همکاران )مکان

نتیجه   پرداخته و   اندمذهبی در توسعه روستایی  زی  ماکن مذهبیاکه    گرفته  ارتقای ظرفیتو  های توسعه ارتی موجب 

بعد اجتماعی توسعه بیشتر بوده است.    شان بر رسد تأثیر  اجتماعی، کالبدی و اقتصادی شده و در این راستا به نظر می

بر کیفیت زندگی و سرمایه اجتماعی مطالعه موردی؛   تاکید  با  همچنین »نقش گردشگری مذهبی در توسعه روستایی، 

( و »تحلیل تطبیقی نقش گردشگری مذهبی و  1392ان میاندوآب« محمدی یگانه و همکاران)روستای قپچاق شهرست

طبیعت گردی در بهبود کیفیت زندگی ساکنان روستایی مورد: روستاهای امامزاده داوود و رندان شهرستان تهران« اکبریان  

اند اند و هردو به این نتیجه رسیده هبه بررسی نقش گردشگری مذهبی بر کیفیت زندگی پرداخت  (1392رونیزی و همکاران)

 Epistemological«. مطالعه  استکه گردشگری مذهبی نقش موثری در بهبود کیفیت زندگی ساکنان محلی داشته  

aspects of religious tourism in rural areas«  1I. C. Alecu(2۰1۰جنبه بررسی  به  شناختی  (  معرفت  های 

گردشگری مذهبی در مناطق روستایی پرداخته و در تحقیق خود پیشنهادهایی برای توسعه گردشگری مذهبی ارائه داده  

تحقیقات عمدتا در ارتباط بنابراین،    .مفاهیم اساسی گردشگری مذهبی مورد نیاز است  مشخص نمودندارد که  و بیان می

 
1 ICES ,,Gh. Zane" lasi- Branch of Romanian Academy, Romania, Scholar within The Knowledge 

Based Society Poject, POSDRU ID 56815, ROMANIA 
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بوده و مطالعه  و  همچون توانمندسازیبا مفاهیمی   با عوامل مکانی فضایی و مقوله گردشگری مشارکت  ارتباط  ای در 

 می شود. مشاهده ن

 ها و قلمرو تکنیک  روش، -3

ماهیت و روش از نوع تحقیقات توصیفی تحلیلی است. به منظور   اساسپژوهش حاضر بر مبنای هدف کاربردی و بر    

ای استفاده شد. در  یشینه تحقیق و تهیه متغیرهای تحقیق از مطالعات اسنادی و کتابخانه تدوین چارچوب نظری موضوع، پ

لفه و گردشگری مذهبی )متغیر وابسته( با استفاده از  ؤم  7فضایی )متغیر مستقل( با استفاده از    -این تحقیق عوامل مکانی

 (.1مورد سنجش قرار گرفته است )جدول  مؤلفه 11

 

 متغیرهای تحقیق و وزن و مقیاس هر یک  -1جدول 

 مؤلفه متغیر
تعداد  
 گویه 
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 نسبی 2 وضعیت توپوگرافی )ارتفاع و شیب(

 نسبی 1 فاصله ) شهر مشهد و مسیر اصلی(

 اسمی  1 ( 1و خارج بافت روستا   2، انتهای روستا 3محل قرارگیری بقعه در روستا )داخل بافت 

ها، امکانات گردشگری در روستا )حمام عمومی، خانه بهداشت و کادر درمانی، مکان ورزشی، زیرساخت
 مراکز تجاری و...( 

 ای فاصله 1۴

 اسمی  1 ( 1و خاکی  2، شوسه 3نوع و کیفیت راه روستا )آسفالته 

 ای فاصله 1 [1] های طبیعی روستا جاذبه 

 ای فاصله 1 [2] های تاریخی روستا جاذبه 

ه(
ست
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ی )

هب
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گر
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و فرهنگی و   1۸/۰، حمل ونقل ۴1/۰، رفاهی 31/۰کمیت و کیقیت امکانات بقعه )امکانات تجاری 
 ( ۰۸/۰هنری بقعه 

 نسبی ۸

 نسبی 1 میزان ماندگاری گردشگران )ساعت(

 ای فاصله 1 تعداد گردشگر

 ای فاصله 2 گردشگریکمیت و کیقیت واحدهای تجاری روستا، دخیل در 

 ای فاصله ۶ کمیت و کیقیت واحدهای اقامتی گردشگری

 اسمی  ۵ زیباسازی بقعه )برخورداری از ضریح طلایی، گنبد، مناره و تزییات داخلی و خارجی(

 نسبی 1 سرانه زائر سرا )متر مربع(

 ای فاصله 1 های فرهنگی )تعداد قرآن و نوحه خوان بقعه(فعالیت

 ای فاصله 1 تعداد خادمان بقعه

 اسمی  1 ( ۴و بین المللی  3، استانی 2، شهرستانی 1نوع گردشگران )محلی 

 نسبی 1 مساحت بقعه )متر مربع(

 - ۴9 جمع

 ( قبل از کرونا ) 139۸سال  ،های پژوهشمأخذ: یافته 
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های تجزیه و پرسشنامه با استفاده از روش باشد. اطلاعات استخراج شده از  واحد تحلیل در این پژوهش روستا می 

های در بخش   GISو    Excelمورد بررسی قرار گرفت. همچنین از دو نرم افزار   SPSS تحلیل آماری در محیط نرم افزار

  -نمود: الف استفاده توانالگو می  مختلف پژوهش استفاده شده است. جهت تعیین حوزه نفوذ گردشگاهی کلانشهرها از دو

این می  محاسبه   فرمول   اساس بر  شهرها« که کلان گردشگاهی یحوزه  نهایی حد عیینت »الگوی در  شود 

 2.7۶۶جمعیت   مشهد  برای الگو هزار است. این بر  تقسیم کلانشهر = جمعیتP  گردشگاهی    حوزه دنهاییح  R= فرمول

 مربوط  راپرت«،   »الگوی  - به دست آمد. ب گردشگری( کیلومتر )شعاع حوزه نفوذ  ۵9( حدود  139۰میلیون نفری )در سال  

=  E= فاصله مناسب  Aشود در این فرمول  محاسبه می    فرمول طریق از که است گردشگری نفوذ حوزه به

 مشهد شهر  جمعیت به  توجه با  مشهد شهر  برای الگو ( است. این17۴:  13۸۸نفر)سقایی،   1۰۰۰جمعیت شهریا منطقه به  

با توجه به مطالعات میدانی صورت گرفته از    .است آمده دست  به کیلومتر)شعاع حوزه نفوذ گردشگری( ۵9برابر  نفوذ حوزه

باشند و با توجه  روستای دارای امامزاده در دو شهرستان مشهد و بینالود که در حوزه نفوذ گردشگری شهر مشهد می   12

روستا به طور تصادفی انتخاب شد    2ها از هر دهستان حداکثر  نبه لحاظ نمودن پراکنش فضایی روستاها در تمام دهستا

برای آگاهی از تعداد گردشگران مذهبی در منطقه مورد  ( . 1روستا شد )شکل    1۰ها  که در نهایت مجموع تعداد نمونه

در بقاع متبرکه   مطالعه از آمار سازمان اوقاف و امور خیریه استفاده شده است. بر اساس اعلام سازمان اوقاف حجم گردشگر 

باشد. به منظور تعیین حجم  باشد که به علت نداشتن زائرشمار به صورت تقریبی مینفر می  ۶21۵۰۰۰روستاهای نمونه  

نفر تعیین گردید.   19۶درصد حجم نمونه گردشگران    ۰.۰7گردشگران مورد بررسی با استفاده از فرمول کوکران با خطای  

حاوی سوالاتی مربوط کیفیت انواع امکانات بقعه، واحدهای تجاری و واحدهای    لازم به ذکر است پرسشنامه گردشگر 

ها بوده است که هم از گردشگران ایرانی و هم از گردشگران خارجی در این زمینه اقامتی و میزان ماندگاری و مانند این 

بیانگر پایایی    ۸۵/۰فت که مقدار آن  سوال شده است. بررسی پایایی پرسشنامه با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ انجام گر 

 مطلوب پرسشنامه است. 

 

 ( قبل از کرونا) بقاع نمونه، تعداد گردشگر و تعداد نمونه در هر روستا  -2جدول 

 تعداد نمونه  تعداد گردشگر نفر  نام بقعه  آبادی دهستان

 ۴۸ 2۵۰۰۰۰۰ امام زادگان سید یاسر و ناصر حصار  طرقبه 

 1۰ ۵۰۰۰ زاده سید محمد حاتمامام رضوان  تبادکان

 1۰ 1۰۰۰۰ سید عمادالدین، سید فتح الله  اندرخ

 1۰ 1۰۰۰۰ سید عبدالله...اسحاق  به رزش آباد  کنویست 

 12 ۸۰۰۰۰ زادگان تبادکانامام تبادکان

 1۰ 1۰۰۰۰ میر سبحان و بی بی صنوبر خواجه حسین آباد  کارده

 12 ۸۰۰۰۰ سید عبد العزیز ده سرخ سرجام

 1۰ 1۰۰۰۰ شاهزداه اسماعیل  امان آباد 

 1۰ 1۰۰۰۰ زادگان هاشم و محتشمامام پیوه ژن احمد آباد

 ۶۴ 3۵۰۰۰۰۰ زاده یحییامام میامی  میامی 

 19۶ ۶21۵۰۰۰ مجموع

 مأخذ : سازمان اوقاف و امور خیریه استان خراسان رضوی



کانی 10  . . . فضایی بر -نقش عوامل م

 

 
 های مشهد و بینالود در استان خراسان رضوی موقعیت روستاهای مورد مطالعه و شهرستان    -2شکل 

139۸ترسیم:  نگارنده بر اساس نقشه پایه استانداری خراسان رضوی،   

 ها و تحلیل داده یافته  -4

مولفه    7  فضایی« با  -مولفه و متغیر مستقل »عوامل مکانی  11با  متغیر وابسته »گردشگری مذهبی«    جدول زیر در  

   ارائه شده اند. کمی به صورت به تفکیک عوامل تغییرپذیر و تغییرناپذیر 

 

 متغیر مستقل و وابسته تحقیق بر اساس مولفه به تفکیک روستا  - 3جدول 
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فاصله  
 )کیلومتر( 

تاشهر  
 مشهد 

3۵ ۴3 ۵۰ ۵۵ ۵ 9 7۴ 3۰ 2۸ 33 

تاجاده 
 اصلی 

۰ 2 13 ۰ 1 ۰ 9 ۰ ۴ ۶ 

توپوگراف 
 ی

ارتفاع  
 )متر( 

119۰ 13۰۰ 1۶۰۰ 1۰3۰ 12۶۰ 91۸ 1۸۵۰ 119۰ 11۰۰ 11۵۰ 

شیب  
)درصد 

 ) 

1.1۰
 -

3.31 

1.1۰
 -

3.31 

1.1۰≤
۰ 

3.31
 -

۶.۶2 
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 3 2 3 3 3 1 1 3 3 3 محل قرارگیری بقعه 
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ذیر 
پ

 

 2 2 3 3 3 ۴ 2 3 2 3 کیفیت راه 

امکانات گردشگری 
 روستا 

۰.۴۸۶ ۰.233 ۰.۴۴ ۰.722 ۰.۵11 ۰.322 ۰.۵۵۸ ۰.۴2۵ ۰.39۸ ۰.39 
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 روستا 
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های تعداد جاذبه 
 طبیعی 

۵ 3 2 ۴ 2 2 3 ۴ 2 3 

های تعداد جاذبه 
 تاریخی 

۵ 3 3 ۵ 3 3 1 ۴ 2 3 

 2.۴ 2.۵۵ 2.۸2 2.۸ 2.27 ۴.۸۵ 3.93 3.۸۶ 2.۴ 3.19 فضایی  -متغیر عوامل مکانی

ته 
بس

 وا
غیر

مت
 

 ۰ ۰ ۰ ۰.19 ۰ ۰ 3.۶9 3.۰۴ ۰.1۶ ۰.۸3 سرانه زائر سرا )مترمربع( 

 1۰ ۵ 1۰ 1۰ 1۰ 2۵۰۰ 3۵۰۰ ۸۰ 1۰ ۸۰ نفر( 1۰۰۰تعداد گردشگر )

 واحد تجاری 
 ۵ ۶ ۴ 1۵ 2 71 ۸2 1۸ 2 2۶ کمیت 

 3 3.2۵ 3.۶7 ۴ ۴ 2.91 3.99 ۵ ۴.3۸ ۴.2۵ کیفیت 

 واحد اقامتی 
 3۰ ۴ 1۵ 3۰۰ ۰ 1۵2 2۴ 2۶ 2۰ 2 کمیت 

 ۰ ۰ ۰ 3 ۰ ۰ 3.1۴ 3.۸3 ۴.7۵ ۴.۵ کیفیت 

 1 2 3 ۴ ۰ 1۰ 1۵ 3 ۰ ۴ قرآن و نوحه خوان 

 1 ۴۵ 1 3۰ 2 3۴۰ ۵۰۰ 1۶۰ 2 3۰۰ خادمان بقعه 

 2 2 2 3 1 3 3 3 2 2 نوع گردشگران 

 3۰۰ ۴۵۰ 12۰ ۴۰۰ ۵۰ ۸۰۰ 22۸۰ ۶۰۰ ۸۰ 12۰ مساحت بقعه)مترمربع( 

 ۵ ۵ ۴ ۶ ۴.۴ 2 ۴ ۶ 3 9 ماندگاری گردشگر )ساعت( 

 1.3۴ 1.۵۶ 1.3۴ 1.79 1.3۴ 2.13 2.۸۸ 2.۰1 1.۵۶ 1.۸۶ زیباسازی بقعه 

 امکانات بقعه 
 ۰.۰7 ۰.17 ۰.۰۵ ۰.22 ۰.۰7 ۰.۴3 ۰.۶9 ۰.32 ۰.۰۶ ۰.27 کمیت 

 ۴.17 3.33 ۴ 3 2.۵ 3.۸۴ 3.۵ 2.9۴ 1 3.7۵ کیفیت 

 ( قبل از کرونا ) 139۸سال  های پژوهش،مأخذ: یافته 

 

پردازیم. با توجه به فضایی بقاع متبرکه می  -ابتدا به بررسی رابطه بین توسعه گردشگری مذهبی و عوامل مکانی

دهد که بین توسعه گردشگری نشان می   ۵ای است از همبستگی پیرسون استفاده شد. جدول  ها که فاصلهمقیاس داده 

همبستگی معنی دار از نوع مستقیم و با شدت قوی  ،    7۶7/۰مذهبی و عوامل تغییرپذیر با توجه به مقدار آماره پیرسون  

وجود دارد. یعنی با بهبود شرایط عوامل تغییرپذیر شاهد بهبود گردشگری مذهبی خواهیم بود. اما رابطه بین گردشگری 

قعه« با . بدین معنی که بین »شرایط توپوگرافی، فاصله و محل قرار گیری بیستمذهبی و عوامل تغییرناپذیر معنی دار ن

فضایی با توجه  -ای وجود ندارد. همچنین بین توسعه گردشگری مذهبی و عوامل مکانیتوسعه گردشگری مذهبی رابطه

همبستگی معنی دار از نوع مستقیم و با شدت بسیارقوی وجود دارد، یعنی با بهبود عوامل    ۸22/۰به مقدار آماره پیرسون  

 هیم بود. مکانی فضایی شاهد توسعه گردشگری مذهبی خوا
 

 فضایی  -بررسی رابطه گردشگری مذهبی با عوامل مکانی   -4جدول 

عوامل  
 -مکانی 

 فضایی 

 مستقل   
 

 وابسته

 گردشگری مذهبی 

سطح معنی  مقدار آماره پیرسون 
 داری

 نتیجه آزمون 

 تأیید معناداری  ۰.۰1۰ ۰.7۶7 عوامل تغییرپذیر 

 معناداری عدم تأیید   ۰.2۶3 - ۰.392 عوامل تغییرناپذیر 

 تأیید معناداری  ۰.۰۰۴ ۰.۸22 فضایی  -مجموع عوامل مکانی 

 ( قبل از کرونا ) 139۸سال  های پژوهش،مأخذ: یافته 



کانی 12  . . . فضایی بر -نقش عوامل م

 

تر اثرگذاری عوامل مکانی فضایی تغییرپذیر و تغییرناپذیر بر توسعه گردشگری مذهبی به دلیل جهت بررسی دقیق

(. بدین ۵دو گروه مستقل استفاده گردید )جدول    -، از آزمون تی  |sk= |0.061 نرمال بودن متغیر گردشگری مذهبی

تر از میانگین فضایی، محاسبه و اقدام به گروه بندی روستاها در دو گروه بالاتر و پایین  -منظور، میانگین عوامل مکانی

پیوه ژن، خواجه حسین آباد، امان  تر از میانگین که شامل رضوان، اندرخ،  گردید. براین اساس، روستاها به دو گروه پایین

آباد، و برزش آباد است و گروه بالاتر از میانگین که شامل تبادکان، ده سرخ، میامی و حصار است، تقسیم شدند. جدول  

وجه به سطح  دهد. با ت( نتایج آزمون تی با دو گره مستقل در ارتباط با تفاوت میانگین گردشگری مذهبی را نشان می ۶)

 گیرد.   ها مورد پذیرش قرار می فرض عدم برابری واریانس  زمون لون،معنی داری آ

 

 Tنتایج مقایسه میانگین گردشگری مذهبی در دو گروه روستا با استفاده از آزمون   -5جدول 

غیر 
مت

 

بی 
ذه

ی م
گر

دش
گر

 

 فضایی  -مکانی   عوامل

 هاآزمونتی برای برابری میانگین  آزمون لون  آماره های توصیفی 

 میانگین 
انحراف 

 معیار 
 آماره

سطح معنی 
 دار

t آماره    
درجه  
 آزادی 

 سطح معنی دار 

 ۰.1۴ 1.17 تر از میانگین پایین 
9.91 ۰.۰1۴ 3.۴2 - ۴.12 ۰.۰2۵ 

 ۰.17 3.9۸ بالاتر تر از میانگین 

 

تفاوت بین دو گروه روستا از نظر میانگین گردشگری   ، وجودمطابق جدول با توجه به سطح معناداری آزمون تی  

شود. به طوری که روستاهایی که از نظر عوامل مکانی فضایی وضع مناسبی نداشته اند، توان گردشگری مذهبی تأیید می 

 مذهبی بسیار پایینی داشته اند.

ای  فضایی بقاع متبرکه بر توسعه گردشگری مذهبی« با توجه به مقیاس فاصله - ل مکانی»عوامبه منظور بررسی اثر 

فضایی و متغیر   -دو متغیر از رگرسیون خطی ساده استفاده شده است. در آزمون رگرسیون متغیر مستقل، عوامل مکانی

است    ۰.7۶7ی مذهبی برابر با  فضایی و گردشگر   -باشد. مقدار همبستگی بین عوامل مکانیوابسته، گردشگری مذهبی می 

است که حاکی از نقش    ۰.۵3۶باشد. ضریب تعیین تعدیل شده برابر با  که بیانگر وجود همبستگی مستقیم با شدت قوی می 

درصد از تغییرات متغیر وابسته  ۵3.۶به این معنا که متغیر مستقل  .زیاد متغیر مستقل در تبیین واریانس متغیر وابسته دارد

 باشند.  درصد تحت تأثیر متغیرهای خارج از مدل می  ۴3.۴کند و  حدود یرا تبیین م
 

 مقدار همبستگی، ضریب تعیین تعدیل شده و خطای استاندارد برآورد  -6جدول 
 خطای استاندارد برآورد  ضریب تعیین تعدیل شده  مقدار همبستگی 

۰.7۶7 ۰.۵۸۸ ۰.۵3۶ 

 

قدرت تبیین   ینشان دهنده   3.1۶مانده  و مقدار باقی   ۶.23مقدار رگرسیون  ( مشخص است  ۸گونه که در جدول )همان

متغیر  و لذا  است    ۰.۰1و میزان معناداری آن    ۸.12برابر با    Fمقدار    بالای مدل در توضیح تغییرات متغیر وابسته است.

ر عدم اثرگذاری عوامل مکانی  مستقل قادر است تغییرات متغیر وابسته را توضیح دهد؛ بنابراین فرضیه صفر آزمون مبنی ب

گردد و فرضیه آماری مبنی بر اثرگذاری عوامل مکانی فضایی بر گردشگری مذهبی  فضایی بر گردشگری مذهبی رد می 

 گیرد.  مورد پذیرش قرار می 
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 مجموع مربعات، درجه آزادی، میانگین مربعات و سطح معناداری رگرسیون -7جدول 

 سطح معناداری F میانگین مربعات  درجه آزادی  مجموع مربعات  

 ۰.۰1 11.۴1 ۸.12 1 ۸.12 رگرسیون

   ۰.711 ۸ ۵.۶9 ماندهباقی

    9 13.۸1 مجموع

 

باشد. معادله رگرسیون  نشان دهنده اهمیت نسبی و نقش آن در پیشگویی متغیر وابسته می    ۰.7۶7مدل  مقدار بتا در   

 باشد:  با ضریب بتای استاندارد به شکل زیر می 

 )گردشگری مذهبی(  y( =۰.۰1۸( + ) ۰.7۶7فضایی بقاع( ) -)عوامل مکانی

 

 ، آماره تی و سطح معناداری رگرسیون ضریب رگرسیون -8جدول  

 میزان معناداری آماره تی ضریب رگرسیون استاندارد شده )بتا( ضریب رگرسیون استاندارد نشده  

 ۰.۰27 1.۸۶ ۰.7۶7 ۰.۰1۸ (ضریب ثابت)

 ۰.۰1۰ 3.37 ۰.319 گردشگری مذهبی

 

فضایی در بین   -مکانی  مذهبی و موقعیت  گردشگریدر ادامه مطالعه برای تحلیل تفاوت در اولویت بندی دو متغیر  

شده است. یکی از پارامترهایی که می تواند در انتخاب روش تصمیم استفاده  WASPASروستاهای موردمطالعه از تکنیک  

گیری چند متغیره مورد توجه قرار گیرد میزان دقت این مدلهاست. این محققان پیشنهاد می کنند که ترکیب دو مدل می  

)مدل جمع وزنی( و مدل  WSMد میزان دقت آن را بالا ببرد، میزان دقت نتایج مدل های تصمیم گیری چند شاخصه  توان

WPS   مدل تولید وزنی( به خوبی شناخته شده است. میزان دقت مدل های ترکیبی توسط محققان مورد تحلیل قرار(

دل های ترکیبی در مقایسه با میزان دقت آن مدل ها  گرفته که نتایج بررسی های آنان را تایید کرده است. میزان دقت م

یکی از مدل های ترکیبی رایج است که می تواند در مسائل    WASPASپیش از ترکیب شدن بسیار بالاتر است. مدل  

پیچیده تصمیم گیری کارایی بالایی داشته باشد و همچنین نتایج حاصل از این مدل از دقت بالایی برخوردار باشد. مدل  

ی از بهترین و شناخته ترین مدل های تصمیم گیری در حل مسائل چند معیاره است. در مدل ترکیب  WSMجمع وزنی  

WASPAS   تلاش شده است که یک معیار ترکیبی برای تعیین اهمیت نهایی هر گزینه به کار برده شود. که در این

 برای ارزیابی نهایی گزینه ها داده شود  WSP و  WSMمعیار ترکیبی سهم برابری از 

 تشکیل ماتریس وضع موجود بر اساس شاخص های طراحی شده -۱

 بر اساس روش بی مقیاس سازی نورم  استاندارد کردن ماتریس وضع موجود -۲

برای  از دو فرمول زیر  آنجایی که در این تحیق هم شاخص های مثبت و هم شاخص های منفی وجود دارد  از 

 استاندارد کردن استفاده شده است.

 1برای شاخص های مثبت از تابع
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 2برای شاخص های منفی تابع

 دهی  محاسبه وزن هریک از شاخص ها بر اساس روشهای وزن -۳

 . استفاده شده است  آنتروپیدر این پژوهش از روش  

طریق  -٤ از  اولیه  شده  استاندارد  معیارهای  مقادیر  واریانس  برآورد 

 (3تابع)

 ( 3تابع )

 (۵، ۴از طریق توابع ) محاسبه واریانسهایماتریس واریانس(: 13جدول)

 

     4تابع 

 5تابع 

 

 

 ( 7، ۶)( برای رتبه بندی گزینه ها به صورت توابع ƍ( و ) ʎمحاسبه مقدار) -٥

 

 فضایی( - مکانی مذهبی و موقعیت و رتبه روستاها)گردشگری  Qiو   λمحاسبه  -9 جدول

 روستا
 فضایی  -موقعیت مکانی گردشگری مذهبی

λ Qi  رتبه λ Qi  رتبه 

 ۶ ۰.19 ۰.91 ۴ ۰.11 ۰.27 تبادکان

 ۵ ۰.19 ۰.۸9 9 ۰.۰3 ۰.۰۶ خواجه 

 3 ۰.31 ۰.۴۴ 3 ۰.17 ۰.2۶ دهسرخ

 ۴ ۰.2۴ ۰.۸9 1 ۰.۵۶ ۰.۴1 میامی 

 1 ۰.۵۶ ۰.۸7 2 ۰.۴3 ۰.۶9 حصار 

 1۰ ۰.12 ۰.9۴ 1۰ ۰.۰1 ۰.99 برزش 

 2 ۰.۴۴ ۰.۵7 ۵ ۰.۰7 ۰.۰۴ پیوه ژن

 ۸ ۰.1۴ ۰.93 ۸ ۰.۰۴ ۰.۸۶ امان

 7 ۰.17 ۰.۸1 ۶ ۰.۰۵ ۰.۸۴ رضوان 

 9 ۰.13 ۰.72 7 ۰.۰۴ ۰.۸۸ اندرخ
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با توجه به نتایج حاصل از مدل واس پاس نتایج نشان می دهد که بهترین وضعیت گردشگری مذهبی در  در مجموع  

روستاهای میامی، حصار و دهسرخ مشاهده شده است به طوریکه این روستاها علاوه بر گردشگر ملی دارای گردشگر های  

وضعیت بانسبه بهتری نسبت به سایر روستاها نیز می باشند در  بین المللی نیز هستند در عین حال این روستاها دارای  

فضایی نیز سه روستای حصار، پیوه ژن و دهسرخ دارای موقعیت بهتری نسبت به سایر روستاها    -متغیر موقعیت مکانی 

 یر)گردشگری این دو متغ ررسی بیشتر اقدام به بررسی رابطه بین رتبه حاصل از تحلیل واس پاس  می باشند. در ادامه برای ب

  - مکانی  موقعیت  و   مذهبی  گردشگریگردید نتایج همبستگی نشان داد که بین رتبه  فضایی(  -مکانی  مذهبی و موقعیت

 ۰۵/۰رابطه ای مستقیم با شدتی قوی وجود دارد همچنین با توجه به میزان معناداری به دست آمده که کمتر از  فضایی  

 دو متغیر وجود دارد که قابلیت تعمیم به کل جامعه را دارد. نشان دهنده وجود رابطه معنادار بین این است

 

 فضایی  -مکانی و موقعیت  مذهبی رابطه بین رتبه گردشگری - 10 جدول
 مذهبی  گردشگری

  -مکانی  موقعیت
 فضایی 

 733/۰ آماره پیرسون 

 ۰1۶/۰ میزان معناداری 

 بحث و فرجام -5

بدین    .نماید غلبه می تا حد قابل ملاحظه ای  موانع آب و هوایی    باشد که بر گردشگری می   گونه گردشگری مذهبی تنها  

بنابراین یکی از گونه های  شود.  نمی   نوسان شدیدی تعداد گردشگران مذهبی دچار    ، ترتیب با تغییرفصل و تحولات آب و هوایی 

ی تحقیق  یافته ها   راهم نماید گردشگری مذهبی است. گردشگری که می تواند اشتغال و درآمد پایدارتری برای جامعه میزبان ف 

ای مستقیم  فضایی بقاع متبرکه رابطه   - نشان می دهد بین گردشگری مذهبی، عوامل تغییرپذیر و مجموع عوامل مکانی   حاضر 

باشند گردشگری  فضایی در وضع بهتری  می   - با شدتی قوی برقرار است بدین معنی که بقاعی که به لحاظ عوامل مکانی 

سطح کمی و کیفی امکانات گردشگری)رفاهی، تجاری و    اثرگذاری از آنجا که  .  ها از رونق بیشتری برخوردار است مذهبی آن 

. با توجه به نبود ویا کمبود   برای تداوم توسعه گردشگری ضروری است حمل و نقل(، توسعه این امکانات در سطوح مختلف  

، رفع این مهم جهت افزایش  آنها امکانات مورد نظر در روستاهای پیوه ژن، امان آباد، اندرخ و با توجه به حجم بالای گردشگران  

 ماندگاری و تعداد گردشگران مهم است. 

تان مشهد خصوصاً در محورهای  های ارتباطی در شهرس ضرورت سرمایه گذاری در راستای بهبود حمل و نقل و کیفیت راه 

بایست اداره راه و ترابری  خورد. در این مورد می ارتباطی به روستاهای میامی، خواجه حسین آباد، رضوان و اندرخ به چشم می 

 به عمل آورند. شهرستان مشهد و بنیاد مسکن اقدامات لازم جهت تعمیر، تعریض و گسترش خطوط ارتباطی  

، آثار تاریخی و فرهنگی یکی از ارکان  صنعت گردشگری  های گردشگری و نگهداری از جاذبه   ، حفاظت های احیاء برنامه   

در این زمینه  شود  لذا پیشنهاد می   ، ای دارد ها اهمیت ویژه ها همانند بهره برداری از آن شود. حفظ و نگهداری آن محسوب می 

سرخ، حصار و پیوه ژن قرار گیرد. همچنین انجام برنامه ریزی  روستاهای ده   به ویژه برای عتبارات لازم در اختیار سازمان زیربط  ا 

ن حیث ایجاد یک بانک اطلاعاتی با  دقیق بستگی دارد. از ای و  به وجود آمار و اطلاعات کافی    گردشگری مذهبی جهت توسعه  

   هماهنگی سازمان گردشگری و میراث فرهنگی و سازمان اوقاف و امور خیریه ضروری به نظر می رسد. 



کانی 16  . . . فضایی بر -نقش عوامل م

 

 ابع من-6
 گردشگری  بر  تأکید  با  گردشگری،  ی توسعه  استراتژیک  ریزی  برنامه (.  139۰ثانی، محمد )  اسکندری   و   الله  زاد، شمس  کاظمی ، ابراهیم زاده، عیسی  −

 . 1۴1- 11۵، ص7۶ شماره  انسانی،  جغرافیای  های پژوهش   قم(.  شهر  :موردی  ی مذهبی )مطالعه 

 فصلنامه   قم.  شهر  کلان  فرهنگی  مذهبی  گردشگری  توسعه  های ظرفیت  بر  تحلیلی   (. 139۰احمد ) سبز آبادی،   و   شاپور آبادی، محمد علی  احمدی  −

 . 112- ۸3، صص  2شماره   دوازدهم،  سال  ، ۴۶ ملی  مطالعات 

تحلیل تطبیقی نقش گردشگری مذهبی و طبیعت گردی در بهبود    (. 1392اکبریان رونیزی، سعید رضا، خراسانی، محمد امین و امام قلی، لقمان )  −
سعه گردشگری، سال دوم، شماره  مجله برنامه ریزی و تو ده داوود و رندان شهرستان تهران.  زا فیت زندگی ساکنان روستایی مورد: روستاهای امام کی 
 . 1۵۸- 1۴۵،صص 1

 نور آباد  شهرستان  :موردی  مذهبی مطالعه  گردشگری  توسعه  بر  تحلیلی   (. 13۸9تقوایی، مسعود، موسوی، سید علی و غلامی بیمرغ، یونس )  −

 . ۶۴- 39، صص 31،  شماره  1۰جغرافیایی، سال  فضای  پژوهشی  -علمی  فصلنامه   ممسنی. 

نصری  ارزیابی عملکرد گردشگری مذهبی در تغییر کاربری اراضی مرکزی شهر مطالعه موردی: مشهد، محله ع   (. 139۰حاصل طلب، محسن، )  −
 ، دانشگاه تربیت مدرس تهران. ارشد   پایان نامه کارشناسی   (. 139۰تا    1373های  )بین سال 

 ریزی صنعت گردشگری. تهران: انتشارات سمت. مبانی برنامه  (.  13۸7)   حیدری چیانه، رحیم  −

، انتشارات  1رشد و آموزش جغرافیا، دوره بیست و دوم، شماره    ناهای توسعه گردشگری در استان قم.  مشکلات و تنگ   (.  13۸۶روی، حسین ) خس  −
 . ۸9- ۵7آموزش و پرورش، صص  

 استانداری خراسان رضوی.   GISفتر آمار، اطلاعات و  د  −

−  ( اورامان تخت، هجیج، نجار   (. 13۸9رحمانی، خلیل  اماکن مذهبی در توسعه روستایی مطالعه موردی:روستاهای  نامه    . ارزیابی عملکرد  پایان 
 رشناسی ارشد، دانشگاه تربیت مدرس.  کا 

برنامه ریزی راهبردی توسعه گردشگری مذهبی در مناطق روستایی    (. 139۰عبدالرضا )   الدین افتخاری، رحمانی، خلیل، پور طاهری، مهدی و رکن  −
، صص  1مجله برنامه ریزی و آمایش فضا، دوره هفدهم، شماره  مذهبی اورامان تخت، نجار و هجیج.  های  مطالعه موردی روستاهای دارای مکان 

۴3 -۶۴ . 

 اوقاف و امور خیریه خراسان رضوی.   سازمان   3بقاع و اداره فرهنگی ناحیه  سازمان اوقاف و امور خیریه استان خراسان رضوی، اداره   −

المللی  ی مقالات اولین همایش بین مجموعه ی مذهبی در ساختار شهرهای مذهبی.  ها جایگاه مکان   (. 1391سفیدی، زهرا و سفیدی، فاطمه )  −
 سعه فرهنگ زیارت، آستان قدس رضوی. گردشگری دینی و تو 

پایان نامه دکتری  شهر مشهد(.  ا )مطالعه موردی: کلان واسازی متن فضایی گردشگری در روستاهای پیرامون کلان شهره   (. 13۸۸سقایی، مهدی )  −
 زی روستایی دانشگاه فردوسی مشهد. جغرافیا و برنامه ری 

 . جغرافیای گردشگری. تهران: انتشارات پیام نور.  ( 13۸۸)   ضیایی، محمود  −

 شهر  موردی  ی پایدار)مطالعه  ی توسعه  قطب  ترین مهم  زیارتی  و  دینی  گردشگری  ویژه  به  گردشگری   (. 139۰تبار، نصرالله و مدیری، مهدی )  فلاح  −

 . 1۸۶- 171، صص 1شماره  چهارم،  سال  – انسانی  جغرافیای  در  نو  های نگرش  پژوهشی  - علمی  فصلنامه کاشان(.  

نگرش جامعه میزبان به اثرات محیطی و اقتصادی گردشگری در نواحی    (. 13۸۶بار، حسن علی ) ، فرجی سبک بدری، سید علی   فیروز جانی، ناصر،  −
 . 22- 1، صص  1۰روستا و توسعه، شماره    ه موردی بخش مرکزی شهرستان نوشهر. روستایی: مطالع 
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 تحقیقات  از  لی ایران) فرا تحلی  در  مذهبی  گردشگری  کارکردی  تحلیل   (. 1393فیروزجائیان، علی اصغر، یوسفی، ندا و میر محمد تبار، سید احمد )  −

 . 1۶۵- 1۴3، صص ۸ ی شماره  سوم،  سال   گردشگری،  توسعه  و  برنامه ریزی  ی مجله   موجود(. 

دکتری، دانشگاه شهید  رساله    گی و مدیریت آن در کلان شهر مشهد. فرهن   - ساختار و کارکرد گردشگری مذهبی   (. 13۸۶قاسمی خوزانی، محمد )  −
 بهشتی تهران. 

 . انتشارات دانشگاه آزاد اسلامی   ی گردشگری و مهمان پذیر. نجف آباد: ر توسعه مقدمه ب   (. 13۸۶قره نژاد، حسن )  −

نقش گردشگری مذهبی در توسعه روستایی، با تاکید بر کیفیت زندگی؛ سرمایه   (. 1392) ولائی، محمد   و  چراغی، مهدی  ، محمدی یگانه، بهروز  −
 . 2۵- 7؛ صص 3۰شریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی سال سیزدهم، شماره  ن روستای قپچاق شهرستان میاندوآب.    اجتماعی مطالعه موردی؛ 

 (. اندر مقوله گردشگری. تهران:پیام مؤلف: منشی. 13۸۴، رحمت الله ) منشی زاده  −

 در  مدیریت یکپارچه  ضرورت  و  فرهنگی  -مذهبی  گردشگری  کارکرد  و  ساختار   (. 13۸۶مومنی، مصطفی،صرافی، مظفر و قاسمی خوزانی، محمد )  −

 . 3۸- 13، صص  11مجله جغرافیا و توسعه، شماره   مشهد.  شهر کلان 

المللی گردشگری دینی و توسعه  ی مقالات دومین همایش بین مجموعه   برکات فرهنگی زیارت بقاع متبرکه.   آثار و   (. 1391) نادعلی پور، مریم   −
 اوقاف و امور خیریه استان گلستان. فرهنگ زیارت، سازمان  

فصلنامه انجمن ایرانی مطالعات فرهنگی و ارتباطات،    های گردشگری زیارت در ایران. فرصت تهدیدها و    (. 13۸9فاطمه ) نهاوندی، مریم و نعمتی،   −
 . 172- 1۴۵؛ صص  2۰سال ششم، شماره  
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